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Milosz Babecki

Wprowadzenie
Introduction

Rozwazania i analizy podejmowane przez autorow publikujacych w ko-
leyjnym numerze kwartalnika ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”
poswiecone sg zjawiskom i zagadnieniom sytuowanym w przestrzeni prob-
lemowej podporzadkowanej dominancie komunikologicznej. Mimo ze piszacy
poswiecajg swojg uwage tak wieloaspektowemu i wielowgtkowemu procesowi,
jakim jest komunikowanie, tematyka ich opracowan wchodzi w niezwykle
interesujace relacje dyskursywne, aktualizowane przez kontekst zewnetrzny
i wewnetrzny. Pierwszy, wazniejszy, ma wymiar technologiczny, gdyz jego
obecnos¢ i okreslona charakterystyka tworzg warunki poczgtkowe do namy-
stu nad spotecznymi, a nawet spoteczno-kulturowymi aspektami korzystania
z mediow — nowych mediow, bytowania w ustanawianym przez nie otoczeniu
informacyjnym oraz modyfikowanym spotecznym. Drugi ujawnia sie, gdy uni-
wersalistyczne ujmowanie przemian zachodzgcych w mediasferze dopetnione
zostanie przez perspektywe antropocentryczng, obrazujgcg style uzytkowania
technologii medialnej, jednostkowe motywacje i wynikajgce z nich konsekwen-
cje. Komplementarne konteksty sg inspirujgce dla autoréw, ktorzy wystepuja
w roli obserwatorow i analitykow zjawisk bedacych efektami transgresyjnych
relacji pomiedzy tym, co podlega postepujacej technicyzacji, cyfryzacji i wirtu-
alizacji, a tym, co staramy sie (jeszcze mozemy?) postrzegac bez wzmacniajg-
cych, ale tez zaktocajgcych poznanie ekstensji.

Poniewaz §ledzenie oraz wyjasnianie przyczyn, przejawow i konsekwencji
owych transgresji podporzadkowane jest wieloaspektowej dominancie komuni-
kologicznej, autorzy dookreslajg przedmioty swoich dociekan. W tym witasnie
momencie proponowane przez nich problematyki wchodza w relacje i tworzg
wzorzec. Po pierwsze dlatego, ze — jak przekonywat Derrick de Kerchove —
uzytkownicy mediow uzewnetrzniaja swojg Swiadomos¢ odpowiadajac ekra-
nom!. Warto doda¢é: stanowiacym w najnowszej rzeczywistosci niemal gléwne
instrumentarium posredniczace w kontaktach z innymi oraz emitujace dane
niezbedne w inicjowaniu i podtrzymywaniu wszystkich prawie proceséw po-
znawczych. Drugim argumentem uzasadniajgcym przekonanie o dyskursywno-
Sci tekstow publikowanych w niniejszym numerze jest charakterystyka techno-
sfery, w ktorej bytuja jednostki, grupy, spotecznosci i spoteczenstwa. Otoczenie
to, catkowicie podporzadkowane urzgdzeniom i oprogramowaniu, stanowi — jak
przekonuje Ingrid Richardson — pierwsze i naturalne $rodowisko zycia odbior-
cow. Ci, ktorzy niegdys poznawali otaczajgcy ich s§wiat migrujac pomiedzy

ID. de Kerckhove, Powtoka kultury, ttam. W. Sikorski, P. Nowakowski, Warszawa 1995,
s. 37.
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mikroprzestrzeniami intymnymi, spotecznymi czy publicznymi, w najnowszych
realiach pozwolili zepchna¢ sie (a nawet sami entuzjastycznie wyrazili na to
zgode) do tzw. kieszonkowych technosfer?. Pozostajac w stechnicyzowanych
mikroprzestrzeniach, nawigzujg interakcje korzystajac z innego typu mediow.
Przyspieszajg one komunikacje, lecz jednoczesnie jg instrumentalizujg, uprzed-
miotawiajg, wirtualizujac bodzce, ktore zamiast oddzialywac, oddzialywanie
symulujg. Tyle tylko, ze — na co zwracal uwage Wolfgang Welsch: ,Zakres [...]
dominacji siega od prezentacji poszczegblnych przedmiotéw i podmiotow, przez
system informacji, po nasze fundamentalne rozumienie rzeczywistosci”®. Ono
jest wlasnie ukonkretniong dominantg przekonujgcg o istnieniu dyskursyw-
nych relacji pomiedzy autorami. Ci bowiem koncentrujg sie w istocie na rozwa-
zaniach i analizach po$wieconych temu, jakim przeobrazeniom ulegajg inter-
personalne, spoleczne, publiczne, spontaniczne, jak tez zinstytucjonalizowane
aktywnosci uzytkownikow nowych mediéw i na tym, jak jednostkowe oraz
usankcjonowane kulturowo grupowe style uzytkowania wplywajg na procesy
poznawcze zwigzane z kodowaniem, transferem, dekodowanie i interpretowa-
niem wszelkich percypowanych centralnie i peryferycznie danych. Co wiecej,
autorzy biorg w swych tekstach pod uwage zréznicowane typy modalnosci oraz
typy mediéw. Druga ze zmiennych sprawia, ze problematyki tekstow opubliko-
wanych w niniejszym numerze usystematyzowac mozna, tgczac je z mediami
wirtualnymi, a zatem sieciowymi oraz tradycyjnymi, reprezentowanymi tym
razem przez telewizje i kinematografie.

Autorzy publikujacy w 13 numerze ,Mediéw” zajmujg sie: komunikowaniem
werbalnym, utrwalonym w pismie, jak czyni to Agnieszka Norwa analizujgca
przemiany w niesymetrycznej, zhierarchizowanej komunikacji za posredni-
ctwem poczty elektronicznej; komunikowaniem wizualnym i audiowizualnym,
realizowanym za poSrednictwem telewizji, jak tez dzieki aktywnosci sieciowej,
a wspomagajagcym transfer informacji o aktywnosci instytucji pozarzadowych,
czemu daje wyraz Katarzyna Zalas-Kaminska; takze obrazowym statycznym
i dynamicznym zarazem, lecz w dodatku nacechowanym perswazyjnie, eks-
presywnym, gdyz reklamowym, co stanowi przedmiot dociekan Eweliny Twar-
doch. W subobszarze mediasfery konstytuowanej przez media tradycyjne pozo-
stajg Magdalena Chybowska, analizujaca strategie przedstawiania rezimowe;j
biatoruskiej rzeczywistosci, Rafal Syska koncentrujacy uwage na znaczeniu
parametrow sytuacji komunikacyjnej w kinematografii neomodernistycznej,
Piotr Przytula, ktorego interesujg filmowe realizacje poSwiecone wyabstra-
howanemu z empirii postrzeganiu rzeczywistosci, ktora jest by¢ moze jedynie
wykreowang przez kogos lub przez cos komputerowo generowang symulacja.

Dookreslona dominanta komunikologiczna zwigzana z pytaniami o po-
strzeganie, rozumienie i interpretowanie rzeczywistosci wylania sie takze
z lektury tekstow zamieszczonych w dziale ,,Recenzje i komunikaty”. Tu rowniez

27Zob. I. Richardson, Pocket technospaces. The bodily incorporation of mobile media,
y,Journal of Media and Culture Studies” 2007, nr 2, s. 205.

3W. Welsch, Estetyka poza estetykq. O nowq postaé estetyki, thum. K. Guczalska, Krakéw
2005, s. 124.
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problematyka podporzgdkowana zostata dwom typom mediow. O spolecznych
aspektach uzalezniania egzystencji od technologii teleinformatycznej, ekranow
i oprogramowania pisze Martyna Zagorska, recenzujgca wspomnienia Susan
Maushart opublikowane pod tytutem E-migranci. Pt roku bez internetu, tele-
fonu i telewizji, a Natalia Kowalska wspomina XIV Festiwal Teatru Polskiego
Radia i Teatru Telewizji Polskiej ,Dwa Teatry”, ktory odbywal sie¢ w dniach
14-16 czerwca w Sopocie.

Oddajgc do Panstwa rak kolejny numer ,,Mediow — Kultury — Komunikacji
Spotecznej” wyrazamy nadzieje, ze bedzie to interesujgca i jednoczesnie inspi-
rujaca lektura.






Szkice komunikacyjne i medioznawcze






Agnieszka Norwa

Formuly grzeczno$ciowe w korespondencji
elektronicznej studentéw do pracownikéw
uniwersytetu

Stowa kluczowe: formuly grzecznosciowe, grzecznosé jezykowa, list elektroniczny (e-mail),
studencka korespondencja elektroniczna, kontakt oficjalny

Key words: polite forms, language politeness, electronic mail, student electronic correspon-
dence, official communication

Wprowadzenie

Listy elektroniczne (nazywane inaczej e-mailami lub mailamil) sg obec-
nie bardzo powszechnym sposobem komunikacji studentéw z pracownika-
mi uniwersytetu, w szczegolnosci z wykladowcami, i chociaz stanowig jedng
z najbardziej popularnych dzis form korespondencji, to nie majg dostatecznie
wyksztatconych cech gatunkowych. Forma listu elektronicznego nawigzuje do
dwoch wzoreow: listu tradycyjnego oraz bezposredniej rozmowy (takze telefo-
nicznej). Poczgtek maila odwzorowuje na ogoét rozmowe, zas zakonczenie — list
tradycyjny2. Zauwazyé mozna, ze ludzie sredniego i starszego pokolenia uzy-
wajg zwykle form typowych dla listow tradycyjnych, zas mlodziezy blizsze sg
formy typowe dla rozméw bezposrednich (i to rozméw z réwiesnikami)3.

Celem niniejszego artykulu jest przyblizenie zagadnienia grzecznosci
jezykowej, ze szczegolnym uwzglednieniem jezykowych zachowan studentow,
ktore znalazty odzwierciedlenie w ich elektronicznej korespondencji do wykta-
dowcow.

Podstawe materialowg badan zaprezentowanych w niniejszej pracy stanowi
korespondencja elektroniczna studentéow kierowana do pracownikow uniwer-
sytetu, ktorg analizuje pod kgtem zastosowanych w niej zwrotow grzecznos-

1 E-mail (potocznie: mail) — z ang. skrot od electronic mail: (1) poczta elektroniczna;
(2) wiadomo$é wystana pocztg elektroniczna; (3) adres uzytkownika poczty elektronicznej
(za: Uniwersalny stownik jezyka polskiego, red. S. Dubisz, Warszawa 2004 [CD-ROM]). War-
to wspomnie¢, ze pierwszy w historii list elektroniczny wystano pod koniec 1971 roku, zas
pierwszy list z Polski zostal wyslany w sierpniu 1991 roku. Zob. M. Majdak, List elektro-
niczny jako wyraz przemian kulturowych w srodowisku naukowym, w: Odmiany stylowe pol-
szezyzny — dawniej i dzis, red. U. Sokdlska, Bialystok 2011, s. 133.

2 Zob. M. Marcjanik, Przez grzecznosé na skréty. O nonszalancji zachowan mlodego poko-
lenia, w: Retoryka codziennosci. Zwyczaje jezykowe wspotczesnych Polakéw, red. tejze, War-
szawa 2006, s. 234; A. Sikora, E-mail — miedzy listem a rozmowgq, w: Tekst (w) sieci, red.
D. Ulicka, Warszawa 2009, s. 245.

3 Zob. M. Marcjanik, Przez grzeczno$é na skréty..., s. 234.
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ciowych. Material badawczy pochodzi z lat 2008-2012 i obejmuje 250 e-maili,
ktorych nadawcami sg studenci uczelni warszawskich: Uniwersytetu Kardyna-
ta Stefana Wyszynskiego, Uniwersytetu Warszawskiego oraz Wyzszej Szkoly
Finansow i Zarzadzania. Adresatami analizowanych listow elektronicznych sg
pracownicy naukowo-dydaktyczni wymienionych uczelni.

Do analizy zebranego materiatu badawczego zastosowalam koncepcje opisu
grzecznosci jezykowej wypracowang przez Malgorzate Marcjanik. Za wspo-
mniang autorkg przyjmuje zatem kluczowe terminy wystepujace w artykule,
takie jak: ,grzecznos¢ jezykowa”, ,ranga pragmatyczna”, ,kontakt oficjalny”.

2 2

Grzeczno$é jezykowa

Zanim przejde do szczegotowej analizy konkretnych jezykowych zachowan
grzecznosciowych, postaram sie przyblizy¢ pojecie grzecznosci jezykowej, ktora
zamiennie nazywana bywa etykieta jezykowa?.

Definiujgc grzecznosé jezykows, mozna powiedzieé, ze ,sg to takie zacho-
wania jezykowe i/lub niejezykowe, ktorych méwigcemu w konkretnych sytu-
acjach mowienia nie wypada nie uzyé¢”. Jest ona elementem skladowym ety-
kiety ogodlnej, zbiorem ,przyjetych w danej spotecznosci wzorow jezykowych
zachowan grzecznosciowych, zwyczajowo przyporzadkowanych okreslonym
sytuacjom pragmatycznym”®. Sytuacjami takimi sg np.: spotkanie kogo$ zna-
jomego, sprawienie komus przykrosci, wyswiadczenie przez kogos przyshugi,
odniesienie przez kogo$ sukcesu. Kazda z tych sytuacji wymaga konkretnego
zachowania, np. przywitania si¢, przeproszenia, podzigkowania czy tez ztoze-
nia gratulac317 Scisle wiaze sie z tym uzycie konkretnych zZwrotow grzecznos-
ciowych, ktore M. Marcjanik dzieli na trzy typy:8

1. Wyrazenia o mocy predykatywnej (tzw. autonomiczne akty grzecznosci),
ktore wyksztalcily sie na przestrzeni czasu jako wynik rozwoju jezyka i roz-
woju obyczajow. Uzytkownicy jezyka bez trudu i jednoznacznie je rozpoznaja,
gdyz sg to m.in.: podziekowania, powitania, pozegnania, przeproszenia, zycze-
nia, pozdrowienia, gratulacje, kondolencje, toasty, dedykacje.

4 Etykieta (z fr. etiquette) — ustalony i obowigzujacy sposéb zachowania sie, ceremonial
dworski, konwenans towarzyski (za: W. Kopalinski, Stownik wyrazéw obcych i zwrotéw obco-
Jezycznych z almanachem, Warszawa 2000, s. 159). Oba te terminy wystepujg w polskich pra-
cach naukowych zwykle na rownych prawach, choé¢ niekiedy prébuje sie je sobie przeciwsta-
wiaé. Zob. K. Sikora, Grzecznosé jezykowa wsi (czesé 1. System adresatywny), Krakow 2010,
s. 10.

5 M. Marcjanik, W kregu grzecznosci, Kielce 2001, s. 22.

6 M. Marcjanik, Etykieta jezykowa, w: Wspétczesny jezyk polski, red. J. Bartminski, Lub-
lin 2010, s. 281.

7 Zob. M. Marcjanik, Grzecznosé w komunikacji jezykowej, Warszawa 2007, s. 12.

8 Zob. M. Marcjanik, Typologia polskich wyrazen jezykowych o funkcji grzecznosciowej,
w: Jezyk a kultura, t. 6: Polska etykieta jezykowa, red. J. Anusiewicz, M. Marcjanik, Wroctaw
1991, s. 27-31.
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2. Wyrazenia, ktore same na ogot nie maja mocy predykatywnej, a sg jedy-
nie obudowg innych aktow (tzw. grzecznosciowa obudowa innych aktow). Na-
lezg do nich gltéwnie formy adresatywne (np. panie profesorze, prosze o rade).

3. Wyrazenia, ktore same w sobie nie orzekajg o relacjach grzecznosciowych
miedzy partnerami, ponadto nie zawsze majg forme uznawang powszechnie za
grzecznosciowg, ale w konkretnej sytuacji méwienia pelnig funkcje grzecznos-
ciowg (np. przykro mi, ale naprawde musze konczyé) — przywolywana autorka
nazywa je nieautonomicznymi potencjalnymi aktami mowy.

Mozna zatem zauwazyc, ze grzecznos¢ jest w jakims stopniu elementem
sktadowym kazdej niemal wypowiedzi jezykowej kierowanej przez konkretng
osobe do konkretnego odbiorcy. Komunikujgc sie z ludzmi, zawsze jesteSmy
zmuszeni do wyboru ktoregos z formalnych wariantéw grzecznosci. Moze sie
wowczas zmieniac tylko forma adresatywna (czyli forma zwracania sie do od-
biorcy) w zaleznosci od relacji, jaka posiadamy z danym adresatem (moze to
by¢ relacja na ty, sytuacja oficjalna, posiadanie nizszej bgdz wyzszej rangi
pragmatycznej niz odbiorca). Stosowania form adresatywnych praktycznie nie
da sie unikng¢, gdyz trudno rozmawiac z kims, kogo w rozmowie w zaden
sposéb nie nazywamy?.

W polskiej etykiecie jezykowej funkcjonujg dwie podstawowe normy, ktore
M. Marcjanik okresla jako:

1) okazywanie szacunku partnerowi rozmowy (zwlaszcza osobom starszym,
kobietom, przetozonym, osobom pelnigcym prestizowe funkcje), z rowno-
czesnym umniejszaniem wlasnej roli;

2) przejawianie zainteresowania sprawami waznymi dla partnera oraz jego
najblizszej rodziny (zwlaszcza stanem zdrowia, sprawami zawodowymi
i rodzinnymi)lo.

Zachowania grzeczno$ciowe sa w duzym stopniu zdeterminowane konwen-
¢jg i stanowig swego rodzaju spotecznie akceptowang gre, ktorej regutom pod-
porzadkowujg sie wspotrozmowcey. Dla tradycyjnej polskiej grzecznosci charak-
terystyczne sa nastepujace regulyll:

1) zasada symetrycznos$ci zachowan grzecznosciowych;

2) zasada solidarnosci z partnerem;

3) zasada bycia podwladnym, w tym:

— zasada pomniejszania wtasnej wartosci,

— zasada pomniejszania wlasnych zashug,

— zasada wyolbrzymiania wlasnej winy,

— zasada bagatelizowania przewinien partnera.

9 Zob. M. Marcjanik, Grzecznoéé..., s. 13. Warto podkreslié, ze grzecznosé jezykowa jest
mocno powigzana z grzecznoscig niejezykowsg (niewerbalng), ktora mozna podzieli¢ na grzecz-
nos¢ ponadjezykowsg (przejawiajgca sie w fonetycznych cechach mowienia, takich jak: intona-
cja, barwa, natezenie glosu) oraz pozajezykowa (mimika, gesty, postawa i ruch ciala) — zob.
tamze, s. 14.

10 Zob. M. Marcjanik, Etykieta jezykowa, s. 281.

11 Zob. M. Marcjanik, Grzecznosé..., s. 21; zob. tez taz, Polska grzecznosé jezykowa, Kielce
2002, s. 271-274.
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Biorac pod uwage powyzsze zasady, mozna stwierdzic, ze ,istota grzecz-
nosciowej gry sprowadza sie gldownie do mowienia partnerowi réznych rzeczy —
w zaleznosci od réznych sytuacji oraz zwigzanych z nimi szczegotowych funk-
¢ji komunikacyjnych realizowanych w tych sytuacjach aktow mowy — ktore
w intencji méwigcego sg dla partnera mite (ogolniej: dobre). Grzecznosciowa
gra to bezustanne interakcyjne potwierdzanie, ze partner jest dla nas osobg
wazng”12,

Wsrod czynnikow roznicujgcych polskie jezykowe zachowania grzecznos-
ciowe oraz zasady nimi kierujace mozna wyrozni¢: rodzaj sytuacji moéwienia
(oficjalna, nieoficjalna, neutralna), rodzaj kontaktu (bezposredni, posredni),
hierarchie partneréow (zawodowa, spoteczng, intelektualng, intymng, okazjo-
nalng), miejsce zamieszkania partnerow (miasto, wies), wiek i pte¢ partnerow,
liczbe odbiorcow (jeden, kilku, bardzo wielu), obecnos¢ badz nieobecnosé¢ swiad-
kow, dystans konwersacyjny, miejsce i cele méwienia oraz cechy indywidualne
uczestnikow i swiadkéw moéwienial3.

Dla zachowan jezykowych, ktore w niniejszym artykule bedg omawiane,
charakterystyczny jest kontakt oficjalny partneréw komunikacji, czyli relacja
na pan, pani. Relacje tego typu charakteryzuje to, ze granica prywatnosci ich
uczestnikow jest wyraznie zakreslona i drugiej stronie nie wypada jej przekra-
czaé, ponadto relacje te bardzo czesto sg asymetryczne, tzn. ze ich uczestnikow
rozni miejsce w hierarchii zawodowej czy spolecznej badz tez w konkretnej
sytuacji méwienia majg oni r6zng range pragmatyczng!?.

Cechg charakterystyczng typowych oficjalnych sytuacji powinno by¢ to, ze
wyraznie rozpozna¢ w nich mozna, ktora z osob w tej relacji jest wazniejsza,
a ktora mniej wazna. Warto tez podkreslic, ze osoba wazniejsza ma wieksze
prawo do poufatosci i wiecej jej wypada. W przypadku omawianych tu grzecz-
nosciowych zachowan jezykowych studentéw w stosunku do wykladowcow
mamy do czynienia z sytuacja, w ktorej dystans spoleczny miedzy rozmowca-
mi jest do$¢ wyrazny i stosunkowo jasno okreslony. Wymaga on zatem uzycia
odpowiednich form jezykowych dla oddania tej relacji, zwlaszcza ze strony
osoby nizszej rangg. Tutaj wykladowcy wolno zdecydowanie wiecej, gdyz to on
posiada wyzsza range pragmatyczng (relacja nauczyciel akademicki — student
jest relacja nadrzedno-podrzedna)l®. I tak np. moze zwréci¢ sie do studenta
w formie pan, pani z uzyciem imienia, a na zakonczenie pozdrowi¢ go, pod-
czas gdy zastosowanie takiej formy przez studenta prawdopodobnie zostanie
odebrane jako niestosowne. Ponadto dla srodowiska naukowego charaktery-

12 M. Marcjanik, Polska grzecznosé..., s. 7-8.

13 Zob. M. Marcjanik, Etykieta jezykowa, s. 287.

14 7ob. M. Marcjanik, Grzecznoéé..., s. 44. Ranga pragmatyczna to status spoleczny wyni-
kajacy z okazjonalnego (w danej sytuacji) odgrywania/pelnienia okreslonej roli spoleczne;j.

15 Zob. M. Marcjanik, ABC grzecznosci jezykowej, w: Polszczyzna na co dzieri, red.
M. Banko, Warszawa 2006, s. 248; zob. tez A. Wierzbicka, Komunikacja i etykieta jezykowa
na zajeciach online, w: E-edukacja dla rozwoju spoteczenstwa, red. M. Dabrowski, M. Zajac,
Warszawa 2008, s. 143; zob. tez M. Dgbrowska, (Nie)grzecznosé¢ w mediach elektronicznych,
»Biuletyn Polskiego Towarzystwa Jezykoznawczego” 2006, t. LXII, s. 117.
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styczne jest to, ze formy adresatywne zawierajg oprocz stowa pan, pani nazwy
stopni i funkcji (np. panie doktorze, panie dziekanie)l®.

Wspblczesnie zauwazy¢ mozna tendencje do zmniejszania dystansu pomie-
dzy rozmoéwcami, co z pewnoscig mozna wigzac z wszechobecnoscig mediow,
ktorych jezyk przenika do kontaktow bezposrednich. Wplyw na to ma tez
z pewnoscig coraz powszechniejszy naptyw elementéw kultury amerykanskiej
(widoczne jest to zwlaszcza w bardzo tatwym i szybkim przechodzeniu na ty).
Charakterystycznym zjawiskiem, ktore w zwigzku z tym wystepuje, sg tzw.
relacje posrednie miedzy relacjg na ty a relacja na pan, pani. W srodowisku
akademickim obserwujemy to w tendencji do skracania formy panie profesorze,
panie doktorze o czlon panie, w efekcie czego student zwraca sie do wyktadow-
cy ,tylko” profesorze, doktorze (przy czym dotyczy to tylko form meskich)l7.
Tendencje do skracania dystansu miedzy partnerami rozmowy widac¢ wtas-
nie najbardziej w formutach powitania i pozegnania. NajczeSciej pojawia sie
witam (czasem dzien dobry, witam) stosowanej przez ludzi mtodych w stosun-
ku do osob, z ktorymi pozostajg w relacji na pan, pani. Sam zwrot witam ma
tak samo wielu zwolennikow, jak przeciwnikow. Mlodzi ludzie, ktorzy stosu-
ja go najczesciej, cenig sobie jego zwieztoS¢ i uniwersalno$¢ (mozna uzy¢ go
o kazdej porze dnia i w kazdych okolicznosciach). Przeciwnicy tej formuly to
zwykle ludzie starsi, ktorzy utrzymujg, ze nie jest to formuta dos¢ uprzejma
i wywyzsza nadawce nad adresatal8.

Probujac dokonac oceny tej formuly powitalnej, ktora w analizowanej kore-
spondencji mailowej studentéw wystepuje najczesciej, za M. Marcjanik nalezy
stwierdziC, ze na razie jest to zachowanie grzeczno$ciowe uznawane za niesto-
sowne ze wzgledu wlasnie na to, ze zaklada wyzsza range nadawcy!®. W ten
sposob moze zatem zwroci¢ sie wykladowca do studenta, ale nie odwrotnie.
Osobie posiadajgcej nizszg range pragmatyczng nie wypada sie tak zwracac
do rozmowcey czy tez do odbiorcy wiadomosci. Ta forma powitania przejeta
zostata prawdopodobnie z jezyka mediéw, z wypowiedzi dziennikarzy radio-
wych i telewizyjnych. Nie mozna jednak wykluczy¢, ze w przysztosci zostanie
uznana za zgodng z norma20,

W analizowanej korespondencji elektronicznej bardzo czesto rame kom-
pozycyjna wiadomosci wraz z witam na poczgtku tworzy zwrot pozdrawiam
(lub tez pozdrawiam serdecznie), wystepujacy jako formuta pozegnalna kon-
czgca wiadomosé. Podobnie jak witam, takze pozdrawiam jest niestosowne

16 Zob. M. Marcjanik, Grzecznosé..., s. 45.

17 Zob. tamze, s. 49. Przyklad wystepowania relacji posredniej zaczerpniety z materiatu
badawczego: Szanowny Dziekanie, zwracam si¢ do Pana z uprzejmq prosbg..., czy tez: Sza-
nowny Profesorze, Zwracam si¢ do Profesora z prosbgq... (pisownia oryginalna).

18 Zob. M. Banko, Stownik wyrazéw trudnych i klopotliwych, Warszawa 2010, s. 331.

19 Zob. M. Marcjanik, Grzecznosé..., s. 52; zob. tez taz, O formach grzecznosciowych typu
Witam, panie Jerzy, Mitego dnia, profesorze, w: Na jezykoznawczych $ciezkach. Prace ofiaro-
wane Profesorowi Jerzemu Podrackiemu, red. A. Mikolajczuk, R. Pawelec, Warszawa 2007,
s. 89-94.

20 Zob. tamze s. 52—-53. Zob. tez M. Marcjanik, Stownik jezykowego savoir-vivre’n, War-
szawa 2014, s. 31-34.
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w zwrotach do adresata o wyzszym statusie i powinno by¢ czyms zastgpione
lub obudowane dodatkowymi slowami, ktore sprawia, ze pozegnanie bedzie
bardziej odpowiednie (np. z wyrazami szacunku czy tez tqcze serdeczne pozdro-
wienia i wyrazy szacunku)?l. W obrebie formul pozegnalnych z tych samych
powodow niestosowna jest forma do zobaczenia, wypowiadana w relacji na
pan, pani przez osobe nizej sytuowana?2. Wydaje sie zatem, ze najbardziej
odpowiednig ramg kompozycyjng dla wiadomosci wysytanych przez studen-
tow do wykladowcow powinna byé¢ formula rozpoczynajaca: szanowna pani
profesor [ doktor | magister, szanowny panie profesorze | doktorze | magistrze itp.,
natomiast formulg konczgca powinien by¢ zwrot odpowiednio tej samej rangi,
czyli np.: z powazaniem, tqcze wyrazy szacunku?3. Jak jednak pokazuja kon-
kretne przyklady, bardzo czesto studenci nie sg konsekwentni w stosowaniu
formul grzecznosciowych, czy tez zupelnie skracaja dystans24.

Ze wzgledu na fakt, ze w zebranym materiale badawczym wystepujg takze
wiadomosci, ktorych adresatem jest osoba duchowna, warto zwroci¢ uwage na
warstwe religijng zachowan grzecznosciowych, ktore — co cieckawe — nie pozosta-
ja w opozycji do zachowan niereligijnych, lecz je wzbogacaja badz zastepuja2®.
Najczesciej spotka¢ mozna tutaj formule szczesé Boze w funkcji powitania,
ponadto wystepuje tez forma prosze ksiedza, typowa dla jezyka moéwionego.

Jak zasygnalizowalam na wstepie, w niniejszym artykule opieram sie
w glownej mierze na teorii grzecznosci jezykowej opracowanej przez M. Mar-
cjanik, nalezy jednak zauwazyc, ze oprocz tej koncepcji istnieje jeszcze wiele
innych teorii, zar6wno polskich, jak i zagranicznych, ktérych z racji ograniczo-
nej objetosci artykutu przywotaé nie spos6b26.

21 70b. M. Banko, dz. cyt., s. 238.

22 70b. M. Marcjanik, Grzecznosé..., s. 53.

23 Zob. M. Marcjanik, Przez grzeczno$é na skréty..., s. 234-235; zob. tez M. Dabrowska,
dz. cyt., s. 1171 120.

24 Przykladem tego moga byé zwroty z uzyciem imienia wykladowcy, np.: Szanowna Pani
Katarzyno, Dobry wieczér Pani Kasiu. Nalezy podkreslic, ze formuly powitalne, jak i finalne
sg bardzo istotnym elementem wysytanych wiadomosci, gdyz powitaniem nadawca okazuje
swoj stosunek do adresata, zakonczenie zas moze by¢ podstawg do stworzenia dobrej relacji
z odbiorcg w przysztosci, zob. J. Waldvogel, Greetings and closings in workplace email, “Jour-
nal of Computer-Mediated Communication” 2007, nr 12(2), article 6, [online] <http:/ jemc.
indiana.edu/ vol12/ issue2/ waldvogel. html>, dostep: 1.04.2013.

25 Zob. M. Marcjanik, Etykieta jezykowa, s. 289.

26 Na gruncie polskim jedng z takich koncepcji podaje Jolanta Antas. Zob. taz, Polskie
zasady grzecznosci, w: Jezyk a komunikacja 4, Zbior referatéow z konferencji Jezyk trzeciego
tysigclecia II, t. 1, Nowe oblicza komunikacji we wspoétczesnej polszczyznie, red. G. Szpila,
Krakow 2002, s. 347-363. Ponadto badania w obszarze szeroko rozumianej polskiej grzeczno-
$ci jezykowej prowadzili m.in. Marek Lazinski i Romuald Huszcza (zob.: M. Lazinski, O pa-
nach i paniach. Polskie rzeczowniki tytularne i ich asymetria rodzajowo-ptciowa, Warszawa
2006, s. 17; R. Huszcza, Honoryfikatywnosé. Gramatyka — pragmatyka — typologia, Warszawa
2006, s. 47), zas$ na gruncie obcojezycznym teorig grzecznosci jezykowej (politness theory) zaj-
mowali sie m.in. Penelope Brown i Stephen Levinson, ktorzy odwolali si¢ do wprowadzonego
przez Ervinga Goffmana pojecia twarzy (face) i zachowania twarzy (face saving) jako klu-
czowej wartosci spotecznej (zob. m.in.: A. Skudrzyk, Normy grzecznosciowych zachowan jezy-
kowych (etykieta jezykowa, savoir-vivre, bon ton, dobre wychowanie, grzecznos$é jezykowa),
w: Sztuka czy rzemiosto? Nauczyé Polski i polskiego, red. A. Achtelik, J. Tambor, Katowice
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Komunikacja jezykowa w Internecie

Wspotezesnie Internet jest przedmiotem zainteresowania specjalistow wie-
Iu dyscyplin, w tym takze jezykoznawcow. Dzieje sie tak pewnie dlatego, ze
stal sie narzedziem komunikacji jezykowej o bardzo szerokich mozliwosciach.
Charakterystyczne cechy komunikacji internetowej to przede wszystkim:
dialogowos¢, spontaniczno$é, kolokwialnosé, sytuacyjnosé, multimedialno$é
(potaczenie obrazu z dzwiekiem), hipertekstowosé, hierarchicznosé, automa-
tyzacja procesu tworzenia wypowiedzi, dynamiczno$¢, nieograniczony zasieg
i trwalo§é2’. Wymienione wlasciwosci sprawiaja, ze jezyk Internetu stwarza
jezykoznawcom praktycznie nieograniczone mozliwosci badawcze.

W Internecie uzywa sie glownie jezyka pisanego, czesto jednak pismo spet-
nia tu takie same funkcje, jak mowa w codziennej komunikacji i w rezultacie
dochodzi do wymieszania sie cech jezyka pisanego i moéwionego. W korespon-
dencji elektronicznej, ktora jest najpowszechniejszym kanalem wymiany infor-
macji w SieciZ8, bardzo czesto aprobuje sie stownictwo potoczne i pewna swo-
bode zapisu, co jednak nie zawsze jest dopuszczalne, gdyz nalezy uwzgledniac
stopien oficjalnosci wypowiedzi.

Wiele cech jezyka Internetu wynika z wieku jego uzytkownikow, a zdecy-
dowana wiekszo$¢ to ludzie mlodzi. Najliczniejsza (wedtug réznych danych
ok. 50%) jest grupa w wieku do 25 lat i jest to jednoczesnie potencjalnie naj-
bardziej liczna grupa wsréd nadawcow analizowanych wiadomosci, ktorymi
sa w przewazajgcej mierze studenci studiow stacjonarnych. Okoto 20% inter-
nautow to osoby w wieku 26-30 lat, zas osoby powyzej 50 lat stanowig zale-
dwie ok. 4% uzytkownikow Internetu. Powyzsze dane moga ttumaczyc¢ domi-
nacje jezyka spontanicznego, a takze duzg sktonnos$¢ internautéw do zabaw
stownych?29.

Istotnym elementem komunikacji internetowej, z ktorym prawdopodobnie
kazdy uzytkownik Internetu, czy to §$wiadomie, czy nieSwiadomie, sie spotyka,
jest tzw. netykieta. Netykieta, czyli etykieta sieciowa3?, to ,zbiér zasad wlas-
ciwego zachowania sie podczas korzystania z sieci komputerowej (zwlaszcza
Internetu) do celow komunikacyjnych”3l. Obowigzuje ona wszystkich uzyt-
kownikow, a jej przestrzeganie znacznie utatwia korzystanie z réznych ustug
w sieci. Wiekszos¢ zasad netykiety jest SciSle zwigzana z og6lnymi zasadami

2008, s. 111; T. Zarycki, Wybrane kategorie analizy dyskursu w badaniu tozsamosci peryfe-
ryjnej, w: Analiza dyskursu w socjologii i dla socjologii, red. A. Horolets, Torun 2008, s. 257,
M. Kita, Jezykowe rytuaty grzecznosciowe, Katowice 2005, s. 288-289), zas badania nad ro-
syjska grzecznoscig jezykowa prowadzila Tatiana Krylova (zob. K. Sikora, dz. cyt., s. 18-19).

2TW tym miejscu, ze wzgledu na ograniczona objetosé¢ artykulu, nie bede szczegélowo
omawia¢ wymienionych wtasciwosci, jednakze ich opis mozna znalezé w ksigzce J. Grzeni,
Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa 2008, s. 97-119.

28 W Polsce korzystanie z poczty elektronicznej deklaruje 98,2% internautéw (tamze, s. 30).

29 Zob. tamze, s. 327.

30 0d angielskiego stowa net — ,sie¢”; etymologicznie ,netykieta” oznacza etykiete sieciows.

31J. Grzenia, Zasady komunikacji internetowej, w: Polszczyzna na co dzien, red. M. Ban-
ko, Warszawa 2006, s. 330.
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savoir-vivre’'u, ale wystepuja tu tez reguly swoiste, zwigzane ze specyfikg ko-
munikacji internetowej32. Netykieta powstala spontanicznie w odpowiedzi na
potrzebe uregulowania zasad komunikacji internetowej, dlatego tez nie jest
$cisle skodyfikowana33.

7 uwagi na wielogatunkowo$c¢ i wielojezycznosé Internetu do tej pory nie
ustalono standardow regulujacych zasady tworzenia netykiety i uzycia tego
okreslenia, w zwigzku z tym praktycznie kazda proba kodyfikacji zasad obo-
wiazujgcych w internetowej komunikacji moze nosi¢ miano netykiety. Nalezy
zauwazyc, ze istniejg tez warianty netykiety typowe dla réznych kanatéw ko-
munikacyjnych Internetu (grup dyskusyjnych, korespondencji elektronicznej,
komunikatorow, blogéw itp.)34.

Netykieta, podobnie jak tradycyjna etykieta, ma stuzy¢ temu, aby ,in-
nym zylo sie i pracowato przyjemnie, a wspolpraca i komunikacja przebiegalty
sprawnie i bez zgrzyté6w”3®, za§ naruszenie zasad netykiety moze powodowaé
rozne konsekwencje, takie jak: napomnienie, wysmianie, a w skrajnym wypad-
ku nawet odciecie od mozliwosci korzystania z okreslonej ustugi internetowe;j
lub sieci.

Jak wynika z powyzszych rozwazan, zasady internetowej grzecznosci
jezykowej nie sg czyms$ odmiennym od zasad grzecznosci w ogole i mysle, ze
mozna sprowadzi¢ je do nastepujacej poczatkowej tezy: grzecznosc sg to takie
zachowania jezykowe, ktorych piszacemu w konkretnych sytuacjach pisania
nie wypada nie uzy¢36. Inaczej méwiac: netykieta jest to zespét zachowan po-
zadanych od uzytkownikéw Internetu3’, a sieciowy savoir-vivre sprowadzié
mozna wlasciwie do jednej maksymy: ,pomysl, zanim napiszesz”3® i choé nie
jest on obligatoryjny, to ma na celu uswiadomienie, pouczenie i zwrocenie
uwagi na pewne zachowania i sytuacje.

Warto zauwazy¢, ze w Internecie przecietny stopien oficjalnosci jest znacz-
nie nizszy niz w komunikacji bezposredniej. Odnosi sie to rowniez do e-maili,
jako ze stosunek nadawcy i odbiorcy jest w nich wyraznie mniej oficjalny niz

32 Zagadnieniu netykiety poswiecona jest m.in. strona internetowa: <www.netykieta.dla-
was.net>, dostep: 26.09.2012; zob. tez M. Budzik, Uwagi o kulturze komunikacyjnej w Inter-
necie, w: Norma a komunikacja, red. M. Steciag, M. Bugajski, Wroctaw 2009, s. 229.

33 Za jej poczatki uznaje sie ustalenia amerykanskiej Sieci Narodowej Fundacji Nauki
(NSFNET), ktora przyjeta zasady wykorzystywania danych wylacznie do celow edukacyjnych
i informacyjnych z wykluczeniem wszelkich dzialan komercyjnych i zarobkowych. Za pierw-
szg ukonstytuowang netykiete powszechnie uchodzi RFC (Request For Comments) 1855 Ne-
tiquette Guidelines. Zob. A. Naruszewicz-Duchlinska, Internetowe grupy dyskusyjne. Analiza
Jezykowa i charakterystyka gatunku, Olsztyn 2011, s. 276; taz, O internetowych dobrych oby-
czajach jezykowych, tzw. netykiecie, na przyktadzie grup dyskusyjnych (Usenetu), w: Norma
a komunikacja, red. M. Stecigg, M. Bugajski, Wroctaw 2009, s. 219-226.

34 Zasady ogdlne i szczegolowe netykiety zob. J. Grzenia, Zasady komunikacji interneto-
wej, s. 331; ponadto ,dekalog” uzytkownikow poczty elektronicznej zob. tez S. Miller, E-mai-
lowy savoir-vivre, tt. J. Kasprzak—Sliwiﬁska, Poznan 2003, s. 9.

35 A. Naruszewicz-Duchlinska, O internetowych dobrych obyczajach jezykowych..., s. 220.

36 Por. M. Marcjanik, W kregu grzecznosci, s. 22.

37 Zob. J. Grzenia, Komunikacja jezykowa w Internecie, s. 161.

38 A. Naruszewicz-Duchlinska, O internetowych dobrych obyczajach jezykowych..., s. 220.
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w listach tradycyjnych, co wiecej — w korespondencji elektronicznej mamy
wrecz do czynienia z dgzeniem do unikania oficjalnosci, co ma oczywiscie prze-
lozenie na jezyk, w ktorym dominujg formy potoczne.

Chcialabym w tym miejscu zwroci¢ uwage na wybrane problemy grzecznos-
ciowe, ktore pojawiaja sie w korespondencji mailowej3?:

1. Nalezy zwroci¢ uwage na strone graficzng wiadomosci. To, ze e-mail jest
szybka forma korespondencji, nie oznacza, ze ma by¢ szybko pisany. Szybkie
pisanie sprzyja popetnianiu btedow literowych, interpunkcyjnych, a nawet or-
tograficznych oraz pomijaniu znakow diakrytycznych. Odczytane to moze by¢
(i stusznie) jako brak szacunku dla odbiorcy wiadomosci.

2. Temat e-maila powinien by¢ przemyslany, aktualny i czytelny, najlepiej
nawigzujgcy do sprawy, o ktorej bedziemy pisac.

3. Nie mniej wazng sprawag jest naglowek wiadomosci. Formuta zwracania
sie do adresata powinna by¢ adekwatna do statusu adresata, jego rangi prag-
matycznej, wieku i relacji, w jakiej z nim pozostajemy. Najbardziej neutralng
i eleganckg formg zwrocenia sie do adresata o wyzszej randze pragmatycznej
(z jakg mamy do czynienia w analizowanym materiale) jest forma pochodzaca
z korespondencji tradycyjnej: Szanowna Pani, Szanowny Panie (zas do grupy
0s6b Szanowni Parnstwo). W ten sposob mozna tez zwrocié sie do osoby, do kto-
rej piszemy po raz pierwszy. W Srodowisku akademickim wlasciwe jest takze
dodanie do takiej formy stopnia lub tytulu adresata (profesor, doktor, dziekan).
Osoby tej samej rangi, zwlaszcza jesli sg w relacji na ty, mogag kwestie nagtow-
ka potraktowac bardziej swobodnie i dostosowywac jg do stopnia bliskosci ich
relacji. Niestosowne jest lgczenie form naglowka typowego dla relacji na ty
z formami typowymi dla relacji na pan, pani, co dzisiaj wystepuje czesto0.

4. Niezaleznie od grzecznosciowego nawigzania kontaktu z adresatem
w formie nagtéwka, niejednokrotnie wazne jest umiejscowienie siebie (nadaw-
cy) czy tez sprawy, z ktorg sie zwracamy w jakims$ kontekscie sytuacyjnym
badz informacyjnym lub tez okreslenie celu naszej korespondencji.

5. Tak samo wazne jak naglowek jest zakonczenie e-maila, ktora to forma
najczesciej przejmowana jest z korespondencji tradycyjnej. W tym wypadku
istotne wydaje sie ujednolicenie naglowka z formulg konczacg wiadomosc.
Jedli list rozpoczynamy naglowkiem wyrazajgcym dystans, np. Szanowna Pani
Profesor, to stosowng formg zakonczenia bedzie np. Z wyrazami szacunku.
Nie powinna by¢ tutaj raczej zastosowana formuta Pozdrawiam (co jednakze
wystepuje bardzo czesto w korespondencji studenckiej). List elektroniczny,
podobnie jak list tradycyjny, powinien konczy¢ sie podpisem (dostosowanym
do relacji miedzy korespondentami), niezaleznie od tego, ze adres nadawcy
wyswietla sie na ekranie.

39 Zob. M. Marcjanik, Grzecznosé..., s. 71-76.
40 Przyklady takich zwrotéw wystepujace w zebranym materiale: Witam, Witam Panig
Profesor, Droga Pani Profesor, Szanowna Pani Kasiu.
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Analiza materialu badawczego

Materiat stanowigcy podstawe badan pochodzi z lat 2008—2012 i obejmuje
250 listow elektronicznych, ktorych nadawcami sg studenci uczelni warszaw-
skich: Uniwersytetu Kardynala Stefana Wyszynskiego, Uniwersytetu War-
szawskiego oraz Wyzszej Szkoly Finansow i Zarzadzania. Adresatami e-maili
sg pracownicy naukowo-dydaktyczni wymienionych uczelni, w tym: pani pro-
fesor (56), ksigdz profesor — pelnigcy funkcje prodziekana, a nastepnie pro-
rektora do spraw studenckich (100), pani doktor (54) oraz pan doktor (40).
Nadawcami analizowanych wiadomosci sg studenci studiow I i II stopnia oraz
jednolitych magisterskich nastepujacych kierunkow: filozofia, ochrona $rodo-
wiska, filologia polska i psychologia. Wystepuja tez pojedyncze wiadomosci
studentow innych kierunkoéw niz wyzej wymienione (sg to wiadomosci kiero-
wane do prorektora). E-maile do analizy zostaly wybrane losowo. Osoby, ktore
zostaly poproszone o ich udostepnienie, nie segregowaly ich w zaden sposob,
a wrecz informowaly mnie o przypadkowosci wyboru.

Jak juz zasygnalizowalam, korespondencja elektroniczna moze stwarzac
wiele problemoéw grzecznosciowych, gdyz nawigzuje do dwoch przeciwstawnych
wzorcow: listu tradycyjnego oraz bezposredniej rozmowy. Brak $cisle okreslo-
nego wzorca wigzac¢ mozna z faktem, ze ta forma komunikacji jest stosunkowo
nowa, a ponadto zapozyczona z obcej nam kultury i ciagle jeszcze dostosowuje
sie do naszych rodzimych warunkow uzyciatl. Zasygnalizowaé jednak warto, ze
takze w e-mailach wida¢ pewng niezmienna, powtarzajacg sie strukture, ktora
obejmuje: czesé inicjalna, czesé wlasciwa i czesé finalna*2. Stalymi kompozycyj-
nymi w strukturze tego gatunku sg segmenty skrajne, czyli formuly inicjalne
i finalne. Poczatek i koniec listu, takze listu elektronicznego, to miejsca, gdzie
dokonuje sie nawigzanie i przerwanie kontaktu z adresatem. Sg to zatem bardzo
wazne momenty, gdyz pokazujg i wyznaczajg stosunek adresata do nadawcy.

7Z uwagi na zroznicowanie stopni, tytutow naukowych i pelionych przez
adresatow e-maili funkcji mozna wstepnie spodziewac sie rozmaitych formul
grzecznosciowych. W toku analizy sprobuje dokonac¢ weryfikacji powyzszego za-
lozenia. Najpierw przyjrze sie zwrotom powitalnym, a nastepnie pozegnalnym.

Po przeanalizowaniu zebranego materialu badawczego, wystepujgce w nim
formuty powitalne pogrupowatam wedtug nastepujacych typow:

a) Szanowna Pani/Szanowny Panie/Szanowny Ksieze + stopien/tytul na-
ukowy — razem 69 wystgpien,

b) Szanowna Pani — 3,

¢) Pani Doktor/Profesor, Ksieze Dziekanie — 17,

d) Szanowny Profesorze/Dziekanie — 2,

e) (Szanowna) Pani + imie (w wotaczu) — 4,

f) Witam (w tym formuly zawierajace to stowo, ktorych tgcznie jest 7) — 85,

g) Dzien dobry/Dobry wieczor — 59,

41 7Zob. M. Marcjanik, Grzecznoéé..., s. 70-71.
42 70b. E. Ksiazek, Tekst epistolarny w swietle etykiety jezykowej, Krakéw 2008, s. 10.
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h) Szczesé Boze — 17,
i) Prosze Ksiedza — 2,
j) brak powitania — 14.

Jak latwo zauwazy¢, réznorodnos$c formut powitalnych jest duza. Sposrod
36 roznych rodzajow powitan wyodrebnitam 10 powyzszych typow. Za Magda-
lena Majdak?3 nalezy zauwazyé, ze te rozmaitosé¢ formut powitalnych mozna
prawdopodobnie lgczyc¢ z pewng trudnoscig w ich doborze, co z kolei wyni-
kaé moze z dwoch powodow: po pierwsze, z nieznajomosci i nieSwiadomosci
pewnych wzorcow stylistycznych i etykietalnych, a po drugie, ze Swiadomego
zaniechania stosowania wzorca. Latwo bowiem wyobrazic¢ sobie np. sytuacje,
w ktorej student swobodnie rozmawiajacy na zajeciach z niewiele od siebie
starszym wyktadowcg, majac napisaé¢ do niego wiadomos¢ mailowa, zobligo-
wany do zastosowania formy zgodnej z oficjalng etykieta, bedzie odczuwat
dysonans zwigzany z konieczno$cig szybkiego przelgczenia sie z kontaktu oso-
bistego na oficjalny. Podobnych sytuacji mozna przytoczy¢ wiele. Mozna zatem
zauwazyC, ze mamy do czynienia z pewng opozycjg pomiedzy zachowaniem
oficjalnego dystansu i form, ktére w odczuciu niektorych studentow razg swo-
im formalizmem, a okazaniem zwyczajnej zyczliwosci i naturalnosci. Zwroty
Szanowna Pani, Szanowny Panie dla niektorych studentow sg tak sztuczne,
ze az niemozliwe do zastosowania z powodu odczuwania urzedowosci, nieade-
kwatnosci czy nieautentycznosci®t. Jak juz wezeéniej wspomnialam, wspol-
czesnie zauwazamy tendencje do skracania dystansu w kontaktach oficjalnych.
W przytoczonych przyktadach wida¢ to m.in. w formutach typu: Pani + imie,
Szanowny Profesorze, Szanowny Dziekanie.

Formy z punktow (a), (b) i (¢c) mozna uznac za prawidlowe (a — wzorcowe,
b, ¢ — akceptowalne). Nie sg to jednak najczesciej wystepujace formuly, gdyz
najbardziej liczng grupe stanowig maile zaczynajgce sie od formuly (f) Witam
(wystepuje ona w 1/3 wszystkich studenckich maili). Zgodnie z tym, co juz zo-
stalo powiedziane, nie jest to forma, ktorg mozna uznac za prawidlowa, po-
niewaz przystuguje ona rozméwcy wyzszemu ranga, gospodarzowi spotkania®5.
Kolejng liczna grupe stanowig powitania z grupy (g) — sa one nieadekwatne
ze wzgledu na pore, w ktorej adresat moze odczytac list, a ponadto sg formulg
powszechnie uzywang w mowie. Formula Szanowna Pani + imie (w wolaczu)
jest nigjednorodna stylistycznie i razgca, zas uzycie zwrotu Pani + imie (w wo-
taczu) takze nie miesci sie w konwencji oficjalnej korespondencji, zwlaszcza do
osoby o wyzszej randze pragmatycznej, gdyz wskazuje na pewng zazytosc. Jak
juz wspomniatam, formuly (h) i (i) zwigzane sg z faktem, iz odbiorcg maili byla
osoba duchowna. Szczesé Boze (h) jest forma zapozyczong z jezyka méwionego?6,

43 Zob. M. Majdak, dz. cyt., s. 137.

44 Z0b. tamze.

45 Zob. M. Marcjanik, Grzecznosé..., s. 52; zob. tez M. Majdak, dz. cyt., s. 140.

46 Formula szcze$é Boze w funkcji powitania jest uzywana przez starsze osoby, w szcze-
gblnosci przez mieszkancow wsi czy tez czlonkow wspolnot religijnych w miastach, a po-
wszechnie w relacjach oséb §wieckich z duchownymi i wéréd duchownych (zob. M. Marcjanik,
Polska grzecznosé jezykowa..., s. 18-21).
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podobnie zresztg jak formula (i), dlatego tez w oficjalnej korespondencji nie
powinny one wystepowac. W tym miejscu chcialam zwroéci¢ uwage, ze w kore-
spondencji do ksiedza stosowano takze zwroty pomijajace fakt, ze jest to osoba
duchowna i zwracano sie do niego z uzyciem formy panie — nie traktuje jednak
tego jako uchybienia, gdyz trudno oczekiwac od studentéw (osob mlodych),
czesto po raz pierwszy majacych codzienny kontakt z osobg duchowna, umie-
jetnosci odnalezienia sie w takiej sytuacji. Wreszcie sytuacja (j) — braku zwrotu
powitalnego do adresata — nie jest formg godng nasladowania, szczegélnie jesli
nadawcag jest osoba o nizszej randze pragmatycznej (student) i jest to pierwszy
list w danej sprawie (a z takimi listami w badanym materiale mamy do czynie-
nia). Pomijanie formuly powitalnej mozna uzna¢ za zasadne, jesli wymieniamy
w danej sprawie lub tego samego dnia kilka wiadomosci.

Jesli zas chodzi o formuty konczace wiadomosci wysytane przez studentow
do wyktadowcow, to w zgromadzonej korespondencji zauwazamy 25 rodzajow
formut finalnych, ktére pogrupowac¢ mozna wedlug 8 najczesciej wystepuja-
cych, typow:

a) Z powazaniem — 74 wystgpienia,
b) Z wyrazami szacunku / Lgczgc wyrazy szacunku / Z uszanowaniem /

uktonami / naleznym szacunkiem — 42,
¢) Z powazaniem i pozdrowieniami — 1,

d) Z (serdecznymi) pozdrowieniami / serdecznosciami — 5,
e) Pozdrawiam (w tym formuly zawierajgce to stowo, ktorych tacznie jest

6) — 81,

f) Dziekuje i pozdrawiam / Dziekuje / Z gory dziekuje itp. — 27,
g) Z modlitwg (w wiadomosci skierowanej do ksiedza) — 1,
h) brak zakonczenia — 21.

Za oficjalne i prawidlowe dla tego typu korespondencji nalezy uznaé
w sumie najliczniej wystepujgce formuly (a) i (b), z kolei formuly (c) i (d) poprzez
wprowadzenie pozdrowien zmniejszajg dystans pomiedzy nadaweg a odbiorca
i cho¢ formule (¢) mozna uznac za akceptowalna, to juz formuta (d) zbytnio
tamie dystans. Brak formuly finalnej, ograniczenie sie do podpisu (niekiedy
z podaniem jedynie imienia lub jego zdrobniatej formy) jest niestosowne i ta-
mie zasady grzecznosci. Bardzo czesto w zgromadzonym materiale wystepuja
na zakonczenie wiadomosci pozdrowienia czy tez pozdrowienia serdeczne (e).
Jest to zjawisko powszechne, ktore obecnie obserwuje sie w kontaktach rozne-
go typu (studenckich, pracowniczych, biznesowych). Mozna przypuszczac, ze
w odczuciu nadawcow jest to forma uniwersalna, nienacechowana, jednak — jak
juz wezesniej wspomniatlam — pozdrawiam, podobnie jak witam nie powinny
wystepowaé w oficjalnej korespondencji, zwlaszcza jesli nadawca wiadomosci
jest osoba o nizszym statusie?”.

Na uwage zasluguje fakt, ze inaczej niz w przypadku formul powital-
nych, formula dominujgca jest tutaj forma uznana za wzorcows (z powaza-
niem/ z wyrazami szacunku). Na tej podstawie mozna wnioskowacé, ze uzycie

47 Zob. M. Marcjanik, Grzecznosé..., s. 75.
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wlasciwej, stosownej formuly powitalnej nie zawsze wystepuje w parze z wzor-
cowym zakonczeniem listu i na odwrot. W przeanalizowanych 250 e-mailach
studenckich odnotowatam 85 wzorcowo uzytych pelnych formul powitalnych
i finalnych, czyli zwrotow Szanowna Pani Profesor/ Doktor, Szanowny Panie
Rektorze/ Dziekanie/ Prodziekanie/ Profesorze/ Doktorze, Szanowny Ksieze
Rektorze | Dziekanie | Prodziekanie w zestawieniu ze zwrotem finalnym Z po-
wazaniem /| Z wyrazami szacunku. Wiadomosci niestosownych, zamknietych
rama Witam — Pozdrawiam odnotowalam 35.

Whnioski

Nie ulega watpliwosci, ze grzecznosc jezykowa ulega rozmaitym prze-
obrazeniom, cho¢ sama w sobie jest zjawiskiem niezmiennym i stale obecnym
w kulturze. Wplyw na to majg zmiany, ktore zachodza we wspolczesnym je-
zyku polskim, a ktore wigzac¢ nalezy z wptywem mediéw i ich dynamicznym
rozwojem, z amerykanizacjg kultury polskiej i jezyka polskiego (moda na tzw.
luz w kontaktach jezykowych) oraz zwigzang z rozwojem technologii informa-
tycznych i Internetu ekspansjg stylu komputerowego, ktory jest stylem bardzo
specjalistycznym, zawierajgcym wiele zapozyczen z jezyka angielskiego oraz
terminy i stownictwo potoczne?S.

Nalezy podkreslic, ze cho¢ list elektroniczny jest najpopularniejszg formg
wymiany informacji w Internecie, to w jezyku polskim nie ma dostatecznie
wyksztatconych cech gatunkowych (nie ma wypracowanego wzorca) i od same-
go poczatku byt (i jest) traktowany jako sposob komunikacji przypominajacy
z jednej strony list, z drugiej zas rozmowe. E-mail posiada jednak forme mniej
sformalizowang niz tradycyjny list, co poniekad wynika z tatwosci nawigzy-
wania tego rodzaju kontaktu, jak tez z mato sformalizowanej kultury amery-
kanskiej, w ktorej powstala poczta elektroniczna®. Z drugiej strony nie mozna
zapominaé, ze korespondencja elektroniczna nie jest jednak tak ulotna jak
rozmowa. Nie mozna zakltadaé, ze e-mail, ktory wysytamy, pozostanie poufny
i dlatego najlepiej trzymac sie zasady, zeby nie pisac czegos, o czym obawiali-
by$my sie rozmawiaé twarzg w twarz®0.

Korespondencja elektroniczna jest tez od jakiego$ czasu wykorzystywana
w $rodowisku akademickim w kontaktach miedzy studentami a nauczyciela-
mi czy tez innymi pracownikami. Jest to zjawisko stosunkowo nowe, z pew-
noscig tez dlatego nie ma zasad regulujacych te forme komunikacji. Z kolei
brak wzorca sprawia, ze studenci bardzo czesto naruszajg kulturowo ustalone
konwencje grzecznosciowe wystepujace w Srodowisku akademickim i tym sa-
mym przekraczajg okreslone normy typowe dla kontaktu oficjalnego z osobami

48 Zob. K. Oz6g, Zmiany we wspotczesnym jezyku polskim i ich kulturowe uwarunkowa-
nia, w: Jezyk a kultura, t. 20, red. A. Dgbrowska, Wroctaw 2008, s. 71.

49 Zob. A. Sikora, dz. cyt., s. 245-252.

50 Zob. tamze; zob. tez S. Miller, dz. cyt., s. 9.
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o wyzszej randze pragmatycznej’l. W analizowanej korespondencji zauwazyé
mozna przekraczanie norm, polegajgce m.in. na uzywaniu niestosownych for-
mul powitalnych i pozegnalnych, ktore cho¢ powinny stuzy¢ podtrzymywaniu
kontaktu i tworzeniu atmosfery grzecznosci, to bardzo czesto sg przejawem ta-
mania jej zasad. Formuly grzecznosciowe wystepujace w analizowanych e-mai-
lach sg w wielu wypadkach niedopasowane do rangi adresata i typu kontaktu,
zdarzajg sie tez zwroty wynikajgce z nieznajomosci tytulatury naukowej, ktora
nie zawsze jest dobrana trafnie lub zupelnie pominieta52.

Powitalne i finalne zwroty grzecznosciowe tworzg swego rodzaju rame kaz-
dej wiadomosci 1 wprowadzaja pewng atmosfere grzecznosci oraz pozwalajg
juz na wstepie wyrobi¢ sobie zdanie o nadawcy wiadomosci i jego stosunku
do adresata. W zgromadzonych 250 e-mailach znalazto sie 85 wiadomosci za-
wierajacych stosowne formuly powitalne i pozegnalne, co stanowi 1/3 calosci
zebranego materiatu badawczego. W pozostatych e-mailach zwroty grzecznos-
ciowe byly uzyte niewlasciwie — catkowicie niestosownych byto 35, zas pozosta-
te zawieraly formy mieszane, ktore w ostatecznej ocenie rowniez nalezy uznac
za niestosowne. Swiadczyé to moze o nieznajomosci zasad etykiety jezykowej
w tym zakresie, nieprzywigzywaniu do nich wagi, a co za tym idzie o nieswia-
domosci popelnianych btedow.

Warto zauwazy¢, ze stosunkowo najwiecej wzorcowo uzytych zwrotéow
grzecznosciowych wystgpito w e-mailach do prorektora (w ponad potowie skie-
rowanych do niego wiadomosci). Formuly wzorcowe takze byly dosS¢ czeste
w e-mailach do prodziekana (wystgpily one w 1/3 wiadomosci). W pozostatych
studenckich listach przewazaly formy niestosowne (mieszane badz zupeknie
niedopuszczalne w kontakcie oficjalnym). Na tej podstawie mozna wniosko-
wac, ze studenci majg Swiadomos¢ wysokiej rangi odbiorcy wiadomosci i im
jest ona wyzsza, tym bardziej staranne sg ich listy, moze tez sprzyja¢ temu
wazno$é spraw, ktore poruszaja, piszac do prorektora®s.

Nie zauwazytam istotnej roznicy, jesli chodzi o uzywanie formut grzecznos-
ciowych w zaleznosci od kierunku studiéw osob piszacych. Mozna by oczeki-
wac, ze na tym tle dodatnio bedg sie wyrozniac¢ studenci polonistyki, lecz taka
zalezno$c¢ nie wystepuje — w e-mailach polonistow dominujg zwroty mieszane,
nie za$ wzorcowe.

517ob. G. Kowalski, Negocjacja rol spoteczmych w korespondencji elektronicznej stu-
dentéw z nauczycielami akademickimi, w: Tekst (w sieci), red. D. Ulicka, Warszawa 2009,
S. 262-263.

52 Zob. tez M. Wojtak, O studenckiej ars epistolandi (poklosie pewnych ¢wiczeri z kultury
Jezyka), w: Na jezykoznawczych $ciezkach. Prace ofiarowane Profesorowi Jerzemu Podrackie-
mu, red. A. Mikolajczuk, R. Pawelec, Warszawa 2007, s. 65; zob. tez J. Szczek, ,Kochany Pa-
nie Dziekanie” — o przekraczaniu norm w podaniach studenckich, w: Norma a komunikacja,
red. M. Stecigg, M. Bugajski, Wroctaw 2009, s. 136.

53 Na podstawie analizy tresci zgromadzonej korespondencji, mozna wysunaé¢ pewng pra-
widlowosé — w sprawach waznych czy trudnych studenci piszg z reguly staranniej, zachowu-
jac prawidlowe formuly grzecznosciowe, zas w sprawach bardziej powszechnych wida¢ mniej-
sze przywigzanie do zewnetrznej formy wiadomosci.
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Podsumowujgc powyzsze rozwazania, nalezy podkresli¢, ze w analizowa-
nym materiale badawczym wystepuje duza réznorodnosé formut, co jest godne
uwagi i moze Swiadczy¢ z jednej strony o tworczym podejsciu autorow listow,
a z drugiej — o nieprzywigzywaniu wagi do ich formy (o czym byla juz mowa).
Warto tez zaznaczy¢, ze wyniki niniejszych badan znajdujg potwierdzenie
w podobnych analizach przeprowadzonych przez M. Majdak®%. Z uwagi na
coraz wiekszg powszechnos¢ korespondencji elektronicznej w Srodowiskach
akademickich poruszanie problematyki zwigzanej z internetowa etykietg
jezykowsa i zwiekszanie Swiadomosci w tym zakresie wydaje sie by¢ dzisiaj
koniecznos$cig.
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Streszczenie

Przedmiotem analizy jest grzecznosc jezykowa, w szczegolnosci zas grzecznoscio-
we formuly powitalne i pozegnalne charakterystyczne dla studenckiej korespondencji
elektronicznej. Celem pracy jest sprawdzenie, w jakim zakresie opisywane formuly
grzecznosciowe sg stosowane w zebranym materiale badawczym, skladajgcym sie
z 250 e-maili. Nadawcami listow sg studenci uczelni warszawskich: Uniwersytetu
Kardynata Stefana Wyszynskiego, Uniwersytetu Warszawskiego oraz Wyzszej Szkoty
Finansow i Zarzgdzania, zas ich adresatami sg pracownicy naukowo-dydaktyczni wy-
mienionych uczelni. Do analizy zebranego materialu badawczego zostala zastosowana
koncepcja opisu grzecznosci jezykowej Malgorzaty Marcjanik.
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Summary
Polite forms in emails send by students to university employees

The subject of analysis in this article is language politeness and polite forms
used in electronic correspondence by student. The aim of this article is to determine
the extent to which the subject of the description of forms of politeness is applied to
the collected material research. 250 emails were subjected to analysis. The senders
were students of three Warsaw universities: Cardinal Stefan Wyszynski University,
University of Warsaw and University of Finance and Management. The recipients
were university lecturers. The material gathered was analysed with the help of the
concept of language politeness elaborated upon by Malgorzata Marcjanik.
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Rola organizacji pozarzadowych w kampaniach
spolecznych na rzecz pomocy rozwojowej
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Pomoc rozwojowa, wspolpraca rozwojowa, pomoc miedzynarodowa, pomoc
humanitarna, pomoc zagraniczna — to pojecia, na ktére mozna natrafic¢ zarow-
no w literaturze przedmiotu, jak i w praktyce. Zgadzam sie z twierdzeniem
Jakuba Stepnia, ze termin ,,wspolpraca rozwojowa” jest okresleniem raczej nie-
precyzyjnym, zas ,,pomoc rozwojowa” — pomimo probleméw wigzgcych sie z jego
uzyciem — posiada wieksza wartos¢ opisowa i wyjasniajacal. Przyjmuje zatem
termin ,,pomoc rozwojowa” jako najbardziej adekwatny do interesujgcego mnie
obszaru. Okresla on szeroko rozumiang pomoc krajow rozwinietych kierowang
do krajow rozwijajacych sie lub przechodzacych transformacje ustrojows.

Unia Europejska - wieksze mozliwosci wspoétpracy MSZ - NGO

Wejscie Polski do Unii Europejskiej stworzyto nowe mozliwosci dla organi-
zacji pozarzgdowych (NGOs — ang. non-governmental organizations) dzialaja-
cych w obszarze pomocy rozwojowej, szczegolnie pod wzgledem ich wspotpracy
ze strukturami rzgdowymi. Jak zauwazyta Janina Ochojska, prezes fundacji
Polska Akcja Humanitarna (PAH), od 2004 roku ,zagraniczne zaangazowanie
w kwestie spoleczne przestato byc dla Polski kwestig sprowadzong do pomo-
cy charytatywnej — zyskalo wymiar instytucjonalny na poziomie krajowym
i unijnym. Wspoélpraca rozwojowa stata sie staltym elementem zagranicznej
aktywnosci rzadu”2. Wynikalo to zaréwno z przyjetych przez Polske zobowia-
zan miedzynarodowych, jak i ustalen zawartych w Strategii polskiej wsp6t-
pracy na rzecz rozwoju — dokumencie przyjetym przez Rade Ministrow jesz-
cze w pazdzierniku 2003 roku. Wynika z niego, ze instytucje rzgdowe majg
we wspolpracy m.in. z NGO prowadzi¢ dziatania popularyzujgce potrzeby
krajow rozwijajacych sie i znajdujacych sie w okresie transformacji, a takze

1J. Stepien Problematyka terminologiczno-definicyjna, w: Wprowadzenie do problema-
tyki pomocy rozwojowej, L. Fyderek, K. Jarecka-Stepien, R. Kurpiewska-Korbut, J. Stepien,
Krakow 2010, s. 13.

2J. Ochojska, Dziatania rzecznicze z zakresu wspélpracy rozwojowej w 2011, Warszawa
2012, s. 5.
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prezentowac polskg aktywnos¢é w tym obszarze, zas ,szczegolng role w promo-
¢ji wlasnej aktywnosci w dziedzinie pomocy zagranicznej odgrywac bedg insty-
tucje spoleczenstwa obywatelskiego, zwlaszcza organizacje pozarzadowe”.

Przyjete ustalenia przelozyty sie na faktyczng wspotprace w zakresie re-
alizacji projektow pomocowych, organizacji miedzynarodowego wolontariatu,
jak tez edukacji globalnej. Z analizy wynika, ze polskie organizacje pozarza-
dowe realizujg od 17% (2012) do 60% (2010) wszystkich projektow dofinan-
sowywanych corocznie przez MSZ w dwustronnej pomocy rozwojowej*. Choé
w stosunku do calosci kwoty przekazywanej przez Polske na Oficjalng Pomoc
Rozwojowa nie jest to duzy wklad pod wzgledem finansowym?, to pod ka-
tem ksztaltowania opinii publicznej rola polskich organizacji pozarzgdowych
jest ogromna — cho¢ wcigz jeszcze niedoceniana. Poza ich oczywistg spoleczng
misja, wynika to zaréwno z réznorodnosci obszaréow, w ktorych dzialajg, jak
i liczby organizacji pozarzadowych zaangazowanych w ten obszar dziatalnosci
(w latach 20042012 bylo ich w sumie ponad dwiescie)®.

Propagowanie pomocy rozwojowej - rola NGOs

W spoteczenstwach demokratycznych organizacje pozarzadowe pelnig role
posrednika miedzy panstwem a obywatelem, jak zauwaza Malgorzata Zatu-
ska, stanowigc ,tkanke laczna” calego demokratycznego systemu’. Niezbed-
nym elementem demokracji jest wpltyw obywateli na decyzje wladzy, a w tzw.

demokracjach nowoczesnych wrecz zaktada sie ,koniecznosc aktywnego uczest-

nictwa obywateli w sprawowaniu i kontrolowaniu wtadzy”8.

3 Strategia polskiej wspélpracy na rzecz rozwoju, Warszawa 2003, s. 18.

4 Dane dotycza projektéw pomocowych realizowanych przez NGO za granica i miedzyna-
rodowego wolontariatu, nie uwzgledniajg natomiast projektéw dotyczacych edukacji global-
nej, do czego nawigzuje w dalszej czesci pracy.

5W 2012 roku oficjalna pomoc rozwojowa Polski wyniosta 1 mld 423 mln z}. 75% tej kwo-
ty przekazano w ramach wspoélpracy wielostronnej, 1/5 §rodkow z pozostalych 25% (wspot-
praca dwustronna) przekazano za posrednictwem polskich organizacji pozarzadowych (17%,
co daje kwote 37 mln z}) — dane MSZ z 10 wrzes$nia 2013roku na podstawie raportu Polska
wspétpraca na rzecz rozwoju 2012, Warszawa 2013, s. 12.

6 Analiza wlasna na podstawie danych MSZ zawartych w corocznych raportach ,Polska
wspélpraca na rzecz rozwoju” z lat 2004-2012; dane dotycza jedynie projektéow dofinanso-
wywanych przez MSZ w ramach pomocy dwustronnej. Warto zaznaczy¢, ze NGO dzialajgce
w obszarze pomocy rozwojowej prowadzg rowniez projekty finansowane z innych zrédet, m.in.
z budzetu Komisji Europejskiej. Coraz czesciej starajg sie wlacza¢ w tej obszar zagranicznej
aktywnosci rowniez polski sektor prywatny.

7M. Zaluska, Spofeczne uwarunkowania angazowania sie w dzialalnosé organizacji po-
zarzqdowych, w: Organizacje pozarzgdowe w spoteczenistwie obywatelskim, red. J. Boczon,
M. Zatuska, Katowice 1998, s. 97.

8 B. Mréz, Z. Pokojski, Lobbying organizacji trzeciego sektora, w: Public relations. Narze-
dzia przysztosci, red. T. Solinski, D. Tworzydlo, Rzeszow 2007, s. 189.
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Nalezy zwroci¢ uwage na fakt, ze w wielu krajach, rowniez w Polsce, poziom
wiedzy na temat rozwoju w wymiarze globalnym? jest niezadowalajacy, mimo
deklarowanej checi pomagania spoleczenstwom krajéw rozwijajacych siel®.
Co wiecej, jesli chodzi o mozliwosé faktycznego udziatu obywateli w projektach
pomocowych, poziom spolecznej Swiadomosci jest rownie niski. Ta niewiedza
ma tez odzwierciedlenie w przekonaniach — ponad potowa Polakow uwaza, ze
dla pracownika humanitarnego jego praca to hobby, a jej podjecie nie wymaga
specjalnych kwalifikacjill. Tym bardziej warto zwrécié uwage na przedsie-
wziecia podejmowane w krajach wysoko rozwinietych, gdzie wraz z rozwojem
dziatan pomocowych realizowane sg takze te o charakterze promocyjno-me-
dialnym i edukacyjnym, majgce na celu podnoszenie §wiadomosci obywateli na
temat probleméw krajow rozwijajacych sie i mozliwosci udzielania pomocy!2.
Szczegolnie w odniesieniu do mtodszych czlonkéw UE budowanie swiadomosci
spotecznej jest niezwykle istotne i — jak zauwaza Jan Szczycinski — to wlasnie
organizacje pozarzadowe maja tu do odegrania szczegolng role. Tym bardziej
ze oddziatujg na spoleczenstwo zarowno w krajach-donatorach (méwig o po-
trzebie realizacji programow rozwojowych), jak i w krajach-biorcach (zajmujg
sie budowaniem odpowiedzialnych postaw obywatelskich)13.

Akcje spoteczne w edukacji globalnej

Jak w $wiecie zdominowanym przez informacje, dochodzgcg do nas z kaz-
dej strony, stworzy¢ taka, ktora nie dos¢, ze dotrze do jak najwiekszej liczby
odbiorcow, to jeszcze do czego$ ich przekona? To pytanie stawia sobie dzis
niejeden specjalista od marketingu spotecznego. Magdalena Krzyzanowska
zwraca uwage, ze ,domeng marketingu idei spolecznych sg problemy natu-
ry ogolnospotecznej”, a celem dzialan marketingowych jest w tym przypadku
»Sklanianie odbiorcow do zaakceptowania promowanych idei, zmiany postaw
i zachowan, porzucenia pewnych opinii i pogladéw oraz aktywnego wspierania
dziatan organizacji”14. Podobnie uwazajg autorzy, zajmujacy sie lobby organi-
zacji trzeciego sektora: ,Marketing spoleczny zorientowany jest na spoleczen-
stwo, celem jego jest wywolanie zmiany zachowan dla dobra wszystkich”1?,

9 Zwrécono na to juz uwage w raporcie OECD Public Opinion and Fight Against Poverty
2003.

10 Pomoc rozwojowa: Europejczycy w pelni popierajg pomoc ubogim na Swiecie, [online]
<http://europa.eu/rapid/press-release_IP-11-1390_pl.htm>, dostep: 10.02.2014.

11 Badanie przeprowadzone przez GFK (2013) na zlecenie fundacji Polska Akcja Humani-
tarna; zob. Szes¢ mitéw o pracownikach humanitarnych, [online] <http:/www.pah.org.pl/na-
sze-dzialania/12/4968/szesc_mitow_o_pracownikach_humanitarnych> dostep: 20.12.2013.

12 3. Szczycihski Uczestnicy miedzynarodowej wspétpracy na rzecz rozwoju, w: P. Bagih-
ski, K. Czaplicka, J. Szczycinski, Miedzynarodowa wspétpraca na rzecz rozwoju, Warszawa
2009, s. 109.

13 Tamze, s. 109.

14 M. Krzyzanowska, Marketing ustug niekomercyjnych, Warszawa 2000, s. 58.

15 B. Mréz, Z. Pokojski, dz. cyt., s. 195.
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Jak w zwigzku z tym przekonac ludzi, ze warto wspierac dzieci glodujgce
na kontynencie afrykanskim, w zderzeniu z danymi dotyczacymi dzieci niedo-
zywionych we wlasnym kraju? Jak pokazaé, ze zakup szczepionek dla ludnosci
Afryki jest stuszny, podczas gdy wielu Polakow cierpi z powodu braku dostepu
do lekow ze wzgledu na ich wysokie ceny?

Jedng z pierwszych inicjatyw podjetych w celu uswiadamiania polskiego
spoleczenstwa w kwestiach pomocy rozwojowej, bylo zorganizowanie przez
Ministerstwo Spraw Zagranicznych i Program Narodow Zjednoczonych
ds. Rozwoju (UNDP) kampanii informacyjnej Milenijne Cele Rozwoju: czas po-
moéc innym!, ktorej przewodnie hasto brzmialo: ,Polska jest rajem dla 1,2 mld
najbiedniejszych mieszkancow Swiata”. Jej celem byto zainicjowanie debaty
na temat roli Polski w Swiatowej pomocy rozwojowej, jak rowniez budowa-
nie spolecznego poparcia w tym obszarze. Zorganizowano konferencje, debaty
i seminaria z udzialem przedstawicieli polskiego rzadu, Srodowisk naukowych
i organizacji pozarzadowych. Kampania byla tez szeroko rozpowszechniona
w mediach, gtéwnie za sprawg licznych patronatow medialnych (m.in. TVP
Puls, onet.pl, Polskie Radio, TVP2, ,Gazeta Wyborcza”).

Jak dotad byla to jedyna tak duza ogdlnopolska kampania spoteczna do-
tyczgca pomocy rozwojowej przeprowadzona z udzialem Ministerstwa Spraw
Zagranicznych. Pozniej resort wyraznie ukierunkowat sie na edukacje global-
nalb, realizowana w duzym stopniu przez organizacje pozarzadowe i charak-
teryzujaca sie roznorodnoscig spotecznych przekazow. Stad wsrod ponad dwu-
stu projektéw dotyczacych edukacji globalnejl?, zrealizowanych przez polskie
NGO w latach 2004-201218  znalezé mozna przerézne pomysly na populary-
zacje wiedzy o zyciu w krajach rozwijajacych sie (m.in. szkolenia dla nauczy-
cieli, wystawy fotograficzne, warsztaty dla dzieci i mlodziezy, gry planszowe).
Wszystkie majg stuzyé wyjasnianiu problemow globalnych oraz zwigzanych
z nimi wspélzaleznosci miedzy spoleczenstwami réznych krajowd.

Organizacjg aktywng w edukacji globalnej jest m.in. Salezjanski Wolon-
tariat Misyjny — Mlodzi Swiatu, ktéry w 2009 roku otworzyl w Krakowie
pierwszy w Polsce park edukacji rozwojowej ,Wioski swiata”0. Wczesniej byt
organizatorem interaktywnej wystawy objazdowej o Milenijnych Celach Roz-
woju — mozna ja byto obejrze¢ w kilku miastach akademickich w Polsce (m.in.
na Politechnice Wroclawskiej). Innym ciekawym pomyslem, organizowanym
cyklicznie przez Fundacje HumanDOC, okazal sie Miedzynarodowy Festiwal

16 0 tym, jak duze jest znaczenie edukacji w systemie polskiej pomocy, a takze udziatu
w niej organizacji pozarzadowych, Swiadczy Porozumienie w sprawie wspierania rozwoju edu-
kacji globalnej w Polsce, podpisane 26 maja 2011 roku miedzy MSZ, MEN a Grupg Zagranica.

17 Podobnie jak w przypadku definiowania wspolpracy/pomocy rozwojowej réwniez i w tym
przypadku pojawialy sie rézne okreslenia: ,edukacja rozwojowa”, ,edukacja na rzecz zrow-
nowazonego rozwoju”, ,edukacja globalna”. W ramach Porozumienia w sprawie wspierania
rozwoju edukacji globalnej w Polsce przyjeto okreslenie ,edukacja globalna”.

18 Analiza wlasna na podstawie danych MSZ zawartych w corocznych raportach Polska
wspétpraca na rzecz rozwoju z lat 2004-2012.

19 Edukacja globalna w programie polskiej wspélpracy rozwajowej, Warszawa 2009, s. 3.

20 Zob.: [online] <www.wioskiswiata.org>.
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Filméw Dokumentalnych HumanDOC ,,Globalny rozwdj w kinie”. Jego celem
jest pokazywanie ,poglebionego obrazu Swiata, zmian spotecznych i kulturo-
wych, najwiekszych wyzwan wspoélczesnosci i globalnych wspélzaleznosci”21,

W ramach dzialalnosci edukacyjnej pojawiajg sie rowniez akcje spoleczne,
np. kampania Polskiej Zielonej Sieci pt. Wyzywic¢ swiat, majaca na celu: ,bu-
dowanie swiadomosci polskiego spoleczenstwa na temat faktycznych przyczyn
glodu i niedozywienia na Swiecie, a takze promowanie zasad suwerennosci
zywnosciowej oraz zrownowazonego rolnictwa jako skutecznych sposobow
walki z nimi”?2. Z kolei akcja UNICEF starala sie zwroci¢ uwage pracownikow
warszawskich korporacji na problem glodujacych dzieci w Rogu Afryki. Mogli
oni kupi¢ w promocyjnej cenie kanapki, a po ich rozpakowaniu okazywalo
sie, ze sg to jedynie rekwizyty przypominajgcymi jedzenie. Wewnatrz kazdego
znalezli przestanie: ,,Glodny i zawiedziony? Tak samo czujg sie miliony dzieci
w Rogu Afryki. Codziennie. Przekazujgc UNICEF drobne, ktore wydajesz na
kanapki, mozesz uratowaé im zycie”23.

Coraz popularniejsza forma zapoznawania Polakéw z potrzebami krajow
rozwijajacych sie staly sie takze kampanie fundraisingowe, ktorych bezpo-
Srednim celem jest zbieranie funduszy na konkretng inicjatywe, a posrednim
— wspomniana juz edukacja. W 2013 roku fundacja Edukacja dla Demokracji
zorganizowata w Polsce akcje Wigcz sie w Tadzykistan — jej celem byta zbior-
ka funduszy dla tadzyckich Klubow Kobiet, gtdwnie na zakup narzedzi do
pracy (maszyny do szycia, maszyny do przedzenia)?4. Wezesniej FED naglos-
nita akcje Tadzycka krowa, w ramach ktorej uczniowie jednej z radomskich
szkot zorganizowali zbiorke na zakup krowy dla mieszkancow Tadzykistanu.
Matopolskie Towarzystwo Oswiatowe w Nowym Sgczu zbierato pienigdze na
zakup traktora dla mieszkancow Kenii (Traktor dla Kenii), a PAH (Rower dla
Afryki) — na zakup rowerow dla mechanikéw reperujgcych studnie, nauczycieli
i innych o0s6b, ktorych praca stuzy lokalnym spolecznosciom?®. Kampanie
UNICEF Polska prowadzone sg na rzecz dzieci m.in. w Czadzie (Umieram
z gtodu) lub w Mali (Chcee 2y¢). Salezjanski Wolontariat Misyjny ,,Mlodzi swiatu”
prowadzi aktywna akcje zachecajaca do pomocy innym za posrednictwem swo-
jej strony internetowej (www.swm.pl). Zmieniajace sie hasta mowig do odbior-
cy: ,Z pomocg dla Bosconii!”, ,Wspieraj dzieci ulicy w Sudanie Poludniowym!”,
y,Zaadoptuj mitosc!”, ,Podaruj wakacje dzieciom z Nigerii”, a takze ,,Buduj
z nami studnie w Czadzie”. Nawigzujgc do tej ostatniej, mozna zauwazy¢, ze
to wlasnie kampanie zwracajgce uwage na problem dostepu do wody w roz-
nych rejonach $wiata staly sie rozpoznawalnym elementem dziatalnosci NGO.

21 O Festiwalu, [online] <http:/humandoc.net/9>, dostep: 1.09.2013.

22 Solidarni w walce z glodem, [online] <http://globalnepoludnie.pl/Solidarni-w-walce-z-
glodem>, dostep: 9.09.2013.

23 Dzierr dobrej kanapki, [online] <http:/media2.pl/reklama-pr/83854-Dzien-Dobrej-Ka-
napki-akcja-Unicef-na-rzecz-dzieci-w-Afryce.html>, dostep: 5.09.2013.

24 Wigcz sie w Tadzykistan, [online] <http:/polakpotrafi.pl/projekt/wlacz-sie-w-tadzyki-
stan>, dostep: 3.09.2013.

25 Rowery dla Afryki, [online] <http://www.pah.org.pl/nasze-dzialania/181/rowery_dla_
afryki>, dostep: 9.09.2013.
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,Grosz jak kropla wody” — to haslo zbiorki na rzecz budowy studni gltebinowej
w Nigerii przeprowadzanej przez stowarzyszenie Pomoc Kosciolowi w Potrze-
bie26, a ,Mala ilos¢ wody jest tortura” — to haslo jednej z wielu kampanii
wodnych PAH.

Polskie NGO wlgczaly sie takze w kampanie miedzynarodowe. W 2008
roku Polska Misja Medyczna oraz Fundacja Pomocy Humanitarnej ,Redemp-
toris Missio” uczestniczyly w kampanii The Reality of Malaria z hastem
SSTOPMALARIANOW?”, zorganizowanej przez organizacje pozarzadowe z Nie-
miec, Wloch, Kenii, Hiszpanii, Szwajcarii i USA2. Z kolei realizowana w Po-
znaniu kampania Yours&Mine pod hastem ,Let us change for better worlds”
(,Zmienmy swiaty na lepsze”) przez Fair Trade Towns, za posrednictwem Pol-
skiego Stowarzyszenia Sprawiedliwego Handlu, miata na celu pokazanie ,roz-
nic miedzy zachodnim §wiatem i stylem zycia, a biednym krajem poludniowej
Afryki”, tudziez zwrécenie uwagi na aspekt sprawiedliwego handlu?®. Kam-
pania Prawa cztowieka. Im wiecej wiesz, tym wiecej mozesz, przeprowadzona
przez organizacje zrzeszone w projekcie GREAT, a w Polsce koordynowana
przez PAH i FED, to krok NGO w strone ,ksztaltowania spojrzenia na proble-
my rozwojowe z perspektywy praw czlowieka”29.

Kampanie spoleczne na swiecie

Przy dos¢ skromnej liczbie ogdlnopolskich kampanii dotyczgcych pomocy
rozwojowej warto zwroci¢ uwage na akcje organizowane przez panstwa i orga-
nizacje bardziej doswiadczone w tej tematyce.

Impulsem do pojawienia sie kampanii na rzecz rozwoju bylo z pewnos-
cig przyjecie na Zgromadzeniu Ogélnym ONZ Deklaracji Milenijnej Narodow
Zjednoczonych. Zgodnie z zawartymi w niej ustaleniami, zobowigzano si¢ do
redukcji $wiatowego ubéstwa o potowe do 2015 roku3?.

Jedng z pierwszych akcji byla kampania Indifference kills (Obojetnosé za-
bija) Programu Narodéw Zjednoczonych ds. Rozwoju (UNDP), a jej celem po-
kazanie, ze niewielki udzial kazdego z nas pozwolilby wyeliminowaé problem
ubodstwa na Swiecie. W 2010 roku wegierskie Amnesty International zorga-
nizowalo ciekawg kampanie Promises Don’t Feed (Obietnice nie nakarmiq),
takze zwigzang z realizacjg Milenijnych Celéw Rozwoju. Byta ona polgczona

26 Grosz jak kropla wody, [online] <http:/www.pkwp.org/kampanie/grosz_jak_kropla
wody/>, dostep: 3.09.2013

27 Stop Malaria Now, [online] <http:/www.stopmalarianow.org/home.html?L=4>, dostep:
2.09.2013.

28 Jeden dzien z zycia dwdjki dzieci, [online] <http://www. kampaniespoleczne.pl/kampa-
nie,2538,jeden_dzien_z_zycia_dwojki_dzieci>, dostep: 4.09.2013.

29 Nie trzeba stawaé na glowie, [online] <http:/www.kampaniespoleczne.pl/kampanie,
1518,nie_trzeba_stawac_na_glowie>, dostep: 4.09.2013.

30 Deklaracja Milenijna [online] <www.unic.un.org.pl/dokumenty/deklaracja_milenijna.
doc>, dostep: 4.09.2013.
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ze zbieraniem glosow poparcia pod petycja, ktorg organizacja przekazala we-
gierskiemu rzadowi, przypominajac o przyjetej przez Wegry Deklaracji Mile-
nijnej Narodow Zjednoczonych. Hasto kampanii: ,,While you’re finishing your
meal, 963 million people have to survive on empty promises” (,W chwili, gdy
konczysz ten posilek, 963 miliony ludzi muszg pozywic sie pustymi obietnica-
mi”), odbiorcy mogli znalez¢ m.in. na talerzu — pojawity sie one w wybranych
wegierskich restauracjach3l. W tym samym roku amerykanska organizacja
WaterAid przygotowala spot Politics Class (Zajecia z polityki) skierowany do
przywodcow panstw szczytu G8 z hastem: ,Do your homework. Help WaterAid.
org” (,0droéb lekcje. Pomo6z WaterAid.org”). Chciata w ten sposob zaapelowac
do przywodcow najbogatszych panstw $wiata o reakcje na brak dostepu do
urzadzen sanitarnych i brak dostepu do wody pitnej w wielu czesciach Swia-
ta. Zrobita to w oryginalny sposob — dzieci siedzgce w klasie, nie bez powodu
noszgce imiona Barack, Dmitri, Angela, Nicolas i Silvio, biorg udzial w lek-
¢ji na temat Milenijnych Celéow Rozwoju. Na tablicy nauczycielka zapisuje
dla nich zadanie domowe: ,water” (woda), ,toilets” (toalety)32. ,We give a vo-
ice to those who don’t have one” (,Dajemy glos tym, ktorzy go nie majg”) —
to z kolei przeslanie organizacji Action Aid International, ktéra postawila so-
bie za cel zwrocenie uwagi na koniecznos¢ stuchania tego, co mowig Swiatu
ludzie z krajéw rozwijajacych sie33.

Ciekawg kampanig, zorganizowang w Stanach Zjednoczonych przez orga-
nizacje Water is Life (Woda jest zyciem), byta akcja 4 Year Old’s Bucket List
(Lista ostatnich zyczen czterolatka) uswiadamiajgca, iz w wyniku spozywania
wody niezdatnej do picia jedno na piecioro kenijskich dzieci nie dozywa pigtego
roku zycia®4. Problem dzieci byl tez przewodnim tematem kampanii The lost
choir (Znikajgcy chor), w ktorej pojawita sie informacja: “Every three seconds
the world loses a child. Your donation can help to stop this” (,,Co trzy sekundy
gdzie$ na Swiecie umiera dziecko. Twoja pomoc finansowa moze to powstrzy-
mac”)35. Z kolei organizacja Water Aid, chcac zwréci¢ uwage na sytuacje kobiet
w krajach afrykanskich, przeprowadzila w 2012 roku akcje pod hastem: ,1in 3
women lacks a safe toilet, increasing their risk of illness, shame, harassment
and violence” — mowigca o tym, ze jedna na trzy kobiety nie ma bezpiecznego
dostepu toalety, czym naraza sie na zwiekszenie ryzyka chorob, wstydu, neka-
nia oraz przemocy6. Kampanie o podobnej tematyce przeprowadzita fundacja

31 Bla, bla, bla, bez wartosci odzywczej, [online] <http://www.kampaniespoleczne.pl/kam-
panie, 1649 bla_bla_bla_bez_wartosci_odzywczej>, dostep: 10.09.2013.

32 Campaigns [online] <http://www.wateraid.org/get-involved/campaigns>, dostep: 10.09.2013.

33 Dajemy glos tym, ktérzy go nie majq, [online] <http://www.ads-ngo.com/2012/03/13/we-
give-a-voice-to-those-who-dont-have-one-action-aid/>, dostep: 10.09.2013.

34 Zob. [online] <http:/www.waterislife.com/media/in-the-news/>, dostep: 2.09.2013.

35 The lost Choir — Mad World [online] <http://www.youtube.com/watch?v=D141Hdtuizw>,
dostep: 2.09.2013.

36 One in three women lack o safe toilet, [online] <http://www.wateraidamerica.org/about_
us/newsroom/1_in_3_women_lack_a_safe_toilet.aspx>, dostep: 3.09.2013.
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Billa i Melindy Gatesow pod hastem ,Reinvent the Toilet” (,Wynalez¢ toalete
na nowo”) i pokazala, ze problem braku higieny przektada sie na rozprzestrze-
nianie choréb zakaznych37.

Sila hasla, rola ambasadoréw akcji NGO -
Swiatowe a polskie realia

Na sile i skuteczno$¢ prowadzonej akcji spolecznej sktadajg sie takie ele-
menty, jak hasto (najlepiej szokujgce, np. ,Woda zlej jakosci zabija wiecej
dzieci niz wojna”, 2007; ,Jesli czlowiek sktada sie w 65 procentach z wody,
mieszkancy Afryki sg ludzmi tylko w 35 procentach”, 2011), drastyczne zdje-
cia i filmy, a w koncu zatrwazajgce dane (np. ,w Czadzie z powodu ostre-
go niedozywienia cierpi ponad 127 tysiecy dzieci” — UNICEF Polska, 2013,
»1 miliard 400 milionéw ludzi na Swiecie zyje w skrajnej nedzy” — GREAT, 2010;
,»,384 miliony ludzi nie ma dostepu do wody pitnej” — PAH, 2009).

Codzienno$cig marketingu spotecznego w wielu krajach stalo sie rowniez
angazowanie gwiazd Swiatowej rangi. Znana modelka Gisele Biindchen wziela
udzial w kampanii Open your eyes to the killer in the kitchen (Otworz oczy
i zobacz zabadjce w kuchni) przeprowadzonej w Wielkiej Brytanii przez organi-
zacje Practical Action. Celem akcji (w spocie modelka dusi sie dymem38) byto
pokazanie, ze w wielu krajach rozwijajacych sie dym z uzywanego w kuchni
ognia zabija wiecej ludzi niz malaria. Z kolei amerykanska piosenkarka Jor-
din Sparks wspierala kampanie organizacji Water is life, ktora za cel stawia
sobie zwigkszenie zapewnienia dostepu do wody zdatnej do picia mieszkancom
krajow rozwijajacych sie. Modelka Christy Turlington nawotywala do bojkotu
Dnia Matki (No Mother’s Day, 2012), chcac w ten sposob zwroci¢ uwage na
problem umieralnosci kobiet w cigzy. W 2011 roku piosenkarka Mariah Carey,
gwiazda amerykanskiej koszykowki Shaquille O’Neal oraz czlonkowie zespotu
Coldplay wzieli udzial w kampanii Made with Pencils (Stworzone otowkiem)
— prace narysowane przez celebrytow (oczywiscie otowkiem) przekazywano
na aukcje internetowa, a dochod z ich sprzedazy przeznaczono dla uczniow
i szkol z krajow rozwijajacych sie3?. Amerykanska organizacja ONE, zajmuja-
ca sie walkg z ubdstwem i glodem w Afryce, w swojej akcji informacyjnej wy-
korzystata m.in. takie gwiazdy jak George Clooney, Colin Farrell, Bono, Clive
Owen czy Annie Lennox — ich zadaniem bylto przekazanie $wiatu, ze ,gtod
jest prawdziwa nieprzyzwoitoscia” (,Famine is the real obscenity”)*0. Choé

37 Gates Foundation launches effort to reinvent the toilet, [online] <http://www.gatesfoun-
dation.org/Media-Center/Press-Releases/2011/07/Gates-Foundation-Launches-Effort-to-Rein-
vent-the-Toilet>, dostep: 10.09.2013.

38 Killerinthekitchen, [online] <http:/www.practicalaction/killerinthekitchen>, dostep:
5.09.2013.

39 Made with pencils, [online] <http:/www.pencilsofpromise.org/madewithpencils>, dostep:
10.09.2013.

40 Famine is the real obscenity, [online] <http:/www.youtube.com/watch?v=dzcRSr6PW_o>,
dostep: 10.09.2013.
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pojawia sie coraz wiecej gtosow krytycznych co do udziatu swiatowych gwiazd
w pomocy dla krajow rozwijajacych sie*l, to nie ulega watpliwosci, ze — tak czy
inaczej i rowniez dzieki temu — mowi sie o sytuacji tych krajow i pokazuje sie
problemy ich mieszkancow.

Trend szukania ambasadoréw krajow rozwijajacych sie dotart rowniez do
Polski. Nie jest on tak rozwiniety, jak w innych krajach na Swiecie, ale np.
UNICEF Polska, organizujac akcje Prezenty bez pudta pozyskal dziennika-
rzy telewizyjnych: Tomasza Kammela, Dorote Welman oraz Marcina Prokopa.
Z zalozenia akcja ma lgczy¢ pomoc innym z ciekawg forma pomystu na pre-
zent dla bliskiej osoby. Kupujac np. zestaw lekarski (razem z apteczkg pierw-
szej pomocy) lub zestaw emergency (zawierajacy m.in. tabletki uzdatniajace
wode) przez strone internetowg www.prezentybezpudla.pl dostaniemy specjal-
ny certyfikat, ktory mozemy daé¢ komus$ w prezencie. Jednoczesnie pomaga-
my innym - zakupiong przez nas paczke organizacja przekaze potrzebujgcym
w krajach rozwijajgcych sie. Z kolei w kampanii z 2011 roku Pomoc dla Sudanu
pod hastem ,Ile kosztuje jedno zycie? Nie badz obojetny”, organizowanej przez
Fundacje im. Ojca Werenfrieda oraz stowarzyszenie Pomoc Kosciotowi w Po-
trzebie, udzial wzieto kilka powszechnie znanych w Polsce osob. Wsrod gwiazd
przekonujacych, ze kazda, nawet niewielka pomoc moze mie¢ ogromne znacze-
nie, znalezli sie muzycy i piosenkarze, tacy jak Halina Frackowiak, Natalia Ku-
kulska, Kasia Wilk, Mieczystaw Szczes$niak, a takze aktor Adam Woronowicz.

Wiele publicznie znanych w Polsce os6b wspiera Polskg Akcje Humanitar-
na. W 2009 roku kampanie Mata ilosé wody jest torturg popart aktor i rezyser
Wojciech Malajkat, uzyczajgc swojego gtosu w spotach reklamowych i telewi-
zyjnych. Z kolei aktorka Agnieszka Dygant, na co dzien ambasadorka akcji
Pajacyk, zabrala glos w kampanii Swiat bez glodu. Wokalistka Anna Maria
Jopek w 2011 zostala czlonkinig klubu PAH SOS, ktorego celem jest natych-
miastowe reagowanie i niesienie pomocy ludziom, ktorzy cierpig w wyniku
katastrof lub konfliktow zbrojnych. Kiedy na skutek dramatycznej sytuacji
w Syrii PAH zaapelowala o solidarno$¢ i pomoc w ratowaniu zycia, pod jej
inicjatywa podpisali sie m.in. kardynal Stanistaw Dziwisz, Adam Michnik,
Andrzej Wajda, Krystyna Janda oraz Elzbieta i Krzysztof Pendereccy?2.

Autopromocja NGO

Skutecznos¢ kampanii prowadzonych przez organizacje pozarzgdowe zale-
zy od wspomnianych juz elementéw, ale nie tylko. Organizacja, by byta sku-
teczna, musi by¢ spolecznie wiarygodna. Stad dbanie o wizerunek jest jednym
z fundamentow dziatalnosci. ,Nie chodzi tutaj o zdobycie klientéw i pieniedzy

47, Allen-Mills, Afryka ma juz dosé celebrytéw-filantropéw, ,Polska The Times”, [on-
line] <http:/www.polskatimes.pl/artykul/884580,afryka-ma-juz-dosc-celebrytowfilantropow-
wladze-malawi-atakuja-madonne-zdjecia,id,t.html>, dostep: 3.05.2013.

42 Apel o pomoc dla ofiar wojny w Syrii, [online] <http:/www.pah.org.pl/naszedziala-
nia/19/4612/apel_o_pomoc_dla_ofiar_wojny_w_syrii>, dostep: 1.06.2013.
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(chociaz czasem tez). Cele sg o wiele bardziej ambitne i dobra polityka wize-
runkowa moze zawazyé o sukcesie konkretnej inicjatywy”43.

Wspoltezesnie NGO buduje swoja marke tak, jak robig to juz nie tylko fir-
my, ale tez miasta czy regiony*¢. Zbudowanie dobrej marki przeklada sie na
konkretne sukcesy: pozwala zbudowaé¢ spotecznos¢ zwigzang z organizacja,
zdoby¢ przychylnos¢ i zrozumienie Swiata mediow, wypracowac spoleczne za-
ufanie i — co w przypadku organizacji non-profit niezwykle istotne — pozyskacé
$rodki na prowadzona dzialalnosé. Te ,adaptacje instrumentéw PR”#5 trzeba
jednak wprowadzaé w sposob wywazony, aby nie spotkac sie ze zbyt negatyw-
nym odbiorem i zbyt duza presjg spoteczng®.

Polskie NGO coraz widoczniej pracujg nad swoim wizerunkiem mozliwymi
dostepnymi srodkami. Podstawg ich funkcjonowania na rynku marketingu
spotecznego sg strony internetowe, logotypy oraz budowanie fanpage’6w na
portalach spolecznosciowych, jak tez coraz aktywniejsza polityka medialna,
w tym zdobywanie patronatéow medialnych dla swoich inicjatyw. Rola mediow
jest tu o tyle wazna, ze — jak podkresla Tomasz Globan-Klas — nawet jesli juz
nie ksztaltujg one opinii spolecznej, to wplywaja na kierunki myslenia swoich
odbiorcow — otrzymuja oni informacje, a jednoczesnie ,nabywajg przekonania
o0 znaczeniu, jakie maja omawiane problemy”4’.

Organizacje poszukujg rowniez ciekawych haset promujacych dziatalnosc¢
(np. ,Sprawiamy, ze dobro nabiera sensu!” — Instytut Globalnej Odpowie-
dzialnosci, ,,Od 20 lat czynimy $wiat lepszym” — Polska Akcja Humanitarna,
,2Budujemy porozumienie” — Partners Polska oraz ,...aby Ziemia stawala sie
bardziej ludzka” — Terra Humana). Do promowania swojej aktywnosci staraja
sie wykorzystac sile spotecznego autorytetu. Tak jest w przypadku PAH, ktorej
twarza jest Janina Ochojska, pracujaca na swdj wizerunek od ponad 20 lat.
Laczy w sobie to, co wielu specjalistow od public relations podaje jako recepte
na spoleczny sukces, a Edward Pendray przedstawia az 9 zasad budowania
wizerunku w odniesieniu do ludzi:

e im lepiej cie znajg, tym bardziej cie lubig,

e zmieniaj sie,

e mow jezykiem czynow,

¢ nie ustawaj w dobrych uczynkach,

e prawda jak oliwa, zawsze wyplywa na wierzch,
e popieraj swoje pienigdze sercem,

e mozesz lubic¢ ciasto, ale ryba tapie sie na robaki,
e ludzi najbardziej interesujg blizni,

e uwazaj na plywajaca belkeS.

43 E. Kotnis-Gérka, M. Wysocki, Organizacje pozarzqdowe. Zarzqdzanie, kreowanie wize-
runku i wspétpraca z mediami w I1I sektorze, Gliwice 2011, s. 81.

44 Zob. M. Herezniak, Marka narodowa, Warszawa 2011.

45 B. Iwankiewicz-Rak, Public relations w instytucjach publicznych i organizacjach poza-
rzqgdowych, w: Public relations. Znaczenie spoteczne..., s. 98.

46 M. Krzyzanowska, Marketing ustug organizacji niekomercyjnych, Warszawa 2000, s. 51.

47T, Globan-Klas, PR czyli promocja reputacji, Warszawa 1998, s. 100.

48 Tamze, s. 89.
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Ochojska jest przede wszystkim znana. Znana nie tylko z mowienia o tym,
co robi, ale z samej pracy, ktorg wykonuje z ogromnym zaangazowaniem
(widok kobiety poruszajacej sie o kulach w najdalszych zakatkach swiata
wzbudza respekt). Jest prawdziwa, mowi szczerze i prosto, a w pomocy rozwo-
jowej opowiada o ludziach. Kiedy trzeba, potrafi zagra¢ w popularnym serialu
(pojawila sie w M jak mitosé)*9, a kiedy zaprosi prezydenta Polski na orga-
nizowang przez PAH konferencje, moze by¢ prawie pewna, ze prezydent sie
pojawi®0.

Robert Cialdini stwierdzitby zapewne, ze to magia sily nacisku autorytetu,
zwigzana z ,gleboko zakorzenionym poczuciem obowigzku ulegania autory-
tetom”1, przez co podejmujemy w zyciu réznego typu decyzje i dodalby, ze
ta sita moze by¢ zgubna: ,blogostawienstwem Slepej ulegtosci wobec autory-
tetu jest zarowno fakt, ze jest on na ogot ryzykowny, a przy tym zwalnia nas
z koniecznosci myslenia. Gdy za$ mysleé nie musimy, nie myslimy”2. Jesli
jednak wezmiemy pod uwage stopien wiedzy polskiego spoleczenstwa o po-
mocy rozwojowej (z badan przeprowadzonych przez MSZ wynika, ze w 2012
roku ksztattowal sie on na poziomie niecalych 30% i spadl w poréwnaniu do
lat poprzednich®3), to mozna przyjaé, ze autorytety w tym zakresie sg wskaza-
ne. Tym bardziej ze — jak podczas ubieglorocznej konferencji PAH podkresla-
ta sama Janina Ochojska — Swiadomosé polskiego spoteczenstwa sie zmienia
i coraz wiecej 0sob gotowych jest pomagac ludziom, ktorzy znalezli sie w trud-
nej sytuacji czy to w wyniku wojen, czy katastrof®4.

Jak informowa¢ o pomocy rozwojowe;j?

Wigkszos¢ polskich organizacji pozarzadowych przyjelo kodeks dotyczgcy
sposobu przekazywania wiadomosci o krajach rozwijajacych sie, a ten ,jest
odpowiedzig na realng potrzebe wprowadzenia zasad etycznych do informowa-
nia o globalnym Poludniu, wokot ktorego niestety narosto wiele negatywnych
stereotypow”5.

Kodeks w formie poradnika Jak mowié¢ o wiekszosci swiata przygotowal
Instytut Globalnej Odpowiedzialnosci — organizacja pozarzadowa, ktora za
gtowny cel postawila sobie podniesienie Swiadomosci w zakresie wspoél-

49 M. Karnaszewska, Zmieni¢ $wiat, [online] <http:/archiwum.mjakmilosc.tvp.pl/76651/
zmienic-swiat-czesc-pierwsza-wywiadu-z-janina-ochojska.html>, 20.05.2013.

50 Prezydent RP Bronistaw Komorowski byt obecny na konferencji PAH organizowanej
7-8.12.2012 w Warszawie z okazji 20-lecia organizacji.

51 R. Cialdini, Wywieranie wptywu na ludzi, Gdansk 1998, s. 195.

52 Tamze, s. 198.

53 Polacy o pomocy rozwojowej. Wyniki badania TNS Polska dla Ministerstwa Spraw
Zagranicznych, Warszawa 2012, s. 14.

54 Materialy wlasne z konferencji PAH, 7-8.12.2012, Warszawa.

55 D. Gadzinowska, G. Lipska, K. Kochanowicz, M. Wojtalik, Jak méwié¢ o wiekszosci
Swiata, Warszawa 2008, s. 3.
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odpowiedzialnosci za losy Swiata oraz promocje globalnej solidarnosci®®.

Material zawiera osiem zasad, zgodnie z ktérymi o krajach globalnego Potu-
dnia nalezy informowac¢ rzetelnie i z szacunkiem, m.in. konieczne jest poda-
wanie prawdziwych informacji, uzyskiwanie zgody osob fotografowanych i opi-
sywanych. Chodzi o to, by nie szerzy¢ stereotypow, nie wzbudzac sensacji, bo
w ocenie autoréw poradnika nie stuzy to zwigkszaniu spolecznego zrozumienia
dla realiéw procesow rozwojowych, a wrecz przeciwnie — moze im zaszkodzié:
»Wzbudzenie silnych emocji moze przykuc¢ uwage odbiorcow, ale nie pociggnie
za soba realnego i dlugofalowego zaangazowania””. Kodeks jest rekomendowa-
ny przez Grupe Zagranica, ktora od 2012 roku pracuje rowniez nad Kodeksem
zasad postepowania Grupy Zagranica. Jego celem ma by¢ ,budowanie kompe-
tentnego polskiego sektora organizacji pozarzadowych, ktory w sposob etyczny
i profesjonalny przyczynia sie do rozwoju innych krajow”8.

Przyjety kodeks jest jedynie rekomendacjg zarowno dla organizacji poza-
rzadowych, jak i mediéw. W badaniach nad ideg tadu informacyjnego w $§wiecie
podkresla sie, ze w czasach globalnej infrastruktury informacyjne;j ,,$rodki ma-
sowego przekazu [...] powinny zajaé sie zaréwno bardziej aktywnym propago-
waniem ustalonych zasad tadu ekonomicznego, jak i skuteczniej spetniac¢ swoje
funkcje oswiatowe i informacyjne wsrod spoteczenstw panstw rozwinietych
i rozwijajacych sie”®®. Warto jednak postawi¢ w tym miejscu pytanie: czy
i na ile kodeks ma szanse by¢ przestrzegany? W kontekscie wielu kontrower-
syjnych kampanii, a takze biorgc pod uwage kondycje wspotezesnych mediow
oraz profil ich odbiorcy, spetnienie oczekiwan NGO wobec srodkow masowego
przekazu moze nie by¢ latwe. O ile w Polsce kampanie nie majg jeszcze tak
dramatycznego wydzwieku (cho¢ np. UNICEF Polska juz to wykorzystuje), to
w Szwecji pojawialy sie juz kampanie spoteczne z dos¢ wyrazistym przebie-
giem. Taka byla akcja Dirty water (Brudna woda) w 2010 roku®0, w ktérej
matka karmi niemowle brudng wodg po umyciu naczyn. Z kolei kampania
Journey (Wyprawa) przedstawia dziewczynke, ktora wychodzac z pokoju, aby
napi¢ sie wody, trafia w przedpokoju na wyswietlane na drzwiach zdjecia su-
szy, martwych zwierzat, odgtosow wojny. Przerazone dziecko w koncu trafia
do kuchni i napelia szklanke wodg z kranu, zas z ust lektora padaja stowa:
»There are children who go through this to get a glass of water. What do you
go through?” (,Sg dzieci, ktore przez to przechodza, by zdoby¢ szklanke wody.
A ty przez co przechodzisz?”)%!. Zreszta UNICEF znany jest z do§¢ wymownych
kampanii — w jednej z nich, pt. Water kills (Woda zabija), skierowanej takze do
Szwedow, na plakacie dziewczynka trzyma w rece pistolet na wode skierowany

56 Materialy wlasne ze spotkania z Marcinem Wojtalikiem. Wiecej informacji w dziatal-
nosci Instytutu Globalnej Odpowiedzialno$ci mozna znalezé na stronie: <www.igo.org.pl>.

57D. Gadzinowska, G. Lipska, K. Kochanowicz, M. Wojtalik, dz. cyt., s. 6.

58 Zob. [online] <http:/www.zagranica.org.pl/o-nas/katalog-zasad>, dostep: 3.09.2013.

59 J. Oledzki, Komunikowanie w $wiecie, Warszawa 2001, s. 152.

60 Clean water, [online] <http:/www.treehugger.com/clean-water/feeding-a-baby-dirty-
water-to-highlight-global-h20-problem-video.html>, dostep:10.09.2013.

61 Journey, [online] <http:/casanova.com/tvall/unicef-journey/>, dostep: 10.09.2013.
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w érodek glowy52. Irlandzka kampania pod pozytywnie brzmigcym tytutem Tea
party (Przyjecie) pokazuje kilkuletnig dziewczynke, ktora karmigc swojg lalke
moéwi do niej, zeby nie jadla tak szybko, bo to musi wystarczy¢ na dluzej, a nie
wiadomo, kiedy nastepnym razem dostanie co$ do jedzenia. W spocie pokaza-
na jest rowniez jej smutna matka, a wszystko pod hastem: ,5 million children
die because of hunger every year” (,Kazdego roku z glodu umiera 5 milionow
dzieci”)®3. Kilka lat temu nawet agenda ONZ Swiatowy Program Zywnos$ciowy
przygotowala dos¢ drastyczng w przekazie kampanie Don’t let the economic
crisis divide the world (Nie pozwol, by kryzys gospodarczy podzielit swiat).
Na plakatach mozna bylo zobaczy¢ ludzkie szkielety (dziecka, karmigcej matki
z dzieckiem) oraz hasta: ,Sorry kids, but we are already breastfeedin’ our eco-
nomy” (,Przykro nam dzieci, ale najpierw musimy nakarmi¢ nasza gospodar-
ke”), , Think global, starve local!” (,My$] globalnie, gloduj lokalnie!”)%4.

Nie mozna odebraé organizacjom glosu, bo przeciez cel jest stuszny, zas
w Swiecie przepetnionym informacjami trudno zainteresowac media czyms, co
nie szokuje, nie zniewala, a w najlepszym wypadku — nie $mieszy. Nie ulega
watpliwosci, ze samo przygotowanie informacji prasowej dzi$ juz nie wystar-
czy, aby to, co chcemy przekazac¢ swiatu, trafilo na pierwsze strony gazet.
To zrozumiate, ze NGO stosujg roézne narzedzia i srodki przekazu, by zaist-
nie¢ w multimedialnym Swiecie i sta¢ sie skuteczng organizacja pozarzadowsg
w pomocy rozwojowej. Trudno jednoznacznie potepié¢ taki czy inny pomysl na
przekazanie informacji o potrzebach krajow rozwijajacych sie. Nalezy uznac,
ze jego forma w duzym stopniu zalezy od zasad etycznych przyjetych w danej
organizacji. Z pewnoscig wazne jest jedno — aby za ideg pomagania stat impuls
moralny55, tak bliski dzialalnosci np. fundacji PAH.

Podsumowanie

Cho¢ rola organizacji pozarzadowych w systemie polskiej wspotpracy roz-
wojowej wzrasta, prowadzone przez nie kampanie spoleczne na rzecz rozwo-
ju sg ciggle niewystarczajace. Realizowane w skali lokalnej lub regionalne;j
prowadzg co prawda do zwiekszenia spotecznej Swiadomosci w omawianym za-
kresie, brakuje jednak inicjatyw podejmowanych w skali calego kraju, opartych
na wspolpracy i doswiadczeniu organizacji z roznych rejonéw Polski. Funkcje
koordynatora takiej wyrazistej i ciekawej akgeji, ktorej adresatem byloby cate
spoteczenstwo, moglaby spelni¢ Grupa Zagranica — organizacja pozarzgdowa
stanowigca platforme organizacji dzialajgcych we wspoélpracy rozwojowe;.

62 Water kills, [online] <http:/adsoftheworld.com/media/print/unicef_water_kills>, dostep:
10.09.2013.

63 Tea party, [online] <http:/www.youtube.com/watch?v=ZZBYPEi0GY0>, dostep: 10.09.2013.

64 Don’t let the economic crisis divide the world, [online] <http:/www.ads-ngo.
com/2011/05/19/dont-let-the-economic-crisis-divide-the-world-wfp/>, dostep:10.09.2013.

65 A, Leszczynski, Janka w poszukiwaniu Boga sprawiedliwego, ,Gazeta Wyborcza”
z 15-16 grudnia 2012, s. 21.
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Jednoczesnie wskazana bylaby intensyfikacja wspotpracy struktur rzadowych
z trzecim sektorem — wtedy ten spoteczny kontekst systemu polskiej wspotpra-
cy rozwojowej bedzie znaczgcym elementem wplywajgcym na pozadang zmiane
spotecznych zachowan.
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Streszczenie

Celem pracy jest analiza projektow spolecznych o charakterze edukacyjnym podej-
mowanych przez organizacje pozarzadowe w obszarze pomocy rozwojowej. Edukacyjna
rola polskich NGO, realizowana m.in. za posrednictwem kampanii spotecznych i oma-
wiana w kontekscie analogicznych dzialan podejmowanych przez organizacje pozarzg-
dowe na swiecie, pokazuje, ze jest to dziedzina marketingu spotecznego, ktora ewoluuje
od wejscia Polski do Unii Europejskiej i ciagle sie rozwija. Swiadczy o tym profesjona-
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lizacja NGO, w tym poszukiwanie nowoczesnych narzedzi komunikacji oraz praca nad
wizerunkiem organizacji. Podejmowanie kampanii spolecznych, czesto we wspolpracy
z MSZ, ma shuzy¢ zwigkszeniu poziomu wiedzy w spoteczenstwie, a to z kolei — zwigk-
szeniu udziatu spoleczenstwa w pomocy rozwojowej oraz wzroscie spolecznego poparcia
wzgledem dziatalnosci rzgdu w tym obszarze.

Summary
The role of NGOs in social campaigns for development aid

The aim of this study is to analyse educational social projects conducted by NGOs
in the field of development aid. The educational role of Polish NGOs, implemented
through public campaigns and discussed in the context of similar activities undertaken
by non-governmental organizations in the world, shows that this is an area of social
marketing, which has been evolving since Poland joined the European Union and is
still developing. It has been presented by the professionalization of NGOs, including
the search for modern communication tools and work on the image of the organization.
Organizing social campaigns, often in cooperation with the Ministry of Foreign Affairs,
may increase the level of knowledge in society, and furthermore increase public
participation in development aid, as well as increase social support for activities of the
government in this area.
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Wskrzeszenie mitu dziewictwa czy proba
stworzenia spolecznoéci sieciowej?

O kampanii Virginity w kontekscie strategii
reklamowych marki House

Stowa kluczowe: strategie reklamowe, spolecznosc sieciowa, interakcja z uzytkownikami,
kampania, konwergencja medialna

Key words: advertising strategies, community network, interactions with users, campaign,
media convergence

W marcu 2008 roku w przestrzeni miejskiej i w mediach pojawita sie kam-
pania reklamowa, ktora spowodowata, ze do Rady Radiofonii i Telewizji wpty-
nelo najwiecej skarg od poczatku istnienia tej instytucji. To zdanie w zasadzie
mogtoby zostaé potraktowane jako parafraza fragmentow z niezwykle licznych
komentarzy prasowych poswieconych kampanii Virginity, gdyz wlasnie ten
fakt byl przez dziennikarzy oraz redaktoréw najczesciej i najchetniej przywo-
lywanyl. Pisano, ze pojawily sie reklamy, ktére oburzaja polskie spoteczenstwo
mocniej niz kampanie Benettona czy Croppa. Mowiono, ze oburzajg na tyle, iz
osoby prywatne zadajg sobie trud, by wypeki¢ i wystaé¢ odpowiedni wniosek
do Komisji Etyki Reklamy. Mimo ze takie reakcje polskiego spoteczenstwa
zmusily firme Artman do wycofania materialow reklamowych oraz publiczne;j
ekspiacji, cel jaki sobie zalozyla zostal osiggniety.

W przypadku kampanii Virginity bynajmniej nie sprawdza sie teza Wie-
stawa Godzica jakoby: ,Polakow reklama zaczyna nuzy¢ [...], przestala takze
petni¢ funkcje niegrzecznego, ale pelnego odkrywczych pomystow mtodzienca.
Co wiecej: doszliSmy do momentu, w ktorym przekaz reklamowy bazuje naj-
czesciej na stereotypach, gdyz dzieki nim mozna komunikowa¢ sie najlatwiej
i bez obawy o dwuznacznosé”2.

Kampania House’a bazowala na dwuznacznosci i wzbudzata emocje. Spo-
wodowata aktywizacje internautow i osob, ktore ujrzaty reklamy w przestrzeni

1Wzmianki o nim mozna znalezé w numerach archiwalnych ,Gazety Wyborczej”?, ,Faktu”,
»Dziennika Polskiego”, jak rowniez na licznych portalach informacyjnych (jak Onet czy Inte-
ria), poswieconych modzie czy kobietom, np.

Seks i cnota — kontrowersyjna reklama House’a, [online], <http://e-biznes.pl/kampania-
virginity-house-kontrowersyjnie-o-dziewictwie8230/>, dostep: 12.01.2014 oraz A. Szczepan-
ska, Orzeczenie w sprawie dziewictwa, [online], <http://wiadomosci.mediarun.pl/artykul/re-
klama-reklama,orzeczenie-w-sprawie-dziewictwa,27054,2,1,1.html>, dostep: 12.01.2014.

2W. Godzic, Reklama (lokalna) i kultura (globalna), w: Ze swiata reklamy, red. A. Bar-
czak, A. Pitrus, Krakow 1999, s. 50.
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miejskiej, burzac zaréwno komfort codziennosci odbiorcow, jak i konwencjonal-
ny sposob funkcjonowania komunikatow reklamowych. Dzis, po kilku latach,
warto z dystansem przyjrzec sie tej jednej z najbardziej prowokacyjnych rekla-
mowych kampanii w Polsce (prawdopodobne, ze wcigz zajmowataby pierwsze
miejsce w rankingu takich kampanii) i zastanowi¢ sie, co sprawito, ze zyskata
taki status.

Marka House. Cechy wspélne kampanii reklamowych

House w 2008 roku nie byl nowg marka na rynku odziezowym. Pierwsza
kolekcja Gangsta in da House pojawila sie na przelomie 2003 i 2004 roku,
wykorzystujgc raperska muzyke gangsta, ktorej poczatek datuje sie na koniec
lat osiemdziesigtych w Ameryce3, oraz promujgc swoisty styl zycia mlodziezy
identyfikujacej sie z kultura gangsta. Od samego poczatku dziatalnosci House
miat kojarzy¢ sie nie tyle z konkretng kolekcjg ubran i dodatkéw, co wlasnie
z okreslonym stylem zycia, jak rowniez — co wazne — z pewnym obszarem kul-
turowym: z muzyka, nowoczesnoscig (istnieniem w sieci), przyjeta konwencjg
estetyczng. Kolekcje prezentowaly fotografie stylizowane na twoérczo$¢ arty-
styczna, strona internetowa zostala zaprojektowana adekwatnie do specyfiki
ubran oraz wyznacznikow przynaleznosci do stylu gangsta. Nawet podktad
dzwiekowy, ktory towarzyszyt odwiedzajgcym strone www, to rap.

Jak wida¢é, juz podczas pierwszej kampanii House kreowal sie na marke
odwazng, wyzwolong spod wladzy obowigzujacych norm kulturowych (skie-
rowanie sie¢ w strone kultury alternatywnej czy Srodowisk subkulturowych),
przeznaczong dla mtodziezy w wieku 15-25 lat, tj. grupy buntowniczej, konte-
stujacej, pragnacej wyrézni¢ sie w thumie?. Ujawniala sie w tych dzialaniach
jedna z glownych tendencji wspolczesnej reklamy (w duchu afektywnosci) — po-
kazywac i sprzedawaé nie tyle sam materialny produkt, ile kontekst, w kto-
rym on funkcjonuje®, symboliczne i kulturowe asocjacje z nim zwigzane® oraz
— przede wszystkim — wywolywaé zaangazowanie emocjonalne?.

Te podstawowe cele wyznaczone przez firme Artman beda realizowane
wlasciwie we wszystkich nastepnych kampaniach promujacych kolejne ko-
lekcje. Wbrew pozorom, House nie stal sie ,marka odziezowg dla raperéw”, co
wzmacnialoby przyjety wizerunek (warto dodac, ze House jest okreslany przez
samych producentéw jako marka tworzgca kolekcje ,wizerunkowe” — ta mysl

3 Zob. E. Quinn, Black British Cultural Studies and the Rap on Gangsta, “Black Music
Research Journal” 2000, nr 2, s. 195.

4 Por. zalozenia samego Housa: [online] <www.house.opcom.pl>, dostep 12.01.2014.

5 Zob. W. Godzic, Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej, Krakéw 1996, s. 179
oraz A. Pomiecinski, Reklama w kulturze wspétczesnej, Poznan 2005, s. 16-17.

6 Zob. A. Pomiecinski, dz. cyt., s. 72—73.

7Zob. Ch. M. Derbaix, The Impact of Affective Reactions on Attitudes toward the Adver-
tisement and the Brand: A Step toward Ecological Validity, “Journal of Marketing Research”
1995, nr 4, s. 470-471.
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bedzie sie wielokrotnie pojawia¢ w moich rozwazaniach), gdyz z kazdg kolekcja
starat sie wylansowac styl House’a jako taki, ktory nie bytby wsobny wobec
nadrzednego obszaru kulturowego, lecz stanowil autonomiczng jakosc.

Kolejna kolekcja odwolywala sie do innego zakorzenionego w kulturze stylu.
Jej tworcy zaznaczali, ze ,,sercem” kampanii reklamowej Latino bandito bedzie
serwis internetowy3. Z tego tez wzgledu najwiekszy wysitek wlozono w stwo-
rzenie strony www, ktora zawiera niezwykle ciekawy materiat analityczny ze
wzgledu na ogromng ilo$¢ kodow wspoélczesnej kultury. Przede wszystkim jej
szata graficzna jest stylizowana na historie komiksowa z lat trzydziestych.
Stylizacja w ogdle nalezy do najwazniejszych strategii reklamowych House’a,
za pomocg ktorej firma probuje dopasowac sie do aktualnych trendéw w mo-
dzie i w kulturze, stajac sie z jednej strony cytatem z tejze kultury, a z drugiej
marka narzucajgca pewne trendy, a wiec poniekad majacg wplyw na ksztalt
codziennych praktyk odbiorczych?. Ta strategia ujawni sie w pelni w kampanii
Virginity, w tym miejscu ograniczytam sie wiec jedynie do jej przywolania.

Podobnie jest z probg zaangazowania odbiorcow (zatem nie tylko poten-
cjalnych klientow, ale takze osob, ktore poprzez swoje zainteresowanie samg
kampanig wplyng na promocje kolekcji) w kreowanie wizerunku marki oraz
konkretnej kolekcji. Wydaje sie, ze pieczotowita stylizacja na czasy prohibicji
w Stanach Zjednoczonych miata wzbudzi¢ zainteresowanie co najmniej na dwa
sposoby. Po pierwsze — co bedzie podstawowsg strategig w kampanii Virginity
— przywotany zostal przez tworcow reklamy pewien potocznie zakorzeniony
w kulturze mit: mit kontestatorow bedacych na bakier z prawem, z legendar-
nym Alem Capone na czele. Co prawda, pewnego rodzaju mityczny wizerunek
gangstera tworzacego i wykonujacego gangsta rap zostal wykorzystany juz
w poprzedniej kampanii, jednakze lata trzydzieste w Ameryce wydaja sie swo-
istg kulturowa legenda — bardziej spdjng i zwigzang z ksztaltem 6wczesnej
rzeczywistosci, bardziej czytelng dla szerszego grona odbiorcow, jak rowniez
przetworzong wiele razy przez tworczos¢ komiksowa oraz medium filmowe, co
zwigksza jej popularnosc.

Po drugie — wielowymiarowos$c i spojnosc (estetyczna, ideologiczna) legendy
lat trzydziestych w Ameryce sprawia, ze latwiejsze i naturalniejsze wydaje
sie wnikniecie odbiorcow w wirtualng rzeczywistos¢ (majaca oczywiscie prze-
lozenie na realnie istniejgce produkty) proponowang przez House’a. Strona
,Latino bandito”, stworzona przez agencje Opcom, funkcjonowala na zasadzie
hipertekstu (nie tylko tradycyjnych hipertaczy), gdyz poszczegolne budynki,
przedmioty odnoszace do kolejnych podstron byly elementami konstytuujacymi
rzeczywistos¢, a nie tylko czyms sztucznie ,przyklejonym”. Kazde wnetrze two-
rzylo element historii, a uzytkownik poprzez wybor odpowiedniego hipertgcza
stwarzal pewien rodzaj wlasnej narracji, osobistego uczestnictwa w wirtual-
nej rzeczywistosci. Co wiecej, mozna bylo pobrac ze strony tapety, dzwonki

8 Zob. [online] <www.house.opcom.pl>, dostep 10.01.2014.
90 ,sprzezeniu zwrotnym”, jakie zachodzi miedzy przekazem reklamowym a kultura,
zob. np.: A. Lubecka, Jak reklama tworzy i odzwierciedla kulture?, w: Ze swiata reklamy, s. 61.
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na komorke i inne gadzety zawierajgce logo House’a. Ta strategia wydaje sie
ekwiwalentem jednego z najczesciej wykorzystywanych przez tworcow reklam
nawigzan — do Swiata mitu i basni.

Lukasz A. Plesnar przywotuje wiele przykladow reklam produktow codzien-
nego uzytku (najczesciej rozmaitych detergentow), ktore przedstawia sie jak
przedmioty przynalezne do swiata basni. Autor konkluduje swoje rozwazania,
stwierdzajgc, ze: ,Elementy basniowe pojawiajg sie w reklamach nie tylko na
poziomie strukturalnym (fabularnym), lecz rowniez ikonograficznym (sceno-
graficznym)”10. T choé temu stwierdzeniu trudno zaprzeczyé, warto zauwazy¢,
ze przynajmniej w przypadku reklamy House’a tym, co tgczylo czasoprzestrzen
mityczng, basniowg i reklamowg, byt przede wszystkim proponowany eska-
pizm, albo inaczej jeszcze mowigc — pewien rodzaj immersyjnosci. Odbiorca
wkraczajacy do tej rzeczywistosci mial zostac przez nig zawladniety, miat przy-
jac jej wartosci, estetyke, albo mowige dosadniej — zgodnie z licznymi tezami
traktujgcymi o ideologicznym nacechowaniu mediow — ideologie, ktora zapew-
nia wladze i kontrole. Taka strategia wydaje sie spdjna ze stwierdzeniem Joh-
na Fiske’a, iz we wspolczesnej kulturze media pelnig funkcje analogiczng do
tej, ktora pelnit mit w kulturach plemiennych!l. Wykorzystanie mitu i ,,atmo-
sfery basniowosci” (mysle bowiem, ze w kampaniach House’a istotniejsze byto
stworzenie klimatu niezwyklosci i odrealnienia niz odwotanie do konkretnych
rozwigzan fabularnych i scenograficznych opowiesci basniowych), obecne po
dzi$ dzien, pelni wiec w kampaniach House’a rézne cele, mimo ze za nadrzedny
(obok typowo marketingowych jak sprzedaz) bede uznawacé probe stworzenia
alternatywnej rzeczywistosci majgcej wytwarzaé poczucie jednosci i solidarno-
$ci wsrod potencjalnych klientéw marki.

W przypadku kampanii Gangsta jej tworcy mieli utlatwione zadanie, byta
ona bowiem dedykowana dla grupy osob juz zjednoczonej wokot czynnika bo-
dajze najsilniej spajajacego — muzyki. W kolejnych kampaniach czynnikiem
tym miata by¢ sie¢. To wlasnie na wiek XXI przypada wszak nieprawdopo-
dobny wzrost zainteresowania internetowymi serwisami spolecznosciowymi,
ktore wykorzystuja Web 2.0. Wydaje sie, ze House, zapraszajac uzytkownikow
strony do darmowego korzystania z gadzetow marki oraz tworzenia wlasnych
quasi-narracji, od samego poczatku istnienia na rynku proébowal stworzyc
ekwiwalent takiego portalu. Te strategie z kazdg niemal kampanig byly pogte-
biane, w czym oczywiScie z czasem znacznie pomogt Facebook, ktory wowcezas
w Polsce w zasadzie nie byt jeszcze uzywany jako narzedzie marketingowe.
Tworcy kampanii zapewniali, ze sg pierwszg firmg odziezowsg, ktéra umiesci-
ta na swojej stronie wirtualng przymierzalnie, umozliwiajaca uzytkownikom
sprawdzenie swojego nowego wizerunku. Jako trzecia marka (za Batg i Man-
go) House umozliwil zakup ubran przez Internet, uruchamiajac tzw. e-sklep12.

10, A. Plesnar, Basniowy Swiat reklamy, w: Ze swiata reklamy, s. 117.

11J. Fiske, Wprowadzenie do badas nad komunikowaniem, thum. A. Gierczyk, Wroctaw
1998, s. 158.

127Zob. M. Sulkiewicz, House otwiera e-sklep, [online] <www.cogdziezaile.pl/index.
php?n=497>, dostep 13.01.2014.
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W kampanii Virginity aktywizacja potencjalnych klientow bedzie jeszcze in-
tensywniejsza. Nie sg to oczywisScie zabiegi przypadkowe. Majg one na celu
podkreslenie, ze House nie jest jedynie marka odziezowa. By oceni¢ wielos¢
1 intensywnos¢ zabiegéw interaktywnych, warto porownac je z wirtualng pre-
zentacjg innych firm odziezowych dla mlodziezy z tamtego czasu (ale rowniez
i wspotezesnych), ktore nawet jesli lansowaly wraz ze swoimi kolekcjami
pewien styl (jak Orsay, Troll, Promod, Reserved), nie tworzyly spojnej alter-
natywnej, wirtualnej rzeczywistosci, z ktorg mozna wej$¢ w interakcje. House
zdawal sie wykorzystywac fakt, ze powszechny dostep do nowych mediéw (czy
tez inaczej mowigc: demokratyzacja Internetu) zmienia funkcjonowanie spote-
czenstwa, a zwlaszcza mlodziezy najczesciej z nich korzystajacej. Terri Hardin
twierdzi wrecz, ze: ,Komunikowanie sie przez spoleczne media to nie jakas
chwilowa pokoleniowa moda, to miedzypokoleniowe, tatwo rozprzestrzeniajace
sie zjawisko, ktore zmienia sposob, w jaki myslimy. I w jaki spotykamy sie.
I w jaki handlujemy”!3. Dzi$ te zmiany sg juz ewidentne, w czasie kampanii
Virginity dopiero raczkowaly.

Osoby odwiedzajace wowczas regularnie strone House’a, Sledzgce wszel-
kie zmiany i wreszcie mogace uczestniczy¢ w rozmaitych konkursach inter-
netowych, tworzylty pewng wirtualng spotecznosé¢ uzytkownikow (networked
publics1®), moglibysmy powiedzieé¢, ze wrecz quasi-graczy, ktérzy walcza
o zwyciestwo w danej konkurencji, akceptujac ustalone reguly. Produkty,
ktore sg w ten sposob reklamowane, a w zalozeniu takze kupowane, nawet jesli
odbywa sie to przez e-sklep, pozostaja jednak jak najbardziej realne, sprzedaje
sie je za prawdziwe pienigdze, nawet jesli przekazywane sg one przelewem
internetowym. Przypomina to w pewien sposob specyfike gier 2.0., ktorych
podstawa funkcjonowania jest kreatywnos$¢ uczestnikow oraz zmniejszanie
dystansu, jaki dzieli §wiat realny od rzeczywistosci wirtualnejl5. Zapewnienie
dobrej zabawy, zlaczenie wiekszej grupy ludzi wokot danej rzeczywistosci czy
mitu to zalozenia analogiczne dla gier i stron reklamowych. Wielokrotnie ana-
litycy przekazow reklamowych podkreslali i podkreslaja fakt, ze wspotczesna
reklama coraz bardziej dazy do tego, by przynalezeé¢ do sfery entertainmentu,
kojarzy¢ sie z hedonistyczng, wynikajacg z szeroko pojetego konsumeryzmu
przyjemnoscial®. Odwolywanie sie do strategii gry (co bedzie jeszcze bardziej
widoczne w kampanii Virginity) miato takze na celu wytworzenie silniejszej
wiezi miedzy uzytkownikami strony (czyli w zalozeniu — mito$nikami marki
House), ktora bedzie sie opierata na akceptowaniu tych samych regut wspot-
uczestnictwa, oraz wzbudzaniu wiekszego zainteresowania percepcyjnego po-
przez pelniejsze zaangazowanie odbiorcow w kreacje strony.

13 7. Hardin, The Social Revolution, ,Successful Meetings” 2007, nr 10(56), s. 28.

14 7Zob. M. Tto, Wprowadzenie, w: Networked Publics, ed. K. Varneliz, Massachusetts
2008, s. 1.

15 Por. A. Klimczuk, Games 2.0. jako préba konstrukcji spoteczno-kulturowego perpetuum
mobile, ,Homo Communicativus” 2008, nr 3(5), s. 178-179.

16 Zob. A. Pomiecinski, dz. cyt., s. 80-81.
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Ciekawym pomyslem promujacym marke, ktory tworcy nazwali wlasnie
»,2ra z Internautami” byly akcje: ,Housener obala konstytucje” i ,Afera House-
nera”. Zabawa polegala na zacheceniu Internautéw do tworzenia absurdalnych
zatozen konstytucji Housenera (powstato np. hasto: ,Nie pozgdaj ubioru bliz-
niego swego, zaléz co$ lepszego”) oraz fikcyjnych postaci, ktorych imiona za-
wieralyby przedrostek ,House” (powstata Housedonna, Mickey House, House
Kloss)!7. Analiza sposobu, w jaki uczestnicy osobliwej szarady potraktowali jej
zalozenia, przynosi ciekawe wnioski. Po pierwsze: przytoczone tu hasta i zlepki
wyrazowe sg parodiami pewnych wzorow powszechnie funkcjonujgcych w kul-
turze. Oznacza to, ze odbiorcy reklamy House’a — Swiadomie lub nie — przyjeli
i przetworzyli dla siebie glowng strategie reklamowg firmy, opierajgcg sie na
przywotaniu i transpozycji utrwalonych w kulturze mitow. Oczywiscie mozna
stwierdzi¢, ze my — jako permanentni odbiorcy reklamy — przyzwyczailiSmy
sie do tego, ze przekaz reklamowy bazuje na konwencjach, schematach, na-
wigzaniach zadomowionych w kulturze i stad wynika taki a nie inny ksztalt
naszej aktywnosci. Nie zmienia to jednak faktu, ze takiego zaanektowania
kultury przez reklame oczekujemy, wobec takich przekazow czujemy sie pewni
i dlatego tez podejmujemy gre. Konkurs przeprowadzony przez House’a wigzat
sie tez z pewnego rodzaju interpretacjg marki czy tez wlgczaniem jej w bliski
uczestnikom dyskurs. Badania McQuarriego oraz Micka pokazuja, ze interpre-
tacja reklamy, tworzenie wariacji na jej temat sprawia odbiorcom przyjemnosc,
a to powoduje, ze przykuwajg oni uwage do danej marki, a takze aktywizujg
sie w okreslonym dyskursiel8. Dzisiaj konkursy spelniajace funkcje reklamy
sa standardem, wowczas stanowily wyrazny krok naprzod, jesli chodzi o na-
wigzanie kontaktu z potencjalnym klientem.

Firma promujaca marke House juz w tamtym czasie wykorzystywala
w trafny sposob zjawisko konwergencji, dbajac o jej istnienie w réznych me-
diach, nie tylko w Internecie. Interesujacy jest fakt, ze juz kilka lat temu Hou-
se stworzyl wlasny program telewizyjny Ubieraj sie, ktory cyklicznie emito-
wany byt w 4Fun TV, a nawet w chwili obecnej wigkszos¢ marek odziezowych
sie o to nie pokusita. Jego schemat zakladal przede wszystkim maksymalng
aktywizacje potencjalnych odbiorcow marki. W kazdym odcinku osoba, ktora
przedstawila najbardziej zaskakujace, oryginalne i ,zfreekowane” (tego stowa
uzyli tworcy programu — nawigzuje ono do trwajacej wowczas kampanii Freek
your mind, a zatem takze jest jej promocja) zgloszenie, brata udzial w meta-
morfozie. Zgodnie z zapewnieniami tworcow przemiana miala by¢ efektowna
i drastyczna, tak by w szafie wybranca znalazly sie wylacznie ubrania marki
Housel?. W spocie reklamowym programu pojawial sie Aniol, ktory ochra-
nial jednostke przed nudnym zyciem bez pasji. Metamorfoza miala natomiast

17 Wszystkie dane pochodza ze strony: <www.house.opcom.pl>, dostep 13.01.2014.

18 Zob. A. Pitrus, Retoryka we wspolczesnej krytycznej i operacyjnej teorii reklamy, w: Ze
Swiata reklamy, s. 39.

19 Zob. Marka HOUSE ubiera w 4FUN TV, [online] <www.marketing-news.pl/message.
php?art=2825>, dostep 13.01.2014.
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,wyciagnaé z bohateréw odcinkéw to, co w nich najlepsze9. Programy wyko-
rzystujace konwencje reality show, proponujace widzom obserwacje przemiany
wizerunkowej uczestnika programu (jak Chce byé piekna, Jak wyglgdac dobrze
nago etc.) przez pewien czas (dzis rowniez, ale w mniejszym stopniu) zajmowa-
ty duzo miejsca takze i w polskiej ramowce, cieszac sie sporag popularnoscia.
Bez watpienia program Ubieraj sic w pewnym stopniu realizowal ten schemat.
Warto dodac, ze dzis mamy do czynienia z bardzo popularng, cho¢ w stosunku
do eksperymentu House’a uproszczong forma promocji w postaci vlogow. Mimo
iz w Internecie majg one znacznie wieksze grono odbiorcow, nie zmienia to
faktu, ze House doskonale wykorzystal potencjal medium, ktore cieszyto sie
najwiekszg popularnoscig kilka lat temu, a program ten, jesli chodzi o pomyst,
w pewnym sensie antycypowal dzisiejsze strategie promocyjne.

Przedstawienie calo$ci kampanii reklamowych House’a nie jest tematem
niniejszej pracy, trudno byloby jednak pokazaé specyfike Virginity bez nakre-
slenia tla, ktorym jest sposob ksztaltowania marki przez firme w 6wczesnym
czasie. W moim przekonaniu kampania bedgca zasadniczym przedmiotem
niniejszej analizy byla powoli, ale systematycznie przygotowywana przez fir-
me. W sposob bezposredni zdawala sie ja zapowiadac akcja promocyjna Follow
the instinct, w ktorej firma wlasciwie wprost zaznaczata, ze nie chce sprzeda-
wacé ubran (albo nie tylko ubrania), ze sg one jedynie pretekstem, gdyz ,leit-
motivem kampanii sg pierwotne instynkty”?!, wyzwalane rzecz jasna przez ko-
lekcje House’a. Ubrania promowaty ,styl miejskiego zwierzecia”, a lansowanie
miejskiego stylu klubowego jest jednym z celow firmy (wyraznie wskazywata
na to takze wczesniejsza kampania Urban jungle i prawie wszystkie, ktore
nastapily po Virginity), ktora stara sie trafia¢ do coraz szerszych rzesz odbior-
cow, uniwersalizujgc swoj przekaz, nie dedykujgc go juz dla konkretnej sub-
czy kontrkultury. Co wazne, jak stwierdzali tworcy kampanii: ,W layoutach
prasowych zobaczymy: Mitos¢, Pozadanie, Zazdros¢, Nienawis¢, Radosc przed-
stawione jako manifestacje instynktownych zachowan — modowy behawior
»uczlowieczonych« zwierzakow”?2, Gdy w kontekscie tych sléw promujacych
wyzwolony styl wspolczesnych mieszkancow miast uprawiajacych clubbing
(i nie tylko...) ujrzymy marke House promujgcg dziewictwo, to 6w cel kampanii
Virginity wydaje sie co najmniej podejrzany.

Nietrudno zauwazyc, ze takze zdjecia przedstawiajgce kolekcje House’a
najczesciej stylizowane sg na fotografie artystyczne. Takie dzialania wydajg
sie oczywistym uklonem tworcow kampanii House’a w strone estetyki rekla-
my, w ktorej, zdaniem wielu badaczy, tkwi gtdwna sita akeji naktaniajgcych do
szeroko rozumianej konsumpcji23. ,Reklama pretenduje wiec do bycia sednem

estetycznego doswiadczenia codziennosci”™?4, co zdaniem Mike’a Featherstone’a

20 Zob. tamze.

21 70b. M. Sutkiewicz, dz. cyt.

22 70b. tamze.

23 Zob. A. Pomiecinski, dz. cyt., s. 24.
24 Tamze, s. 25.
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jest spuscizna po awangardowych manifestach z poczatku XX wieku?5.
Te strategie, cho¢ uzupetniong o nowy odcien znaczeniowy, wykorzystal House
takze w kampanii Virginity.

Kampania a rebour na rzecz promowania dziewictwa

Ambiwalentny status prowokacyjnej kampanii House’a i poczatkowg kon-
fuzje odbiorcow najlepiej oddajg przejawy jej zaistnienia w dyskursie drugo-
i trzeciorzedowym. Niektorzy teoretycy reklamy twierdzg wrecz, inspirujgc sie
zapewne funkcjonujacymi od kilkudziesieciu lat ustaleniami literaturoznaw-
cow oraz kulturoznawcéw, ze bez odbiorcy reklama po prostu nie istnieje2.
Beata Goczal w swoim komentarzu dotyczacym Virginity pisze: ,Na czesci
billboardéw pokazany jest mtody chlopiec lub dziewczynka, a plakat opatrzony
jest haslem »Strzez mnie ojcze«. Przed czym? W pierwszej chwili, gdy zobaczy-
tam te reklamy na billboardach Warszawy, pomyslalam, ze moze nawigzujg
do wielkopostnych rekolekcji. Przeciez Wielkanoc zaledwie za kilkanascie dni.
I dalej tkwitabym w tym przekonaniu, gdyby nie maly znaczek »House« gdzies
w rogu plakatu”27.

Te kilka zdan doskonale obrazuje sedno wielu strategii reklamowych, ktore
tworcy kampanii zawarli w ulicznych billboardach — podstawowych elemen-
tach dzialan outdoorowych firmy. Sprobujmy je wychwyci¢ kolejno. Pierwsze,
co sie rzuca w oczy w cytowanej wypowiedzi, to fakt, ze autorka nie byta do
konca w stanie ustali¢, jaki rodzaj kampanii widzi. Billboardy pojawily sie
przed Wielkanocg, w czasie, ktory wiekszosci spoteczenstwa polskiego kojarzy
sie z rekolekcjami. Wiemy tez, ze srodowiska koscielne faktycznie projektujag
plakaty i ulotki zachecajgce do udziatu w tych nabozenstwach; przyzwyczaili-
$my sie do tego typu dziatan, wiec automatycznie powstajgce w naszych umy-
stach skojarzenia byly wlasnie takie. Do mylnego odbioru reklam sktanial tez
fakt, ze na billboardach, poza logo firmy, nic nie wskazywatlo na to, ze mamy
przed soba kampanie odziezowa. Co ciekawe, House wcale nie staral sie wy-
prowadzi¢ nas z bledu. Na stronie zaprojektowanej specjalnie dla kampanii
nie bylo ubran pochodzacych z promowanej kolekcji! Nie widniaty one zresztg
na zadnych materiatlach reklamowych House’a: ani tych przeznaczonych do
zaistnienia w przestrzeni miejskiej, ani zawartych w przekazach medialnych.

Oczywiscie, proba promowania wespoét z kolekcjg ubran pewnego stylu zy-
cia nie byla juz wtedy niczym nowym w kampaniach House’a, jak tez wielu in-
nych przeprowadzanych przez firmy odziezowe28. Jesli nie znalo sie wizerunku

25 M. Featherstone, Postmodernizm i estetyzacja zycia codziennego, w: Postmodernizm.
Antologia przektadéw, red. R. Nycz, thum. P. Czaplinski, J. Lang, Krakow 1998, s. 304-308.

26 Zob. M. Bogunia-Borowska, Reklama jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej, Krakow
2004, s. 64-66.

2TB. Goczal, Niesmaczna kampania House, [online] <www.blog.media.com.pl/index.
php/2008/03/07/niesmaczna-kampania-house/>, dostep 13.01.2014.

28 7Zob. na ten temat np. A. Lubecka, dz. cyt., s. 60.
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marki House, trudno bylo jednak stwierdzic, ze Virginity miala na celu jedynie
promowanie stylu zycia. Czy dziewictwo mozna uznac za styl? Mglisty status
samej kampanii (do znaczenia wykorzystanego sloganu powrdéce w innym miej-
scu) zdaje sie nawigzywac do stynnych kampanii Benettona, ktore ,,podejmujg
rudymentarne problemy nurtujace wspélczesne spoleczenstwo”?, stajac sie
poniekad kampaniami spolecznymi o ukrytym celu komercyjnym. Charakter
tego nawigzania jednakze wcale nie jest oczywisty. Oliviero Toscani wszak
niemal od poczatku swojej wspotpracy z Benettonem porusza naglgce proble-
my moralne, bedgce tematem licznych debat, ktorym czesto towarzysza dra-
piezne manifestacje i artykuly prasowe. Tymczasem promowanie dziewictwa
(taki cel kampanii podkreslany byt konsekwentnie przez przedstawicieli marki
House?Y) skala problemu przypomina raczej akcje antynikotynowe czy promu-
jace picie mleka. Co prawda, od pewnego czasu w Wielkiej Brytanii wzrasta-
jaca liczba nastoletnich matek stanowi palacy problem spoteczny, ale trudno
go porownywac do alarmujacej zachorowalnosci na AIDS. Bez wzgledu jednak
na range problemu, dzialania promocyjne House’a zostaly tak zaprojektowane,
by pozorowaé¢ kampanie spoteczng, a przeciez ,celem kampanii spoltecznych
jest modyfikowanie rzeczywistosci spolecznej przez wyjasnianie niektorych
zjawisk, poszerzanie wiedzy, uwrazliwianie na pewne tematy, angazowanie
w sprawy spoteczne, ktore dotyczg wszystkich cztonkow spoleczenstw. [...] Re-
klamy spoleczne wymagaja aktywnego odbiorcy, ktory czynnie bierze udziat
w procesach zmiany spolecznej”s!.

Promowanie zycia w czystosci przez marke odziezowag faktycznie jawi sie
jako dziatanie, ktore mogtoby obalaé¢ pewne stereotypy dotyczace ,dziewic
i prawiczkow” (akcja byla bowiem skierowana do obu plci), uwrazliwia¢ na
pewien problem i tak dalej. Pozor takiej akcji zostal tez przez House’a poparty
szeregiem sfingowanych (?) dziatan innego rodzaju. Strona internetowa kam-
panii zachecata do podpisania ustawy z dnia 14 lutego 2008 roku O promocji
dziewictwa i mitosci czystej na 69 sposobéw. Virginity, w ktorej: ,My obywatele
i obywatelki Rzeczpospolitej wzywamy Marszalka Sejmu RP do wprowadzenia
przepiséw wspierajacych dziewice i cnotliwecow w ich tworczym dziewictwie”2.
Owo wspieranie — jak mozemy przeczytac¢ dalej — ma polega¢ na wyptacaniu
przez Rzad RP stypendiow w wysokosci 1000 zt osobom, ktore zdecydujg zy¢
w czystosci od 17 do 18 roku zycia. Pomyst brzmial tak absurdalnie, ze wyda-
wat sie zartem. Nie udato mi sie zweryfikowac, czy ustawa ta trafita do Sejmu,
ale rzecznik prasowy firmy Artman Rafal Sajewicz zapewnial, ze tak wlasnie
sie stalo?3. Na stronie mozna bylo takze znalezé zapis ankiet ulicznych, jakie
przeprowadzono przez pracownikow firmy na temat dziewictwa. Zatrzymywani
na ulicach mtodzi ludzie byli pytani o ,,sw0j pierwszy raz”, o to, co sgdzg na temat

29 A. Pomiecinski, dz. cyt., s. 29.

30 Zob. [online] <www.dev.house.pl> (strona na juz nie istnieje).

31 M. Bogunia-Borowska, dz. cyt., s. 129-130.

32 Zob. [online] <www.house.opcom.pl>, dostep 14.01.2014.

33 E. K. Czakowska, J. Strézyk, Promujg odzie czy szydzq z dziewictwa, [online] <www.
rp.pl/artykul/103210.html>, dostep 14.01.2014.
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dziewictwa; wreszcie proszono ich o wymyslanie aforyzmoéw promujgcych dzie-
wictwo. Akcje te nie do konca sie powiodty, prawdopodobnie dlatego, ze ludzie
niezbyt chetnie chcg zwierzac sie ze swoich intymnych przezy¢ przed kame-
rami. Zupelnie inaczej wygladata jednak aktywizacja mtodych ludzi w sieci.
Do internetowego istnienia kampanii jeszcze powroce, tu zaznaczajac jedynie,
ze przejawy ,tworczosci wiasnej” uzytkownikow byly tam niezwykle liczne.

Kampania Virginity zapewne wzbudzilaby pewne kontrowersje, gdyby
faktycznie promowala dziewictwo, ale jestem pewna, ze nie spowodowalaby
takiej fali sprzeciwow. Na podstawie cytowanego fragmentu artykulu mozna
wnioskowa¢é, ze gdyby promocja dziewictwa wigzala sie z rekolekcjami wiel-
kopostnymi i gdyby zostaly wykorzystane jedynie wizerunki ,rozmodlonych”
chtopaka i dziewczyny, a w prawym rogu nie widniato logo House’a, to naj-
prawdopodobniej spotkalaby sie ona z uznaniem, ewentualnie z drwigcym
usSmiechem os6b stronigcych od kosciota. Mit dziewictwa, czystosci cielesnej
jest wszak caltkiem mocno zakorzeniony w obyczajowosci starszych pokolen,
a wérod ludzi mtodych manifestowany bywa chocby przez dzialalnosé¢ Ruchu
Czystych Serc, wzorowanym na amerykanskim True Love Waits. W zwigzku
z tym mozna uznaé, ze House kolejny raz odwotywal sie do pewnego kultu-
rowego mitu, eksploatujgc go w kampanii reklamowej. Czy jednak mozliwe
bytoby promowanie dziewictwa (fizjologicznego — co tez jest w kampanii istot-
ne) przez marke, ktora tworzyta parodie (gtownie stowne) Radia Maryja i tzw.
moherowych beretow, a w poprzednich kampaniach zachecata do wyzwolenia
pierwotnych instynktow oraz adaptacji do kultury miejskiej? Przekora? Zmia-
na wizerunku? Element zaskoczenia?

Wiele o podejsciu tworcow kampanii do poruszanego tematu mowig ele-
menty reklamowe przeznaczone dla przestrzeni miejskiej. W autobusach na
uchwytach zamontowanych dla bezpieczenstwa pasazerow pojawito sie hasto:
,Dziewice, rece do gory”! Uslyszalam kiedyS wypowiedz pewnej dziewczyny,
ktora opowiadata kolezance, ze za kazdym razem, gdy jechala autobusem, lu-
dzie przewracali sie na siebie, ale nikt nie siegnat do uchwytu, gdyz nie chciat
zostac posadzony o bycie ,cnotliwcem”. Na drzwiach w akademikach studen-
ckich zostawiano z kolei zawieszki z napisem: ,Pok¢j dziewic, pukac tylko pal-
cem”. Parodystyczny charakter tych sloganéw wydaje sie oczywisty, jednakze
jesli przyjrzymy sie dokladniej billboardom i innym projektom reklamowym
kampanii Virginity, bedziemy musieli przyznaé, ze nie byta ona jednoznaczna,
niczego nie moéwita expressis verbis, nie proponowala tzw. komunikatow hard
sell, bazujac na wieloznacznosci przekazu.

Przyjrzyjmy sie zatem retoryce stowno-wizualnej gtdwnego projektu, ktory
znalazt sie na billboardach. Przede wszystkim warto wskazac na jego dualizm.
Na projekt sktadalty sie bowiem w sumie dwa odmienne wizerunki dziewczyny
i dwa plakaty przedstawiajgce chlopaka. Na pierwszych, o ktorych juz wspo-
minalam, widniejg postaci nastolatkow (aczkolwiek nie sg to chlopiec i dziew-
czynka!) z rozmodlonym wyrazem twarzy, wzrokiem skierowanym w gore,
z koralami (czy tez — jak chcg przeciwnicy kampanii — z rézancami) w dtoniach
na pastelowym tle ich uroczych sypialni. Pozostate dwa projekty przedstawialy
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te same postacie na tym samym tle, tyle ze patrzace pewnie i zalotnie (czy tez
—jak kto woli — lubieznie) prosto przed siebie (w odbiorce), uktadajgc dwa pal-
ce w litere ,V” i przektadajac przez nie jezyk. Ten dostowny opis zostat przeze
mnie zastosowany celowo, by zdac sprawe z elementéw, ktore faktycznie skta-
daly sie na plakat, a nie powtarzac¢ utrwalonej ich interpretacji.

Dychotomiczny podziat projektu wykorzystywat bardzo popularng strategie
reklamowg binarnych opozycji (biale przeciwstawione czarnemu, dobre ztemu
itd.), o ktorej basniowej proweniencji pozwole sobie jedynie wspomnie¢. Wydaje
sie, ze takie zestawienie opozycyjnych wizerunkow probowato zmusié odbior-
ce do zidentyfikowania sie z jednym z nich i zréznicowania z drugim, jakby
odnoszac sie do twierdzen wspotezesnych badaczy — jak Featherstone i Pierre
Bourdieu — wedle ktorych podstawowym etapem konstytuowania wlasnej toz-
samosci jest odréznienie jej od innych osobowosci, odrzucenie ich34. Przed-
stawienie dwoch ,obrazkow” jest chwytem psychologicznym, wobec ktorego
trudno pozostac obojetnym. Na podobnej zasadzie tworzone sg wszak kampa-
nie przeciwko paleniu papieroséw czy braniu narkotykow skierowane do mto-
dych odbiorcow, w ktoérych zestawia sie zdrowe pluca ze zniszczonymi przez
nikotyne, albo konfrontuje pieknych zdrowych ludzi z zato$nie wygladajacymi
alkoholikami czy narkomanami. Takie dzialanie ma wzbudzi¢ emocjonalne
zaangazowanie odbiorcow po ktorejs ze stron. Tak zaplanowany projekt Virgi-
nity wprowadzal rowniez element zaskoczenia. Zastanawiajgce byto przeciez,
co wplynelo na zmiane wizerunku nastolatkow.

Slogany reklamowe uzyte w projekcie nie dawaty odpowiedzi na to pytanie.
Na pierwszych widnial jedynie napis ,Strzez mnie Ojcze”, wersja druga zostata
wzbogacona o haslo: ,Jest 69 sposobow na zachowanie dziewictwa”. Projekt
Virginity zostal tak pomyslany, ze wlasciwie nie do konca mamy podstawy, by
interpretowac go jako zachete do rozwigzlego zycia, jak odczytato przestanie
wielu odbiorcow (wystarczy zajrzec¢ na ktorekolwiek forum poswiecone kam-
panii, by znalez¢ mnéstwo takich komentarzy). Oczywiscie jezyk i liczba 69
budza skojarzenia z seksem oralnym, jednakze dzieje sie tak dlatego, ze w ten
sposob chcemy je postrzegac. Projekty nie eksponujg wszak ani nagosci, ani
przedmiotow, ktore — dla przykladu — mozna kupi¢ w sexshopie; trudno zatem
wlaczyc je w obreb pornoship. Nie sg tez jawnym nasmiewaniem sie z symboli
religijnych, o co oskarzyla kampanie Komisja Etyki Reklamy, zapewne na
skutek otrzymania licznych wnioskow z zarzutem dyskryminacji religijne;j.
Nasze przyzwyczajenie okazato sie natomiast §wietnym chwytem marketingo-
wym dla samej kampanii, jak sgdze — precyzyjnie zaplanowanym. Komunikat
podany wprost (przyktadowo: ,Ciesz sie seksem z Housem!”) nie wzbudzalby
w odbiorcach takiego zainteresowania, gdyz nie zawieralby elementu niejedno-
znacznosci, zaskoczenia, zagadki. Jak juz wezesniej wspominatam, mozliwosé
interpretowania przekazu reklamowego daje odbiorcom przyjemnosc¢ (aktywi-
zuje ich, wytwarza pewnego rodzaju atmosfere gry z odbiorca, daje poczucie, ze
tworcy reklamy traktuja go jak osobe kreatywng i inteligentnag).

34 Zob. M. Featherstone, dz. cyt., s. 332 oraz A. Pomiecinski, dz. cyt., s. 40.
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Co wiecej, patrzac na ,,druga wersje” plakatu mamy wrazenie dysonansu
miedzy przedstawionym obrazem i sloganem reklamowym. ,Jest 69 sposob na
zachowanie dziewictwa” przypomina zwyczajne zdanie statystyczne, ktore te-
oretycznie mogtoby sie pojawi¢ w jakims raporcie czy komentarzu do ankiety.
To warstwa wizualna przekazu (,lubiezna gestykulacja”), a raczej stereoty-
powy jej odbioér sprawia, ze zdanie to odczytujemy jako Austinowskag wypo-
wiedz perlokucyjng. Andrzej Pitrus takie zderzenie tancuch6w semantycznych
w komunikacie reklamowym nazywa rezonansem, jedng ze strategii retorycz-
nych reklamy. Autor przedstawia tez wyniki badan przeprowadzonych przez
wspomnianych juz McQuarriego i Micka, z ktorych wynika, ze wywotanie
w odbiorcach rezonansu wzmacnia pozytywne nastawienie do reklamy, powo-
duje lepsze utrwalenie w pamieci znaku firmowego, a takze — poprzez zaburze-
nie jednoznacznosci reklamowego komunikatu — upodabnia go do wypowiedzi
artystycznej3®. Nie sadze, biorac pod uwage liczbe skarg wysytanych do Ko-
misji Etyki Reklamy, by ten dysonans wzbudzil pozytywne emocje u wiek-
szo$ci odbiorcow (uwzgledniajgc wypowiedzi internautow, u grupy docelowe;j
réwniez niekoniecznie3%), na pewno jednak wywolal ogromne zainteresowanie
kampanig ze strony osob prywatnych, a takze przedstawicieli portali i gazet
informacyjnych oraz rozrywkowych.

Kampanie promocyjne House’a wykorzystujg w peini potencjat reklamowy
wielu mediéw, jednak mimo to ich ,sercem”, takze w przypadku Virginity,
pozostaje Siec. Strony poswiecone kampaniom wielokrotnie zdobywaty nagro-
dy za najlepszy design. Obserwujac kolejne projekty stron, mozna zauwazy¢
(poza kazdorazowo ciekawg szatg graficzng i fotografiami pretendujacymi do
bycia wytworem artystycznym) coraz wyrazniejszy zwrot w strone odbiorcy.
Wspominatam juz o tej tendencji House’a przy okazji analizy innych kampanii.
Motywacje do takiego projektowania stron internetowych mozna oczywiscie
widzie¢ w eksplozywnosci Web 2.0. oraz pelnieniu coraz wiekszej roli w ksztat-
towaniu kultury i rynku produkcyjnego ,,Generacji C”, a wiec ludzi korzysta-
jacych na co dzieh z nowych mediéw37; to oni wszak staja sie dla producentow
podstawowym targetem.

Kilka lat temu, poza statymi uslugami typu e-sklep, mozliwo$¢ Sciggania
dzwonkow, tapet do telefonéw etc., uzytkownikom strony proponowany byt
rowniez udzial w jej tworzeniu. W prawym gérnym rogu znajdowaly sie wir-
tualne otdwek i gumka, za pomoca ktorych mogli rysowacé, co tylko chcieli,

35 A. Pitrus, dz. cyt., s. 42-43.

36 Mysle, ze w tym miejscu warto zacytowaé kilka wypowiedzi na temat ww. kampanii
zamieszczonych na jednym z foréw internetowych (pisownia oryginalna): ,Jak dla mnie ptyt-
ki pomys}, malo Smieszny, opierajgcy sie na podstawowych ostatnio zasadach przyciagania
thumoéw, czyli seksie dla ubogich. Mnie nie rusza, do sklepu nie wejde, ale co$ czuje, ze wsrod
nastolatkow majg duze wziecie”; ,Kolekcji roniez nie widzialam, i nie zobacze, bo nigdy do
tego sklepu nie zagladam. Chociaz jedna dziewczyna wklejala tutaj zdjecie SZPILEK ! housa
i daja rade. Natomiast co do kampanii reklamowej, zwraca uwage, choc jest prymitywna. Na-
pisy na raczkach w autobusach sa smieszne;-)”, [online] <http:/stylio.pl/q/256/nowa-kampa-
nia-house>, dostep: 15.01.2014.

37Zob. A. Klimczuk, dz. cyt., s. 182.
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dowolnie ,znieksztatci¢ billboardowa pare”, a nawet catkowicie zamazywac
elementy graficzne. Taka propozycja przypomina niektore wytwory sztuki
interaktywnej, dla ktorej fundamentalna jest wlasnie interakcja z odbiorca.
Umozliwienie wtasnej kreatywnosci wizualnej dawalo wrazenie obcowania
z interfejsem, a takze mozliwoS$¢ tworczej ,,zabawy” z reklamowym designem.
Ponadto okazalo sie, ze owe 69 sposobow na zachowanie dziewictwa, o ktorych
mowa na plakatach, majg wymysli¢ sami uzytkownicy. Pomysty, co w zasa-
dzie jest proste do przewidzenia, bazowaly glownie na ironizowaniu na temat
»bycia cnotliwym?”.

Kolejna inicjatywa House’a odbywala sie pod hastem: House of art38
i miata za zadanie promowac i nagradzaé tworczos¢ internautow w czterech
kategoriach: nowej sztuki (instalacje, performance etc.), layoutéw reklamo-
wych odrzuconych przez zamawiajacych albo uznanych za zbyt kontrowersyjne
(sic!), designu przestrzeni oraz grafiki 3d. Powstaly ciekawe projekty (gtownie
autotematyczne wobec mediéw), jednak to nie one sg przedmiotem niniejszej
analizy. Warto natomiast podkresli¢ coraz intensywniejsza i zakrojong na
wieksza skale probe utozsamienia marki House z tworczoscig nowomedialng
1 wytworczoscig artystyczng w ogole. House po dzi$ dzien patronuje wielu im-
prezom muzycznym i nie tylko, a wobec mtodych ludzi stara sie pelnic funkcje
swoistego mecenasa, zapewnia¢ wirtualng przestrzen potrzebng do prezentacji
projektow i nagradzaé najlepsze. Ta swoista ,utopia tworczych dziatan” przy-
pomina oczywiscie — cho¢ w wersji nieco strawestowanej — niegdysiejsza teze
Josepha Beuysa o wolnosci, ktorg zapewnia jedynie tworzenie sztuki. Tworca
dziel artystycznych — zgodnie z nig — moze by¢ kazdy, kto tylko zechce3?.

Idea wzbudzenia atmosfery wspolnotowosci miedzy uzytkownikami strony
House’a oraz potencjalnymi posiadaczami ubran z nowej kolekcji przeprowa-
dzana jest wiec przez firme dwutorowo. Z jednej strony proponuje sie pewien
styl bycia i ubierania (a wiec ksztattowania wizerunku) ,houseowcow” (jakby
na wzor ,frugowcow” zjednoczonych wokot idei proponowanych przez Frugo
— sic!49), budowany konsekwentnie odkad marka weszla na rynek, a ktory
kampania Virginity czyni wyrazistszym, a z drugiej probuje sie jednoczyc
,Generacje C” wokol dziatan artystycznych wykorzystujacych nowe media.
Przedsiewziecie to wydaje sie korzystng strategia marketingowa, gdyz posze-
rza zakres oddzialywania marki na osoby odzegnujace sie ideologicznie od kul-
tury konsumpcyjnej i dziatalnosci komercyjnej. Ponadto patronowanie takiemu
rodzajowi tworczosci zapewnia marce poglebiong konwergencje. Dziela sygno-
wane Housem wykorzystuja bowiem najnowsze technologie animacji, graficzne
etc., a marka dzieki nim zapewnia sobie niemalze darmowg (wylaczajgc na-
grody dla zwyciezcow konkursow) reklame. Trudno byloby wiec nie dostrzec,
ze — a odpowiadam w tym miejscu wprost na postawione w tytule artykulu

38 Zob. [online] <www.houseofart.pl> (strona juz nie istnieje).

39 J. Beuys, Kazdy artystq, w: Antropologia kultury. Zagadnienia i wybér tekstow, cz. I,
red. A. Mencwel, ttum. K. Krzemien, Warszawa 2001, s. 546.

40 Zob. A. Lubecka, dz. cyt., s. 60.
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pytanie — House’owi udalo sie przynajmniej na pewien czas wytworzy¢ wokol
swojej marki catkiem sp6jng i aktywnie dziatajacg spotecznosc sieciowa.

Kampania Virginity rézni sie zaréwno od wczesniejszych, jak i pozniejszych
dziatan reklamowych House’a, mimo ze wykorzystuje charakterystyczne dla
nich elementy. Kreujgc sie na kampanie o wymiarze spotecznym, wtasciwie
poddawala jg zabiegowi parodii; restrukturyzujac pewien mit (jak w kilku
wezesniejszych dzialaniach reklamowych) czynila go mitem a rebour, zdajac
sprawe z jego uwiktania w polityczng poprawnosc i sprowadzenia do czysto
fizjologicznego znaczenia (co dobrze odzwierciedla jeden z 69 sposobow na za-
chowanie dziewictwa podany przez internaute: ,R6b wszystko, byle nie straci¢
btony”). Dbajac o kontrowersyjnosc¢ przekazu (kampania uderza w dwa najbar-
dziej dla Polakow — i nie tylko ich — drazliwe tematy: religie i seks) w stopniu,
w jakim nie zdarzyto sie to w zadnej z poprzednich i p6zniejszych kampanii,
marka zyskala rozglos, takze ten bezptatny, w pelni wykorzystujac zalety mar-
ketingu szeptanego. Nawet wiec jesli — wbrew sprzecznym i nieoczywistym
sygnatom, na ktore wskazywalam w tekscie — House najpewniej nigdy nie
zamierzat wskrzeszac mitu dziewictwa, doskonale wykorzystal sposob, w jaki
mit oddziatuje na odbiorcéw na obszarze kultury popularne;j.

Nie udato mi sie niestety znalez¢ danych moéwiacych o tym, jak wygladata
sprzedaz produktéow House’a po kampanii Virginity; pozwolityby one wszak
z perspektywy ekonomicznej oceni¢ skutecznosé takiej dziatalnosci reklamo-
wej. Zastanawiajacy jest natomiast fakt, ze nowe kolekcje firmy i nowe kam-
panie je promujace (wlasciwie od juz od pierwszej, ktora nastgpita po Virgini-
ty) wydaja sie by¢ rezygnacja z wezesniejszych strategii promujacych marke.
Na ulicach miast nie wida¢ billboardow House’a, a projekt strony internetowe;j
nie zacheca do interakcji, nie roznigc sie od cyfrowych prezentacji innych ma-
rek odziezowych. Konkurs House of art zostal zawieszony, na stronie nie ma
miejsca na zamieszczanie tworczosci wiasnej internautow. Czy stalo sie tak
na skutek proby wyciszenia burzy rozpetanej po Virginity i tak juz zostalo?
Czy House bedzie jeszcze w stanie zaskoczy¢ odbiorcow znuzonych przekazami
reklamowymi?

Bibliografia

Ze Swiata reklamy, red. A. Barczak, A. Pitrus, Krakow 1999.

Barthes R., Mitologie, ttum. A. Dziadek, Warszawa 2000.

Berger J., Obrazy reklamowe, w: Nowe media w komunikacji spotecznej XX wieku. Antologia,
red. M. Hopfinger, ttum. M. Bryl, Warszawa 2002.

Beuys J., Kazdy artystq, w: Antropologia kultury. Zagadnienia i wybér tekstow, cz. I, red.
A. Mencwel, thum. K. Krzemien, Warszawa 2001.

Bogunia-Borowska M., Reklama jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej, Krakow 2004.

Czakowska E. K., Strozyk J., Promujq odziez czy szydzq z dziewictwa, [online], <www.rp.pl/ar-
tykul/103210.html>, dostep: dostep 14.01.2014.

Derbaix Ch.M., The Impact of Affective Reactions on Attitudes toward the Advertisement and
the Brand: A Step toward Ecological Validity, “Journal of Marketing Research” 1995, nr 4.

Fiske J., Wprowadzenie do badan nad komunikowaniem, thum. A. Gierczyk, Wroctaw 1998.



Wskrzeszenie mitu dziewictwa czy proba stworzenia spotecznosci sieciowej?... 59

Goczal B., Niesmaczna kampania House, [online], <www.blog.media.com.pl/index.php/2008/03/07/
niesmaczna-kampania-house>, dostep 13.01.2014.

Godzic W., Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej, Krakow 1996.

Hardin T., The Social Revolution, ,Successful Meetings” 2007, nr 10(56).

Klimczuk A., Games 2.0. jako préba konstrukcji spoteczno-kulturowego perpetuum mobile,
,2Homo Communicativus” 2008, nr 3(5).

Marka HOUSE ubiera w 4FUN TV, [online] <www.marketing-news.pl/message.php?art=2825>,
dostep 13.01.2014.

Networked Publics, ed. K. Varneliz, Massachusetts 2008.

Pomiecinski A., Reklama w kulturze wspétczesnej, Poznan 2005.

Quinn E., Black British Cultural Studies and the Rap on Gangsta, “Black Music Research Jou-
rnal” 2000, nr 2.

Seks i cnota — kontrowersyjna reklama House’a, [online] <http:/e-biznes.pl/kampania-virginity-
house-kontrowersyjnie-o-dziewictwie8230>, dostep: 12.01.2014.

Sulkiewicz M., House otwiera e-sklep, [online] <www.cogdziezaile.pl/index.php?n=497>, dostep
13.01.2014.

Szczepanska A., Orzeczenie w sprawie dziewictwa, [online] <http://wiadomosci.mediarun.pl/arty-
kul/reklama-reklama,orzeczenie-w-sprawie-dziewictwa,27054,2,1,1.html>, dostep: 12.01.2014.

Streszczenie

Celem artykutu jest analiza jednej z najbardziej kontrowersyjnych kampanii re-
klamowych w Polsce, stworzonej w 2008 roku dla marki House, ktora stala sie symp-
tomatyczna dla pdézniejszych strategii marketingowych. Autorka analizuje kampanie
Virginity z perspektywy medialnej, zwracajac uwage na kilka kwestii, ktore odrozniaty
ja od innych (takze wielu obecnych). Najwazniejsze z nich to: nowy sposéb komunikacji
z osobami, do ktorych byla adresowana (Swiadomie i precyzyjnie zaplanowana inter-
akcyjnosc) oraz konwergencyjnosé przekazu reklamowego. Zasadniczg czesé artykutu
stanowi szczegolowa analiza réznych strategii marketingowych oraz materialow pro-
mocyjnych wykorzystanych w kampanii. Nie zabraklo tez odwotan do tez teoretykow
wspotczesnych mediow. W artykule starano sie tez pokazac, dlaczego wiele dzialan
House’a z 2008 roku mozna uznac za antycypacje wspotczesnych dziatan reklamowych
oraz w jaki sposob ulegly one przeobrazeniom (np. z programu telewizyjnego we vlog).

Summary

The resurrection of the myth of virginity or an attempt to create
a community network? About the Virginity campaign
in the context of advertising strategies of the House brand

The aim of this article is to analyse one of the most (if not the most) controversial
advertising campaign in Poland, which became symptomatic for subsequent marketing
strategies. This campaign was known as Virginity and was created in 2008 for the
House brand. The author analysed the campaign from the perspective of using various
media, paying attention to a few issues that stood out from another campaign created
at that time (as well as many of the current campaigns). The most important of these
are: a new way of communicating with people who were the target of the campaign
(consciously and carefully planned interactivity) and convergence of the advertising
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message. In the article, the author also tried to show why many of House’s actions
from 2008 can be considered as anticipations of contemporary advertising strategies
and how they are transformed (e.g. a television programme into the vlog). The article
refers to the thesis of selected contemporary media theorists, but an essential part
of the article is a detailed analysis of different marketing strategies and promotional
materials used in the campaign.
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Okres ZSRR

Bialoruskie kino dokumentalne i popularnonaukowe od poczgtku odgrywa-
to istotng role w kulturze narodowej. Rezyserzy nakrecili wiele filmow przed-
stawiajgcych zarowno dokonania przeszlosci, jak i osiggniecia wspoélczesne,
a w bialoruskiej dokumentalistyce szczegblne miejsce zajmujg kroniki i histo-
riografie.

Wiktor Daszuk, dziennikarz, fotograf, dramaturg, rezyser filméw doku-
mentalnych, urodzit sie na Bialorusi 16 wrze$nia 1938 roku w obwodzie homel-
skim. W roku 1960 ukonczyt Wydziat Dziennikarstwa Bialoruskiego Uniwer-
sytetu Panstwowego im. Lenina w Minsku, a w roku 1967 wydzial rezyserii
i scenopisania na uczelni moskiewskiejl. Juz od 1960 roku zaczal pracowaé
jako scenarzysta i rezyser w Bialoruskim Studiu Filmowym ,Belarusfilm”.
Od tego czasu nakrecil okolo stu dokumentéow i dwa fabularne filmy peino-
metrazowe. Wspoélpraca ze studiem zakonczyla sie, gdy do wladzy doszed?
Aleksander Lukaszenka. W 1993 roku Daszuk zostal zwolniony i pozbawiony
mozliwosci pracy w Bialoruskiej Akademii Sztuki, gdzie zajmowat stanowisko
kierownika dziatu filméw dokumentalnych.

Filmy Daszuka lacza dziennikarski profesjonalizm z liryzmem. Temat
przewodni, po ktory szczegolnie chetnie siegal w swej wezesniejszej tworczosci
artystycznej, to wies jego dziecinstwa i mlodosci. Jeden z pierwszych filmow
nosi tytul Dom (1970). Obraz jest niezwykle refleksyjny, tgczy w sobie elemen-
ty filozoficzne, liryczne i romantyczne. To z pozoru prosty i beztroski obraz
tak porosnietych kwiatami czy dzieci bawigcych sie nad rzekg. W centrum
znajduje sie maly dom, ktérego Sciany znajg zaréwno dzieciecy $miech, jak
i wdowi placz. Mozna go interpretowac jako symbol kraju, w ktorego historii
zapisaly sie tak pozytywne, radosne i szczesliwe momenty, jak smutne, dotkli-
we 1 bolesne sytuacje.

Pierwszy pelnometrazowy film Daszuka, zatytulowany A kukutka kukata
(1972), opowiada historie zycia znanego biatoruskiego poety — Janki Kupaty,

1 Zob. [online] <http://81.177.158.59/kino/director/sov/254684/bio/>, dostep: 5.05.2010.
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ktory byt jednym z tworcow biatoruskiego jezyka literackiego i wybitnym dzia-
taczem narodowego odrodzenia na poczatku XX wieku.

Wiktor Daszuk nie zwaza na ideologiczne zakazy czy nakazy i poprzez
rozszerzony zakres znakow pochyla sie nad zlozonoscig problemu dystansu po-
miedzy bohaterem a autorem dokumentu. Wspélnie z Alesiem Adamowiczem,
Janka Brylem i Uladzimirem Kalesnikiem napisal scenariusz cyklu filmow
Ja ze spalonej wsi?. Nad seria ta pracowal w latach 1975-1978, a przedstawia
ona historie wiosek spalonych przez oddzialy faszystowskie w czasie dziatan
wojennych. ,W pierwszej kolejnosci bohaterami zostaly ofiary, a ludzkie meki
i zdolno$é ich pokonywania staly sie wyznacznikiem czlowieczenstwa”s. Bo-
haterowie wystepuja w roli §wiadkow, ponownie przezywajg tragedie swego
zycia. Inni sploneli, a im udato sie oszukaé¢ okrutny los i zostali przy zyciu.
Prezentujac tak trudny temat, Daszuk staral sie umiejetnie i z wyczuciem pod-
chodzi¢ do kazdego z rozmowceow, wlasciwie i taktownie prowadzi¢ rozmowe,
gdyz nie bylo to tylko spotkanie przeszloSci z terazniejszoscig jego bohaterow:
sJednoczesnie odbywato sie co§ w rodzaju spowiedzi, dialog pomiedzy artystg
a bohaterem dokumentu, a rezyser filmu musiat zdoby¢ zaufanie swojego bo-
hatera i prawo do odtworzenia jego cierpienia”. Szczegélne miejsce w serii
dokumentow Ja ze spalonej wsi zajmujg filmy Sqgd pamieci oraz Ostatnie
stowo, gdzie podjeto probe okreslenia sensu skali tragedii i nazwania osoby
odpowiedzialnej za te straszne czyny, zdemaskowania zdrajcow narodu.

W 1977 roku Wiktor Daszuk zostal uhonorowany tytulem zastuzonego
dzialacza sztuki Bialoruskiej Socjalistycznej Republiki Radzieckiej, a w 1989
roku uzyskal najwyzsze wyroznienie panstwowe — tytut artysty narodowego.

W latach 1980-1984 nakrecil siedem dokumentow pod wspolnym tytutem
Wojna nie ma kobiecego oblicza. Do stworzenia tego cyklu rezysera zainspiro-
wala ksigzka Swiettany Aleksijewicz zawierajgca wspomnienia kobiet uczest-
niczacych w walkach podczas drugiej wojny swiatowej®. Do wojska powolano
wowczas 800 tys. kobiet z Bialorusi i odegraly one w niej niematlg role nie
tylko jako lekarki czy sanitariuszki, czesto byly pilotami, snajperami, pelnily
stuzbe w organizacjach wywiadowczych. W filmach Daszuka zdjecia archiwal-
ne przeplatajg sie ze wspolczesnymi materiatami. Widz ma zatem mozliwos$c
zobaczenia twarzy i gestow zolnierzy na polu walki, scen opatrywania rannych
czy zegnania zmartych podczas pogrzebow. Bohaterki dokumentu nie tylko
snujg wspomnienia o dzialaniach wojennych, lecz takze poruszajg problemy
dotyczace 6wcezesnej mtodziezy, chwil szczescia i dramatéw osobistych.

W 1981 roku powstat kolejny film — Dziewieédziesigta szdsta jesierr. Przy-
bliza on losy mieszkanca wsi potozonej w poinocno-zachodniej czesci Bialorusi.

2 Przeprowadzone na potrzeby filmu rozmowy staly sie takze podstawag wydanej w 1977
roku ksigzki A. Adamowicza, J. Bryla i U. Kalesnika pod tym samym tytulem.

3T. Paruixay, Jaxymenmanonsl (inem y kaumokcye uacy, w: PB. Cmomscki (red.), Ilanapama
benapyckaea xkino, Apti-®exc, Minsk 1998, s. 45.

4 Tamze, s. 45.

5W 2010 roku nakladem wydawnictwa Czarne ukazala polska wersja sie ksigzki Swiet-
lany Aleksijewicz Wojna nie ma w sobie nic z kobiety.
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Mezczyzna uczestniczyl zarowno w pierwszej, jak i w drugiej wojnie swiato-
wej. Ze wzgledu na swoje bogate doSwiadczenie, dzieli sie refleksjami o zyciu,
przemijaniu i sensie ludzkiej egzystencji. ,Bohater filmu nie nalezy do znanej
kategorii tak zwanych wojskowych filozofow, ktorzy lubig spekulowaé o abs-
trakcyjnych tematach”®, cechuje go trzezwosé umystu i praktycznosé. Z pokora
przyjmuje $wiat takim, jaki jest. Daszuk opisujac swojego bohatera z jednej
strony pokazuje trudne koleje jego losu, a z drugiej — optymizm zyciowy. Mimo
podeszlego wieku nie traci on bowiem radosci i checi zycia, a jego wypowie-
dzi pozbawione sg zbednego sentymentalizmu i cynizmu. Rezyser tgczy liryke
i patos, humor ze smutkiem, prostote artystycznego wyrazu z gtebig tresci.
Film ten zostal wyrozniony druga nagrodg podczas 15. Ogélnoradzieckiego
Festiwalu Filmow w Tallinie.

W 1986 roku powstal kolejny znany dokument Daszuka, Wasil Bykau.
Wspinaczka, uznany za ,fundamentalny obraz w krajowej kinematografii, po-
wstaly w nurcie portretu kinowego”’. Dokument po$wiecony jest osobie Wasila
Bykaua, jednego z najwybitniejszych tworcow wspotczesnej literatury biatoru-
skiej. Pomatlu, w sposoéb plynny na ekranie pojawiajg sie fotografie bohatera
od czasow dziecinstwa do wspoélczesnych jego zdjec, przy czym ,wykorzystano
tradycyjne kinematograficzne narzedzia: reportaz filmowy z jubileuszowego
spotkania poswieconego 60-leciu pisarza, fragmenty z fabularnego filmu Wspi-
naczka L. Szapicka”. Zaréwno 6w reportaz filmowy, jak i sceny zaczerpniete
z filmu zmontowano w sposob niezwykle logiczny — stanowig spojng calosc.
Kamera w filmie najczesciej znajduje sie w bezruchu i ta statycznosé jest za-
biegiem celowym, w ten sposob krystalizuje sie ztozono$é mysli i rozwazan
pisarza.

Szczegblne miejsce w kinematografii i kulturze biatoruskiej zajmuje te-
mat Czarnobyla®. Najwieksza awaria jadrowa, ktéra miala miejsce w kwietniu
1986 roku, wcigz budzi zainteresowanie, a ,skutki tej awarii do dzis Bialo-
ru$ przezywa bardzo dotkliwie, ten bol nie mogl zosta¢ niezauwazony przez
rezyseré6w bialoruskich”10. Pierwszy film podejmujacy te tematyke powstal
w 1987 roku i nosil tytul Codziennosé niepokojqcej strefy. Rezyser W. Sukma-
now pokazal teren dotkniety katastrofg i prace ludzi likwidujacych powstale
zniszczenia. Rowniez Wiktor Daszuk siegnal po tematyke katastrofy czarno-

6 A. Kpaciucki, licmopwia Kina- macmaymea Benapyci, Bemapyckas maByka, Minsk 2001, t. 2,
s. 282 [ttum. autoral.

TA. Kpaciucki, dz. cyt., t. 4, s. 223.

8 Tamze.

9 Chociaz awaria reaktora atomowego miata miejsce na terytorium Ukrainy, to — jak juz
wspomniano — 70% pytu radioaktywnego opadlo na terytorium Bialorusi, zakazajac przeszto
25% ludnosci tego kraju. Ze wzgledu na kontrowersyjna polityke owczesnych wladz (przede
wszystkim poczgtkowe przemilczanie skutkow katastrofy) oraz ogolng dezinformacje, kata-
strofa w Czarnobylu stala sie jednym z bialoruskich mitow narodowych, chetnie opiewanym
w kulturze, majagcym na celu umocnienie biatoruskiej jednos¢ narodowej w obliczu niezashu-
zonej krzywdy.

10D, Hurniewicz, Tydzieri Bialtoruskiej Kultury i Sztuki w Warszawie, [online] <http:/
wolnabialorus.pl/archiwum.php?nr=2982>, dostep: 4.05.2010.
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bylskiej. W swoim obrazie z 1989 roku Pejzaz po bitwie podszedt on do tematu
w sposob nie tyle analityczny, badajac wydarzenia, ktére mialy wtedy miejsce,
ile w sposob artystyczny. Szczegolnie zauwazalny jest aspekt moralno-filo-
zoficzny. ,,Film opowiadat o tych, dla ktorych katastrofa byla nie tylko ztem
zycia codziennego”!l. Bohaterami filmu sg mieszkancy wsi, ktérzy nie potrafili
opusci¢ swoich domo6w, bo pozegnanie z tym najwazniejszym dla nich miejscem
jawito im sie jako najwieksza tragedia. Kolejny film Wiktora Daszuka, ktory
porusza te problematyke, to Magnum misteria z 2004 roku. Rezyser pokazat
w nim nie tylko globalne skutki katastrofy czarnobylskiej dla Bialorusi czy
Ukrainy, lecz takze przedstawit historie katastrofy na tle losow jednostki —
jego glowna bohaterka dotknieta jest chorobg popromienng.

W roku 1990 postata Sprawa Witebska, okreslana czesto jako film arty-
styczno-publicystyczny. Sklada sie on z trzech pelnometrazowych filmow,
jednakze na ekrany weszla jednak tylko jedna cze$¢. Dwie pozostate (Kara
i Przestepstwo) nigdy nie opuscily studia BielarusFilm. Dokument opowia-
da o wydarzeniach, jakie mialy miejsce w okolicach Witebska, gdzie w ciagu
pietnastu lat maniak seksualny zadusil trzydziesci siedem kobiet. W trakcie
Sledztwa aresztowano czternastu niewinnych ludzi i skazano ich na kare od
dziesieciu do pietnastu lat wiezienia. Jedna osobe stracono. Rezyser za taki
stan rzeczy obwinia przede wszystkim wladze sgdowniczg, ktora dopuscita do
skazania tak wielu niewinnych oséb. Daszuk stworzyt gleboki obraz, porusza-
jacy temat grzechu i wstydu, winy i pokuty. W ocenie badaczy ,rezyser po raz
kolejny wykazuje zdolnos$¢ osiggniecia najwyzszego artyzmu i psychologicznego
wyrazu przy uzyciu minimalnych narzedzi sztuki”l2. Dzieki kronikarskiemu
charakterowi dokument jest emocjonujacy i wywotuje napiecie u widza.

,Nowa” Bialorus

Po rozpadzie Zwigzku Radzieckiego w 1994 roku Wiktor Daszuk zalozyl
wlasne studio filmowe ,Spadar D” (,Mister D”), w ktérym zrealizowal dwuna-
stoczesciowy cykl filméw dokumentalnych, protestujgc przeciw biatoruskiemu
rezimowi. Jego zasadniczym celem byto ukazanie prawdziwego charakteru
wladzy na Biatorusi, a konkretnie dyktatorskiego oblicza Aleksandra Luka-
szenki. Wspomniany cykl ujawnial porwania, zabdjstwa i dziwne przypadki
Smierci biznesmenéw, dziennikarzy, znaczacych i wplywowych bialoruskich
politykow i kandydatéw na stanowisko Prezydenta Republiki Bialorusi.

W roku 1997 roku rezyser nakrecit film Miedzy szatanem a Bogiem — pierw-
sza czesc¢ trylogii, ktorej problematyke stanowi natura wtadzy absolutnej sku-
pionej w reku jednego czlowieka i jej psychologiczne konsekwencje dla kraju,
w ktorym bezsilnos$¢ i niemoc jest dominujgca. Podczas tworzenia drugiej czesci
trylogii, pt. Noc dtugich nozy, rezyser byt nekany przez przedstawicieli wladzy,

11 A. Kpacincki, dz. cyt., t. 4, s. 104.
12 Tamze, s. 106.
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ktorzy nie ukrywali, ze nie sg zadowoleni z jego dzialalnosci. Przesladowania
nabraly jawnego charakteru. Czlonkowie prezydenckiego aparatu bezpieczen-
stwa wtargneli nawet do studia, zgdajgc przekazania im tasm filmowych.

Film Noc dtugich nozy, ktorego podtytut brzmi Kronika konstytucyj-
nego przewrotu na Bialorusi, jest swojego rodzaju kronikg wydarzen z lat
1996-199713. Podobnie jak w poprzedniej czesci, réwniez tutaj Daszuk os-
tro krytykuje rzady i metody dzialania prezydenta Lukaszenki. Twierdzi, iz
sprawuje on wiadze na sposob sowiecki: blokuje glosowania, tworzy panstwo
policyjne nastawione na walke z ewentualnym sprzeciwem ze strony spote-
czenstwa. Na terenie Biatorusi Noc dfugich nozy znajduje sie na liscie filmow
zakazanych.

W swoich wypowiedziach Daszuk czesto stosuje alegorie. Zycie na Bialo-
rusi opisuje jako ,wolnoéé w klatce”l4. Konfrontuje je z dzieciecym strachem
przed zamknieciem w klatce z krolikami w przypadku zlego zachowania. Tytul
jednego z filmoéw odwotuje sie do powyzszego poréwnania — Relacja z klatki
z krolikami jest ostatnig czescig trylogii, nakrecong w 2001 roku. Obraz ten
jest rowniez bardzo niewygodny dla prezydenta Lukaszenki i jego najblizszego
otoczenia. Pokazuje bowiem fakty i zdarzenia Swiadczgce o tym, ze Bialorus
jest rzadzona przez dyktatora, m.in. przyklady zaginiec lub aresztowan osob,
ktore byty niewygodne dla najwyzszych osob w panstwie. Na tej liScie znalezli
sie Wasili Leonow — byly premier, Wasili Starowitow — weteran wojenny
i byly przewodniczacy kotchozu, Michail Czygir — rowniez byly premier. Poza
prezentacjg osob zastraszanych i przesladowanych politycznie przez obecnie
sprawujgcych wladze Daszuk pokazuje najblizsze otoczenie prezydenta. Udo-
wadnia, ze wszystkie wysokie stanowiska panstwowe piastowane sg przez oso-
by, do ktorych Lukaszenka ma duze zaufanie. Lojalno$¢ wobec swojej osoby
stawia on na pierwszym miejscu, przed wyksztalceniem i kompetencjami.

Kolejny film w rezyserii Daszuka, pt. Dekameron po biatorusku, powstal
w 2003 roku. Przedstawia on zycie biatoruskich kobiet, nie mniej ztozone
i skomplikowane niz los samej Biatorusi. Czes$¢ z nich zmuszona zostala
bowiem do opuszczenia swojego kraju, a ich mezowie czy rodzice znikajg
w niewyjasnionych okolicznosciach. W sposob bezposredni o przestepstwach
Lukaszenki mowi tylko jedna nowela tego dokumentu: Cérka, matka, ojciec,
opowiadajgca o zaginieciu i Smierci bialoruskiego biznesmena Anatolija Kra-
sowskiego. Oparta jest ona na relacjach cztonk6éw jego najblizszej rodziny.

W 2008 roku powstat film pt. Temida jako pani rozwigztosci, bedacy dema-
skacjg prawdziwego dzialania systemu sprawiedliwo$ci catkowicie podporzad-
kowanego Lukaszence. Temida, bogini sprawiedliwosci i praworzadnosci, na
Bialorusi zostata zdegradowana do roli pani lekkich obyczajow, gdyz interes
prywatny jest tu dominujacy.

13 Przybliza pierwsze lata rzadéw Lukaszenki i przeprowadzane wowczas referenda.
Od 1996 roku oboz prezydencki ujawnit caly swoj antydemokratyczny i autorytarny charak-
ter, a nekanie opozycji stalo sie caltkiem jawne.

14 «“The Guardian”, Thursday 18 October 2001, [line] <www.guardian.co.uk/film/2001/
oct/18/artsfeatures>, dostep: 5.05.2010.
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W jednym z nowszych dokumentéw — Krélowa zdechtych myszy (2009)
rezyser po raz kolejny bezkompromisowo demaskuje i oskarza biatoruskiego
dyktatora. Ten film to ,niekonczacy sie spektakl propagandowych ekscesow
rezimu, ktéry wspina sie na wyzyny absurdu, usitujgc stworzy¢ plebejskg
fantasmagorie potegi. Sam Lukaszenka jawi sie tu jako niebezpieczny psy-
chopata, niczym wspotczesny Caligari wiodacy kraj w przepas¢ przy pomocy
socjotechnicznych sztuczek”15.

7 oczywistych wzgledow Daszuk nie moze zajaé sie dystrybucja swoich
niezwyktych filmoéw na terenie wiasnego kraju. Ci, ktérzy przeciwstawiajg sie
Lukaszence badz dziatajg wbrew jego woli, narazeni sg na Bialorusi na szy-
kany czy wrecz represje. Tworczosc filmowa Daszuka znana jest wiec gtownie
miedzynarodowej publicznosci. Zostat on doceniony przez miedzynarodowe
jury festiwalu w Krakowie w 2003 roku, na festiwalu w Lipsku zdoby} Srebr-
nego Golebia, moze sie tez poszczyci¢ pierwszymi nagrodami na wszechzwigz-
kowych festiwalach filmowych we Frunze (teraz — Biszkek), Kijowie, Tallinie,
a takze w Lublinie.

Helsinska Fundacja Praw Czlowieka od 2003 roku przyznaje nagrody do-
kumentalistom poruszajgcym problematyke praw czlowieka. Od 2006 roku
nagroda ta nosi imie Marka Nowickiego, a w 2009 roku zostala wreczona Wik-
torowi Daszukowi. Wedlug znawcow bowiem ,Wiktor Daszuk to legendarny
tworca bialoruskiego kina. Trudno wlasciwie znalezé filmowca, ktory bardziej
niz on zastlugiwalby na nagrode za wybitne osiggniecia w ukazywaniu praw
czlowieka w filmie”16,

Dla Daszuka tworzenie dokumentow filmowych jest sposobem na zycie.
Najczesciej podejmuje on trudne, polityczno-spoteczne problemy, a w swoim
kraju przez wtadze panstwowe traktowany jest jak wrog narodu. Jest to za-
sadniczy powod, dla ktorego w ojczyznie nie zdobyl takiego uznania, jak za
granicg. Bialorusini po prostu nie majg szansy poznania jego tworczosci.

Wielu dziataczy opozycyjnych swojg odrebnos¢ podkresla poprzez uzycie
jezyka biatoruskiego, jednakze Daszuk ze wzgledow pragmatycznych tworzy
swoje filmy w jezyku rosyjskim. Jego obrazy, przynajmniej na razie, prezen-
towane sg przede wszystkim na Zachodzie, a z jezyka rosyjskiego latwiej
jest je przettlumaczyc¢. Aby mie¢ mozliwosé pracy w swoim kraju i tworzenia
w panstwowych instytucjach, rezyser musiatby wydac¢ oSwiadczenie, Ze jego
poglady ulegly drastycznej zmianie i ma juz trzezwy osad otaczajacej rzeczy-
wistosci. Daszuk jednak nie planuje przerwaé krecenia filméw niewygodnych
dla wladzy!?.

15 Katalog 9. Miedzynarodowego Festiwalu Filmowego ,Watch Docs” Prawa czlowieka
w filmie, Warszawa 4—14 grudnia 2009, s. 9.

16 Tamze, s. 7.

17 Zob. [online] <http://eklezk.ucoz.ru/BalCatana.pdf>, dostep: 5.05.2010.
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Rzeczywistos¢ biatoruska w filmach Wiktora Daszuka

Jak juz wspomniano, w 1999 roku Wiktor Daszuk nakrecit film Noc dfu-
gich nozy, w ktorym chlodnym okiem patrzy i ocenia poczynania prezydenta
Aleksandra Lukaszenki. Jego dzialania i posuniecia porownuje do zachowan
i decyzji Stalina, ktory jest bohaterem pierwszej czesci filmu.

Pierwsze kadry dokumentu pokazujg satanistow w trakcie ,ceremonii”,
m.in. krzyzowanie psa, wyrywanie krzyzy. Drastyczne sceny satanistyczne-
go rytualu majg na celu zlozenie ofiary szatanowi i wyproszenie u niego sily
i mocy. Nastepnie dokument przybliza sylwetki radzieckich przywodcow, po-
czynajac od Lenina, a konczac na Gorbaczowie, okreslanych przez rezysera sa-
tanistami dwudziestego wieku. Na ekranie pojawiajg sie ich portrety, a takze
archiwalne materialy, np. z pogrzebu Lenina, posiedzen Komunistycznej Partii
Zwigzku Radzieckiego. Gl6wng problematyka filmu jest wladza i przywodztwo
w poganskim kraju, gdzie ludzie wielbig kazdego przywodce. Rewolucjonisci
potrafili rzadzi¢ thumem, a ten niesiony emocjami podporzadkowywatl sie przy-
wodcy. Charyzmatyczny lider jest w stanie zmieni¢ ludzi w postuszng mase
niepotrafigcg odréznié dobra od zla, praworzgdnosci od niesprawiedliwosci.

Jednym z dwoch bohaterow dokumentu jest Stalin, dyktator Zwigzku Ra-
dzieckiego, dzierzacy w swych rekach nieograniczong wtadze. Za posredni-
ctwem materialow archiwalnym rezyser przypomina XVII Zjazd Komunistycz-
nej Partii Zwigzku Radzieckiego z 1934 roku. To wowczas antystalinowska
opozycja zostala ztamana i wykluczona z zycia politycznego. ,,Krazyta pogtos-
ka, jakoby w rzeczywistosci Stalin wybory przegral, otrzymujgc najmniej glo-
sow ze wszystkich kandydatéw, a najwiecej uzyskat Siergiej Kirow”!8, Stalin
dopigt swego i wygral, ale ,okoto 2/3 delegatow »zjazdu zwyciezcow« zostato
w ciggu nastepnych pieciu lat aresztowanych i tylko bardzo nieliczni zdotali
przezy¢”19.

Stalin potrafil pociggngé za sobg tlumy. Jego smier¢ byta dla wielu duzym
ciosem. Obywatele niemal wszystkich panstw zwigzkowych odczuwali strate
po jego odejsciu: ,Smieré Stalina (5 marca 1953) wywotata szczerg rozpacz
milion6w mieszkancow Bialorusi. Przez republike przeszita fala zalobnych mar-
szow 1 wiecow. Setki tysiecy ludzi ruszyly w kierunku Moskwy, aby pozegnaé
cztowieka bedacego za zycia legenda. Z zalu po Stalinie ptakali nawet ci, kto-
rzy byli ofiarami jego polityki”20.

Drugi bohater filmu, Aleksander Lukaszenka, rowniez jest typem przy-
wodcy, ktory potrafi wptywac na thumy. Daszuk niejako zestawia i porownuje
te dwie postaci, przedstawiajgc metody ich dzialania i sposob rzadzenia. Na te
czes$¢ dokumentu sktada sie sze$¢ wydarzen zwigzanych z osobg prezydenta.
Czes¢ pierwsza to przysiega prezydencka i poczatek ,panowania” Lukaszenki.

18 S, Ciesielski, Wielki terror, [online] <http://www.sciesielski.republika.pl/histros/terror.
htm>, 14.05.2010.

19 Tamze.

20 E. Mironowicz, Biatorus, Trio, Warszawa 1999, s. 253.
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Druga prezentuje rezydencje prezydenckg w Minsku i zmiane flagi narodowe;j
z bialto-czerwono-bialej na czerwono-zielong. Nadgorliwos¢ urzednicza dopro-
wadzila wowczas do zlamania prawa, gdyz uczyniono to jeszcze przed zatwier-
dzeniem wynikow przeprowadzonego w tej sprawie referendum. CzeS¢ trze-
cia dotyczy zarzadzonego przez Lukaszenke i przeprowadzonego referendum
w sprawie zmiany Konstytucji Biatorusi z 1994 roku: ,,w sktad pakietu reform
wchodzita propozycja wydluzenia kadencji szefa panstwa z pieciu do siedmiu
lat, plan reorganizacji Rady Najwyzszej (podzial RN na dwie izby), przyzna-
nie prezydentowi pelnego prawa rozwigzania parlamentu”?!l. Kolejny obraz
to protesty z maja 1996 roku na placu Niepodlegtosci w Minsku — przejaw
niezadowolenia z sytuacji politycznej i materialnej Bialorusinéw. Czesé pigta
przypomina uroczysto$é przyznania Lukaszence orderu sw. Andrzeja?? z rak
metropolity Minska i Stucka Filareta. Bialoruska Cerkiew Prawostawna, ktora
jest czescig Rosyjskiej Cerkwi Prawostawnej, bezwzglednie popierata Alek-
sandra Lukaszenke i nie krytykowala dzialah wladz23. Ostatnim motywem
uwzglednionym w dokumencie sa obrazy zwigzane z tragedia w Czarnobylu:
opuszczone tereny strefy ,zero” i krajobraz po katastrofie.

Film Relacja z klatki z krélikami, sktadajgcy sie na wspomniang wezes$-
niej trylogie, powstal w 2001 roku. Po obejrzeniu tego dokumentu nasuwa sie
refleksja, ze straszne i czesto niewyjasnione rzeczy przytrafiaja sie osobom,
ktore przeciwstawiajg sie wladzy, ktore walczg o demokratyczng Biatorus,
a przy tym cheg pokazaé¢ Lukaszenke jako przywoddce despotycznego, nieco-
fajacego sie przed niczym. Dokument przedstawia historie zaginie¢ dziata-
czy bialoruskiej opozycji. Charakterystyczna jest historia Tamary Winniko-
wej, ktora byta dyrektorem Banku Narodowego, a w wiezieniu KGB spedzita
9 miesiecy w odosobnieniu. Zostala rowniez skazana na areszt domowy na
ponad rok. Chadecka Partia Kobiet napisala list do prezydenta Lukaszenki,
domagajac sie uwolnienia Winnikowej, ale odpowiedzi nigdy nie otrzymano.
W jej obronie zorganizowala zatem protesty w Minsku. Na transparentach
widnialy hasta: ,Zycie Tamary Winnikowe;j jest zagrozone” czy ,Wiezienie
KGB nie jest miejscem dla kobiet”. Wedtug danych statystycznych w biatoru-
skich wiezieniach przebywa coraz wiecej kobiet. Stanowig one juz ponad 16%
wszystkich skazanych?4.

Poza przypadkami zatrzyman i przetrzymywania w wiezieniach czesto do-
chodzi do brutalnych pobic¢ osob, ktore przez administracje zostaly uznane
za niewygodne. Liczne obrazenia odnidst m.in. Jurij Chaszczawacki, rezyser

21 P, Foligowski, Biatorus. Trudna niepodlegltosé, Alta 2, Wroctaw 1999, s. 216.

22 Odznaczenie Swietego Synodu Rosyjskiej Cerkwi Prawostawnej.

23 Sytuacja ulegla zmianie w pazdzierniku 2009 roku, gdyz wéwczas ,Bialoruska Cerkiew
Prawostawna skrytykowala rezimowg telewizje BT za oczernianie opozycyjnej partii Bialo-
ruska Chrzescijanska Demokracja, po raz pierwszy wstawiajac sie za opozycja” — A. Poczo-
but, Cerkiew na Biatorusi broni opozycji, ,Gazeta Wyborcza” z 5 pazdziernika 2009, [onli-
ne| <http://wyborcza.pl/1,76842,7108786,Cerkiew_na_Bialorusi_broni_opozycji.html>, dostep:
13.05.2010.

24 Zob. [online] <http://www.belarus-misc.org/post-ref5.html>, dostep: 13.05.2010.
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majacy w swym dorobku filmy dokumentalne o Lukaszence. Nieznani sprawcy
zaatakowali go w jego wltasnym domu. Ciosy byly kierowane przede wszystkim
w glowe.

Brutalniejszymi technikami wywierania presji na oponentach sg porwania
i zabdjstwa polityczne. Na Bialorusi opozycjonistow tak czesto spotykajg nie-
szczesliwe wypadki, ze mato kto wierzy w ich przypadkowos¢ i nie wigze ich
z celowym dziataniem wtadzy.

Aleksander Lukaszenka nie chce dopusci¢ do uczciwej walki politycznej
o wiadze. Potencjalni kandydaci na prezydenta traktowani sg jak rywale,
ktorych nalezy sie pozby¢. Zdarza sie, ze stwierdzenie ,pozby¢ si¢” traktowa-
ne jest w bardzo dostowny sposob. Gennady Karpienko, polityk i naukowiec,
przewodniczgcy partii Zgoda Powszechna i zastepca Marszatka Parlamentu,
byt powaznym kandydatem do zwyciestwa w wyborach prezydenckich w 2001
roku. Zmarl jednak w 1999 roku w niewyjasnionych okolicznosciach.

We wrzesniu 1999 roku w Minsku wraz ze wspomnianym juz biznesmenem
Anatolijem Krasowskim porwany zostal polityk i prawnik Wiktor Gonczan.
Stanowil on zagrozenie dla aparatu wladzy, jako ze demaskowat zbrodnie
i wystepki rzadzacych. Cho¢ cial mezczyzn nie znaleziono, wydaje sie by¢ mato
prawdopodobne, aby obaj zyli.

Glo$ng sprawg bylo znikniecie Juryja Zacharenki, bytego ministra spraw
wewnetrznych Bialorusi. W czasie prezydentury Lukaszenki sprzeciwial sie on
praktykom tamania konstytucji i naruszeniom praw czlowieka, czym narazit sie
przywodcy. W maju 1999 roku zostal porwany. Dwojka nieznanych mezczyzn
wciagneta go do swojego samochodu i odjechata w nieznanym kierunku.

Rownie poruszajgca i gltosna byla sprawa zaginiecia operatora filmowe-
go Dmitrija Zawadzkiego. Wraz ze swym przyjacielem i wspotpracownikiem
Pawlem Szeremietem zostal aresztowany i obcigzony falszywymi dowodami,
co doprowadzito do skazania obydwu na kare pozbawienia wolnosci. Na tym
sie jednak nie skonczylo. Dmitrij zostal porwany z lotniska, gdzie czekal na
swego przyjaciela. Pawel Szeremiet po wyjsciu z terminalu znalazt tylko pusty
samochod swojego kolegi. Po nim samym §lad zaginal. Dziennikarze zwigzani
z bialoruskg opozycja uwazaja, ze bylo to poniekad ostrzezenie dla calego srodo-
wiska. Samochdd operatora zostal bowiem pozostawiony w takim miejscu, aby
od razu bylo wiadomo, co sie wydarzyto. Najwyrazniej chodzito o to, by osoby
o podobnych pogladach, ktérych dziatania mogg stanowi¢ zagrozenie dla wize-
runku prezydenta i jego otoczenia, poczuly sie zagrozone. Jesli nie beda praco-
wac tak, jak tego oczekuje wladza, ich r6wniez moze spotkaé¢ podobny los.

Poza przedstawieniem wymienionych powyzej przykladow przesladowan
politycznych i ewidentnych zbrodni obcigzajacych sumienie sprawujacych
wladze na Bialorusi, Daszuk w swoim dokumencie pokazuje takze najblizsze
otoczenie prezydenta. Wszystkie wysokie stanowiska panstwowe piastowane
sa przez osoby, do ktorych Lukaszenka ma duze zaufanie, bez wzgledu na ich
wyksztatcenie czy kompetencje, np. Wiktor Szejman, najblizszy wspolpracow-
nik i doradca prezydenta, nie posiada dyplomu prawniczego, a jednak piastuje
stanowisko prokuratora generalnego.
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Film rozpoczyna sie i konczy zdjeciami z wiecow poparcia dla prezydenta.
Lukaszenka podczas tych spotkan traktowany jest z szacunkiem i podziwem.
Ale te propagandowe obrazki zestawione zostaly z kadrami z wystapien pro-
testacyjnych. Wielu Bialorusinéw stoi w opozycji do wiadzy prezydenta i do
jego rzadow. W obronie wolnosci kraju wystepujg przeciw oddzialom policji,
chcacym sttumic tego typu zgromadzenia.

Bohaterem dokumentu Relacja z klatki z krélikami jest oczywiscie Luka-
szenka, jego wizerunek kresli przede wszystkim Pawel Szeremiet, dziennikarz
stojacy w opozycji do wladzy. Film wykorzystuje ponadto materialy prywatne,
m.in. od najblizszej rodziny zaginionych Juryja Zacharenki i Dmitrija Zawadz-
kiego. Prezentuje tez rozmowy z rezyserem Juryjem Chaszczawackim, corka
Zacharenki czy matkg Zawadzkiego. Daszuk stara sie przedstawia¢ w swych
dokumentach negatywny obraz rezimu Lukaszenki z jak najwiekszej liczby
roznych perspektyw. Jego filmy dalekie sg od ideologicznego obiektywizmu,
jednak podejscie takie thumaczy i usprawiedliwia przede wszystkim cel — uka-
zanie Zachodowi sposobu dzialania rezimu, zwrocenie uwagi na tragiczng
z politycznego punktu widzenia sytuacje Biatorusinow, podkreslenie form
i sposobow tamania praw czlowieka na Bialorusi.

Daszuk ukazuje takze inny aspekt wspolczesnego zycia w jego ojczyznie
— problem kondycji spoteczenstwa. W dokumencie Dekameron po biatorusku
(2003) zajmuje sie losem kobiet. Film sklada sie z czterech niezaleznych nowel.
To obraz wspotczesnej Biatorusi widzianej oczami kobiet, pokazany poprzez
ich los.

Pierwsza nowela, Lena i dwéch Szwedow, przedstawia historie Bialorusin-
ki, ktora probuje sie wyrwac z beznadziei, szukajgc meza na Zachodzie. Chce
zbudowac bezpieczny dom dla siebie i swojej rodziny. Jak sama stwierdza
przed kamera, na Bialorusi nie ma normalnych warunkow do zycia i budowa-
nia szczescia. Przyczyn takiego stanu rzeczy doszukuje sie nie w osobach spra-
wujacych wiadze, lecz w geopolityce. Jej zdaniem Rosja nigdy nie zgodzi sie na
to, aby Bialorus stala sie¢ w pelni suwerennym i niezaleznym panstwem.

Druga nowela, Ewdokja, Demjan i baba Olia, to historia jednej wsi i jej
mieszkancow. Ukazana w filmie miejscowos¢ zamieszkana jest niemal wylgcz-
nie przez starszych ludzi, mtodzi dawno przeniesli sie do miasta. Mlode pokole-
nie przyjezdza do rodzinnych doméw rzadko i na krotko. Okazjg do odwiedze-
nia bliskich jest w filmie jubileusz Demjana i Ewdokji. Dojrzate malzenstwo
obchodzi bowiem piecdziesigtg rocznice slubu. Przyjecie trwa do pozna. Wszy-
scy bawig sie znakomicie, Spiewajg i tancza, a pozniej wracajg z powrotem do
miasta i wie§ ponownie cichnie. Pozostajg tylko starsi. Olia nie narzeka na
trudy zycia. Staros$c co prawda utrudnia prace, ale ogblnie zycie na wsi ptynie
spokojnie. Dzieki Lukaszence emerytury wyptacane sg na czas, w sklepach na
potkach zawsze jest towar, a jedyne czego moze sobie zyczy¢, to zeby nie doszto
do wojny. Niemal symboliczny staje sie obraz starej jabtoni, ktéra rodzi owo-
ce, ale nie ma ich kto zebraé¢. Gdy nadchodzi jesien, na drzewie brak juz lisci,
a jabltka wcigz spokojnie rosng — bez wzgledu na pogode i inne okolicznosci.
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Trzecia czesé filmu, Cérka, matka i ojciec, jest juz zdecydowanie polityczna.
Wypowiadajg sie bowiem kobiety, ktore stracilty swoich bliskich, w tym corka
Krasowskiego, biznesmena porwanego i zaginionego w 1999 roku?®. Waleria
opuscita Biatorus i studiuje w Amsterdamie, lecz nadal ciezko jej pogodzi¢ sie
z faktem, ze los ojca jest nieznany. Dziewczyna calg wing obarcza prezydenta
Lukaszenke. Jej zdaniem to on zlecit to porwanie i kazal pozby¢ sie biznes-
mena. Wsrod podlegltych mu ludzi znalazt takich, ktorzy gotowi byli wykonacé
kazdy jego rozkaz. Chcial stworzyc cos na ksztalt prywatnej gwardii. Takie
zadania spetnial wowczas Specjalny Oddzial Szybkiej Reakeji (SOBR), na kto-
rego czele stal major Dmitrij Pawliczenko. ,Kuratele nad jednostkag sprawo-
wal wszechmocny Wiktar Szejman oraz minister spraw wewnetrznych Jurij
Siwakow”26. Oddzial byl w stanie zrealizowaé¢ kazde polecenie wydane przez
zwierzchnikow i wedtug przestania dokumentu Daszuka to wlasnie ta struk-
tura moze by¢ odpowiedzialna za znikniecie Krasowskiego.

W dokumencie wypowiada sie takze Oleg Altkajew, putkownik biatoruskie-
go Ministerstwa Spraw Wewnetrznych, ktory przez dziesiec lat pelnit funkcje
naczelnika wiezienia §ledczego w Minsku i byt odpowiedzialny za wykonywa-
nie wyrokow Smierci. Potwierdzit on przypuszczenia, ze specjalne jednostki
z polecenia prezydenta Aleksandra Lukaszenki likwidowaly bialoruskich opo-
zycjonistéw??. W wywiadzie dla ,Bieloruskaj Dielowaj Gaziety” Oleg Alkajew
w nastepujacy sposob przedstawia swoje stanowisko i zarzuty pod adresem
wspotczesnie sprawujacych wladze: ,wpadita mi w rece »Komsomolska Prawda«
ze zdjeciami znanych osob zaginionych w Bialorusi i datami ich zaginigcia.
Zadzwonitem do szefa magazynu broni i poprositlem o przyniesienie dziennika.
Otrzymalem go i doznalem szoku. 30 kwietnia 1999 wydano pistolet, 14 maja
zwrocono, a 7 maja znikngt Zacharenka. I druga historia: 16 wrzes$nia rano
przekazalem adiutantowi ministra spraw wewnetrznych — 18 wrzesénia zostat
zwrocony, a 16 wrzesnia — przepadajg bez wiesci W. Hanczar i A. Krasouski.
Raz to mogl by¢ przypadek, ale dwa razy nawet bomba nie wpada do tego
samego leja”?8. W Bialorusi takie oskarzenia nie maja jednak prawa bytu
i Atkajew musial schroni¢ sie w Niemczech. Tymczasem bialoruska prokura-
tura prowadzi wlasne sledztwo?9. Gangster Walery Ignatowicz zostal skazany
jako domniemany zabdjca Dmitrija Zawadzkiego, cho¢ mato kto wierzy w jego
wine w tej sprawie. Podejrzewa sie, ze zawarl on uklad z wladzg — przyjmujac

25 Jak to ujeli polscy dziennikarze: ,szesnastego wrzesnia Hanczar uméwil sie z przy-
jacielem Anatolem Krasouskim. Poszli do bani. Wyszli o 22.40. I tu §lad sie urwal za nimi.
Znikneli” — M. Nocun, A. Brzeziecki, Biatorus — kartofle i dzinsy, Znak, Krakow 2007, s. 141.

26 Tamze.

27 70b. [online] <http://dziennik.pl/opinie/article217051/Lukaszenka_robi_porzadki_w_slu-
zbach.html?service=print>, dostep: 22.05.2010.

28 A, Sakowicz, Gdzie oni sq?, [online] <http://old.bialorus.pl/index.php?pokaz=gdzie_oni_
sa&&Rozdzial=prawa_czlowieka>, dostep: 21.05.2010.

29 Oleg Alkajew spisal swoje wspomnienia zwigzane z praca w areszcie $ledczym na Bia-
lorusi w wydanej w 2006 roku ksigzce. Por. O. Alkajew, Ekipa do zabijania, ttum. K. Wypi-
jewska, Gryfis, Lomianki 2009.
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na siebie wine za znikniecie operatora, zostanie skazany na kare wiezienia,
ale pozostanie przy zyciu.

Czwarta i ostatnia nowela, 44 kobiety i deszcz, wprowadza atmosfere za-
toby. Przypomina tragedie, do ktorej doszlo w niedziele 30 maja 1999 roku
w trakcie koncertu rockowego na wolnym powietrzu w Minsku. Scene usta-
wiono na placu niedaleko Patacu Sportu i stacji metra Niemiga, a wokot niej
zgromadzito sie ok. 2500 osob. Gdy zaczal padac deszcz z gradobiciem, thum
ruszyl w strone metra, by schroni¢ sie przed opadami. Z powodu deszczu scho-
dy staly sie Sliskie, wiele os6b upadlo i nie moglo sie podnies¢. W wyniku
stratowania zginety piecdziesiat trzy osoby, w tym czterdziesci cztery kobiety.
W filmie rezyser stawia teze, ze wine za te tragedie ponosi milicja bialoruska.
Wiekszos¢ milicjantow pilnujacych porzadku znajdowalo sie tuz przy scenie,
w kluczowym momencie nie bylo ich wiec przy stacji metra3°. Ponadto zabro-
niono zebranym uciekac przed deszczem prospektem Maszerowa, gdyz prezy-
dent Lukaszenka czesto przejezdza wzdtuz tej ulicy3l.

Jak stwierdza sam rezyser, w latach dziewiecdziesigtych zaczal sie nowy
okres w historii Bialorusi. I to zar6wno w sferze polityki, jak i kultury. Artysta
powinien odpowiedzie¢ na te zmiany, lecz biatoruska telewizja pokazuje tylko
skrawek rzeczywistosci. Daszuk zdaje sobie sprawe z faktu, ze jego filmy nie
trafig do tak szerokiego grona widzow, jakby sobie zyczyl, ale nie moze to by¢
powodem zaprzestania pracy tworczej. W swoim kraju oskarzony jest o jedno
przestepstwo — krecenie filmow. Nie boi sie w sposob glosny i stanowczy wy-
razac swojej opinii na temat prezydenta Aleksandra Lukaszenki i jego decyzji.
Jak sam przyznaje, jego praca moze by¢ niebezpieczna — naraza w ten sposob
na represje nie tylko siebie, ale tez swoich najblizszych. Dodaje jednak, ze
strach jest uczuciem normalnym dla czlowieka. Jako gtowny cel i powod kre-
cenia tego typu filmow, wskazuje che¢ dokumentowania najnowszej historii

swojego krajus2.

Podsumowanie

Wiktor Daszuk jest jednym z biatoruskich dokumentalistow opozycyjnych
dobrze znanych poza granicami swojego kraju. W swych filmach skupia sie
na pokazywaniu wizerunku prezydenta Aleksandra Lukaszenki i jego wsp6t-

30 Istnieje takze niepotwierdzona teoria, ze milicjanci bialoruscy zamkneli drzwi przy
wejsciu na stacje metra i stalo sie to bezposrednig przyczyng Smiertelnego Scisku. Tworzenie
roznych teorii i mitéw zwigzanych z tg tragedig wigze sie z faktem, ze teren, na ktorym od-
bywat sie¢ koncert, jest miejscem historycznych walk. Juz sam plan wybudowania tutaj stacji
metra spotkal sie z ogromnym sprzeciwem spolecznym i niezwykle mistycznie nastawieni
do zycia Bialorusini tragedie podczas koncertu traktuja jako kare boska za nieuszanowanie
pamieci polegltych w walkach.

31 Zamykanie ulic, ktorymi przejezdza prezydent, jest utrwalong na Bialorusi procedura.
Pojawiajacy sie zewszad funkcjonariusze (policja i stuzby specjalne) zatrzymujg ruch samo-
chodowy oraz ruch pieszych na kazdym odcinku podrozy Lukaszenki.

32 Zob. [online] <http://www.guardian.co.uk/film/2001/oct/18/artsfeatures>, dostep: 21.05.2010.
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pracownikow — wizerunku krytycznego, a wiec na wszystkich plaszczyznach
sprzecznego z propagowang przez bialoruskg telewizje publiczng wizjg tam-
tejszej wladzy.

Filmy Daszuka, niezaleznie od ich technicznego konserwatyzmu, zostaly
wyroznione na wielu festiwalach i pokazach filmowych. Zdobyte nagrody
i wyrdznienia odnoszg sie przede wszystkim do istoty przekazu. Przykladem
tego moze by¢ wspomniana nagroda Marka Nowickiego przyznawana przez
Helsinska Fundacje Praw Czlowieka za poruszanie kwestii praw cztowieka
w kinie. Taki stan rzeczy nie powinien dziwi¢, wszak kwestig pierwszorzedna
w kinie dokumentalnym jest tresc, a nie forma. Nalezy podkreslic, ze jako re-
zyser opozycyjny Wiktor Daszuk pracuje bez zadnego wsparcia finansowego ze
strony panstwa i radzi sobie calkiem dobrze, a forma filmoéw jest zadowalajaca.
Daszuk pelni jednoczesnie role swoistego kulturowego ambasadora Biatorusi
za granicg. Jest to tym bardziej wazne, ze inne dziedziny sztuki tego kraju
(na przyklad literatura) odzegnujg sie od tematyki politycznej i daza do uni-
wersalizacji tresci. Daszuk jako jeden z nielicznych wspoélczesnych artystow
biatoruskich podejmuje proby demaskacji rzadéw Lukaszenki, bierze na siebie
obowigzek rozpowszechniania informacji o rzeczywistym porzgdku politycznym
panujacym w jego ojczyznie. Filmy sg tozsame tematycznie, réznig sie jednak
forma. Rezyser czesto w sposob symboliczny zestawia postaé prezydenta z in-
nymi postaciami historycznymi lub wspélczesnymi, jak tez z wydarzeniami
majgcymi miejsce w Bialorusi. Kazdy dokument nasuwa roézne wnioski.

Wszystko to sprawia, ze Wiktor Daszuk pelni dosc¢ istotng role we wspot-
czesnym bialoruskim kinie dokumentalnym, ktore coraz wyrazniej obecne jest
na arenie miedzynarodowej. Tworcy filmow dokumentalnych z punktu widze-
nia opozycji starajg sie zainteresowac szersze grono ludzi tematyka bialoruskg
i nakresli¢ problemy dotykajgce ten kraj.

Filmoéw Daszuka na pewno nie mozna nazwac obiektywnymi. Trudno sobie
jednak wyobrazi¢, aby w takim kraju jak Biatoru$ powstal czysto obiektywny
dokument. Rezyser pokazuje naduzycia, oszustwa i przestepstwa dokonane
przez wladze panstwowe. Nic wiec dziwnego, ze telewizja publiczna pozostaja-
ca pod Scistg kontrolg prezydenta i jego ludzi, nie dopuszcza do emisji tego typu
programéw. Prezentuje natomiast obraz prezydenta jako przyjaciela ludu, dla
ktorego interes osobisty jest kwestig drugorzedng. Dobro spoteczenstwa jest
wartoscig nadrzedna, ktorg Biatorusini doceniajg w czasie wystgpien i uroczy-
stosci panstwowych, w ktorych Aleksander Lukaszenka bierze udziat.
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Streszczenie

Ninigjszy artykul ma na celu przedstawienie tworczosci dokumentalisty Wiktora
Daszuka i jej znaczenia zaréwno w kontekscie politycznym, jak i kulturowym dla roz-
woju kinematografii biatoruskiej. Ten opozycyjny rezyser podejmuje proby zilustrowa-
nia wspotczesnej Bialorusi, w ktorej rzady sprawuje Aleksander Lukaszenka i to wlas-
nie prezydent jest glownym bohaterem analizowanych dokumentow. Wspodlczesnie
kino biatoruskie zajmuje znaczgce miejsce wsrod innych gatunkow sztuki tego kraju.

Summary
Belarusian regime in the documentary films of Viktor Dashuk

The goal of this article is to present the output of the documentary filmmaker
Viktor Dashuk and its meaning in the political as well as the cultural context for
the development of Belarusian cinematography. This opposition director attempts to
illustrate the Belarus that Alexander Lukashenko governs. The president is the main
character of the analysed documentary films. Contemporary Belarusian cinema plays
an important role among other art genres in this country.
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Slow-czas, slow-cinema. Warstwa temporalna
wspolczesnego neomodernizmu
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Przygladajac sie filmom zrealizowanym przez rezyserow formacji neomo-
dernistycznej, bez trudu mozna stwierdzi¢, ze niekonwencjonalne zasady po-
rzadkowania warstwy temporalnej filmow stanowig o specyfice wspolczesnego
art-house’u. Lacza sie z innymi atrybutami artystycznego kina: strategiami
dedramatyzacyjnymi, inscenizacyjnym minimalizmem, akustyczng odrebnos-
cig filmow i kontemplacyjnym charakterem opowiadania. Wszystkie te walory
ksztaltujg osobng poetyke takich tworcow, jak: Aleksander Sokurow, Carlos
Reygadas, Tsai Ming-linag, Béla Tarr, Bruno Dumont, Albert Serra, Lisan-
dro Alonso czy Michelangelo Frammartino — rezyserow wyznaczajacych jakosé
wspolczesnego kina autorskiego.

Nie sposoéb jednak nie zaczaé od czasu, bo zar6wno tematyka neomoder-
nistycznych filmow, jak i charakter opracowanej dla nich narracji, odbioru,
a nawet dystrybucji poszczegolnych dziel opieraja sie na osobnych strate-
giach artystyczno-marketingowych. Widac to i w rytmie poszczegolnych scen,
i w specyfice narracyjnych elips, i w dtugosci utworéw, ktére wymagajg spe-
cjalnych form projekcji. Neomodernizm by¢ moze w tych wlasnie aspektach
nawigzat najscislejsza wiez z kinem dawnego modernizmu, wskrzeszajac osla-
wione koncepcje Bazinowskiego trwania i Deleuzjanskiego kina obrazu-czasu.
Kto wie, czy nie jest tez tak, ze zaproponowane przez francuskich teoretykow
koncepcje ulegly materializacji nie wtedy — w dobie modernizmu (ktory Bazin
zapowiadal, a Deleuze podsumowywal) — ale wlasnie dzis, gdy wahadlo ekspe-
rymentow z warstwg temporalng filmow znéw wychylito sie w strone brawury
awangardzistow.

Koncepcje Gilles’a Deleuze’a wydajg sie dzi§ najbardziej odpowiednie do
opisu slow-kina. Przezywaja tez renesans na gruncie teorii filmu, stajac sie
tematem konferencji naukowych i kolejnych publikacji. Aktualnosé ta moze za-
skakiwa¢, zwlaszcza w czasach, gdy na gruncie refleksji filmoznawczej bardziej
nosne staly sie paradygmaty metodologiczne zwigzane z produkcyjno-dystry-
bucyjna pragmatyka kina, postkolonialng analizg dyskursow mniejszosciowych
czy studiami nad kulturg konwergencji i ontologig nowych mediéw. Skoro jed-
nak slow-cinema zawiera sie¢ w konserwatyzmie swych awangardowych celow
1 nastawione jest na doSwiadczenie kina w formacie najbardziej tradycyjnym
1 niezaposredniczonym przez jakiekolwiek inne medium, to powrot do Deleuze’a
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nie wydaje sie przypadkowy i anachroniczny, lecz stanowi naturalng dla neo-
modernizmu metode deskrypcji.

A zatem, positkujac sie terminologig i tezami francuskiego filozofa, mozemy
przyjagé, ze istota opisywanego nurtu jest oswobodzenie czasu z zaleznosci wy-
niklych z dziatan filmowych postaci, a w konsekwencji — z fabuly i ruchu. Czas
nie musi by¢ juz narzedziem podlegtym fundamentalnemu w mainstreamie
nastepstwu zdarzen, lecz staje sie tematem filmu, podporzadkowujgcym sobie
ruch, filmowego bohatera i scenariusz — a w rezultacie tez widza. W dawnym
modernizmie nieskrepowany przeplyw sytuacji fabularnych zastepowat pryn-
cypia ciggu przyczynowo-skutkowego (jak u Resnais’go), natomiast we wspot-
czesnym slow-cinema prowadzi raczej do degradacji logiki konwencjonalnych
motywacji psychologicznych i spolecznych, ktore uzewnetrzniajg sie w ruchu
i dzialaniach. Dzi$ z emocjami bohateréw i charakterem Swiata przedstawio-
nego maja wiec korespondowac bezruch i monotonia, nie zas nieskoordynowa-
na dynamika obiektow w filmowej przestrzeni (jak u Felliniego i Altmana).
Roznica jest jeszcze jedna: w modernizmie zaleznoSci sensomotoryczne (jak
je opisywal Deleuze) pozwalaly na rozwdj subiektywnego trybu opowiadania
i to on stal sie glownym zrodtem i celem zainteresowania filmowcow (a kazdy
z nich — Resnais, Antonioni lub Fellini — czynil to na swoj sposob). Z kolei
w neomodernizmie kluczowa stata sie¢ sama materia $wiata, niezalezna od
narzuconych jej przez czlowieka pryncypiow opisu. Innymi stowy, esencjg
refleksji slow-rezyserow jest fizyczna i biologiczna substancja bytu, stata
i niezmienna — co wida¢ nie tylko u materialistow: Tarra i Dumonta, ale tez
u sensualistow i spirytualistow: Reygadasa i Sokurowa.

Kino neomodernistow jest wiec bardziej rzeczowe. Nie tyle realistyczne (bo
stanowitoby to kolejng konwencje, a zarazem demiurgiczng aktywnosc tworcy),
ile usitujgce wnikng¢ w samo tworzywo $wiata i — w logicznej konsekwencji
— filmowego medium. Slow-cinema unika tradycyjnych figur subiektywizmu.
Ogranicza sie do beznamietnego $ledzenia loséw bohatera i przygladania sie
mu w chwili bezruchu czy kontemplacji. Rozni sie zatem od koncepcji kina
dawnych dekad, bo modernisci promowali wspomniang juz swobode przepty-
wu zdarzen, ktora komentowata psychosomatyczng kondycje bohatera i byta
reprezentacjg jego subiektywnych odczué. W neomodernizmie jest inaczej — do-
minuje opisany w rozdziale o narracji dyktat chronologii, redundancja, po-
wtorzenia i niekonwencjonalna eliptycznosé sjuzetu. Mniej istotne sg procesy
mentalne, a wiekszg role odgrywa trwanie w niezmiennej sytuacji, stanowigcej
kierat codziennos$ci. Przykladow jest wiele — wspomnijmy jeden: sekwencje
snu Misaela z La libertad (2001) Lisandra Alonsa. To wowczas bohater, $nigc,
przebywa dokladnie w tej samej przestrzeni i w tym samym czasie, w ktorym
bylby na jawie — jako straznik, a zarazem wiezien miejsca i przynaleznej mu
narracji. Powtorzmy: czas w modernizmie jest zywiolem, pedem i ekspresjg
skomplikowanych mechanizméw poznawczych; w neomodernizmie jest nega-
tywnym doswiadczeniem czlowieka i putapka wegetacji, z ktorej nie sposob
sie wyrwac.
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W nurcie tym czesto pojawiajg sie zabiegi kreujace alternatywny wobec
historycznego porzadek zdarzen. Pojawiajg sie wiec figury czasu mitycznego
i sakralnego, wazng role odgrywa uniwersalizacja doznan i cyklicznosc¢ ruchu,
a takze pozorna sukcesja wypadkow i ich falszywe nastepstwo. Czeste sg za-
burzenia pierwotnej referencyjnosci zdarzen, utozonych w trybach narracji jak
najdalszej od konwencjonalnych wzorcow. Tak jest na przyktad w skromnej
i latwej do przeoczenia scenie wizyty bohateréow Miodu (2010) Semiha Kapla-
nodlu u religijnego uzdrowiciela. Przyjrzyjmy sie jej przez chwile, traktujac
ja w kategoriach egzemplifikacji typowych dla neomodernizmu proceséow. Ca-
tos¢ zdarzenia zawarta jest w dwoch ujeciach zmontowanych tak, bySmy nie
mieli zadnej watpliwosci, ze obcujemy z narracjg spojng czasoprzestrzennie.
W pierwszym z uje¢ widzimy duchownego przygotowujacego sie do ozdrowien-
czych modtéw nad malym Yusufem: chlopiec wstaje z kolan i cichutko odcho-
dzi w glab pokoju, po czym nieniepokojony przez nikogo spaceruje na palcach
po domu imama. W drugim ujeciu, zainteresowany cichym pobrzekiwaniem
naczyn, zmienia kierunek wedrowki i dociera do jadalni — ulokowanej juz nie
w domu duchownego, ale w jego wlasnym. Wowczas zasiada do stotu i roz-
poczyna konsumpcje $niadania (odpowiadajac na powitanie ojca porannym
,dzien dobry”).

Eliminacja zwyczajowej elipsy czasoprzestrzennej uruchomita u Kapla-
nodlu alternatywny system znaczen i emocji — obnizyla wiarygodnos$¢ nadaw-
czg filmu i naruszyla prawidla rzgdzace obiektywnym trybem opowiadania.
W to miejsce wprowadzita subiektywny czas pamieci, wewnetrzny mechanizm
wspomnien i energie oniryzmu. Puentg sceny jest bowiem poczatek nastep-
nego fragmentu filmu: Yusuf budzi sie budzi dzwiek dochodzacy z jadalni
(ten sam, ktory w poprzedniej scenie przywiodl go na sniadanie). Chlopiec
wstaje z t6zka, a potem wychodzi do kuchni. Tu zauwaza tylko matke — ojciec
o Swicie wyjechal z domu w poszukiwaniu miodu, pozostawiajac syna w cier-
pieniu i samotnosci. Oba zdarzenia: wizyta u imama i wyjazd ojca, powigzane
z obrazami podkreslajgcymi oniryczny charakter sceny, ulegly efektownemu
scaleniu. Odtad jasne pryncypia poznawcze i ontologiczna trwalo$¢ miejsca
musiaty zosta¢ zakwestionowane.

Podobne zabiegi nie sg w neomodernizmie zbyt czeste — Kaplanodlu jest
zresztg sposrod reprezentantow wspolczesnego slow-cinema jednym z najwy-
bitniejszych stylistow, lokujacym sie w formacji ,p6zZnego modernizmu”. Inni
tworcy postugiwali sie kategorig czasu w sposob bardziej mechaniczny, choé
zazwyczaj taki, ktory stawal sie niekonwencjonalny i utrudnial zrozumienie
referencyjnych zaleznosci rzadzacych swiatem przedstawionym. Celem neo-
modernistow, podobnie jak samego Kaplanodlu, byta bowiem Deleuzjanska
materializacja czasu — ujawnienie tych mechanizméw nastepstwa zdarzen,
ktore w mainstreamowym Kkinie pozostajg ukryte i ulotne, a co najwyzej sa
zastepowane skonwencjonalizowanymi kulturowo alegoriami (niegdys spada-
jacymi kartkami z kalendarza) lub stereotypowymi figurami stylistycznymi
(jak podkreslajacym uplyw czasu przenikaniem). Neomodernisci dekonstruujg
konwencje w podobny sposob jak modernisci — przez komplikacje stosunkow
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temporalnych miedzy poszczegélnymi ujeciami. Przy czym w nurtach nowofa-
lowych na szeroka skale stosowano wyrafinowane retrospekcje i migawkowe
flashbacki, zas obecnie chetniej wykorzystywany jest mechanizm wydluzania
czasu terazniejszego zdarzen (co pozwole sobie, przy analizie tworczosci Lisan-
dra Alonsa, nazwacé ,czasem terazniejszym niedokonanym”).

Modernizm staral sie scali¢ wspotczesnoS¢ z przesztoscig (czesto tez
z przyszloscig), a tryb obiektywny z subiektywnym, tworzac struktury nar-
racji samoswiadomej. Neomodernizm, precyzujgc podobne cele, uczynit to nie
przez ekspresyjny amalgamat niekonwencjonalnie tgczonych z sobg Srodkow
filmowego wyrazu, lecz przez redukcje i surowos¢ formy. Sposrod wielu za-
biegéw stosowanych w opisywanej formacji warto wymienic¢ kilka i poddac je
glebszej analizie. Bedzie to: minimalizacja uzycia elips czasoprzestrzennych,
rezygnacja z konwencjonalnej progresji planow zdjeciowych i wprowadzenie
w to miejsce montazu wewnatrzujeciowego, a takze wydtuzenie czasu projekgji,
eliminacja nastepstwa zdarzen i spowolnienie ich rytmu. Wszystkie te zabiegi
miaty pozwoli¢ na intensywny wglad w okreslong sytuacje fabularna, nie za$
ksztaltowac stereotypowy porzadek nastepstwa zdarzen; nie tyle ukazaé uptyw
czasu, ile raczej uwidoczni¢ wewnetrzng energie filmowej czasoprzestrzeni.

Eliminacja elips

Analize temporalnej specyfiki neomodernizmu zacznijmy od zabiegu pole-
gajacego na eliminacji czasoprzestrzennych elips. W klasycznie opowiedzianym
filmie zabieg ten jest istotg filmowego opowiadania: usuwa ze sjuzetu informa-
cje zbedne i podkresla te znaczenia, ktore stuzg opowiadaniu. Pozwala zawrzec
w mniej wiecej dwoch godzinach projekcji znacznie dtuzszy okres (nawet mi-
liony lat, gdy wrocimy pamiecig do 2001: Odysei kosmicznej (1968) Stanleya
Kubricka lub Drzewa Zycia (2011) Terrence’a Malicka). Kino wyksztalcito caly
repertuar konwencji podkreslajacych uptyw czasu — od wspomnianych juz kar-
tek spadajacych ze Sciennego kalendarza po charakterystyczne dla wspoétczes-
nego kina gwaltowne przeskoki w czasoprzestrzeni.

To, jak tatwo jest manipulowac tego rodzaju przyzwyczajeniami widza,
mozna bez trudu dostrzec nawet w filmach zapowiadajacych neomodernizm.
Chocby w Poza prawem (1986) Jima Jarmuscha, gdzie w jednej scenie trojka
bohaterow postanawia uciec z wiezienia, a w nastepnej jest juz na wolnosci.
Wszystkie obrazy, ktore w klasycznym kinie wieziennym bylyby istotg filmo-
wego gatunku (przygotowanie do ucieczki, zwodzenie straznikow, precyzyjna
realizacja planu lub gorgczkowe improwizowanie w razie klopotow), zostalty
przez Jarmuscha usuniete, a zamiast nich wyeksponowano te wydarzenia,
ktore mainstreamowy rezyser zawartyby w elipsie. To wazna obserwacja, bo
nieusuniecie pozornie niewaznych informacji, nudnych i niepopychajacych ak-
¢ji do przodu, niesie z sobg réownie duze znaczenie jak eliminacja tych, ktore
powinny zostac. Alfred Hitchcock ukul stawng maksyme, ze film jest niczym
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innym jak tylko zyciem, z ktorego wymazano nudne fragmenty. Jarmusch
— a za nim wigkszo$¢ neomodernistow — albo usuwa te ciekawsze, albo wrecz
sadzi, ze tych ciekawszych po prostu nie ma.

Za przyklad tej strategii moze postuzy¢ chocby Szatanskie tango (1994)
Béli Tarra. Powstale na podstawie dos¢ krotkiej powiesci Laszlo Kraszna-
horkaia (odpowiedniej na zwykly, dwugodzinny film), zostalo skomponowane
w siedmioipdtgodzinng adaptacje. Rezyser nie dopisat do pierwowzoru zad-
nych nowych zdarzen, ale zarazem ich nie skondensowat, wykorzystujac na-
turalny dla kina jezyk lapidarnego skrotu. Raczej rozciagnat fabute i wydtuzylt
ja w czasie. Dzieki temu na ekranie mogl pojawié sie Swiat, ktorego gtowna
wlasnoscig stalo sie wyczekiwanie, oraz bohater, ktérego egzystencje okreslity:
wegetacja, monotonia, odretwienie i pozornos¢ zmiany. Jedynie taki rozmiar
dzieta — twierdzit Tarr — pozwolil widzowi wtopic¢ sie w psychofizyczng kondy-
cje protagonisty oraz odczuc jego emocje i bezsilnos¢. Dlatego rezyser zrezyg-
nowat z elips, ktore w klasycznym filmie usunetyby ze sjuzetu dlugie minuty
przemieszczania sie bohater6w z miejsca na miejsce, a takze frazy montazowe
ujecie—kontrujecie, ktorych substytutem staly sie redundantne powtorzenia
tych samych wydarzen, pokazanych jednakze z opozycyjnej perspektywy.

Wydtuzenie czasu trwania filmowych zdarzen niekiedy wiec wynika z na-
stroju filmu lub z jego gatunkowej przynaleznosci, a czasami stanowi anomalie
prowadzgca do znaczen implicytnych. Zazwyczaj jednak filmowe opowiadanie
jest oparte na elipsie, a odbiorca logicznie i bez trudu wypeinia czasoprze-
strzenng luke. Jej brak nuzy, nie pozwala ekscytowac sie akcjg i kaze kon-
centrowac sie na sytuacjach, ktorych istotno$¢ wydaje sie niewielka. Tak jest
na przyktad w Pewnego razu w Anatolii (2011) Nuriego Bilge Ceylana, gdzie
dramaturgiczne pauzy, sceny odretwiajacego wpatrywania sie w jeden punkt
i rezygnacja z ciecia podkreslaty zarowno zmudnos¢ procedur sledczych, jak
i dojmujgcg melancholie bohateréw. Ostatecznie to ona — nie za$ intryga kry-
minalna — stala sie tematem filmu.

Czas trwania

Wroémy raz jeszcze do podstawowej obserwacji: kluczowsg wlasnoscig neo-
modernizmu, wyniklg z jego filozofii i poetyki, jest postulat zastgpienia dzia-
tania i zmiennosci trwaniem i monotonig. Pokazaé¢ to mozna nie tylko przez
eliminacje elips i redundantng repetycje zdarzen, ale tez przez ekspozycje tych
elementow fabuly, ktore wigza sie ze statycznoscig §wiata i niezmiennoscig
psychofizycznej kondycji bohatera — a zatem nie wynikajg z dynamiki ich czy-
now lub energii zewnetrznych proceséw. Tak jest na przyklad u Lava Diaza
we Florentinie Hubaldo (2012), gdzie beztadna wioczega tytulowej bohaterki
zostala pokazana w dlugim ujeciu pustej drogi. To wowczas maltretowana
przez sadystycznego ojca Florentina, uciekajgc przed oprawcg w lesne zagaj-
niki i na pola, powoli i wytrwale wspina sie w gore, w pewnej chwili mijajac
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nieruchomo ustawiong kamere. W klasycznej narracji wedrowka bohaterki
zostataby zastgpiona elipsg wyrozniajgca zrodto i cel podrézy. Diaz odwrocit
mechanizmy mainstreamowego kina: nie interesowalo go bowiem zdarzenie,
jednostkowy epizod i efekt staran, lecz psychomotoryczna sytuacja bohaterki,
ktorej kazdy wysilek utrwalal co najwyzej stan pierwotnej niezmiennosci, po-
zbawionej poczatku i konkluzji.

Tak dzieje sie w wielu neomodernistycznych filmach, gdzie nawet sytuacje
o potencjale efektownej puenty stajg sie nudnawe i ospale. Atrakcyjnos¢ kina
glownego nurtu w duzej mierze wynika z ruchu, dynamicznego tempa i nar-
racyjnego skroétu, a film przyzwyczail nas do artystycznej i dramaturgiczne;j
kondensacji, nie zas do rozciggnietego w czasie trwania. W neomodernizmie
jest na odwrot: sceny wymagajace skrotu dtuzg sie niemitosiernie, a obrazy,
od ktorych oczekujemy zwolnionego ruchu i repetycji opartej na multiplikacji
perspektyw (np. w scenach walk i strzelanin w kinie sensacyjnym), trwajg tak
szybko, ze nie sposob dojrze¢ wyczekiwanych przez widza detali.

Nierzadko naklada sie na to arbitralna decyzja narratora skupiajgcego
sie na tych fragmentach diegezy, ktore okazujg sie nieatrakcyjne poznaweczo.
Tak jest chocby w finale Cztowieka z Londynu (2007) Béli Tarra, gdy w scenie
morderstwa dokonanego przez Maloina na Brownie widz zmuszony jest do
wpatrywania sie w drzwi przyportowej drewutni (co zapewne stanowilto cytat
z finalowego ujecia Rekonstrukcji (1971) Theo Angelopoulosa). Bohater Tarra
znika za nimi, a kamera bezradnie zostaje i czeka. W tym czasie dokonuje sie
zbrodnia, a jej substytutem jest nieruchomy kadr i odgtos szumu morskich fal.
W koncu Maloin wychodzi z wnetrza chaty, opuszcza widoczng czes¢ diegezy,
a my — zamiast ciala zabitego mezczyzny — wpatrujemy sie w symboliczny
w tym kontekscie detal zatrzasnietej ktodki.

Neomodernisci w miejsce dynamiki wprowadzajg wiec statycznos$c. Ujecie
zaczynaja od pustej przestrzeni, do ktorej dopiero po chwili dociera bohater.
Jesli od poczatku znajduje sie on w kadrze, to do okreslonego w scenariuszu
czynu przystepuje po kilku dtugich chwilach bezruchu (tak jest u Tsai Ming-
lianga w zabawnych scenach niespiesznego ,zrywania sie” z t6zka na dzwiek
dzwonka do drzwi lub palenia papierosa w odretwiajacym zdarzenie ceremo-
niale). Slow-cinema stanowi zatem wyraz buntu wobec konwencjonalnej logiki
nastepstwa zdarzen, redukujac przy tym konwencjonalne mechanizmy aktor-
skiej ekspresji. Dedramatyzacja i antypsychologizm obniza klarownos¢ opisu
spoteczno-kulturowych uwarunkowan bohatera i wiecej znaczen dociera do nas
poza ruchem i dzialaniami protagonisty niz za posrednictwem sztampowych
grymasow twarzy, czynow i dialogu.

Niezwykle przyklady tego rodzaju strategii docierajg do nas zwlaszcza
z krajow Ameryki Lacinskiej, w ktorych niski horyzont poinformowania widza
stal sie niemal strategig komunikacyjng tworcow. I tak w nagrodzonym na
festiwalu Nowe Horyzonty filmie Od czwartku do niedzieli (2012) Dominga
Castillo Satomoyota, opowiadajacym o wakacyjnej eskapadzie czteroosobo-
wej rodziny, nasza wiedza o $wiecie i uczuciach targajacych dorostymi nie
jest wieksza od poziomu poinformowania dzieci siedzgcych na tylnej kanapie
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samochodu. Kamera przyjmuje ich punkt widzenia, a Swiadomos$¢ rozpadu
malzenstwa dociera do nas i do dzieci niejako mimochodem, w toku lgczenia
marginalnych informacji i uwrazliwienia sie na obserwacje naptywajace z tta
intrygi, spoza jej gtdwnego toku.

Aby proces nabywania wiedzy byl wiarygodny (poznawczo i psychologicz-
nie), musi wiec trwaé — nie za$ zawezac sie do lapidarnego komunikatu, za-
wartego w zwiezlych temporalnie reprezentacjach. W neomodernizmie jest to
szczegolnie wazne, bo wiarygodnosc¢ okreslonych sytuacji scenariuszowych jest
niczym innym, jak tylko funkcjg ich powolnego rozwoju i cierpliwosci widza.
W koncu trudno sobie wyobrazi¢ rownie wyrafinowana i prawdziwg analize
monotonii nad te, ktorg Chantal Akerman zaproponowala w swym ,thrillerze
o codziennosci” — Jeanne Dielman (1975). Podobnie jest w wielogodzinnych
opowiesciach o depresji (Melancholia [2008] Lava Diaza i Eureka [2000] Shinji
Aoyamy), w opisie zaloby (Hamaca Paraguaya [2007] Paz Enciny) i apokalipsy
(Kon turynski [2010] Béli Tarra). Analizowane przez tych rezyseréw sytuacje
nie sg przeciez tylko ciagiem zdarzen, ale przede wszystkim kontemplacjg
stanu, delikatng fluktuacjg i falowaniem trwania, w ktorym zmiennos¢ jest
ledwie dostrzegalng anomalig sytuacji wyjSciowej. Niemal niewidzialng, cho¢
majgcg fundamentalne znaczenie.

Odwracanie znaczen

Nietypowe stosunki temporalne zwykle wytracajg nas z automatycznej pro-
dukgji znaczen, prowadzgc w sfere implicytnych senséw. Te ostatnie zalezg od
kontekstu. Gdy Bruno Dumont niemal w kazdym ze swych filméw pokazuje
bohateréw oddajacych mocz, to w widzu wytwarza sie szczegélna konfuzja
poznawcza. Sytuacja jest w zasadzie naturalna, wrecz bardziej realistyczna
niz w zwyktym filmie. Niemniej konwencje przedstawieniowe nauczyty odbior-
ce, ze fizjologie czlowieka usuwa sie ze sjuzetu za posrednictwem elipsy i co
najwyzej rekonstruuje sie jg w procesie tworzenia fabuly. Innymi stowy, jesli
bohaterowie Dumonta oddajg mocz, to znaczy, ze jest to skrotowo ujety sygnat
skierowany przez narracje do widza, iz fizjologia jest czyms$ wiecej niz feno-
menem zepchnietym na margines zdarzen (nieobecnym, bo zbyt oczywistym).
Stanowi wazny aspekt definiujgcy bohatera i §wiat przedstawiony, akcentujac
— w tym wypadku — jego materialng, biologiczng konstytucje.

Podobnie jest w neomoderrnistycznych kryminatach. Alan Clarke, reduku-
jac analizowane przez siebie zbrodnie do obrazu maszerujgcych po bezludnych
przestrzeniach ludzi (Stor [1989]), zastgpit naturalng w kinie sensacyjnym
produkcje motywacji fizjologicznym mechanizmem ruchu. Cytujacy go Gus
Van Sant, w tak samo zatytulowanym filmie (2003) wybral tymczasem sil-
ny emocjonalnie proces identyfikacji z bohaterami, bo cho¢ zbrodnie pokazatl
z ukosa, sprowadzajac je do szybkich i niesatysfakcjonujacych obrazow, to
zdecydowal sie na indywidualizacje kazdej z ofiar. Towarzyszyl im na kilka
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godzin i minut przed $miercig, sledzac ich marzenia, oczekiwania i talenty,
ktore w wyniku bezsensownej zbrodni juz sie nie rozwing. Znéw temporalne
anomalie i niekonwencjonalna aranzacja sjuzetu otwieraly przestrzen impli-
cytnych odczytan, ktore Clarke’a kierowaly ku krytyce spolecznej zawartej
w czystym behawioryzmie, za§ Van Santa — ku empatycznemu utozsamieniu
sie z poszczegolnymi ofiarami, co miato stanowic opor wobec — wyczekiwanych
w tego rodzaju filmach — populizmu i sentymentalizmu.

Statycznos¢

Opisywane w neomodernizmie miejsca i sytuacje fabularne nierzadko przy-
wodzg na mysl wiezienne cele, a ulokowani w nich protagonisci — samotni
i odseparowani przestrzennie — tracg zdolnos¢ do jakiegokolwiek aktu komu-
nikacji. By¢ moze w tej wtasnie strategii ujawnia sie charakterystyczna dla
slow-cinema awersja do fundamentalnej wlasciwosci wspolczesnego sSwiata,
czyli do generowanego przez coraz to nowe technologie wymiany informacji
dyktatu wszechobecnosci i omnipotencji. Metaforg wspoélczesnego kina — jak
juz wezesniej wspomniatem — staje sie autyzm, ktory zastapit charakterystycz-
ny dla poprzednich dekad dynamizm schizofrenicznej hiperaktywnosci i mul-
tiplikacji. Neomodernizm jest tego przykladem: bohaterowie nie tyle tkwig
w przestrzeni skazanej na niezmiennosc, ile ulegajg w niej skrajnej izolacji —
i to nie tylko w relacjach ze Swiatem zewnetrznym, ale tez w ramach we-
wnetrznej struktury, do ktorej naleza.

Stad bezruch, apatia, melancholia i milczenie, bo niewiara w zdolno$¢ do
odmiany losu wpedza w rezygnacje i stagnacje. Bezczynno$¢ obejmuje cie-
lesnos$¢ bohaterow, martwota zastepuje wszelkg aktywnosé, a zastdj dziatan
wstrzymuje czas. Wszystkie wydarzenia i procesy dokonuja sie jakby poza bo-
haterami — nawet bez ich wiedzy i §wiadomosci, w nieobejmowalnej wzrokiem
czesci diegezy. To stamtad nadchodzi apokalipsa w Koniu turynskim Tarra
i milenijna epidemia w Dziurze (1998) Tsai Ming-lianga, to gdzies tam jest
alternatywny i cywilizowany swiat, tak odlegly, ze az nierzeczywisty dla bo-
haterow Jeziora (2008) Philippe’a Grandrieux. Drugorzedny jest Bergsonowski
dylemat: czy to ruch okresla czas, czy raczej jest jego funkcjg. Gdy odretwienie
i niemoc opanowuja bohateréow i przyrode, takze czas ulega unieruchomieniu.
Co najwyzej ujawnia sie¢ owa — wspomniana juz nieraz — wewnetrzna energia
bytu: nieokielznana i niezalezna od bohatera, zwykle tez niedostrzegalna, bo
w klasycznym kinie zastepowana jest przez dzialanie.

Tg energig bywa powolny rozklad $wiata — zaréwno zewnetrznego
w wizjach apokalipsy u Tarra czy epidemii u Tsaia, jak i wewnetrznego —
w opisie depresji u Diaza i schizofrenii u Moodyssona. Czasami rozpad rzeczy-
wistosci jest konsekwencjg biedy i spotecznego marazmu. Celuja w tym tworcy
latynoamerykanscy — chocby Rodrigo Moreno w Ochroniarzu (film ttumaczo-
no takze jako Cieni [2005]). Tytulowym bohaterem jest tutaj funkcjonariusz
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wysoko postawionego urzednika panstwowego, ktorego egzystencja sklada sie
nie tylko z niezmiennej powtarzalnosci tych samych zadan, ale tez z poniza-
jacej bezczynnosci. Ochroniarza spotykamy wiec, gdy ditugie godziny czeka
na swojego pryncypata w ministerialnych korytarzach lub tkwi w bezruchu
w limuzynie i palacowych przedpokojach. Zawsze gotowy na nagle wezwanie,
milczacy i samotny, definiowany jest przez stagnacje, odretwienie i wpatry-
wanie sie¢ w zegar, ktorego wskazowki niemiltosiernie sie wlokg. Powtorzmy:
specyfika ptaszczyzny temporalnej neomodernistycznych filmow w ogromnej
mierze stanowi reprezentacje sensomotorycznej sytuacji bohateréw — ich cat-
kowitej bezsilnosci wobec zewnetrznych mechanizméw bytu, na ktore odpowie-
dzig jest jedynie pasywne oczekiwanie lub apatia.

Czyz to nie jest tez gtéwna przyczyna narracyjnej koncepcji w Smierci pana
Lazarescu (2005) Cristi Puiu — dwuip6lgodzinnej golgocie umierajacego starca,
ktorego podroz od jednego do drugiego szpitala sprowadza sie do bezczynnego
czekania, by napotkane osoby podjety jakgkolwiek aktywnos$¢? Czas nie stoi
tu w miejscu; powoli, lecz nieustannie przesuwa wskazowki zegara, stajac sie
wrogiem bohatera i przeksztalcajac nuzaca fabule w thriller. U Puiu napiecie
buduje wiec termometr, potrzebujacy czasu, by prawidtowo wskazaé tempe-
rature chorego, pusta izba przyjec z ospatym pielegniarzem i dtugie wyczeki-
wanie na przybycie ambulansu — stowem wszystko to, co w konwencjonalnym
serialu medycznym dzieje sie w ciggu kilkunastu sekund projekcji. Tam caty
mechanizm Swiata wydaje sie podporzadkowany potrzebie ratowania zycia,
tu pozostaje obojetny i niemal bezczynny, wyrazajac sie nie przez dzialania
i punkty kulminacyjne, lecz niekonczgce sie retardacje, dla ktérych nawet
w finale filmu nie przewidziano stosownej puenty.

Elementem ikonografii filmowego neomodernizmu stat sie¢ wiec nieprzy-
padkowo zegarek — ironiczny kontrapunkt dla znajdujacych sie w impasie bo-
hateréow. Bertha z Bitwy w niebie (2005) Carlosa Reygadasa sprzedaje w pod-
ziemnym przejsciu kolorowe budziki, Beto z Parque via (2008) Enrique Rivero
na odchodne z pracy zostaje obdarowany zegarkiem na reke, a czas trwania
rozmowy prowadzonej na klatce schodowej w Smierci pana Léazdarescu odmie-
rza rytm automatycznie wylaczajacego sie sSwiatta. Czas wyzwala sie spod
kontroli konwencji, ruchu i dzialan bohateréw. W rownym stopniu zatrzaskuje
ich w stanie niezmiennego trwania, jak tez odbiera wiare w dostepnos¢ alter-
natywnych form egzystencji. Czas plynie tu powoli, lecz nieublaganie. Nuzy,
ale tez bezpowrotnie odbiera nadzieje na dokonanie zmiany. Pozwala zatopi¢
sie w doswiadczanej chwili i materii, ale nie daje szans na jej okielzanie.

Spoéjna przestrzen
Ten rodzaj odczuc wspiera montaz wewnatrzujeciowy — jeden z najbardziej

charakterystycznych zabiegéw inscenizacyjnych filmowego neomodernizmu.
Dzieje sie to nieprzypadkowo, bo slow-cinema preferuje sceny rzadko dzielone
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cieciem montazowym, a czeSciej zawarte w jednej perspektywie i bez kon-
wencjonalnie opracowywanej progresji planow zdjeciowych. Konsekwencja tej
poetyki jest dystans do stereotypowo aranzowanej warstwy emocjonalne;j fil-
mu, a takze niwelacja potencjalnego dynamizmu fabut, w zastepstwie ktorego
pojawiaja sie specyficzne wizualizacje statycznosci.

W neomodernizmie figur montazu wewnatrzujeciowego mozemy znalezé
bez liku. Ich mistrzowskie reprezentacje pojawialy sie juz u depozytariuszy
modernizmu — jak w filmach Theo Angelopoulosa, gdzie poetyka dtugich ujec
kontrastowala z gwaltownym rytmem kina lat siedemdziesigtych i osiemdzie-
sigtych XX wieku. Pézniej wyrafinowane ujecia-sekwencje ozdabiaty zwlaszcza
filmy Béli Tarra, ktory powolny ruch bohaterow kontrapunktowal wyszuka-
nym zestawem delikatnych panoram, steadicaméw, travellingéw i najazdow
kamery. Tak byto w kilku ekwilibrystycznych scenach — cho¢by w obrazie skta-
dania zeznan w finale Potepienia (1989) lub w rozmowie Morrisona z Brownem
w Czltowieku z Londynu.

Do historii kina przeszta tez sekwencja pacyfikacji szpitala z Harmonii
Werckmeistera (2000), czyli siedmiominutowe ujecie zrealizowane w jedno-
stajnym ruchu kamery, ktora uparcie sungc do przodu, odstaniata kolejne sale
niszczonego przez anonimowy thum obiektu. Monotonia obranego przez Tarra
rytmu zamienita zywiol destrukcji w akt metodycznej eksterminacji, a jej kul-
minacja byl moment zdarcia kurtyny (jak w spektaklu teatralnym), za ktorg
pojawila sie sylwetka nagiego starca. Wychudzony i bezbronny stanowit sym-
bol ofiar wszelkich dwudziestowiecznych dyktatur i totalitaryzmow — tak jak-
by caly film mial sta¢ sie alegorig lub bilansem mijajgcego w chwili premiery
stulecia. Po tym zdarzeniu kamera rozpoczeta powolny odwrot z miejsca kazni,
wienczgc ujecie zblizeniem twarzy jednego ze Swiadkow zbrodniczych dzialan,
a niedtugo tez pacjenta szpitala psychiatrycznego, niezdolnego poradzic¢ sobie
z wszechobecnoscig zla.

Kazdy tworca neomodernizmu postugiwat sie chwytem ujecie-sekwencja na
wlasny sposob. Wspomniani Alan Clarke i Gus Van Sant, uzywajac do sledze-
nia bohaterow steadicamu, zawezali pole widzenia kamery do najblizszej pro-
tagonistom przestrzeni, pozbawionej kontekstu i punktu odniesienia. Inaczej
czynit Tsai Ming-liang, ktory dobieratl dla kazdej sceny jedna perspektywe i co
najwyzej lekkg panoramg towarzyszyt samotnie przemieszczajacym sie boha-
terom. Na swdj sposob wykorzystywat takze chwyt montazu wewnatrzkadro-
wego Michael Haneke, komponujac z ruchu kamery, a zwlaszcza filmowych po-
staci, kunsztowne formy narracji polifonicznej (jak w mistrzowskiej introdukcji
Kodu nieznanego [2000]). By¢ moze najbardziej efektowny przyktad montazu
wewnatrzujeciowego pochodzi jednak z Le quattro volte (2010) Michelangela
Frammartino, gdzie ulokowana w jednym miejscu kamera, panoramujac raz
w jedna, a raz w drugg strone, ujawniata zdarzenia (bgdz juz tylko ich efekty)
dokonujgce sie w osobnych fragmentach filmowanej przestrzeni. Przyjrzyjmy
sie blizej tej sekwencji.

Plan zdjeciowy Frammartino sklada sie z kilku niezaleznych fragmentow:
zagrody pelnej koz, zaparkowanej na niewielkim wzgorzu ciezarowki, a takze
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placyku prowadzacego do budynkow mieszkalnych i rozstaju drog. W pierw-
szym epizodzie sekwencji widzimy grupke chlopow podjezdzajacych ciezarow-
kg na placyk i zabezpieczajacych pojazd (kotkiem wlozonym pod koto) przed
zsunieciem sie w d6t. Bohaterowie idg po reszte uczestnikow procesji, a w tym
czasie jeden z nich przebiera sie w stroj Chrystusa. Zaciekawiony dziwnie
zachowujgcym sie mezczyzng pies zaczyna na niego szczekac. W koncu placyk
wypehlia sie thumem patnikéw, ktorzy ubrani w odéwietne stroje wyruszaja
w towarzystwie orkiestry na koscielng procesje. Kamera odprowadza ich pa-
noramg na skrzyzowanie drog i przytrzymuje chwile, gdy odchodzg w glab
kadru. Potem wraca do punktu wyjscia, gdzie koncentruje sie na ujadajacym
psie, niepozwalajacym przebiec spéznionemu na procesje chtopcu. Bohaterowi
w koncu udaje sie przechytrzy¢ zlosliwego czworonoga i w podskokach poda-
zy¢ za niewidoczng juz procesjg. W tym czasie ujadajacy pies zwalnia blokade
ciezarowki, ktora zaczyna zsuwac sie w strone zagrody. Widzowi dane jest
zobaczy¢ tylko poczatkowe stadium ruchu auta (panorama odprowadzata wow-
czas biegngcego chlopca), ustyszeé z przestrzeni pozakadrowej odglos rozbija-
nej bramy, a potem (po powtornej panoramie) dojrze¢ konsekwencje wypadku:
wbity w ogrodzenie samochod, walesajace sie po placu kozy i wcigz biegajacego
miedzy nimi psa.

Montaz wewnatrzujeciowy stwarzal wiec filmowcom liczne mozliwosci
efektownej inscenizacji zdarzen — kontrolowat czas i przestrzennie uspojniat
diegeze. Wytwarzany przez niego mechanizm produkecji znaczen opierat sie
przy tym na Swiadomosci istnienia pozakadrowej czesci Swiata przedstawio-
nego — niedostepnej, lecz rozwijajacej alternatywna linie fabuly. To wazna
konstatacja, bo montaz wewnatrzujeciowy tylko na pozor podkreslal podmio-
towy status filmowej narracji. Czesciej za$ stawat sie takim mechanizmem
deskrypcji zdarzen, ktory uzaleznial sie od obranej w poszczegolnych fazach
ruchu perspektywy, tracgc zarazem dostep do alternatywnych punktow widze-
nia. Chwyt ten Scisle tgczy sie wiec z opisang w rozdziale o narracji regresjg
instancji nadawczych filmu, cho¢ zarazem intensyfikuje wglad w okreslony
wycinek Swiata przedstawionego. Do jego opisu nie wykorzystano juz typowe;j
dla mainstreamu dynamicznej fragmentaryzacji czasoprzestrzeni, bo sam rytm
filmu musiat korespondowac z motoryka ekranowego bohatera — ztapanego
w pulapce trwania w jednym tylko miejscu, nie za$ zdolnego do omnipotentne;j
wszechobecnosci.

Dtlugos¢ fali

7Z montazem wewnatrzujeciowym wigze sie takze szczegbélny w neomoder-
nizmie charakter odbioru filméw. Nie jest prawda, jakoby nurt ten specjalizo-
wal sie w dzietach o znaczgco przekroczonym czasie trwania projekcji. Natu-
ralne dla slow-cinema (i slow-watchingu) znuzenie wynika bardziej z zabiegow
dedramatyzacyjnych: monotonnego rytmu poszczegdolnych dziet i eliminacji
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konwencjonalnie pojmowanych zdarzen. Oczywiscie trudno nie wspomnieé
o legendarnych w tym kontekscie projektach, zawartych w wielogodzinnych
spektaklach filmowych, w ktorych linia fabularna byta ciensza niz w niejed-
nym klasycznie opowiedzianym dziele. Takie byto Szatanskie tango i Korn tu-
rynski Tarra, Melancholia i Florentina Hubaldo Diaza, Mréz (1998) Kelemena,
Aurora (2010) Puiu i Eureka Aoyamy, jak rowniez prekursorskie dla neomo-
dernizmu filmy Akerman, Wendersa i Angelopoulosa. Ale nawet te wymienio-
ne wyzej (poza dostownie kilkoma wyjatkami) trwaja okoto trzech—czterech
godzin, a wiec tyle czasu, ile mozliwe jest do objecia podczas jednej projekcji
bez przerw wymuszonych nakazami fizjologii. Nie dtugosé filmow stanowi za-
tem wyzwanie dla odbiorcy, lecz ich rytm, eliminacja klasycznie rozumianej
akcji i niekonwencjonalna narracja.

Dramaturgia mainstreamowego kina przypomina dzi$ staccato dynamicz-
nie powigzanych z sobg audiowizualnych atrakcji. Neomodernizm preferuje
natomiast delikatne falowanie znieruchomiatych tableaux, ulokowanych na
wydtuzonej w czasie amplitudzie powolnych zmian. Klasycznie rozumianego
materiatu fabularnego jest w tego rodzaju filmach co najwyzej na obraz krot-
kometrazowy, cho¢ — powtorzmy raz jeszcze — to nie dziatanie, lecz wnikniecie
w dang sytuacje fabularng (trwajaca przeciez okreslong ilos¢ czasu) jest tema-
tem neomodernistycznych filmow. Niegdys kino stuzylo przyspieszeniu — czasy
byty wolne, dostep do oddalonych przestrzennie atrakcji byt utrudniony. Dzis
zyjemy w czasach szybkiego transportu, telewizji, Internetu i wszechobecnosci,
wiec kino — a przynajmniej opisywany przeze mnie nurt — stal sie enklawg
spowolnienia, jedyng przestrzenig odrzucajacg prymat doznan fragmenta-
rycznych, multiplikowanych i eliptycznych. Slow-life staje sie filozofig zycia,
a slow-watching naturalnym dlan formatem recepcji.

Znuzenie w neomodernizmie wynika nie tylko z watlej liczby zdarzen, ale
tez z rozczarowujgcej widza inscenizacji, ktora nawet nie probuje wyksztalcié
kontrastowej wobec fabuty ekspresji i dynamiki. Tak jest zaréwno u Alonsa,
ktory sledzi ciggle wedrowki bohaterow, jak i u Jarmuscha, portretujgcego bo-
hateréw w stanie apatycznego przygotowywania sie do podjecia ,wymuszonych
scenariuszem” dziatan. Najbardziej ekstremalne przyklady rytmu zredukowa-
nego do granic znieruchomienia pojawiajg sie w filmach ulokowanych na gra-
nicy miedzy kinem fabularnym lub dokumentalnym a eksperymentem, przy-
wodzacymi na mysl instalacje galeryjne. Zaliczytbym do nich opisywany jako
serial projekt Aleksandra Sokurowa zatytutowany Uduchowione gtosy (1995),
czyli kilkugodzinng opowies¢ o oddziale rosyjskich zolnierzy stacjonujgcym na
pograniczu tadzycko-afganskim. Rezyser stworzyt w tym filmie bodaj najbar-
dziej antybohaterska wizje wojennej egzystencji, nie wplatujac sie zarazem
w emocjonalng postulatywnos¢ pacyfizmu. Pokazal stuzbe wojskowg w diugich
ujeciach i dalekich planach, w bezruchu, milczeniu i monotonii, dla ktorych
introdukcjg stal sie nieznosnie nuzacy pierwszy odcinek serialu, ujmujacy
w nieruchomej i pozbawionej cie¢ perspektywie puste pole, ledwo widoczne na
horyzoncie krzewy i przemieszczajace sie w oddali sylwetki zolnierzy.
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Podobne ,instalacje” zaaranzowali tez Abbas Kiarostami w filmie Pieé
(2003) i James Benning w wiékszouci swych prac. Iranski klasyk podzielia swe
dzietio na tytutiowe piéa czéuci i w kaydej z nich pokazau z jednej perspektywy
(ponoa stylizowanej na sposéb ulokowania kamery u Yasujiré Ozu) morskie
wybrzeye, po ktorym — jak w przedostatniej i najdynamiczniejszej czesci utwo-
ru — spacerujg kaczki. Arbitralne punkty widzenia kamery obieral tez Benning,
filmujgc chmury (Ten Skies [2004]), jeziora (13 Lakes [2003]) lub przejezdza-
jace pociagi towarowe (RR [2007]). Najciekawszy w tym kontekscie jest intry-
gujacy eksperyment Sharon Lockhart zatytulowany Przerwa na lunch (2008).
W tym trwajacym okoto godziny filmie amerykanska rezyserka pokazata zda-
rzenia rozgrywajace sie co najwyzej dziesiec—pietnascie minut, zwalniajac tem-
po zdarzen dzieki uzyciu prostego chwytu slow-motion. Jej obraz sklada sie
z jednego ujecia, bedgcego powolnym najazdem kamery wzdluz waskiego kory-
tarza stanowigcego szatnie i miejsce odpoczynku grupy anonimowych robotni-
kow. W tytutowej przerwie na lunch bohaterowie siadajg na tawkach, wyjmujag
przygotowany w domu posiltek i rozpoczynaja krotkg konsumpcje. Zapadajag
przy tym w naturalne w chwili wytchnienia odretwienie. Lockhart dobranym
przez siebie chwytem dramaturgicznym wydtuza zaobserwowana sytuacje, do-
konuje jej indywidualizacji i intensyfikuje walor emocjonalny. Wprowadza przy
tym wazny ideologicznie i krytyczny spolecznie przekaz — wszystko to czyniagc
nie w warstwie fabularnej, lecz w transpozycjach filmowej formy.

Detal rytmu

Sharon Lockhart, James Benning, a czasem tez Aleksander Sokurow sg
zaliczani do pojemnej kategorii filmu eksperymentalnego. Ich pomysty — naj-
bardziej ekstremalne na gruncie neomodernizmu — nie odbiegajg wszak od
chwytow stosowanych przez bardziej ,konwencjonalnych” tworcow slow-
-cinema. Spowolnienie tempa zdarzen i rytmu osiggane jest wiec na kilka spo-
sob, a gramatyka wspotczesnego kina autorskiego nalezy w tym wzgledzie do
najbardziej wyrafinowanych.

Przyjrzyjmy sie na przyklad wydtuzonym w czasie ekspozycjom, stano-
wigcym antynomie typowej dla mainstreamowej narracji figury synekdochy.
Klasyczne metonimie (w postaci krotkiego, inicjujacego film badz sekwencje
ujecia) zawieraly w lapidarnym skrocie referencyjng i gatunkowg tozsamosé
filmowego Swiata. Ulatwialy w ten sposob nie tylko orientacje w czasoprze-
strzennej lokalizacji zdarzen, ale tez sugerowaly widzowi przyjecie okreslonego
rejestru emocjonalnego, niezbednego do zautomatyzowanej recepcji znaczen.
W neomodernizmie bywa inaczej. Widz opisywanego nurtu czesciej jest wrzu-
cony w czasoprzestrzen niejasng i obca, ktorej oswajanie trwa dlugo i ktora
zmusza go do kluczenia w sieci niekonczacych sie domystow. Horyzont poin-
formowania jest niski, a introdukcja filmu nie tworzy metonimicznej repre-
zentacji zdarzen, lecz jest albo odseparowang od warstwy referencyjnej dzieta



88 Rafal Syska

metafora, albo sktada sie na przypadkowy i arbitralnie wybrany wycinek cza-
soprzestrzeni. W dodatku niekoniecznie ten, ktory najpekniej definiuje tozsa-
mos¢ opisywanego miejsca i czasu.

Tak czynit chocby Semih Kaplanodlu, ktory zamiast czytelnych synekdoch
wprowadzat zabiegi budujgce bogatg ptaszczyzne implicytnych senséow, choc
nawet i one nie wykluczaly temporalnych uwarunkowan prezentowanych
zdarzen (jak na przyktad w Miodzie, ktorego introdukcje mozna definiowac
w kategorii efektownej futurospekeji). Podobnie tez byto u Carlosa Reygadasa
w Cichym sSwietle (2008) — rozpoczynajacym sie dluga, trwajgca kilka minut
sceng wschodu stonca, ktore (jak thumaczyl w autoeksplikacjach rezyser) sta-
nowito kosmiczny punkt odniesienia dla zdarzen. Sekwencje zerowe pelnig
wiec w neomodernizmie odwrotng funkcje do tych, jakie dominujg w klasycz-
nie opowiedzianym kinie. U Reygadasa i Kaplanodlu przyjmowaly charakter
metafor, ale najczesciej nie przekraczaly granic warstwy referencyjnych zna-
czen i opisywaty zdarzenia, ktore reprezentowalty fundamentalng dla $wiata
przedstawionego niezmiennosc. Tak byto u Béli Tarra, Bruno Dumonta i Tsai
Ming-lianga, ktorzy ospalte tempo intrygi utrzymywali do scen finalowych,
gdzie albo dokonywali swoistej amplifikacji sytuacji wyjSciowej, dodatkowo
spowalniajgc tempo zdarzen (jak w Niech zyje mitosé [1994] Tsaia), albo wpro-
wadzali wobec niej kontrastowg i gwaltowna puente (jak w Twentynine Palms
[2003] Dumonta i w Los bastardos [2008] Amata Escalante).

Nieodmiennie najwieksze wrazenie wywolujg jednak filmy o tak hipno-
tycznym rytmie prezentacji zdarzen, ze pod koniec ich projekcji widz odczuwa,
iz tempo finatowych scen (choé¢ rytm sie nie zmienia) jest wrecz zbyt szybkie.
Wielogodzinne projekcje Szatanskiego tanga, Florentiny Hubaldo i Mrozu,
a wczesniej Jeanne Dielman i Podrézy komediantéw (1975) Theo Angelopoulo-
sa prowadzg do owego cudu slow-watchingu, polegajacego na tym, ze zatopie-
nie sie w nastroju i klimacie filmu wypracowuje alternatywny porzadek czasu,
zmuszajac odbiorce do ulegtosci wobec wewnetrznej dynamiki filmowych nie-
zdarzen.

To dzieki niej wspaniale wybrzmiewa stowo — w dialogu tak odmiennym
od tego, jaki dominuje w mainstreamowym kinie: sztucznym, szybkim, nie-
naturalnie wykoncypowanym i nieosiggalnym w codziennej ekspresji. Czyz
mozemy sobie zatem inaczej wyobrazi¢ monolog inspektora Morrisona z Czfo-
wieka z Londynu, ktory w utrzymanym w ryzach tempie wypowiedzi, pre-
cyzyjnym doborze akcentéw oraz mistrzowskiej rytmice mimiki, przelykania
sliny i popijania wody stworzyl niezwykty spektakl wtadzy i zyciowej madro-
$ci. Spowolnione tempo neomodernistycznych filmow opiera sie na kunsztow-
nym systemie dramaturgicznych pauz i inscenizacyjnych znieruchomien, bo
dzieki nim wstrzymany na chwile czas odstania najdrobniejszy detal $§wiata
przedstawionego i wydobywa zwykle niesltyszalny szczeg6l sfery akustycznej
(jak dzwiek kapigcej wody w Miasteczku [1997] Ceylana lub odglos samowara
w Potepieniu Tarra). Innymi stowy, pozwala przyjrzec sie rzeczom najczesciej
pomijanym, zbednym i stanowigcym tlo ,teatralnych” (jakby powiedzial Bres-
son) zdarzen.
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Taka role w slow-cinema pelnig odretwiate twarze i detale rak, ktore wy-
konujg proste czynnosci. Rytm neomodernistycznego kina akcentuje tez te
zdarzenia, ktore w natloku audiowizualnych atrakcji zapewne nie mogtyby
juz wywolac silnej reakcji. Podprowadzone jednak przez hipnotyczny nastroj
filmu posiadajg wielokro¢ wiekszg site oddziatywania: taka jest scena samobgj-
stwa Majida w Ukrytym (2005) Hanekego, seksu przeksztalconego w egzorcy-
zmy w Poza szatanem (2011) Dumonta czy chocby zabdjstwa w Los bastardos
Escalante. Plaszczyzna temporalna neomodernistycznych filmow, a takze
powigzany z nig rytm i intensywny wglad w $wiat przedstawiony decyduja
o specyfice i odmiennos$ci wspoétezesnego kina artystycznego. Tworza enklawe
wytchnienia, otoczong przez dynamiczny mainstream, konwencjonalne ,kino
papy”, poszatkowane seriale i — generalnie — tempo zycia, ktore wymaga od
nas ciggtych wyborow i decyzji. Te ostatnie bynajmniej nie wydtuzaja, lecz
skracaja dany nam czas — dany tylko raz jeden.
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Streszczenie

Tematem artykulu jest sposob organizacji warstwy temporalnej w kinie okre-
slanym mianem slow-cinema. Autor przeprowadzil analize filméw kilku rezyserow
z kregu filmowego neomodernizmu: Enrique’a Rivero, Aleksandra Sokurowa, Carlo-
sa Reygadasa, Béli Tarra. Wskazal na szczegélny sposob tworzenia elips czasowych,
podkreslit kategorie trwania kosztem dzialania, a takze figure montazu wewnatrzu-
jeciowego. Skontrastowat tego rodzaju filmy z narracjg przynalezng wspolczesnemu
mainstreamowi.

Summary

Slow-time, slow-cinema. Temporal sphere in contemporary neo-
modernist cinema

The main subject of this article is focused on the phenomenon of the time in
so-called slow-cinema. The author undertook the analysis of films directed by neo-
modernist filmmakers: Enrique Rivero, Alexandr Sokurov, Carlos Reygadas, Béla
Tarr. He highlighted the specific way in which directors had made temporal ellipsis,
plan-sequences and time-lasting vs. a character’s activity. He contrasted this type of
films with the narration typical for the contemporary mainstream cinema.






Piotr Przytula

Piekny, niebezpieczny, a moze zniewolony?
Niedoskonala percepcja doskonalego narzadu,
czyli filmowe perypetie umystu

Stowa kluczowe: mézg w naczyniu, geniusz, szaleristwo, zesp6l Aspergera, schizofrenia,
symulacja

Key words: the brain in a jar, genius, madness, Asperger syndrome, schizophrenia, simu-
lation

Zaawansowanie technologiczne wspotczesnej cywilizacji i gwaltowny rozwaj
srodkow masowego przekazu w znaczny sposob przyczynily sie do poszerzenia
naszej wiedzy o otaczajacym $wiecie — skomplikowana infrastruktura tech-
niczna pozwala nam dzisiaj dowolnie eksplorowaé¢ np. wnetrze ludzkiego ciala
i dokladnie Sledzi¢ procesy umystowe czlowieka. Wszystko to w potaczeniu
z oferta programoéw popularnonaukowych, ktéra przeciez nigdy nie byta tak
roznorodna, przyczynilto sie do powstania tzw. pop-medycyny czy pop-psycho-
logii — podanej w przystepnej i ciekawej formie specjalistycznej wiedzy na-
ukowej. Bez wychodzenia z domu mozemy podgladaé¢ lekarzy wykonujacych
skomplikowane zabiegi medyczne.

7 owymi przemianami wigze sie jeszcze jeden bardzo istotny aspekt wspot-
czesnej kultury audiowizualnej (ale tez kultury w ogoéle). Owo ,podgladanie”
czy tez ,zagladanie do wewnatrz”, jest — jakby to nazwal Marek Krajewski
— przejawem kultury transparencji. Badacz wyjasnia, ze za jej sprawg ,coraz
wieksza liczba sfer spolecznego i indywidualnego zycia staje sie nie tylko
doskonale widoczna, ale rowniez dostepna jako przedmiot doswiadczenia.
Kultura transparencji [...] eliminuje wiec kulturowe, spoleczne, obyczajowe
i fizyczne bariery, ktore tradycyjnie zakreslaty pole percepcji i zakres zjawisk,
ktére moglisSmy doswiadczy¢”!l.

Co oczywiste, trend ten nie omingt rowniez X muzy — wspoélczesni tworcy
kina popularnego, niczym wytrawni psycholodzy, psychoanalitycy, a czasa-
mi nawet neurolodzy, odstaniajg przed nami tajemnice umystu. Jego funkcje,
mozliwosci, ale takze utomnosci i ograniczenia staly sie jednymi z najciekaw-
szych motywow i wzorcow estetycznych, pojawiajgcych sie w kinie amerykan-
skim ostatnich dwoch dekad. Warto doda¢, ze wspomniany przez Krajewskiego
postulat przekraczania barier percepcji tgczy sie tutaj z aspiracjami tworcow
kina mainstreamowego do odwaznego wykraczania poza paradygmat popular-
ny, objawiajacego sie w podejmowaniu niepopularnych/ powaznych tematow

M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003, s. 166.
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i wyrafinowanych srodkéw artystycznych. Kino popularne ,zada coraz wiecej
i chodzi nie tylko o bicie kolejnych rekordéw kasowych, ktore sa raczej pewne.
To kino, ktoremu znudzilo sie bycie przede wszystkim rozrywka, kino, ktore
pragnie awansowac na gorng potke i stanowi¢ nowa jako$¢ wynikajgca ze zna-
lezienia kompromisu pomiedzy czystg zabawg a wielka sztuka (z odchyleniem
ku tej drugiej)”?.

Moim celem nie jest opisanie zagadnien percepcji dzieta filmowego — kog-
nitywna teoria filmu doczekala sie juz analizy w wielu specjalistycznych pub-
likacjach3 — lecz analiza procesu percepcyjnego ukazanego w filmie. Moty-
wem spajajacym prezentowane obrazy bedzie wiec postrzeganie rzeczywistosci
przez filmowych bohateréw. Pojemnos¢ tej kategorii wymusza podjecie pew-
nych metodologicznych uscislen w postaci klucza doboru obrazéw filmowych.
Ze wzgledu na to, ze nasza percepcja determinowana jest przez ogromng liczbe
czynnikéw warunkujgcych komunikowanie sie z otoczeniem, niezbedna jest ich
klasyfikacja, ktora z oczywistych przyczyn podlega¢ musi pewnym uogolnie-
niom. Najwlasciwszy wydaje sie zatem podzial na dwie grupy. W pierwszej, po-
strzeganie rzeczywistosci bedzie zaleze¢ od czynnikow wewnetrznych — wszel-
kiego rodzaju utomnosci fizycznych czy psychicznych, ujawniajgcych sie np.
w postaci choroby umystowej?. Do drugiej grupy nalezeé beda natomiast filmo-
we narracje opisujgce percepcje ograniczang czynnikami zewnetrznymi (ustro-
jem spolecznym, technologia, ideologig), czyli narzuconymi przez otoczenie spo-
sobami odczytywania rzeczywistosci. Ze wzgledu na dystopijny charakter tego
typu przedstawien sg one gtdwnie domeng kina fantastycznonaukowego, o ile
gatunkowy podzial kina w dobie ponowoczesnej ptynnosci wszelkich granic ma
w ogoéle jakies zastosowanie.

Zaczne od typu drugiego. Pomocna w wyjasnieniu owego oddzialywania
moze okazac sie wysunieta przez Hilarego Putnama koncepcja ,moézgu w na-
czyniu”, opublikowana w 1987 roku w dziele pt. The Many Faces of Realism?
Ot6z ta niepokojgca metafora kieruje naszg uwage na mozliwos¢ istnienia
pewnej, zauwazonej juz przez starozytnych i pojawiajacej sie w kazdym mo-
mencie dziejow ludzkich, prawidtowosci naszej egzystencji, w mysl ktorej zdol-
nos¢ cztowieka do pelnego stanowienia o wtasnym zyciu i kierowaniu nim jest
znacznie, o ile nie catkowicie, ograniczona.

Na poczatek chcialbym wyjasnic¢, na czym polega zaproponowana przez
Putnama koncepcja. Zatézmy, ze jesteSmy moézgami w wanience, tzn. nie

2 M. Klobukowski, O pewnej tendencji kina popularnego, ,Kwartalnik Filmowy” 2009,
nr 66, s. 191.

3 Oprocz artykuléw w periodykach specjalistycznych, jak ,Kwartalnik Filmowy” czy ,Stu-
dia Filmoznawcze”, wyrozni¢ mozna nastepujace publikacje, gtownie autorstwa Jacka Osta-
szewskiego: Kognitywna teoria filmu. Antologia przektadéw, red. J. Ostaszewski, Krakow
1999; J. Ostaszewski, Film i poznanie. Wprowadzenie do kognitywnej teorii filmu, Krakow
1999; J. Ostaszewski, Rozumienie opowiadania filmowego, Krakow 1999; Historia mysli fil-
mowej. Podrecznik, red. A. Helman i J. Ostaszewski, Gdansk 2007.

4 Sprawa nie jest jednak tak jednoznaczna — specjalisci podkreslaja, ze zrodel choroby
psychicznej mozemy doszukiwaé sie zarowno w uwarunkowaniach genetycznych (wewnetrz-
nych), jak i kulturowych (zewnetrznych), o czym wspominam w dalszej czesci artykutu.
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mamy zadnego percepcyjnego dostepu do Swiata poza naczyniem, nie wcho-
dzimy w zadne relacje przyczynowo-skutkowe z tym $wiatem, zakoncze-
nia naszych neuronéw sg bezposrednio podtgczone do pewnego urzadzenia,
np. superkomputera, ktory stymuluje mozgi do odczuwania pewnych wrazen
— jakosciowo identycznych z tymi, ktore posiada ktos, kto bezposrednio obcuje
z ,prawdziwym Swiatem”.

Powstaje pytanie: skad wiem, ze nie jestem tylko mozgiem w wanience sty-
mulowanym przez jakiegos szalonego naukowca? I drugie: w jaki sposob, bedac
w takiej sytuacji, zorientuje sie, iz tak naprawde nie doSwiadczam egzystencji,
a to, co nazywam zyciem, jest tylko generowang komputerowo neurointerak-
tywng symulacjag wprowadzang bezposrednio do mojego moézgu? Jakby tego
bylo mato, zapyta¢ mozna réwniez: przez co (lub przez kogo) jestem ograni-
czany? Co (kto) kieruje moim losem? Odpowiedzi na te, odwieczne przeciez,
pytania nie ma albo tez, paradoksalnie, jest ich bardzo wiele. Niezaleznie jak
nazwiemy te demiurgiczng sile (Bog, fatum, przypadek), od zawsze w czlowie-
ku istnialo przekonanie, iz jest tylko aktorem na taskach boskiego rezysera.

Owe metafizyczne bolaczki znalazly swoj wyraz w filmach z 1999 roku,
ktory wedlug magazynu ,Entertainment Weekly” zmienil wspotczesng kine-
matografie®. Na ekranach kin pojawily sie wtedy produkcje takie jak: Matrix,
Podziemny krqgg, American Beauty, Szésty zmyst, Blair Witch Projekt, Byé
Jjak John Malkovich czy EXistenZ. Motywem przewodnim kinematografii tego
okresu byto zakwestionowanie realnosci widzialnej rzeczywistosci i przekona-
nie, ze otaczajacy nas swiat jest ztudzeniem ukrywajgcym prawdziwa istote
rzeczy®. Sfera obiektywnej rzeczywistosci miesza sie tutaj z marzeniem sen-
nym, halucynacjg, a nawet komputerowa symulacja.

W obrazach tych mozemy odnalez¢ takze topos theatrum mundi, zgodnie
z ktorym $wiat jest teatrem, a ludzie marionetkami. O ile jednak w renesansie
zycie byto spektaklem, ktorym kierowat Bog, o tyle ,,w dzietach postmoderni-
stycznych brakuje tej nadrzednej instancji, brakuje regul i obejmujacej calosé
metanarracji. Spotykamy tu programowe pulsowanie roznych rzeczywistosci,
bohaterowie tych utworéow egzystuja na pograniczu dwoch swiatow — realnego
(czy tez podajacego sie za realny) i sztucznego, bedacego kreacja mniej lub
bardziej anonimowej sity”’.

Takie nastroje, jak poczucie bezsilnosci wobec kosmicznej sity, bezcelowosc
istnienia, ktore zmierza ku Smierci, rozpad moralny, sugeruja, iz w kinowych
obrazach roku 1999 przebrzmiewa takze echo zblizajgcego sie konca tysigcle-
cia. By¢ moze wlasnie dlatego, ze powstate wtedy filmy odnosily sie do zagad-
nien natury ontologicznej, rok ten trwale zapisal sie w zbiorowej Swiadomosci.

5H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, przel. M. Ber-
natowicz i M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 117.

6 Oprocz tego, kolejnym istotnym problemem podejmowanym przez tworcéw filmowych
bylo doSwiadczenie pracy w korporacji. W obrazach takich jak Office Space, American Beau-
ty, Podziemny krqg kwestionuje sie status quo kultury biurowych dystrybutoréw na wode.
Otoczeni monotonig $cianek dzialowych bohaterowie buntuja sie przeciw konformizmowi.

T A. Lewicki, Sztuczne swiaty. Postmodernizm w filmie fabularnym, Wroctaw 2007, s. 171.
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Jak wspomniatem, proby opisu symulakrycznej rzeczywistosci podjeto sie
w 1999 rowniez rodzenstwo Wachowskich, ktore w filmie Matrix starato sie
ujac glowne zasady funkcjonowania Swiata. Wielu odbiorcow moze nie zgadzac
sie z tym stwierdzeniem, poddajgc w watpliwosé wiarygodnos$¢ komercyjnego
produktu amerykanskiej popkultury oraz jego mozliwos¢ przekazywania nam
jakiejkolwiek wiedzy o otaczajacej rzeczywistosci. Matrix przeniost jednak
koncepcje moézgu w wanience na nastepny poziom: ,Skad wiem, ze gdzies nie
jestem cialem w ohydnej kapsule, stymulowanym przez zlosliwg maszyne?”.
Pojawia sie tu zatem pierwsza prawda: §wiat nie jest rzeczywisty, mapa za-
czeta poprzedzac terytorium.

Ukuta przez francuskiego socjologa Jeana Baudrillarda metafora mapy
opisuje zalezno$¢ miedzy rzeczywistoscig, a tym, co autor Ameryki nazywa
Jhiperrealnoscia” — rodzajem rzeczywistosci ,,pozbawionej zrédla i realnosci”.
Baudrillard wyjasnia, ,jiz funkcjonujemy wsréd symulakréow, bedacych obra-
zami obrazéw imitujacych badz tez zastepujacych obiektywna rzeczywistosé™.
Autor Paktu jasnosci stwierdza, iz ,w czasach ponowoczesnych nie istnieje
juz [...] granica pomiedzy $§wiatami po dwoch stronach lustra. Scena zlata sie
w jedno z widownig, studio telewizyjne z ulicg, wygenerowana komputerowo
rzeczywistos¢ wirtualna z codziennym zyciem. Nie jesteSmy w stanie jedno-
znacznie okresli¢, w jakim Swiecie zyjemy, na ile zasadne jest pojecie »realno-
$ci«, gdzie przebiega granica miedzy prawda a falszem”10.

Mimo iz Baudrillard nie docenit Matriksa, zarzucajac rezyserom powierz-
chowne potraktowanie jego koncepcji filozoficznych, to efekt pracy Wachow-
skich doskonale uciele$nia idee mapy poprzedzajacej terytorium: ludzie podig-
czeni do programu symulacyjnego poznajg fakty swojej kultury i rzeczywistosci
jedynie za posrednictwem tego programu komputerowego, gdyz rzeczywistosc,
na ktorej poczatkowo ten program sie opieral, przestala istniec.

Filozofia w Matriksie nie ogranicza sie jednak tylko do teorii symulakrow
Baudrillarda. Wachowscy nawigzali takze do platonskiego idealizmu. Opis
jaskini ze skutymi tancuchami ludzmi jest chyba najbardziej znanym i po-
pularnym fragmentem tworczosci antycznego filozofa, wielokrotnie konsumo-
wanym przez kulture masowa. W mysl tej teorii byty rzeczywiste stanowia
jedynie odbicie bytow idealnych. Rzeczywisto$é to Swiat pozorow, prawdzi-
wy jest tylko swiat idealny, niedostepny naszym zmystom. Mimo iz jest on
nieosiggalny, nalezy mie¢ Swiadomos¢ jego istnienia i ciggle dazyc¢ do niego.
Interpretujac doktadniej mysl Platona, mozemy powiedziec, ze jaskinia to na-
sza rzeczywistos¢: swiat, ktory na co dzien odbieramy naszymi zmystami, czyli
$wiat pozoréw. Swiat na zewnatrz jaskini — ,wyjscie na stonce” — to prawdziwa
wiedza, do ktorej powinnismy dazy¢, nieosiggalny cel. Z kolei cien na $cia-
nie jaskini to mniemanie potrzebne do glebszego poznania i motywujace do
wyjscia na Swiatto stoneczne.

8 J. Baudrillard, Symulakry i symulacja, przel. S. Krolak, Warszawa 2005, s. 6.

9 A. Lewicki, dz. cyt., s. 170. .

10 J. Baudrillard, ZZy duch obrazu, przet. J. Niedzielska, ,Film na Swiecie” 2000, nr 401,
s. 41.
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W Swiecie przedstawionym w filmie braci Wachowskich rzeczywisto$¢ po-
strzegalna zmystowo wcale nie jest prawdziwa. Ta wlasciwa rzeczywistosé
(do ktorej nie mamy dostepu) jest bardziej nieprzyjemna niz choéby najgorsze
warunki panujgce w Matriksie. W odréznieniu od platonskiej jaskini ludzie
majg Swiadomos¢ przebywania w §wiecie rzeczywistym, ale tylko wybrani stojg
przed szansg dostgpienia rzeczywistosci idealnej i to tylko wtedy, kiedy sami
$wiadomie sie na to zdecydujall. Platon twierdzi, ze nasza rzeczywistos¢ jest
tylko nedznym odbiciem $wiata idealnego. JesteSmy uwiezieni przez wilasny
umyst i to on ogranicza nam dostep do ,slonecznego Swiatta”. Z kolei w Ma-
triksie Swiat idei (ten, do ktorego dazg bohaterowie) jest nedzny i zniszczony
kataklizmem, natomiast Swiat dostepny poznaniu to iluzja, ktorej sprawca nie
jest juz nasz umysl, tylko wyraznie okreslona obca sita.

Obok Matriksa doslownym niemal wyartykulowaniem motywu theatrum
mundi jest film Truman Show w rezyserii Petera Weira. Jego glowny bohater
— Truman Burbank — cate dotychczasowe zycie spedzit w falszywym $wiecie,
bedgcym niczym innym jak tylko wielkim planem filmowym wysokobudzeto-
wej produkcji telewizyjnej typu reality show. Wszyscy najblizsi mu ludzie to
zawodowi aktorzy, a wschody i zachody stonca sterowane sg komputerowo.
Za iluzje odpowiada demiurgiczny producent, Christoff, ktory stwierdza:
,Swiat na zewnatrz nie jest bardziej realny niz ten, ktéry stworzytem dla cie-
bie” (podobne konstatacje pojawiajg sie rowniez u Wachowskich). Dzielo Weira
ysimplikuje cale mnostwo pytan zwigzanych z relacjg wspolczesnego czlowieka
z mediami elektronicznymi”!2. Zycie Trumana jest jednym wielkim widowi-
skiem tworzonym ku uciesze spragnionego wrazen ttumu.

W kontekscie przywotanej Baudrillardowskiej koncepcji symulakréw na-
lezy wspomnie¢ o ekranizacjach prozy Philipa K. Dicka, ktorego tworczosé
docenil sam filozof, uznajac jg za zdolng do opisania wspotczesnosci. W dzie-
tach takich, jak Lowca androidow Scotta czy Pamieé absolutna Verhoevena,
programowo zacierane sg granice miedzy réznymi rzeczywistosciami. W pierw-
szym obrazie nie mozna odro6znic¢ ludzi od ich mechanicznych odpowiednikow
— zaawansowanych androidéw typu Nexus, z kolei w Pamieci absolutnej zniwe-
lowane zostajg réznice miedzy pamiecig autentyczng a spreparowanymi kom-
puterowo wspomnieniami zadanymi bezposrednio do mézgu. Glowny bohater
filmu — Denis Quaid — nie ma pewnosci, czy jego wspomnienia sg prawdziwe,
czy raczej sfabrykowane i wszcezepione do jego Swiadomosci. Wybrzmiewa tutaj
jeden z najwazniejszych elementow prozy Dicka — ,paranoiczny brak zaufania
do empirii. Chociaz w finale bohater na tle tryumfalnie wschodzacego stonca
catluje piekng kobiete, trudno cieszyc¢ sie razem z nim, bo nie wiadomo, czy jego

11 Mozna dostrzec paralele pomiedzy Matriksem a Kongresem futurologicznym Lema.
W $wiecie wykreowanym przez pisarza ludzie mieli Swiadomos¢ obu §wiatéow — rzeczywistego
i wirtualnego, gdzie przejscie do projekcji Swiata wyimaginowanego odbywalo sie na zyczenie
i przybieralo forme snu.

12 A. Lewicki, dz. cyt., s. 172.
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sukces jest faktem, czy tez produktem uszkodzonego moézgu lub iluzjg stworzo-
ng przez specéw od wirtualnych wakacji”13.

W rozwazaniach na temat zaburzen percepcji szczegodlnie interesujacy wy-
daje sie jednak inny, charakterystyczny dla schizofrenicznej tworczosci Dicka,
motyw — podobienstwo androidéow i ludzi dotknietych chorobami psychiczny-
mi. ,Podobienstwo miedzy nimi moze sie objawiac¢ na plaszczyznie recepcji
spoteczenstwa. [...] I jedni, i drudzy zagrazajg bowiem naszemu porzgdkowi
symbolicznemu, sg Innymi”!4. Jednak nie tylko reakcja otoczenia jest tutaj
wsp6lnym mianownikiem. Warto przyjrzec sie takze analogiom w zachowa-
niu czlowieka sztucznego i osoby z zaburzeniami paranoidalnymi. Oba przy-
padki cechuje kierowanie sie w zyciu zelazng logikg przy kompletnym braku
umiejetnosci definiowania i odczuwania charakterystycznych dla ludzi uczuc,
jak chociazby strach, smutek czy empatia. Zar6wno android, jak i paranoik
cechujg sie umystem ,nieza-Smieconym naleciatoSciami natury etycznej badz
moralno-kulturowej”15. Czesto w pisarstwie Dicka wybrzmiewa tez paralel-
nos$¢ zachowania organizmu mechanicznego z funkcjonowaniem autystyka
— ,Ludzie autystyczni, podobnie jak maszyny, nie maja kontaktu z otoczeniem
lub ten kontakt jest ograniczony. Sa w pewnym sensie autoreferencyjni”6.

Podobne wnioski wysnuwa badaczka tworczosci Dicka, Dominika Oramus,
ktora w analizie Lowcy androidéw stwierdza, iz ,odczytywano go jako meta-
fore kondycji postmodernistycznej, pastisz i apoteoze schizofrenii. Pokazana
tam rzeczywisto$¢ olbrzymiego, zasmieconego postindustrialnego miasta sta-
nowi, wedle krytykow, studium zacierania sie granic miedzy tym co ludzkie,
a tym co mechaniczne. [...] Android zdefiniowany przez swojg niezdolnos¢ od-
czuwania jest tu podobny do schizofrenika, a schizofrenig dotknieta jest cala
cywilizacja”!?. Oramus podkresla wiec znaczaca role czynnikéw spolecznych
czy tez cywilizacyjnych jako tych, ktore determinuja powstawanie chorob psy-
chicznych.

Rozpatrywanie tworczosci Dicka w kontekscie schizofrenii pozwala w spo-
sob pltynny przejsé do drugiego typu determinant percepcji, jakimi sg czynniki
wewnetrzne. Jakkolwiek niefortunnie to zabrzmi, dla obiektywu kamery naj-
ciekawsze wydajg sie roznego rodzaju nerwice i choroby psychiczne.

Jak sygnalizowalem wcze$niej, problematyczne wydaje sie upatrywanie
przyczyn zaburzen umystowych jedynie w uwarunkowaniach genetycznych.
Marta Kasprowicz podkresla, iz ,problem szalenstwa nieuchronnie sprowa-
dza sie do opozycji pomiedzy podejsciem psychiatrycznym (medycznym) a po-
dej$ciem kulturowym (humanistycznym). W medycynie odpowiedzialnos¢ za
choroby psychiczne przypisuje sie genom, hormonom, gruczotom, zaktéceniom

13 p. Mirski, Filmowe imperium Phillipa K. Dicka, ,Kino” 2011, nr 3, s. 58.

14 M. Radkowska-Walkowicz, Od Golema do Terminatora. Wizerunki sztucznego czlowie-
ka w kulturze, Warszawa 2008, s. 230.

15 Tamze, s. 231 (pisownia oryginalna).

16 Tamze, s. 232.

17D. Oramus, O pomieszaniu gatunkéw. Science fiction a postmodernizm, Warszawa
2010, s. 156.
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w neuroprzekaznictwie. Jednak biologia nie jest wolna od kultury, tkwi w niej
wszakze, kultura zas jest ograniczona naturg. W naukach humanistycznych
przyczyn chorob psychicznych szuka sie w Srodowisku, otoczeniu spotecznym,
w kulturze. W tym wypadku winna nie jest jednostka, ale system, ktory na-
lezaloby obali¢, aby zmieni¢ stan rzeczy”!8. Okreslenie, ktore z determinant
majg wiekszy wplyw na powstawanie jednostek chorobowych, nie jest chyba
mozliwe, a jesli tak, to w kazdym badanym przypadku proporcje oddzialywa-
nia bedg rozne.

Przy okazji analizy Matriksa wskazalem, iz dzieto Wachowskich jest sym-
bolicznym przedstawieniem rzeczywistosci zaposredniczonej komputerowa
symulacja, a wiec jednocze$nie metaforycznym obrazem percepcji ograniczanej
z zewnatrz. Warto jednak wskazac inng interpretacje filmu, znowu sugerujacg
bardzo ruchome granice wyznaczonych determinant percepcji. Wedtug niej
tym Swiatem, ktory ,postawiono ci przed oczami, zebys nie widzial prawdy [...],
ktorego nie wyczuje twdj wech, smak ani dotyk...” jest nasz genotyp. ,Nasze
geny sSmialo skroca nam zycie albo sprawig wielki bol, jezeli ma im to pomoc
przy reprodukcji. Aby osiggngc¢ swoj cel, beda nas takze oktamywac, sprawia-
jac na przyktad, ze zaczniemy mysleé, iz nasze szczescie zalezy od naszego
sukcesu bardziej, niz rzeczywiscie zalezy”19. Robin Hanson nazywa wrecz na-
sze geny ,samolubnymi poganiaczami niewolnikow”, co w kontekscie fabuly
filmu nabiera nowego znaczenia. Dajg nam one ztudzenie, ze oprocz prokreacji
zalezy nam na ,milosci, zabawie, [...] sztuce, muzyce, [...] religii i abstrakeyj-
nych ideach™0, a tymczasem okazuje sie, ze ma to tylko uczyni¢ nas bardziej
atrakcyjnymi dla plci przeciwnej w celu utrzymania cigglosci gatunku.

Przejde jednak do wilasciwego tematu rozwazan, czyli filmowych opisow
chorob psychicznych. Zygmunt Katuzynski stwierdzit kiedys, ze od premiery
Rain Mana z Dustinem Hoffmanem w roli glownej w kinie pojawil sie nowy
sposob narracji, ,polegajacy na wciggnieciu widza w odczuwanie, w reakcje,
w osobiste wizje postaci, bez reszty, bez dystansu, bez ostrzezenia, ze tkwimy
w obcej osobowosci”?l. Nie bedzie przesady w stwierdzeniu, iz jest to odpo-
wiedz filmowcow na rosngce zapotrzebowanie widza na przezywanie bardziej
intymnych doznan. Przez dziesieciolecia autorzy kina swiatowego dzialali
w mysl zasady: ,lepiej by¢ piegknym i zdrowym niz brzydkim i chorym. Z reguly
dominowata na ekranie kolejna krolowa pieknosci, czempion bicepséw, zdrowe
ciele w zdrowym ciele. Zarazanie scenariusza wirusami jakiejkolwiek choro-
by byto przez producentow tepione. Wtedy ryczeli oni na scenarzystow: Gdy
widzowie obejrza taki film — gotowi pomysleé, ze wszyscy umrzemy”22,

18 Zjawisko szaleristwa w kulturze, red. M. Kasprowicz, S. Drelich i M. Kopycinski, Toruh
2010, s. 8.

19R. Hanson, Czy Cypher mial racje? Czes$é I: Dlaczego zyjemy w swoim Matriksie?,
w: Wybierz czerwong pigutke. Nauka, filozofia i religia w Matrix, red. G. Yeffeth, przel.
W. Derechowski, Gliwice 2003, s. 32.

20 Tamze, s. 33.

217, Raluzyhski, Podréz do wnetrza mézgu, ,Polityka” 2002, nr 10, s. 50.

22 J. Plazewski, Lepiej byé biednym i chorym?, JFilm” 2002, nr 7, s. 100.
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Mozna sie jednak zastanowic, na ile 6w sposob obrazowania jest nowy?
Kino od dawna wykorzystuje bowiem zdobycze psychoanalizy, ,kazac” nam
utozsamiac sie z bohaterem filmowym. Tu nastgpilo jednak poglebienie — kino
dalo nam szanse ,na szczegolowg obserwacje, na przygladanie sie przez szklo
powiekszajace, na koncentracje: na zycie w kropli wody. Tu kroplg okazaly sie
wyjatkowe stany psychologiczne, my za$ dostali$émy sie do §rodka kropli”23.
Rosngca immersyjnosé dziet filmowych sprawila, iz coraz czesciej wiedzieliSmy
wiecej niz bohaterowie.

Warto tez wspomnieé, ze szalenstwo w kinie bylo do tej pory niejako za-
rezerwowane dla bohateréw negatywnych. Najbardziej wyrazistym oredow-
nikiem destrukcyjnego obtedu w popkulturze stal sie Joker, zarowno za spra-
wa kreacji aktorskiej Heatha Ledgera, jak i Jacka Nicholsona. Postac¢ Jokera
uosabia ,prawieczny pierwiastek niszczycielski, site fatalnag, [...] ktéra pragnie
tylko patrzec¢ na ptongcy swiat. Oprocz tego jawi sie swoistym alter ego Bat-
mana”?4, Obaj sa stojacymi poza prawem dziwolagami i wzajemnie sie uzu-
peiniajg. Abstrahujac od postaci negatywnych, rowniez sam Batman, a takze
wiekszosé prowadzacych podwojne zycie bohateré6w?2?, reprezentuje osobowosé
schizoidalng. ,Milioner z kompleksem sierocym szukajacy zemsty i sprawied-
liwo$ci na mordercy rodzicow to klasyczny przypadek ttumionego rozdwojenia
osobowosci, projekcji wlasnej jazni na Swiat otaczajacy lub inaczej — braku
akceptacji jungowskiego cienia”26.

Wracajac do glownego watku, w poczet geniuszy zta wlgczyc nalezy takze
Hannibala Lectera. Trudno pewnie bytoby moéwi¢ w tym przypadku o sza-
lenstwie, moze bardziej stosowne wydaje sie okreslenie ,szalencza perfekcja
iinteligencja”. Lecter to przeciez ,doktor psychiatrii, morderca, kanibal, a przy
tym uroczy mezczyzna i osobowo$é nad wyraz fascynujaca”’. Postaé grana
przez Hopkinsa tgczy w sobie cechy wybitnego umystu i mistrza zbrodni, ktore-
go systematycznosc i erudycja w pewnym sensie zasluguje na uznanie. Lecter
przyczynil sie takze do zerwania z dotychczasowym paradygmatem strachu
w kinie — widzowie przestali sie baé ,upioréow, wampirow, wilkotakow, zywych
trupow, kosmitow [...], bo tak naprawde przerazajacy okazali sie zwykli, sym-
patyczni ludzie”28,

Od pewnego czasu rownie ciekawie kino prezentuje takze genialne jed-
nostki, ktore swoje talenty skonfrontowac¢ musialy z chorobg umystowa. Rain
Man, Awiator, Forrest Gump to tylko nieliczne tytuly w nowy, pozytywny spo-
sob opisujace funkcjonowanie z chorobg psychicznag. ,Ich niewatpliwg zaslugg
bylo odejscie od autyzmu jako wytacznie uposledzenia i wskazanie na ogromny

23 J. Kaluzynski, dz. cyt., s. 50.

24 M. Klobukowski, dz. cyt., s. 204.

25 Clark Kent (Superman), Peter Parker (Spiderman) i Bruce Banner (Hulk) cierpig na
schizofreniczne rozdwojenie osobowosci, wynikajace z braku rozdzielenia swych dwoch wecie-
len i traum z dziecinstwa.

26 Tamze, s. 199.

27 G. Stachéwna, Wiadcy wyobrazni. Stawni bohaterowie filmowi, Krakéw 2006, s. 164.

28 Tamze, s. 165—166.
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potencjal kryjacy sie nierzadko w osobach nim naznaczonych. Jednakze hol-
lywoodzka heroizacja autystycznych geniuszy najczesciej miala sie nijak do
heroizmu dnia codziennego, ktéorym muszg sie wykazac¢ rodziny majace bli-
skich z ASD (ang. Autism Spectrum Disorder — spektrum zaburzen autystycz-
nych)”29,

Jednak dla Zygmunta Katuzynskiego to Piekny umyst w rezyserii Rona
Howarda jest najwiekszym osiggnieciem wspomnianego wczesniej kameralne-
go i inwigilacyjnego stylu obrazowania. W filmie znakomicie ukazana zostala
relacja miedzy postepujacg chorobg psychiczng a nietuzinkowym umystem.
Powtarza sie tutaj motyw nieporadnosci emocjonalnej przy znacznych mozli-
wosciach analitycznych. Poprzez szereg zabiegow formalnych, Howard spra-
wil, iz utozsamiamy sie z Johnem. ,Widz, ktéry ma zdrowy, naturalny odruch
odrzucenia choroby, unikania identyfikacji z szalencem, w Pieknym umysle
wchodzi w mrok i cierpienia schizofrenii razem z Nashem, a potem towarzyszy
mu w pokonywaniu urojen, w powrocie”?, Pelne ,zanurzenie sie” w fabule
i perypetiach glownego bohatera w polaczeniu z realistyczng konwencja,
w ktorej wszelkie slady wystepowania choroby psychicznej sg, do pewnego mo-
mentu filmu, kamuflowane: ,zdajemy sie wierzy¢ w jego halucynacje, widzimy
jego rzekomego szefa wywiadu w wykonaniu sugestywnego Eda Harrisa, jego
kolege nieistniejgcego w rzeczywistosci, ktory zacheca go do posunie¢ ryzykow-
nych, tajne biura oczekujace na jego pomoc, ktore Nash sobie wyobrazil”31.

Przelomowymi obrazami byly tez filmy takie, jak Forrest Gump (rez. Robert
Zemeckis) i Co gryzie Gilberta Grape’a (rez. Lasse Hallstrom). Przedstawialy
one bowiem bohateréw dotknietych zespolem Aspergera (Forrest) oraz blizej
nieokreslonym uposledzeniem umystowym (Arnie Grape), jednak w stopniu
nasilenia choroby, ktory umozliwiat ,normalne” funkcjonowanie w $wiecie,
z dala od zamknietej przestrzeni szpitala psychiatrycznego.

Zycie codzienne czlowieka z zespolem Aspergera rzadko bywa przedmio-
tem filmowej narracji we wspotezesnym kinie. Dlatego bardzo istotne stajg
sie produkcje typu Mary i Max w rezyserii Adama Elliota. Oparta na fak-
tach klasyczna animacja z plasteliny wielokrotnie i wprost podejmuje temat
choroby. Cierpi na nig bowiem jeden z dwojki gtéwnych bohaterow. Poprzez
posta¢ Maxa ,dostajemy matly katalog zachowan wtasciwych tej tagodniejszej
z odmian autyzmu — natrectw i tikow, zmystowej nadwrazliwosci i motorycznej
nieporadnosci, nazbyt dostlownego odczytywania wszelkich komunikatéw”32.
Max stanowi ,wypadkowg” postaw prezentowanych zaréwno w filmie Forrest
Gump, Rain Man czy Piekny umyst — mieszkajgcy w zattoczonym Nowym
Jorku bohater nie lubi zmian, przed ktorymi chroni sie w zaciszu wlasnego
pokoju. Kontakty z innymi ludzmi nie sprawiajg mu przyjemnosci totez, jak
sam stwierdza, stara sie je ograniczy¢. Zupelnie nie rozumie abstrakcyjnych
uczué — nie wie, co sie dzieje, gdy kolezanka z pracy podrywa go i catuje.

29 A, Piotrowska, Mozg sie usmiecha, ,Tygodnik Powszechny” 2011, nr 48, s. 43.
30 P, Wojciechowski, Formuta szalefistwa, ,Film” 2002, nr 3, s. 50.

31 7. Kaluzyhski, dz. cyt., s. 50.

32 A. Piotrowska, dz. cyt., s. 43.
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W liscie pisanym do swojej australijskiej przyjaciotki stwierdza, ze kiedy byt
maly, wymyslit niewidzialnego przyjaciela, Pana Ravioli. Jego psychiatra po-
wiedzial, ze Max juz go nie potrzebuje, wiec od tej pory ,,Pan Ravioli siedzi
tylko w kacie i czyta”. Mamy wiec w tym wypadku ten sam syndrom wyima-
ginowanego kompana, ktory towarzyszyt chociazby Johnowi Nashowi. Opi-
sujac swojg kariere zawodowg, Max wspomina epizod, w ktorym znalazl sie
w armii, poniewaz byl dobry w rachunkach i wiedzial, ile dlugopisow bedzie
potrzebowac wojsko. Moze to budzi¢ skojarzenia z wcieleniem do wojska For-
resta Gumpa, a ponadprzecietne zdolnosci analityczne przy ogélnej zyciowej
nieporadnosci przywodzg na mysl przedstawiong w Rain Manie wtasciwos$c
jednostki chorobowej, jaka jest zespot Aspergera.

Z obrazow podejmujgcych zagadnienie zaburzen psychicznych, ktore nie
doczekaty sie takiego uznania krytykow, jak wymienione wczesniej, wskazal-
bym Szésty zmyst>3 M. Night Shyamalana, w ktorym 11-letni chlopiec, nie
wiadomo ,czy rzeczywiscie, czy jedynie w halucynacjach, widzi zmartych. Przed
grozacg mu chorobg psychiczng probuje chlopca ocali¢ pedagog grany przez
Bruce’a Willisa, ktory sam na koncu okaze sie przedstawicielem Swiata poza-
fizykalnego.

W tym samym 1999 roku na ekrany wszed} takze Fight Club (Podziemny
krqg) w rezyserii Davida Finchera, w ktérym, pomijajac oczywiscie wyrazny
wydzwiek antykorporacyjny, bardzo ciekawie ujety zostal watek rozszczepie-
nia osobowosci. Jack, glowny bohater i jednoczesnie narrator, pewnego dnia
spotyka w samolocie Tylera. Jest on alter ego gtdwnego bohatera i jednoczes-
nie jego wyidealizowanym odpowiednikiem. Tak naprawde protagonista Jacka
wydaje nam sie postacig z krwi i kosci — nie ma tutaj zadnych przestanek
sugerujacych odmienny status ontologiczny Tylera. Na koniec okazuje sie on
jednak wyimaginowanym towarzyszem, ktory jednoczesnie reprezentuje ciem-
na strone osobowosci Jacka.

O dziwnych zaburzeniach percepcji opowiada takze film Donnie Darko.
Glowny bohater jest nastolatkiem uwazanym za niezroéwnowazonego psy-
chicznie (prawdopodobnie cierpi na stany paranoidalne). Pewnego razu widzi
dziwng postac: cztowieka w stroju upiornego krolika, ktory wywabia go nocg
z domu, w efekcie ratujac chtopakowi zycie. Od tamtej pory Donnie wykonuje
polecenia przybysza z innego wymiaru. Trudno jednoznacznie zinterpretowac
ten nietypowy obraz, tgczacy w sobie elementy klasycznego science fiction (po-
droze w czasie i przestrzeni, apokalipsa) i klimatu znanego z filméw Davida
Lyncha, ktorym Richard Kelly wyraznie sie inspiruje. Jednak pod fantazma-
tyczng otoczka Donnie Darko opowiada o ,samotnosci wyobcowanego nastolat-
ka. Donnie reprezentuje w sobie wszystkie problemy okresu dojrzewania — jest
zagubiony, nie potrafi nawigzac kontaktu z innymi. Wyczulony na zaklamanie
Swiata dorostych, szuka swego miejsca na Ziemi, szuka sensu zycia, szuka

33 Powodzenie filmu sklonilo producenta Toma Cruise’a i hiszpanskiego rezysera Alejan-
dro Amenabara do podobnego ujecia w filmie Inni.
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Boga. Nie potrafi odnalez¢ sie w otaczajagcym go Swiecie i ucieka od niego
— stad jego choroba, stany maniakalne, halucynacje”34.

7 najnowszych uje¢ tematu, sugerujgcych pewng trudnos¢ w odréoznieniu
choroby psychicznej od nadmiernie wybujalej fantazji, wymienié¢ mozna film
Zacka Snydera Sucker Punch. Mimo iz akcja filmu osadzona jest w zakladzie
psychiatrycznym, wiekszo$¢ wydarzen rozgrywa sie w wyobrazni mtodej pen-
sjonariuszki o ksywce Baby Doll. Zgodnie z panujagcymi w osrodku zasadami
grozi jej zabieg lobotomii, dlatego ,wraz z kolezankami ucieka [...] do azylu
wyobrazni, gdzie staje sie komiksowsg boginig, zdolng, by¢ moze, odmieni¢ swoj
los w §wiecie rzeczywistym”3°.

Sposrod produkeji, ktorych fabula rozgrywa sie w zamknietych oddziatach
psychiatrycznych, wymienié¢ nalezy Lot nad kukutczym gniazdem Milosa For-
mana i zdecydowanie nowszy K-Pax Iaina Softleya. Ze wzgledu jednak na to,
iz analizy pierwszego obrazu juz na state wpisaty sie do annatéw Swiatowego
filmoznawstwa, bezzasadne byloby ich przytaczanie, dlatego skupie sie wy-
lgcznie na filmie z 2001 roku. Przybyly do szpitala psychiatrycznego osobnik
o imieniu Prot twierdzi, ze jest przybyszem z innej planety, tytutowej K-Pax.
Faktycznie, zachowanie przybysza jest, delikatnie moéwige, nietypowe — warto
dla przykladu przywotac jedzenie banana bez obierania go ze skorki. Ciggle
jesteSmy jednak sklonni sgdzic, ze to jedynie objawy choroby psychicznej no-
wego pacjenta. Jednakze w pewnym momencie Prot zadziwia astrofizykow
dokladnosciag opisu polozenia i parametrow fizycznych planety, z ktorej, jak
twierdzi, pochodzi. Do ostatniej sceny nie mamy pewnosci, czy sg to jedynie
urojenia, czy faktycznie reprezentuje on obcg cywilizacje. Podkresli¢ chciatbym
jednak inny fakt — tgczacy te postaé z Patrickiem McMurphym z Lotu nad ku-
kutczym gniazdem. Tak jak bohater wykreowany przez Nicholsona, Prot uczy
pensjonariuszy radosci zycia, jest wcieleniem dobroci. I tej dobroci naucza.
W jakim$ sensie jest figura chrystusowa”36.

Mowiac o wspodtczesnym kinie, nie mozna pomingé produkcji serialowych,
zwazywszy szczegdlnie na ich obecng jakosé i podejmowane tematy3?. Analiza
watku zmagania sie z chorobg psychiczng w obrebie amerykanskich i brytyj-
skich seriali, zastuguje na oddzielng monografie. Tutaj jednak skupie sie na
postaci pod wieloma wzgledami wyjatkowej. Jest nig dotkniety (jak mozna
wnioskowac) zespotem Aspergera mtody naukowiec Sheldon Cooper — jeden
z gtownych bohateréow serialu Teoria wielkiego podrywu wyprodukowanego
przez stacje CBS. Sheldon to obdarzony niezwykle wysokim ilorazem inteli-
gencji (Jego IQ wynosi 187) fizyk zajmujacy sie teorig strun. Rozpoczat studia
w wieku 11 lat, aby w wieku lat 14 osiggna¢ stopien doktora, ktory zresztg nie

34 K. Wagrowski, Dark. Darker. Darko, ,Cinema” 2005, nr 9, s. 83.

35 B. Czartoryski, Komiksowy swiat Zacka Snydera, ,Kino” 2011, nr 03, s. 15.

36 A. Kolodynski, Odwrécony swiat, ,Film” 2002, nr 4, s. 51.

37 Dzié to wlasnie w serialach telewizyjnych poruszane sg drazliwe spolecznie tematy,
to one czesto stajg sie »poligonem« stylistycznym, to w nich prezentowane sg tresci, ktore nie
funkcjonujg w szerokim obiegu kultur za sprawg filmow kinowych”. A. Lewicki, Od House’a
do Shreka. Seryjnosé w kulturze popularnej, Wroctaw 2011, s. 34.
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jest jego jedynym tytulem naukowym (posiada takze doktorat w innej dziedzi-
nie). Mimo nieprzecietnej inteligencji i szczegolowej wiedzy, inteligencja emo-
cjonalna Sheldona zatrzymala sie na bardzo niskim poziomie — ujawniajg sie
tutaj charakterystyczne dla osob z Aspergerem problemy z rozpoznawaniem
podstawowych uczu¢ i nawigzywaniem kontaktow towarzyskich. Sheldon nie
rozumie ironii, sarkazmu i pytan retorycznych, na ktore udziela ,powazne;j”,
potwierdzonej naukowo odpowiedzi, zawsze tez szczerze i dosadnie artykultuje
swoje potrzeby i opinie na temat innych. Tworcy serialu, m.in. Ron Howard
i Barry Levinson, postuzyli sie wiec motywem geniusza, dla ktorego zmiana
codziennych nawykow (ogladanie okreslonego programu o okreslonej porze
i w okreslonym miejscu, zrezygnowanie ze swojego ulubionego miejsca na ka-
napie itp.) stanowi wyzwanie wieksze niz rozwigzywanie zawitych problemoéow
z dziedziny fizyki kwantowej.

Ten bardzo ogélny zarys tworczosci filmowej, dotykajacej, wydawatoby sie,
niezbyt medialnej sfery ludzkiego zycia, jaka jest zmaganie sie z chorobg psy-
chiczna, pokazuje, jak bardzo plastycznym jest ona tematem. Z powyzszego
przegladu wynika, iz wiekszo$¢ produkcji opowiada sie za zerwaniem ze ste-
reotypowym przedstawieniem zaburzen umyslowych jako czynnika uniemoz-
liwiajgcego funkcjonowanie w spoteczenstwie. Owszem, podkresla sie wage
problemow, z jakimi borykaja sie osoby dotkniete chorobg, ale jednoczesnie
tworcy uwydatniajg ,plusy” schorzenia czy tez ,nietypowe” zdolnosci bohate-
row, bedace swoistym efektem ubocznym danej jednostki chorobowe;j.

Najwazniejsze wydaje sie jednak zwrocenie uwagi odbiorcy na pewnag po-
tencjalnos$¢ choroby psychicznej we wspotezesnych spoleczenstwach — tak jak
bohaterowie ksigzek Phillipa K. Dicka, narazeni na nig jesteSmy wszyscy. Suk-
ces filmow opisujacych odbiegajgca od normy percepcje rzeczywistosci wynika
tez w duzej mierze z tego, ze juz dawno nie ma jednej uniwersalnej definicji
owej ,normy”. Paradygmat postmodernistyczny i Scierajace sie w jego ramach
rzeczywistosci (realna — wirtualna, fizykalna — duchowa, biologiczna — me-
chaniczna) normag uczynity schizofrenie i atomistyczny model wyobcowanej
jednostki. Totez filmy o paranoikach, autystykach i schizofrenikach stanowia
symboliczng diagnoze wspotczesnej cywilizacji.
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Streszczenie

Celem niniejszej pracy jest zaprezentowanie roznych strategii percepcyjnych
przedstawionych w amerykanskim kinie popularnym. W filmowej rzeczywistosci po-
strzeganie Swiata determinowane jest przez wiele réznych czynnikéw, ktore zasad-
niczo mozna podzieli¢ na wewnetrzne, czyli uwarunkowane genetycznie choroby psy-
chiczne, oraz zewnetrzne — narzucone odgoérnie sposoby odczytywania rzeczywistosci,
determinowane ideologia, ustrojem politycznym badz cywilizacja techniczng.

Autor przeprowadzit analize filmow opisujgcych falszywosc rzeczywistosci. Stwier-
dzil, ze dystopijne obrazy, takie jak Matrix czy Truman Show, jawnie odwotujg sie
do koncepcji ,symulakrow” Jeana Baudrillarda, teorii ,mézgu w naczyniu” Hilarego
Putnama i toposu theatrum mundi. Nastepnie opisal zmagania bohateréow filmowych
z zaburzeniami psychicznymi znacznie wplywajacymi na postrzeganie rzeczywistosci.
W dzielach takich jak Piekny umyst, Forrest Gump czy Rain Man widoczny jest watek
geniusza ogarnietego chorobg umystows.

Summary

Beautiful, dangerous or perhaps enslaved? Imperfect perception of
the perfect organ, or the movie adventures of the mind

The purpose of this paper is to present different perceptual strategies presented
in American popular cinema. In film reality, perception of the world is determined
by many different factors. Among them we can distinguish two dominant groups:
internal factors, genetically conditioned mental illness, and external factors — enforced
ways of reading reality, determined by ideology, the political system and technical
civilization.

The first part of the elaboration includes analyses of films, describing the falsity
of the existing reality. Dystopian images, such as The Matrix and The Truman Show,
in fact clearly refer to the concept of “simulacra” by Jean Baudrillard, the theory
of the “brain in a dish” by Hilary Putnam and the theatrum mundi theme.

In the second part of the work, struggles with mental disorders were included,
significantly affecting the perception of reality. In works such as A Beautiful Mind,
Forrest Gump and Rain Man, the topic of genius affected by mental illness is visible.
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Cyfrowi tubylcy na technologicznym detoksie
Digital natives on technological detox

Susan Maushart, E-migranci. Pot roku bez internetu, telefonu i telewizji, Wy-
dawnictwo Znak, Krakow 2014.

Stowa kluczowe: internet, nowe media, kultura cyfrowa
Key words: internet, new media, digital culture

Laptop, smartfon, tablet — trudno dzi§ wyobrazi¢ sobie funkcjonowanie bez
tych urzadzen i dostepu do sieci. W §wiecie nowych mediow i wcigz rozwija-
jacych sie technologii to prawie podstawa bytu. Wedtug najnowszych badan
firmy Tecmark, uzytkownik smartfonu siega po niego 221 razy w ciggu dnia.
Koncowy raport méwi, ze przecietny badany spedzal ze swoim urzadzeniem
ok. trzy godziny i szesnascie minut dziennie. W ujeciu tygodniowym to prawie
doba.

Michael Serres w swojej ostatniej ksigzce pt. Petite Poucette (Tomcio Pa-
luch) stworzyt portret wspotczesnych ludzi w wieku od dwudziestu do trzy-
dziestu pieciu lat, ktorzy wychowali sie w otoczeniu nowych technologii i nie
potrafig rozstac sie z telefonem komoérkowym, ,takich, ktore komunikujg sie
ze $wiatem, nieustannie klikajgc w klawiature jednym badz dwoma palcami”.
Autor zwraca uwage na zmiany kulturowe, ktore sg skutkiem pojawiania sie
i rozwoju nowych mediow, pisze o uwolnieniu sie od stacjonarnosci przypisanej
niegdys do telefonu. Jednak nie tylko mobilno$é¢ jako cecha nowych mediow
wplywa na to, jak i kiedy je uzytkujemy.

Dzieki upowszechnianiu nowych technologii coraz bardziej zacierajg sie
granice miedzy sieciami fizycznymi, spotecznymi i ludzkimi. Czesto swiat re-
alny lgczy sie z tym wirtualnym — uzytkownik bowiem nie jest juz istotg pa-
sywna, zorientowang jedynie na odbior tresci, lecz to w gtéwnej mierze on wy-
znacza kierunki przeplywu informacji. Nieprzypadkowo w sktad koncepcji 5C
Henry’ego Jenkinsa, ktora charakteryzuje wspolczesng rzeczywisto$¢ komuni-
kacyjno-medialng, wchodzg: spotecznos$é¢ (community), komunikacja (communi-
cation), tresc (content), biznes (commerce) i konwergencja (convergence).

Konwergencja coraz czesciej staje sie tematem analiz, jako ze jest to zjawi-
sko o wieloaspektowym wymiarze, ktore moze dotyczy¢ sfery technologicznej,
ekonomicznej, kulturowej czy medialnej. Aspekt technologiczny dotyczy upo-
dabniania sie urzadzen, ktore zaczynajg pelni¢ podobne funkcje, cho¢ wczes-
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niej nie byly ze sobg technicznie powigzane. Konwergencja jest wiec skutkiem
rewolucji na rynku cyfrowym, ktéra ujawnia sie poprzez przenikanie si¢ wielu
rynkow, branzy. Przenikanie sie rzeczywistosci ze sferg wirtualng to dla mio-
dych pokolen przystowiowy ,chleb powszedni”. Dzis bowiem uzytkujemy czesto
kilka rodzajow mediow jednoczesnie, tzw. mediéw symultanicznych. Nie tylko
jako uzytkownicy nie mamy problemu z zamiang rozmowy telefonicznej na
polaczenie uzyskane za pomocg komunikatora internetowego, ale mozemy to
robi¢ bez wzgledu na czas i przestrzen. Zacierajg sie granice komunikacji.

Jak pisze Artur Borcuch, najnowszym pokoleniem, ktore zyje w epoce
internetu, jest pokolenie Z. W przeciwienstwie do generacji Y, to pokolenie
calkowicie usieciowione, niezorientowane na prywatnosc¢ czy bezpieczenstwo.
Czesto nazywa sie je pokoleniem C, od angielskiego slowa connected — ‘pod-
taczony’. Osoby przynalezace do tej generacji urodzily sie i dorastajg w dobie
nowych technologii, co zupelnie odréznia je chociazby od pokolenia X, ktore
charakteryzuje postrzeganie rzeczywistoSci w gtdownej mierze przez pryzmat
mediéw tradycyjnych. Inaczej jest w przypadku mlodych (czesto podaje sie
tu rocznik 1990 i mlodsze), ktorzy traktujg urzadzenia mobilne jako eksten-
sje swojej fizycznej i mentalnej bytnosci. Kazda, nawet najbardziej oczywi-
sta sytuacja zachodzi w $rodowisku nowych technologii lub jest dzieki nim
utrwalana.

To jedna z cech pokolenia ,show off”, ktore w styczniu 2014 roku opisy-
wala w swoim raporcie Natalia Hatalska. Ta blogerka i specjalistka z branzy
mediowo-reklamowej, zaobserwowata tendencje mtodych do publicznego chwa-
lenia sie na tamach portali spolecznosciowych posiadaniem konkretnych mar-
kowych rzeczy czy luksusowym sposobem spedzania wolnego czasu. Samo zja-
wisko nie jest nowe, ale wedlug autorki raportu dzieki nowym technologiom
zyskalo inne oblicze. Wystarczy chociazby wspomnie¢ o stynnych selfie. Zdje-
cie wykonane samemu sobie to popularna dzi$§ forma autoportretu. Z tym, ze
jest on natychmiast publikowany w sieci. Szczeg6lng popularnoscia cieszg sie
zdjecia ze znanymi osobami, celebrytami, a nawet politykami, ktérzy chetnie
pozuja do tego typu ,portretow”. Powstaja tez ciekawe projekty, jak chociazby
Museum of Selfies, eksponujace duze zainteresowanie tymi niestandardowymi
pomystami.

Media spotecznosciowe wpisujg sie w zycie uzytkownikow coraz bardziej,
a wciaz rozwijajace sie technologie dajg wyraz temu, by nie przyzwyczajac sie
do tego, co obserwujemy. Rynek aplikacji mobilnych to jedna z najdynamicz-
niej rozwijajacych sie galezi branzy nowych technologii. W sklepach Google
Play i Apple App Store mozemy dzi$ znalezé réznorodne narzedzia, ktore majg
ulatwi¢ nam zycie. Jednakze nie zapominajmy, ze nowe technologie niosg ze
sobg takze zagrozenia. Manfred Spitzer stosunkowo niedawno opisat zjawi-
sko cyfrowej demencji. Stworzy? tez definicje opisujgca symptomy chorobowe
(psychiczne i fizyczne) bedace konsekwencjg niekontrolowanego korzystania
z mediow cyfrowych. Problemy z naukg i koncentracja, stres czy depresja to
tylko niektore skutki, przed jakimi przestrzega ten naukowiec. O zniewole-
niu pokolen przez elektronike juz dawno moéwita Linda Stone, ktora w latach
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osiemdziesigtych i dziewiecdziesigtych prowadzila pionierskie prace nad roz-
wojem multimediéw i aplikacji spoteczno$ciowych, najpierw w firmie Apple,
a nastepnie w Microsofcie.

Przeciwko temu zniewoleniu postanowita wystgpi¢ Susan Maushart.
Ta amerykanska dziennikarska, producentka i komentatorka zycia publicz-
nego wymyslila, ze przez p6l roku catkowicie odstgpi od uzytkowania nowych
technologii, a przez pewien czas nawet elektrycznosci. ,Cyfrowe odtrucie”
— specyficzna medialna detoksykacja, na ktorg sie zdecydowala i zachecita do
tego swojg rodzine — nazwala ,Eksperymentem” lub ,Zimg Emigracji”, a jego
przyczyny, przebieg i skutki opisala w swojej ksigzce pt. E-migranci. Pot roku
bez internetu, telefonu i telewizjil. Jedna z inspiracji do pélrocznego ,wejscia
w tryb offline” stala sie ulubiona lektura dziennikarki, czyli Walden autorstwa
Henry’ego Davida Thoreau. Pisarz w 1844 roku opuscit dom, by w lasach ota-
czajacych staw Walden przeprowadzi¢ eksperyment polegajacy na ,bezposred-
nim doswiadczaniu zycia”. Thoreau dwa lata spedzil w drewnianej chacie bez
zadnych udogodnien, w tym biezgcej wody. Susan Maushart nie wyprowadzila
sie poza rodzinny stan — Australie Zachodnia, ale takze myslala o innej formie
y,doswiadczania zycia”.

Piecdziesiecioletnia wowczas dziennikarka, samotnie wychowujgca trojke
dzieci, coraz bardziej przygladala sie ich doSwiadczeniom zwigzanym z nowymi
technologiami. Sama jako przedstawicielka pokolenia X dorastata w Swiecie
mediow tradycyjnych. Praca jednak spowodowala, ze z nowych mediéw korzy-
stala coraz czesciej, a nawet ,stracita glowe dla iPhone’a”.

Recenzowana ksigzka sktada sie z oSmiu rozdziatow: ,Kim jesteSmy i dla-
czego weisneliSmy przycisk pause”, ,Bez pradu i pod prad: nastajg ciemnosci”,
»,Nuda dla poczatkujacych”, ,Moj iphone czy ja: zapiski cyfrowej dezerterki”,
,Dzwiek jednej reki odrabiajgcej lekcje”, ,Zamiast Facebooka — tradycyjne
przyjaznie”, ,Jedz, baw sie, $pij” i ,Powrot cyfrowego tubylca”. Przez ponad
trzysta stron czytelnik jest Swiadkiem wielu sytuacji, ktére potwierdzajg to, ze
dzi$ trudno funkcjonowac bez nowych technologii. Sama pomystodawczyni Eks-
perymentu przyznaje, ze byl to dla niej wymagajacy czas, a bez cierpliwosci nie
mogtaby doprowadzi¢ do konca Zimy Emigracji. Wspomina, ze kiedy znajomi
z pracy, rodzina, klienci byli zaniepokojeni brakiem odpowiedzi na wiadomosci
sms czy e-mail, to zostawiala im jedynie elektroniczng wiadomosé:

Jestem w strefie wolnej od internetu az do nastepnego powiadomienia. Tak, to
prawda! Bede szczesliwa otrzymujac tradycyjnie pisane listy na adres [...] albo
odbierajgc tradycyjne rozmowy telefoniczne pod numerem ... [PE 139].

Automatyczna wiadomos¢ zwrotna wysytana w odpowiedzi na jakgkolwiek
probe elektronicznego kontaktu byla poczatkowo traktowana jako glupi zart,
ewentualnie jako zly znak zwigzany z utratg pracy czy dlugotrwalym wyjaz-
dem. Gdy jednak otoczenie przyzwyczailto sie do nowej sytuacji, Maushart miala

1'S. Maushart, E-migranci. Pét roku bez internetu, telefonu, telewizji, Krakow 2014
[dalej: PE].
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trudnosci z dostosowaniem sie¢ do nowego trybu pracy. Swoje recznie pisane
artykuly (ktorych stworzenie notabene zajmowato jej wiecej czasu niz pisanie
na komputerze z dostepem do sieci) przekazywata asystentce, ktora w for-
mie cyfrowej przekazywala je dalej. Odwrotnie byto, gdy Susan potrzebowata
e-maili czy faksow z pracy. Wtedy to ona otrzymywata wydrukowane egzem-
plarze, by dowolnie je (recznie!) opracowywac.

Maushart w swoich zapiskach przywotuje wiele wspoétczesnych raportow,
badan, ksigzek autoréw z catego Swiata. Pod tym wzgledem jej ksigzka moze
stanowi¢ dos¢ obszerng baze zrédtowg dla osob zajmujgcych sie badaniem
wplywu nowych technologii na zycie spoteczne. Jedng z polecanych lektur jest
Cyburbia Jamesa Harkina. Brytyjski krytyk dowodzi w niej, ze ludzie, ktorzy
nie mogg oderwac sie od telefonéw i innych przeno$nych urzadzen, nie sg tak
naprawde nalogowcami, ale ,reprezentujg nowy rodzaj jednostki, ktora okre-
Sla samg siebie przede wszystkim przez nawigacje po niekonczacych sie pet-
lach informacji” [PE 160]. Do grona takich jednostek nalezaly dzieci Maushart
— ,cyfrowi tubylcy” nalezacy do pokolenia dorastajacego z nowymi mediami.
Poczatkowo trojka nastolatkow nie byta zachwycona pomystem matki, ktora
stwierdzila z calg odpowiedzialnoscia, ze jej dzieci nie uzytkujg mediow, tylko
je zamieszkujg. Dlatego tez Anni (18 lat), Bill (15 lat) i Sussy (14 lat) nie od
razu zaakceptowali i zrozumieli idee przySwiecajaca ich rodzicielce. Najwiecej
watpliwosci 1 pytan wywolywaly sytuacje zwigzane z odrabianiem lekcji bez
komputera czy wynikajgce z ogdlnie pojmowanej nudy bedacej efektem bra-
ku cyfrowych rozrywek. I w gléwnej mierze to oni staneli przed najwiekszym
wyzwaniem.

Warunki Eksperymentu nie byly skomplikowane: zakaz uzywania w domu
komputera, telefonéw komoérkowych, konsoli do gier i innych wytworéw no-
wych mediow, nie wspominajac o urzadzeniach z dostepem do internetu. Mto-
dziez mogta jednak doswiadczac cyfrowych rozrywek w szkole czy podczas od-
wiedzin u kolegow. Cyfrowg kwarantanng zostato objete gospodarstwo domowe
(i wnetrze samochodu rodziny!), a rozpoczeta sie ona w styczniu 2009 roku.
Woweczas do task australijskiej rodziny powrocity: telefon stacjonarny, tradycyj-
ne, reczne pisanie notatek i listow, ulubione niegdys$ zabawy i gry planszowe.
Dzieci wiecej czasu zaczely poswiecac literaturze i rozwijaniu wiasnych zainte-
resowan, ktore przez wptyw ogélnodostepnych rozrywek przestaly sie dla nich
liczy¢. Ze szczegblng dumg pomystodawczyni Eksperymentu pisze o Billu,
ktory po przymusowym usunieciu z pokoju konsoli do gier i komputera zwrocit
sie w strone ksigzek Murakamiego i po kilku latach zaczal ponownie ¢wiczyc
gre na saksofonie. Anni za to odkrywala nowe przepisy w starych ksigzkach
kulinarnych i z checig testowala je, gotujac réznorodne potrawy w zaciszu
kuchni. Duzy problem z przystosowaniem sie do nowej sytuacji miata najmtod-
sza corka Susan. Czternastolatka podczas trwania eksperymentu przechodzita
wiele trudnych chwil, domagajac sie zgody na rezygnacje z doSwiadczenia, ale
za kazdym razem udawatlo sie jej dotrzymac kroku rodzenstwu.

Maushart dostrzegla i opisata wplyw nowych mediéw na podejmowanie
codziennych czynnosci. Swoje dzieci nazywala np. ,demonami szybkojedzenia”.
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Podczas pracy nad jednym z artykuléw znalazta nawet definicje odpowiadajacag
temu okresleniu, ktore — jak sie okazalo — opisywalo stan, kiedy mtodzi ludzie
blyskawicznie wktadali jedzenie do ust i konsumowali tak, aby jak najpredze;j
skonezy¢ positek. Maushart tgczyta takie zachowanie z ucieczkg spod kontroli
rodzicow i interpretowata jako probe mozliwie najszybszego powrotu do sms-
ow czy Facebooka. Wedtug niej Eksperyment to potwierdzil, gdyz

podczas trwania poétrocznego doswiadczenia, ,dzieci nie pochlanialy juz jedze-
nia lapczywie, po to by w nastepnej chwili zaszyc¢ sie¢ w jakiej$ cyfrowej lisiej
norze. Wszyscy zwolniliSmy tempo, a z biegiem czasu zaczeliSmy podejmowac
przy stole bardziej sensowne rozmowy [PE 287].

Autorka E-migrantow... rozprawia sie tez z wieloma mitami zwigzanymi
z pozostawaniem w §wiecie nowych mediow. Positkujgc sie badaniami z Uni-
wersytetu w Michigan Maushart stwierdzila, ze np. wielozadaniowos$¢ jest mi-
tem z powodu wrodzonych ograniczen moézgu w zakresie przetwarzania infor-
macji. Majgc dowody w postaci badan laboratoryjnych prof. Davida E. Meyera,
ktory badal ,cyfrowych tubylcow”, uznala, ze jej dzieci placilty wysokg cene za
robienie kilku rzeczy jednoczesnie. Osoby pracujgce symultanicznie potrzebujg
bowiem dwa razy wiecej czasu na zakonczenie okreslonego zadania, a bledy
pojawiajgce sie w trakcie jego rozwigzywania wskazuja, ze koncentracja takiej
osoby jest rozproszona.

Bill byt absolutnie i szczerze przekonany, ze ogladanie jednym okiem pasjo-
nujgcego filmu anime na drugim planie nie wptywa na jako$¢ wypracowania
o rasizmie, ktore powoli i niepewnie wystukiwat palcami na pierwszym planie.
Ale czy mogt myslec inaczej? Przeciez w czasach przed Eksperymentem nigdy
nie probowatl pracowac inaczej [PE 196].

Problemy z pamiecig robocza, utrata tempa i dokladnosci czy podatnosc
na rozproszenie to tylko niektore cechy wielozadaniowcow, ktore przywotuje
autorka ksigzki. Innym zjawiskiem, na ktore zwraca uwage, jest wilfowanie.
Ten skrot od what was I looking for? (czego to ja szukatam?) oznacza nawyk
poruszania sie po sieci metodg swobodnych skojarzen, ktore rozpoczyna sie od
jakiegos konkretnego celu, a konczy wiele godzin p6zniej zupeinie gdzies in-
dziej. Maushart opisuje to zjawisko przy okazji rozwazan nad czytaniem w do-
bie internetu, ktore stato sie plytkie. I dodaje, ze nie tylko dzieci dotyka to zja-
wisko. Coraz czesciej bowiem dorosli padajg jego ofiarami. Czy jednak jest ono
czyms dziwnym w $wiecie, gdzie jesteSmy wrecz bombardowani informacjami,
a brak wyselekcjonowanych tresci powoduje swoisty szum informacyjny?

E-migranci. Pét roku bez internetu, telefonu, telewizji nie jest pozycja na-
ukowg. W tym sensie moze stanowic¢ jedynie pewng baze zrédlowsa, do ktorej
chetnie odsyta autorka. Niemniej jednak Maushart daleka jest od postugi-
wania sie stylem naukowym. E-migranci... to zapis osobistych doswiadczen,
historii ,z zycia wzietych”, okraszonych w wielu przypadkach dygresjami
odautorskimi. Znajdziemy tam liczne dialogi, zapiski z dziennika opatrzone
datami czy fragmenty przywolywanych raportow, badan. Czasami autorka
dos$¢ niespodziewanie wprowadza czytelnika w (nawet) intymne sfery swojego
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zycia. Fragmenty typu: ,na dokladke przechodzilam wtasnie menopauze. Ciez-
ko byloby mnie posgdzi¢ o dzialanie zdroworozsgdkowe” [PE 23] czy ,,ekspery-
ment miat korzenie dlugie i poplatane jak moje czternastoletnie pasemka do
przedtuzania wloséw” [PE 26] moga o tym zaswiadczy¢. Na pewno czytelnik
przebrnalby przez dalszg lekture bez tych informacji. Mysle jednak, ze majg
one potegowac wiezi z potencjalnym czytelnikiem-odbiorcg i jednoczes$nie redu-
kowac dystans pomiedzy zjawiskiem a tymi, ktorzy go doswiadczajg. Ponadto
niepostrzezenie wlaczajg czytajacych do rodzinnej wspolnoty uczestniczacych
w Eksperymencie i poczatkowo odczuwajacych przejmujgcy chlod Zimy Emi-
gracji. Jak przyznaje Maushart:

Cyfrowy odwyk wywotal kompletny galimatias w naszych sercach, umystach
i rezimie prac domowych. Przedefiniowat nasz sposob jedzenia positkow, odpo-
czynku nocnego, utrzymywania kontaktow towarzyskich, sposéb w jaki sie kio-
ciliSmy, ukladaliSmy plany, bawiliSmy. Odmienit smak i tre$¢ calego naszego
zycia rodzinnego [PE 9].

Planowane waldenowskie ,doswiadczanie zycia” zostalo wedlug autorki
zrealizowane z nawigzkg. Dziesie¢ Przykazan Higieny Cyfrowej, ktore zawarla
w postowiu, moze natomiast uznaé za zestaw wskazowek kierowanych do
kazdego, kto nie chce utraci¢ kontroli nad egzystencjg w cyfrowo zaposred-
niczonym $wiecie. Do niepogodzonych z kierunkiem przemian w technosferze
autorka adresuje zatem ,przykazania” w specyficzny sposob zastepujgce za-
konczenie:

Nie bedziesz sie lekal nudy.

Nie bedziesz uprawial wielozadaniowosci (poki nie przyjdzie krélestwo twoje,
odrabiaj sumiennie lekcje swoje).

Nie bedziesz wilfowal, pytajac nadaremno: czego ja szukalem?

Nie bedziesz esemesowat podczas prowadzenia samochodu (rozmowy, snu).
Bedziesz przestrzegal Szabatu jako dnia bez elektroniki.

Nie bedziesz sypiat z mediami.

Nie bedziesz pozadal lepszego sprzetu blizniego swego.

Bedziesz zakladal konta na Privie.

Nie bedziesz siadal z mediami do obiadu.

Nie bedziesz siadal z obiadem do mediow.

Bedziesz mitlowal REAL z calego serca swego i calej duszy swojej [PE 329].
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CzternaScie razy dwa, czyli o XIV Festiwalu
Teatru Polskiego Radia i Teatru Telewizji
Polskiej ,Dwa Teatry”

Fourteen times two... theatres - 14th Polish Radio
and Polish TV Theatre Festival “Dwa Teatry”

Stowa kluczowe: Dwa Teatry, Teatr Polskiego Radia, Teatr Telewizji
Kys words: Two Theatres, Polish Radio Theatre, Polish TV Theatre

Festiwal Teatru Polskiego Radia i Teatru Telewizji Polskiej ,Dwa Teatry”
figuruje w kalendarzu imprez kulturalnych od czternastu lat. Kazdego roku
na poczatku czerwca kino przy ulicy Bohateré6w Monte Cassino w Sopocie na
kilka dni wypelnia sie gwiazdami polskiej telewizji, najbardziej rozpoznawal-
nymi glosami polskiej sztuki stuchowiskowej i setkami milto$nikow teatru
w wydaniu telewizyjnym i radiowym.

Glownym wydarzeniem festiwalu sg spektakle konkursowe, wsrod ktorych
dwa zespoly jury — telewizyjne i radiowe — wybierajg najlepsza realizacje tele-
wizyjng i radiowg oraz przyznajg nagrody w kilku innych kategoriach. Podczas
trzech festiwalowych dni mozna wzigé udzial w szeregu zaplanowanych przez
organizatorow wydarzen. Tym razem w programie przewidziano m.in. spotka-
nia z aktorami: Anng Cieslak, Maja Ostaszewskg, Danutg Stenkg, Marianem
Opanig, Agnieszkg Suchorg, Krzysztofem Kowalewskim i Teresg Budzisz-
-Krzyzanowska, ktora wraz z Wojciechem Pszoniakiem otrzymala Wielkg
Nagrode Festiwalu ,,Dwa Teatry” przyznawang za wybitne osiggniecia aktor-
skie w Teatrze Polskiego Radia i Teatrze Telewizji Polskie;j.

Mimo iz festiwal ,,Dwa Teatry” to Swieto radiowych i telewizyjnych spekta-
kli teatralnych, w jego ramach zorganizowany zostal rowniez dzien z reportazem
radiowym. Z dala od gwarnej ulicy Monte Cassino, w Dworku Sierakowskich,
zaprezentowano reportaze laureatow Konkursu Reportazystow MELCHIORY,
a konkretnie piec¢ dziel: Podwdjnie chrzczony Jana Smyka — historia o aktorze
Edwardzie Linde-Lubaszence, Szukatem Was — wzruszajgca opowies¢ matki
o poszukiwaniu utraconych dzieci autorstwa Hanny Bogoryja-Zakrzewskiej,
Opowiem Ci o Papuszy Cezarego Galka, Czarny temat Regina Jolanty Rudnik
— opowies¢ o Reginie Mordas-Zylinskiej, w czasie wojny w szeregach w Armii
Krajowej, ktora pozniej podjeta wspoélprace ze Stuzbg Bezpieczenstwa oraz
Ztoty Chiopak Katarzyny Michalak — reportaz o Abrahamie Tuszynskim,
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polskim Zydzie, zalozycielu jednego z najpiekniejszych kin , Theater Tuschin-
ski” w Amsterdamie. O swoich dzielach, sposobie ich przygotowania i trud-
nosciach do przezwyciezenia opowiadali wspomniani wyzej tworcy, a rozmo-
wy z nimi prowadzila Irena Pilatowska, redaktor naczelna Studia Reportazu
i Dokumentu Polskiego Radia.

Organizatorzy Festiwalu uczcili pamiec¢ zmartego przed rokiem Stawomira
Mrozka. Wyemitowane zostaly dzieta pisarza w dwoch cyklach: ,Mrozek
w Teatrze Polskiego Radia” i ,Mrozek w Teatrze Telewizji”. Widzowie mieli
okazje postuchac takich dramatoéw, jak: Czarowna noc, Na petnym morzu,
Molotow oraz obejrze¢ adaptacje Policji, Krawca i Letniego Dnia.

Tegoroczny Festiwal odbywal sie w dniach 14-16 czerwca. Od sobotniego
poranka az do p6znych godzin popotudniowych w poniedziatek mozna bylo
ogladac spektakle telewizyjne i wystuchiwac dziel teatru radiowego — lacznie
wyemitowano trzydziesci dwie realizacje. Na wszystkie przedstawienia wstep
byt bezplatny, a jedynym ograniczeniem byta liczba miejsc. Rekordowa liczbe
widzow zgromadzit spektakl Brancz Juliusza Machulskiego — kolejka siegata
az do wyjscia z budynku kina. Nie wszystkim zatem udalo sie dostac na pokaz,
dlatego tez organizatorzy powtorzyli Brancz nastepnego dnia.

Po trzech dniach prezentacji konkursowych nadszed} czas na uroczysta
Gale Zamkniecia Festiwalu i wreczenie nagrod w poszezegolnych kategoriach.
W festiwalowym jury debatujgcym nad spektaklami telewizyjnymi zasiedli:
aktorka Maja Ostaszewska jako przewodniczaca, rezyser teatralny Krzysztof
Babicki, pisarz i autor scenariuszy oraz rezyser spektakli Teatru Telewizji
Andrzej Bart, krytyk filmowy i teatralny Zdzistaw Pietrasik oraz operator
filmowy i rezyser Wojciech Todorow. Obejrzeli oni jedenascie spektakli tele-
wizyjnych, ktore nagrodzili az dziesiecioma nagrodami oraz wyréznieniami.
Za najlepszy spektakl Teatru Telewizji Polskiej uznali Skutki uboczne Petra
Zelenki w rezyserii Leszka Dawida, ktory ukazuje dzisiejszy Swiat i pogon za
pienigdzem, tudziez stawia pytanie o kondycje moralng wspélczesnego czlo-
wieka. Nagrodzony rowniez zostat Maciej Pawlinski, ktory odpowiedzialny byt
za montaz.

Dwiema nagrodami poszczyci¢ sie moze Robert Talarczyk: za rezyserie
spektaklu Pigta strona swiata oraz adaptacje teatralng ksigzki Kazimierza
Kutza. Jednoczesnie Leszek Ptaszynski doceniony zostal za tworcza realizacje
teatralng Pigtej strony swiata. Przedstawienie mialo swg premiere na deskach
Teatru Slaskiego w Katowicach, na Slasku réwniez umiejscowiona zostala
akcja. W kategoriach zdjecia i scenografia bezkonkurencyjne okazalo sie przed-
stawienie Korzeniec. Marcin Koszalka odebral nagrode za zdjecia, a Remigiusz
Brzyk, rezyser przedsiewziecia, za scenografie. Korzeniec to kolejna po Pigtej
stronie Swiata opowiesé, ktorej gtéwnym bohaterem zdaje sie by¢ Slask.

Nieodlgcznym niemal elementem przedstawien teatru telewizyjnego jest
muzyka. Tym razem laureatem nagrody im. Janusza Hajduna za muzyke
oryginalng lub opracowanie muzyczne zostal Stanistaw Radwan. Kompozytor
pracowal nad muzykg do spektakli Mitosé na Krymie i Udreka zycia.
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Anne Seniuk podziwia¢ mozna bylo w trzech przestawieniach. Aktorka
wystapita w rolach: Lewiwy w komedii rodzinnej pod tytulem Udreka zycia
(rez. Jan Englert), Matriony Wasiljewny Czelcowej w tragikomedii Mitosé na
Krymie (rez. Jerzy Jarocki) oraz Alicji w przedstawieniu Brancz (rez. Juliusz
Machulski). Wszystkie te kreacje sprawily, ze Anna Seniuk otrzymata nagrode
za najlepsza role kobieca. Za najlepszego aktora zostal natomiast uznany Jan
Frycz grajacy Iwana Nikolajewicza Zachedrynskiego w Mitosci na Krymie.
Jury zdecydowalo sie rowniez przyznac trzy wyrdznienia: dla Jolanty Fra-
szynskiej za kreacje Lily Kartownej Swietlowej (Mitosé na Krymie), Dariusza
Chojnackiego grajacego Bohatera w Pigtej Stronie Swiata oraz Edyty Ostojak
za role Ester Plawner w Korzencu.

W radiowej czesci konkursu w szranki stanelo dwadziescia jeden stucho-
wisk. Nad wylonieniem najlepszej realizacji oraz najlepszych tworcow debato-
walo jury w skladzie: przewodniczgca Danuta Stenka, radioznawca profesor
Elzbieta Pleszkun-Olejniczakowa, poeta Tadeusz Dabrowski, rezyser filmowy
i teatralny Jerzy Gruza oraz kompozytor Edward Paltasz.

Jak przy spektaklach telewizyjnych, tak i tu przyznano dziesie¢ nagrod
oraz wyroznienia. Najlepszym stuchowiskiem okazala sie Krélowa i Szekspir
na podstawie dramatu Esther Vilar w rezyserii Janusza Kukuly. Jury zdecy-
dowato, by nagrodzi¢ az trzech tworcow tej realizacji: rezysera Janusza Ku-
kute, odpowiedzialnego za adaptacje Krzysztofa Sielickiego oraz odtwoérczynie
roli Elzbiety I — Marie Pakulnis. Stuchowisko porusza kwestie samotnosci
i starosci, dotyka rowniez problemu ograniczen wolnosci sztuki — nawet tej
najwiekszej — i jej zalezno$ci od wladzy polityczne;.

Laureatem Nagrody Honorowej im. Krzysztofa Zaleskiego za tworczosc
odrzucajgcg stereotypy i tatwe nowinki, umocowang w pamieci i historii, do-
tyczacg problemow wspotezesnosci zostal Waldemar Modestowiczowi, rezyser
wielu wybitnych stuchowisk, z ktorych cztery znalazly sie w programie tego-
rocznego festiwalu (Abrakadabra, Lala, Ryszard III. Gra o tron oraz Upadek
z trzepaka).

Nagrode za rezyserie spektaklu radiowego jury przyznalo Dariuszowi
Btaszczykowi za dzieto Mistrz Manole, bedace adaptacja jednej z najstynniej-
szych rumunskich legend ludowych. Jacek Halas, autor muzyki, ktora jest
w tym stuchowisku niesamowitg, dzwiekowa podrozg przez Balkany, zostal
uhonorowany nagroda za oryginalng muzyke w stluchowisku radiowym. Za
scenariusz oryginalny nagrody ex aequo przyznano: Markowi Kochanowi za
scenariusz stuchowiska Trzej panowie jadg autem (rez. Adam Wojtyszka) oraz
Sebastianowi Majewskiemu za Nietoty (rez. Jan Klata). Nagrode na scenariusz
bedacy adaptacja otrzymat Jan Warenycia, autor scenariusza do stuchowiska
Trylogia. Fuga alla polacca wedtug opowiadania Zbigniewa Wojnarowskiego.
Nagrode im. Janusza Hajduna za realizacje akustyczng dzieta Andy w rezy-
serii Krzysztofa Czeczota otrzymat Andrzej Brzoska. Wsrod tworcow stucho-
wiska Andy jest rowniez laureat nagrody aktorskiej, czyli Adam Woronowicz,
odtworca gtownej roli. Nagrode za najlepsza role kobiecg odebrata natomiast
Anna Cieslak, ktora wcielita sie w tytulowg bohaterke stuchowiska pt. Salome.
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Aktorzy spektakli radiowych walczyli rowniez o nagrody za role drugoplanowe.
Najlepszym aktorem drugiego planu okazal sie Lukasz Lewandowski, czyli
Akwizytor ze stuchowiska Abrakadabra, zas najlepszg aktorkg Wiktoria Go-
rodeckaja, ktora zagrata Andzelike w spektaklu Préba w rezyserii Edwarda
Wojtaszka.

Jury przyznalo rowniez wyrdznienia w formie rekomendacji do powtorzenia
na antenie, otrzymaly je dzieta: W srodku storica gromadzi sie popiot Artu-
ra Palygi w rezyserii Pawla Lysaka, Bowiem jak Smier¢ potezna jest pamieé
autorstwa i w rezyserii Mieczystawa Abramowicza, Casting, czyli Dtuga roz-
mowa o filmie, ktorego nikt nie bedzie chciat oglgdaé Andrzeja Mularczyka
w rezyserii Janusza Kukuly oraz Beztlenowce autorstwa i w rezyserii Ingmara
Villgista.

Festiwal Teatru Polskiego Radia i Teatru Telewizji Polskiej ,Dwa Teatry”
to prawdziwe swieto spektakli radiowych i telewizyjnych. Uswietnione obec-
noscig gwiazd ekranu i radiowych glosnikow, nie moze sie obejs¢ bez tworcow
cichych — scenarzystow, realizatorow dzwieku, montazystow i autorow zdjec.
Janusz Kukula na zakonczenie tegorocznego festiwalu powiedzial: ,dziekuje
wszystkim pracownikom Teatru Polskiego Radia za to, ze w tamtym miejscu
czasami moge jeszcze poczuc sie jak konwalia, ktora nie chce by¢ butelkg per-
fum”. ,Dwa Teatry” to rewelacyjna okazja, by kazdy milo$nik teatru dowie-
dziat sie, co dyrektor Teatru Polskiego mial na mysli.
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Magdalena Chybowska — mgr, absolwentka licencjackich studiow: kul-
turoznawstwo Europy Srodkowej i Wschodniej oraz europeistyka wschodnio-
stowianska na Uniwersytecie Warszawskim (Wydziat Lingwistyki Stosowa-
nej), magisterskich studiow: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna oraz
kulturoznawstwo Ameryki Lacinskiej i Karaibow (Centrum Studiéw Latyno-
amerykanskich) na Uniwersytecie Warszawskim.

Natalia Kowalska — mgr, doktorantka w Katedrze Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Lodzkiego, pod kierunkiem prof. zw.
dr hab. Elzbiety Pleszkun-Olejniczakowej przygotowuje prace doktorskg na
temat audycji typu feature w polskich i zagranicznych rozglosniach radio-
wych. W centrum jej zainteresowan naukowych znajduje sie problem fikcji
i zmyslenia w radiowych reportazach artystycznych.

Agnieszka Norwa — mgr, doktorantka w Instytucie Jezyka Polskiego
Uniwersytetu Mikolaja Kopernika w Toruniu, zainteresowania badawcze
skoncentrowala na pragmatyce jezykowej (w szczegolnosci grzecznosci jezyko-
wej 1 pozajezykowej) oraz semantyce wspolczesnego jezyka polskiego.

Piotr Przytula — mgr, absolwent kierunkéw: dziennikarstwo i komuni-
kacja spoleczna oraz filologia polska. Doktorant literaturoznawstwa w Insty-
tucie Filologii Polskiej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie.
W pracy naukowej laczy zainteresowania literaturoznawcze, medioznawcze
i kulturoznawcze. Szczegoblnie interesuje sie zagadnieniami literatury i filmu,
sytuowanymi w popularnym kodzie kultury, jak tez na pograniczu obiegu
»wysokiego” i ,niskiego”. Bada fantastyke naukowsg pod katem wystepujacych
w niej watkow metafizycznych. Bacznie przyglada sie tez fenomenowi seriali
nowej generacji. Swoje zainteresowania badawcze rozwija takze w tworczosci
publicystycznej — wspotpracuje z dwutygodnikiem kulturalnym ,artPapier”.

Rafal Syska — dr hab., adiunkt w Instytucie Sztuk Audiowizualnych Uni-
wersytetu Jagiellonskiego. Autor kilku ksigzek, kilkudziesieciu artykulow
i esejow naukowych poswieconych zjawiskom najnowszego kina i historii fil-
mu, wspotredaktor czterotomowej Historii kina (od 2009), pomystodawca, za-
tozyciel i redaktor naczelny czasopisma o tematyce audiowizualnej ,EKRANy”
(od 2011).0Ostatnio opublikowat ksiazke Filmowy neomodernizm (2014).

Ewelina Twardoch — mgr, studentka studiow III stopnia w Instytucie
Sztuk Audiowizualnych na Uniwersytecie Jagiellonskim, czlonkini programu
Interdyscyplinarnych Studiéow Doktoranckich SET (Society — Environment
— Technology). Redaktorka kilku toméw naukowych (najnowszy: Percepcja
kultury — kultura percepcji), publikowala m.in. w ,,Przegladzie Kulturoznaw-
czym”, ,Kulturze Popularnej”, ,Kulturze i Historii”, ,Toposie” oraz w licznych
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tomach pokonferencyjnych i monograficznych. Brata udzial w wielu konferen-
cjach ogolnopolskich i miedzynarodowych. Pisze rozprawe doktorskg poswie-
cong sztuce nowych mediéw z wykorzystaniem danych biometrycznych.

Katarzyna Zalas-Kaminska — mgr, absolwentka dziennikarstwa i sto-
sunkow miedzynarodowych, doktorantka w Zaktadzie Komunikowania Mie-
dzynarodowego na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu Wroctawskiego,
zainteresowana wspotpracg NGO z MSZ w pomocy rozwojowej w kontekscie
dyplomacji publicznej. Zawodowo zajmuje sie promocja i mediacjg. Ostatnie
publikacje: Jak przekonywaé Polakow, ze warto pomagaé krajom rozwijajgcym
sie? Rola organizacji pozarzqgdowych w propagowaniu pomocy rozwojowej,
»,Irzeci Sektor” 2013, nr 31; The role of Polish non-governmental organizations
in development aid and the Polish model of public diplomacy, “International
Conference Booklet. 10 years of SlovakAid: a Vision of Development Coopera-
tion for a Changing World”, Pontis Foundation, Bratystawa 2013.

Martyna Zagorska — mgr, absolwentka studiow magisterskich na kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na Uniwersytecie Warmin-
sko-Mazurskim w Olsztynie; doktorantka w wyzej wymienionej jednostce,
bada nowe media i spoleczne aspekty nowych mediow.
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