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Wprowadzenie
Introduction

U schytku drugiej dekady XXI stulecia zanika by¢ moze pamieé o tym, ze
jego poczatek zwiastowaé mial miedzynarodowy kryzys wynikajacy z niedostoso-
wania oprogramowania do sytuacji zmiany daty w komputerach pozostajacych
w powszechnym uzytkowaniu. Straszacy tak zwang pluskwa milenijng pro-
ducenci telefonow komorkowych, magnetowidow, kamer, komputeréw i wielu
innych urzgdzen przekonywali, ze jesli stare modele nie zostang zastgpione
nowymi, Swiat cofnie sie¢ w rozwoju cywilizacyjnym do 1900 roku. Straszeni
natomiast zwracali uwage na to, ze tak fatalny scenariusz nie moze sie ziscic,
gdyz nie wszyscy jednak podporzadkowali swoje zycie elektronice i nie w kazdej
sferze ludzkiej aktywnosci odgrywa ona tak fundamentalng role jak na przyklad
w transporcie lotniczym czy w podtrzymywaniu funkcjonowania gield. Pod-
kreslajac to, manifestowali swoje przekonanie o istnieniu swoistego dualizmu
cywilizacyjnego. Dualizm ten mial polega¢ na réwnoleglym istnieniu dwoch
kategorii systemow komunikacyjnych, tradycyjnego i nowego — lub ujmujac
to nieco inaczej, analogowego i cyfrowego — i wynikaé z miekkiego i twardego
determinizmu technologicznego. Miekki oznaczal opcjonalne, wynikajace z woli
korzystanie z systemow teleinformatycznych, twardy zas, nie pozostawiajac wy-
boru, dyktowat taka koniecznosé¢. Te dwie kategorie mialty by¢ odpowiedzialne za
ustanawianie dwoch modeli ludzkiej egzystencji i aktywnosci, przejawiajacych
sie w dazeniu do realizacji sformulowanych uprzednio celow, manifestowaniu
pogladéw, modelowaniu, jak rowniez korygowaniu postaw, a takze mialy uwi-
daczniac sie w aktywnosci o charakterze artystycznym, a nawet w rozrywece.

Dualistyczny poglad na zmieniajgcg sie coraz szybciej rzeczywistosé wkrot-
ce takze zaczal ewoluowac, a tempo ewolucji — korespondowaé z dynamika
przeobrazen technologicznych. Kolejnych szesnascie lat obfitowalo w szereg
rewolucyjnych przemian. Tym, co je inicjowalo, byta za kazdym razem tech-
nologia odpowiedzialna za ustanawianie macierzy nowych mediow — srodowi-
ska-reprezentacji niemal wszystkich aspektow ludzkiej egzystencji, najpierw
tylko informacyjnego, nastepnie inforozrywkowego, wreszcie urastajgcego do
rangi ekosystemu sieciowego. W ekosystemie tym, w ktorym najwazniejszg role
odgrywaja bardziej i mniej rozbudowane serwisy spotecznos$ciowe, komunikacja
(interpersonalna, grupowa, publiczna, spoteczna) podlega przybierajgcemu na
sile procesowi dezintermediacji. Polega on na wykluczaniu z transferu informacji,
a co za tym idzie, rowniez emocji, doSwiadczen i wiedzy, materialnego posred-
nika i zastepowaniu go bytami wirtualnymi — mediami 3.0, abstrakcyjnymi,
gdyz niematerialnymi mediami-aplikacjami.

Wirtualne rozwigzania przeobrazajgce komunikacje, wiec i modele aktywnosci
w Swiecie, majg niezwykly wplyw na uzytkownikow mediow. Wplyw ten polega
na stopniowym uniewaznianiu cech demograficznych réznicujacych jednostki
i grupy spoteczne i zastepowaniu ich istotniejszymi cechami technologicznymi.
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W praktyce oznacza to, ze w warstwowaniu spolecznym, w ktorym jedng
z wazniejszych zmiennych byt wiek jednostek, wazniejszy jest teraz definiujacy
typ egzystencji stosunek do technologii. Miejsce rocznikéw w rozwazaniach
o przemianach spolecznych zajely generacje (podobnie do kolejnych generacji urza-
dzen elektronicznych). Cyfrowi samuraje, krzemowi Kolumbowie, generacja Y,
millenialsi, cyfrowi tubylcy, generacja C, wraz z najnowszg, definiujgcag kolej-
nych uzytkownikow mediow generacja aplikacji, zdajg sie opisywac spektrum
wiekowe, uniewazniajgc podzial na korzystajacych z technologii teleinforma-
tycznej i tych, ktorzy z niej nie korzystajg. Co warto dodaé, podziat podwazany
przez twardy determinizm technologiczny. Zdaja sie opisywac, gdyz adaptacja
do przemian nie nastepuje rownie szybko co same przemiany.

Dualizm nadal istnieje. W innym jednak wariancie. Zostal zaposredniczony
lub, ujmujac to inaczej, technologicznie zakamuflowany. Podkresla to Niels
Ole Finnemann, piszac o tym, w jaki sposob korzystamy z dostepnych nam
mediow. Medioznawca wyréznia dwie kategorie mediow. Jedne okresla mianem
digitized, wyjasniajac, ze sg dostosowywane do logiki sieciowej. Drugie nazywa
born digitall. ,Pierwsze biorg udzial w reprodukowaniu rzeczywistosci, lecz za
sprawa konwersji z postaci analogowej do cyfrowej, w wyniku przechodzenia od
mniej zaawansowanego do bardziej zaawansowanego medium, wywotujg liczne
zaklocenia rzutujgce na postrzeganie, odbior i dekodowanie przenoszonej tresci.
Drugie [...] sg od skazy analogowej wolne. Jako hipertekstualne i interaktywne
stymulujg do nowych, niemanifestowanych wczes$niej zachowan, zaspokajajgc
jednoczesnie wynikajace z nich potrzeby, co odbywa sie w abstrakcyjnej, gdyz
znakowej i symbolicznej przestrzeni cyfrowych platform oddawanych do dys-
pozycji uzytkownikow”2.

Podzial opisany przez N.O. Finnemanna nie dotyczy jednak tylko mediow
i ich zawartosci. Media sg bowiem integralnymi elementami modeli komu-
nikacyjnych, w ktorych sprawcza moc pozostaje w rekach uzytkownikow.
W najnowszej rzeczywistosci, za sprawg twardego determinizmu technologicz-
nego, z technologii teleinformatycznej korzysta kazda z generacji, by¢ moze
niekiedy nawet nie w pelni §wiadomie. Rozne sg jednak style tego uzytkowania,
od tylko biernego, incydentalnego uobecniania do aktywnego, sensotworczego
korzystania z inherentnych cech tak zwanych konfiguratywnych performanséw
—medidéw i ich zawartosci podlegajacych niemal catkowitemu optymalizowaniu
i dostosowywaniu do jednostkowych taktyk i strategii komunikowania.

Wyréznione w niniejszym wprowadzeniu podzialy — ten pierwszy rzeczywisty,
wynikajacy z odrebnych charakterystyk medialnych, i ten drugi zakamuflowany
w macierzy nowych mediéw, ujawniajacy sie w stylach uzytkowania technolo-
gii zmieniajgcej jednostkowe i spoleczne kody orientacji w Swiecie — staly sie

1 Zob. N.O. Finnemann, Digitization: New Trajectories of Mediatization, w: Mediatiza-
tion of Communications, red. K. Lundby, Berlin—-Boston 2014, s. 299.

2 M. Babecki, Komunikacyjny potencjat mikromediow spotecznosciowych. Determinanty
konwergentnej instrumentalizacji, w: Media w mediach. Uwarunkowania, praktyki i ogra-
niczenia informacyjnej instrumentalizacji mikromediéw spotecznosciowych, red. M. Babecki,
S. Zylinski, Olsztyn 2016, s. 54.
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tematycznymi dominantami w rozwazaniach oraz analizach podejmowanych
i prowadzonych przez autoréw publikujgcych swoje opracowania w kolejnym
numerze kwartalnika ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”. Opozycje
i implikacje wynikajace z migkkiego, a potem juz tylko z twardego determi-
nizmu ujawniajg sie tym razem w dwoch wyréznionych w numerze dziatach:
»Spoteczno-kulturowe uwarunkowania komunikacji w mediasferze tradycyjnych
medi6ow” oraz ,,Spoteczno-kulturowe uwarunkowania komunikacji w macierzy
nowych mediow”.

Pierwszy dziat rozpoczyna tekst Joanny Goraczko. Autorka podejmuje w nim
problematyke partycypacji spotecznej w Polsce po 1989 roku, analizujgc, ktore
czynniki przesadzajg o sklonnosci do aktywizmu, a ktore z kolei determinujg
utrwalanie zachowan biernych. Zdaniem J. Goragczko te drugie sg dyktowane
»l...] niskim poziomem umiejetnosci badz wiedzy w danym zakresie” (s. 14).
Partycypacja, jako zjawisko badz tez mechanizm, co wynika z rozwazan autor-
ki, taczy sie nierozerwalnie z okreslonymi kompetencjami komunikacyjnymi.
W ujeciu proponowanym przez Macieja Mrozowskiego przede wszystkim z de-
terminujgcymi je czynnikami: pragmatycznym, sprawnosci i zaangazowania3.
Partycypacja rozpatrywana w kontekscie obywatelskosci tgczy sie wprost
z koncepcja wspolnot praktyk, ktore w najnowszej rzeczywistosci, chcagc osiggac
swe cele w sposob efektywny, powinny rozwazy¢ wlaczenie do spektrum swych
instrumentéw ekspresji technologie ICT%.

W kregu mediocentrycznym sytuuje sie rowniez tekst Leszka Zaborowskiego.
Autor, analizujgc wybrang zawartos¢ tygodnikow ,Newsweek Polska” i ,,Polityka”,
dotyczacg Ogodlnopolskich Dni Protestu zorganizowanych przez przedstawicieli
zwigzkow zawodowych w 2013 roku, podkresla znaczenie mediéw. Za George’em
Lakoffem i Markiem Johnsonem nazywa je symbolicznymi posrednikami, do-
starczajacymi ,[...] informacji o stanie spoteczenstwa jego cztonkom” (s. 33).
Wybrane do analiz media, jak réwniez publikowane w nich teksty, co wynika
z zaprezentowanych analiz, poddano instrumentalizacji, czyniac z nich narze-
dzia modelowania i korygowania wizerunku zwigzkow zawodowych. Badacz
podkresla rowniez to, ze instrumentalizacja ma okreslony wektor i ladunek,
gdyz modelowanie wizerunku zwigzkowego, w tym przedmiotowo potraktowa-
nych Ogélnopolskich Dni Protestu, zostato wlgczone w spor polityczny i zalezy
rowniez od miejsca, ktore poszczegolne redakcje zajmuja w tym sporze. Z tek-
stu L. Zaborowskiego wylania sie istotna dla dominant numeru refleksja, na
ktorg uwage Czytelnika zwracajg obecne w analizie zawartosci miary liczbowe
oraz charakterystyki wykorzystanych metafor i wreszcie samych form podaw-
czych (tygodnikow). Refleksja ta dotyczy malejgcej efektywnosci okreslajacej
mozliwosci angazowania uwagi w odbior przekazu, dlatego dysponenci prasy
tradycyjnej decyduja sie na operowanie coraz bardziej wyrazistymi bodzcami
obrazowymi kodowanymi w tresciach wizualizowanych na oktadkach. To przejaw

3 Zob. M. Mrozowski, Media masowe. Wiadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 27.
4 Zob. O. Guedes Bailey, B. Cammaerts, N. Carpentier, Media alternatywne, tham. A. Gasior-
-Niemiec, Krakow 2012, s. 11.
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uobecniajgcej sie logiki mediow obrazowych, ktore w najnowszej, sieciowej formie
dominujg nad pozostatymi, ktorych dysponenci zmuszeni sg do konkurowania
o czytelnika-odbiorce.

Analiza zawartosci aktywnych, wymuszajgcych odbior jednozmystowych
mediéw przenoszacych tresci zakodowane w pismie jest medioznawczym po-
mostem do kolejnego w tym dziale artykutu. Wojciech Pelczar analizuje w nim
status literatury w epoce postliterackiej, lokujgc swe rozwazania w kontekscie
polskim i lgczac z praktykami czytelniczymi studentow anglistyki i dziennikar-
stwa. Autor zbliza Czytelnika biezacego numeru ,Mediéw — Kultury — Komu-
nikacji Spolecznej” do problematyki komunikowania zachodzacego w macierzy
nowych mediow, gdyz podkresla, ze wspotczesna przestrzen kulturowa zostata
zawlaszczona przez media elektroniczne, a tresci tekstowe wyparte przez obraz,
pasywny w sensie oddzialywania na wyobraznie czytelnikow. W mediasferze
Sieci, ktora jest de facto w dominujacy sposob ikoniczna, egzystuja jednostki
i grupy zobligowane do podtrzymywania tradycyjnej komunikacji, w ktorej
transfer wiedzy i umiejetnosci jest mozliwy jedynie w toku lektury. Jednost-
kami tymi i grupami sg w artykule W. Pelczara studenci. Z analizy materialu
egzemplifikacyjnego wynika jednak, ze czestotliwos¢ kontaktu z lekturg maleje,
nawet w grupach, ktore, w zalozeniu, powinny podtrzymywac etos kultury lite-
rackiej, gdyz cztonkowie tych grup ulegajg postepujacej mediatyzacji, w ktorej
glowna role odegraly elektroniczne media obrazowe.

Drugi dziat w oddawanym do rak Czytelnika numerze naszego czasopisma
rozpoczyna tekst Katarzyny Kopeckiej-Piech. Autorka koncentruje w nim swojg
uwage na kulturze stechnologizowanej, ktorej najwazniejszym aspektem jest
doswiadczanie codziennosci. Badaczka, wbrew wyrazanym w publicystyce stereo-
typowym obawom, a nawet lekom, nie widzi w technologii teleinformatycznej
zagrozenia dla aktywnosci jednostek, grup, spotecznosci i spoteczenstw. Podkresla
natomiast za Michelem de Certeau, ze dostep do spektrum nowych, mobilnych,
wirtualnych mediow sprawil, iz ,Nie pozostajemy bierni na poziomie konsump-
¢ji, ale wylamujemy sie z narzucanych trybow dzialania i konwencji” (s. 58).
To niezwykle istotna konstatacja, wspotgrajaca z problematyka kolejnego tek-
stu opublikowanego w tym dziale. Kopecka-Piech zwraca bowiem uwage, ze
komunikacja w macierzy nowych mediow, przez to, ze niezwykle dynamiczna
i zmienna, wymaga aktywnego postugiwania sie technologig. Tylko tak mozna
przeciez zanurzac sie w strumieniu informacyjnym. Obecno$¢ w macierzy jest
takze byciem innego typu. To plynna rzeczywistos¢, w ktorej nie ma miejsca
na pasywizm, a wynika to wprost z charakterystyk sieciowych mediéw elektro-
nicznych, ktorych otwartosé, konfiguratywnosc i eksplicytna interaktywnosé
zachecaja do jednostkowej, uzytkowniczej ekspresji.

Cechy Sieci sprzyjajace zachowaniom ekspresywnym interesujg natomiast
Dominike Agate Myslak i Martyne Malgorzate Siudak. Autorki zajely sie
analizg artystycznej aktywnosci tworcow korzystajgcych z inherentnych cech
catkowicie edytowalnych mediow cyfrowych. W rozwazaniach D.A. Myslak
i M.M. Siudak twardy determinizm, inaczej niz w opracowaniach teoretykow
publikujacych w latach dziewiecdziesigtych XX wieku, nie wywotuje leku przed
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ograniczeniem wolnosci, lecz znosi niemal wszelkie jej ograniczenia, stwarzajac
nowe mozliwosci samoekspresji i manifestowania pogladow. Najdobitniejszym
tego dowodem jest mozliwo$¢ artystycznego eksploatowania potencjatu ma-
cierzy nowych mediéow i cyrkulujacych w niej wirtualnych aplikacji-narzedzi,
jak rowniez tresci: ikonicznych, tekstowych, kolazowych. Sie¢ przyczynila sie
do wypietrzenia paradygmatu kultury remiksu czy wreszcie net artu, analizg
przejawow ktorego zajmuja sie badaczki. Cala za$ macierz nowych mediow
zmienia utrwalone od dziesiecioleci obiegi kultury, co podkreslajg Myslak
i Siudak, piszgc: ,,Dla niektorych popularnos¢ w Sieci oznacza transfer do innych
mediéw, nowe mozliwosci i zlecenia” (s. 89).

W przestrzeni ikonicznej sytuujg sie rowniez analizy podejmowane przez
Agnieszke Pacek. Interesujgca autorke problematyka kanibalizacji oka, ktorej
przejawem jest obecnos¢ w mediasferze przedstawien okreslanych mianem
»,pornografizacji $mierci”, nie bytaby mozliwa, gdyby nie logika macierzy no-
wych mediow, w ktorej, w wyniku niskiej bariery wejscia, cyrkulowaly tresci
korespondujace z tak zwanym infotainmentem bagatelizujgcym, w skrajnej
postaci przeobrazajacym sie w postepowanie adiaforyzacyjne, polegajace na
separowaniu czynow od ocen. Adiaforyzacja, jako dgzenie do nieskrepowanej
wolnos$ci nie tylko ekspres;ji, ale tez dostarczania skopicznych przyjemnosci, jak
zdefiniowala je Roma Sendyka®, zmienia stosunek do kategorii tabu i przyczy-
nia sie do stopniowego i postepujacego jego redukowania, w taki sposob, ze ze
zbioru tabu wyprowadzane sg kolejne watki i dominanty. Przekonuje o tym
chocby obecny w komunikowaniu reklamowym paradygmat zjawiska zwanego
shock advertising. Odnoszac sie do kontekstow filozoficznych i uwzgledniajac
znaczenie pierwiastka medialnego, A. Pacek konstatuje, ze Smierc staje sie
w otaczajgcej nas przestrzeni ikonicznej wyrezyserowang rozrywka i w Swiecie
medialnym jawi sie jako codziennosc.

Dominanty postaci komunikacyjnych i medialnych opozycji ujawnionych
w tytulaturze i zawartosci dwoch dziatow biezgcego numeru sg rowniez obecne
w publikowanych recenzjach. Magdalena Steciag przyglada sie fazom rozwojo-
wym dziennikarstwa sportowego w Polsce. Dominika Agata Myslak po lekturze
autobiografii Kamila Durczoka zwraca uwage na mozliwosci i ograniczenia po-
wrotu do mediéw mainstreamowych, w sytuacji, gdy losy znanego dziennikarza
sa rozpatrywane w kontekscie mechanizméw medialnej skandalizacji. Ita Gto-
wacka natomiast, takze rozwazajac zaleznosci pomiedzy wspotfunkejonujacymi
kanalami komunikacyjnymi — tradycyjnymi i sieciowym, reprezentowanym przez
serwis YouTube, koncentruje uwage na statusie i efektywnosci tresci wideo
w komunikowaniu o produktach i ustugach, gdy odbiorcami sg reprezentanci
generacji Y. Dzial ten zamyka tekst Barbary Cyrek, recenzujacej ksiazke Komu-
nikowanie o bezpieczenistwie. Medialny obraz zagrozen. Publikowana recenzja
niczym w klamrze kompozycyjnej zwraca kolejny raz uwage na zakamuflowane
w macierzy nowych mediow opozycje w stylach eksploatowania technologii

5Zob. R. Sendyka, Poetyki wizualnosci, w: Kulturowa teoria literatury, t. 2: Poetyki, pro-
blematyki, interpretacje, red. M.P. Markowski, R. Nycz, Krakow 2012, s. 141.
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medialnej, tym razem w sytuacji, gdy dotyczy to zagrozen. Gléwne pytanie, na
ktore odpowiadajg autorzy omawianej przez B. Cyrek monografii, dotyczy tego,
ktore strategie komunikacji nalezy przyjac¢ w obliczu zréznicowanych zagrozen,
w sytuacji, gdy komunikacja ta jest dyspersyjna, zdywersyfikowana, niemajgca
jednego zrodla, a warianty recepcji i interakcji sg niemal nieskonczone.
Oddajgc do ragk Czytelnika kolejny numer kwartalnika ,,Media — Kultura —
Komunikacja Spoleczna”, mamy nadzieje, ze opublikowane w nim teksty — w tym
uobecniona w nich dominanta tematyczna, czyli problematyka typologicznej
i technologicznej opozycji mediow i stylow ich uzytkowania, wynikajaca z do-
minacji Sieci, a ujawniajgca sie takze w dziale recenzji — okazg sie interesujacg
lektura.
Mitosz Babecki
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Zjawisko partycypacji spolecznej zdaje sie zyskiwa¢ w ostatnich latach na
znaczeniu, co moze wynikac¢ z wielu wzgledow. Warto zwroci¢ uwage miedzy
innymi na role spoteczenstwa obywatelskiego w inicjowaniu réznego rodza-
ju dzialan zmierzajgcych do poprawy funkcjonowania tak zwanych malych
ojczyzn, co w duzej mierze wptywa na kreowanie ich okreslonego wizerunku.
Miejscowosci, ktorych mieszkancy biorg udzial w podejmowaniu decyzji, oprocz
korzysci osigganych przez zaangazowane w partykularne sprawy jednostki,
mogg stanowi¢ przedmiot zainteresowania turystow, inwestoréw czy innych
podmiotow, majacych czesto ogromne znaczenie dla lokalnych spotecznosci.

Partycypacja spoteczna stanowi nie tylko dowdd na istnienie dojrzatego spo-
leczenstwa obywatelskiego, ale jest rowniez zjawiskiem istotnym ze wzgledu na
mozliwosci wspotdecydowania o losach konkretnych inicjatyw czy wywierania
wplywu na lokalne wladze. Innymi stlowy, dane zjawisko mozna rozpatrywac
takze pod katem wspolzarzgdzania miejscowosciami przez ich obywateli.

Mozliwosé wspotuczestnictwa mieszkancow w podejmowaniu istotnych
z ich punktu widzenia decyzji to zagadnienie wazne z perspektywy znaczenia
komunikacji spotecznej. Proces przekazywania informacji pomiedzy wladzami
lokalnymi a spotecznoscig jest kluczowym zjawiskiem we wzajemnej kooperacji,
zrozumieniu swoich oczekiwan i zaspokajaniu potrzeb. Komunikowanie sie
W tym znaczeniu to przede wszystkim podejmowanie inicjatyw, aktywnosSci,
sygnalizowanie okreslonych probleméw i wspdlne proby ich rozwigzywania.
Problematyka partycypacji spotecznej jest zatem dosc zlozona i wieloaspektowa,
poniewaz dotyczy wielu réznych zjawisk czy procesow zachodzgcych gtownie
w obrebie okreslonych administracyjnie lokalizacji i ich spolecznos$ci.

Glownym celem niniejszego artykutu jest zwrocenie uwagi na znaczenie
partycypacji spotecznej jako procesu, ktory moze realnie wptywac na najblizsze
otoczenie, czyli mie¢ moc sprawczg w realizowaniu inicjatyw lokalnych. Istotne
jest tez nakreslenie roli tak rozumianej partycypacji w spotecznej komunikacji
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zewnetrznej, czyli wzajemnej, mozliwie kompleksowej i sprawnej wymianie
informacji najwazniejszych dla funkcjonowania spoteczenstwa. Zamiarem autorki
jest wiec, po pierwsze, analiza wybranych inicjatyw spotecznych i okreslenie
ich roli w funkcjonowaniu lokalnych spolecznosci, a po drugie — nakreslenie
oceny tych przedsiewziec.

W prezentowanym opracowaniu analizie poddano aspekt definicyjny pojecia
partycypacji spotecznej, a takze spoteczenstwa obywatelskiego, poniewaz oba
te pojecia sg Scisle zwigzane z omawianym zagadnieniem. Rozpatrzono przy-
klady zjawisk partycypacji spotecznej w wybranych miejscowosciach Polski ze
szczegblnym uwzglednieniem inicjatyw obywatelskich. Analiza ta ma postuzy¢
ocenie roli odgrywanej przez partycypacje spoleczng w procesie wspotdecydo-
wania obywateli o miejscowosciach i w procesach ich wzajemnej komunikacji.

Zjawisko partycypacji spolecznej, cho¢ wigze sie z wieloma korzysciami
odnoszonymi przede wszystkim przez lokalne spotecznosci, to jednak wciaz
nie jest w pelni rozpowszechnione czy dostatecznie rozwiniete. W ostatnich
latach odnotowano jego nasilenie, co wynika z wielu réznych czynnikow.
W przypadku wspoétuczestnictwa w zarzgdzaniu polskimi miejscowosciami
duzg role odgrywa czynnik historyczny oraz polityczny. Rzeczywista mozliwosc¢
partycypacji spotecznej zaczeta sie rozwijaé w Polsce dopiero po 1989 roku,
kiedy zapoczatkowane przemiany ustrojowe umozliwity inicjowanie aktywnosci
o charakterze obywatelskim. Nierzadko przyjmuje sie wtasnie, ze partycypa-
cja spoteczna Swiadczy o dojrzatosci spoteczenstwa, o demokracji i otwartosci
na inicjatywy shuzgce mieszkancom, wplywajace na wizerunek i postrzeganie
danych miejscowosci.

Analizujac zjawisko spolecznego wspétudziatu w réznorodnych przedsie-
wzieciach, nalezy rowniez pamietaé o problemie wcigz jeszcze duzej biernosci
spoleczenstwa w lokalnych inicjatywach. Choc¢ partycypacja spoteczna przybiera
na sile dos¢ systematycznie, to jednak wcigz Polska, chocby w skali europejskiej,
ma wiele do zdzialania w tej dziedzinie. Wiele barier w omawianym zakresie
wynika z zaszloSci historycznych, a takze z niedostatecznych rozwigzan praw-
nych. Zdecydowana wiekszos$¢ aktow, ktore zobowigzujg do organizowania form
partycypacji spotecznej, wynika bezposrednio z miedzynarodowych regulacji.
Istotng role w inicjowaniu dziatan zwigzanych ze wspotuczestnictwem obywa-
telskim odgrywa Unia Europejska, preferujgca finansowanie projektow przy-
gotowywanych w tym duchu. Warto jednak zauwazy¢, ze stosunkowo niewielki
udzial spoleczenstwa w przedsiewzieciach obywatelskich moze mie¢ zrodto czy
to kulturowe, czy zwiazane z niechecig wiadz publicznych lub innych Srodowisk
do ich realizowania. W pierwszym przypadku nierzadko zwraca sie uwage na
specyfike polskiego spoteczenstwa, ktorego przedstawiciele skutecznie wspotdzia-
lajg ze soba jedynie w sytuacjach ekstremalnych, takich jak walka czy protest.
Oczywiscie taka opinia nie musi by¢ stluszna, jednak pewne opory spoleczne
w tym kontekscie sg zjawiskiem niezaprzeczalnym. Z kolei biernosé niektoérych
srodowisk lub wladz moze by¢ podyktowana niskim poziomem umiejetnosci badz
wiedzy w danym zakresie. Niezaleznie jednak od tych czynnikéw koniecznosé
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edukowania spoleczenstwa jest nieodzownym elementem uzyskania aktywnej
i swiadomej swojej roli wspélnoty obywatelskiej!.
Partycypacje spoleczng mozna zdefiniowac jako:

[...] proces, w trakcie ktorego przedstawiciele spoleczenstwa uzyskujg wptyw,
a posrednio i kontrole, nad decyzjami wtadz publicznych, gdy te decyzje majg
bezposredni lub posredni wplyw na ich wlasne interesy [...] pojecie to oznacza
partnerstwo publiczno-prywatne samorzgdu gminnego i mieszkancow shuzace
podejmowaniu dzialah na rzecz rozwoju lokalnego?2.

Wedlug autorow innej definicji partycypacja spoteczna stanowi proces, w ktorym
dwie lub wiecej stron wspoétuczestniczy w przygotowaniu okreslonych planow,
realizacji pewnej polityki czy ogoélnie w podejmowaniu decyzji. Cecha charakte-
rystyczna tak rozumianej partycypacji jest zawsze aktywny udzial wszystkich
partneréw bioracych udzial w procesie wspolpracyS.

Odmienne podejscie do problematyki uczestnictwa spolecznego nakreslit
Jacques Godbout. Wedtug niego proces ten polega na wymianie zachodza-
cej pomiedzy dang organizacja a osobami, ktore w niej uczestniczg. Chodzi
o przekazywanie uprawnien badz tez wladzy w zamian za mobilizacje sit oraz
srodkow na rzecz tej organizacji?. Interesujaca jest réwniez interpretacja pojecia
partycypacji spolecznej sformutowana przez Barbare Lewenstein. W mysl tej
definicji celem partycypacji jest zaspokajanie potrzeb, ktore pojawily sie na
poziomie lokalnym, ale uczestnictwo nie musi dokonywac sie tylko i wytgcznie
na tym poziomie. Innymi stowy, partycypacja spoleczna obejmuje swoim zasie-
giem wiele dzialan zmierzajacych do zaspokojenia okreslonych potrzeb, w tym
takze dzialan stricte politycznych®.

Udzial obywateli w decydowaniu o sprawach publicznych moze mie¢ cha-
rakter obligatoryjny lub fakultatywny. W pierwszym przypadku chodzi przede
wszystkim o gwarantowane konstytucyjnie czy ustawowo obowigzki wiadz
wobec obywateli, polegajace gldéwnie na udostepnianiu okreslonych informacji
czy podejmowaniu okreslonych dzialan. Z kolei fakultatywne narzedzia zarza-
dzania stanowigce formy partycypacji w przypadku wiadz to przede wszystkim
mozliwos¢ podejmowania okreslonych dzialan, ktore lezg w gestii decydentow.

1 K. Pawlowska, Partycypacja spolteczna w podejmowaniu decyzji dotyczqcych przyrody
w miescie, ,Zrownowazony Rozwoj — Zastosowania” 2012, nr 3, s. 52-53.

2 K. Pawlewicz, A. Pawlewicz, Rola partycypacji spotecznej na rzecz zréwnowazonego rozwoju
obszaréw wiejskich, ,Zeszyty Naukowe Szkoly Glownej Gospodarstwa Wiejskiego” 2010, nr 83,
s. 73.

3 J. Kwiatkowski, Partycypacja spoteczna i rozwdj spoteczny, Warszawa 2003, s. 9.

4 G. Prawelska-Skrzypek, Znaczenie partycypacji obywatelskiej dla rozwoju lokalnego,
w: Partycypacja obywatelska w zyciu spotecznosci lokalnej. Stan, bariery, rekomendacje, red.
G. Prawelska-Skrzypek, Krakow 1996, s. 100, za: 1. Pietraszko-Furmanek, Partycypacja spoteczna
w Srodowiskach lokalnych, Krakow 2012, s. 62.

5 B. Lewenstein, Wspélnota spoleczna a uczestnictwo lokalne, Warszawa 1999, s. 29, za:
I. Pietraszko-Furmanek, dz. cyt., s. 63.
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Narzedzia te mogg by¢ stosowane, a ich wdrazanie najczesciej wplywa na pod-

noszenie jakosci zarzadzania publicznego®.

Analiza znaczenia pojecia partycypacji spotecznej nie bytaby kompletna, gdyby
nie okreslenie, ktore narzedzia stuzg podejmowaniu tego rodzaju aktywnosci.
W tym kontekscie mozna wyroznic pie¢ podstawowych instrumentéw bedgcych
klasycznymi narzedziami wspotuczestnictwa spotecznego. Nalezg do nich:
wybory, nierzadko postrzegane jako najwazniejsze z narzedzi partycypacji;
referendum,;
postepowanie administracyjne;
roznego rodzaju konsultacje spoteczne;
akcje bezposrednie (na przyktad demonstracje, happeningi, blokady)”.

Aktywnosé obywatelska moze przejawiaé sie na réznych poziomach, co

w duzej mierze jest zwigzane z wielkoScig czy stopniem zaangazowania spo-

tecznosci w okreslone inicjatywy. Wyrdznia sie trzy glowne poziomy aktywnosci

obywatelskiej:

1) poziom podstawowy, cechujacy zbiorowos¢ z reguty najmniejszg, a przy tym
najbardziej charakterystyczny, poniewaz dotyczy takich grup, jak spotecznoscé
sgsiedzka, grupa srodowiskowa itp.;

2) poziom posredni, skupiajacy wspolnoty oraz spotecznosci lokalne;

3) poziom zbiorowy, czyli taki, ktory dotyczy najwiekszych zbiorowosci, do
ktorych moga naleze¢ miedzy innymi reprezentacje Srodowisk zawodowych,
organizacje zwigzkowe, jak i tak duze zbiorowosci jak nar6d®.

Pojecie partycypacji spotecznej jest Scisle zwigzane z funkcjonowaniem spo-
leczenstwa obywatelskiego. Rozw(j takiego spoleczenstwa jest rownoznaczny
ze stopniem zaangazowania obywateli w réznego rodzaju inicjatywy, o czym
Swiadczy tez analiza historyczna ksztaltowania sie spoleczenstw obywatelskich.
W Europie poczatkow tego zjawiska mozna upatrywac juz w XVIII wieku,
a dokladniej w 1766 roku, kiedy to w Szwecji wydano ustawe o wolnosci druku.
7 czasem nastepstwem tego aktu prawnego byto umozliwienie wszystkim obywa-
telom Szwecji dostepu do akt urzedowych. Regulacja, ktora w pelni uwzglednita
zagadnienie dostepnosci obywateli do informagji, byt amerykanski akt Freedom
of Information Act z 1966 roku. W Polsce natomiast ustawa o dostepie do zasobu
informacyjnego urzedéw publicznych zostala wprowadzona w zycie w 2001 roku®.

Wymienione powyzej akty prawne nalezy rozpatrywac¢ w kontekscie ksztat-
towania sie spoleczenstwa zainteresowanego tym, co wladze lokalne czy cen-
tralne realizujg w jego imieniu czy w celu zadbania o jego interesy. Oczywiscie
dzieki udzialowi obywateli w takich inicjatywach pojecie interesu spotecznego
rowniez mogto by¢ poddane weryfikacji przez samych zainteresowanych. Oprocz

6 A. Nowordl, K. Noworél, P. Halata, Partycypacja spoteczna w zarzqdzaniu procesami rewi-
talizacji, ,,Problemy Rozwoju Miast” 2012, nr 1, s. 28.

7 Zob. Komunikacja i partycypacja spoteczna. Poradnik, red. J. Hausner, Krakéw 1999,
s. 42-43.

8 J. Kwiatkowski, dz. cyt., s. 9-10.

9W. Sieminski, Cele i zasady partycypacji spotecznej w planowaniu przestrzennym — przeglad
literatury, ,,Czlowiek i Srodowisko” 2007, nr 31, s. 38.
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realnej potrzeby wplywania na decyzje wladz istotng role w ksztaltowaniu sie
spoteczenstwa obywatelskiego odgrywa aspekt osobisty, a wiec okreslone pre-
dyspozycje osob uczestniczgcych w inicjatywach spotecznych oraz ich motywa-
cje. W tym kontekscie gtowng role mogg odgrywac wlasne ambicje, realizacja
swoich celow czy potrzeb.

W mysl jednej z definicji spoleczenstwo obywatelskie to wspolnota, w ktorej
podejmowanie okreslonych dziatan jest nastawione na zaspokajanie wspolnego
dobra. Tym samym ksztaltowanie sie spoteczenstwa obywatelskiego ma na
celu nie tylko realizacje wlasnych czy osobistych potrzeb, ale przede wszystkim
formowanie ogélnospolecznej solidarnoscil®. W innej definicji stwierdza sie, ze
spoteczenstwo obywatelskie stanowi og6t instytucji czy tez stowarzyszen funk-
cjonujgcych w sferze publicznej, wyrdzniajgcych sie dobrowolnoscig uczestnictwa
czlonkéw, a takze autonomicznymi strukturami w stosunku do panstwall. Piotr
Fraczak natomiast formutuje nastepujace okreslenie:

spoteczenstwo obywatelskie jest przestrzenig dzialania instytucji, organizacji,

grup spotecznych i jednostek, rozciggajacg sie pomiedzy rodzing, panstwem

i rynkiem, w ktorej ludzie podejmujg wolng debate na temat wartosci sktada-

jacych sie na wspolne dobro oraz dobrowolnie wspétdzialajg ze sobg na rzecz

realizacji wspélnych interesow!2.

W innym podejsciu do definicji spoleczenstwa obywatelskiego zaklada sie,
ze jest to zbiorowisko jednostek swiadomych swoich praw i obowigzkow, ktore
wynikaja z uznawanych wartosci oraz dazen!s.

Do najwazniejszych wyznacznikow charakteryzujacych mozliwosé funkcjo-
nowania spoteczenstwa obywatelskiego nalezg przede wszystkim nastepujace
cechy:

1) suwerenem jest narod, ktory sprawuje wladze przez swoich przedstawicieli;

2) funkcjonuje zagwarantowany prawny system ochrony praw oraz wolnosci
obywateli;

3) wladze dzialajg na podstawie stanowionego prawa;

4) istniejg instytucje gwarantujace przestrzeganie praw;

5) obywatele maja zagwarantowane prawo do uczestnictwa w zyciu spotecznym!4.

Ksztaltowanie sie spoleczenstwa obywatelskiego moze wynikaé z potrzeby
wprowadzania zmian, kreowania nowych warunkéw, poprawy otoczenia czy
wielu innych czynnikow istotnych dla lokalnych spotecznosci. Chodzi gtéwnie

10 A. Antoszewski, Spoleczeristwo obywatelskie a proces konsolidacji demokracji, w: Studia
z teorii polityki, t. 3, red. A. Czajkowski, L. Sobkowiak, Wroctaw 2000, s. 10.

11 E. Wnuk-Lipinski, Socjologia zycia publicznego, Warszawa 2008, s. 119.

12 P, Fraczak, M. Rogaczewska, K. Wygnanski, Glos w dyskusji na temat wizji rozwoju spole-
czenstwa obywatelskiego w Polsce, Warszawa 2005, za: Strategia Wspierania Rozwoju Spoleczeri-
stwa Obywatelskiego na lata 2009-2015. Zatgcznik do Uchwaty nr 240/2008 Rady Ministréw
z dnia 4 listopada 2008 roku, Warszawa 2008, s. 7.

13 J. Sztumski, Problemy teoretyczne zwiqzane z przyspieszeniem zmian spoleczno-gospo-
darczych w Polsce, w: Spoteczefistwo polskie w procesie demokratycznych przeobrazen, red.
J. Sztumski, Katowice 1993, s. 17.

14 H. Sasinowski, Spofeczeristwo obywatelskie i jego rola w budowie demokracji, ,Economy
and Management” 2012, nr 1, s. 33.
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o te spolecznosci, ktorych samorzady sg najczesciej najbardziej zaangazowane

w sprawy obywatelskie, chociaz zainteresowanie spolecznosci udzialem we

wspolpracy na rzecz lokalnego rozwoju nie zawsze jest zjawiskiem samoistnym.

Aby udato sie nawigzac taka kooperacje, musi doj$¢ do zaistnienia okreslonych

przestanek, do ktorych nalezg przede wszystkim:

— identyfikacja najwazniejszych probleméw mieszkancow;

— zapoznanie sie wladz lokalnych z preferencjami spolecznosci odnosnie moz-
liwos$ci rozwigzania zaistniatych trudnosci;

— identyfikacja lider6w opinii chcacych zaangazowac sie w dzialania mieszkancow;

— wyjasnienie spolecznosci mozliwosci rozwigzania problemow, nastepstw
i skutkow tych dziatan itp.;

— zyskanie przychylnosci mieszkancow w kontekscie rozwigzania zaistnialych
trudnosci;

— wlagczenie spolecznosci w zalatwianie spraw zwigzanych ze zidentyfikowanymi
wezesniej problemami wymagajacymi wspélnej ingerencjil®.

Zagadnienie partycypacji spotecznej, zjawiska funkcjonujacego w ramach
spoteczenstwa obywatelskiego, jest niezwykle wazne glownie ze wzgledu na
korzysci, ktore niesie, nalezy jednak dostrzec jego znaczenie jako zagadnienia
nosnego medialnie. Wynika to przede wszystkim z analizy sytuacji w Polsce
w kontekscie zaangazowania obywateli w inicjatywy spoleczne, a takze wy-
borow czy referendéw. Podejmowanie aktywnosci o charakterze politycznym
w znaczeniu korzystania z prawa czynnego jak rowniez biernego jest jednym
z wyznacznikow funkcjonowania spoteczenstwa obywatelskiego. Szczegolnie
istotne wydaje sie uczestnictwo w wyborach czy referendach, nawet jesli maja
charakter lokalny. Korzystanie z czynnego prawa wyborczego, gtownie gdy wigze
sie to z wplywaniem na sytuacje lokalng, to jeden z przejawow partycypacji
spotecznej w zarzadzaniu sprawami spolecznosci. Z jednej strony niewielka
frekwencja w tego rodzaju inicjatywach moze Swiadczy¢ o malym zaangazo-
waniu w sprawy istotne z punktu widzenia kazdego mieszkanca, jednakze
z drugiej strony zauwaza sie wzrost udziatlu spoteczenstwa w aktywnosciach
innego rodzaju. Coraz wiekszg popularnoscig cieszg sie takie inicjatywy, jak
chocby budzety obywatelskie, ruchy spoteczne na rzecz forsowania okreslonych
interesow czy tez szeroko rozumiany wolontariat. Wzrost poziomu uczestnictwa
w takich przedsiewzieciach nie oznacza jednak, ze poziom ten jest wystarczajacy.

Analizujgc zagadnienie spoleczenstwa obywatelskiego z punktu widzenia
partycypacji spotecznej nie mozna pomingé wspomnianego juz wymiaru politycz-
nego. Uczestnictwo w zyciu politycznym stanowi jeden ze wskaznikow dojrzato-
Sci spotecznej i zarazem stopnia demokratyzacji danego panstwa. Narzedziem
stosowanym do pomiaru tego zjawiska jest indeks demokracji (ang. Democracy
Index), opracowywany od 2006 roku przez The Economist Intelligence Unit.
W zestawieniu uwzgledniono 165 panstw reprezentowanych w Organizacji Na-
rodow Zjednoczonych. Kryteria brane pod uwage w indeksie to miedzy innymi:
proces wyborczy, partycypacja polityczna i kultura polityczna. W zestawieniu

15 K. Pawlewicz, A. Pawlewicz, dz. cyt., s. 73-74.
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z 2013 roku, w ktérym uwzgledniono dane z roku poprzedniego, Polska znalazta
sie dopiero na 44 miejscu. W skali Swiata nie jest to miejsce bardzo odlegle,
jednak w przypadku samej Europy — marginalnel6. Cho¢ indeks demokracji
nie Swiadczy bezposrednio o potencjale partycypacji spolecznej obywateli,
oznacza jednak, ze polskie spoteczenstwo jest bierne w przypadku inicjatyw
o charakterze politycznym.

Zjawisko partycypacji obywatelskiej jest wielowymiarowe i oddziatuje na
wiele roznych aspektow dziatalnosci spotecznej. Niezwykle istotne jest zwrocenie
uwagi na role komunikacji spotecznej, ktora jest aktywizowana w kontekscie
wspotuczestnictwa obywateli i wladz w decydowaniu o sprawach waznych dla
obu stron. Reasumujac, mozna powiedzieé, ze spoleczenstwo obywatelskie to
rodzaj $wiadectwa mieszkancow o ich checi wplywania na losy spotecznosci, na
zmiane zastanej rzeczywistosci czy realizacje waznych potrzeb badz oczekiwan
wielu osob.

Analiza znaczenia partycypacji obywatelskiej dla spolecznosci lokalnych
powinna by¢ przeprowadzana w kontekscie roli komunikacji odbywajacej sie
pomiedzy spoteczenstwem a wtadzami czy innymi podmiotami zaangazowanymi
w tego rodzaju inicjatywy. Komunikacja ta ma charakter w pelni dwustronny,
jednakze nie zawsze przebiega bez zaklocen czy trudnosci i nie zawsze jest wol-
na od pewnych manipulacji badz naciskow. Aktywnosci obywatelskie stanowig
rodzaj komunikowania si¢ zewnetrznego, otwartego i zarazem do$¢ intensywnego,
poniewaz rzadko dochodzi do sytuacji, ze poinformowanie przez dang spotecz-
nos¢ wiadz lokalnych o okreslonym problemie wigze sie z natychmiastowym,
pozytywnym rozwigzaniem sprawy. Najczesciej dochodzi do wieloptaszczyzno-
wych rozmow, negocjacji czy konfrontacji, stanowigcych przyklad na to, w jaki
sposob proces przekazywania informacji pomiedzy najwazniejszymi podmiotami
decyduje o wypracowaniu wsp6lnego stanowiska.

Pojecie komunikacji spolecznej trzeba rozpatrywaé w kontekscie pojecia ko-
munikacji, niezwykle szerokiego, a zarazem dos¢ oczywistego. Wedtug Bogustawy
Dobek-Ostrowskiej komunikowanie jako zjawisko porozumiewania sie ludzi
zachodzi w spoleczenstwie. Chodzi o rozne poziomy czy struktury spoteczen-
stwa, jednakze zawsze jest to proces spoleczny. Tym samym komunikowanie
spoteczne mozna ujmowac jako najszerszy system komunikowania, poniewaz
W jego obrebie mieszczg sie wszystkie procesy zwigzane z porozumiewaniem
sie ludzil?. Zgodnie z jedna z definicji

komunikowanie spoteczne to proces wytwarzania, przeksztalcania i przekazy-
wania informacji pomiedzy jednostkami, grupami i organizacjami spotecznymi.
Celem komunikowania jest stale i dynamiczne ksztaltowanie, modyfikacja
badz zmiana wiedzy, postaw i zachowan w kierunku zgodnym z wartosciami
i interesami oddziatlujacych na siebie podmiotéw8.

16 R, Jasiecki, Problemy partycypacji spotecznej w Polsce i ich wplyw na polityke publicznag,
»Studia z Polityki Publicznej” 2015, nr 3 (7), s. 102-104.

17B. Dobek-Ostrowska, Podstawy komunikowania spotecznego, Wroctaw 1999, s. 12.

18 B. Sobkowiak, Komunikacja spoteczna, w: Wspolczesne systemy komunikowania, red.
B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 1997, s. 11.
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W mysl innej definicji zaklada sie, ze komunikowanie spoteczne jest rodzajem
kontaktu nawigzywanego za pomocg zmystow badz srodkéw komunikowania
pomiedzy przynajmniej dwiema osobami. Jedna z tych os6b pelni funkcje
nadawcy, natomiast druga — odbiorcy. Komunikowanie jest realizowane poprzez
zrozumiale dla tych stron znakil?.

W kontekscie zjawiska partycypacji spolecznej komunikowanie sie ma pod-
stawowe znaczenie w procesie identyfikowania obszaréw, w ktorych powinny
by¢ podejmowane okreslone dziatania, niezbedne jest zatem wdrazanie takich
narzedzi, ktore w sposob kompleksowy utatwig proces wymiany informacji. Nie-
stety w procesie komunikowania sie wtadz ze spoteczenstwem czesto dochodzi do
znieksztalcen przekazu. Mogg one wynikac z checi manipulowania informacja
w celu uzyskania okreslonych korzysci. Przyktadem tego sg gtownie komuni-
katy o charakterze wyborczym. W udziale obywateli w zarzadzaniu sprawami
lokalnymi mogg takze pojawic sie bariery i trudnosci komunikacyjne wynikajgce
z postrzegania obu stron w sposob nieréwny — wtadze moga odczuwacé pokuse
wykorzystywania przekazéw informacyjnych do wiasnych celéw politycznych,
z kolei spotecznos¢ lokalna moze odczuwac niecheé do przekazywania rzetelnych
informacji, zakladajac, ze przekaz ten nie bedzie nalezycie odebrany. Innymi
stowy, niezwykle waznym procesem jest taka organizacja wzajemnej komu-
nikacji, ktéra zminimalizuje potencjalne zaktocenia w wymianie niezbednych
informacji, co wigze sie rowniez z dobra wolg wszystkich zaangazowanych
podmiotow.

Partycypacja spoteczna w praktyce, czyli realizacja okreslonych dziatan
ukierunkowanych na cele o charakterze obywatelskim, jest dos¢ réznorodna
i nierzadko wielowymiarowa. Inicjatywy te odzwierciedlajg rzeczywiste, realne
zapotrzebowanie mieszkancow réznych miejscowosci na okreslone dzialania,
przedsiewziecia czy zmiany. Niektore tego rodzaju aktywnosci sg zwigzane
z dziataniami stalymi i systematycznymi, inne natomiast majg charakter do-
razny i stanowig odpowiedz na potrzebe rozwigzania konkretnego problemu.
Czes¢ inicjatyw spolecznych dotyczy dziedzin zwigzanych z gospodarka, plano-
waniem przestrzennym czy kulturag, inne natomiast wynikajg z potrzeb bardziej
spotecznych, majacych na celu dobro jakiej$ grupy, osoby czy innych podmio-
tow, ktorym niezbedna jest pomoc. Przedstawione ponizej przyklady udziatu
obywateli wybranych miejscowosci we wspotdecydowaniu o waznych dla nich
sprawach ilustrujg réznorodnosc takich inicjatyw, a zarazem ich niezbednosc.
Wyb6r danych aktywnosci spotecznych byt podyktowany przede wszystkim
wlasng oceng ich waznosci i atrakcyjnosci, dokonang przez lokalnych miesz-
kancow czy odbiorcow inicjatyw. Wytypowanie takich przyktadoéw okazato sie
zadaniem trudnym. O podjetych wyborach zadecydowata glownie subiektywna
ocena waloru przydatnosci poszczegolnych dzialan oraz ich barwnosé czy tez
wieloznaczno$c okreslona przez rézne podmioty z nimi zwigzane.

19 J. Kania, Komunikacja spoteczna w resocjalizacji, ,Edukacja Humanistyczna” 2012, nr 1 (26),
s. 31.
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Tworzac kryteria wyboru inicjatyw ilustrujgcych partycypacje spoteczna,
uwzgledniono takie czynniki, jak przedsiewziecia: o zasiegu ogdlnopolskim,
krzewigce idee wspotuczestnictwa w sprawach obywatelskich, o charakterze
systematycznym i wielowymiarowym, a takze gloSne medialnie. Przykladem
inicjatywy dzialajacej w wielu miejscowosciach w Polsce jest budzet obywatel-
ski. Przedsiewziecie to cieszy sie duzym zainteresowaniem spolecznym i coraz
wiecej miast i gmin korzysta z tej formy udziatu obywateli w zyciu publicznym.
Przykladem przedsiewziecia mogacego przyczyniac sie do popularyzowania idei
partycypacji spotecznej wérod osob mlodych sg Mlodziezowe Rady Gmin, nato-
miast inicjatywa, ktora jest realizowana cyklicznie i dotyczy wielu wymiarow,
jest poznanski Miejski Program Rewitalizacji. Glosne medialnie przyklady
wspotuczestnictwa obywatelskiego to Krakowski Alarm Smogowy i warszawski
proces planowania zagospodarowania przestrzennego w rejonie Patacu Kultury
i Nauki. Pierwsze z tych przedsiewzie¢ stalo sie znane w calym kraju dzieki
determinacji w walce o lepsze warunki zycia, a warszawska inicjatywa zyska-
la popularnosc glownie dzieki mozliwosci wplywania mieszkancow stolicy na
planowanie przestrzenne strategicznej lokalizacji w Warszawie.

Jednym z najbardziej znamiennych przykladéow funkcjonowania party-
cypacji spolecznej jest wspolpracowanie mieszkancow z wiladzami lokalnymi
w zakresie opracowania budzetu. Mozliwosé realnego wpltywania na finanse
miejscowosci jest znana pod nazwg budzetow obywatelskich. W Polsce zjawisko
to funkcjonuje na szerszg skale zaledwie od kilku lat, cho¢ pierwsze na $wiecie
przypadki ustanawiania budzetéw z mieszkancami odnotowano juz pod koniec
lat osiemdziesigtych XX wieku. Jednym z pierwszych miast, w ktorych wprowa-
dzono budzet obywatelski, bylo brazylijskie Porto Alegre. To tam w 1989 roku
zainicjowano opracowywanie planow finansowania aglomeracji przy wspotudziale
mieszkancow. Co ciekawe, kraje Ameryki Poludniowej wiodg prym w ustana-
wianiu tego rodzaju inicjatyw ekonomicznych, natomiast w Europie zjawisko
to zaczelo sie rozpowszechnia¢ dopiero w XXI wieku. W Polsce miastem, ktore
poszczyci¢ sie moze najbardziej efektywnym dzialaniem w zakresie budzetu
obywatelskiego, jest L.odz. Sytuacja wynika przede wszystkim z tego, ze w Lodzi
niezwykle sprawnie wdrazano mechanizmy planowania danej inicjatywy, co
wiecej, przeznaczono na ten cel znaczne srodki20.

Proces wprowadzania budzetu obywatelskiego w Lodzi przebiegal w sposob
wieloetapowy. Zostal zapoczatkowany w maju 2012 roku przyjeciem specjalnej
uchwaly. Nastepnie powolano zespo6t odpowiedzialny za wdrazanie projektu.
Jednym z jego zadan bylo prowadzenie kampanii edukacyjno-informacyjne;j
skierowanej do mieszkancow. Wsrod najwazniejszych elementow opracowywa-
nia t6dzkiego budzetu znalazla sie wzajemna komunikacja wladz lokalnych ze
spoteczenstwem. Wsrdod gtownych etapow w tym kontekscie nalezy wyroznié
przede wszystkim:

20 A. Gatecki, Budzet obywatelski w Miescie Lodzi, w: Partycypacja spoteczna w Polsce. Atlas
dobrych praktyk, red. M. Cwiklicki, M. Fraczak, Krakow 2013, s. 59-60.
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— przeprowadzenie publicznej debaty na temat idei budzetu obywatelskiego;
— organizowanie spotkan oraz warsztatow dotyczacych budzetu miasta;
— wybér przez mieszkancéw najwazniejszych ich zdaniem projektow?l.

Proces wdrazania budzetu obywatelskiego w Lodzi cieszyt sie duza popu-
larnoscig wsrod obywateli miasta, co przerosto nawet oczekiwania wladz miej-
skich. Juz w pierwszym roku funkcjonowania tego projektu do wydania byto
20 milionow ztotych, czyli, biorac pod uwage wszystkie polskie miejscowosci,
ktore zdecydowaly sie na taka inicjatywe, kwota najwieksza?2.

Wdrazanie budzetu obywatelskiego w Lodzi przyniosto temu miastu wiele
pozytywnych skutkéw, wynikajacych gtéwnie z potencjatu lokalnej spoteczno-
Sci. Mieszkancy mieli przede wszystkim szanse wykazania sie kreatywnoscig
i inicjowania roznych przedsiewzieé. Co istotne, udzial obywateli w projekcie
byt i jest rodzajem edukacji obywatelskiej dotyczacej choéby dzialania sektora
publicznego. Dziatalnos¢ budzetu partycypacyjnego sprzyjata utozsamianiu sie
mieszkancow z problemami miasta, z ich miejscem zamieszkania oraz innymi
czlonkami spolecznosciZ3,

Idea budzetu obywatelskiego przyjeta sie w wielu polskich miejscowosciach,
co stanowi dowdd na zapotrzebowanie obywateli na mozliwo$¢ wspotuczestnictwa
w decydowaniu o finansach spotecznosci, w ktorych zyja. Budzety partycypa-
cyjne funkcjonujg miedzy innymi w takich miastach, jak: Krakow, Bydgoszcz,
Wroctaw, Gdansk, Elblag i Zielona Gora.

Jednym z najbardziej specyficznych aspektow funkcjonowania zjawiska
partycypacji spolecznej jest dzialalno$¢ Mlodziezowych Rad Gmin. W definicji
przytoczonej przez Adama Galeckiego stwierdza sie, ze:

Mtodziezowa Rada to organ samorzgdu terytorialnego o charakterze konsulta-
cyjnym. W zaleznosci od rodzaju samorzgdu dotyczy powiatu, gminy, miasta,
dzielnicy. Jest ona powolywana na wniosek zainteresowanych srodowisk przez
rade gminy, ktora nadaje jej statut okreslajgcy tryb wyboru jej czlonkéw i za-

sady dzialania24.

Mtodziezowe Rady Gmin sktadajg sie z mtodych obywateli lokalnych spo-
tecznosci, najczesciej nastolatkow w wieku ponadgimnazjalnym, a nierzadko
i z uczniow gimnazjow. Podstawowe zadania stawiane tego rodzaju organiza-
cjom to przede wszystkim:

— realizowanie projektow na rzecz spotecznosci lokalnej;

— przekazywanie mieszkancom informacji o realizowanej dziatalnosci;

— konsultowanie i opiniowanie decyzji wtadz gminnych;

— dyskutowanie spraw dotyczgcych mlodziezy mieszkajacej w gminie, a takze
spraw ogélnych?5.

21 Tamze, s. 62.

22 Poprzednie edycje, [online] <http:/budzet.dlalodzi.info/o_budzecie/>, dostep: 27.07.2016.
23 A. Galecki, dz. cyt., s. 65.

24 Tamze, s. 119.

25 Tamze, s. 119-120.
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Mtodziezowe Rady Gmin (MRG) dziatajg w wielu jednostkach samorzado-
wych. Jednym z przyktadow dziatalnosci takiego podmiotu jest funkcjonowanie
MRG w Szczecinie. Kadencje Mlodziezowej Rady Miasta (MRM) trwaja dwa
lata i realizujg szereg réznego rodzaju zadan. Wérod najwazniejszych aktyw-
nosci, ktore mlodzi ludzie podejmujg jako radni, sg miedzy innymi takie, jak:
inicjowanie dzialan ukierunkowanych gléwnie na potrzeby mlodziezy, uczest-
niczenie w posiedzeniach komisji Rady Szczecina dotyczacych spraw mlodych
ludzi, podejmowanie interwencji w sprawach zwigzanych z prawami ucznia,
organizowanie pomocy charytatywnej, wspolpraca z samorzgdami szkolnymi
itp. Glowne znaczenie w kontekscie zadan, ktorymi zajmuje sie omawiana
mlodziezowa rada, majg wszystkie dzialania polegajace na informowaniu
i komunikowaniu sie z réznymi podmiotami w zakresie propagowania spraw
mlodziezy. Warto zaznaczyc, ze MRM zajmuje sie prowadzeniem szerokiej
dziatalnosci informacyjno-doradczej, w tym organizowaniem szkolen dla mto-
dych ludzi dotyczacych przede wszystkim propagowania idei samorzadnosciZ6.

Dzialalno$¢ Miodziezowych Rad Gmin czy Mlodziezowych Rad Miast jest
zjawiskiem rozwojowym i nawet wiele nieduzych jednostek samorzgdowych
decyduje sie na tego typu rozwigzania, co moze wynikac z réznych wzgledow.
Przede wszystkim mlodzi ludzie czesto charakteryzujg sie duzg kreatywnoscig
i zywiotowoscia, a takie inicjatywy sg skutecznym narzedziem wymiany infor-
macji pomiedzy wladzami a spotecznoscig lokalng. Chodzi nie tylko o osoby
zaangazowane w dzialalno$¢ publiczng czy spoteczng, ale rowniez o mlodych
ludzi, ktorzy posiadajg okreslone problemy, a takze preferencje polityczne, co
moze im utatwié¢ zidentyfikowanie kierunkow dalszej aktywnosci.

Przykladem partycypacji spotecznej jest wdrazany w Poznaniu program
o nazwie Miejski Program Rewitalizacji. Jego glownym zalozeniem jest wpro-
wadzanie zmian w réznych dziedzinach dziatalnosci miasta, w tym w rozwoju
gospodarczym, spotecznym i infrastrukturalno-przestrzennym. Celem inicjatywy
jest glownie zmiana w szeroko rozumianych obszarach kryzysowych, zagrozonych
wieloma negatywnymi zjawiskami, na przyklad bezrobociem, ubdéstwem czy
ztym stanem infrastruktury. Na poczatku wdrazania poznanskiego programu
przeprowadzono konsultacje spoleczne. Dotyczyly one miedzy innymi planéw
w zakresie rewitalizacji okreslonych obszarow miejskich. Co istotne, wszyst-
kie najwazniejsze decyzje byly konsultowane z mieszkancami Poznania, a ich
uwagi nierzadko uwzgledniano w inicjatywie bez zadnych zaniechan. W trakcie
wdrazania programu prowadzono szeroka wspolprace z wieloma organizacjami
pozarzadowymi. Miejski Program Rewitalizacji Poznania jest inicjatywa ak-
tywna, co oznacza, ze stale sg prowadzone akcje informacyjne czy konsultacje
spoleczne majgce na celu zdobycie istotnych informacji w celu planowania
dziatan w miescie. Jedne z ostatnich takich konsultacji odbywaly sie od 21
do 23 lipca 2016 roku w wybranych poznanskich dzielnicach?’.

26 Cele Mtodziezowej Rady Miasta Szczecin, [online] <http:/www.szczecin.pl/chapter_59133.
asp>, dostep: 27.07.2016.

27 Cele i przedmiot rewitalizacji, [online] <http://www.poznan.pl/mim/s8a/o-rewitaliza-
¢ji,p,1025,1031.html>, dostep: 28.07.2016.
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Miejski Program Rewitalizacji w Poznaniu przebiega w kilku edycjach,
przykladowo trzecia edycja byta wielokrotnie poddana aktualizacji. Sama
natomiast strategia zostala uchwalona przez Rade Poznania 18 listopada
2003 roku. Woweczas to stwierdzono, ze waznym czynnikiem poprawnego funk-
cjonowania miasta jest aktywizacja obywateli w ramach partycypacji spotecznej,
i okreslono gtéwne cele miejskiej polityki spotecznej. Wsrod nich wymieniono
miedzy innymi:

— aktywizowanie funkcjonalnej spotecznosci, czyli zaradnych obywateli;
wzmacnianie potencjatu spolecznosci, jej instytucji oraz zasobow;
wzmacnianie potencjatu zarowno jednostek, jak i grup;

koordynowanie zadan spotecznych i przeciwdzialanie wszelkim formom wy-
kluczenia28,

Przedstawiony program jest wielowymiarowy i tym samym skierowany
do duzej grupy mieszkancow Poznania. Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze
kazda grupa spoteczna jest grupg docelowg inicjatyw podejmowanych w jego
obrebie, poniewaz obszary, ktorych dotyczy, sga bardzo zréznicowane. Godny
podkreslenia jest fakt, ze program opiera sie glownie na informacjach dostar-
czanych na biezgco przez spoleczenstwo, a sposob docierania do mieszkancow
jest oparty przede wszystkim na bezposrednich spotkaniach organizowanych
w roznych punktach miasta.

Jednym z najbardziej znanych programéw zwigzanych z aktywnoscia spo-
teczng jest Krakowski Alarm Smogowy, tak zwany Krakowski Smog. Inicja-
tywa ta stala sie znana glownie wskutek determinacji zatozycieli, by osiggngé
zamierzony cel, a takze ze wzgledu na wage problemu, ktérego dotyczyta.
Kwestia zanieczyszczonego powietrza w Polsce, nie tylko w Krakowie, stata
sie przedmiotem ogdlnego zainteresowania, poniewaz wiele ekspertyz i wyni-
kow badan wskazato, ze zanieczyszczenie jest na tyle duze, iz moze zagrazac
zdrowiu ludzi, a w rezultacie ich zyciu. Zainicjowanie programu Krakowski
Smog wyniklo rowniez z poczucia bezradnosci krakowian w zakresie dzialan
na rzecz poprawy jakosci powietrza w miescie. Od wielu lat stolica Matopolski
znajdowala sie w niechlubnej czotéwce europejskich miejscowosci, jesli chodzi
o smog, jednakze mieszkancy miasta nie dostrzegali zadnych skutecznych
dziatan wladz w tym zakresie.

Krakowski Alarm Smogowy powstal w 2012 roku jako inicjatywa spoleczna,
ale jej inicjatorzy chcieli przy tym unikna¢ wizerunku ruchu protestu, dlatego
zdecydowali sie na postulaty wywazone, wprawdzie trudne we wdrazaniu, to
jednak mozliwe do realizacji. Jednym z podstawowych zaltozen byta oczywiscie
walka o zmniejszenie emisji szkodliwych substancji do atmosfery. Aby taki cel
osiggnac, konieczne stalo sie postulowanie wprowadzenia w Krakowie zakazu
palenia paliwami stalymi, a w praktyce zakazu ogrzewania mieszkan weglem.
Taka idea okazala sie dos¢ kontrowersyjna i musiata spotkac sie z wieloma

28 Miejski Program Rewitalizacji dla Miasta Poznania. Trzecia edycja. Zatgcznik do Uchwa-
ty Nr XXX /423/VI/2012 Rady Miasta Poznania z dnia 17 kwietnia 2012 roku, Poznan 2012,
s. 13.
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glosami sprzeciwu, jednakze dziatacze ruchu wskazali obszary, w ktorych

okreslone dziatania mogly znaczaco przyczynic sie do zaistnienia mozliwosci

wprowadzania zmian. Chodzito przede wszystkim o zauwazenie, ze obywatele

miasta niekoniecznie dysponujg wiedzg czy informacjami na temat zjawiska

smogu. Tym samym zdecydowano si¢ na dwutorowe dziatania — na edukowa-

nie oraz informowanie. Edukowanie mialo w tym kontekscie polegac przede

wszystkim na dostarczaniu mieszkancom wiedzy o zagrozeniu, natomiast

informowanie gtownie na pokazywaniu koniecznych metod dalszych dziatan.

Analizujgc krakowsksg inicjatywe spoteczna, mozna zauwazy¢, ze w duzej mierze

jej pomystodawcy skupili sie na procesach szeroko pojmowanej komunikacji

z roznymi podmiotami. Wsrod najwazniejszych dzialan zwigzanych z procesami

komunikowania problemu znalazly sie miedzy innymi:

stworzenie i prowadzenie strony na portalach spolecznosciowych, co umozli-

wialo wymiane informacji z wieloma osobami;

przygotowanie petycji i skierowanie jej do wladz Krakowa;

mozliwosé konfrontowania opinii z grupami ekspertow;

organizowanie spotkan dyskusyjnych dotyczacych problemu;

— przygotowanie kampanii billboardowej o charakterze informacyjnym;

— zaproszenie do miasta ekspertow i specjalistow majgcych doradza¢ wtadzom
miastaZ9,

Krakowski Alarm Smogowy to inicjatywa powszechnie znana, realnie wply-
wajgca na zmiany w Krakowie. Na poczatku 2016 roku radni malopolskiego
sejmiku przyjeli uchwale antysmogowa, zakazujgcg od 1 wrzesnia 2019 roku
stosowania paliw stalych30. Niezaleznie od tego, czy do omawianego przedsie-
wziecia wladz lokalnych w sposob bezposredni przyczynity sie dziatania kra-
kowskiej inicjatywy, czy tez nie, jest ona jedng z najbardziej rozpoznawalnych
i glosnych medialnie akcji spotecznych w Polsce.

Przyktadem partycypacji spotecznej jest rowniez wspomniany juz udzial
obywateli Warszawy w procesie planowania zagospodarowania przestrzenne-
go w rejonie Palacu Kultury i Nauki. Inicjatywa ta wigze sie¢ w duzej mierze
z konsultacjami spoltecznymi, ktore organizowato Biuro Architektury i Planowania
Przestrzennego Gminy Warszawa od 12 lipca do 16 sierpnia 2010 roku. Program
mial bardzo duze znaczenie ze wzgledu na ksztaltowanie wizerunku stolicy,
a takze budowanie poczucia tozsamosci jej mieszkancow i ich identyfikowania
sie z miastem, poniewaz miejsce bedgce przedmiotem spotecznych konsultacji
to jedno z najwazniejszych i najbardziej reprezentatywnych punktow Warsza-
wy. Projekt zostal zorganizowany miedzy innymi przez Grupe M20, inicjatywe
obywatelska zajmujaca sie projektowaniem zmian w przestrzeni publicznej
miasta. Organizacja bardzo aktywnie wlaczyla sie w program, podejmujac
roznego rodzaju dziatania, do ktorych nalezaty miedzy innymi:

29 N. Laurisz, Krakowski Alarm Smogowy, w: Partycypacja spoteczna w Polsce..., s. 99-104.

30 D. Wantuch, Uchwala antysmogowa przyjeta! Zakaz palenia weglem i drewnem
w Krakowie od 2019 r., [online] <http:/krakow.wyborcza.pl/krakow/1,44425,19479988,czy-w-kra-
kowie-bedzie-obowiazywal-zakaz-palenia-weglem-i-drewnem.html>, dostep: 28.07.2016.
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— stworzenie wlasnej propozycji planu zagospodarowania przestrzennego danego
rejonu,

— opracowanie i aktualizowanie strony internetowej;

— zachecanie do dyskusji na temat problemu.

W rezultacie dzialan grupy oraz konsultacji spotecznych z wladzami lo-
kalnymi Rada Miasta Warszawy pod koniec 2010 roku uchwalila miejscowy
plan zagospodarowania przestrzennego w rejonie Patacu Kultury i Nauki.
W praktyce okazalo sie, ze az 76% uwag strony spotecznej nie spotkalo sie
z akceptacjg wladz miejskich, a wielu ekspertow wskazywato fakt, ze sposob
konsultacji z obywatelami by}t prowadzony w sposob ograniczony i nazbyt
szybki. Niezaleznie jednak od osiggnietych efektow ten przyklad partycypacji
spolecznej mozna oceni¢ jako bardzo interesujacy. Czlonkowie Grupy M20
podkreslali wielokrotnie znaczenie komunikacji i wymiany informacji pomie-
dzy zainteresowanymi podmiotami. Kampania informacyjna dotyczyta nie
tylko samego projektu, ale i ogolnego znaczenia konsultacji i zaangazowania
spotecznego w lokalne sprawy3L.

Przedstawione przyklady partycypacji spolecznej w procesie decydowania
o sprawach najwazniejszych dla obywateli wybranych miejscowosci sg dos¢
zroznicowane i wieloaspektowe. Czesc inicjatyw dotyczy konkretnych, jasno spre-
cyzowanych celow i problemoéw, ktére powinny by¢ rozwigzane, inne natomiast
sa ukierunkowane na zachecanie lokalnych spotecznosci do wspotdecydowania.
Niektore programy sa wieloetapowe i wymagajg podejmowania kolejnych edycji,
inne natomiast konczg sie wowczas, gdy okreslony problem zostaje rozwigzany.
Zauwazalna jest jednak gtéwna wspodlna cecha wszystkich zaprezentowanych
inicjatyw: opinie obywateli majg realne przetozenie na decyzje wtadz lokalnych.
Nie zawsze oczywiscie stopien tego przelozenia jest satysfakcjonujacy, glownie
dla strony spotecznej, jednakze mozliwos¢ wskazania najwazniejszych potrzeb
czy oczekiwan jest istotnym osiggnieciem obywateli we wspolzarzadzaniu ich
miejscowosciami.

Przeanalizowane przyktady partycypacji spotecznej unaoczniajg rowniez
znaczenie komunikacji odbywajacej sie pomiedzy mieszkancami a wladzami
lokalnymi. Wszelkiego rodzaju trudnosci w przekazywaniu informacji mogg
skutkowac¢ brakiem uwzglednienia potrzeb spolecznych czy tez ich zlekce-
wazeniem, co z kolei moze mie¢ realny wptyw na niezadowolenie spoteczne,
w rozny sposob sygnalizowane. Natomiast uznanie sily i znaczenia inicjatyw
obywatelskich moze przynies¢ korzysci zarowno obywatelom, jak i wtadzom,
ktore poddaje sie ocenie w nastepnych wyborach.

Choc¢ zjawisko partycypacji spotecznej jest w Polsce coraz bardziej popularne
i dotyczy wielu aspektow zycia, to wciaz jednak w skali Europy wspoétudziat
obywateli w istotnych przedsiewzieciach jest stosunkowo niewielki. Zaprezen-
towane w opracowaniu przyktady wskazuja, ze cho¢ odpowiednio naglo$nione
inicjatywy spoleczne mogg zyskac duzg akceptacje i tym samym zainteresowanie,

31 A Pacut, Udziat obywateli w procesie planowania zagospodarowania przestrzennego rejonu
Patacu Kultury i Nauki w Warszawie, w: Partycypacja spoteczna w Polsce..., s. 184—186.
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to jednak stanowig tylko czes$¢ potencjatu spoteczenstwa. Dzieki takim przed-
siewzieciom jak budzet obywatelski czy programy rewitalizacji sg uruchamiane
realne mozliwo$ci zmieniania najblizszego otoczenia mieszkancéow danych
miejscowosci, a inicjatywy takie jak Krakowski Alarm Smogowy stanowig wzor
dla spotecznosci innych regionéw Polski. Na podstawie tych przyktadéw mozna
stwierdzi¢, ze chociaz prognozy w zakresie rozwijania partycypacji spolecznej
sg dos¢ optymistyczne, to jednak aktualna sytuacja wcigz jest daleka od zado-
walajacej. Wskazujg na to przede wszystkim wskazniki miedzynarodowe czy
poréwnanie sytuacji Polski w tym zakresie z innymi panstwami rozwinietymi.
Analizujac role partycypacji obywatelskiej w kontekscie rozwoju spoleczenstwa
obywatelskiego, nalezy mie¢ na uwadze fakt, ze tatwo mozna zauwazy¢ bariery
rozwoju tego zjawiska. Jedna z nich to brak rzeczywistego dialogu pomiedzy
zainteresowanymi stronami, przede wszystkim strong spoteczng a wladzami.
Nierzadko konsultacje spoteczne sg traktowane w sposéb marginalny, wrecz
jako przystowiowe zto konieczne, co w oczywisty sposob nie sprzyja tworzeniu
opartej na rownych zasadach kooperacji. Niska zdolno$¢ budowania konsensu
spotecznego w Polsce ma korzenie historyczne oraz kulturowe, jednakze nie
moze to ttumaczy¢ aktualnej sytuacji. Udzial obywateli we wspotdecydowaniu
o waznych sprawach spolecznych jest oznakg istnienia silnego spoteczenstwa
obywatelskiego, a takze poczucia zwigzku z ,malg ojczyzng”. Nalezy rowniez
podkresli¢, ze partycypacja spoleczna to dowod dojrzatosci spotecznej obywateli,
zrozumienia przez nich, ze kazdy glos i oddolna inicjatywa ma znaczenie dla
wielu osob. W tym kontekscie wydaje sie, ze gtdwnym problemem jest przede
wszystkim niski poziom edukacji w zakresie znaczenia aktywnosci spotecznej
jako realnego czynnika sprawczego.
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Streszczenie

W artykule przedstawiono zjawisko partycypacji spotecznej jako narzedzie komu-
nikacji na przykladzie wybranych polskich miejscowosci. Glownym celem artykulu
jest zwrocenie uwagi na znaczenie partycypacji spotecznej jako procesu wpltywajacego
na wspolrzadzenie miejscowosciami przez obywateli. Zaprezentowano definicje takich
zjawisk, jak partycypacja spoteczna, spoteczenstwo obywatelskie i komunikacja spolecz-
na. Wsrod wybranych miejscowosci, na podstawie ktorych przeanalizowano zjawisko
partycypacji spotecznej, znalazty sie: Szczecin, Poznan, Krakow, Warszawa oraz Lodz.
Do wybranych inicjatyw nalezg takie, jak: Mlodziezowa Rada Miasta, Miejski Program
Rewitalizacji, Krakowski Alarm Smogowy, udziat spoleczenstwa w zagospodarowa-
niu przestrzennym jednego z centralnych punktow stolicy oraz budzet obywatelski.
Na podstawie wybranych przyktadow sformutowano wnioski dotyczace znaczenia zja-
wiska partycypacji spoteczne;j.
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Social Participation in Selected Polish Cities
as an Instrument of Social Communication

Summary

This article analyses the phenomenon of social participation as an instrument
of communication in selected localities. The main focus of the paper is on the phenomenon
of social participation as a process which affects the management of places by citizens.
In the article, various definitions such as social participation as well as civil society
and social communication are presented. The cities selected for the analysis of social
participation include: Szczecin, Poznan, Krakow, Warsaw and Lodz. The selected
initiatives include: Youth City Council, Municipal Program for Revitalisation, Cracow
Smog Alarm, public participation in the spatial planning of one of the central points in
the capital city and the civic budget. Based on the given examples, the main conclusions
about the phenomenon of social participation were formulated.
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Wstep

Wiosng 2013 roku przynaleznos$¢ do zwigzkow zawodowych deklarowato
jedynie 5% Polakéw, czyli okolo 10% pracownikéw najemnychl. W 1991 roku
cztonkami zwigzkow zawodowych bylo az 19% mieszkancow naszego kraju,
w latach dziewiecdziesigtych XX wieku zaszed! jednak w Polsce proces szybkiego
spadku liczebnosci oraz powigzanego z nim kryzysu tozsamosci tych organi-
zacji2. Poziom uzwigzkowienia polskich pracownikéw pozostawal tez bardzo
niski na tle $redniej dla wszystkich krajow Unii Europejskiej — w 2013 roku
$rednia ta wyniosta 23%3. Paradoksalnie jednak to wlasnie w roku, w ktérym
procent Polakow deklarujacych cztonkostwo w zwigzkach zawodowych osiggnat
rekordowo niski poziom, doszlo do najwiekszej zorganizowanej przez nie po
1989 roku manifestacji. W demonstracji stanowigcej punkt kulminacyjny Ogél-
nopolskich Dni Protestu (dalej: ODP), odbywajgcych sie od 11 do 14 wrzesnia,
zorganizowanych miedzy innymi przeciwko podniesieniu wieku emerytalnego
oraz nowelizacji Kodeksu Pracy wydtuzajacej okresy rozliczeniowe, uczestni-
czylo, w zaleznoéci od zrédta, od 70 do 200 tysiecy oséb?. Wspoélorganizatorami
byly: Forum Zwigzkow Zawodowych (dalej: FZZ), Ogoélnopolskie Porozumienie
Zwigzkow Zawodowych (dalej: OPZZ) oraz Niezalezny Samorzadny Zwigzek
Zawodowy ,Solidarnos¢”.

1 Centrum Badania Opinii Spolecznej, Czlonkostwo w zwigzkach zawodowych i opinie o ich
dziatalnosci, Warszawa 2013, s. 1.

2 J. Gardawski, Zwiqzki zawodowe na rozdrozu, Warszawa 2001, s. 65.

3 L. Fulton, Worker Representation in Europe, [online] <http:/www.worker-participation.eu/
National-Industrial-Relations/Across-Europe/Trade-Unions2>, dostep: 8.12.2015.

4 Ogélnopolski Zwigzek Zawodowy Inicjatywa Pracownicza, Ogélnopolskie Dni Protestu
- relacja, [online] <http://ozzip.pl/teksty/informacje/ogolnopolskie/item/1612-ogolnopolskie-dni-pro-
testu-%E2%80%93-relacja>, dostep: 8.12.2015.
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Celem niniejszego artykutu jest prezentacja wynikow badan tekstow opu-
blikowanych w tygodnikach ,Newsweek Polska” oraz ,Polityka”, dotyczacych
przygotowan i przebiegu ODP. Pozwoli to na weryfikacje przyjetej przeze mnie
wyjsSciowej hipotezy, ze na tamach obu tytuléw kreowano jednoznacznie kry-
tyczny obraz ODP, a jego sktadnikiem byty trzy okreslone typy metaforyzacji:
obrazujgca pewne dziatania w kategoriach konfliktu zbrojnego, nawigzujaca
do $wiata patologii medycznych oraz majgca na celu dehumanizacje.

Zwiazki zawodowe w ogniu krytyki

Polskie zwigzki zawodowe wielokrotnie bywaty obiektem krytyki. W szcze-
golnosci kontrowersje oraz negatywne komentarze wywolywaty polityczne
powigzania i wplywy najwiekszych central zwigzkowych. Jak stwierdzil na
podstawie swoich badan Bogustaw Jagusiak, w latach 1989-2001 rola zaréwno
»olidarnosci”, jak i OPZZ-u jako zwigzku zawodowego ulegata dekompozycji
w wyniku przejmowania przez nie funkcji partii politycznych®. To miedzy
innymi w tym kontekscie rownolegle oskarzano organizacje pracownicze
o bierno$é wobec zachodzacych przemian® czy nawet rozcigganie ochronnego
parasola nad brutalna transformacja gospodarcza? oraz ostrzegano przed ich
nadmiernymi wplywami®.

Jak wynikalo z wywiadow przeprowadzonych na poczatku tego wieku przez
Juliusza Gardawskiego?, polscy zwigzkowcey byli w tym czasie przekonani, ze
wiekszos¢ srodowiska dziennikarskiego ma do nich bardzo niechetny stosunek.
Pod katem prezentowanego obrazu dzialalnosci zwigzkéw zawodowych artykuly
w tygodnikach spoteczno-politycznych badala zas Wiestawa Kozek. Jak wyka-
zata, w tekstach publikowanych we ,,Wprost” oraz ,,Polityce” w 1999 roku oraz
pierwszej potowie 2000 roku by} on zdecydowanie negatywnyl9. Zaréwno tytuly,
ilustracje, jak i ich tres¢ akcentowaly przede wszystkim role zwigzkow jako
organizatora protestow, skoncentrowanego na wywolywaniu konfliktow. Suge-
rowano w ten sposob, ze cechuje je dysfunkcjonalnosé, a ich dziatalnos$c szkodzi
modernizacji polskiej gospodarki. Tekst W. Kozek pozostawat dla mnie inspiracjg
podczas prowadzenia wiasnych badan, postawitem jednak nieco inne pytania
w odniesieniu do sposobow przedstawiania zwigzkéow zawodowych w prasie.

5B. Jagusiak, OPZZ i NSZZ ,,Solidarnosé” w systemie politycznym Polski w latach 1989-2001,
Torun 2004, s. 194.

6 E. Dunn, Prywatyzujgc Polske, thum. P. Sadura, Warszawa 2008, s. 68, 156 i in.

7D. Ost, Kleska ,Solidarnosci”: gniew i polityka w postkomunistycznej Europie, tham.
H. Jankowska, Warszawa 2007.

8 B. Lagowski, Pochwata politycznej biernosci, Elblag 2008, s. 483; L. Mazewski, W objeciach
utopii. Polityczno-ideowa analiza dziejow Solidarnosci 1980-2000, Torun 2001, s. 272.

9J. Gardawski, dz. cyt., s. 15.

10W. Kozek, Destruktorzy. Tendencyjny obraz zwigzkéw zawodowych w tygodnikach politycz-
nych w Polsce, w: Instytucjonalizacja stosunkéw pracy w Polsce, red. W. Kozek, Warszawa 2003,
s. 166-170.
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Metaforyzacja a wykluczenie z debaty

Roéznorodna rola metafor pozostawata w polu zainteresowan wielu badaczy;
wystarczy wymieni¢ stynng prace George’a Lakoffa i Marka Johnsona Metafory
w naszym zyciu. Wsrod ,,symbolicznych posrednikow”, dostarczajacych informa-
cji o stanie spoleczenstwa jego czlonkom, publicysci zajmuja role szczegolngll.
Skoncentrowalem uwage na wystepowaniu w ich tekstach trzech rodzajow
metaforyzacji, omawianych przez Radostawa Sojakal2. Pierwszym z nich jest
ujmowanie rozmaitych ruchow w debacie publicznej w kategoriach zbrojnego
konfliktu. Czeste uzywanie metafor takich jak ,wojna”, ,zwyciestwo”, ,atak”
czy ,obrona” sugeruje, ze kontrowersja jest gra o sumie zerowej. Innymi stowy,
przedstawia sie jg jako morderczg walke, a nie przyjmujacg rézne formy probe
uzgodnienia pozostajgcych w sprzecznosci wartosci czy interesow. Drugi typ
to metaforyka odwolujgca sie do patologii medycznych. Przejawia sie ona na
przyktad w okreslaniu danych pogladow jako szalenstwa czy sugerowaniu zlego
stanu zdrowia psychicznego formutujgcej je osoby. W ten sposob podwaza sie
jej podstawowe kompetencje do uczestniczenia w deliberacji. Ostatni zas, trzeci
typ wiaze sie z dgzeniem do odczlowieczenia adwersarza. Bez wzgledu na to,
czy strategia retoryczng jest roztoczenie nad nim aury ,nieczystosci” (za pomocg
takich metafor jak ,bloto” czy ,gndj”), czy tez uzycie metaforyki zwierzecej
(na przyklad ,psy”, ,bydlo”, ale i powigzane ze §wiatem zwierzecym ,szczucie”),
ostateczng konsekwencjg jest sprowadzenie przeciwnika do roli istoty nizszego
rzedu. Wymienione trzy typy metaforyzacji mogg zostac¢ uzyte zaré6wno wobec
jednostek, jak i catych grup spotecznych. Poprzez ich zastosowanie moze zostac
poddane w watpliwos¢ samo prawo do artykulacji swoich pogladow, jak réwniez
zasugerowana mozliwos¢ formulowania radykalnych rozwigzan problemoéow
spoteczno-politycznych, z uzyciem przemocy wiacznie.

W prezentowanym artykule nie ma miejsca na szersze przedstawienie
metaforyki uzywanej przez publicystow ,Newsweeka Polska” i ,Polityki”
w odniesieniu do sporéw miedzy Platformg Obywatelskg a Prawem i Sprawie-
dliwoscig. Warto jednak zasygnalizowaé, ze mozna wskaza¢ przyklady oktadek
wymienionych tygodnikow, ktore za pomocg okreslonych zabiegéw graficznych
sugerowaly niezrownowazenie okreslonych politykow, stuzyly ich dehumani-
zacji badz taczyly ich wizerunek z niebezpieczenstwem zbrojnego konfliktu.
W przypadku ,Newsweeka Polska” wystarczy przywotac przedstawienie Anto-
niego Macierewicza w stroju i z zarostem budzacym skojarzenia z muzulman-
skim radykalem oraz z napisem ,,Amok”13. Z kolei Jarostawa Kaczynskiego
»,charakteryzowano” na lgczacg cechy czlowieka i monstrum postaé¢ Jokera

11 A, Giza, Wprowadzenie. O nowych szatach cesarza, wiedzy wspolnej i badaniu samowiedzy
spolecznej, w: Gabinet luster. O ksztattowaniu samowiedzy Polakéw w dyskursie publicznym, red.
A. Giza, Warszawa 2013, s. 23.

12 R. Sojak, Jakosé debaty publicznej w Polsce — najwasniejsze bariery, w: Jak poprawié ko-
munikacje i dialog Polakéw? V Kongres Obywatelski, red. J. Szomburg, Gdansk 2010, s. 30-32.

13 Newsweek Polska” 2012, nr 17.
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z filmu Batman"* oraz umieszczono na tle plomieni z podpisem ,Dzien $wira
W przypadku ,Polityki” mozna zas§ wymieni¢ przedstawienie szefa PiS-u
w ciemnych okularach, budzgcych skojarzenia z gen. Wojciechem Jaruzelskim,
z napisem ,Kaczynski wprowadza stan wojenki”16. Wystepowanie podobnych
motywow w warstwie graficznej sklania do postawienia pytania o obecnos¢
analogicznych tresci w tekstach publikowanych w tygodnikach. Niniejszy
artykul dotyczy oczywiscie opisow dziatan zwigzkowcow, nalezy jednak pamie-
tac o partyjnym kontekscie, ktory w Polsce czesto towarzyszy ich odbiorowi.

Obraz Ogoélnopolskich Dni Protestu na lamach tygodnikéw
~Newsweek Polska” i ,Polityka”

~Newsweek Polska” i ,Polityka” nalezg do najpopularniejszych polskich
tygodnikow opinii. W 2014 roku ich srednia sprzedaz wyniosla odpowiednio
okolo 121 tysiecy i 118 tysiecy egzemplarzy, w 2013 roku zas okolo 125 tysiecy
i 126 tysiecy egzemplarzyl’. Wyszukiwanie artykuléw ulatwily dostepne
w Internecie archiwa obu tygodnikéw. Obiektem mojego zainteresowania byty
teksty opublikowane w lipcu, sierpniu i wrzesniu 2013 roku. Pod pojeciem ,,obraz”
rozumiem w tym przypadku interpretacje danego wydarzenia o charakterze
zaposredniczonym, udostepniong medialniel8.

W Newsweeku Polska” opublikowano jedynie trzy artykuly (w tym dwa
publicystyczne, poswiecone w calosci dziatalnosci ,,Solidarnosci”), ktorych catosé
lub istotne fragmenty odnosity sie do ODP. W artykule publicystycznym pod
tytulem Komandos Duda Rafal Kalukin opisal przygotowania central zwigzko-
wych do manifestacjil®. Choé juz wtedy bylo jasne, ze bedzie to projekt wspélny
roznych zwiazkow zawodowych, autor skoncentrowal sie na postaci przywodcy
»Solidarnosci”, jego relacjach z Jarostawem Kaczynskim oraz ich mozliwych
konsekwencjach dla polskiej sceny politycznej. W tekscie wystepuje rowniez
pokazna liczba metafor odwotujgcych sie do kategorii zbrojnego konfliktu.
Pomiedzy rzgdem a zwigzkami doszto juz do ,wykopania topora wojennego”,
ma miejsce ,rysowanie linii frontu”. W Swietle ,wojennego scenariusza liderow
gltownych central zwigzkowych” powstaje pytanie, ,czy mozna jeszcze zatrzy-
mac rozpedzong machine wojenng”. Jednak to nie tylko strona zwigzkowa dazy
wedtug autora do starcia. Rzgd tez ,dorzuca do pieca”, nieprzypadkowo po zapo-
wiedzi protestow ,mnozg sie doniesienia o bajecznych zarobkach zwigzkowcow”.

14 Newsweek Polska” 2012, nr 42.

15 Newsweek Polska” 2012, nr 45.

16 Polityka” 2014, nr 50.

17M. Rurdupski, ,Polityka” wyprzedzita ,,Newsweek”, tylko ,, Tygodnik Powszechny” na plusie,
[online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polityka-wyprzedzila-newsweek-tylko-tygodnik-
-powszechny-na-plusie-raport-za-2014-rok>, dostep: 8.12.2015.

18 G. Ptaszek, Jak badaé medialny obraz Swiata?, w: Wspotczesne media. Medialny obraz swiata,
t. 1: Zagadnienia teoretyczne, red. I. Hofman, D. Kepa-Figura, Lublin 2015, s. 15.

19 R. Kalukin, Komandos Duda, ,Newsweek Polska” 2013, nr 31, s. 14-17.
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Ocena funkcjonowania organizacji pracowniczych jest w omawianym artykule
niejednoznaczna — cho¢ ,,zwigzki sg dla wielu firm balastem”, to jednak ,,w wielu
pelnig wazne role spoteczne”.

Ten sam autor po raz kolejny odniost sie do ODP tuz przed ich rozpoczeciem?,
Artykul Solidarnosci marsz rytualny rowniez dotyczyl w duzej mierze stosun-
kow Piotra Dudy z Jarostawem Kaczynskim oraz poziomu jego niezaleznosci od
bytego premiera. Tekst zilustrowano fotografig przedstawiajaca przemowienie
przywodcy PiS-u, stojacego w towarzystwie szefa ,,Solidarnosci” i innych zwigz-
kowcow. Kolejnym poruszonym tematem byla kwestia konieczno$ci mobiliza-
¢ji przez Platforme Obywatelskg swojego elektoratu, co byloby latwe, gdyby
w czasie manifestacji doszto do zamieszek. Postulaty zwigzkow przedstawione
w czasie protestu autor okreslit mianem ,zaporowych”. Zarazem jednak uznat,
ze zwigzki zostaly ,zmuszone” do jego przeprowadzenia w obliczu zignorowa-
nia przez Donalda Tuska 1,5 miliona podpiséw pod wnioskiem o referendum
w sprawie wieku emerytalnego.

Po zakonczeniu ODP odnidst sie do nich na tamach ,Newsweeka Polska”
jedynie Tomasz Lis?l. W artykule wstepnym pod tytutem Kuchnia polska
przypisal on Piotrowi Dudzie ambicje zostania ,drugim Walesg” i w ironiczny
sposob uzasadnial, czemu Duda nie ma ku temu predyspozycji. Byta to jednak
tylko jedna z kwestii podjetych w tekscie i nie ma w nim bardziej rozbudowa-
nego komentarza wydarzen odbywajgcych sie od 11 do 14 wrzes$nia 2013 roku.

W przypadku ,,Polityki” odniesienia do ODP znalazly sie w szesciu tekstach
(w tym w dwoch artykutach publicystycznych, reportazu i komentarzu w catosci
poswieconych dziatalnosci ,,Solidarnosci”, notce dotyczacej Eugeniusza Guza
z OPZZ-u oraz w felietonie). W artykule publicystycznym Dywizje Dudy Ryszard
Socha?2 opisal przygotowania do manifestacji. Choé wspomnial, ze byly one
wspolng inicjatywa ,Solidarnosci”, FZZ-u i OPZZ-u, w tekscie skoncentrowat
sie jedynie na pierwszym ze zwigzkow. Oprocz tytulu rowniez ilustracja, czyli
zdjecie maszerujgcego zwigzkowca uderzajacego w pokaznych rozmiaréw beben,
wzbudza skojarzenia militarne. W tekscie nie brakuje takze innych metafor na-
wigzujacych do zbrojnego konfliktu. Piotr Duda chce wedtug autora ,prowadzic¢
wojne” i w jej toku ,obalac rzgd”. Szeregowi zwigzkowcy sg okreslani miedzy
innymi mianem ,szabli” i ,zolnierzy”. W artykule znajduje sie krotka analiza
stosunkow ,,Solidarnosci” i PiS-u, o wiele wiecej miejsca posSwiecono jednak
majatkowi, sposobowi finansowania i liczebnosci zwigzku. Z omawianego tekstu
wylania sie krytyczny obraz starzejacej sie ,armii, ktéra moze urzagdzac parady
i demonstracje sity, ale na wojne nie ruszy”. Duda ,naobrazal premiera”, ,zerwat
stosunki z rzadem” i ,zapowiada ofensywe”, jednak nie ma wystarczajacych
sit, by speni¢ swoje zamiary. Celem ODP zdaje sie by¢, wedtug autora, jedynie
obalenie rzgdu, a nie realizacja jakichkolwiek postulatow z dziedziny polityki
spotecznej i gospodarczej.

20 Tenze, Solidarnosci marsz rytualny, ,Newsweek Polska” 2013, nr 37, s. 14-17.
217, Lis, Kuchnia polska, ,Newsweek Polska” 2013, nr 38, s. 2.
22 R. Socha, Dywizje Dudy, ,Polityka” 2013, nr 28, s. 14-15.
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Tuz przed ODP artykul publicystyczny poswiecit ,,Solidarnosci” takze
Jacek Zakowski. Tekst Co sie stato z ,Solidarnosciqg”? dotyczy w duzej mierze
historii zwiazku?3. Mimo stwierdzenia autora, ze po transformacji ustrojowej
»olidarnos¢” powinna zostac rozwigzana, jego zdanie na temat dziatalnosci obec-
nego przywodcy zwigzku bylo umiarkowanie pochlebne. Piotr Duda w jego opinii
zdawal sie ,rozumieé rzeczywistosé spoteczno-gospodarcza”. Zakowski pozytywnie
ocenit rowniez to, ze przywodca ,Solidarnosci” ,zdradza strategie PiS” poprzez
Jignorowanie historycznych podzialow”, chocby przez wspotprace z OPZZ-em.

Cztery pozostate teksty dotyczace ODP ukazaly sie juz po ich przeprowa-
dzeniu. Janina Paradowska w felietonie Bez Zalka, poruszajac takze szereg
innych tematow, podkreslita wysoka frekwencje odnotowang w czasie protestow;
organizacja i porzadek panujace w ich trakcie w jej opinii ,,robily wrazenie”24.
Piotr Duda natomiast, jej zdaniem, w kompletnie nieumiarkowanej krytyce
Donalda Tuska zaczal przypominac¢ Jarostawa Kaczynskiego. Jednocze$nie
jako najwiekszego wygranego autorka okreslila szefa OPZZ-u Jana Guza i za-
razem przypisala mu nadmierny radykalizm, przyjmujacy absurdalne formy.
Poswiecono mu tez w numerze specjalng notke, zatytutlowang Guz, cztowiek
obok Dudy, w ktorej przyblizono jego postac oraz przeanalizowano obecne rela-
cje zwigzku z SLD?%5. W obu tekstach wystepuja pojedyncze przyklady metafor
budzacych skojarzenia ze zbrojnym konfliktem: u J. Paradowskiej manifestacje
okres§lono mianem ,mocnego uderzenia”, w notce dotyczacej J. Guza — ,najazdu
zwigzkowcow na Warszawe”.

W komentarzu Ladnie przeszli. Dokqd idq? Joanna Solska skupila sie na
krytyce postulatéw zwigzkowcéw?6. Uznala je za nieodpowiedzialne, stwier-
dzajgc, ze ,rzadzenie krajem pod dyktando zwigzkow skonczyloby sie tak, jak
w Stoczni Gdanskiej, czekajacej na ogloszenie upadtosci”. Jednak réwniez w tym
artykule mozna znalezé pochwate ,sprawnosci organizacyjnej”, ,,samorzadnosci”
i ,niezaleznosci” zwigzkow, ktore jednak nie mogg by¢ nalezycie spozytkowane,
gdyz ,ochoty do dyskus;ji nie wida¢”. Protesty nie zostaly tez uznane za zupeknie
bezprzedmiotowe, gdyz niektore kwestie poruszone w ich toku zdaniem autorki
yrzeczywiscie bolg”. Reportaz Malwiny Dziedzic Race i racje, w catosci poswie-
cony ODP, jest zas w duzej mierze ztozony z wypowiedzi os6b biorgcych udziat
w protescie. Glosy te stanowig zwykle wyraz dezaprobaty dla calej klasy poli-
tycznej?’. Wysoka liczbe protestujacych M. Dziedzic odczytala przede wszystkim
jako wyraz spotecznej frustracji niepowigzanej z sympatig do okreslonej partii,
z ktorej to frustracji przywodcom zwigzkowym ,udato sie uformowaé wspolny,
przynajmniej na czas demonstracji, front”. Podobnie jak poprzednie autorki
rowniez i ona podkreslita, ze zwigzkowe miasteczko namiotowe ,,imponowato
organizacja”, a w czasie akeji ,dbano o porzgdek, by nie byto burd”. Uwagi te
jednak nie wykluczyly ironicznego tonu opisow dziatan protestujgcych, ktorzy

23 J. Zakowski, Co sie stato z ,Solidarnoscigq™?, ,Polityka” 2013, nr 37, s. 14-16.
24 J. Paradowska, Bez Zalka, ,Polityka” 2013, nr 38, s. 7.

25 Guz, cztowiek obok Dudy, ,Polityka” 2013, nr 38, s. 8.

26 J. Solska, Ladnie przeszli. Dokqd idg?, ,Polityka” 2013, nr 38, s. 8.

27 M. Dziedzic, Race i racje, ,Polityka” 2013, nr 38, s. 12—14.
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,ogolnikowo chcg, by »bylo lepiej«”. Nie zabrakto rowniez krotkiej analizy kon-
sekwencji protestow, ktore mialtyby byc¢ niewygodne zaréwno dla PiS-u, jak
i PO. Postawa sprzeciwu wobec rzadu okazala sie w jej ocenie dotyczy¢ kogos
wiecej niz sympatykow Jarostawa Kaczynskiego, zarazem jednak on takze miat
zostac zaliczony do odrzucanej w catosci klasy polityczne;j.

W tekstach z obu tygodnikow mozna znalezé szereg uwag krytycznych
wzgledem dziatan polskich zwigzkow zawodowych przeprowadzonych w czasie
przygotowan i przebiegu ODP. Ich postulaty autorzy zgodnie uznawali za nie-
realne, a niektorzy samo ich formutowanie za nieodpowiedzialne. Czestokroc
wskazywano na konfrontacyjng postawe dziataczy zwigzkowych, niesprzyjajaca
wypracowywaniu racjonalnych rozwigzan w toku dialogu z rzgdem. Jedno-
czes$nie jednak w wiekszosci opisywanych tekstow pochodzacych z ,Polityki”
chwalono sprawnos¢ organizacyjng zwigzkowcow. Czes¢ autoréw za pozytywny
aspekt wydarzen zwigzanych z protestem uznala ich ,niezaleznos¢” czy tez
»samodzielno$¢”; z kontekstu jasno wynika, ze oznaczalo to przede wszystkim
czeSciowe uwolnienie sie ,Solidarnosci” od wpltywow PiS-u, a w pewnej mierze
rowniez OPZZ-u od oddzialywania SLD. W pojedynczych tekstach z obu tytu-
16w zdarzaly sie rowniez pozytywne uwagi na temat funkcjonowania zwigzkow
zawodowych badz samego szefa ,Solidarnosci”, Piotra Dudy. Dlatego, mimo ze
zaden z autorow nie wyrazit poparcia dla zwigzkowych manifestacji, nie sposob
uznac, by obraz dzialan zwigzanych z ich przygotowaniem i przeprowadzeniem
byl w omawianych tygodnikach jednoznacznie krytyczny.

W dwoéch artykutach, po jednym z ,Newsweeka Polska” i ,,Polityki”, z duzg
czestotliwoscig wystepowaly metafory obrazujgce dziatania w kategoriach
zbrojnego konfliktu. W tekstach opublikowanych po zakonczeniu protestu
byly one juz rzadsze, co latwo wyttumaczy¢ jego pokojowym przebiegiem. Brak
natomiast w badanym materiale pozostatych interesujgcych autora typow me-
taforyki — nawigzujacej do patologii z dziedziny medycyny oraz majacej na celu
dehumanizacje. Mimo ze tematyka ODP bywala w obu tygodnikach wigzana
z dzialaniami PiS-u, nie stosowano w nich zabiegéw analogicznych do tych, ktore
w przeszlosci wykorzystano chocby przy tworzeniu okladek ,Newsweeka Polska”.

Ciekawe spostrzezenia nasuwa poréwnanie publikacji z ,Newsweeka
Polska” i ,Polityki”. Tematyka zwigzkowa w drugim z tygodnikow zostata po-
traktowana w sposob bardziej poglebiony. Nie tylko ukazalo sie¢ w nim wiecej
tekstow dotyczacych ODP, mozna w nich tez znalez¢ na przyklad dane finan-
sowe dotyczgce funkcjonowania ,Solidarnosci”. O ile w wypadku ,Newsweeka
Polska” dziennikarze niemal w calosci poSwiecili swojg uwage Piotrowi Dudzie
ijego zwigzkowi, w ,,Polityce” odniesiono sie takze do dzialalnosci Jana Guza
1 OPZZ-u; raz przytoczono takze wypowiedz dziataczki FZZ-u. Na dodatek tek-
sty, w ktorych skoncentrowano sie na ODP, ukazaly sie w ,,Newsweeku Polska”
jeszcze przed samg akcja zwigzkowcow. Po jej przeprowadzeniu opublikowano
jedynie luzno nawiazujacy do niej artykut wstepny Tomasza Lisa. O ile préoba
przewidzenia ewentualnych skutkow protestow, przede wszystkim dla polskiej
sceny politycznej, byta dla redakeji tego tygodnika interesujaca, o tyle ich prze-
bieg nie okazal sie tematem godnym uwagi.
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Podsumowanie

Przeprowadzone badanie nie potwierdzito hipotezy przyjetej na poczgtku
artykulu. Mimo wielu negatywnych uwag sformulowanych przez publicystow
LPolityki” i JNewsweeka Polska” wzgledem przygotowan i przebiegu Ogolno-
polskich Dni Protestu nie sposob okresli¢ ich obrazu wykreowanego w tych
tygodnikach jako jednoznacznie negatywnego. Sposrdd interesujacych autora
rodzajow metaforyki w tekstach wystepowaly tylko metafory obrazujgce dane
dziatania w kategoriach konfliktu zbrojnego. Jest to oczywiscie jedynie wycinek
wykreowanego przez prase obrazu omawianych wydarzen. Na zbadanie czeka
szereg innych przykladow. Bardzo interesujgce mogloby byé¢ chociazby przyj-
rzenie sie publikacjom, ktore ukazaly sie w nawigzaniu do ODP w tygodnikach
wykazujacych przychylno$¢ wzgledem PiS-u. Co istotne, wielu dziennikarzy
lgczyto negatywne nastawienie do rzgadu koalicji PO-PSL z deklarowanym
przywigzaniem do gospodarczego liberalizmu. W styczniu i lutym 2015 roku
fale komentarzy wywolaly za§ manifestacje gornikow i rolnikéw. Rowniez
one — co istotne, dotyczgce protestow o charakterze branzowym — czekajg na
uwage badaczy.
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Streszczenie

W artykule zaprezentowano wyniki badan tekstow opublikowanych w tygodnikach
~Newsweek Polska” i ,Polityka”, dotyczgcych Ogdlnopolskich Dni Protestu zorganizowa-
nych przez zwigzki zawodowe w 2013 roku. Badania przeprowadzono w celu weryfikacji
hipotezy, ze w czasopismach tych kreowano jednoznacznie krytyczny obraz Ogoélnopolskich
Dni Protestu, ktorego sktadnikami byly trzy rodzaje metaforyzacji: obrazujgca dziatania
w kategoriach konfliktu zbrojnego, nawigzujgca do dziedziny patologii medycznych oraz
majgca na celu dehumanizacje okreslonych jednostek. Jak jednak wykazano, obraz
protestow zawarty w tekstach daleki jest od jednoznacznosci. Sposrod wymienionych
wczesniej rodzajow metaforyzacji wystepowato w nich jedynie obrazowanie dzialania
w kategoriach konfliktu zbrojnego.

Critique Laced with Metaphor? Image of the Nationwide Days
of Protest in the “Newsweek Polska” and “Polityka” Weeklies

Summary

This paper is dedicated to research on articles published in “Newsweek Polska” and
“Polityka” weeklies which concerned the Nationwide Days of Protest, organised by trade
unions in 2013. The goal was to verify the hypothesis that the image of the protests
presented in the mentioned magazines was unambiguously critical and contained three
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specific types of metaphorisation: presenting given actions in the categories of armed
conflict, referring to the field of medical pathologies and intending to dehumanize the
individual. The conducted research revealed that despite numerous critical comments
which the articles contained, the image of the protest shown in “Newsweek Polska” and
“Polityka” is far from explicit. Instead of the three mentioned types of metaphorisation,
only the one describing the given actions in the categories of armed conflict was present
in the article.
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Problematyka niniejszego opracowania stanowi swego rodzaju kontynu-
acje refleksji zawartych w opublikowanym kilka lat wstecz tekscie Poezja
w pozauczelnianych zainteresowaniach studentow Wyzszej Szkoty Informatyki
i Zarzgdzania w Rzeszowiel. Ich inspiracja, aktualng takze w przypadku
przemyslen prezentowanych obecnie, byty liczne opinie badaczy procesow
recepcji literatury, podkreslajacych z niepokojem dosé powszechne dzis zjawisko
spadku czytelnictwa, szczegolnie wsrod mtodego pokolenia Polakow. Wystarczy
przywotac kilka wybranych gltoséw sygnalizujacych skale problemu. Japonski
polonista Tokimasa Sekiguchi, znawca naszej kultury i jej goracy propagator
w Kraju Kwitnacej Wisni, stwierdza, ze spoleczenstwo polskie funkcjonuje obec-
nie w fazie postliterackiej, a jej istota to odejscie od lektury ksigzek, zwlaszcza
klasyki, i preferencja kultury obrazkowej, szczegolnie w ksztalcie propono-
wanym przez media komercyjne?. Wtoruje mu Anna Janus-Sitarz, méwigc
o narastajgcym zjawisku odrzucania kultury wysokiej, deprecjacji roli ksigzki,
zwlaszcza przez mlodziez szkolng, ktora — konstatuje z goryczg autorka — nie
czyta praktycznie niczego poza SMS-ami i mailami3. W klimat przytoczonych
powyzej, z koniecznosci, dwoch jedynie opinii znawcoéw interesujgcego autora
zagadnienia, ksztaltujacego oblicze wspotczesnej przestrzeni kulturowej, wpisujg
sie rowniez charakterystyczne tytuly tekstow. Oto niektore z nich:

— Ksigzka na zakrecie (Paulina Matochleb, ,,Polonistyka” 2015, nr 3);
— W klimacie horroru: co czytajg nasi uczniowie poza obowiqzkowq lekturg
szkolng? (Halina Drahal, ,,Glos Nauczycielski” 2014, nr 45);

1 Zob. W. Pelczar, Poezja w pozauczelnianych zainteresowaniach studentéw Wyzszej Szkoty
Informatyki i Zarzqdzania w Rzeszowie, w: Miedzy cztowiekiem i cztowiekiem, red. M. Burta,
M. Kryszczuk, S. Sobieraj, Siedlce 2013, s. 429-439.

2 Zob. T. Sekiguchi, Detronizacja literatury na polonistyce japoriskiej i jej kontratak,
w: Polonistyka w Swiecie. Nauczanie jezyka i kultury polskiej studentéw zaawansowanych, red.
J. Mazur, Lublin 2000, s. 2151 n.

3 Zob. A. Janus-Sitarz, Lektura szkolna w sobie reality shows, w: Metodyka a nauka
o literaturze i nauka o jezyku, red. D. Michulka, K. Bakula, Wroctaw 2005, s. 131.
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— Z czytelnictwem nadal Zle — raport z badan Biblioteki Narodowej (Roman
Chymkowski, ,Poradnik Bibliotekarza” 2011, nr 4);

— O polskim nieczytaniu (Jadwiga Raczkowska, ,,Problemy Opiekunczo-Wycho-
wawcze” 2014, nr 6);

— Ksigzka nie wygra z pitkg nozng (Zofia Zasacka, ,,Glos Pedagogiczny” 2015,
nr 4).

Znakomitg pointe przytoczonych tytulow opracowan analizujgcych rodzimy
pejzaz czytelniczy stanowig stowa Wistawy Szymborskiej, ktora w swym poznym
liryku, opatrzonym charakterystycznym tytutlem Nieczytanie, z sarkazmem
stwierdza:

Do dzieta Prousta

nie dodajg w ksiegarni pilota
nie mozna sie przelgczyc

na mecz pitki noznej

albo kwiz [...]1%

W kontekscie przywotanych opinii, wspartych btyskotliwa myslg noblistki,
oraz rezultatow wspomnianego wezesniej sondazu, dotyczacego jedynie poetyckich
fascynacji studentow, uzasadnione staje sie pytanie o ich ewentualne literackie
preferencje, wykraczajace poza z natury rzeczy ograniczong nieco perspektywe
zainteresowan lirykg. Zamyst ten legl u podstaw badan, ktérych zalozenia
oraz rezultaty zostang przedstawione w tym opracowaniu. Ich celem byta chec
odpowiedzi na pytanie o zainteresowania i motywacje czytelnicze stuchaczy stu-
diow dziennikarskich oraz anglistyki rzeszowskiej Wyzszej Szkoty Informatyki
1 Zarzadzania, ksztalcgcych sie w systemie stacjonarnym i niestacjonarnym.
Uwage skoncentrowano wylacznie na tekstach niebedacych tak zwanag lekturg
zadanag, a wiec tych, z ktorymi ewentualny kontakt jest efektem samodzielnego
wyboru, a nie koniecznoscia narzucong przez osobe prowadzacg zajecia.

Refleksja badawcza koncentrowata sie wokol nastepujgcych pytan: po
pierwsze — czy studenci, poza wspomniang juz ,lekturg zadang”, siegaja
w ogole po tytuly spoza obowiazkowego kanonu, po wtore — jak czesto to czynia,
po trzecie — co stanowi inspiracje dla interesujacej autora czytelniczej aktyw-
nosci, po czwarte — na jakie zjawiska tekstu zwracaja uwage — tematyke, czy
moze takze warstwe formalng. Zalozenie kolejne — sondaz badawczy miat zostac
zrealizowany na poczatku roku akademickiego. Przyjeto bowiem, by¢ moze
nieco arbitralnie, hipoteze, ze okres letniej kanikuly, z uwagi na dominacje
w telewizji, a wiec medium bedgcym podstawowym zrédlem rozrywki dla maso-
wego odbiorcy, powtorek programow, sprzyja sieganiu po ksigzke. Zdecydowano
sie takze stworzy¢ respondentom mozliwo$¢ ujawnienia swych ewentualnych
bardziej szczegoltowych fascynacji, czyli wymienienia autoréw lub tytutow zaj-
mujacych czolowe miejsca w ich osobistym rankingu czytelniczym. Kwestia ta
miata zamykac liste pytan.

4W. Szymborska, Tutaj, Krakéw 2009, s. 28.
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Narzedziem badawczym uczyniono ankiete, naturalnie anonimowa, poza,
rzecz prosta, plcig odpowiadajgcego i kryptonimem kierunku, zawierajaca
cztery nastepujace pytania:

1. Czy i jak czesto siegasz po tekst literacki niebedgcy tak zwang lekturg
zadang?

a) nigdy

b) rzadko — do trzech razy w roku

¢) czesto — jeden lub dwa razy w miesigcu

d) bardzo czesto — przynajmniej raz w tygodniu
2. Czym kierujesz sie, siegajac po tekst?

a) wlasnym gustem czytelniczym

b) sugestiami bliskich i znajomych

¢) recenzjami

d) tematyka utworu

e) rodzajem literackim — epika, liryka, dramat (podkres] wiasciwg ewentualnosé)

f) nazwiskiem modnego autora

g) nastrojem chwili

h) potrzebag rozrywki

i) checig poréwnania tekstu z jego ekranizacjg

j) inne mozliwosci

3. Na co zwracasz uwage w trakcie czytania?
a) akcje i fabule utworu
b) kreacje bohatera
¢) warstwe jezykowo-stylistyczng
d) inne mozliwo$ci — wymien je
e) nie potrafie jednoznacznie odpowiedziec¢

4. Podaj liczbe ksigzek przeczytanych w okresie minionych wakacji (chodzi
o rok 2014 — przyp. autora) oraz, ewentualnie, ich tytuly i autorow.

Ksztalt pytan ankiety wymaga komentarza. Mianowicie, poza pytaniem
pierwszym i czwartym, respondenci mieli mozliwos¢ zakreslenia wiecej niz
jednego typu odpowiedzi. Po wtore, w pytaniach drugim i trzecim zdecydowano
sie na przyjecie formuly sugerujgcej stuchaczowi kilka mozliwosci wyboru, choc,
oczywiscie, ewentualne ograniczenie sie jedynie do pytania bez dystraktorow
rowniez nie bytoby uchybieniem. Wszelako ich wprowadzenie, co naturalne,
przeklada sie na precyzje kategoryzacji odpowiedzi studentow w zestawieniach
liczbowych.

Organizacja i przebieg badan oraz charakterystyka uczestnikéw

Sondaz ankietowy, jak juz wspomniano, zrealizowano u progu roku akade-
mickiego 2014/2015 wsrod stuchaczy dziennikarstwa oraz anglistyki Wyzszej
Szkoty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie. Byly to pierwsze roczniki
studiéw stacjonarnych i niestacjonarnych — poziomu licencjackiego i magister-
skiego. Przyjeto tez, ze z sondazu wylgczeni zostang cudzoziemcy ksztalcacy sie



44 Wojciech Pelczar

w uczelni na wspomnianych kierunkach. Nie jest to wszakze przejaw dyskrymi-
nacji, lecz jedynie efekt znajomosci ich kompetencji w zakresie jezyka polskiego.
Nadto piszacego te stowa interesowaly wytgcznie realia rodzime. Zalozenie takie
wyraznie ograniczylo liczbe respondentow. W rezultacie na pytania ankiety,
rozprowadzonej przez autora wsrod studentow na poczatku inauguracyjnego
spotkania w sali wyktadowej, odpowiedzialo 31 mezczyzn i 63 kobiety.

Szczegolowe dane liczbowe, uwzgledniajgce podzial na typ studiéw oraz
plte¢, zaprezentowano w tabeli 1.

Tabela 1
Zestawienie liczbowe uczestnikow sondazu ankietowego
Plec i liczba respondentow
Typ studiow
K (kobiety) M (mezezyzni)
Stacjonarne (dzienne) 28 18
Niestacjonarne (zaoczne) 35 13
Razem 63 31

Zrédto: badania whasne.

Jak wynika z tabeli 1, na pytania badawcze odpowiedzialo lacznie 94 studen-
tow, w wiekszosci kobiety, stanowigce 67,0% ankietowanych. Takze wiekszoscig
byli stuchacze ksztalcgcy sie w systemie niestacjonarnym, lecz tu przewaga
wyniosta jedynie dwie osoby.

Po zarysowaniu liczbowej charakterystyki respondentow nalezy przej$é¢ do
analizy danych, ktore przyniosty odpowiedzi na pytania ankiety. Rowniez tu
zostanie utrzymana ich dwuptaszczyznowa segmentacja, uwzgledniajgca system
zdobywania wiedzy — a wiec stacjonarny i niestacjonarny.

Pierwsze pytanie mialo ustali¢, czy i jak czesto studenci siegali z wlasnej
woli po tekst niebedacy lekturg zadang przez osobe prowadzacg zajecia. Licz-
bowe zestawienie odpowiedzi ujeto w tabelach 2 i 3.

Tabela 2
Czestotliwosé czytania tekstow niebedgcych lekturg zadang — studia stacjonarne

o Liczba odpowiedzi z podzialem na ptec [%]
Typ odpowiedzi
K (28) M (18)
Nigdy - _
Rzadko 12 (42,9%) 12 (66,7%)
Czesto 13 (46,4%) 5 (27,8%)
Bardzo czesto 4 (14,3%) 2(11,1%)

Zrédto: badania whasne.
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Tabela 3
Czestotliwosé czytania tekstow niebedgcych lekturg zadang — studia niestacjonarne
o Liczba odpowiedzi z podzialem na ptec [%]
Typ odpowiedzi
K (35) M (13)
Nigdy - 4 (30,8%)
Rzadko 7 (20,0%) 5 (38,5%)
Czesto 16 (45,7%) 3(23,1%)
Bardzo czesto 11 (31,4%) 1 (7,7%)

Zrédto: badania wlasne.

Zestawienia zawarte w tabeli 2 i 3 upowazniajg do sformulowania kilku
wnioskow. Przede wszystkim dowodzg one, ze zainteresowanie tytulami spoza
kanonu zalecanego w uczelni na studiach zaocznych jest wyraznie wyzsze niz
na dziennych. Jesli bowiem zsumuje sie odpowiedzi deklarujace ,czesty” lub
Lbardzo czesty” tego typu kontakt, okaze sie, ze tgcznie glosy kobiet i mezczyzn
daty wskaznik bez mata 65-procentowy — wobec 52,2% w systemie dziennym.
Jednoczes$nie wskazniki te sugerujg inng jeszcze prawidlowosé. Mianowicie 6w,
w sumie pozytywny, rezultat jest przede wszystkim zastlugg kobiet, wérod kto-
rych nie pojawila sie ani jedna deklaracja zupelnego braku zainteresowania tego
rodzaju aktywnoscia, podczas gdy mozliwos¢ te wskazalo czterech studentow
zaocznych. Takze mezczyzni zdecydowanie czesciej okreslali swojg aktywnosé
czytelniczg jako ,rzadka”.

Drugie pytanie ankiety, juz SciSle merytoryczne, dotyczyto motywacji czy-
telniczych, a wiec tego, co sklania do siegniecia po tytul spoza uczelnianego
zestawu. Prezentujgc uzyskane wskazniki liczbowe, postuzono sie gradacja
malejaca, ktora wprawdzie nie odpowiada kolejnosci dystraktorow pytania,
lecz bardziej czytelnie ilustruje preferencje respondentéw. Szczegbéltowe dane
zamieszczono w kolejnym zestawieniu (tab. 4).

Tabela 4
Motywacje czytelnicze stuchaczy studiow stacjonarnych
Liczba odpowiedzi z podzialem na plec [%]
Typ odpowiedzi
K (28) M (18)

Wiasny gust czytelniczy 23 (82,1%) 13 (72,2%)
Tematyka utworu 20 (71,4%) 9 (50,0%)
Potrzeba rozrywki 18 (64,3%) 11 (61,1%)
Sugestie bliskich i znajomych 10 (35,7%) 5 (27,8%)
Chec¢ konfrontacji tekstu z jego medialng realizacjg 9 (32,1%) 5 (27,8%)
Nastroj chwili 5 (17,9%) 5 (27,8%)
Nazwisko modnego autora 4 (14,3%) 2 (11,1%)
Rodzaj literacki 3 (10,7%) -

Przeczytana recenzja 3 (10,7%) 4 (22,2%)

Zrédto: badania wlasne.
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Wsrod innych mozliwosci respondentki pojedynczo wymieniaty chec przeczy-
tania pozostatych tytulow znanego juz autora, zas respondenci, takze pojedynczo,
wskazywali na ,sentyment”, ,przypadek” oraz ,obecnos¢ w tekscie humoru”,
nie okreslajac wszakze, o jakg jego odmiane chodzi.

Wybory studentow ksztalegcych sie w systemie zaocznym ukazano w tabeli 5.

Tabela 5
Motywacje czytelnicze stuchaczy studiow niestacjonarnych

Liczba odpowiedzi z podzialem na plec [%]

Typ odpowiedzi i ich liczba

K (35) M (13)

Wiasny gust czytelniczy 30 (85,7%) 6 (46,2%)
Tematyka utworu 22 (62,9%) 1 (7,7%)
Sugestie bliskich i znajomych 12 (34,3%) 2 (15,4%)
Przeczytane recenzje 10 (28,6%) 8 (61,5%)
Nastréj chwili 7 (20,0%) 1(7,7%)
Potrzeba rozrywki 6 (17,1%) 2 (15,4%)
S}gﬁg‘gggﬁﬁ;ﬁ}eksm z jego 5 (14,3%) 2 (15,4%)
Rodzaj literacki 4 (11,4%)

"h0 2 adpowiedzi 519 17,7

liryka — 1 odpowiedz (2,9%)

Nazwisko modnego autora 3 (8,6%) 1 (7,7%)

Zrédto: badania wlasne.

Nalezy doda¢ dla kompletnosci zestawienia, ze wsrod tak zwanych ,innych
mozliwosci” studentki pojedynczo wskazywaly na ,prosbe dziecka”, ,potrzebe
zwigzang z pracg licencjacka”, a wiec jednak z rodzajem aktywnosci narzuconej
przez uczelnie, oraz na ,rady bibliotekarki”.

Poréwnanie danych liczbowych zawartych w obu tabelach pozwala sfor-
mulowac szereg interesujgcych wnioskow. Przede wszystkim uderza zgodnosé
plci i form ksztalcenia w zakresie dwoch wskaznikow motywacji czytelniczych.
Okazuje sie, ze dominujgce znaczenie ma, zdaniem respondentow, ,wlasny gust
czytelniczy”, zajmujacy pierwszg pozycje wsrod trzech grup wypekiajacych an-
kiete, a wiec obu plci i jednej formy studiowania. Wyjatek stanowig ,przeczytane
uprzednio recenzje ksigzek”, wskazane jako decydujacy argument przez nieco
ponad 60% mezczyzn ze studiow zaocznych. Wymieniony juz ,wlasny gust”
zajal w ich przypadku druga pozycje, a wiec rowniez bardzo eksponowans.
Na nieco nizszym, lecz takze bardzo wysokim miejscu w tym swoistym rankingu
motywow czytelniczych znalazla sie, co byto do przewidzenia, ,tematyka utworu”,
wskazana lacznie przez ponad 55% wszystkich uczestnikow sondazu. Zadziwia,
ze ewentualno$c te wybrat tylko jeden respondent ze studiéw zaocznych.

Nie chcgc tej analizy jakosciowej uczynié¢ nazbyt obszerna, nalezy odniesé
sie do dwoch jeszcze wskaznikow, sytuujacych sie, wedle terminologii sportowej,
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w gornej polowie tabeli. Zawierajg one, podobnie zreszta jak dominujacy
w studenckich wyborach ,,wlasny gust czytelniczy”, pewng doze subiektywizmu.
Chodzi mianowicie o do$¢ czesto wymieniang przez ankietowanych, szczegélnie
ksztalcacych sie w systemie stacjonarnym, rozrywkowg funkcje tekstu, obecng
lacznie w prawie 40% odpowiedzi. Drugim motywem, na ktory warto jeszcze
zwroci¢ oddzielng uwage w kontekscie masowej kultury popularnej, jest wplyw
na czytelnicze wybory studentéw medialnych realizacji setek, a moze nawet
tysiecy tytulow literackich®. Jak znaczace wspélczesnie jest to zjawisko, niech
Swiadczy fakt, ze nie tylko znawcy tej problematyki, ale takze szkolne programy
wrecz zalecajg w ramach edukagji literackiej i kulturalnej paralelng analize
tekstu i innego tekstu kultury®. Na motywacyjny walor wspomnianych realizacji
wskazalo lgcznie okoto 20% ankietowanych.

Pozostale z wymienionych w dystraktorach motywow czytelniczych, poza
zauwazalnym wplywem ,nastroju chwili”, podkreslanym w wiekszosci przez
kobiety, cieszg sie wyraznie mniejszg popularnoscig. Uwaga ta odnosi sie
gtownie do ,nazwiska modnego autora”, ,rodzaju literackiego”, w mniejszym
zas stopniu do ,recenzji”. Warto przypomniec, ze ich znaczenie, i to na poziomie
nieco przekraczajagcym 60% ksztalcacych sie w systemie zaocznym, podkreslali
przede wszystkim mezczyzni. Moze to dobrze $wiadczy¢ o racjonalnosci ich
lekturowych wyborow.

Trzecie pytanie ankiety dotyczyto ewentualnej preferencji przez studentow
formalnych wyznacznikoéw tekstu literackiego, mialo wiec poniekad profil teo-
retycznoliteracki. Ten wlasnie aspekt spowodowal, ze w jego konstrukeji takze
zdecydowano sie wprowadzi¢ dystraktory. Uzyskane wskazniki liczbowe znajdujg
sie w tabeli 6, natomiast preferencje studentow zaocznych ukazano w tabeli 7.

Elementy formalne tekstu w zainteresowaniach stuchaczy studiéow stacjonarnyc}’fabela °
Liczba odpowiedzi z podzialem na pleé [%]
Typ odpowiedzi
K (28) M (18)

Akcja i fabula 22 (78,6%) 16 (88,9%)
Kreacja bohatera, szczegolnie jego psychika 11 (39,3%) 9 (50,0%)
Warstwa jezykowo-stylistyczna 4 (14,3%) 2(11,1%)
Nie potrafie odpowiedziec¢ 3 (10,7%) 2 (11,1%)
Inne mozliwosci - -

Zrédto: badania wlasne.

5 Zob. miedzy innymi: W. Pelczar, Srodki audiowizualne w nauczaniu i uczeniu sie literatury,
Rzeszow 1984, rozdz. 3; A. Marzec, Ze stowa na obraz. Lektury szkolne na ekranie, Krakow 1996;
Z problematyki ksztatcenia jezykowego, literackiego i kulturowego, red. A. Grochulska, E. Polanski,
Piotrkow Trybunalski 2000; W. Pelczar, Dialog tradycji i wspotczesnych zjawisk kultury popularnej
na lekcjach jezyka polskiego, w: Dialog kultur w edukacji, red. B. Myrdzik, M. Karwatowska,
Lublin 2009, s. 198-204.

6 Zob. na przyktad B. Skowronek, Recepcja tekstow filmowych przez licealistéw. Stan obecny
— perspektywy, w: Ksztalcenie literacko-kulturowe w dobie kultury masowej polisensorycznej,
red. D. Karkut, T. Pélchtopek, Rzeszow 2010, s. 216 i n.
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Tabela 7

Elementy formalne tekstu w zainteresowaniach stuchaczy studiéw niestacjonarnych

o Liczba odpowiedzi z podziatem na plec [%]
Typ odpowiedzi
K (35) M (13)
Akgcja i fabuta 24 (68,6%) 9 (69,2%)
Kreacja bohatera, szczegolnie jego psychika 21 (60,0%) 5 (38,5%)
Warstwa jezykowo-stylistyczna 7 (20,0%) 1(7,7%)
Nie potrafie odpowiedziec¢ 7 (20,0%) -
Inne mozliwosci - -

Zrédto: badania wlasne.

Jak wynika z zestawien, dominujgcym elementem warstwy formalnej tekstu,
na ktorym koncentruje sie uwaga czytajacych, jest akcja i fabula — na studiach
stacjonarnych bylo to przecietnie nieco ponad 80%, zas na niestacjonarnych
blisko 70% wskazan. Rezultatu tego w zaden sposob nie mozna uzna¢ za nie-
spodzianke. Zajmujgca druga pozycje kreacja bohatera tekstu bardziej frapuje
mezczyzn, stuchaczy studiow stacjonarnych, bowiem dokladnie polowa sposrod
nich wybrata te wlasnie odpowiedz. Nalezy dodaé¢ dla przejrzystosci wywodu,
ze respondenci stosunkowo czesto opowiadali sie jednoczesnie za obiema moz-
liwosciami, totez suma wskaznikow procentowych przekracza 100. Identyczna
sytuacja zdarzyla sie rowniez w przypadku pytania drugiego. Jesli chodzi
o sylwetke bohatera tekstu, odmienng sytuacje zaobserwowano wérod studentow
zaocznych, gdyz na ten element wskazalo az 60% kobiet i prawie 40% mezczyzn.
W sumie w obu systemach studiowania przecietna liczbowa jest bliska.

Warstwa jezykowo-stylistyczna jako obiekt czytelniczych fascynacji w obu
formach ksztalcenia uzyskala odpowiednio 13,0% i 16,7% wskazan. Wypa-
da wszakze zaznaczyc, ze ta opcja odpowiedzi jest prawie nieobecna wsrod
mezczyzn. Natomiast spory odsetek stuchaczy, tgcznie okoto 13%, nie potrafit
odpowiedzie¢ na to pytanie.

Jak nietrudno zauwazy¢, zaprezentowane wybory dowodza, ze w toku
czytania studenci biorgcy udziat w badaniu koncentrujg sie gtéwnie na biegu
literackich wydarzen, wiec, jak zwyklo sie mowi¢ w teorii literatury, na ciggu
przyczynowo-skutkowym. Zdaniem znawcow jest to postawa dominujgca w pro-
cesie lektury — poza, oczywiscie, liryka. Zjawisko to miedzy innymi podkresla
Wojciech Pasterniak, piszgc, ze ten typ konkretyzacji tekstu literackiego nie
zmusza do nadmiernego wysilku intelektualnego?.

Ostatnie pytanie ankiety wymagalo nie tylko okreslenia liczby tytulow spoza
uczelnianego kanonu przeczytanych w czasie wakacji, ale ujawnienia swoich
ewentualnych bardziej osobistych preferencji czytelniczych. Respondenci mieli
bowiem sposobnos¢, cho¢ nie byta ona obligatoryjna, wymienienia ulubionych
autorow, tytultow lub/i gatunkow literackich. Szczegblowe dane zaprezentowano
w tabeli 8.

7Zob. W. Pasterniak, Przygotowanie do odbioru dziela literackiego, Wroctaw 1977, s. 52.
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Tabela 8
Liczba tytutow przeczytanych z wtasnego wyboru w okresie wakacyjnym
System studiow Liczba przeczytanych ksigzek z podzialem na plec
Stacjonarne K (28) M (18)
0:5(17,9%) 8 (44,4%)
1-2: 14 (50,0%) 7 (38,9%)
3-5:9(32,1%) 3(16,7%)
pow. 5: — -
Niestacjonarne K (35) M (13)
0: 4 (11,4%) 3(23,1%)
1-2: 21 (60,0%) 8(61,5)
3-5: 7 (20,0%) 1(7,7%)
pow. 5: 3 (8,6%) 1 (7,7%)

Zrédto: badania wlasne.

Dane liczbowe zawarte w tabeli 8 w znacznym zakresie potwierdzajg zja-
wisko opisane we wczes$niejszych zestawieniach, bowiem takze i w tym przy-
padku zaznacza sie wigksza sktonnosc kobiet do siegania po literature w czasie
wolnym od obowigzkéw studenckich. Jesli zsumowaé¢ wskazniki procentowe,
okaze sie, ze czynnos¢ ta byta udziatem ponad 82% studentek ksztalcgcych sie
w systemie dziennym — wobec nieco ponad 55% mezczyzn. Analogiczny wskaz-
nik na studiach zaocznych wynosi odpowiednio 83,5% i 66,0%, jest wiec nieco
wyzszy niz wsrod stuchaczy edukujacych sie w systemie stacjonarnym. Warto
tez dodac, ze liczba przeczytanych tekstow sytuujgca sie w przedziale ,trzy ty-
tuly i wiecej” takze sygnalizuje znaczniejszg aktywnosé czytelniczg stuchaczek.
W systemie stacjonarnym jest to 32,1%, w niestacjonarnym 20% — wobec, odpo-
wiednio, niespelna 17% i 8% mezczyzn w obu formach ksztalcenia. Co wiecej,
liczbe przeczytanych tytulow przekraczajaca pie¢ deklarowaly trzy studentki
i tylko jeden stuchacz — w obu przypadkach byly to osoby zdobywajace wyksztal-
cenie w systemie niestacjonarnym.

Zaprezentowane wskazniki liczbowe warto uzupeknié¢ przegladem preferencji
rodzajowo-gatunkowych oraz sympatii dotyczacych nazwisk autoréw lub tytutow.
Respondenci, zwlaszcza mezczyzni, nie wykazywali w tym przypadku nadmier-
nej sktonnosci do zwierzen, lecz mimo wszystko zgromadzony material pozwala
na sformulowanie w miare przejrzystych konkluzji. Ich prezentacje nalezy
zacza¢ uwaga porzadkujaca: jak juz wezesniej sygnalizowano, bardziej chetne
do ujawniania swych preferencji byty kobiety, totez od nich wlasnie rozpoczeto
przeglad czytelniczych wyborow. Na poczatek stuchaczki studiéow dziennych.

Wsrod odmian literatury palme pierwszehstwa dzierzy beletrystyka$,
obecna w blisko 43% odpowiedzi. Poniewaz uzyty termin nie jest zbyt pre-
cyzyjny, wypada uzupeini¢ go o odmiany gatunkowe, w przypadku ktorych

8 Wspélczeénie termin ten okresla fabularne utwory literackie, pisane proza, o dominujacej
funkgji rozrywkowej.



50 Wojciech Pelczar

cechy literackie sg w miare jednoznaczne. Respondentki wymieniaty ,fanta-
styke”, pozycje ,sensacyjno-kryminalne” oraz, co moze nieco dziwié, ,horror”.
Tematyka ta pojawila sie w blisko 15% wypowiedzi. Naturalnie wskaznik ten
dotyczy kazdej z wymienionych odmian oddzielnie. Badania dowodza, ze sporg
popularnoscia cieszy sie wsrod stuchaczek ,tematyka biograficzna” — prawie
18% glosow, ponad 21% ankietowanych studentek wymienito tez ,literature
popularnonaukowg” oraz ,podrozniczo-reportazowg”. Dwukrotnie respondentki
wskazaly takze na ,tematyke wojenng”, a pojedyncze glosy mowity o ,poezji”,
ystematyce historycznej”, ,filozoficznej” oraz ,romansie”. Tak niska poczytnoscé
ostatniej z wymienionych odmian literatury w kontekscie ptci moze zaskakiwac.

Przeglad czytelniczych fascynacji stuchaczek studiow stacjonarnych warto
zakonezy¢ pytaniem o miejsce w nich polskiej klasyki literackiej. Niestety, jak
zresztg bylo do przewidzenia, jedynie pojedyncze gtosy wymieniaty Dziady,
Noce i dnie oraz Pawlikowskg-Jasnorzewskg. Z autorow powojennych, a takze
Scisle wspotczesnych pojawily sie nazwiska Wiestawa Mysliwskiego, Ryszarda
Kapuscinskiego oraz Stanistawa Kuczoka — i jego znany tytul Gndj.

Jesli chodzi o literackie wybory stuchaczek studiow zaocznych, zasadniczo
sa one bliskie preferencjom kobiet studiujacych w systemie dziennym, bowiem
i tu sporym uznaniem cieszy sie szeroko pojmowana ,beletrystyka”, wymie-
niona przez blisko 25% respondentek, ktore ponadto wskazaly na tematyke
»sensacyjno-kryminalng” — prawie 12% odpowiedzi. Natomiast zauwazalna
odmiennos¢ to duze zainteresowanie wsrod studentek zaocznych problematyka
spopularnonaukowg” oraz ,romansem”, gatunkami literatury prawie nieobecnymi
w wyborach stluchaczek studiow dziennych. Wymienione odmiany uzyskaty,
odpowiednio, prawie 39% i 31% wskazan.

Takze na studiach zaocznych polska klasyka literacka w zasadzie nie jest
obecna, gdyz tylko jedna respondentka wymienita Ogniem i mieczem jako
przedmiot wakacyjnej lektury. Jednoczesnie, co rowniez odréoznia studentki
niestacjonarne od stacjonarnych, te pierwsze sygnalizowaty, cho¢ epizodycznie,
zainteresowanie literaturg powszechna, podajac nazwiska Williama Szekspira,
Antoine’a de Saint-Exupéry’ego, Michaila Buthakowa, Johna Tolkiena i Paola
Coelha. Wypada tez wymieni¢ Harlana Cobena i Stephena Kinga, a wiec Swia-
towej renomy tworcow powiesci grozy, obecnych dwukrotnie w wypowiedziach
respondentek. Fascynacja ich dorobkiem w kontekscie ptci moze budzi¢ lekkie
zdziwienie, lecz przeciez de gustibus non disputandum est.

Daleko skromniejsze dane przyniosty wypowiedzi uzyskane od mezczyzn,
szczegolnie ksztalcgcych sie w systemie stacjonarnym. Fakt ten wynika
z dwoch przynajmniej przestanek. Przede wszystkim, jak bylo to wczesniej wspo-
mniane, sondazem objeto mniejszg liczbe stuchaczy — 18 0s6b wobec 28 kobiet.
Po wtore, poniewaz bardziej doktadne deklaracje czytelnicze nie byty w ankiecie
obligatoryjne, respondenci skrzetnie skorzystali z mozliwo$ci nieujawniania
swych osobistych sympatii literackich. W konsekwencji jedynie ,literatura
fantasy” zostala wspomniana dwukrotnie, jednak bez precyzyjniejszych wska-
zan. W pojedynczych przypadkach pojawila sie nadto ,tematyka orientalna”,
»sensacyjna” i ,wojenna”. Rowniez pojedyncze glosy deklarowaly przeczytanie
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ksigzek Andrzeja Sapkowskiego, Johna Tolkiena i Janusza Wisniewskiego
(respondent podat tytut jego gloSnej powiesci Samotnosé w sieci). Nie sposob
nie wspomniec o jednym jeszcze, w kontekscie plci nieco zaskakujgcym wyborze
— byto nim nazwisko Marii Pawlikowskiej-Jasnorzewskiej, taczonej na ogot
z nurtem kobiecym polskiej liryki dwudziestego stulecia.

Bardziej wylewni w ujawnianiu swych indywidualnych sympatii literackich
okazali sie studenci zaoczni. W ich odpowiedziach, podobnie jak w przypadku
kobiet, dominuje beletrystyka — prawie 26% wskazan, w tym ,literatura fanta-
sy” oraz ,horror” i ,sensacja” — po nieco ponad 24% odpowiedzi. Popularnoscig
cieszyla sie ponadto ,klasyka §wiatowa”, obecna w prawie 14% gtosow. Wsrod
przeczytanych autoréow stuchacze dwukrotnie wymienili Williama Szekspira,
pojedyncze odpowiedzi méwity o Henryku Sienkiewiczu i Ogniem i mieczem oraz,
co tez zaskakuje, Odzie do méodosci Adama Mickiewicza. Rowniez pojedynczy
glos wymienil Paula Coelha, reprezentanta prozy iberoamerykanskiej, podajac
przy okazji tytul jego ostatniej powiesci — Zdrada. Takze pojedynczy respondenci
deklarowali zainteresowanie tematyka filozoficzng i popularnonaukowa, nie
wglebiajac sie jednak w nazwiska i tytuly.

Uwagi koicowe

Przedstawiony w niniejszym opracowaniu sondaz badawczy nie jest z calg
pewnoscig reprezentatywny dla szerzej postrzeganych studenckich zaintere-
sowan czytelniczych, wybiegajacych poza kanon narzucony w uczelni. Wiecej,
nalezy mie¢ Swiadomos¢, ze jego ewentualne powtorzenie w innym terminie
i innym miejscu, jak rowniez objecie nim odmiennego spektrum respondentow,
mogloby przynies¢ odmienne rezultaty. Uzyskane wyniki sg wiec refleksem
sytuacji okreslonej w zalozeniach badawczych. Mimo tych zastrzezen istniejg
jednak bardziej, jak sie zdaje, obiektywne fakty, ktore wypada zaakcentowac.
Przede wszystkim jest to wyraznie rysujgca sie dominacja czytelniczej aktyw-
nosci kobiet — i to zaréwno tych, ktore ksztalcg sie w systemie stacjonarnym,
jak i edukujacych sie w systemie zaocznym. Po wtore, jesli odwotaé sie do
powszechnie znanego powiedzenia o naczyniu z wodg wypelnionym w piec-
dziesieciu procentach, ktore dla jednych jest w polowie puste, zas dla innych
w potowie pelne, mimo wszystko studencka aktywnosé¢ czytelnicza zastuguje,
aby umiescic jg w drugiej, optymistycznej czesci owego porzekadla. Okazuje sie
bowiem, ze sg jednak studenci, ktorzy, poza uczelniang powinnoscia, siegaja
po ksigzke. Jest to zapewne ich naturalna potrzeba, a kontakt z literatura,
gatunkowo, jak dowodzg odpowiedzi na pytania ankiety, bardzo zréznicowang,
to nie tylko sposob na wypelnienie ewentualnego wolnego czasu. By¢ moze czy-
telnicza wedrowka po niekonczacych sie przestrzeniach ludzkiej mysli obecnej
na kartach ksigzek staje sie odskocznig od wszechobecnej kultury masowej,
ktora, przywolujac Sol ziemi, powiesé Jozefa Wittlina, niejednokrotnie okresli¢
mozna mianem ,chleba dla duszy mottochu”.
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Streszczenie

Problematyka niniejszego opracowania stanowi swego rodzaju kontynuacje refleksji
Wojciecha Pelczara zawartych w opublikowanym w 2013 roku tekscie Poezja w poza-
uczelnianych zainteresowaniach studentow Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzqdzania
w Rzeszowie (opublikowanym w: Miedzy cztowiekiem i cztowiekiem, red. M. Burta,
M. Kryszczuk, S. Sobieraj, Siedlce 2013). Ich inspiracja, aktualng takze w przypadku
przemyslen prezentowanych obecnie, byly liczne opinie badaczy procesow recepcji lite-
ratury, podkreslajacych z niepokojem do$¢ powszechne zjawisko spadku czytelnictwa,
szczegoblnie wsrod mlodego pokolenia Polakow. Autor omawia wiele kwestii zwigzanych
z tym zagadnieniem. Dotyka miedzy innymi motywacji, ktore kierujg studentami pod-
czas wyboru literatury, oraz czestotliwosci siegania po lektury niebedace praca zadana,
a takze wskazuje elementy formalne tekstu w zainteresowaniach miodziezy.
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Reading Interests of Students of Journalism and English
from the University of Information Technology and Management
in Rzeszow

Summary

The issue of this essay is a continuation of the reflection contained in the text
published by Wojciech Pelczar entitled: Poezja w pozauczelnianych zainteresowaniach
studentow Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie (in: Miedzy cztowiekiem
i cztowiekiem, eds M. Burta, M. Kryszczuk, S. Sobieraj, Siedlce 2013). The inspiration,
as in the case of the current reflections, were the numerous opinions of researchers
of literature reception, who anxiously highlight the presently quite common phenomenon
of declining readership, especially among the younger generation of Poles. The author
discusses many issues related to the readership of young people. He writes, among
other things, about motivations that guide students in the selection of literature and the
frequency of reaching for non-homework books as well as indicates the formal elements
of texts within the interests of young people.
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Wprowadzenie. Codzienno$é zmediatyzowana,
stechnologizowana i dynamicznie zmienna

Codziennos¢ zycia wspotczesnego czlowieka jest wspotksztaltowana przez
zroznicowane w formie i tresci sity medialne oraz technologiczne. Andreas
Hepp nazywa je sitami ksztaltujacymi, modelujagcymi (ang. moulding forces)?,
oddzialujgcymi wzajemnie z innymi sitami obecnymi w kulturze i spoteczenstwie.
Trendy i tendencje obecne w zyciu spotecznym zmieniajg sie pod wptywem me-
diéw, a media odpowiadaja na nie, dostosowujac sie2. Media sa obszarem wysoce
innowacyjnym, a jednoczesnie innowacje pelnig we wspolczesnym swiecie wazne
role gospodarcze i spoleczne. Wylania sie specyficzna kultura® dynamicznego
rozwoju technologicznego, oczekiwania, a nawet presji innowacyjnosci, w ktorg
wlaczajg sie aktywnie konsumenci, a wlasciwie prosumenci mediow.

Zycie codzienne jawi sie jako interesujgca i wazna sfera poddana media-
tyzacji i technologizacji. Zdaniem Michela de Certeau w zyciu codziennym
podejmujemy szereg mniej lub bardziej zrutynizowanych dzialan o charakterze
taktycznym, okreslanych przez autora klusowniczymi, bedacych odpowiedzig

1Zob. A. Hepp, Researching ‘Mediatized Worlds’: Non-Media-Centric Media and Communica-
tion Research as a Challenge, w: Media and Communication Studies, Interventions and Intersec-
tions: The Intellectual Work of the 2010 ECREA European Media and Communication Doctoral
Summer School, red. N. Carpentier, I. Tomani¢ Trivundza, Tartu 2010, s. 37-48.

2 Nie sposob wymienié¢ wszystkich teorii i koncepcji wpisujacych sie w nurt badanh nad spotecz-
nym i kulturowym oddzialywaniem mediéw. Roznig sie one zarowno przyjetym paradygmatem,
jak i zastosowanymi metodami badan, by wymieni¢ jedynie ekologie medialng H.M. McLuhana
oraz D. de Kerckhove’a i teorie efektow medialnych W. Welsha. W niniejszym opracowaniu punkt
wyjscia w zakresie analizy kulturowego znaczenia medi6w stanowig koncepcje mediatyzacji,
w tym glownie mysl A. Heppa.

3 Pod pojeciem ,kultura” rozumiem ,spoleczng domene, ktora akcentuje praktyki, dyskursy
i przejawy materialne, ktore z biegiem czasu wyrazajg cigglosci i niecigglosci spotecznego znaczenia
zycia podtrzymywanego wspolnie” (P. James, L. Magee, A. Scerri, M.B. Steger, Urban Sustainability
in Theory and Practice: Circles of Sustainability, London 2015, s. 53; jesli nie podano inaczej,
cytaty ze zrodel obcojezycznych podaje w ttumaczeniu wlasnym — K.K.-P.).



58 Katarzyna Kopecka-Piech

na narzucane przez dzialajaca strategicznie sfere produkcji4, miedzy innymi
masowej i medialnej. Przez kreatywne podejscie do codziennych dziatan akty-
wizujemy sie. Nie pozostajemy bierni na poziomie konsumpcji, ale wylamujemy
sie z narzucanych trybow dzialania i konwencji. Wspoélczes$nie zycie codzienne
jest ksztaltowane przez ogrom czynnosci, zadan, aktywnosci, praktyk, ktore
sg poddane medialnemu poSrednictwu i medialnej logice. W sposob szczegdlny
uczestniczy w tym technologia medialna, coraz czesciej mobilna, spersonalizo-
wana, zalgorytmizowana i wbudowana w otoczenie. Codzienno$¢ uzytkownikow
nowych mediow zmienia si¢ nieustannie za sprawg coraz to nowych urzadzen,
funkgcji, aplikacji, zastosowan itd. Coraz szerszy zasob aktywnosci cztowieka jest
poddany dzialaniu medialnej technologii. Mediatyzacja, globalizacja, indywi-
dualizacja i komercjalizacja — to gléwne metaprocesy wspélczesnosci®. Podlega
im codziennos$¢ uzytkownikow mediow. Skala zinternetyzowanych dziatan jest
(przynajmniej potencjalnie) globalna, a ustugi oferowane w Sieci komodyfikujg
i komercjalizujg dziatania odbiorcow. W wymiarze ekonomicznym codziennosé
jest hybrydyczna. Nawet jesli dane dzialanie czy aktywnos¢ u swych zalozen ma
charakter niekomercyjny, wikla sie w sfere rynkowg poprzez technologiczno-
-medialne zaposredniczenie. Najlepszym przykladem sg serwisy spotecznosciowe,
z ktorych korzystanie oznacza nieodptatng prace na ich rzecz.

Urzadzenia i ustugi, z ktorych korzystaja uzytkownicy, sg dostosowane
do ich potrzeb, skonfigurowane i coraz czesciej w tym celu zalgorytmizowane,
a w konsekwencji spersonalizowane. Kazdy uzytkownik mediow jest aktualnie
podmiotem zindywidualizowanego medialnego repertuaru technologicznego
i zawartosciowego. Sprzyja temu permanentna zmiennos¢ tego repertuaru,
noszaca czesto znamiona innowacyjnosci®. Dostrzega sie spoleczne oczekiwanie
innowacji, szczegoélnie ze strony mlodego pokolenia’, zas przemyst medialny na
innowacyjnosci buduje swojg przewage konkurencyjng. Rownoczesnie zmienne,

4 Zob. M. de Certeau, The Practice of Everyday Life. “Making Do”: Uses and Tactics”, w: Prac-
ticing History: New Directions in Historical Writing after the Linguistic Turn, red. G.M. Spiegel,
New Jork—London 2004, s. 217 i n.

5 Zob. F. Krotz, Mediatization: A Concept with Which to Grasp Media and Societal Change,
w: Mediatization: Concept, Changes, Consequences, red. K. Lundby, New York 2009, s. 24.

6 Najogélniej rzecz ujmujac, ,Innowacja to wprowadzenie czego$ nowego, jak i rzecz nowo
wprowadzona” (hasto ,Innowacja”, w: Stownik jezyka polskiego, [online] <http:/sjp.pwn.pl/slow-
nik/2561627/>, dostep: 15.04.2013). Do klasycznych juz opracowan z zakresu teorii innowacji na-
leza: P.F. Drucker, Innowacja i przedsiebiorczosé. Praktyka i zasady, ttum. A. Ehrlich, Warszawa
1992; E. von Hippel, Democratizing Innovation, London 2005; E. Rogers, Diffusion of Innovation,
New York 1995; T. Robertson, The Process of Innovation and the Diffusion of Innovation, ,Journal
of Marketing” 1967, vol. 31, nr 1, s. 14-19; H.W. Chesbrough, Open Innovation: The New Impera-
tive of Creating and Profiting from Technology, Boston 2003.

7 Pokolenie Millenials [0s6b osiagajacych dorostosé okoto 2000 roku — przyp. K.K.-P.] jest
przesigkniete innowacja. [...] To pokolenie bylo §wiadkiem rozwoju komputeréw osobistych, Inter-
netu, sieci WWW, mediéow spotecznosciowych i mobilnych — jednych z najbardziej transformujgcych
innowacji w historii. To pokolenie zaczeto oczekiwaé innowacji zmieniajacej Swiat jako normy
i wierzy, ze innowacja jest jednym z najwazniejszych celow firmy” (wypowiedz Marka Logana, wice-
prezesa ds. innowacji w Barkley’s Moonshot Innovation Lab; cyt. za: J. Fromm, Ch. Butler, Brands
Know Connection with Millennials Requires Innovation, [online] <http:/www.psfk.com/2015/02/
apple-amazon-innovation-millennial-consumers.html>, dostep: 26.01.2015).
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dynamiczne i innowacyjne media sprzyjaja rozwojowi szeroko pojetej kultury
innowacyjnosci: kultury innowacyjnej ekonomii, innowacyjnego spoteczenstwa.
7 tej dwojakiej natury wynika niebagatelne znaczenie mediow w ksztaltowaniu
kultury innowacyjnej codziennosci, ktora z jednej strony oznacza aplikacje przez
uzytkownikéw innowacji w swoim zyciu codziennym, a z drugiej — generowanie
innowacji w toku codziennych aktywnosci i praktyk. W srodowisku medialnym
zastosowanie innowacji oznacza badz to uzytkowanie nowatorskich technologii,
badz aktywnos¢ w obrebie nowatorskich rozwigzan, do ktorych wykorzystuje sie
media. W obu przypadkach rozwéj technologiczny umozliwia juz inwencje po
stronie tak zwanego zwyklego uzytkownika. Jego zaangazowanie przeksztatca
nie tylko jego codziennos¢, ale moze generowac szersze zmiany spoleczne.

Celem niniejszego artykutu jest omowienie sposobow, w jakie wspomniane
powyzej innowacje mediatyzujg codzienno$c i generujg nowe zachowania, po-
wodujg, ze uzytkownicy nowych mediow realizujg w swoim zyciu nowe modele
funkcjonowania. Zostang takze zaprezentowane innowacyjne sposoby wykorzy-
stania nowych mediow w innych obszarach, na przyklad w sferze nalezacej do
jednej z bardziej kreatywnych i innowacyjnych, czyli reklamy. Dzieki przedsta-
wionym rozwigzaniom wyksztalca sie swoiste Srodowisko zycia uzytkownikow
mediéw, w ktorym sg coraz glebiej zanurzeni, a innowacyjnos¢ staje sie dla
nich czyms naturalnym. Ramy kultury innowacyjnosci generuja nie tylko kon-
tekst, ale pewne normy dzialania: oczekiwanie nowatorskich rozwigzan oraz
korzystanie z mozliwosci samodzielnego ich generowania. Refleksja prowadzi
do analizy przypadkéw innowacyjnosci prosumpcyjnej, a wiec wynikajacej
z zaangazowania samych uzytkownikow w tworzenie mediow i poprzez media.
Ten typ innowacyjnosci stanowi kwintesencje medialnej kultury innowacyjnosci.
Metateoretyczna analiza8 oraz prezentacja przypadkéw ilustrujacych medialng
zmiane umozliwia dokonanie systematyzacji zjawiska. Dzieki niej dynamiczna
i trudno uchwytna sfera medialnych transformacji zostanie skonceptualizowa-
na, a jednoczesnie zostanie zaakcentowane nowe spojrzenie na prezentowane
problemy i nakreslenie mozliwej do dalszej aplikacji perspektywy poznawcze;j.
Punkt wyjscia stanowig teorie innowacji i teorie mediatyzacji, interdyscypli-
narne (gtownie socjologiczne, kulturoznawcze i medioznawcze) studia nad
zyciem codziennym, przede wszystkim w ujeciu M. de Certeau, oraz miedzy-
dziedzinowe pole badan nad technologiami medialnymi. Teoretyczno-poznawczy
punkt docelowy stanowi konstrukcja modelu prosumpcyjnej kultury medialnej
innowacyjnosci i okreslenie konsekwencji wynikajacych z nowego paradygmatu
aktywnosci uzytkownikow tychze technologii.

8 Metateorie sg ,0g6lnymi konstruktami teoretycznymi, opartymi cze$ciowo na dowodzeniu
empirycznym, ale nie sg empirycznie weryfikowalne w ich caloksztalcie. Ich funkcjg jest raczej
dostarczy¢ struktury, zgodnie z ktérg konkretne badania moga by¢ ukierunkowane” (A. Hepp,
Cultures of Mediatization, ttum. K. Tribe, Cambridge 2013, s. 49).
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Innowacje zmediatyzowanej codziennosci. Technologie
,wbudowane w zycie”

Dotychczasowe badania nad innowacyjnoscig medialng pozwolily ustalic,
jak wiele obszarow i przestrzeni medialnych (od technologicznych, przez or-
ganizacyjne i kulturowo-spoteczne, po marketingowe) ulega innowacyjnym
przeksztalceniom i jak wiele modeli innowacyjnosci wytania sie z tych trans-
formacji®. W éwietle dotychczasowych badan innowacyjnosé nalezy traktowaé
szeroko, wykraczajgc poza sfere innowacji ekonomicznych. Z tego wzgledu
przez ,innowacyjne” nalezy rozumie¢ to, co nowatorskie i zrealizowane na
tyle pomyslnie, by dokona¢ znaczgcej transformacji jakiejs sfery, obszaru czy
obiektu. Innowacja wiec to nie tylko nowatorstwo skutkujgce rynkowym, czyli
finansowym sukcesem, ale taka zmiana, ktora pociggnela za sobg istotne
przeobrazenie w sferze technologicznej, ekonomicznej, spotecznej, kulturowej
itd. Zycie codzienne uzytkownikéw to sfera, w ktérej implementujg sie spe-
cyficzne typy innowacji, generujgce zmediatyzowane aktywnosci. To takze
obszar wylaniania sie innowacji medialnychl®. Sg one coraz czesciej oparte na
technologiach wbudowanych, wszechobecnych, czesto podrecznych lub umoz-
liwiajacych z nimi staty kontakt. Takie technologie przeksztalcajg srodowisko
zycia czlowieka, wbudowujg sie i wtapiajg w zycie, transformujgc codziennosé.
Bedac stale obecne, a jednoczesnie podlegajac dalszym przemianom, kreujg
otoczenie technologiczne spelniajgce kolejne potrzeby, te od dawna istniejgce
i na biezaco generowane. Technologizujg i mediatyzujg codziennosé. Przykladami
technologii medialnych ilustrujacymi coraz glebszg i intensywniejszg obecnosc
tychze w zyciu codziennym sg tak zwane technologie ubieralne, czyli zdatne
do noszenia (ang. wearable technology) oraz biotechnologie. Oczywiscie istnieje
caly szereg innych technologii medialnych, ktore charakteryzujg sie wysokim
stopniem innowacyjnosci (obecnie sg to na przyktad zroznicowane technologie
rozszerzonej rzeczywistosci), ktore przeksztalcajg codziennosé ich uzytkownikow.
W swietle proaktywnej, w mysl de Certeau taktycznej wizji dzialania czlowieka
wskazane rozwigzania stanowig innowacje o sile przeksztalcajgcej. Zmieniajg
model dzialania czlowieka w kierunku bardziej samodzielnego, zaangazowanego
i wszechstronnego. Ponadto wykazujg znaczace roznice. Technologie ubieralne
majg charakter, przynajmniej czesciowo, izolowany w stosunku do czlowieka
— dana technologia jest zintegrowana funkcjonalnie z cialem, ale pozostaje
samodzielnym urzadzeniem. Biotechnologie zas majg charakter hybrydyczny
i gleboko ingerujg w cialo czlowieka. Dzigki zestawieniu tych dwoch przykta-
déw uchwycona zostaje stopniowo rosngca ingerencja technologii medialnych
w zycie codzienne, zar6wno na poziomie integracji z ludzkim ciatem, jak
i z poszczegblnymi aspektami zycia.

9 Zob. K. Kopecka-Piech, Typologie innowacji medialnych, ,Zarzadzanie w Kulturze” 2013,
nr 4, s. 361-372.
10 Zob. tamze.
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System wieloczujnikowej technologii zdatnej do noszenia stuzy podnoszeniu
jakosci zycia uzytkownikow. Akcesoria zintegrowane z urzadzeniami podrecz-
nymi stuzg przykladowo poprawie jakosci snu, zwiekszeniu intensywnosci
ruchu i lepszemu odzywianiu siell. Bransoletki pobierajace dane i aplikacje
na smartfony lub smartwatche, przetwarzajace je, a nastepnie dostarczajgce
komunikaty, pozwalaja nie tylko na §ledzenie i monitoring, ale dzieki analizie
danych stuzg motywacji, takze w wymiarze grupowym. Rozbudowany ekosystem
aplikacji powoduje, ze zastosowanie technologii moze by¢ znacznie szersze.
Internet rzeczy mediatyzuje korzystanie z doméw czy opieke nad zwierzetamil2.
Technologia pobierajgca, przetwarzajaca dane i komunikujgca o rezultatach
analizy staje sie technologiag ,wbudowang” w nasze zycie. W pewnym sensie
uzytkownik uzaleznia swoje decyzje, czynnosci i dziatania od rekomendacji
pochodzgcych z analizatora danych. Od stopnia zaufania do technologii z jednej
strony zalezy stopien mediatyzacji codziennosci, stopien wnikniecia technologii
w codzienne zycie. Z drugiej strony — cztowiek zyskuje wiekszg Swiadomos¢
wybranych aspektow swojej egzystencji, wieksze mozliwosci ich ksztaltowania.
Technologia stanowi¢ moze zatem narzedzie analityczne, kontrolne i/lub moty-
wacyjne. Kolejne innowacje technologiczne (akcesoria, oprogramowanie) gene-
rujg nastepne formy mediatyzacji codzienno$ci. Takie innowacje technologiczne
tworzg model funkcjonowania, ktéry mozna okresli¢ jako model funkcjonowania
zmediatyzowanego, poddanego prawidtom technologii medialnych, ale opartego
na dostosowywaniu, czyli personalizowaniu technologii w wielu wymiarach
i relatywnej odrebnosci technologii oraz uzytkownika. Jest to model negocjujacy
dziatania strategiczne i taktyczne w ujeciu de Certeau.

Wyzszym poziomem zaawansowania technologii i jej wbudowania w nasze
zycie sg biotechnologie, na przyklad technologiczne tatuazel?, ktére umiesz-
czone na skorze mogg pekic liczne funkcje — od monitoringu stanu zdrowia
(temperatury, pulsu, poziomu stresu itp.) po funkcje elektronicznego portfela.
Technologiczny tatuaz moze zosta¢ wykonany zaréwno przy uzyciu farby prze-
wodzacej impulsy elektryczne, jak i w formie gotowego, naklejanego obwodu.
Zostaje wyposazony w czujniki, baterie, lampki LED i inne elementy, ktore
moga okazac sie potrzebne czy pomocne. Catos¢ jest polgczona z dowolnie
pomyslang aplikacja, dzialajacg chocby na smartfonie, dzieki czemu rezultaty
monitoringu aktywnosci automatycznie podlegaja archiwizacji, analizie, opra-
cowaniu, rekomendacji itd. Biotechnologie zdatne do noszenia (ang. wearable
biotechnology) tylko z nazwy sg noszone przez uzytkownikow. De facto stajg sie
czescig ich ciata — mozliwa do usuniecia, ale z zatozenia do niego przynalezna.

11 7ob. J. Chakravarthy, Finding Meaning in Resting Heart Rate — Heart Health Series, [on-
line] <https:/jawbone.com/blog/finding-meaning-resting-heart-rate-heart-health-series/>, dostep:
26.01.2015.

12 Zob. Jawbone, Whistle Activity Monitor for Dogs, [online] <https:/jawbone.com/marketplace/
product/whistle?utm_source=Whistle&utm_medium=Blog&utm_campaign=Marketplace>, dostep:
26.01.2015.

13 Zob. WebUrbanist, Bio-Wearables: Tech Tattoos Put Working Circuits on Your Skin, [online]
<http://weburbanist.com/2015/11/29/bio-wearables-tech-tattoos-put-working-circuits-on-your-skin/>,
dostep: 26.01.2015.
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Takie wbudowanie technologii w zycie catkowicie z nig integruje, hybrydyzuje,
biokonwergujel4 technologie, cialo i elementy otoczenia uzytkownika. Wylania
sie Srodowisko integralnosci i coraz to liczniejszych zastosowan technologii tak
bliskiej i obecnej w kolejnych obszarach zycia. Czym charakteryzuje sie ten jeszcze
bardziej zaawansowany technologicznie model funkcjonowania uzytkownika?
Pod wzgledem ingerencji i narzucania pewnego mechanizmu dzialania opar-
tego na integracji z cialem sktania do interpretacji jako raczej strategicznego,
narzuconego odgornie (przez producentow technologii, dostawcow zawartosci
itp.) niz taktycznego, ktusowniczego. Jednakze najbardziej istotne okazuje sie
w tym przypadku wykorzystanie wspomnianych narzedzi. Ponownie stuzg one
indywidualnym potrzebom. Charakteryzujg sie silng personalizacjg — od roz-
wigzan technicznych, uzytkowych, po estetyke. Zatem ich biokonwergencyjna
natura jedynie pozornie narzuca uzytkownikom sposob konsumpgji i dzialania.
Sg to technologie wysoko innowacyjne, rowniez pod wzgledem przeksztalcania
codziennosci: hybrydyzowania sfer, aktywnosci, konwergowania technologii
i zawartosci.

Media na rzecz innowacyjnosci:
zastosowanie nowych technologii

Kultura medialnej innowacyjnosci to z jednej strony aplikacja w zyciu
nowatorskich technologii, a z drugiej — zdolno$¢ spoteczenstwa do kreowania
innowacyjnych rozwigzan, w ktorych media sg jednym z glownych elementow.
Nowe media kreuja wlasng innowacyjng kulture — kulture rozwoju, wzrostu
potencjatu medialnej technologii, zawartosci czy modeli biznesowych. Jest to
kultura zalezna od wielu czynnikéw — wewnetrznych: zawartosci, struktur
i praktyk, oraz zewnetrznych: polityki, prawa, rynku i kultury spolecznejl®.
Jednoczesnie, jak zostalto to juz wspomniane, nowe media jako swoiste labo-
ratorium zmian sprzyjajg innowacyjnosci w innych obszarach zycia. Zmiany
zachodzgce w technologii, zawartosci, produkcji, dystrybucji i konsumpcji
medialnej stymulujg pomysty na zmiany w réznych obszarach, te zaréwno
komercyjne, jak i non profit. Sferg niezwykle dynamiczng i kreatywnag w wy-
korzystaniu zdobyczy technologii jest oczywiScie marketing, ale okazuje sie,
ze rOwniez dzialania na rzecz dobra spotecznego nieukierunkowane rynkowo
mogg wiele zyskac. Innowacje spoteczne sg mozliwe dzieki rozwojowi nauki
i techniki, ale rowniez kreatywnemu wykorzystaniu medialnych technologii.
Zestawienie tych dwoch, pozornie odrebnych i pozornie odmiennych §wiatow,
jako przyktad, pozwala dostrzec po raz kolejny hybrydyczny charakter zmian,

14 Zob. K. Kopecka-Piech, Drony jako narzedzia mediatyzacji i saturacji medialnej, w: Czego
pragng drony? Od wizualnych atrakcji do spojrzenia wtadzy, red. R. Nahirny, M. Zamorska,
A. Kill [w druku].

15 Por. taz, How Is the Culture of New Media Innovation Emerging [wystapienie konferen-
cyjne], ECREA Central and East European Communication and Media Conference, 14 czerwca
2014, Wroctaw.
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przekraczanie granic miedzy tym, co producenckie, i tym, co konsumenckie,
a wlasciwie prosumenckie. W jeszcze wiekszym stopniu pozwala rowniez ponow-
nie dostrzec znaczenie zycia codziennego. Innowacje gospodarcze czy spoteczne
sg czesto rezultatem synergii pomystow, narzedzi i materiatow majacych swoje
zrodto w odkryciach naukowych, ale ich skuteczne wykorzystanie, przetworzenie
i nadanie nowego, innowacyjnego potencjalu nastepuje dzieki wykorzystaniu
mediéw w zyciu codziennym uzytkownikow.

Z potencjalu innowacyjnych zastosowan mediéw doskonale zdajg sobie
sprawe zarzadzajacy marketingiem wielkich marek. Media sg doskonatym do-
pelnieniem pewnych wizji promocji, budowania wizerunku i sprzedazy. Dobry
przyklad stanowi Pizza Hut w Hong Kongu. Firma ta, wykorzystujac pomyst
agencji Ogilvy, zaczela stosowac do dostawy pizzy pudetka wyposazone w maly
projektor filmow, a wlasciwie soczewke, dzieki ktorej obraz ze smartfona jest
mozliwy do wy$wietlenia na przykiad na scianie. Codzienne doswiadczenie
wspolnego ogladania filméw i jedzenia (przyktadowo pizzy) zostalo ,naturalnie”
zintegrowane z dostarczeniem klientom pizzerii medialnego sprzetu, a nawet
medialnej zawartosci. Zeskanowanie kodu zamieszczonego na pudetku umozli-
wia pobranie darmowego filmu, w zaleznosci od layoutu pudetka — w czterech
wybranych gatunkach filmowych. Nastepnie, ustawiajgc odpowiednio pudetko
z soczewkg i smartfon, klient moze jednoczesnie konsumowacé positek i film.
Ten przyklad doskonale ilustruje, jak codziennos¢, rytuaty i przyzwyczajenia,
elementy kultury codzienno$ci, wpisujg sie w innowacyjnosc; jak media mogg
zosta¢ wykorzystane, by te codzienno$¢ wzbogaci¢ na przyklad w wymiarze
marketingowym. Technologie medialne stanowig ptynne uzupeinienie reper-
tuaru innowatoré6w!6. Analizujac te praktyke z perspektywy typologii de Cer-
teau, nalezatoby powiedzie¢, ze calkowite wpisanie sie w wizje producentow
(reklamodawcow) czyni z tej innowacji obszar ograniczonego klusownictwa.
Tymczasem nietrudno jest sobie wyobrazic, jak wiele innych zastosowan moze
znalez¢ dostarczony projektor wobec nieograniczonego repertuaru dostepnego
w Sieci, jak moze zostac ,zhakowany” i sprosumowany na wlasne potrzeby.

Komercyjne zastosowanie medialnych technologii jest dos¢ czesto spotykane
w odréznieniu od rozwigzan non profit. Agencja Ogilvy and Mather z Hong Kon-
gu zdecydowala sie na nietypowa kampanie spoteczng dotyczaca zasmiecania
ulic miasta. Pobrano probki §mieci i przy zastosowaniu programu do fenoty-
powania Snapshot DNA opracowano wizerunki os6b $miecgcych. Nastepnie
zamieszczono je na billboardach, ktore pojawily sie na przykitad na wiatach
przystankowych. W ten sposob potencjalnie kazdy mieszkaniec Hong Kongu
niedbajacy o czysto$¢ mogt zobaczy¢ swojg twarz w miejscu publicznym wraz
z odpowiednia informacja, czego dotyczy kampanial’. Na podstawie projektu

16 Zob. S. Goorwich, Pizza Hut’s ‘Blockbuster Box’ Doubles as a Movie Projector, [online]
<http://metro.co.uk/2015/06/09/pizza-huts-blockbuster-box-doubles-as-a-movie-projector-
5236961/#ixzz4M1n3VUOS>, dostep: 1.10.2016.

17 Zob. T. Nudd, Anti-Littering Campaign Uses DNA to Identify Litterbugs and Put Their Faces
on Ads, [online] <http://www.adweek.com/adfreak/anti-littering-campaign-uses-dna-identify-
litterbugs-and-put-their-faces-ads-164338>, dostep: 26.01.2015.
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przygotowano rowniez wideo informujgce o akcji, propagujac nietuzinkowy
pomyst w najdalszych zakatkach Swiata.

Dotarcie z komunikatem (szczegélnie tym niezbyt pozadanym przez odbiorce)
bywa trudne, ale okazuje sie, ze wspotczesna nauka i media (r6wniez te obecne
w przestrzeni publicznej, miejskiej) pozwalajg w kreatywny sposob osiggngé
szczytne cele spoteczne. Dzieki temu, rowniez niepostrzezenie, bierni obserwa-
torzy staja sie uczestnikami kultury innowacyjnosci. Nietypowe rozwigzania
stuzg nabywaniu wiedzy, zmienianiu postaw, sprzyjaja oczekiwaniom zmian
w zachowaniu. Nieintencjonalne uczestnictwo nie jest jednak jedynym wariantem
zaangazowania. Glowne znaczenie uzytkownikow polega na pelnieniu dwoch
rol: po pierwsze, na oczekiwaniu lub niemal wymaganiu innowacji, po drugie,
na aktywnym udziale w kreowaniu kultury innowacyjnosci.

Prosumenci jako aktywne podmioty
w procesach kreacji innowacji

Opisana powyzej struktura i dynamika innowacyjnosci medialnej oraz
innowacji wykorzystujgcych media, wskazujgca na duzy potencjal dziatan
zarowno strategicznych, jak i taktycznych, przeksztatca codziennosé¢ w sposob
bezposredni (jak technologie zdatne do noszenia) i posredni (bedgc nosnikiem,
czyli narzedziem innowacyjnych koncepcji i rozwigzan). Ponadto generuje
wspomniane juz srodowisko zmiany. Cechuje je oczekiwanie, wspieranie oraz
kreowanie innowacyjnosci przy wykorzystaniu nowoczesnych technologii me-
dialnych. Uzytkownicy mediéw nie tylko konsumujg czy w sposob ktusowniczy
je wykorzystuja, ale i tworzg innowacyjne rozwigzania, a konkretniej sg ich
prosumentamil®, Jak do tego dochodzi?

Posrednio uzytkownicy mediéw przyczyniajg sie do tego, oczekujgc inno-
wacyjnosci, wpierajgc firmy i marki nowatorskie, w tym stuzgce zmianie spo-
tecznej, a nie tylko rynkowej. Bezposrednio uczestnicza w kreacji innowacji,
na przyklad za sprawa mediow spotecznosciowych, ktorych wykorzystanie to
z jednej strony masowa konsumpcja, a z drugiej — produkcja indywidualnej
zawartosci medialnej, czesto o walorach innowacyjnych ze wzgledu na forme,
tresc czy osiggane efekty. Innowacyjnosé medialna wykracza jednak znacznie
poza niematerialne elementy zawartosci (formy i tresci) i dotyczy materialnych
no$nikow — czy raczej platform komunikacyjnych. W obrebie technologii bardziej
niszowych prosumenci, wykorzystujac dostepny sprzet (urzadzenia, czujniki,
kable itd.) oraz oprogramowanie, dostosowuja je do wtasnych potrzeb i kreujg

18 To klasyczne juz pojecie wprowadzit do dyskursu w latach osiemdziesiatych XX wieku
Alvin Toffler, piszac o rosngcej samowystarczalnosci konsumentow stajacych sie producentami
dobr i ustug na wlasny uzytek, zgodnie z ideg ,,zrob to sam”. Zob. A. Toffler, Trzecia fala, thum.
E. WoydyHo, Warszawa 1997. W dobie Internetu zyskalo ono dodatkowe znaczenia. Wiecej zob.
K. Kopecka-Piech, Prosumpcja, produkcja przez uzycie (produsage), praca przez zabawe (playbour).
Zmiana relacji nadawczo-odbiorczych w Kulturze 2.0, w: Postep techniczny a jezyk i literatura,
red. B. Walczak, A. Niekrewicz, J. Zurawska-Chaszczewska, Gorzéw Wielkopolski 2014, s. 103 i n.
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nowatorskie potgczenia technologii i przedmiotéw codziennego uzytku celem
uatrakcyjnienia, utatwienia, zwiekszenia efektywnosci czy wrecz umozliwie-
nia pewnych dziatan. Najlepszych przykladéow dostarcza technologia Arduino,
sztandarowa ilustracja funkcjonowania ruchu Open Source Hardware (odpo-
wiadajacego Open Source Software w zakresie programowania).

Arduino to w uproszczeniu plytka wyposazona w mikrokontrolery, ktorg
mozna zakupié¢ lub wykonaé¢ samodzielnie (postugujac sie otwartg instrukcjg).
Umozliwia ona podlaczenie potencjalnie kazdego przedmiotu do komputera
i Sieci. Arduino, wykorzystujac czujniki, moze stuzyc do sterowania i monitoro-
wania obiektow; przy zastosowaniu aplikacji mobilnych jest to rowniez mozliwe
zdalnie (przyklady ponizej). Najwazniejsze cechy Arduino trafnie ujmuje Silvia
Lindtner: ,Plyta Arduino jest zasadniczo tatwym w uzyciu mikrokontrolerem,
komputerem jednoczipowym, ktory wspiera projektowanie interakcji: hardware
— software — materia i towarzyszy srodowisku programowania. Wynaleziony
w 2005 roku we Wloszech w Szkole Projektowania Ivrea, popularyzuje projekto-
wanie interaktywnych systemow i samodzielne tworzenie (do-it-yourself (DIY)
making), upraszczajac proces i znacznie redukujac koszty”1.

Arduino pozwala amatorom na wykonanie zindywidualizowanych projek-
tow, prototypow interaktywnych przedmiotow, ktore przeksztalcajg otoczenie
w hybrydyczne, interaktywne Srodowisko Internetu rzeczy. Przy czym nie jest
to srodowisko wypelnione tylko profesjonalnymi, wytwarzanymi na masowg
skale produktami, a autorskimi realizacjami, ktére stanowig innowacje per se.
Wykorzystujac Arduino, amatorscy elektronicy programisci stajg sie prosu-
mentami technologii, w tym technologii medialnej; aktywnymi podmiotami
stosujacymi dostepne zasoby w sposob tworczy. Przykladem praktycznego pro-
jektu codziennego uzytku z wykorzystaniem Arduino jest chocby interaktywny
pojemnik z pokarmem dla dwoch zwierzat mieszkajacych w jednym gospodar-
stwie domowym, z ktorych jedno, bedac na specjalnej diecie, przyjmuje inne
pozywienie. Dzigki zainstalowaniu na obrozy czipa RFID (ang. radio-frequency
identification) wraz ze zblizaniem sie zwierzecia do podajnika pojemnik otwiera
wlasciwg przegrodke z karma?20.

Arduino znalazlo takze zastosowanie w konstrukeji czujnikéw trzesienia
ziemi. W obliczu braku pelnej, oficjalnej informacji Japonczycy zdecydowali sie
na skonstruowanie i zainstalowanie wtasnych czujnikéw, ktérych pomiary moga
by¢ odczytywane bezposrednio w Internecie?!. W Chile jeden z nastolatkow
zostal autorem konta na Twitterze rejestrujacego drgania?2 po zainstalowaniu
analogicznego urzadzenia wlasnego autorstwa?3.

198, Lindtner, Hackerspaces and the Internet of Things in China: How Makers Are Reinventing
Industrial Production, Innovation, and the Self, ,China Information” 2014, nr 28, s. 145-167.

20 Zob. RFID Pet Feeder, [online] <http://www.instructables.com/id/RFID-pet-feeder/>, dostep:
26.01.2015.

21 7ob. Personal Xively, Tokyo Hackerspace Geiger Counter, [online] <https:/personal.xively.
com/feeds/21289>, dostep: 26.01.2015.

22 70b. Alarma Sismos, [online] <https:/twitter.com/alarmasismos>, dostep: 26.01.2015.

23 Wiecej szczegétéw na temat tych i innych zastosowan Arduino mozna znalezé w programo-
wym wystgpieniu Massima Banziego, zalozyciela Arduino. Zob. TED, Massimo Banzi: How Arduino
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Mozna podaé rowniez wiele przykladow konstrukcji o mniej powaznym
charakterze, aczkolwiek duzym potencjale, jak rosliny ,komunikujace” poprzez
konto na Twitterze zapotrzebowanie na wode2? czy , komunikujace” przez Twit-
ter jeszcze nienarodzone dziecko, ktérego ruchy w tonie matki, wykryte przez
czujniki, sa automatycznie publikowane w SieciZ®.

Innowacyjnosé tych przyktadowych projektow zasadza sie nie tylko na
kreatywnym wykorzystaniu otwartej technologii, ale na spotecznym wymiarze
tej tworczosci. Efekty pracy prosumentow mozna zobaczy¢ w Sieci, co stuzy
instruktazowi i inspiracji do tworzenia nowych rozwigzan. Z efektow pracy
prosumentow mozna bezposrednio czerpaé, jak w przypadku korzystania
z Twittera, w celu uzyskiwania biezgcych informacji o ewentualnym zagrozeniu.

Prosumpcja technologiczno-medialna, czy tez elektroniczno-medialna,
wpisujgca sie w szeroki zakres kultury DIY, zmienia kulture innowacyjnosci.
Technologia, elektronika, informatyka stanowity hermetyczny swiat, efektem
prac ktorego byly kreowane w tajemnicy innowacje, wypuszczane na rynek
w blasku dzialan marketingowych i PR-owych. One wlasnie wypemialy aktywnosc¢
odbiorcow strategiczng konsumpcjg, ewentualnie ograniczonym ktusownictwem.
Aktualnie innowacja jest aktywnoscig chalupnicza, czyni z prosumentéw co-
raz wieksza spoteczno$é profesjonalistow-amatoréw (Pro-Ams)26, ktorzy moga
zaoferowaé swoje nowatorskie rozwigzania na rynku. Dzialanie o charakterze
taktycznym, autorskim, podejmowane z wlasnej inicjatywy i na wlasne potrzeby,
moze okazacé sie elementem dzialan strategicznych o duzym zakresie spotecznym.
Przede wszystkim jednak jest to kultura otwartosci, kultura wolna27? (podobnie
jak kultura ruchu Open Source czy Creative Commons), w ktorej kazdy moze
zaistnie¢. Otwartos$c ta powoduje, ze innowacja staje sie czyms$ powszechnym,
dostepnym, staje sie wspomniang wczesniej norma. Jest jednak nie tylko norma,
wedlug ktorej maja dzialaé przedsiebiorstwa, ale i zasadg spoteczng. Wobec
bogactwa technologicznego, dostepnosci mediéw i edukacji oraz kulturowego
zaplecza otwartosci innowacja staje sie czyms naturalnym dla jej uzytkownikow.
Implementuje sie w hybrydycznym ekosystemie technologiczno-medialnym oraz
zyciu codziennym jego uczestnikow. Uczestnicy kultury, uzytkownicy techno-
logii i mediéw oczekujg innowacji, nieustannie tworzg je i propagujg. Kultura
codziennosci i kultura innowacyjnosci splatajg sie i przenikaja.

Is Open-Sourcing Imagination, [online] <https:/www.youtube.com/watch?v=UoBUXOOdLXY>,
dostep: 26.01.2015.

24 7ob. Kits, [online] <http:/www.botanicalls.com/kits/>, dostep: 26.01.2015.

25 Zob. Kickbee, [online] <https:/twitter.com/kickbee>, dostep: 26.01.2015.

26 Zob. Ch. Leadbeater, P. Miller, The Pro-Am Revolution: How Enthusiasts are Changing
Our Society and Economy, London 2004.

27 Zob. L. Lessig, Wolna kultura, thum. P. Bialokozowicz i in., Warszawa 2005.
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Podsumowanie.
Skutki rozwoju prosumpcyjnej kultury innowacyjnosci

Mozna powiedzie¢, ze nowe media odgrywajg wazng role w rozwoju szeroko
pojetej kultury innowacyjnosci. Jednoczesnie, jako element codziennosci uzyt-
kownikéw, czynig ja zmediatyzowang, otwartg na klusownictwo oraz tworzenie
wlasnych taktyk, ktore moga przerodzi¢ sie w dzialania strategiczne. Codzien-
nos¢ zostaje poddana dziataniu kolejnych innowacji oraz charakterystycznej dla
nich kultury. G}é6wnag role w jej rozwoju odgrywajg prosumenci, zaangazowani
w wykorzystanie potencjatu dostepnych technologii i mediow uzytkownicy, kto-
rzy samodzielnie kreujg innowacyjne rozwigzania. Pozostaje zatem odpowiedz
na pytanie, jakie rodzi to skutki spoteczne.

Media sg 1) bezposrednim przedmiotem innowacji oraz 2) pelnig role na-
rzedzia innowacji. Przykladem pierwszego przypadku sg opisane technologie
zdatne do noszenia, zintegrowane z aplikacjami na urzadzenia mobilne. Kolejne
ulepszenia, kolejne nowatorskie przyrzady, oprogramowanie i zainteresowanie
nimi ze strony uzytkownikow powodujg, ze innowacja jest czyms$ permanent-
nym, czyms nieodzownym, wrecz oczywistym. Potencjalnie moze staé sie czyms
niezauwazalnym, poniewaz uzytkownicy przyzwyczajajg sie do statego naply-
wu nowosci. Taka sytuacja moze jednak stac sie grozna w momencie, gdy nie
towarzyszy jej namyst nad réznymi wymiarami i skutkami innowacji. Druga
sytuacja wystepuje wtedy, gdy media towarzyszg innowacjom w innych obsza-
rach, katalizujg je, wzmacniajg. Dzieje sie tak zaréwno w przypadku innowacji
spotecznych i ekonomicznych, jak i technologicznych. Arduino nie miatoby szans
na zaistnienie bez mediow (komputera, w duzym stopniu réwniez Internetu
i smartfonow), ale takze na zyskanie popularnosci, znalezienie tylu zastosowan
i wygenerowanie tak wielu innowacji, gdyby nie dzielenie sie informacjami tech-
nicznymi w Internecie, promocja projektow i dzialalnosé rzeszy prosumentow.
Szeroko pojeta kultura DIY, wykraczajaca rzecz jasna poza media i Internet?8,
odgrywa tu niebagatelng role. To istotny trend kulturowy, ktory stanowi od-
powiedz na masowag, niezrownowazong konsumpcje i negowany coraz czesciej
konsumpcyjny styl zycia. Prosumpcja staje sie synonimem samodzielnosci,
a czasem oznacza rowniez wiekszg odpowiedzialno$é. Dzieki nowym mediom
jest to latwiejsze, a niekiedy w ogole mozliwe.

Niezaleznie od tego, w jaki sposob patrzy sie na nowe media — jako na
bezposredni czy posredni element zmiany — kreacja innowacji bedzie w nie
wpisana. Media sg stalym elementem kultury innowacyjnosci i decydujg
o jej ksztaltowaniu. Z uwagi na aktywny udzial prosumentow jest to kultu-
ra w duzym stopniu otwarta, nawet jesli wcigz balansujgca miedzy kulturg
komercyjng i non profit. Z uwagi na innowacyjng aktywnos¢ uzytkownikow
jej znaczenie jest szczegolne, wyznacza ona bowiem nowe trendy wpisujgce sie

28 Mozna réwniez doszukaé sie zwigzkéw miedzy tym, co okresla sie jako wspélnota DIY oraz
ruch Off the Grid. Zob. N. Hatalska, Poza systemem. Odcinek 2. OnOff, [online] <http://hatalska.
com/2015/03/26/poza-systemem-2-odcinek-onoff/>, dostep: 26.01.2015.
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w szeroko pojeta oddolnosé dziatan (ang. grassroots). W sensie poznawczym
namyst nad nowymi zjawiskami pozwala je konceptualizowa¢ i poszukiwac
odpowiedzi na pytania zarowno o przyczyny, jak i skutki tak rozwijajacej sie
kultury. W sensie praktycznym badania mogg pomoéc uzyskac¢ wiedze o tym,
jak zaangazowac uzytkownikow w rozwdj innowacji, zaréwno komercyjnych,
jak 1 non profit, czynigc z uzytkownikow mediéow jednostki aktywne, odpowie-
dzialne i tworcze?®.
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Streszczenie

Wspoleczesnym motorem rozwoju medi6w i generowanej przez nie kultury sg inno-
wacje. Szczegolnie nowe media — elektroniczne, internetowe, mobilne, wszechobecne
(ubiquitous) i wbudowane (embedded) — przeksztalcajg codziennosé uzytkownikow,
kreujg nowg kulture codziennosci: zmediatyzowang, stechnologizowana, ale dzieki
temu zréznicowang i dynamicznie zmienng. Problem, ktory w tym kontekscie wymaga
namyshu, dotyczy charakteru innowacji i jej wplywu na samych uzytkownikow. Pyta-
nie brzmi: czy i ewentualnie jak uzytkownicy nowych mediow stajg sie uczestnikami
kultury innowacyjnosci? Czy i jak kreujg innowacje? Jak implementujg innowacje
w swoim zyciu codziennym i jakie rodzi to konsekwencje, tak zwane efekty medialne? Od-
powiedz na tak postawione pytania jest mozliwa dzigki analizie konkretnych przypadkow
innowacji medialnych. Dzieki przeprowadzonej analizie autorka okreslita wyznaczniki
prosumpcyjnej kultury innowacyjnosci, wytaniajgcej sie z praktyki zycia codziennego
uzytkownik6w nowych mediow. Omoéwila innowacyjne technologie medialne, a nastepnie
przypadki nowatorskich rozwigzan, w ktorych gtownag role odgrywaja media. W ten sposob
zakreslita kontekst zwigkszonego oczekiwania uzytkownikow wobec innowacji i aktywnego
w niej udzialu, co umozliwilo okreslenie znaczenia medialnej innowacji prosumpcyjne;j.
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New Media as Creator of Innovation Culture
Summary

In today’s world, innovation is an engine of media growth and media culture. The new
media — electronic, internet, mobile, pervasive, ubiquitous and embedded — especially
is transforming the everyday life of users and creating a new culture of everyday
life: mediatised, technologised, which, thanks to these qualities, is also diverse and
dynamic. The problem, which in this context requires consideration, concerns the nature
of innovation and its impact on the users. The question is whether, and how, new
media users become participants in the innovation culture. Whether and how do they
create innovation? How do they implement innovation in their everyday lives? And
what are the consequences of the so-called “media effects”? The answers to the above
questions are possible by analysing specific cases of media innovations. The determinants
of the culture of innovative prosumption are identified by an analysis of the everyday life
practices of new media users. The innovative use of new media and cases of innovative
solutions, in which media play a key role, are analysed. The context of increased user
expectations towards innovation and active participation is specified. This enabled
the importance of media prosumption innovation to be determined.
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Obecnie, u progu drugiej dekady XXI wieku,
media elektroniczne oraz funkcjonowanie
artysty w sieci przestaty by¢ nowoscig w sztuce,

a staly sie nieodlagcznym elementem jej pejzazul.

Dzieki pojawianiu sie nowych technologii umozliwiajgcych kreowanie
wspolczesnych srodkow artystycznego wyrazu Internet nieustannie transfor-
muje kulture spoleczenstwa informacyjnego. Sztuka w Sieci w pelni zalezy od
tego spoteczenstwa, poniewaz — jak zauwaza Ewa Wajtowicz — ,korzysta [ono]
z Internetu i jest przezen ksztaltowane, rowniez poprzez fakt, ze sztuka ta
nie moze funkcjonowacé poza Internetem”. Mozna by polemizowa¢ z pogladem
o niemozliwosci funkcjonowania net artu3 poza Siecia, lecz nie jest to naszym
celem: w niniejszym artykule przytoczymy i omoéwimy przyklady ilustrujace
transfer sztuki sieciowej do mediow tradycyjnych.

We wstepie do ksiazki E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komu-
nikowania Zbigniew Bauer przypomina, ze poczatkowo Internet ,mial by¢
przestrzenig swobodnej wymiany mysli, wolnej tworczosci, wolnego dostepu
do wytworéw ludzkiego umystu i geniuszu”. Sieé, pomimo przekraczania
wszelkich granic, miala by¢ wolna od polityki i ekonomii, jednakze jej wolnosé

1E. Wéjtowicz, Twérca jako postproducent — miedzy postmedialnym remiksem a reprogramo-
waniem kultury, w: Remiks. Teorie i praktyki, red. M. Gulik, P. Kaucz, L. Onak, Krakow 2011,
s. 16, [online] <http://$¢-ch.pl/remiks-teorie-i-praktyki>, dostep: 23.10.2015.

2Taz, Net art, Krakéw 2008, s. 9.

3 Termin ten poczatkowo by} zapisywany jako ,net.art”. Zwigzane jest to z jego pierwszym
pojawieniem sie w Sieci w grudniu 1995 roku, gdy Vuk Cosic, stowenski artysta, otrzymat e-mail
z ciggiem nieczytelnych znakéw, w ktorym jedynym czytelnym fragmentem bylo Net.Art.
Po rozszyfrowaniu wiadomosci okazalo sig, ze jej trescig byto: ,All this becomes possible only with
emergence of the Net. Art as a notion becomes obsolete...” [Wszystko to staje sie¢ mozliwie dopiero
z wylonieniem sie Sieci. Sztuka jako pojecie staje sie zbedna...]. Nazwa ta zostala szybko spopula-
ryzowana przez tworcow i teoretykow sztuki w Internecie, zwlaszcza ze jej pisownia wskazywala
na silne uwarunkowania technologiczno-informacyjne. Wiecej zob. tamze, s. 22—-23.

4 7. Bauer, Wstep 2, w: E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red.
W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, s. 16.



72 Dominika Agata Myslak, Martyna Malgorzata Siudak

sjest dzisiaj towarem deficytowym, gdyz pod wptywem naciskow politycznych,
prawnych i biznesowych ulega marginalizacji”®. Poczatkowo Internet nie byt
ukierunkowany na generowanie zyskow, lecz na poszerzanie mozliwosci jego
uzytkowania. Swoboda wypowiedzi potgczona z mozliwoscig komentowania
na biezgco aktualnych wydarzen oraz tworzenie wtasnych kanatéow przekazu
staly sie, jak to okresla Justyna Hofmokl, jednymi z ,podstawowych funkgji,
ktére zdecydowaly o wyjatkowym charakterze nowego medium”® — srodka
spotecznego komunikowania majgcego cechowac sie przede wszystkim wlasnie
wolnoscig. To ku niej sklaniali sie pionierzy Internetu, przeciwni jego komer-
cjalizacji. Upowszechnienie Sieci okazalo sie jednak rownoznaczne z utratg
elitarnosci i wprowadzeniem mechanizméw reklamowych, na co cze$¢ uzytkow-
nikoéw Internetu do dzis nie wyraza zgody. Komercjalizacja Sieci jest zwigzana
z konsumpcjonizmem i korporacjonizmem, dlatego tez ujawniajg sie funkcje
Internetu stluzace przede wszystkim reklamie i promocji, a prywatnosc jednostki
schodzi na dalszy plan, przez co zaczyna sie ograniczaé¢ wolnosé tego medium?.

Wolnos¢ oferowana przez Internet wplynela na pojawienie sie nowych form
wyrazu bedacych czescig net artu — memu i remiksu. Zjawisko powstawania
nowych form ekspresji artystycznej ma rowniez zwigzek z konwergencja, gdyz
dzieta kultury popularnej sg najczesciej jej efektem. To konwergencja, jak pisze
7. Bauer, wraz z remediacjg i mediatyzacjg, jest kluczem do wspoétczesnej sytuacji
mediow8. Konwergencja opiera sie na wzajemnym napedzaniu sie ,,aktywnosci
mediow profesjonalnych i amatorskich, bazujgcych na zacieraniu przeréznych
granic”™. Jest procesem coraz bardziej widocznym nie tylko w mediach, lecz
takze w samym spoleczenstwie, i wigza sie z nig migracje zaré6wno miedzy

medialnymi platformami, jak i odbiorcami. Jej istota jest nieustanny procesi?,

ktérego nastepstwem jest wlasnie powstawanie nowych form komunikowaniall,

umozliwiajace wzajemne przenikanie sie¢ mediow, tresci kulturowych i komer-
cyjnych, tworcow i odbiorcow!2. Do rozprzestrzenienia i reorganizacji sztuki
W znacznej mierze przyczynily sie takze media spolecznosciowe, stanowigce
ogniwo w procesie konwergencji.

5 M. Szpunar, Nowe-stare medium. Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komunikacyj-
nych a reprodukowaniem schematéw komunikowania masowego, Warszawa 2012, s. 48.

6 J. Hofmokl, Internet jako nowe dobro wspélne, Warszawa 2009, s. 114.

7M. Szpunar, dz. cyt., s. 46—49.

8 Wiecej zob. Z. Bauer, dz. cyt., s. 24.

9 K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediéw, ,Studia Medioznawcze” 2011, nr 3, s. 23,
[online] <http:/sm.id.uw.edu.pl/Numery/2011_3_46/pelny.pdf>, dostep: 29.10.2015.

10 Por. H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, thum. M. Ber-
natowicz, M. Filiciak, Warszawa 2007, s. 256.

11 Wiecej zob. T. Kowalski, Mediamorfoza — rzecz o przysztosci mediéw i mediach przysztosci
w aspekcie konwergencji, ,Studia Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 26.

12 Wiecej zob. B. Jaskowska, O kulturze konwergencji stéw kilka, [online] <www.ebib.in-
f0/2008/92/a.php?jaskowska>, dostep: 1.03.2009.
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Net art w Internecie vs net art na Facebooku

Kontekst zwigzany z powstaniem net artu pozwoli w pelni poznac i zrozu-
mie¢ nowy wymiar sztuki obecnej w Srodowisku sieciowym. Niektorzy badacze
zadajg pytania dotyczgce granicy interaktywnosci dzieta sztuki, ktore powstato
i jest obecne w nowych mediach. Zastanawiajg sie jednoczesnie nad tym, czy
Internet jako medium odznaczajgce sie interaktywnoscia, hipertekstowoscia,
wirtualnoscig, digitalizacjg i rozproszeniem jest po prostu nowym i atrakcyjnym
jezykiem mediow, czy tez radykalng zmiang statusu i miejsca sztuki.

By w pelni zrozumieé, czym jest net art — sztuka w Internecie, ktorej po-
czatek datuje sie na lata dziewiecdziesigte XX wieku, czyli okres masowego
dostepu do Sieci — warto przyblizyc jego definicje. Ryszard W. Kluszczynski
przez net art rozumie alternatywny uklad sztuki funkcjonujacy poza systemem
galeryjnym, ktory ,dazy do przelamania izolacji jednostek, czynigc z tworczej
samoekspresji, kontaktu i globalnej, wielokierunkowej komunikacji podsta-
wowe jakosci sztuki”13. Jako cechy charakterystyczne net artu badacz ten wy-
mienia: powszechnos$é, otwartos$c i bezgranicznosc. Natomiast tworcow sztuki
w Internecie okresla jako tych, ktorzy akcentujg wolnos¢, anarchicznosé i majg
zainteresowania spoteczno-politycznel4. Autorzy zajmujacy sie sztuka w Sieci
podkreslajg wszak, ze jakakolwiek jej definicja moze by¢ postrzegana jedynie
jako proba definicji, poniewaz w naturze net artu jest zapisana pltynnosé poje-
ciowa, a co sie z tym wigze — wymykanie sie z gory okreslonym ramom. Dlatego
warto przytoczyc¢ takze definicje net artu zaproponowang przez E. Wojtowicz,
ktora uwzglednila te zmiennosc¢:

Niematerialna, interaktywna sztuka, ktorej podstawowym medium i kontek-
stem jest Internet. Tematyka net artu najczesciej dotyczy Internetu i komu-
nikacji sieciowej oraz technologii. Projekt net art ma hipertekstowa, nieline-
arng budowe i zaktada aktywny odbior w postaci wielokierunkowej nawigacji.
Oprocz wizualnej postaci dzieta wazny jest proces interaktywnej komunikacji
[...] Net artysci unikajg definicji i zacierajg granice miedzy sztukg a przestrze-

nig Siecilb.

Pierwsze dzialania w obszarze net artu wigzg sie z 1993 rokiem, kiedy
rozpoczal sie w Swiecie boom internetowy. Wowczas powstala miedzy innymi
Mosaic — jedna z pierwszych przegladarek WWW, ktore dziataly w trybie graficz-
nym. Projekty z lat dziewiecdziesiatych nie byly jeszcze catkowicie ,,zanurzone”
w Internecie, gdyz artysci dopiero zaczynali bada¢ to nowe medium. Sztandaro-
wym przykladem z tamtego okresu jest praca The File Room Antonia Munta-
dasa, skladajgca sie ze strony WWW oraz instalacji w Randolph Street Gallery
w Chicago, czy The World’s First Collaborative Sentence Douglasa Davisa.
Jak pisze Wojtowicz, ,Srodowisko net.artystow rozwinelo sie i skonsolidowato

13 R.W. Kluszczynski, Net art — nowe terytorium sztuki, w: Nowe media w komunikacji spo-
tecznej XX wieku, red. M. Hopfinger, Warszawa 2002, s. 419.

14 Tamze.

15 B. Wojtowicz, Net art, s. 11-12.
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w latach 1993199816, Natomiast wspélczesna sztuka Internetu obejmuje, oprocz
net artu, takze browser art, e-mail art, software art czy web art. Inni badacze,
jak chociazby Christiane Paul, proponujg nastepujacy podziat sztuki Sieci:

— projekty hipertekstowe,

— projekty netaktywistyczne,

— performance,

— projekty oparte na czasiel”.

Warto wspomniec takze o remiksach i nawigzaniach, ktore net artysci czynili
w odniesieniu do prac innych artystéwl®. Wczesne prace z obszaru net artu
to dzieta artystow zwigzanych z tradycyjnymi mediami, miedzy innymi z foto-
grafig i filmem, czy zajmujacych sie na przyktad graffiti. Natomiast Wojtowicz
sztuke Internetu dzieli wedlug kryterium chronologicznego oraz tematycznego.
Pierwszym etapem jest wedlug niej net.art (1993—1998) — wtedy rozpoznawano
medium i ksztalttowalo sie Srodowisko artystow. Juz w tym okresie mozna wy-
rozni¢ nastepujace kategorie tematyczne: dziatania haktywistyczne, badania
hipertekstu oraz tworzenie hiperfikcji, browser art, software art oraz sztuka
kodu. Wowczas pojawity sie takze gtowne watki korespondujgce z net.artem,
jak strony WWW, e-mail, audio, wideo, grafika, animacjal®.

Wspotczesny net art odwotuje sie przede wszystkim do takich form wy-
razu, ktore pozwalajg tworcy na wyrazanie autorefleksji oraz wchodzenie
w interakcje z odbiorcami danego dziela. Przemiany, ktore zaszty w kulturze
chociazby pod wplywem nowych medioéw, sprawily, ze sztuka coraz czesciej
przekracza swojg materialng sfere. Internet zapewnia odzew z dowolnego miej-
sca i 0 wybranej porze. Do prezentowania sztuki Sie¢ jest uzywana zaréwno
przez artystow profesjonalnych, jak i amatorow, dlatego mozna powiedzieé, ze
,mamy do czynienia ze zjawiskiem, ktore staje sie odpowiedzig na spoteczne
i kulturowe zapotrzebowanie. Net art przestaje by¢ »sztuka dla sztuki«, jest
raczej globalnym, cho¢ zapewne niezwykle specyficznym polem odkrywania
siebie, rozwijania kompetencji intrapersonalnych i interpersonalnych”0. Przez
samo tworzenie, jak i dzielenie sie efektami kreacji dochodzi do nawigzania
kontaktu z samym sobg i z innymi. Dodatkowo wyznacznikami takiej tworczosci
sg: nowos¢, niezalezno$¢, poszukiwanie innych, czesto nowych form wyrazu,
niezwyklo$¢ wypowiedzi (odwotujgca sie do uczué, emocji, przezyc, spostrzezen
autora). ,Sam wytwor czesto pojawia sie w cyberprzestrzeni niespodziewanie,
ale i tak samo szybko znika, zastgpiony przez tworce »obrazem« blizszym jego
aktualnym problemom”?!, Hanna Krauze-Sikorska podkresla, ze wiekszo$é
wytworow z zakresu net artu jest wypowiedzig artystyczna, ktora przybiera
forme komunikatu obrazujgcego bunt przeciwko rzeczywistosci, autorefleksje,

16 Tamze, s. 24
17 Ch. Paul, Digital Art, London 2003, s. 111.
18 Jedna z pierwszych takich prac by} projekt Vuka Cosica History of Art for Airports z 1997 roku.
19 Wiecej zob. E. Wéjtowicz, Net art, s. 26-27.
20 H. Krauze-Sikorska, Net Art — nowa przestrzen artystycznej kreacji mlodziezy, s. 145,
[onliélle] <http://edunet.amu.edu.pl/mae2012/11_Krauze-Sikorska_2012.pdf>, dostep: 30.10.2015.
Tamze.
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dialog, zacieranie granic miedzy nadawca a odbiorca??. Net artysta, jak po-
wiedzial Henryk Grajewski, to dusza i mézg. ,Nie wystarczy mu poetycka
wrazliwo$¢ na $§wiat, nie wystarczy mu malarskie wyczucie swiatta, koloru
i formy; nie wystarczy mu cierpliwos¢ rzezbiarza [...] Artysta Internetu musi
takze potrafi¢ mysleé¢ strukturalnie, w nowych jezykach, tak jak programista
komputerowy”23. Wéjtowicz dodatkowo dzieli artystow w Sieci na tych, ktérzy
kopiuja cudze strony, ,pozostawiajgc je w niezmienionej formie, a takze na
tych, ktorzy modyfikuja skopiowany material”24.

Jak zauwaza Dominik Batorski, ,,wzrost ilosci publikowanych tresci dotyczy
nie tylko liczby podmiotow, ktore je zamieszczajg w Sieci, ale rowniez poszcze-
gélnych serwiséw, w szczegélnosci portali informacyjnych”25. Wyjatkowym
przykltadem moga by¢ w tym przypadku portale spotecznosciowe, poniewaz to
wiasnie ,Swiat »fejsowo-twitterowy« jest coraz bardziej naszym swiatem. Trzeba
i warto w nim by¢”26. Dane z 2009 roku wykazaly, ze to wlasnie Facebook jest
najwiekszg baza ruchu w Internecie i generuje o wiele wiecej przejs¢ do innych
serwis6w niz dotychczasowy ,magnat” w tym zakresie, czyli Google?’. W Polsce
korzysta z tego portalu ponad 60% uzytkownikow?8, Jak méwi Wiestaw Godzic,
»,dla mnie Facebook nie jest Smietnikiem — gléwnie dlatego, ze zwykle podnosze
range tematow, ktorymi sie zajmuje, i ludzi, z ktérymi sie kontaktuje”°. Media
spotecznosciowe sg zatem jednym z najczesciej wykorzystywanych narzedzi
stuzacych przyciaganiu uwagi uzytkownikéw Sieci30.

Tworcy net artu, ktérzy maja swoje strony internetowe lub blogi, zamieszczajg
na nich tak zwane wtyczki do Facebooka. Jak pokazujg badania Pew Research

22 Na zacieranie granic miedzy nadawca a odbiorcg oraz na to, ze wspélczesnie ich role sg
wymienne, zwrocit uwage takze Z. Bauer w opracowaniu Gatunki dziennikarskie w Sieci. Co sie
zmienito i jak bardzo?, w: E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni..., s. 81-102.

23 H. Grajewski, Sztuka Internetu, [online] <http:/cis.art.pl/PODORKO/TEXTY/PUBLIKACJE/
INEART/text.html>, dostep: 28.04.2012.

24 E. Wéjtowicz, Net art, s. 37.

25D, Batorski, Filtrowanie spotecznosciowe w internecie — nowy sposéb docierania do tresci
i jego konsekwencje, ,Studia Medioznawcze” 2015, nr 3, s. 43, [online] <http:/sm.id.uw.edu.pl/
Numery/2015_3_62/pelny.pdf>, dostep: 31.10.2015.

26 W. Gadowski, Przebudzenie Mojsesza (politgramota). Dekalog Pieczynskiego dla trzédki
TVN, [online] <http://wpolityce.pl/polityka/138710-przebudzenie-mojzesza-politgramota-deka-
log-pieczynskiego-dla-trzodki-tvn>, dostep: 29.10.2015.

27 R. Dash, Facebook Now Responsible for Majority of Web Portal Traffic, ,AdWeek” 2010,
[online] <http://www.adweek.com/socialtimes/facebook-responsible-for-majority-of-online-traffic>,
dostep: 8.03.2015.

28 Wiecej zob. World Internet Project. Poland (2013), Warszawa 2013, s. 47.

29W. Godzic, Wstep 1, w: E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni..., s. 10.

30 Badania zrodel ruchu 25 najpopularniejszych stron w Stanach Zjednoczonych wykazaly, ze
pod wzgledem przyciggania uwagi to wlasnie Facebook zajmuje jedno z gtownych miejsc. Podobnie
przeprowadzone w 2014 roku badania znaczenia mediow spolecznosciowych (Facebook, Twitter)
w zakresie pozyskiwania czytelnikow wykazaly, ze 66 analizowanych gazet (100%) od dawna
korzysta z portali spotecznosciowych w celu pozyskiwania czytelnikow. Na podstawie tych danych
mozna wysnué¢ wniosek, ze mediom optaca sie aktywnos¢ na portalach spotecznosciowych. Wiecej
zob. K. Olmstead, A. Mitchell, T. Rosenstiel, Navigating News Online: Where People Go, How They
Get There and What Lures Them Away, Washington 2011, s. 1-30; A. Ju, S.H. Jeong, H.I. Chyi,
Will Social Media Save Newspapers?, ,Journalism Practice” 2014, vol. 8, nr 1, s. 1-17.
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Center z 2013 roku, 47% uzytkownikow Facebooka czerpie z niego biezgce
informacje3! i — co warto podkresli¢ — ,,spotecznej cyrkulacji podlegaja nie tylko
informacje, ale réwniez tresci kultury”32. Poza tym wtyczka do tego serwisu
znacznie ulatwia dzielenie sie tresciami miedzy uzytkownikami, sprzyja o wiele
wiekszej zauwazalnosci okreslonego uzytkownika i publikowanych przez niego
tresci, a takze zwiekszeniu liczby ,,polubien” czy osob go obserwujacych. Korzy-
stanie z Facebooka jest wspotczesnie jednym z najpopularniejszych sposobow
korzystania z Internetu. Jego popularnosé i sposob, w jaki jest wykorzystywany,
w pelni przeklada sie na rozpowszechnianie i popularnos¢ tresci.

Klika na link do strony internetowej

Otrzymuje informacje, newsy
Komentuje treéci zamieszczone
przez inne osoby

Lajkuje lub promuje tresci zamieszczone
przez inne osoby

Przesyla linki, informacje, wideo czy inne tresci
stworzone 1 zamieszczone przez inna osobe

Lajkuje lub éledzi na portalu spoleczno$ciowym
strone sponsorowang przez prywatna, firme

Aktualizuje status

Sprawdza lub zmienia ustawienia prywatnosci

Zamieszcza rysunki lub zdjecia wykonane
przez Pana/ia osobiScie

Sprawdza informacje na temat jakiego$
polityka lub §ledzi go na portalu

Zamieszcza co$, co Pan/i osobiScie
napisal/a, np. opowiadania
Zamieszcza informacje osobiste, takie
jak Pana/i adres czy miejsce pracy

Usuwa ze znajomych, odlajkowuje kogo$
z listy znajomych

Dotacza do grupy lub zaktada grupe dyskusyjna
na temat polityki lub spraw zwigzanych
z polityka,

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Procent uzytkownikéw
serwisow spolecznosciowych
nie wiem nigdy [ rzadziej [ raz w tygodniu [} raz dziennie lub czeécie]

Rys. 1. Aktywnos¢ uzytkownikéw na portalach spotecznosciowych
Zrodto: D. Batorski, dz. cyt., s. 52.

31 Por. J. Holcomb, J. Gotfried, A. Mitchell, News Use Across Social Media, Washington 2013.
32 D. Batorski, dz. cyt., s. 49; zob. tez M. Filiciak, J. Hofmokl, A. Tarkowski, Obiegi kultury.
Spoteczna cyrkulacja tresci, Warszawa 2012.
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Polityka portalu Facebook zapewnia dostarczanie uzytkownikowi ade-
kwatnych i interesujgcych go informacji. W znacznej mierze dzieje sie tak za
sprawg znajomych oraz innych podmiotow przesytajacych najprzerozniejsze
wiadomosci. Serwis ten peini wiec funkgje filtra i zbioru rzeczy w jednym miej-
scu, poniewaz spoteczenstwo Sieci coraz czesciej korzysta z filtrow spotecznych.
7 danych przedstawionych w formie wykresu (rys. 1) wynika, ze funkcja portali
spotecznosciowych jest zwigzana przede wszystkim z dystrybucjg tresci, ktore
zamieszczajg inni uzytkownicy, oraz z ich filtrowaniem (lajkowanie, dzielenie
sie tresciami z innymi).

7 prowadzeniem profilu na Facebooku wigze sie takze budowanie zaanga-
zowania i przycigganie uwagi uzytkownikow. Rola social mediow jest znaczaca,
poniewaz ci, ktorzy korzystaja na przyktad z Facebooka, uwazajg Internet za
wazne zrodlo informacji (rys. 2). Poza tym nalezy zwroci¢ uwage na dziatalnos$é
internetowych tworcow i tego, w jaki sposob przejawia sie ich aktywnos¢, nie
tylko w kontekscie Facebooka.

80%

> 70%
[=%
Z
& 60%
‘T 27
£ 50% 36
<
N 0,
& 40% 14
& 30%
g 41
S 20%
g =" 33 32
A~ 10%
0%
Internauci Uzytkownicy Uzytkownicy
niekorzystajacy Facebooka Twittera
Z SerwisOw (wiekszo$¢ korzysta
spolecznosciowych tez z FB)

[ niezbedne [ bardzo wazne

Rys. 2. Internet jako zrédto informacji
Zrodlo: D. Batorski, dz. cyt., s. 54.

Wigkszosé tworcow zwigzanych z net artem w glownej mierze publikuje
swoje dzieta w portalu spotecznosciowym Facebook, co jest zrozumiale, bioragc
pod uwage wyzej wymienione cechy tego portalu. Staje sie on jednym z podsta-
wowych miejsc zar6wno promocji, jak i komunikacji z odbiorcami, a to wptywa
na budowanie specyficznej wiezi — e-spotecznosci. Wpisuje sie takze w nurt
mediow rozprzestrzenialnych (spreadable media), w ktorych pierwszoplanowsg
role odgrywajg jego uzytkownicy wzajemnie przesylajacy sobie okreslone tresci.
,<Koncepcja medi6w rozprzestrzenialnych wigze sie z modelem wspotinternetu.
Medium to jest budowane z tresci, ktorych tworzenie i odbiér odbywa sie w gru-

pie wspoélinternautéw. Staje sie on medium tworzacym grupowa tozsamos¢”33.

33 M. Szpunar, dz. cyt., s. 141.
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W dalszej czesci artykutu zostang przedstawieni wybrani tworcy net artu
wraz z uwzglednieniem popularnosci ich fanpage’ow na Facebooku, co ukazuje

skale odbioru publikowanych przez nich tresci®4.

Kultura remiksu, czyli ,odtwérczy twoércy”

Czlowiek w relacji z mediami nie moze, i nalezaloby doda¢ — nie powinien by¢
jedynie biernym odbiorcg. Powinien charakteryzowac sie postawg tworcza,
ktora przejawia sie w realizowaniu potrzeb tworczych, stanowigcych alterna-
tywe wobec biernego odbioru informacji pochodzacych z mediéw masowych
[...] Tworczos$¢ ta nie tylko polega na wytwarzaniu czegos nowego, to takze
przetwarzanie, remiksowanie, reedytowanie, kolazowe podejscie do wytworow
kultury3°.

Jedna z najwazniejszych rol w sztuce Internetu, jak wynika z powyzszego
cytatu, odgrywa aktywnosc. Chodzi przede wszystkim o aktywno$¢ interneto-
wych widowni. Wedlug Krzysztofa Stachury internetowa aktywno$¢ widowni
w duzej mierze opiera sie na poddawaniu odbieranych informacji obrobce po-
znawczej i w dalszej kolejnosci ich przetwarzaniu na wlasne doswiadczenia36.
W te definicje wpisujg sie wszystkie aktywnosci zwigzane z kulturg remiksu.

Tworcg pojecia ,kultura remiksu” jest Lawrence Lessing. W jego ujeciu
remiks polega na wykorzystaniu istniejgcych juz utworéw (z réznych dziedzin,
gltownie sztuk plastycznych, muzyki, literatury) i potaczeniu ich w taki sposob,
by powstal nowy utwor. Wojtowicz zauwaza, ze za protoremiksy mozna uznac
fotomontaze dadaistow, zwlaszcza berlinskich (na przyktad prace Hannah Hoch)
czy przetwarzanie neodadaistow (na przyktad tworczos¢ Roberta Rauschenber-
ga), ale jednoczesnie podkresla, ze historia remiksu, odpowiadajgca kontek-
stowi mediow cyfrowych, ma zwigzek glownie z audiosferg. Remiks wywodzi
sie bowiem ze Swiata muzyki, a dokladniej — z kultury hip-hopu. W sztukach
wizualnych zaczal funkcjonowaé wtedy, gdy wkroczyla do nich digitalizacja3”.
Wedtug réznych badaczy estetyka remiksu nie doczekala sie jeszcze pelnego
naukowego opracowania. Niektorzy autorzy, jak Lev Manovich czy Eduardo
Navas, unikajg jednoznacznych okreslen remiksu, przede wszystkim przez
wzglad na zmiennosé kultury cyfrowej i sztuki w jej obrebie38.

Remiks stosunkowo czesto bywa utozsamiany z dziatalnoscig plagiatorska.
W tym kontekscie zasadne wydaje sie przywolanie wybranych zagadnien

34 Do przekrojowej prezentacji twérczosci wybrano najciekawsze wedlug autorek profile na
Facebooku (wybor celowy) — fanpage’e ze stosunkowo duzg liczba polubien (dane z pazdziernika
2015 roku).

35 M. Szpunar, dz. cyt., s. 178 i 187.

36 K. Stachura, (Nowe?) Widownie. Doswiadczenia odbiorcéw mediow w kulturze konwergencji,
w: Nowe media i komunikowanie wizualne, red. P. Francuz, S. Jedrzejewski, Lublin 2010, s. 91.

37T E. Wéjtowicz, Tworca jako postproducent..., s. 20-21.

38 Tamze.
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zwigzanych z prawem autorskim3? i przypomnienie, ze dzieli sie ono na prawa
autorskie osobiste oraz prawa autorskie majgtkowe. Pierwsze sg niezbywalne,
gwarantujg, ze utwor zawsze bedzie podpisywany nazwiskiem tworcy, pozwalajg
mu na decydowanie, w jaki sposob inni bedg korzystac z jego tworczosci oraz ze
utwor bedzie istnial w niezmienionej formie. Prawa majgtkowe natomiast mozna
oddac, sprzedac, dziedziczy¢ czy udzieli¢ na nie licencji. Obowigzujg one przez caty
czas zycia autora i 70 lat po jego Smierci. Po ich wygas$nieciu utwor przechodzi do
domeny publicznej. Odtad kazdy moze z niego korzystac, odtwarzac go, przerabiac
i publikowaé. Nieznajomos¢ tych zagadnien moze budzi¢ pewne kontrowersje,
tak jak stalo sie to przy okazji miedzynarodowego konkursu na reklame piwa
ogloszonego przez kompanie piwowarskg Straffe Hendrik. W gtosowaniu inter-
nautow zwyciezyt projekt polskiego grafika Lukasza Adamczyka. Autor wyko-
rzystal renesansowe dzielo Leonarda da Vinci Dama z gronostajem?. Zamiast
tytulowego gronostaja na przerobce grafika znalazia sie butelka piwa (rys. 3).

Na konkursowg przerobke obrazu zareagowala Fundacja Ksigzat Czarto-
ryskich, zarzadzajgca muzeum, w ktorego zbiorach znajduje sie wspomniany
obraz. Fundacja wystosowata pismo do organizatora konkursu, firmy BO Paint-
ings, w ktorym zaznaczyta, ze:

[...] ma arbitralng wladze nad tym, czy i jak moga by¢ wykorzystywane repro-
dukcje obrazu. Fundacja moze rowniez kontrolowac sposob, w jaki obraz jest
uzywany i postrzegany przez spoteczenstwo, jako ze nalezy on do prywatnej
kolekgji [...]. Ze wzgledu na cele statutowe i dobre imie Fundacji Ksigzat Czar-
toryskich uzycie reprodukcji Damy z gronostajem w reklamowaniu napojow
alkoholowych jest nie do przyjecia®!.

Os$wiadczenie Fundacji wywotato oburzenie nie tylko internautéow, ale
i samego autora remiksu. Zwrdcil sie on do Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego. Urzednicy podkreslili, ze prawo autorskie dziala takze w tym
przypadku, a ,[...] okolicznos¢, ze obraz znajduje sie w zbiorach prywatnych,

39 Prawo autorskie powstalo w XVIII wieku, by chroni¢ prawa tworcéw i zachecaé ich do
pracy nad nowymi dzietami. Utwory natomiast to wszelkie przejawy dzialalnosci tworczej, o indy-
widualnym charakterze, ustalone w jakiejkolwiek postaci, niezaleznie od wartosci, przeznaczenia
i sposobu wyrazenia. Przykladowe rodzaje utworé6w wymienionych w Ustawie o prawie autorskim
i prawach pokrewnych to miedzy innymi: utwory literackie, publicystyczne, naukowe, kartograficz-
ne, programy komputerowe, wzornictwa przemystowego, muzyczne czy audiowizualne. W mysl tej
samej ustawy utworami nie sg akty normatywne lub ich projekty, dokumenty urzedowe, symbole
czy proste informacje prasowe. Zob. Ustawa z 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz.U. 1994, nr 24, poz. 83, [online] <http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=W-
DU19940240083>, dostep: 23.10.2015; [online] <http://www.prawoautorskie.pl/roz-1-przedmiot-
prawa-autorskiego>, dostep: 23.10.2015).

40 W literaturze spotykane sg tez inne tytuly tego dziela: Dama z tasiczkq, Dama z tasicq,
Cecylia Galleriani czy wlasnie Dama z gronostajem. Obraz znajduje sie¢ w Muzeum Czartoryskich
w Krakowie 1 jest jednym z najznakomitszych dziet w polskich zbiorach. Zob. J. Bialostocki, Sztuka
cenniejsza niz ztoto, Warszawa 2013, s. 312; Leonardo da Vinci, seria: Wielka Kolekcja Stawnych
Malarzy, t. 1, Poznan 2006, s. 36.

41 Wiasciciele ,Damy z tasiczkq” zabraniajg przerabiania zdje¢ obrazu. ,Mamy arbitralng
wtadze”, [online] <http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,16750035,Wlasciciele__Da-
my_z_lasiczka__zabraniaja_przerabiania.html>, dostep: 29.08.2015.
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BEER FOR A REAJ, LADY

_Rys. 3. Projekt reklamy piwa Lukasza Adamczyka
Zrodio: [online] <www.di.com.pl>, dostep: 21.09.2015.

nie ma tutaj znaczenia, gdyz osobom tym przystuguje jedynie prawo wiasno-
$ci rzeczy, nie za$ do twérczosci utrwalonej na takiej rzeczy”#2. Konkludujac,
stwierdzili, ze Dama z gronostajem to przyktad dzieta, ktore jest uwazane za
dziedzictwo kulturowe ludzkos$ci. Znajduje sie ono w domenie publicznej, wiec
jego przerabianie nie jest zabronione. Zarzuty Fundacji okazaly sie w tym
przypadku bezzasadne.

Internetowi tworcy weciaz dostarczajg przyktadow potwierdzajacych roz-
powszechnienie kultury remiksu. Czesto sg to dziela z pogranicza kultury
popularnej. Remiks staje sie z tego powodu jednym z najwazniejszych zjawisk
kultury spoleczenstwa informacyjnego. Co wiecej, wcigz pojawia sie wielu
nowych tworcow, ktorzy zyskujac popularno$¢ w Sieci, przenoszg sie tez do
innych mediow. Przykladem moze byc¢ autor fanpage’a Sztuczne Fiotki. Fanpage
o tej nazwie pojawil sie na Facebooku w 2012 roku, a w 2015 roku miat ponad
135 tysiecy fan6w?3. Administratorzy strony opisuja ja jako ,sztuczno-histo-
ryczny magazyn komiczno-tragiczny/glos wolny wolnos$¢ ubezpieczajacy [ukryta
opcja lewacka]”#4. Twérca zamieszczanych tam remiksow jest bialostoczanin,
o ktorym wiadomo jedynie tyle, ze ma ponad 30 lat, skonczyt anglistyke i naucza

42 M. Maj, Wiasciciele ,Damy z tasiczkq” zabraniajg przerabiania zdjeé¢ obrazu, [online]
<http://di.com.pl/wlasciciele-damy-z-lasiczka-zabraniaja-przerabiania-zdjec-obrazu-awi-50728>,
dostep: 27.10.2014.

43 Sztuczne Fiotki mozna znalezé pod linkiem: <https:/www.facebook.com/SztuczneFiolki/?fre-
f=ts>. 135 006 osob lubigcych to stan na 29.10.2015.

44 Tamze.
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jezyka angielskiego, a w czasie pobytu w Stanach Zjednoczonych studiowal
sztuki piekne; w wywiadach uzywa pseudonimu Sztuczne Fiolki4®.

Prace zamieszczane na fanpage’u Sztuczne Fiokki to dziela wybitnych malarzy
opatrzone komentarzem. Joanna Klimowicz w tekscie dla ,,Gazety Wyborczej”
przytacza slowa historyczki sztuki Doroty Lagodzkiej, ktora Sztuczne Fiotki
uznala ,[...] za rodzaj sztuki internetowej, sztuki hurtowego tworzenia memow,
robienia sobie zartow pomieszanych z konstruktywna krytyka i komentarzem
spolecznym za pomoca dziet sztuki”6. Sam autor cel swojej tworczosci definiuje
nastepujgco: ,Rozbawié, ale i wzbudzi¢ zainteresowanie sztuka czy literaturg
postronne osoby”#?. Poza tym w wywiadzie dla Radia Bialystok dodaje, ze ,,[...]
robienie fiolkow to dla niego leczenie frustracji zwigzanych z Polskg i mieszka-
niem w tym kraju”8. Twérca Sztucznych Fiotkéw nie ukrywa, ze wytwarzane
obrazy majg prowokowac do dyskusji. Taka dyskusja przeniosla sie ze §wiata
wirtualnego do rzeczywistosci, co miato miejsce podczas festiwalu ART.eria
w Czestochowie, kiedy w centrum miasta pojawila sie plenerowa wystawa
Sztucznych Fiotkow. Pierwszego dnia zniknetly cztery z kilkunastu wystawionych
prac. Okazalo sie, ze zostaly usuniete przez kurie. Arcybiskup Wactaw Depa
wyrazit zaniepokojenie tym, ze eksponowane byly plansze o antyreligijnych
tresciach??. Obecnie Sztuczne Fiolki ukazuja sie takze drukiem w ,Duzym
Formacie”, bedagcym czwartkowym dodatkiem do ,,Gazety Wyborczej”.

Podobne przyklady twoérczoéci zawiera strona Museum of Selfies®?. Wia-
snorecznie wykonane zdjecie samemu sobie, czyli selfie, to znana dzi$ forma
autoportretu, z tym, ze jest on natychmiast publikowany w Sieci. Szczegdlng
popularnoscig cieszg sie zdjecia ze znanymi osobami, celebrytami, a nawet po-
litykami, ktorzy chetnie pozuja do tego typu ujec. Museum of Selfies to projekt
wymyslony przez Oliwie Muus. Polega on na robieniu zdjecia dzielom sztuki
w taki sposob, by jego bohaterowie wygladali jak w trakcie robienia selfie.
Warto doda¢, ze O. Muss otworzyla profil w serwisie Tumbrl, na ktorym kazdy
moze dodaé swoje zdjecie wykonane w ten sam sposéb®l. Projekt spotkal sie
z duzym zainteresowaniem, co potwierdzaja zdjecia naptywajgce z catego $wiata.

45 R. Kim, Mozna dostaé torsji, ,Newsweek” 2014, nr 6, s. 51.

46 J. Klimowicz, Sztuczne Fiotki: Mam w sobie duze poktady wsciektosci, [online] <http://
bialystok.wyborcza.pl/bialystok/1,35241,15498803,Sztuczne_Fiolki__Mam_w_sobie_duze_pokla-
dy_wscieklosci.html>, dostep: 25.08.2015.

47T M. Pigtkowska, Sztuka w czasach popkultury, czyli dlaczego obrazy mistrzéw robiq furore
na Facebooku, [online] <http://wyborcza.pl/1,75475,12574767 Sztuka_w_czasach_popkultury__czyli-
_dlaczego_obrazy.html>, dostep: 28.09.2015.

48 Sztuczne fiotki. Z autorem rozmawia Andrzej Bajguz (Radio Bialystok), [online] <https:/
youtu.be/0bW45q8R2cY>, dostep: 24.10.2015.

49 T Piersiak, Kuria czestochowska ,aresztuje” Sztuczne Fiotki. Bo byly telefony, [online]
<http://wyborcza.pl/1,76842,14651166,Kuria_czestochowska__aresztuje___Sztuczne_Fiolki__.
html>, dostep: 23.10.2015.

50 Museum of Selfies, [online] <http:/museumofselfies.tumblr.com/>, dostep: 28.09.2015.

51 Selfie w muzeum, czy muzeum selfie?, [online] <http:/www.feedbk.pl/selfie-w-muze-
um-czy-muzeum-selfie/>, dostep: 27.09.2015.
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Samodzielna twoérczosé w Sieci, czyli autorskie memy>2

Innym obszarem aktywnosci spolecznosci sieciowych jest zamieszczanie
przez ich czlonkow wlasnej tworczosci w Sieci lub komentowanie aktywnosci
innych®3. Przykladem takiej wlasnej internetowej kreacji sa memy®>#, ktére mozna
takze rozpatrywac¢ w kontekscie strategii wlasciwych dla net artu. Marta Juza
definiuje memy internetowe jako pewien rodzaj informacji rozpowszechnianej
przez uzytkownikow Internetu pomiedzy sobg. Informacje te mogg przyjmowac
rozne formy: zdjec, filmow, teledyskow, grafik, tekstow, cytatow, animacji oraz
innych polaczen®®. Maciej Zaremba dodaje, ze propagacja i agregacja memu
odbywa sie typowymi dla komunikacji sieciowej kanatami, czyli przez platfor-
my medidow spolecznosciowych, blogi, komunikatory, serwisy informacyjne czy
inne ustugi, ktére umozliwiajg kontakt miedzy internautami®®. Najbardziej
popularnymi memami internetowymi sg te, ktére przyjmujg forme hasta, filmu
lub obrazka, a ich celem jest wySmianie jakiego$ zjawiska, zmotywowanie do
dzialania czy wyrazenie wyobrazen.

Mozna spotkac rozne klasyfikacje memow. Malgorzata Kowalewska podaje za
Wiktorem Kotowieckim trzy glowne typy memow internetowych, wyréznionych
ze wzgledu na forme ich tworzenia i zwigzang z tym funkcje pelniong przez nie
W spoteczenstwie sieciowym:

1) szablonowe (w celu tworzenia zartow lub ekspresji wiasnej opinii),
2) komentujgce (sg reakcjg na jakies$ zdarzenie),
3) eksploatujace (moéwia o sobie samych)>7.

Memy szablonowe sg zbudowane na podstawie z gory ustalonej matrycy,
ktorg uzupelnia sie wlasnymi tresciami. W Sieci mozna odnalez¢ wiele stron,
na przyklad memgenerator.pl, memy.pl, wykop.pl, na ktérych mozna bezposred-
nio stworzy¢ mem za pomocg dostepnego tam szablonu. Strony te sg zbudowane
wedlug identycznego schematu: majg ranking najpopularniejszych memow,
poczekalnie, skategoryzowang wyszukiwarke oraz generator. Jako przyklad
memu szablonowego mozna wskazaé te dostepne na stronie demotywatory.pl
(rys. 4) lub memy w formie advice animals [zwierzeta radza}]58 (rys. 5).

52 Twoérca pojecia ;mem” jest biolog Richard Dawkins. Mem rozumial on jako jednostke ewo-
lucji kulturowej analogiczng do genu. Co wazne, memy posiadajg zdolno$¢ powielania sie przez
nasladownictwo oraz podlegajg mutacji. Wiecej zob. R. Dawkins, Samolubny gen, thum. M. Sko-
neczny, Warszawa 1996.

53 K. Stachura, dz. cyt., s. 91.

54 Dawkins twierdzil, ze ,tak jak geny rozprzestrzeniaja sie w puli genowej, przeskakujac z ciata
do ciala za posrednictwem plemnikow lub jaj, tak memy propaguja sie w puli memow, przeskakujgc
z jednego mozgu do drugiego w procesie szeroko rozumianego nasladownictwa” (M. Kowalewska, O ro-
zumieniu i braku zrozumienia dla memoéw, w: E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni..., s. 182).

55 M. Juza, Memy internetowe — tworzenie, rozpowszechnianie, znaczenie spoleczne, ,Studia
Medioznawcze” 2013, nr 4, s. 49.

56 M. Zaremba, Memy internetowe, ,Media i Spoleczenstwo” 2012, nr 2, s. 61.

57 M. Kowalewska, dz. cyt., s. 189.

58 A. Walkiewicz, Czym sq memy internetowe? Rozwazania z perspektywy memetycznej, , Tek-
sty z Ulicy. Zeszyt Memetyczny” 2012, nr 14, s. 53-54, [online] <http://www.memetyka.us.edu.pl/
dokumenty/pliki/zm14_2012_Walkiewicz.pdf>, dostep: 31.10.2015.



Dobry ojciec jest jak madra ksigzka...
Obcujac z nim czerpiemy madrosci zyciowe, a zapamietane
cytaty wskazujg nam wtasciwg droge na zakretach zycia...

; Rys. 4. Przyklad memu szablonowego
Zrodto: [online] <demotywatory.pl>, dostep: 27.03.2015.

CZY'KOT REYWA KOTKIEM

CZVIPIESKIEM?

memy.pl

Rys. 5. Mem typu advice animals — filozoraptor
Zrodto: [online] <memy.pl>, dostep: 27.03.2015.
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Warto zaznaczy¢, ze memy typu advice animals dzielg sie na filozoraptora
(filozofujacego i wprawiajacego w zaklopotanie dinozaura), pingwina niezrecz-
nych sytuacji (odzwierciedlenie nietaktow w relacjach miedzy ludzmi), mobili-
zujacego wilka, pande-podrywacza, kruka-milionera oraz tak zwane bussiness
cat®®. Memy zwierzece z czasem zaczely ewoluowaé i na przyklad w polskiej
wersji mozna spotka¢ mem ,,Polak radzi” (rys. 6). Na obrazku znajduje sie twarz
policjanta Janusza Lawrynowicza na biato-czerwonym tle. Mem ten z zalozenia
ma obnazaé¢ narodowe przywary i wytykac wady Polakow.

DAJNMIICZYSTEIS KARRETK

IDEW SANDALACH

. Rys. 6. Mem z serii ,,Polak radzi”
Zrodto: [online] <memowisko.com>, dostep: 27.03.2015.

Memy komentujace zawierajg replike lub puentujg okreslony obraz czy
sytuacje. ,,Sg krokiem do przodu w dlugiej historii dzielenia sie ciekawymi
zdjeciami w sieci, pozwalajg bowiem precyzyjnie wyjasni¢ stosunek autora do
materiatu”®0. Najbardziej popularne w tej kategorii memy to: Mom, please!
(komentarz na przyklad do rzeczy, ktorg bardzo chce sie posiadac), Not bad
(aprobata, afirmacja), I see what you did there (szydercze wySmiewanie jakiegos
zachowania) oraz Shut up and take my money!, nawigzujgcy do animowanego
serialu Futurama i bedacy reakcja na gadzety czy nowinki technologiczne, ktore
bardzo chcialoby sie mie¢ (rys. 7).

59 Tamze, s. 55-56.
60 Tamze, s. 57.
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FERRERO

| SEE WHAT
YOU DID THERE

NOT BAD

; Rys. 7. Memy komentujace
Zrodto: [online] <demotywatory.pl>, dostep: 27.03.2015.

Memy eksploatujgce tworza najwieksza i najbardziej niespojng grupe, ponie-
waz w jej sklad wchodza wszystkie cybermemy, ktore nie dajg sie zakwalifikowac
do zadnej z powyzszych grup. Cybermemy cechuje brak konkretnego przeka-
zu; sa to przerobki bedace wyrazem beztroskiej autorskiej ekspresji, parodii,
pastiszu. Odnoszg sie przede wszystkim do biezacych wydarzen, sg szybkg
reakcja na Smieszne zdarzenie, jak chocby wylapanie wypowiedzi nastolatka
z Gliwic, ktory na pytanie o plany na sylwestra odpowiedzial: ,Bede grat w gre”.
Memy te nie oszczedzajg takze celebrytow, aktorow czy gwiazdy show-biznesu,
dzialajgc na zasadzie fotomontazu, jak w przypadku wykorzystania wizerunku
»paczacego kota”, ktory ,paczy”, i kadru z filmu z Alem Pacino, z nazwiskiem
aktora zapisanym w wersji spolszczonej (rys. 8).
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; Rys. 8. Al paczino
Zrodto: [online] <hopaj.pl>, dostep: 27.03.2015.

Jakub Sroka w ksigzce Obrazkowe memy internetowe wyszczegolnia cztery
typy memow zestandaryzowanych pod wzgledem struktury obrazkowej. Sg to:
1) memy wiasciwe,

2) demotywatory,
3) memy typu ,piesel” (doge),
4) e-kartki (e-cards)®1.

Badacz ten takze podzielit memy ze wzgledu na: zasieg (zakres kulturowego
oddzialywania), cel zartu konstytuujgcego (tematyka moze oscylowaé wokot
karykaturalnego przedstawienia okreslonych kategorii os6b lub humorystycz-
nego napietnowania sytuacji powszechnych, ale uwazanych za irytujace) oraz
forme jezykowg®2,

Malgorzata Kowalewska nazywa mem platformg stluzgcg wyrazaniu wlasnych
pogladéw oraz komentowaniu otaczajacej rzeczywistosci®3. Rosnaca popular-
nos¢ tych wytworow kultury sprawia, ze coraz czesciej stajg sie one obiektem
zainteresowania mediéw tradycyjnych. Tworcy, ktorzy swa dzialalnosc zaczeli
w Sieci, sg przechwytywani na przyktad do wydawnictw drukowanych. Do takich
internetowych artystéw mozna zaliczy¢ Marte Frej®4. Artystka w wywiadzie
z Gabrielg Kuca przyznaje, ze ma problem z komunikowaniem otoczeniu, ze
jest niezadowolona. Wiasnie dlatego rysuje memy — dzieki nim wyraza to, co jg

61 J. Sroka, Obrazkowe memy internetowe, Warszawa 2014, s. 40.

62 Tamze, s. 61-78.

63 M. Kowalewska, dz. cyt., s. 189.

64 Marta Frej urodzita sie w Czestochowie w 1973 roku. Ukonczyta studia na ASP w Lodzi.
Byla asystentkg w pracowni rysunku i malarstwa prof. M. Czajkowskiego na ASP w Lodzi. Ma-
larka, ilustratorka, animatorka kulturalna, prezeska Fundacji Kulturoholizm, wspotzalozycielka
Klubu Krytyki Politycznej w Czestochowie. Zob. [online] <http://memshirt.com/content/4-mar-
ta-frej>, dostep: 28.10.2015.
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denerwuje®s. Jej prace ciesza sie duza popularnosciag w Sieci; na Facebooku jej
profil obserwuje ponad 76 tysiecy uzytkowniké6w®®. Rysunki M. Frej mozna tez
zobaczy¢ w ,Wysokich Obcasach” — sobotnim dodatku do ,,Gazety Wyborczej”.
Poza tym artystka tworzy dla VuMaga®’, a za posrednictwem jej strony mozna
kupié torby i koszulki z autorskimi memami. Frej jest takze autorkg ilustracji
do ksigzki Rozmowy na nowy sezon (ukazala sie ona nakladem Biblioteki Te-
atru Wielkiego)®8. Jak donosi ,Gazeta Wyborcza”, prace artystki beda zdobié
okladki powiesci Michela Houllebecqa®?.

Do podobnych tworcow co Frej nalezy Andrzej Milewski. Autor ten zamieszcza
w Sieci rysunki satyryczne. Poczatkowo publikowat je na swojej stronie interneto-
wej www.andrzejrysuje.pl, a pézniej pojawil sie jego fanpage na Facebooku. Dzis
strona A. Milewskiego ma ponad 115 tysiecy fanéw’?. Od listopada 2013 roku
autor tworzy miedzy innymi dla internetowego serwisu ,,Gazety Wyborczej”
wyborcza.pl. Jego prace drukowane sg takze w papierowym wydaniu tej gazety.
Do grona tego typu internetowych tworcow mozna tez zaliczy¢ Janka Koze. Jego
prace poza Siecig drukuje tygodnik ,Polityka”. Na Facebooku coraz wiekszg
popularno$é odnotowuja natomiast Porysunki z ponad 120 tysigcami fanow?!
oraz Bardzo Brzydkie Rysunki, majace ponad 132 tysiace fanéw?2.

Jak zauwaza Dominik Batorski, wspolczesnie portale spoltecznosciowe sg
tym miejscem w Sieci, ,w ktorym przejawia sie najwieksza aktywnosé uzyt-
kownikéw”73. Dlatego tez tworcow net artu mozna spotkaé przede wszystkim
w social mediach. Najbardziej popularnym miejscem zamieszczania ich prac
jest Facebook. Ponizej (rys. 9) zaprezentowano zestawienie wspomnianych
przedstawicieli sztuki internetowej, ktorzy sa aktywni takze poza Facebookiem
(prowadzg sprzedaz rzeczy ze swoimi rysunkami, jak na przykltad Porysunki,
Lisie Sprawy; sa obecni w prasie tradycyjnej — przyktadowo Andrzej Rysuje,
Sztuczne Fiotki; wystawiajg lub prowadzg jakakolwiek inng dzialalnos$c zwig-
zang z net artem).

65 G. Kuca, Wywiad z Martg Frej, cz. 1, [online] <http:/www.kobiecasila.pl/2015/06/wywiad-
z-marta-frej-cz-1/>, dostep: 29.10.2015.

66 Marta Frej, [online] <https://www.facebook.com/marrafri/timeline>, dostep: 28.10.2015.

67 VuMag — Very Unique Magazine, serwis internetowy dla kobiet zwigzany z moda, uro-
da, stylem zycia i inspiracjami zakupowymi. Zob. VU Mag, [online] <www.vumag.pl>, dostep:
29.10.2015.

68 Rozmowy na nowy sezon, [online] <http:/teatrwielki.pl/dzialalnosc/wydawnictwa/publikacje/
rozmowy-na-nowy-sezon/>, dostep: 29.10.2015.

69 7. Suliga, Ilustracje Marty Frej na okladkach powiesci Michela Houllebecqa, [online] <http:/
czestochowa.wyborcza.pl/czestochowa/1,48725,19098107 ilustracje-marty-frej-na-okladkach-powie-
sci-michela-houllebecqa.html>, dostep: 29.10.2015.

70 Andrzej Rysuje, [online] <https:/www.facebook.com/Andrzej-Rysuje-194112927271848/
?fref=ts>, dostep: 29.10.2015.

71 Porysunki, [online] <https:/www.facebook.com/magda.danaj/?fref=ts>, dostep: 29.10.2015.

72 Bardzo Brzydkie Rysunki, [online] <https:/www.facebook.com/bardzobrzydkierysunki/?-
fref=ts>, dostep: 29.10.2015.

73 D. Batorski, dz. cyt., s. 51.
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Popularnosé na Facebooku

Nazwa fanpage’a

Liczba kliknie¢ ,Lubie to”
(stan na 31.10.2015)

Sztuczne Fiotki 135 348
Museum of Selfies 5828
Porysunki 120 291
) ! Bardzo Brzydkie Rysunki 132 605
Lisie Sprawy 19 952
Andrzej Rysuje 115 777
Marta Frej 76 184

Rys. 9. Popularnos¢ wybranych profili net artu na Facebooku
Zrodto: zestawienie wlasne.

Net art - uwagi koficowe

Internet rozni sie znaczgco od tradycyjnych mediow miedzy innymi tym, ze
w Sieci moze publikowaé kazdy — ,,i faktycznie, nadawcow jest wielu, wtasne
tresci tworza firmy, organizacje, a takze czesé zwyklych uzytkownikow”74. Koszt
wytworzenia informacji jest przy tym niewielki, a mozliwosci rozpowszechnienia

74 Tamze, s. 43.
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— ogromne. Sztuka dzieki Internetowi zmienila sie i rozszerzyla swoje granice.
Korzystajac z otwartosci i wolnosci w Sieci, artysci swobodnie miksujg dostepne
w Swiecie cyfrowym tresci. Zasoby Internetu mozna ,poddawaé swoistemu recy-
klingowi, wykorzystujgc odrzucone fragmenty plikow badz poszukujac wartosci
estetycznych w efektach wizualnych nieprawidlowo funkcjonujacego kodu”?®.

Internetowa widownia dzieli sie na dwie grupy: tych, ktorzy przerabiajg
dane zastane w Sieci, oraz tych, ktorzy zamieszczajg w niej wlasng tworczosé.
Najwiekszg aktywnosé uzytkownikow zauwaza sie dzi§ na portalach spotecz-
nosciowych. To miejsce, z ktérego chetnie korzystajg internetowi tworcy. Social
media staly sie dla nich metaforyczng furtka do realnego swiata. Tacy artysci
jak na przyklad Marta Frej i Andrzej Milewski wlasnie dzigki popularnosci
na Facebooku moga swoje prace publikowaé¢ w mediach tradycyjnych. Nie bez
znaczenia jest tu samo medium — portal spotecznosciowy Facebook, ktory jest
medium o szerokim zasiegu, stale budujgcym i powiekszajgcym grono swoich
odbiorcow — fanow.

Aktywne zycie kulturalne w Sieci nie jest wytgczna domeng tworcow podpi-
sanych z imienia i nazwiska. Wspoélczesne spoleczenstwo coraz chetniej wyraza
swoje zdanie chociazby za pomoca memow. Nie bez powodu sg one nazywane
platformg stuzgca wyrazaniu wlasnych poglgdow i komentowaniu otaczajacej
rzeczywistosci. Z tych obrazkowych komentarzy, glownie zamieszczanych przez
anonimowych tworcow, chetnie korzystajg inne media. Tytuly zawierajace ta-
kie stowa, jak ,kampania wyborcza” i ,memy”7%, to czesto spotykane nagléwki
z mediow, nie tylko tych internetowych.

Internet stal sie nowa przestrzenig prezentowania tworczosci artystycznej.
Dzialajg w niej rézni tworcy, ci mniej i bardziej zdefiniowani. Dla niektorych
popularno$¢ w Sieci oznacza transfer do innych mediéw, nowe mozliwosci
i zlecenia. Dla innych, czesto tych anonimowych, konczy sie publikacjg pracy
przy okazji zbiorczego tekstu o memach komentujgcych jakie$ okreslone wy-
darzenie. Laczy ich to, ze bycie w Sieci stwarza nowe mozliwosci, ktore wydajg
sie nieograniczone.
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Streszczenie

W latach dwudziestych XXI wieku media elektroniczne oraz funkcjonowanie arty-
sty w Sieci staly sie nieodlgcznym elementem tworczosci artystycznej. Wraz z rozpo-
wszechnieniem dostepu do Internetu powstat alternatywny swiat sztuki, ktory zaczat
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funkcjonowac poza galeriami. Wolnos¢ oferowana przez Sie¢ wplynela na pojawianie
sie coraz to nowych form wyrazu — na przyklad meméw czy remiksow, ktore sg czescig
net artu. Celem artykulu jest przedstawienie fenomenu internetowych tworcow i ich
prac oraz oméwienie ich transferu z Internetu do swiata realnego, miedzy innymi do
mediow tradycyjnych.

Net Art: Internet Artists
and Their Creative Output (Not Only) Online

Summary

By the 2020s, electronic media and the functioning of an artist on the Internet
will have become an indispensable element of artistic creativity. Along with the ever-
growing access to the Internet, an alternate world of art is now being created outside
of art galleries. The freedom offered by the Web has influenced newer and newer forms
of expression — memes and remixes — each being a part of net art. The aim of the article
is to present the phenomenon of Internet artists and their work and to discuss their
transfer from the Internet to the real world, including the traditional media.
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Nie tylko seks, czyli kilka stow
0 pornografii $mierci*

Stowa kluczowe: pornografia, pornografia $mierci, kanibalizm oka, tabuizacja $émierci
Key words: pornography, pornography of death, cannibalism of the eye, tabooisation of death

Pornografia jest zjawiskiem, ktore budzito (i w niektorych przypadkach wy-
woluje nadal) liczne watpliwosci. Powszechnie znane sg poglady zarzucajace jej
prezentowanie falszywego — bo nienaturalnego — obrazu seksualnosci cztowieka,
wywieranie negatywnego wplywu na jej odbiorcow, dyskryminacje kobiet oraz
utrwalanie negatywnych stereotypow i zachowan wobec nich (akceptacja prze-
mocy, zacheta do molestowania seksualnego i gwaltu)l. Pornografia spotkala
sie z rozleglg krytyka, od kregow katolickich i konserwatywnych po srodowiska
feministyczne. Jednakze wérod licznych tendencji krytycznych pominieto jej
niejednorodnosé jako zjawiska?. Wspomniane zréznicowanie dobitnie podkre-
§lila jedna z jej badaczek® — Linda Williams*. Powszechnie pornografie laczy
sie gtownie z seksualnoscig czlowieka, jednakze, jak zauwaza Lech Nijakowski,
widoczne jest rowniez przenoszenie tego pojecia na inne zjawiska: ,0Odwolanie
do pornografii wskazuje na pelne emocji podgladanie patologicznych aspektow

* Badania naukowe finansowane w ramach programu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
pod nazwg ,Narodowy Program Rozwoju Humanistyki” w latach 2016-2019. Nr projektu: 0073/
NPRH4/H2b/83/2016.

1 L. Nijakowski, Pornografia. Historia, znaczenie, gatunki, Warszawa 2010, s. 195.

2 Poruszanie omawianej problematyki pociaga za soba wiele trudnosci, zwlaszcza jesli chodzi
o Sciste okreslenie, co mozna definiowa¢ mianem pornografii, a czego nie. W roznych kontekstach
jest ona definiowana inaczej — to, co w jednym kregu bedzie okreslane jej mianem, nie bedzie
definiowane tak samo gdzie indziej. Przykladowo w Japonii wystepuje wieksza tolerancja w od-
niesieniu do zjawisk, ktore na Zachodzie uchodzg za tak zwang twardg pornografie. Postrzeganie
pornografii zalezy zatem od wielu czynnikow: spolecznych, kulturowych, religijnych, prawnych,
politycznych, a takze rasowych czy klasowych. Zob. tamze, s. 49-50.

3 Badania nad zjawiskiem pornografii sg obecnie prowadzone w ramach wielu dyscyplin
naukowych, zgodnie z przynaleznymi im aparatami pojeciowymi. W przypadku omawianego
przedmiotu analiz mozna sie czesto spotkac z wartosciowaniem w odniesieniu do kategorii etycz-
nych. Jak zauwaza Lech Nijakowski, na badanie zjawiska pornografii wplywa takze perspektywa
prawno-instytucjonalna wystepujaca na danym obszarze. Zakres legalnosci i karalnosci réznych
gatunkow pornograficznych rézni sie w poszczegolnych panstwach. Wigze sie to z wieloma kontek-
stami: spolecznym, kulturowym i politycznym. Zob. L. Nijakowski, Schematyczna mapa dyscyplin,
w: tegoz, Pornografia. Historia, znaczenie..., s. 25-38.

4 L. Williams, Hard core. Wiadza, przyjemnosé i ,szalenistwo widzialnosci”, tham. J. Burzynska,
1. Hansz, M. Wojtynia, Gdansk 2010.
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zycia spolecznego, rozkoszowanie sie krwig i okrucienstwem w bezpiecznym
fotelu. (To zresztg modna obecnie praktyka — traktowanie stowa »pornografia«
jako oznaczajgcego perwersyjne podgladactwo réznorodnych zjawisk, nie tylko
seksu)™.

Pojecie pornografii wykorzystat rowniez Geoffrey Gorer w latach piec¢dziesia-
tych XX wieku w celu opisania zjawiska tabuizowania Smierci w sferze medial-
ne;jb. Jego ,pornografia smierci” wiaze sie z eksponowaniem we wspélczesnych
tekstach kultury i w przestrzeni medialnej obrazow $mierci nienaturalnej
(gwaltownej), z pominieciem tej, ktora uchodzi na naturalng. Celem niniejszego
artykutu jest dokonanie antropologiczno-kulturowej analizy problemu opisanego
przez G. Gorera, a takze przyblizenie podobnych zjawisk.

Przeksztalcenia w sferze zjawisk tabuizowanych

Wedlug Gorera, tworcy terminu ,pornografia Smierci”, tabu niegdys otacza-
jace sfere seksualng czlowieka (zwlaszcza w kontekscie kopulacji i narodzin)
zostalo przeniesione w XX wieku na doswiadczenie Smierci. Zdaniem badacza
pornografia jest zjawiskiem, ktore laczy sie z pruderia. Niektore ze sfer ludzkiego
zycia postrzega sie wowczas jako niestosowne, skandaliczne czy odpychajace.
Nie wypada moéwi¢ o nich otwarcie, a ich doswiadczanie moze wywolywac
wstyd i poczucie winy. ,Wobec tego owa niewymawialna dziedzina do$wiad-
czenia staje sie przedmiotem intensywnych intymnych wyobrazen bardziej lub
mniej realistycznych, wyobrazen obcigzonych poczuciem rozkosznej winy lub
grzesznej rozkoszy””.

W epoce wiktorianskiej, ktorg charakteryzowata tak zwana surowa moralnosg,
milczeniem otaczano seksualnosé cztowieka. Wiadomo rowniez, ze seksualne
zakazy omijano wowczas dzieki pornografii i prostytucji. Natomiast status
Smierci w zyciu spotecznym byt wowczas odmienny od obecnego:

[...] $mier¢ na og6l nie stanowila tajemnicy, co najwyzej w tym znaczeniu, ze
Smierc jest zawsze tajemnicg. Zachecano dzieci, aby myslaly o §mierci, o wtasnej
$mierci i 0 cudzych zgonach [...]. Osobliwoscig bylby czlowiek, ktory w XIX w.,
w czasach o duzej $miertelnosci, nie byt naocznym $wiadkiem przynajmniej
jednego umierania [...]. Pogrzeby byly sposobnoscig do najwiekszej ostentacji
dla klasy pracujacej, klasy $redniej i dla arystokracji®.

Gorer twierdzi, ze obecnie seksualnosc cztowieka przestata byc sferg objetg
milczeniem, natomiast $§mier¢ naturalna stala sie zjawiskiem marginalizo-
wanym. Zauwaza tez, ze Smier¢ w epoce wiktorianskiej byla czescig kultury
— przykladowo w literaturze wystepowata jako staly i przynalezny jej motyw.
Dzialo sie tak dlatego, gdyz stanowita jedno z nielicznych doswiadczen, ktore

5 L. Nijakowski, Pornografia. Historia, znaczenie..., s. 210.

6 G. Gorer, Pornografia $mierci, tham. 1. Sieradzki, , Teksty” 1979, nr 3, s. 199.
7Tamze.

8 Tamze.



Nie tylko seks, czyli kilka st6w o pornografii Smierci 95

byto wspolne znacznej liczbie odbiorcow. Odwotawszy sie do osobistych przezy¢,
cytowany autor zwraca uwage, ze doswiadczenie Smierci drugiego czlowieka
nie jest juz zjawiskiem wspélnym dla wiekszosci®. Wedlug badacza natural-
ne procesy jej towarzyszace, jak na przyklad tanatomorfoza, staly sie czyms§
niewyobrazalnym i nieakceptowalnym10. Z jednej strony rozwéj medycyny
sprawil, ze przypadki $§mierci naturalnej w najwiekszym stopniu dotyczg ludzi
w podesztym wieku. W zwigzku z tym w spoleczenstwach zachodnich smier¢ jest
zjawiskiem wyjatkowym w zyciu rodzinnym!!. Z drugiej strony mozna obecnie
zauwazyé ogromny wzrost przypadkéw §mierci gwaltownej!2. Podobnego feno-
menu nie sposéb odnotowaé we wezesniejszych epokach historycznych. Smieré
naturalna zostaje spotecznie wyparta, natomiast Smieré¢ gwattowna jest, w tym
kontekscie, waloryzowana: ,Zgony gwaltowne odgrywaja rosnaca role w tworach
wyobrazni podawanych masowemu odbiorcy — w powiesciach kryminalnych,
sensacyjnych, westernach, historiach wojennych i szpiegowskich, w fantastyce
naukowej, a nawet w makabrycznych komiksach”13. Wyjatkowa dostownosé
i brutalnos¢ w przedstawianiu $mierci cechuje na przyktad filmy z nurtu gore,
w ktorych reakcja odbiorcy w postaci szoku i fizycznego obrzydzenia zajmuje
miejsce napiecia charakteryzujacego klasyczny horror filmowy!4.

Wedlug Gorera miedzy pornografig Smierci a pornografig pkci, jak jg okresla,
istniejg pewne analogie. W przypadku obydwu zjawisk ignorowane sg uczucia
mitosci i1 zalu, zazwyczaj im towarzyszace:

Zaden z tych typow wyobrazen nie moze mie¢ glebi, bowiem skoro tylko protago-
nista uczynit cokolwiek, musi on (lub ona) zrobic cos nowego z kims lub komus,
cos bardziej wyrafinowanego, bardziej skomplikowanego czy sensacyjnego niz to,
co sie zdarzylo wezesniej. Ten ktos to nie osoba, to albo genitalia wyposazone lub
niewyposazone w drugorzedne cechy ptciowe, albo ciato zdolne do przezywania
bélu lub $miercil?.

9  Gdy pytatem moich starych znajomych, nie moglem znalezé ani jednego powyzej szesé-
dziesigtki, ktory nie byltby Swiadkiem agonii przynajmniej jednego bliskiego krewnego; nie sadze,
zebym znal kogokolwiek ponizej trzydziestki, kto mialby podobne doswiadczenie” (tamze, s. 200).

10 Gorer wskazuje na zwigzek miedzy przeksztalceniem w kontekscie zjawisk tabuizowanych
a zmiang w obrebie sfery religijnej. W XIX wieku wsrod mieszkancow krajow protestanckich miato
panowac powszechne przekonanie dotyczace grzesznosci ciata oraz przekonanie o pewnosci zycia
wiecznego. ,Mozna bylo rozwodzi¢ si¢ nad rozkladem martwego ciala i niegodnym charakterem
czynnosci jego poczynania, bowiem istniata zywa wiara w niezniszczalnosc i chwale niesSmiertel-
nej czastki cztowieka” (tamze, s. 201). Zanikanie wiary w zycie pozagrobowe powoduje, ze Smier¢
naturalna oraz towarzyszacy jej rozklad ciala zostajg zepchniete w sfere milczenia.

11 Michel Vovelle zwraca uwage, ze jedna z przyczyn tabuizowania §mierci s zmiany, ktére
zaszly w kontekscie struktur rodzinnych. Zob. M. Vovelle, Smieré w cywilizacji Zachodu. Od roku
1300 po wspdtczesnosé, thum. T. Swoboda, M. Ochab, M. Sawiczewska-Lorkowska, D. Senczyszyn,
Gdansk 2008, s. 651.

12 Jak zauwaza Philippe Ariés, Smier¢ gwaltowna uchodzila za wstydliwg i nieprzyzwoita wsroéd
naszych przodkéw. Zob. P. Ariés, Czlowiek i Smieré, thum. E. Bgkowska, Warszawa 1992, s. 24.

13 G. Gorer, dz. cyt., s. 201.

14 7ob. A. Pitrus, Co to jest gore?, w: tegoz, Gore — seks — ciato — psychoanaliza. Putapki
interpretacyjne, Siedlce 1992, s. 17-31.

15 G. Gorer, dz. cyt., s. 202.
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Badacz wskazuje na ubostwo wiekszosci jezykow, w ktorych brakuje pojec
na wyrazenie intensywnego cierpienia albo intensywnej rozkoszy. W zwigzku
z tym ekspresja postaci zostaje zredukowana do wydawania jekow, westchnien
czy sapan. Podkresla nienaturalny charakter przedstawianych obrazéw — ich
celem jest oszolomienie odbiorcy. Zwraca rowniez uwage na watpliwosé estetycz-
ng omawianych dziet. Jego zdaniem w tego rodzaju ,[...] utworach »seksualizm
naturalny« odgrywa réwnie malg role, co »émieré¢ naturalna«<’16, Warto dodaé, ze
pornografizacji $mierci towarzyszy tendencja do jej estetyzacjil?. Smier¢ przed-
stawiona zostaje w sposob widowiskowy, niecodzienny, rozny od naturalnego.

Kanibalizm oka

Pornografia $mierci wydaje sie lgczy¢ z innym zjawiskiem medialnym —
»,kanibalizmem oka”, opisanym przez Louisa-Vincenta Thomasa. Jak sugeruje
samo pojecie, odpowiednim ,pokarmem” dla ludzkiego oka jest krew i ludzkie
mieso!8. Wedlug badacza wspélczesne media epatuja obrazami $mierci, jedno-
cze$nie jg banalizujac i lekcewazgc:

Media chetnie wydajg na pozarcie pozbawionym dramatow masom najbardziej
sensacyjne obrazy trupow: straceni w Iraku lub Ugandzie, zolnierze w battle-
-dressach pokazujgcy triumfalnie jakas glowe z Biafry lub Wietnamu, skrwawione
zwloki Aldo Moro lub dziennikarza podziurawionego kulami w Nikaragui. Ten
ekshibicjonizm napelnia groza, ale jednoczesnie tanio zaspokaja agresywne po-
pedy wszystkich, ktorzy w ten sposéb wykorzystuja zbrodnie innych!.

Réwniez tworey reklam?0 nawigzujg do wspomnianej konwencji, wykorzy-
stujac szok czy wstrzas, ktory wywotuje. ,,Przytoczmy dla przyktadu reklame
»specjalistow Punktu S« (sprzedaz i montaz opon) opartg na zdjeciach rozbitych
samochodow z drgajacymi w przedsmiertnych konwulsjach trupami na pierw-
szym planie”?l, Przywolane zjawiska, zdaniem L.-V. Thomasa, sa przykladami
wykorzystywania zmartych w celu zaspokojenia voyeryzmu. ,Kanibalizm oka”
stanowi egzemplifikacje negowania Smierci w obecnych czasach. Zostaje ona
strywializowana, zredukowana do kroniki wypadkow. Powtarzalnosc, stajgca sie
jej cecha, neutralizuje tragizm, ktory powszechnie jej towarzyszyt. Obraz $mier-
ci sprowadzony do czesci informacji medialnej nie wzbudza tak intensywnych
odczu¢ jak niegdys. Wedtug Andrzeja Muszynskiego swiadczy to o zaniku jej

16 Tamze, s. 201.

17 Zob. D. Nadazdin, Estetyzacja $mierci, ,Konteksty. Polska sztuka ludowa” 1998, nr 2,
s. 78-79.

18 A, Muszynski, Kanibalizm oka, w: Metamorfozy ciata. Swiadectwa i interpretacje, red. i wstep
D. Czaja, Warszawa 1999, s. 233.

19 L.-V. Thomas, Trup. Od biologii do antropologii, tham. K. Kocjan, L6dz 1991, s. 108.

20 Zob. A. Muszynski, dz. cyt., s. 233-238; tenze, Przypadek Benettona, w: Mitologie popularne.
Szkice z antropologii wspétczesnosci, red. D. Czaja, Krakow 1994, s. 159-164; D. Hall, Smieré jako
przyneta, ,Konteksty. Polska sztuka ludowa” 1998, nr 2, s. 68—69.

211,-V. Thomas, dz. cyt., s. 108.
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szczeg6lnego aspektu, o odebraniu jej aury sacrum. Smieré staje sie spektaklem,
ktory mozemy oglada¢ w roznych formach. Jest widokiem, do ktorego mozna

sie przyzwyczaié22,

Smier¢ jako spektakl

Jak zauwaza Bogustaw Sulkowski, zafascynowanie okrucienstwem, zadawa-
niem cierpienia i $mierci jest zjawiskiem gleboko zakorzenionym historycznie
i kulturowo. Od starozytnosci przemocy i Smierci nadawano walor spektakularny:

Starozytni ogladali spektakle krzyzowanych skazancow i umierajacych gladia-
toréow, obywatele Rzymu — zaréwno gawiedz, jak i patrycjusze — chadzali na
widowiska, gdzie skazancy byli wieszani glowg w dot lub odwrotnie, owijani
w szmaty smolne i paleni. Skazancow, mezczyzn, kobiety i dzieci, smarowano
krwia, by pobudzié¢ dzikie zwierzeta?3.

Spektakle okrucienstwa mialy wiec charakter masowy. W $redniowieczu
organizowano krwawe turnieje i walki rycerskie, powszechne byly takze pu-
bliczne tortury i palenie czarownic. Innymi spektaklami Smierci bylty publiczne
egzekucje czy widowiska kazni%4, wystepujace do konca XIX wieku. Ceremonie
te mialy charakter prewencyjny. Cho¢ mogty fascynowac, ich zatozeniem byt
triumf sprawiedliwosci i wladzy. Historycznych przyktadéw publicznego zadawa-
nia Smierci oczywiscie jest wiecej. Tym, co rozni je od wspolczesnej pornografii
$miereci, jest przywrocenie tadu zaréwno spotecznego, jak i moralnego. Publiczne
egzekucje mialy stanowi¢ — lagodnie rzecz ujmujac — zadoséuczynienie za po-
pelnione zto. Widzowi towarzyszylo zatem poczucie sprawiedliwosci, rewanzu.

Tymczasem w mediach dzisiejszych czesciej rzgdzi wyobraznia dawnych Rzy-
mian, medialne spektakle i dokumentacje gwaltu nie sg dawaniem odptaty
w imie sprawiedliwosci, sg one rezyserowane dla wywolania emocji, sg instru-
mentem konkurencji, walki o audytorium, celebruje sie i estetyzuje agresje
w poszukiwaniu wrazeh25.

Rywalizacja o zainteresowanie odbiorcy jest coraz wieksza. Trzeba dostarczyc
mu coraz bardziej oryginalnych wrazen. W rezultacie fikcja staje sie bardziej
spektakularna i atrakcyjna niz rzeczywistosc. Autentyczne wydarzenia mogg
wydawac sie przy niej banalne czy przyziemne. Reportaze muszg zatem nadgzac
za oczekiwaniami odbiorcow.

22 A. Muszynski, Kanibalizm oka, w: Metamorfozy ciata. Swiadectwa ..., s. 235.

23 B. Sulkowski, Przemoc i pornografia smierci jako przynety medialne, L6dz 2008, s. 5.

24 7Zob. M. Foucault, Ciafo skazancéw; Blask kasni, w: tegoz, Nadzorowaé i karaé. Narodziny
wiezienia, thum. T. Komendant, Warszawa 1998, s. 7-68.

25 B. Sulkowski, dz. cyt., s. 9.
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Kwestia anonimowosci

Wizerunki martwych osob docieraja do nas z calego swiata. Zazwyczaj do-
tyczg miejsc dotknietych wojng, kleska glodu, kataklizmem czy innego rodzaju
katastrofa, gdzie widok §mierci nalezy do codziennosciZ®. Jakis czas temu,
w zwigzku z kryzysem migracyjnym w Europie, niemalze caly Swiat obiegto
zdjecie trzyletniego syryjskiego chlopca, ktory utongt w Morzu Egejskim. Toz-
samos¢ dziecka zostala zidentyfikowana — okazalo sie, ze jest nim Aylan Kurdi.
Fotografia przedstawiajgca zmarlego chlopca stala sie symbolem dramatu
uchodzcow oraz ceny, jakg placg za probe ucieczki z owladnietego konfliktem
kraju. Publikacje zdjecia motywowano, w wielu przypadkach, pragnieniem
zmiany obojetnego stosunku wobec loséw migrantow?’. W przypadku omawianej
fotografii zrezygnowano z anonimowosci. Zdjecia martwego chlopca pokazywano
w zestawieniu z fotografiami przedstawiajgcymi jego osobe za zycia. Na jednym
z nich widzimy go razem z bratem. Kontrast ten, na zasadzie szoku, mial poru-
szy¢ sumienia Europejczykow. Wazne znaczenie miato rowniez to, ze fotografia
prezentowala tragedie dziecka. Odrebnych badan wymagaloby sprawdzenie,
czy faktycznie omawiana publikacja zmienita postawe wobec uchodzcow. Czy,
mimo dgzenia do szlachetnego celu, w rezultacie nie doprowadzono do jego za-
przeczenia? Wspomniane obrazy zmarltych widniejg obok regularnych doniesien
z kraju — ze sfery polityki, sportu, kultury itd. Jak zauwaza Tomasz Ferenc,
wizerunki $mierci odbieramy bez zastrzezen. To oczywiste, ze niebawem pojawig
sie kolejne, poza tym — bylismy swiadkami wielu podobnych?8,

W niektorych przypadkach obrazy $mierci spotykaja sie jednak ze sprze-
ciwem spotecznym albo dezaprobatg — przynajmniej pewnej grupy odbiorcow.
Wedtug T. Ferenca?? przywykniecie widza do widoku zwlok czesto wynika
z anonimowosci przedstawianych osob (na przyklad ofiar wojen). Nieustanne
obrazy nowych — nieznanych — os6b, o ktorych widz zaraz zapomni, prowadza do
zobojetnienia na widok Smierci i martwego ciala. Dezaprobata moze pojawié sie
woweczas, gdy w podobny sposob prezentowana jest osoba znana widzowi. Ferenc
trafnie podaje przyktad, ktory wzbudzil wiele kontrowersji na gruncie polskim.
Chodzi o dyskusje, ktora pojawila sie po zastrzeleniu Waldemara Milewicza
w Iraku. Na okladce ,,Super Expressu” opublikowano zdjecie przedstawiajace
martwego dziennikarza, zrobione tuz po ostrzelaniu samochodu polskiej ekipy
dziennikarzy. Przekaz miat intensyfikowac tytul: ,To miala by¢ jego ostatnia
wojna”39. Chyba zaden z dziennikéw nie przedstawil §mierci dziennikarza

26 Zob. M. Zygata, Uwagi o $mierci w fotografii reporterskiej. Z inspiracji wystawq World Press
Photo 97, ,Konteksty. Polska sztuka ludowa” 1998, nr 2, s. 79-80.

27 A. Rostkowska, Jesli to zdjecie nie zmieni stosunku do uchodzcéw, to czy cokolwiek bedzie
w stanie go zmienié¢?, [online] <http:/wyborcza.pl/1,75399,18701523 jesli-to-zdjecie-nie-zmieni-sto-
sunku-do-uchodzcow-czy-cokolwiek.html>, dostep: 12.07.2016.

28T, Ferenc, Odrzucony jezyk fotografii mortualnej, w: Przestrzenie fotografii. Antologia tek-
stow, red. T. Ferenc, K. Makowski, L.6dz 2005, s. 102.

29 Tamze, s. 104.

30 Super Express”, wyd. z 8.05.2004.
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w sposob az tak dostowny. Zdjecie to wzbudzilo kontrowersje i wywotato debate
w przestrzeni publicznej. Autorom publikacji zarzucono ztamanie podstawo-
wych zasad etycznych, zerowanie na tragedii, brak szacunku wobec zmarte-
go3l. Ewa Klekot, thumaczac dyskusje i emocje, jakie sie wowczas pojawily,
zwrocita uwage na dwa czynniki. Pierwszy stanowila wlasnie anonimowosc.
Spoteczne oburzenie byto wynikiem tego, ze W. Milewicz byt osoba publiczna,
dobrze znang szerokiemu gronu odbiorcow, szanowang za swojg dziatalnos¢.
Drugi czynnik to tabu $mierci, ktore jest obecne w naszej kulturze. Smieré
pojmowana jest jako skandal, porazka, zto, ktore wkracza w zycie czlowieka.
W przypadku omawianego wydarzenia tabu zostato zlamane. Gdyby Smier¢
byta traktowana jako naturalny i nieodlaczny element zycia, dyskusja wokot
wspomnianego wydarzenia wygladalaby inaczej. Owczesne publikacje zdjeé
zyjacego dziennikarza w innych gazetach, na przyklad w ,,Gazecie Wyborczej”,
ktore powszechnie miaty zaswiadczac o szacunku wobec zmartego, sg wlasnie

rezultatem wypierania $§mierci32.

Konsekwencje

Zdaniem Susan Sontag w odbiorze zdje¢ o charakterze drastycznym jest
zauwazalna pewna sprzeczno$c. Mozna rzec, ze obrazy te dzialaja na zasadzie
choroby i szczepionki — wzbudzajg emocje i jednoczesnie je uspokajajg. Mimo
poruszenia mozemy zachowac wobec nich bezpieczny dystans. Zwazywszy na
ich liczbe, przyzwyczajamy sie do ich widoku i w rezultacie jesteSmy znieczu-
leni na ich widok33. Podobne diagnozy stawiaja Zygmunt Bauman i Marshall
McLuhan. Zauwazalng sklonnoscig medialng jest sprowadzanie osobistej tra-
gedii do danych statystycznych lub ogélnych tendencji, ktére majg udowadniac
prezentowana przezen wizje rzeczywistosci34.

Przywolany powyzej B. Sulkowski (za Z. Baumanem) zwraca uwage na
negatywng konsekwencje obcowania z pornografig smierci — adiaforyzacje.
Zjawisko to objawia sie obojetnoscig moralng oraz brakiem odniesienia aksjolo-
gicznego w kontekscie ogladanego zta. W przypadku adiaforyzacji poszczegolne
zachowania nie sg poddawane ocenie moralnej. Przyczynag takiego zachowania
jest stopniowy zanik wrazliwos$ci na medialne obrazy cierpienia i przemocy.
Przyzwyczajenie do omawianego typu obrazéw prowadzi z czasem do znuzenia.
Odbiorca nie doswiadcza juz wstrzgsu emocjonalnego zwigzanego z percepcja
wizerunkow Smierci. Wedtug Sultkowskiego wspotczesnie mamy do czynienia
z ,karnawalizacjg okrucienstwa”, ktora — w przeciwienstwie do tradycyjnego
karnawatu — trwa bez przerwy. ,Rownolegle z eskalacjg kodéw okrucienstwa

31T, Ferenc, dz. cyt., s. 103.

32 Tamze, s. 104.

33 8. Sontag, O fotografii, thum. S. Magala, Krakéw 2009, s. 28.

34 M. Krajewski, Kultura druga: kultura okrucieristwa. Przemoc w TV. Przemoc TV, w: tegoz,
Kultury kultury popularnej, Poznan 2005, s. 135.
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podnosi sie prog niewrazliwosci widza, by do takiego widza dotrzec, trzeba
krzyczeé coraz glosniej”35. W telewizji fikcyjne obrazy nosza znamiona reali-
zmu, natomiast wydarzenia autentyczne czesto sg estetyzowane. ,W rezultacie
prezentowanej nowej telewizyjnej rzeczywistosci, ni to fikcyjnej, ni to realnej,
widz buduje w sobie jeden tylko aparat percepcji, nigdy nie wspoélodczuwajgc
cudzej krzywdy dostatecznie glteboko, zachowujgc jednaki dystans wobec dwu
zjawisk o odmiennym ontycznym i etycznym charakterze”®. Wedlug Baumana
fikcyjne obrazy przemocy i okrucienstwa sa bardziej spektakularne i barwne niz
rzeczywistos¢. Istnieje obawa, ze wzorce medialne stang sie pewnego rodzaju
wyznacznikiem doswiadczenia. W ujeciu tym faktyczne wydarzenia mogg jawic
sie jako nijakie przy ich medialnych odpowiednikach.

Gdy realia topniejg i rozlewajg sie we wlasne wizerunki, adiaforyzacja zycia moze
dojsc do konca: jesli na niby staje sie¢ wzorem dla naprawde i jego miernikiem,
a roznice miedzy nimi coraz trudniej zauwazyc, kryteria estetyczne wlasciwe
sSwiatu zabawy i rozrywki mogg zastgpi¢ kryteria moralne w ich funkcji projek-
towania i korygowania stosunkéw miedzyludzkich37.

Mimo prob wykluczania Smierci jesteSmy nieustannie bombardowani jej
widokami. Zdaniem Ferenca ta tendencja wydaje sie by¢ niebezpieczna, nosi
bowiem symptomy sprzecznosci czy nawet ,,schizofrenicznosci”8:

Wszelkie strategie majgce osadzic nas tu i teraz nie mogg by¢ catkowicie skutecz-
ne w blokowaniu Swiadomosci wlasnej Smiertelnosci. Coraz silniejsze skupienie
sie jedynie na wymiarze egzystencji cielesnej powoduje efekt bumerangu, coraz
wigkszy lek przed $miercig [...]. Przyjmujemy Smierc jako element Swiata rozrywki
lub jako kawalek informacji z odlegltych stron §wiata, jako dane statystyczne lub
ciekawostke, a jednoczesnie odrzucamy, nie chcemy myslec¢ o Smierci bliskiej,
o émierci bedacej elementem zycia, w tym takze naszego3°.

Bauman uwaza, ze zyjemy tak, jakby$my mieli nie umrzeé4?. Smieré natu-
ralna stanowi dla nas odpad w nieograniczonych mozliwosciach zycia. To wy-
parcie Smierci stanowi¢ ma mechanizm obronny. Poprzez zmiany, ktore zaszly
w kontekscie nowoczesnosci (wieczna tymczasowosé, brak stabilizacji, ochtodzenie
wiezi rodzinnych, brak oparcia w wartosciach takich jak religia), Smier¢ stala
sie dla nas absurdem i skandalem*1.

35 B. Sulkowski, dz. cyt., s. 16.

36 Tamze.

37 7. Bauman, Cialo i przemoc w obliczu ponowoczesnosci, Torun 1995, s. 50.

38 Zob. T. Ferenc, dz. cyt., s. 104.

39 Tamze, s. 105.

40 7. Bauman, Smier¢ i niesmiertelnosé. O wielosci strategii zycia, Warszawa 1998, s. 25.
41T, Ferenc, dz. cyt., s. 99.
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Podsumowanie

Pornografia §mierci wiaze sie z tabuizowaniem $mierci naturalnej. Smier¢
nienaturalna (gwaltowna), jako wyrezyserowana rozrywka, w Swiecie medial-
nym jawi sie jako codziennosé. Smieré¢ naturalna, wykluczona z codziennego
doswiadczenia, jest ukrywana w szpitalach i hospicjach:

[...] drapieznos$¢ wspotczesnej kultury sygnalizowana jest przesunieciem doswiad-
czen spotecznych z aktu realnej Smierci, poniesionej, na obrazowang medialnie
$mier¢ zadawanag, wiecej jest relacji o mordercach nizli o ich ofiarach, wiecej
jest relacji o Smierci gwattownej nizli powszechnej Smierci z choréb i starosci.
W czasach tak wyraznego w historii zbiorowego protestu przeciw realnej Smierci,
w czasach pruderii otaczajgcej Smier¢ prawdziwg szerzg sie obrazy Smierci wy-
imaginowanej42.

Nalezy mie¢ na uwadze, ze postugiwanie si¢ obrazami $mierci jest zjawi-
skiem gleboko ugruntowanym w kulturze i historii. Zainteresowanie ludzkim
cierpieniem i $miercig objawiato sie¢ w roznych formach ogoélnodostepnych
widowisk — od walk gladiatorow po pojedynki rycerskie, palenie czarownic na
stosach, publiczne egzekucje, widowiska kazni czy honorowe pojedynki. Duze
znaczenie mialo ogladanie tych wydarzen w bezpiecznym oddaleniu, z dystansu.

Pornografia Smierci jest zjawiskiem, ktore czesto spotyka sie z krytyka. Moze
prowadzi¢ do obojetnosci i przyzwyczajenia sie do widoku $Smierci i cierpienia.
Jej skutkiem moze by¢ adiaforyzacja — brak oceny moralnej w trakcie percepcji
okreslonych zjawisk. Nie mozna jednak udowodni¢, ze stanie sie tak w kazdym
przypadku. Jak zauwaza Sutkowski, brakuje rowniez jednej ogblnej koncepcji,
ktora wskazywalaby na czerpanie przyjemnosci z oglagdania wspomnianego
typu obrazow. Czesto odbiorca kierowany jest ciekawoscig w stosunku do tre-
$ci, ktore odbiera przeciez jako uderzajgce*3. W przypadku pornografii §mierci
nalezy miec takze na uwadze réznorodnos¢ prezentowanych obrazéw. Inny
wydaje sie by¢ jej status w kontekscie fikcyjnych tekstow kultury, a inny na
gruncie medialnym, jako czes¢ doniesien agencji informacyjnych. Zagadnienie
to wymaga odrebnego i szczegotowego zbadania.

Interesujacg kwestia, ktora moze stanowic¢ punkt wyjscia dla dalszych ba-
dan, jest lgczenie pornografii z tabuizacjg okreslonej problematyki. Pornografia
Smierci wigze sie z wykluczaniem $mierci w kontekscie spotecznym. Usuwanie
wszelkich aspektow zwigzanych z seksualnoscig czlowieka w wiktorianskiej
Anglii bylo impulsem dla rozwoju prostytucji i pornografii. Podobna sytuacja
miata miejsce w przypadku tak zwanych stalagow, czyli krotkich powiesci
pornograficznych, ktorych akcja rozgrywala sie w nazistowskich obozach
jenieckich. Utwory te pojawity sie w Izraelu na poczatku lat szesédziesigtych
XX wieku4. Jest to szczegélnie znaczace, poniewaz doswiadczenia Holocaustu,

42 B, Sulkowski, dz. cyt., s. 21.

43 Zob. tamze, s. 22-23.

44 P, Solodki, (Nad)uzywanie zmystéw a nazi sexploitation, w: Spektakle zmystow, red.
A. Wieczorkiewicz, M. Kostaszuk-Romanowska, Warszawa 2010, s. 182.
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przezycia obozowe nalezaly tam wéwczas do sfery spotecznie niewymawialnej®>.
Poszczegolne przykilady zdajg sie potwierdzaé, ze kwestie tabuizowane mogg
w pewnym stopniu ulegaé pornografizacji.

Bibliografia

Aries P., Czlowiek i Smieré, thum. E. Bgkowska, Warszawa 1992.

Bauman Z., Cialo i przemoc w obliczu ponowoczesnosci, Torun 1995.

Bauman Z., Smier¢ i niesmiertelnosé. O wielosci strategii zycia, Warszawa 1998.

Ferenc T., Odrzucony jezyk fotografii mortualnej, w: Przestrzenie fotografii. Antologia tekstow, red.
T. Ferenc, K. Makowski, £.6dz 2005, s. 79—-108.

Foucault M., Blask kazni, w: tegoz, Nadzorowaé i karaé. Narodziny wiezienia, thum. T. Komendant,
Warszawa 1998, s. 33-68.

Foucault M., Ciato skazancow, w: tegoz, Nadzorowaé i karaé. Narodziny wiezienia, thum. T. Ko-
mendant, Warszawa 1998, s. 7-31.

Gorer G., Pornografia $mierct, trum. 1. Sieradzki, ,Teksty” 1979, nr 3, s. 197-203.

Hall D., Smier¢ jako przyneta, ,Konteksty. Polska sztuka ludowa” 1998, nr 2, s. 68—69.

Kosciotek J., Pornografizacja tabu w Izraelu w latach 50-tych i 60-tych XX wieku, [online] <http://
www.kulturaihistoria.umecs.lublin.pl/archives/2824>, dostep: 12.07.2016.

Krajewski M., Kultura druga: kultura okrucieristwa. Przemoc w TV. Przemoc TV, w: tegoz, Kultury
kultury popularnej, Poznan 2005, s. 126-165.

Krajewski M., Kultury kultury popularnej, Poznah 2005.

Metamorfozy ciata. Swiadectwa i interpretacje, red. i wstep D. Czaja, Warszawa 1999.

Mitologie popularne. Szkice z antropologii wspétczesnosci, red. D. Czaja, Krakow 1994.

Muszynski A., Kanibalizm oka, w: Metamorfozy ciata. Swiadectwa i interpretacje, red. i wstep
D. Czaja, Warszawa 1999, s. 233-238.

Muszynski A., Przypadek Benettona, w: Mitologie popularne. Szkice z antropologii wspétczesnosci,
red. D. Czaja, Krakow 1994, s. 159-164.

Nadazdin D., Estetyzacja smierci, ,Konteksty. Polska sztuka ludowa” 1998, nr 2, s. 78-79.

Nadzorowaé i karaé. Narodziny wiezienia, thum. T. Komendant, Warszawa 1998.

Nijakowski L., Pornografia. Historia, znaczenie, gatunki, Warszawa 2010.

Nijakowski L., Schematyczna mapa dyscyplin, w: tegoz, Pornografia. Historia, znaczenie, gatunki,
Warszawa 2010, s. 25-38.

Pitrus A., Co to jest gore?, w: tegoz, Gore — seks — ciato — psychoanaliza. Putapki interpretacyjne,
Siedlce 1992, s. 17-31.

Pitrus A., Gore — seks — ciato — psychoanaliza. Putapki interpretacyjne, Siedlce 1992.

Przestrzenie fotografii. Antologia tekstow, red. T. Ferenc, K. Makowski, ¥.6dz 2005.

Rostkowska A., Jesli to zdjecie nie zmieni stosunku do uchodzcéw, to czy cokolwiek bedzie w stanie
go zmienié?, [online] <http://wyborcza.pl/1,75399,18701523 jesli-to-zdjecie-nie-zmieni-stosun-
ku-do-uchodzcow-czy-cokolwiek.html>, dostep: 12.07.2016.

Sotodki P., (Nad)uzywanie zmystow a nazi sexploitation, w: Spektakle zmystow, red. A. Wieczor-
kiewicz, M. Kostaszuk-Romanowska, Warszawa 2010, s. 181-192.

Sontag S., O fotografii, thum. S. Magala, Krakow 2009.

Spektakle zmystow, red. A. Wieczorkiewicz, M. Kostaszuk-Romanowska, Warszawa 2010.

Sutkowski B., Przemoc i pornografia smierci jako przynety medialne, 1.6dz 2006.

Thomas L.-V., Trup. Od biologii do antropologii, ttum. K. Kocjan, £.6dz 1991.

Vovelle M., Smier¢ w cywilizacji Zachodu. Od roku 1300 po wspétczesnosé, thtum. T. Swoboda,
M. Ochab, M. Sawiczewska-Lorkowska, D. Senczyszyn, Gdansk 2008.

Williams L., Hard core. Wtadza, przyjemnosé i ,szalenstwo widzialnosci”, thum. J. Burzynska,
I. Hansz, M. Wojtynia, Gdansk 2010.

Zygala M., Uwagi o $Smierci w fotografii reporterskiej. Z inspiracji wystawqg World Press Photo 97,
,Konteksty. Polska sztuka ludowa” 1998, nr 2, s. 79-80.

45 Zob. J. Kosciotek, Pornografizacja tabu w Izraelu w latach 50-tych i 60-tych XX wieku,
[online] <http:/www.kulturaihistoria.umecs.lublin.pl/archives/2824>, dostep: 12.07.2016.



Nie tylko seks, czyli kilka st6w o pornografii Smierci 103

Streszczenie

Celem pracy jest zaprezentowanie zjawiska ,pornografii Smierci”, opisanego po raz
pierwszy przez angielskiego antropologa Geoffreya Gorera. W najszerszym ujeciu wigze
sie ono z eksponowaniem w réznych mediach obrazéw $mierci nagtej, z pominigeciem
tej, ktora uchodzi za naturalng. Zjawisko to tgczy sie z tabuizowaniem $mierci charak-
terystycznym dla wspotczesnych spoteczenstw zachodnich. W artykule przypomniano
koncepcje ,kanibalizmu oka”, autorstwa francuskiego antropologa Louisa-Vincenta
Thomasa. Poruszono rowniez problem konsekwencji, do jakich moze prowadzic percepcja
obrazéw omawianego typu.

Not Only Sex: Introduction to the Pornography of Death

Summary

The aim of this article is a presentation of the pornography of death. This phenomenon
was described for the first time by English anthropologist Geoffrey Gorer. Generally,
this issue is linked with the presentation of violent death images in different media,
excluding images of so-called “natural death”, regarding the tabooisation of death in
modern Western societies. Furthermore, the work entitled: Cannibalism of the eye
by French anthropologist Louis-Vincent Thomas has been outlined. The author also
discussed the consequences of issues regarding the perception of such images.
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Dziennikarstwo sportowe w Polsce -
faza niedojrzata

Sport Journalism in Poland: Immature Stage

Rafal Siekiera, Poczqtki polskiej publicystyki sportowej w ujeciu genologicz-
nym. ,,Przeglad Sportowy” w latach 1921-1925, Wydawnictwo Uniwersytetu
Lodzkiego, Lodz 2016, ss. 226.
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Rafat Siekiera jest mlodym badaczem od lat zainteresowanym dziennikar-
stwem sportowym. Dysertacje doktorska, wydang w 2014 roku przez Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Lodzkiego pod tytulem Punkt widzenia w metaforyce
dziennikarzy sportowych. Modele metaforyczne i pryzmaty konceptualne, poswiecit
metaforze traktowanej nie tyle jako srodek stylistyczny, ile — zgodnie z nurtem
jezykoznawstwa kognitywnego — narzedzie poznania i wzajemnego zrozumie-
nia (skutecznej komunikacji). Tym razem wyjatkowos¢ jezyka dziennikarzy
sportowych zaprowadzila autora w inne rejony. Recenzowang pozycjg zabiera
on glos na temat wczes$niej niepodejmowany — poczgtkow polskiej zurnalistyki
sportowej. Inaczej niz poprzednio dobiera tez metodologie, koncentrujac sie na
genologicznej charakterystyce umiejetnie dobranego materialu badawczego.

Warto podkreslic, ze jest to material unikatowy, pochodzacy z pierwszych
numerow , Przegladu Sportowego”, pierwszej polskiej gazety codziennej o tema-
tyce sportowej przeznaczonej dla masowego czytelnika. Czytanie cytowanych
obficie fragmentow felietonow i artykulow poczatkujacych w nowej dziedzinie
redaktorow jest przyjemnoscig samg w sobie; obszerny i wnikliwy komentarz
genologiczny dodaje do tej przyjemnosci korzys$¢ poznawczg. Umozliwia bowiem
uchwycenie momentu narodzin publicystyki sportowej, jej ksztaltowania sie
w trudnych warunkach zewnetrznych (niski prestiz zawodu dziennikarza
i tematyki sportowej w hierarchii probleméw spotecznych) i wewnetrznych
(problemy finansowe i brak doSwiadczenia organizacyjnego redakcji pierwszych
pism sportowych).

Zanim jednak badacz przejdzie do analizy genologicznej tekstow publi-
kowanych w ,Przegladzie Sportowym” na poczatku jego istnienia, czytelnik
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otrzymuje solidne wprowadzenie w temat — poniewaz w pierwszych rozdziatach
zostal zarysowany z szerokiej perspektywy kulturowej fenomen rosngcego na
poczatku XX wieku znaczenia kultury fizycznej w panstwach narodowych.
7 perspektywy prasoznawczej zas zostat zaprezentowany kontekst historyczny,
w ktorym rozwijala sie zurnalistyka sportowa w II Rzeczpospolitej. Na szczegblng
uwage zastuguje podrozdziatl ,Prasa sportowa w Polsce”, w ktorym w syntetycz-
ny sposob podano zarys historii prasy sportowej ,,od czaséw najdawniejszych”
do ,Przegladu Sportowego”; ,Przeglad”, jak przekonuje R. Siekiera, stal sie
tytutem przelomowym dla rozwoju tak dzi$ popularnego typu dziennikarstwa.

Poczatki zurnalistyki sportowej w Polsce byly burzliwe. Autor recenzowa-
nej ksigzki barwnie opisuje srodowisko dziennikarzy sportowych z poczgtku
XX wieku, ich uwiklanie w pelen animozji i kompleksow §wiat dziataczy
i przedstawicieli instytucji zajmujgcych sie kulturg fizyczng w mlodym pan-
stwie, ktore po ponad stuleciu wybilto sie na niepodleglos¢. Prawdziwa uczta
czeka czytelnika w podrozdziale poswieconym kondycji dziennikarstwa (w tym
sportowego) w latach dwudziestych XX wieku. Kreslgc sylwetke dziennikarza
tamtego okresu, badacz pisze:

Sami dziennikarze mieli nielatwe zadanie. By moc spelnia¢ swg misje, potrze-
bowali zaufania czytelnikow. Tymczasem zawod w poczatkach XX stulecia nie
cieszyt sie najlepsza opinig (mimo zastug prasy dla sprawy narodowej). Za-
sadniczo uwazano ludzi parajacych sie tym zajeciem za nieudacznikow, ktorzy
w innych profesjach sobie nie poradzili. Jesli ktos zostawat dziennikarzem, to
nie dlatego, ze czul powotanie do wypelnienia wzniostej misji spotecznej, ale
z powodu brakow intelektualnych lub ograniczonych mozliwosci znalezienia
innej pracy!

— i dodaje, ze pisanie o sporcie uznawano dodatkowo za zajecie niepowazne,
a rodzace sie dziennikarstwo sportowe znajdowalo sie wlasciwie na samym dole
w hierarchii wyzwan dziennikarskich podejmowanych w redakcjach prasowych.

O ile w poczatkowych rozdzialach autor nie stroni od anegdoty i dygres;ji
ubarwiajacych rozwazania prasoznawcze, o tyle w partiach analitycznych pracy
uwyraznia sie jego zdyscyplinowanie metodologiczne i rzetelno$¢ w charakte-
ryzowaniu (czasem bardzo drobiazgowym) materiatu tekstowego. Jesli chodzi
o inspiracje teoretyczne, to badacz sklania sie do tradycyjnego ujecia gatunku
w systematyce gatunkow dziennikarskich, dokladajac staran, by nie pomingé
zadnego z waznych w genologii medialnej nazwisk. Jednakze sama koncepcja
badan, skoncentrowana na uchwyceniu gatunkéw dziennikarstwa sportowego
w momencie ich ksztaltowania sie, wymusza odpowiedni dob6r narzedzi heury-
stycznych. W tym sensie Siekiera tworczo wykorzystuje typologie Janiny Fras?,
a zwlaszcza polimedialna triade Edwarda Balcerzana3. Jak pisze we wstepie:

1 R. Siekiera, Poczqgtki polskiej publicystyki sportowej w ujeciu genologicznym. ,Przeglad Spor-
towy” w latach 1921-1925, 1.6dz 2016, s. 61 (w przypadku kolejnych cytatow pochodzacych z tej
publikacji podaje w tekscie gtownym w nawiasie kwadratowym skrot PP wraz z numerem strony).

27Zob. J. Fras, O typologii wypowiedzi medialnych i dziennikarskich, Wroctaw 2013.

3 Zob. J. Balcerzan, W strone genologii multimedialnej, w: Genologia dzisiaj, red. W. Bolecki,
I. Opacki, Warszawa 2000, s. 86-101.
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Analiza zaprezentowana w pigtym rozdziale opiera sie na metodach szeroko
rozumianej genologii (zwlaszcza dziennikarskiej) i lingwistyki tekstu. Badaniu
poddano rézne komponenty poszczegolnych gatunkéw. Jego podstawe stano-
wily ustalenia Janiny Fras, dotyczace typologii wypowiedzi medialnych, oraz
propozycja Edwarda Balcerzana, by odej$¢ od tradycyjnie pojmowanych rodza-
jow jako nadrzednych kategorii genologicznych. W ich miejsce przyjete zostaly
paradygmaty quasi-rodzajowe, oparte na dominujgcej w tekscie intencji: ese-
istycznej, felietonowej i reporterskiej. Zastosowanie takiego podzialu umoz-
liwia uwzglednienie mieszanego charakteru wiekszosci publikacji i zwalnia
z obowigzku jednoznacznego zaszeregowania tekstow [PP 11-12].

Tryb prezentacji w kolejnych rozdziatach analitycznych jest poprawny, choc¢
miejscami dos¢ rozwlekly. Najpierw wystepuje refleksja teoretyczna na temat
wzorca gatunkowego, jego poszczegolnych elementow strukturalnych, pragma-
tycznych i stylistycznych. Nastepnie Siekiera przeprowadza bardzo szczegolowg
analize genologiczng materialu badawczego, skoncentrowang na ksztaltowaniu
relacji nadawczo-odbiorczych oraz pragmatyce tekstow. Jest to strategia stuszna,
poniewaz — jak zauwazyt przed laty Richard Ohmann? — Austinowskie illokucje
sg punktem wyjscia i najgltebszym rdzeniem wszelkiej komunikacji.

Sposrod gatunkow o intencji eseistycznej wystepujacych w ,,Przegladzie Spor-
towym” do blizszej prezentacji autor wybrat artykul publicystyczny. Nastepnym
typem wypowiedzi w dziennikarstwie sportowym, ktorego ksztaltowanie sie
ukazano w pracy, jest komentarz. To bardzo wazna decyzja, poniewaz jest to
konwencja szczegolnie popularna we wspotczesnych mediach, a i medioznawcy
zainteresowani problematyka sportowg poswiecili komentarzowi sporo uwagi.
Dobrze wiec, ze ,biografia gatunku” zostala uzupelniona o faze jego niedojrza-
losci. Nastepnie analiza genologiczna dotyczy materiatu ,lekkiego”: blizej pre-
zentowane sg poczatki felietonu sportowego oraz charakterystyka materiatow
satyrycznych ,Przegladu Sportowego”, zarowno graficznych, jak i jezykowych.
Ostatnig konwencjg ,mieszang” wyrézniong przez badacza sg wypowiedzi
o intencji reportersko-eseistycznej, wsrod nich zwlaszcza zapowiedzi sportowe.
Czes¢ analityczng wienczy dluzszy podrozdzial poswiecony zawartosci tema-
tycznej publicystyki sportowej na poczatku lat dwudziestych ubieglego wieku
oraz jej zadaniom. Warto zaznaczy¢, ze byly one wowczas zupelnie inne niz dzis.
Do najwazniejszych autor zaliczyt krzewienie kultury fizycznej w spoleczen-
stwie i propagowanie idei aktywnego wypoczynku oraz silnie z tym zwigzany
kontekst narodowo-wyzwolenczy: ,,Tworcy kolejnych czasopism stawiali sobie
za cel wychowywanie silnego narodu, ktory pewnego dnia bedzie w stanie wy-
walczy¢ niepodlegtos¢” [PP 212].

Trzeba przyznac, ze poczatkowo dobre checi dziennikarzy przewyzszaly ich
umiejetnosci. Siekiera zdotal w swojej pracy uchwyci¢ ten moment, gdy dzien-
nikarstwo sportowe w Polsce dopiero sie profesjonalizuje. W 1926 roku funkcje
redaktora naczelnego ,Przeglagdu Sportowego” przejal Kazimierz Wierzynski,
poeta skamandryta stawigcy dyscypliny sportowe w strofach wierszy (por. tomik

4Zob. R. Ohmann, Mowa, dziatanie, styl, w: Znak, styl, konwencja, wyb. M. Glowihski, tham.
K. Rosner, Warszawa 1977, s. 122-145.
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Laur olimpijski). Przeksztalcil on redakcje w sprawny zespot dziennikarski
skupiony wylgcznie na sporcie.

Ksigzka o pierwszych latach ,Przegladu Sportowego” ma szanse wypetnic
luke w badaniach nad dziennikarstwem sportowym, w ktorych dotad nie po-
dejmowano (przynajmniej w monografiach) problemu ksztaltowania sie typow
wypowiedzi publicystycznych. Powstaty juz warsztatowe podreczniki dzienni-
karstwa sportowego®. Jesli chodzi o obserwacje o nachyleniu genologicznym,
to duzym zainteresowaniem od lat cieszy sie komentarz sportowy i relacja na
zywo w mediach elektronicznych®; wzglednie opisany jest styl sprawozdawcow
sportowych oraz wplyw terminologii i metaforyki sportowej na polszczyzne
ogolng. Nowe perspektywy badawcze w tym obszarze wyznacza jezykoznawcom
Iwona Loewe’. Jednakze nikt jeszcze tak wnikliwie nie zajal sie poczatkami
dziennikarstwa sportowego w Polsce.

Ksigzka powinna zainteresowa¢ medioznawcow, a zwlaszcza prasoznawcow
zajmujacych sie historig prasy sportowej. Bedzie interesujaca takze dla adeptow
dziennikarstwa jako przyktad ewolugji felietonu, artykutu publicystycznego czy
komentarza w obrebie dziennikarstwa specjalistycznego oraz obraz profesjona-
lizacji zurnalistyki sportowej. Przedstawiciele Swietnie rozwijajgcej sie obecnie
w Polsce genologii lingwistycznej znajda w niej za$ kolejne potwierdzenie
uzytecznosci wypracowanych przez nig narzedzi analitycznych do obserwacji
tekstow prasowych z przesztosci.

5 Zob. na przyklad P. Andrews, Dziennikarstwo sportowe. Praktyczny przewodnik, Krakow
2009; A. Ostrowski, Dziennikarstwo sportowe, Wroctaw 2003.

6 Zob. zwlaszcza najnowsza monografie gatunku: B. Grochala, Telewizyjna transmisja sporto-
wa w ujeciu genologii lingwistycznej na materiale meczéw pitki noznej, 1.6dz 2016.

7 Zob. 1. Loewe, Sport w mediasferze z perspektywy lingwisty, ,Postscriptum Polonistyczne”
2014, nr 2, s. 71-91.
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Wydaje sie, ze trojpodzial wladzy zaproponowany w XVIII wieku przez
Monteskiusza stracit juz swg waznos¢ za sprawg niezwykle mocnego konku-
renta, zdolnego skutecznie rzgdzic¢ ludzkimi umystami i nie bez kozery zwanego
czwartg wladzg — mediow. Nie od dzisiaj wiadomo, ze ,wtadza” ta jest charak-
terystyczna przede wszystkim dla panstw demokratycznych, w ktorych sita
wolnych mediéw jest duza, w zwigzku z czym mogg one oddzialywaé, niczym
politycy, dostownie na wszystko, glownie zas na spoteczenstwo i wazne w nim
systemy. Co wiecej, media kontrolujg takze panstwo jako calos¢ oraz, mowige
kolokwialnie, patrza na rece przedstawicielom wladzy.

Pierwszorzedna pozycja wspotczesnych mediéw najbardziej chyba przejawia
sie w obserwowaniu i analizowaniu tego, co si¢ wigze z wymiarem sprawiedli-
wosci. Dziennikarze coraz czesciej, coraz $mielej i nierzadko zbyt pospiesznie
»wydaja wyroki”, osadzajac ludzi i sprawy, przy czym nie zawsze zachowujg
obiektywizm i nie zawsze opieraja sie na faktach oraz niezbitych dowodach.
Najczesciej w pogoni za tanig sensacja, wiekszg tak zwang klikalnoscig, ogla-
dalnos$cig czy stuchalnoscig osadzajg wszystko i wszystkich. O tym, jak bolesna
w skutkach moze si¢ okazac¢ pogon za informacjami kojarzonymi z rzekomym
lub prawdziwym skandalem, przekonat sie catkiem niedawno na wlasnej skorze
Kamil Durczokl!, doskonale znany w Polsce dziennikarz radiowo-telewizyjny,
byty szef redakcji i prowadzacy Faktow w telewizji TVN.

1 Kamil Durczok (ur. 6 marca 1968 roku) swoja przygode z dziennikarstwem zaczal w Stu-
denckim Radiu EGIDA w Katowicach, od 1991 roku pracowal w Radiu Katowice. Dwa lata p6zniej
zostal dziennikarzem TVP (prowadzil miedzy innymi programy: Obserwatorium, Studio parlamen-
tarne, Przeglqd publicystyczny, Monitor Wiadomosci, Forum, Gosé Jedynki, Wiadomosci, Debata).
W 2006 roku zwigzal sie z telewizjg TVN, gdzie do 2015 roku by} redaktorem naczelnym i pro-
wadzgcym Faktéow oraz Faktéw po Faktach. Od 2016 roku jest wydawcg i redaktorem naczelnym
regionalnego portalu Silesion.pl oraz prowadzgacym program Brutalna prawda. Durczok ujawnia
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Na poczatku 2015 roku tygodnik ,Wprost” swoim ,jedynkowym” tematem
rozpetal prawdziwa medialng burze?. Zaczelo sie niewinnie — bez nazwisk — od
artykulu na temat molestowania seksualnego pewnej dziennikarki przez jej
przetozonego, okreslonego jako bardzo popularna twarz telewizyjna i szef zespotu
w jednej ze stacjis. Tekst ten jednak wywolal wiele spekulacji w Sieci; zaczeto
sugerowac, ze szefem przekraczajgcym te granice mial by¢ wtasnie K. Durczok.
W kolejnych numerach wspomnianego tygodnika pojawity sie juz artykuty,
w ktorych autorzy zarzucali Durczokowi mobbing, molestowanie seksualne
podwladnych?, a takze zazywanie narkotykéw®. Dziennikarz nie przyznawat sie
do zarzutéw, a autorom artykulow wytoczyl proces sadowy, zadajac dziewieciu
milionéw zlotych odszkodowania za naruszenie débr osobistych®.

Dopiero po dwoch latach od wyplyniecia tak zwanej afery Durczoka sam
zainteresowany przerwat milczenie i postanowil — w formie ksigzki — opowie-
dzie¢ o nagonce medialnej, ktorg wywotali dziennikarze tygodnika ,,Wprost”.
Przerwa w emisji, bo taki tytul nosi ksigzka, zostala podzielona na dwadziescia
jeden rozdzialéw (zachowana pisownia oryginalna): ,prolog”, ,bez twarzy”, ,,sen
wariata”, ,spacer po linie”, ,chory z ciekawosci”, ,,plac powstancow”, ,,szczeble
w publicznej”, ,rycerze jedi”, ,tajne przez poufne”, ,poczatek konca”, ,reka
boska”, ,,czas — teoria wzglednosci”, ,,poczatek”, ,do jakich mediéw sie najmowa-
lem, jakie opuszczalem”, ,byc jak justyna kowalczyk”, ,pozegnanie z darkiem”,
»,konto osobiste”, ,be clever guy!”, ,poczet wrogow moich”, ,dla nich”, ,witamy

w telewizji Polsat News. Na swoim dziennikarskim koncie ma wiele nagréd i wyréznien, miedzy
innymi w 2000 roku zostat Polskim Dziennikarzem Roku w konkursie Grand Press (nagroda ta
jest przyznawana przez miesiecznik ,Press”). Inne nagrody to: Telekamery — w kategorii informacje
(2002, 2006, 2007, 2008 rok — Zlota Telekamera) oraz w kategorii publicystyka (2003 rok); Wiktor —
w kategorii nagroda publicznosci (2001, 2004, 2005 rok) i dla najwyzej cenionego dziennikarza, ko-
mentatora, publicysty (2004 rok); studencka nagroda MediaTor w kategorii AuTORytet (2007 rok).
Odznaczony zostal takze Zltotym Krzyzem Zastugi (2002 rok), otrzymal nagrode Prezesa TVP
Gwiazda Telewizji Polskiej (2003 rok) i Platynowy Laur Umiejetnosci i Kompetencji za rok po-
przedni w kategorii Pro Publico Bono (2011 rok).

2 Zob. [online] <https:/www.wprost.pl/tygodnik/archiwum/1665/Wprost-6-2015.html>, dostep:
3.04.2016.

3'S. Latkowski, M. Dzierzanowki, M. Majewski, O. Wasilewska, Ukryta prawda, ,Wprost”
2015, nr 5, [online] <https://www.wprost.pl/tygodnik/491621/Ukryta-prawda.html>, dostep:
23.02.2016.

4 Zob. [online] <https:/www.wprost.pl/tygodnik/archiwum/1666/Wprost-7-2015.html>, <https:/
www.wprost.pl/tygodnik/archiwum/1667/Wprost-8-2015.html>, <https://www.wprost.pl/tygodnik/
archiwum/1668/Wprost-9-2015.html>, dostep: 23.02. 2016.

58. Latkowski, M. Majewski, O. Wasilewska, Kamil Durczok. Fakty po ,Faktach”, ,\Wprost”
2015, nr 8, [online] <https://www.wprost.pl/kraj/493822/Kamil-Durczok-Fakty-po-Faktach.html>,
dostep: 23.02. 2016.

6 Jeden z wytoczonych proceséw Durczok juz wygral. Sad kazal tygodnikowi zaplacié pot
miliona zlotych i przeprosic¢ na pierwszych stronach ,Wprost”, tgcznie z okladkg. O wysokosci od-
szkodowania Durczok pisze: ,Nie, nie przesadzilem: pracowalem po trzynascie, czternascie godzin
na dobe. Zaplacilem za to rozwalong rodzing i depresja. Tak, m6j syn mogt by¢ z ojca dumny, bo
tata pracowat w telewizji i byl strasznie wazng osobg. Ale przez dwadziescia lat mial mnie tyle, co
kot naptakat — przy dobrych uktadach, to w soboty i niedziele. I ja mam sie zastanawiac, czy nie
za duzo zadam, bo odbior spoteczny moich roszczen wobec »Wprost« moze by¢ niedobry?” (K. Dur-
czok, Przerwa w emisji, Warszawa 2016, s. 91; w przypadku kolejnych cytatow pochodzacych z tej
publikacji podaje w tekscie glownym w nawiasie kwadratowym skrot PE wraz z numerem strony).



Przerwa w emisji jest wcigz... emisjg 118

w zyciu”. Rozdzialy te nie sg obszerne, zajmuja srednio po kilka stron, dzieki
czemu tekst jest dynamiczny.

Na poczatku ksigzki czytelnik odnajduje autorskie poréwnanie walki z za-
rzutami wysunietymi przez tygodnik ,,Wprost” do walki z chorobg nowotworowa,
ktorg Durczok stoczyl zwyciesko w 2004 roku”:

Ta walka byla za mng. Wznowy, nawroty, przerzuty? Wtedy o tym nie mysla-
lem. Zamykatem najtrudniejszy czas w zyciu. Z poczuciem zwyciestwa konczy-
tem te wojne. Nigdy nie myslalem, ze dekade pdzniej bede musial zaczgcé nowa.
Pod wieloma wzgledami trudniejsza [PE 10].

Odniesien do prywatnego zycia Durczoka, wiele lat wstecz od nagonki we
»Wprost”, znajduje sie w tej ksigzce stosunkowo sporo, dlatego tez mozna jag
w pewnym sensie odbiera¢ w kategorii miniautobiografii. Autor nie zacho-
wuje jednak chronologii, a tre$¢ kolejnego rozdzialu moze by¢ dla czytelnika
prawdziwym zaskoczeniem. Durczok pokazuje, jak nie tylko nagonka, lecz
cala jego praca i zycie w cigglym stresie, pedzie, rozdarcie miedzy Katowicami
a Warszawa, odcisnelo pietno na psychice. Alkohol, strach przed nowym dniem,
depresja8. , To dziwne, ale ludzie czesto mysla, ze jak ktos pracuje w telewizji,
to wiekszos¢ ktopotow i probleméw go nie dotyka. Podobnie z chorobami. [...]
Tak jakbySmy byli z innego §wiata” [PE 15]. Medialna burza zainicjowana przez
»Wprost” szybko sie odbita na zdrowiu dziennikarza. Jak wspomina w Przerwie
w emisji, problemy z sercem sprawily, ze trafit do kliniki w Ustroniu, a tam,
by unikng¢ niepotrzebnych komentarzy i nie wzbudzac sensacji, przebrano go
w stroj chirurga, dano fartuch, maske i czepek.

O aferze zwigzanej z wlasna osobg Durczok pisze, ze najwczesniejsze jej
symptomy odczut w dniu ukazania sie pierwszej publikacji we ,Wprost”, kiedy
po porannym kolegium zszed} do firmowej stotéwki. Okresla to mianem izolacji,
w ktorej niby wszystko funkcjonuje normalnie, lecz czuc, ze cos jest nie tak:

Poczulem na sobie wzrok ludzi, ktorzy nigdy mi sie nie przygladali. Z drugiej
strony ci, ktorzy mi sie zwykle przygladali, teraz jakby omijali mnie wzrokiem.
Niby wymieniliSmy zdawkowe ,,dzien dobry”, byly jakies usmiechy, ale czutem
sie troche tak, jakby woko6l mnie byl lej po bombie [PE 22].

Dzien po publikacji Grzegorz Jedrzejewski, zastepca Durczoka, powiedziat
mu, ze podobno chodzi o ich redakcje. Durczok przeczytat tekst, ale nadal nic
nie byto dla niego czytelne. ,,Cos o kim$. Czemu mialoby mnie to obchodzi¢?”
[PE 22]. Autor pisze, ze nie otrzymat wsparcia ze strony przelozonych, a calg
perspektywe postrzegania przez niego tej sprawy zmienily liczne maile wystane
przez jednego z blogerow do pracownic TVN z pytaniem o to, czy byty molesto-
wane przez Durczoka.

7 Zob. K. Durczok, Wygraé zycie, Krakéw 2005.

8 By¢ moze chcial popelnié¢ samobéjstwo, w ksiazce pisze bowiem tak: ,Potem nastapily minuty,
godziny, cala noc — najgorsza w moim zyciu. Chybotliwie stagpalem po jego skraju. Dzi$ juz nie chce
o tym mowic. Gdyby nie Ktos, Przyjaciel, nie wiem, jaki bylby final niedzielnego poranka” [PE 41].
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Dotad bytem przekonany, ze to polityk jest jak mucha i mozna go zabi¢ gazeta.
Za chwile mialem sie przekonadc, iz rzecz moze dotyczy¢ takze dziennikarza [...].
Dotad wciaz bylo tak, ze w spekulacjach medialnych, a takze w samej publi-
kacji we ,,Wprost”, nie pojawialo sie moje nazwisko. Ttumaczytem wiec sobie:
ludzie przeciez nie powariowali, pewnie plotkujg w tej kwestii nie tylko o mnie.
Ten e-mail od blogera rozestany do réznych oséb w firmie, wiekszos¢ ktorych
nawet osobiscie nie znalem, zmienil mojg perspektywe. Tak, po raz pierwszy
poczulem sie osaczony [PE 24-25].

W zaistnialej sytuacji Markus Tellenbach, w tamtym czasie prezes Grupy
TVN, powotal komisje do zbadania sprawy, co spowodowato, ze Durczok utwier-
dzit sie w przekonaniu, ze firma nie stoi za nim murem. Postawa przetozonych
i pracownikow Faktow dziwita go tym bardziej, ze — jak sam pisze — byli jak zakon
Jedi, nikt nie kablowal, nie wynosit spraw na zewnatrz, nie byli korporacyjni,
,no 1 uwielbialiSmy by¢ ze sobg po godzinach, typowy syndrom rodziny, ktora
jednoczesnie kocha sie i nienawidzi, ale inne rodziny nie bardzo jg obchodzg”
[PE 80]. Durczok napisat list do swojego zespotu, po czym oddat sie do dyspozycji
zarzgdu. Ostatecznie dostal propozycje nie do odrzucenia — podpisanie ugody
i rozwigzanie kontraktu za porozumieniem stron, czego sie nie spodziewal, tym
bardziej, ze umowa byla niczym sad kapturowy, bo milczaco zakladano w niej
przyznanie sie do wszystkich medialnych zarzutéw, na co nie mogt sie zgodzic.
7 dalszej narracji wynika, ze po odrzuceniu tego zapisu podpisat ugode.

By ucigé¢ wszelkie spekulacje, autor Przerwy w emisji zdecydowal sie na
zlozenie zeznan z wykorzystaniem badania wariograficznego. Durczok musiat
odpowiada¢ na pytania dotyczgce kazdej spekulacji, weryfikowa¢ kazdg — nawet
najbardziej absurdalng — plotke:

[...] facet niemajgcy bladego pojecia, czym jest telewizja, co to praca pod presjg
czasu i programu na zywo, zaczyna dopytywac, czy aby na pewno jakas infor-
macja byla mi niezbedna do programu. I czy za jej brak mialem prawo opie-
przyc reportera. Chciatem wstaé i powiedzieé: ,,Chtopie, o telewizji wiesz tyle,
ze ogladasz ja w telewizorze. Nie pytaj o sprawy, o ktorych nie masz zielonego
pojecia, przynajmniej sie nie kompromituj!” [PE 105].

Byly takze pytania intymne, niemajgce nic wspolnego ze sprawg. Trudno sie
dziwi¢, ze w tak stresogennej sytuacji na nowo odzyly stany depresyjne. Durczok
przyznaje w ksigzce, ze pierwsza gleboka depresja zaczela sie u niego juz wte-
dy, gdy zaczal prace w TVN, ale na wiele lat wczesniej przed wybuchem afery.
Nie zdawal sobie jednak wtedy z tego sprawy. Paradoksalnie na dyskomfort
psychiczny Durczoka wplynela pelna swoboda w dzialaniach dziennikarskich
oraz, co raczej zrozumiate, obowigzki dyrektorskie, z ktérych najbardziej bolesne
okazaly sie dla niego zwolnienia dziennikarzy z pracy. Dla kogo$ z zewnatrz
wydawal sie kaprysnym, bezkarnym i bezkrytycznym bozkiem. Nie uswiadamiat
sobie tego w pelni do czasu posiedzen komisji. ,Moze nawet to przeczuwalem,
ale nie dopuszczalem do siebie tej wiedzy, bo sam oscylowatem miedzy euforig
i depresjg” [PE 116]. Euforia trwala od poniedzialku do piatku przez dwadzie-
Scia szes¢ minut Faktow. Pozniej gore brato zalamanie, poniewaz dziennikarz
uswiadamiat sobie, ,[...] ze moze cos tam w Swiecie odmienile$, ale sam jestes
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w koleinach i twojego zycia nic juz nie odmieni [...]. Po dziesieciu latach na-
prawde miatem dos¢” [PE 116]. Jego zycie od poniedziatku do czwartku toczyto
sie w Warszawie, a w weekendy — w Katowicach. Wizja wyjazdu w niedziele do
pracy sprawiala, ze od rana byt mocno poirytowany i tagodzit lek... alkoholem.
,Powtarzalno$¢ procedur sprawiala, ze pod koniec pracy w »Faktach« bylem juz
w ciezkiej depresji. Robota mnie po rowno fascynowata i dotowata” [PE 127].
Byt w stanie wszystko robi¢ z zamknietymi oczami. Jedynie dni, w ktorych byla
sjazda™, przelamywaly rutyne i Durczok zaliczat je do lepszych. ,Takie dni
zdarzajg sie jednak, niestety, raz na dwa miesigce. Niestety dla mojego zycia
zawodowego, cho¢ z korzyscia dla spokoju Swiata” [PE 129]. Depresje ukrywat
starannie i bardzo dtugo. Nie wykryla jej nawet pierwsza terapeutka. To, ze
jest chory, uswiadomila mu najpierw jego zona, Marianna, a p6zniej Justyna
Kowalczyk. Jej publiczne przyznanie sie do depresji w wywiadzie, opis zycia
i dnia — wszystko to pasowalo do jego zycial®. ,Znalem ten wywiad na pamie¢.
Dlugo sie z nim mierzylem — przypominalem sobie a to jeden fragment, a to
inny” [PE 158]. Choroba dawatla o sobie zna¢ w réznych momentach. Durczok
wspomina, ze przed rozprawami sgdowymi spedzal jakis czas w toalecie z po-
wodu niekontrolowanych tors;ji.

,Afera Durczoka” zmienila dziennikarza nie do poznania, takze zewnetrz-
nie. Zaczal nosi¢ czapke z daszkiem, kaptur, zapuscit brode. Chowat sie przed
Swiatem, izolowat od ludzi i spraw. Dotyczylo to takze kontaktu z Internetem.
Unikal go jak ognia, by ostatecznie wréci¢ do gry za pomoca Twitterall, a p6z-
niej portalu Silesion.pl. W trakcie nowego pojedynku zderzyl sie z nienawiscig
w Sieci, z tak zwanym hejtowaniem, ,,co Swiadczy tylko o tym, jak potezne sg
poktady frustracji w narodzie. [...] Trzeba niezle i szybko umie¢ wigczac luz, bo
kolejna depresja wisi w powietrzu” [PE 96-97]. Jego transfer z telewizji do Sieci
nie byt bolesny ze wzgledu na to, ze zawsze bardziej interesowala go polityka
niz telewizja. Dzieki niej mogt robié¢ telewizje, poniewaz sam siebie w polityce
nie wyobrazat. Zapomnial, albo nie chcial pamietac, ze telewizja jako potezne
medium i polityka stanowig naczynia potgczone: im bardziej zaglebial sie
w polityke, tym bardziej interesowaly go narzedzia medialne, ktore pozwalaty
nad polityka ,panowac”, czyni¢ jg bardziej przejrzystg. Po wydarzeniach zwia-
zanych z publikacjami we ,,Wprost” stwierdzil, ze paradoksalnie mimo wszystko

9 Mowa o naglych wydarzeniach, aferach, kiedy z dnia na dzieh co§ ,wybucha”, jak tak zwana
afera podstuchowa.

10Zob. P. Wilkowicz, Depresja Justyny Kowalczyk. ,Trzy ostatnie lata mojego 2ycia okazaly sie
ktamstwem”, [online] <http:/www.sport.pl/igrzyska-olimpijskie/1,154863,16089726,Depresja_dJu-
styny_Kowalczyk___Trzy_ostatnie_lata_mojego.html>, dostep: 25.02.2016.

11 Durczok o swoich do§wiadczeniach z Twitterem pisze tak: ,Zadnej rewelacji o ludzkiej
kondycji w zwigzku z uzywaniem Twittera nie odkrytem. Konstatacja, ze calkiem spora czesc uzyt-
kownikow to idioci, na pewno nig nie byta. Mimo ze jestem wcigz odrobine obolaly, nie przytrafilo
mi sie tam nic, co by mnie sklonito do zamkniecia konta. Nawet, musze przyznac, moje opinie
o sieci po tych twitterowych doswiadczeniach znacznie ztagodnialy” [PE 97-98]. Dodaje, ze portal
ten byl takze — obok zyczliwych telefonow, e-maili i SMS-6w — pomocny w jego powrocie do nor-
malnego zycia.
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latwiej jest mu ,[...] zostawic telewizje i juz nie teskni¢ za tym codziennym
misterium, tg Swieckg mszg dla czterech milionéw ludzi” [PE 144].

Glowng pozytywna role zarowno w zyciu Durczoka, jak tez na kartach ksigzki
odgrywa Marianna. Mimo ze oficjalnie od kilku lat nie sg juz razem, formalnie
wcigz pozostaja malzenstwem i zawsze mogg na siebie liczy¢. W trakcie ,afery
Durczoka” to wlasnie Marianna stala sie ling trzymajgca dziennikarza przy zyciu.
Byta przy nim caly czas, walczyla o niego, pomogta w wynajeciu prawnika, kon-
trolowata kontakty z mediami. Byly naczelny Faktéw w swoich wspomnieniach
powraca do stynnej sceny z ,Rurkiem” i do brudnego stotu [PE 122-123], ktorg
mozna podsumowacé takim zdaniem: ,Telewizja to wizja — ludzie zapamietujg
przede wszystkim to, co widzg” [PE 147]. Wspomina Dariusza Kmiecika i tra-
gedie zwigzang z jego Smiercig z pozycji uczestnika i przyjaciela [PE 163—174].
W Przerwie w emisji nie zabraklo takze stow o Waldemarze Milewiczu, z ktorym
Durczok pracowal jeszcze w TVP: ,RozumieliSmy sie jednak jak dwoch zawo-
dowcow, jak ludzie, ktorzy wiedza, ze na koncu calej tej machiny medialne;j jest
widz i jemu sie nalezy z naszej strony wszystko” [PE 209].

Durczok ujawnia w Przerwie w emisji nie tylko szczeble swojej kariery za-
wodowej, skutki przecigzen psychicznych wywotanych nadmiarem pracy oraz
nagonkg medialnag, lecz takze wyraza rozczarowanie wobec wielu ludzi, ktorzy,
zdawaloby sie, dobrze go znali. To wtasnie tym ostatnim bohaterom negatywnym
zostal poswiecony rozdzial ,poczet moich wrogéw”. ,Pierwszy zwykle pojawia
sie gdzies w okolicach podstawowki” [PE 201]. Durczok z czasem o nich zapo-
mnial, nie chowal w sobie urazy, jak zapewnia. A jego jawni i ukryci wrogowie
potrafili niekiedy nosi¢ w sobie pretensje przez ponad... 20 lat, aby w dogodne;j
dla siebie sytuacji kopngé lezgcego. Nieustanne istnienie wrogéw autor w peni
uswiadomil sobie dopiero podczas terapii. Dlatego rozlicza sie z nimi po kolei,
lecz w biatych rekawiczkach: stowami innych dziennikarzy, Rafata Kasprowa
i Macieja Gorzelinskiego, uderza bezposrednio w Sylwestra Latkowskiego.
Z tej rozliczeniowej dyskusji wynika, ze z S. Latkowskim walczyli w sgdzie takze
inni i ze media milczg na temat, jak to okresla Durczok, brudnej przesztosci
Latkowskiegol2. W Przerwie w emisji mozna przeczytaé¢ miedzy innymi:

Rok 1994. Ja w tym czasie budowalem i prowadzitem pierwsze wolne i niezalez-
ne prywatne radio w Katowicach. Sylwester Latkowski Scigany byt listem gon-
czym za podwdjne zabdjstwo. To nie jest prehistoria, cho¢ Latkowski chetnie sie
powoluje na zatarcie skazania i méwi, ze dawno odpokutowal te drobne winy
sprzed lat. W tym czasie w dziennikarstwie dziatalo juz pierwsze pokolenie
wchodzgce w media demokratycznego panstwa. Mysmy robili dziennikarstwo,

12 Durczok pisze w ksiazce, ze to przyzwoitosé kaze mu milczeé i nie komentowaé do czasu
otrzymania prawomocnych wyrokéw sadu. Dlatego tez postuzyt sie tekstem R. Kasprowa i M. Go-
rzelinskiego, z tresci ktorego wynika, ze Latkowski ukrywal sie w Rosji przed polskimi organami
Scigania, sprowadzit z ZSRR do Polski i kierowal grupg przestepczg zajmujaca sie wymuszeniami,
LStraszyl zabdjstwem, dokonywat rozbojow na tle finansowym, zostal skazany za skladanie fal-
szywych oswiadczen i wprowadzanie w blad organéw $cigania celem utrudnienia swoim ofiarom
dochodzenia prawdy, byt zatrzymany jako podejrzany w sprawie podwojnego morderstwa, ktore do
dzis nie zostalo wyjasnione” (R. Kasprow, M. Gorzelinski, Wygralismy w sqdzie z Latkowskim, [on-
line] <https://gkraport.com/2015/03/25/wygralismy-w-sadzie-z-latkowskim/>, dostep: 28.02.2016).
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on ukrywal sie przed policja. Nie oceniam tej sprawy. Chce, po péttora roku od
najbardziej dramatycznych chwil w moim zyciu, by Panstwo — moi widzowie,
stuchacze, czytelnicy — wiedzieli, kim jest czlowiek, ktory wykonal na mnie
medialng egzekucje [PE 217].

Autor recenzowanej ksigzki nie oszczedza takze sam siebie. Zdaje sobie
sprawe ze swoich wad i ograniczen:

Wiedzialem tez, ze nie bylem Swiety. Popelnilem w zyciu wiele btedéw, moje
sprawy uczuciowe i prywatne bardziej przypominaly gigantyczny Smietnik
i pelny obled niz jakikolwiek uporzgdkowany teren. Ale przeciez dotyczylto to
wylacznie sfery mojej najglebszej prywatnosci, od ktorej gonczym psom wara
[PE 41].

Pisze tez o relacjach w zespole: ,,Tak, wrzeszczalem na nich i nie tylko na
nich — i dzisiaj widze, jak wielki to by} btad. Bycie cholerykiem w og6le mnie nie
thumaczy” [PE 109]. Dodaje takze, ze po takich wybuchach zawsze przychodzit
i przepraszal, w zwigzku z czym naiwnie myslal, ze rachunek sie ,wyzerowal”.
»Wybuchalem z tg swojg cholerycznag regularnoscig i z glupim przekonaniem,
ze kolejne przeprosiny bedg oznaczaé kolejny reset. A zadnych resetow nie
bylo, podobnie jak wiele razy uprzednio” [PE 109]. Nie ukrywa, ze byta w nim
telewizyjna arogancja, ktora wynikata z poczucia, ze jest najlepszym z najlep-
szych, bez konkurencji, jak wyrocznia. ,,Ale im silniejsza byta we mnie pewnosc,
ze rzeczywiscie idzie nam $wietnie, tym mniej bylo we mnie hamulcow, by sie
nie wydziera¢. Umknat mi moment, kiedy przebralem miare i zaczatem tracic¢
wsparcie” [PE 111]; ludzie mieli go po prostu dosé. ,Jestem jednak przekonany,
ze te awantury nigdy nie byly kierowane ad personam. Obelgi i grube stowa
mogly dotyczy¢ materiatow, pomyslow, spraw, ale nie — os6b!” [PE 111].

W najnowszej ksigzce Durczok powrocit takze do swojej choroby nowotwo-
rowej, uznajac, ze nauczyta go czegos rowniez pod katem dziennikarstwa. Czas
ten zbiegt sie bowiem z prowadzeniem przez niego Wiadomosci i Forum w TVP1.
O ile zmiany dotyczace masy ciala nie wymagaly oficjalnego komentarza, o tyle
ogolona glowa — owszem:

W sobote, 5 marca, po raz pierwszy ,,na lyso” poprowadzitem ,Wiadomosci” [...]
Potem przyszta lawina listow, ktore do dzi§ lezg w szufladach mojego biurka
i w szafkach — wlasciwie to one zbudowaly mnie, jako dziennikarza, na nowo.
Uswiadomily, ze szczero$¢ w tym naszym dziwnym zawodzie jest nie do zasta-
pienia zadnym profesjonalnym chwytem. Tylko ona moze sprawic, ze szklana
szyba na moment zniknie [PE 48, 50].

W Przerwie w emisji nie brakuje takze dziennikarskiego komentarza do
obecnej sytuacji na rynku telewizyjnym w Polsce. Durczok nie pozostawia suchej
nitki na dzialaniach rzadzacej partii. ,,Dzis, kiedy partyjny walec jezdzi po TVP
od rana do wieczora, wszyscy wiedzg, ze to nie miejsce, w ktorym mozna na
serio mysleé¢ o dziennikarstwie” [PE 53]. Zdaniem autora telewizja publiczna
od zawsze byla upolityczniona, z tego tez powodu Durczok dwa razy probowat
sie zwolni¢ [PE 61-65].
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Dlatego dzisiaj juz nie wierze w sens istnienia TVP w dotychczasowym ksztal-
cie. [...] Telewizja publiczna to tongcy w dlugach moloch, w ktorym zatrudnie-
nie muszg znalez¢ krewni i znajomi aktualnie sprawujgcego wladze krolika.
Trzeba jg po prostu zamkngé. Reguly byly psute od poczatku, ale kazda kolejna
ekipa doskonalila sie¢ w niszczeniu misji publicznej [PE 71-72].

Co warto podkresli¢, Durczok nie jest odosobniony w swoim spostrzezeniu.
W opinii Jana Dworaka, przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,
tak zwana dobra zmiana w telewizji publicznej znacznie oslabia jej pozycje na
rynku medialnym. TVP stala sie stacjg obecnej wladzy politycznej, a co za tym
idzie — nie jest dociekliwa i krytyczna wobec obozu rzgdzgcego. Dzialania takie
stuza jedynie dalszemu upartyjnieniu oraz narastaniu balaganu i chaosuls.
Dlatego tez Durczok pisze:

PiS-owscy oficerowie od propagandy zajada radio i telewizje do konca. Na gru-
zach zostang partyjne propagandowki, a takie pojecia jak misja czy edukacja
szlag trafil juz dawno. Liczy sie wylgcznie to, co mysli Prezes. A ze niewiele
mu sie podoba poza rodeo, wieszcze krotki zywot politrukom z Woronicza. By¢
moze zresztg w chwili, kiedy bedg to Panstwo czytac¢, potowa z nich juz bedzie
wywalona [PE 73-74].

Dziennikarz poza komentarzem wskazuje takze trafne rozwigzania, a mia-
nowicie sugeruje, ze jesli telewizja publiczna ma przetrwac, to powinna pelnic
funkcje czysto edukacyjng. Mimowolnie porownuje swojg prace i doSwiadczenia
w TVP oraz TVN. Nie pozostawia jednak i tych porownan bez komentarza.
Sg to przemyslenia dojrzalego czlowieka, ktory niejedno juz w zyciu widziat
i swoje przeszedt.

Opowiedziana historia zycia i refleksje ujete w Przerwie w emisji ilustrujg
brutalnos$¢ i agresywnos$¢ mediasfery. Durczok skorzystat z sity Sieci, prze-
noszac swoja aktywnosé¢ do Internetu przez zalozenie portalu Silesion.pll4.
»,1 z czasem moze sie okazac, ze nawet takie turbulencje sg po cos” [PE 85].
Autor omawianej publikacji pokazuje, jak dziennikarz starej daty, wychowany
i przywigzany do mediow tradycyjnych, otwiera sie na nowe media. Przewiduje,
ze w sferze mediow nastgpi kataklizm, poniewaz

dziela zniszczenia dokona internet. Z jego dobrymi i mrocznymi stronami, za
kilka lat bedzie jedynym dostarczycielem tresci. Madrych, glupich, wulgar-
nych, a czasami wspanialych. Ale na pewno kroélujgcych. Tradycyjnych mediow
juz nie ma. Tylko ludzie, ktorzy je tworzg, rzadko o tym wiedzg [PE 74].

W Przerwie w emisji Durczok wskazuje takze na wartosci, ktore powinny
by¢ wazne dla kazdego dziennikarza, jak: szczerosé, pokora, wspotpraca, row-
nos¢, intuicja, presja czasu, tut szczescia, autentycznosc, ,Dar. Ja go dostatem

13 Por. Zmiany kierownictwa TVPI i TVP2: Dalszy cigg upartyjniania czy gwarancja profe-
sjonalizmu? (opinie), [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/zmiany-kierownictwa-tvp-
1-i-tvp2-dalszy-ciag-upartyjniania-czy-gwarancja-profesjonalizmu-opinie>, dostep: 22.07.2016.

14 Dziennikarz podkresla, ze Silesion.pl byt w planach juz duzo wezeéniej. Mial go uruchomié
wraz z Dariuszem Kmiecikiem. Chcial, by portal ten byt dla ludzi jak Twitter, ktorego wlgcza sie,
kiedy tylko rano otworzy sie oczy [zob. PE 234].
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od losu. Wspartem ciezkg pracg” [PE 186]. Obrazuje na swoim przykladzie zmia-
ny zachodzace w pracy dziennikarza, od prasowki, przez portale internetowe,
po wewnetrzny serwis TVN24.pl, ktory sprawil, ze stacja stata sie samowy-
starczalna. ,Jesli na nikogo nie musieliSmy sie powolywac — to byta najlepsza
rekomendacja dla materiatu” [PE 84]. Przypomina, ze kiedy$ panowala ,Slepa
wiara, ze utytulowanym dziennikarzom §ledczym sie wierzy, nie trzeba nicze-
go po nich sprawdzac¢. Nikomu tez nie przychodzilo do glowy, ze dziennikarz
moze by¢ marionetkg w czyichs$ rekach” [PE 148]. Dodaje, ze dzi$ to nawyki
internetowe ksztaltujg odbiorcow: ,Sie¢ wyznacza standardy, czyli rowna je
w dot, do zera” [PE 149]. Piszac to, podaje przyklady znane z pierwszych stron
tabloidow i podkresla, ze tradycyjne media nie zrobily wystarczajgco duzo, by
by¢ alternatywa dla zalewu Internetu.

Ale kiedy dzisiaj mowimy ,media”, tak zbiorczo, sumarycznie, to przeciez — nie
oklamujmy sie — mamy na mysli wielkie szambo, o rozroznialnych sktadnikach
[...]. Mimo tych zastrzezen wcigz mysle, ze kotwicg prawdziwego dziennikar-
stwa mogltyby by¢ tylko media publiczne [PE 151-152].

Przerwa w emisji godzi przede wszystkim dwa aspekty — biografie jednej
z najbardziej znanych osobowosci telewizyjnych w Polsce i odzwierciedlenie
mechanizmoéw dzialania mediow. To one zywig sie cudzym nieszczesciem, na
oparach skandalu aktywuja calg swojg sieciowg potege, by ztamac i zniszczy¢
cztowieka zanim jeszcze zapadnie wyrok sgdowy. Warto zaznaczyc, ze wraz
z upowszechnieniem sie nowych mediow i social mediow sita razenia Sieci
znacznie sie zwiekszyla, jest coraz szybsza, powszechniejsza i skuteczniejsza.
Tego, co juz przycichto w mediach tradycyjnych, Sie¢ raczej nie zapomina.
»Slowo rzucone przez jedng osobe odbija sie echem we wpisach na blogach.
Na Facebooku i Twitterze [...]. I dlatego dzi§ media sg wazniejsze niz kiedykol-
wiek. I dlatego ci, ktérzy je tworza, stali sie celem”15.

Ksigzka Kamila Durczoka jest takze swoistym komentarzem do najnowszych
przemian, bardzo osobistym, ale glteboko przezytym, a przez to pouczajacym.
Jej lektura dowodzi, ze §wiat nie zna prozni, tym bardziej medialnej (!), i ze
kazda przerwa w zyciorysie jest tylko przerwa pozorna, poniewaz natychmiast
zapeliajg jg inne, biezace (a nierzadko rowniez stare) sprawy, co z kolei
przekonuje, ze nadawanie zwane zyciem nie ma tak naprawde ani wyraznego
poczatku, ani ostatecznego konca. Przerwa w emisji zostala napisana przez
fachoweca, przez czlowieka o bogatym doswiadczeniu dziennikarskim. Nie jest
mojg rolg ocena moralna tego wszystkiego, o czym donosi autor, ale trudno
powstrzymac sie od komentarza, z ktorego ma wynikac, ze etyka zeszla dzisiaj
w mediasferze na plan dalszy, jesli nie za daleki. I o nia, o etyke wlasnie, na-
lezaloby zdecydowanie zawalczy¢ w relacjach miedzyludzkich i w Sieci. Tego
Durczok nie pisze wprost, ale ta intencja jest wyczuwalna na stronicach jego
zyciowo-dziennikarskiego dziela.

15 A J. Dudek, Jak czwarta wtadza stala sie pierwszq. Media sq dzis wazniejsze niz kiedykol-
wiek, [online] <http:/natemat.pl/130587 jak-czwarta-wladza-stala-sie-pierwsza-i-dlaczego-placi-za-
to-najwyzsza-cene>, dostep: 23.02.2016.
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Jeden obraz wart wiecej niz tysiac stow!.

Przetom dwoch tysigcleci wigzal sie z dynamicznymi przemianami tech-
nologicznymi. Rozw(j Internetu, powstawanie nowych mediéw, a w ostatnich
latach dynamiczny rozwdj social mediow — wszystko to znaczaco wplynelo na
otaczajgcg nas rzeczywistos¢, w szczegolnosci na funkcjonujgce w nowych re-
aliach spoteczenstwo. Nie bedzie przesadg stwierdzenie, ze niemal kazdy aspekt
naszego istnienia w sieciowym $wiecie jest obecnie determinowany przez nowe
media. Swiadczyé o tym moze stworzenie nowego terminu charakteryzuj acego
pokolenie Scisle warunkujgce swoje zycie z obecnoscig w nim nowych techno-
logii. Badacze wprowadzili termin ,generacja Y”. Okreslenie to jest zamiennie
stosowane wraz z pojeciem ,millenialsi”. Do grupy tej zalicza sie osoby urodzo-
ne w latach 1982-20042. Co istotne, grono to jest wewnetrznie zréznicowane
— naukowcy dzielg pokolenie Y na dwie podgrupy: na urodzonych w okresie
1982-1989 oraz na urodzonych w latach 1990-2004. Pierwszg z tych podgrup
charakteryzuje to, ze jej cztonkowie ,wychowali sie offline, a rozw6j technologii
wymusil na nich szybka adaptacje do nowych, sieciowych warunkéw”s. Ich proces

1 Chinhskie przystowie przywolane przez Magdalene Danilo§ w omawianej publikacji Video
marketing nie tylko na YouTube.

2 A. Wielgus-Miller, Jak personalizowaé reklamy na Facebooku?, Marketer+” 2016, nr 3, s. 34.

3 M. Dziekonski, Marketing 3.0, w: E-marketing. Wspétczesne trendy. Pakiet startowy, red.
J. Krolewski, P. Sala, Warszawa 2014, s. 11.



122 Ita Glowacka

przystosowywania sie do nowej rzeczywistosci jest staly i Scisle zwigzany
z dalszym rozwojem nowych mediow, ktére w znaczacy sposéb wplywaja na
to, w jaki sposob millenialsi nawigzuja relacje z innymi osobami, komunikujg
sie z nimi, w jaki sposob pracuja, spedzajg czas wolny oraz podejmuja decyzje
zakupowe?. Druga podgrupe, tak zwanych mlodszych millenialséw, literatura
okresla takze mianem generacji C. Stowami charakteryzujgcymi osoby urodzo-
ne po 1990 roku sg: connection (potaczenie z Siecig), community (spotecznosé),
creation (kreacja) i curation (selekcja tresci)®. To sprawia, ze o tym gronie ludzi
czesto mowi sie jako o pokoleniu click (pokoleniu klikajacych)®. Obie te grupy
laczy wiara, ze ,ich przysztosé zalezy tylko od nich. Aby czu¢ sie szczeSliwymi,
muszg nadac¢ swojemu zyciu sens i odczuwac go w kazdym dzialaniu” [V 21].
Dlatego tez popularnoscig wsrod tej generacji ciesza sie gwiazdy YouTube czy
tez gracze e-sportowi, ktorych praca jest zabawa [V 21].

Generacja Y stanowi dzis jedng z najwazniejszych grup docelowych
dla wielu marek. Millenialsi sg nastawieni na funkcjonowanie ,tu i teraz”.
To sprawia, ze nowy konsument ma zupelnie inne potrzeby oraz oczekiwania
w stosunku do marki niz te, ktore prezentowata dotychczasowa najwigksza
grupa odbiorcow komunikacji marketingowej, czyli osoby urodzone w latach
1961-1981 (tak zwane pokolenie X)?. Obserwujac obecny rozwo6j marketingu
w Polsce, za Michalem Dziekonskim mozna zauwazy¢ dwa réwnolegle istnie-
jace Swiaty: §wiat marketingu offline oraz §wiat marketingu online. Pierwsza
z przywolanych rzeczywistosci jest dobrze opisana oraz zbadana, stanowi takze
podstawowe narzedzie tradycyjnych agencji reklamowych oraz firm konsultin-
gowych. Z kolei drugi z przywolanych §wiatow odznacza sie cigglymi przemia-
nami, krétkotrwalg popularnoscig jednych form komunikacji na rzecz innych8.
Taka charakterystyka swiata marketingowego online jest Scisle zwigzana ze
stylem zycia pokolenia Y. W zwigzku z cechami charakteryzujacymi te grupe
0s6b dotychczasowa komunikacja marketingowa musiata ulec zdecydowanej
przemianie, tak aby dostosowac sie do wymagan odbiorcy. Odpowiedzi na py-
tania: ,Jak efektywnie budowaé¢ marke w Internecie?” czy tez ,Jakich narzedzi
uzywac, by marka zostala zauwazona, polubiona i zrozumiana?”, ktére nurtujg
wielu marketerow prébujacych dostosowac dyskurs marketingowy do nowej
grupy odbiorcow, a takze samych wtascicieli firm, udziela Magdalena Danilos
w ksiazce Video marketing nie tylko na Youtube.

Autorka w odniesieniu do rozwazan nad pokoleniem Y, w szczego6lnosci
nad generacjg C, koncentruje sie na wspomnianej cesze owej grupy — cura-
tion, rozumianej jako selekcja tresci. W wymiarze spotecznym ten element ma

4 Milenials: cechy pokolenia Y, [online] <http:/www.brief.pl/artykul,2501,milenials_cechy_po-
kolenia_y.html>, dostep: 10.07.2016.

5 M. Danilos, Video marketing nie tylko na YouTube, Gliwice 2016, s. 21 (w przypadku kolej-
nych cytatow pochodzgcych z tej publikacji podaje w tekscie glownym w nawiasie kwadratowym
skrot V wraz z numerem strony).

6 B. Stawarz, Content marketing, w: E-marketing. Wspotczesne trendy..., s. 255.

7 R. Stepowski, Komunikacja marketingowa 2030. Technologiczna rewolucja i mentalna
ewolucja, Lublin 2016, s. 92-93.

8 M. Dziekonski, dz. cyt., s. 11.
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bardzo istotny wpltyw na funkcjonowanie wspoétczesnego marketingu. Osoby
urodzone po 1980 roku, a juz w szczegblnosci te, ktore urodzily sie w latach
dziewiecdziesigtych XX wieku, bardzo czesto rezygnujg z korzystania z mediow
mainstreamowych, takich jak telewizja, radio czy prasa. Decydujg sie na wy-
szukiwanie tylko takich mediow, takich kanalow, ktore prezentujg wytgcznie
interesujace je tresci [V 21]. Wspotczesni miodzi ludzie od posiadania wolg wolny
dostep. Pawel Tkaczyk w odniesieniu do generacji Y przywotuje YouTube jako
przyklad kanatu, ktory jest chetnie odwiedzany przez uzytkownikow, poniewaz
»zZapewnia im dostep do tego, co cheg ogladac, bez placenia za kanaly telewizyj-
ne, ktorych nie potrzebuja”®. Obecnie marka, chcac dotrzeé do konsumentéw,
a takze zachecic ich do zakupu oferowanych ustug lub produktéw, musi stosowac
wiele r6znorodnych rozwigzan [V 23].

Przestrzenig, ktora w najwiekszym stopniu umozliwia realizacje wielu
strategii marketingowych przy uzyciu zréznicowanych narzedzi, jest Inter-
net. Posrod trzech filar6w marketingu internetowego wymieniane sg: search
(wyszukiwanie), web (strona WWW) oraz social media (serwisy spolecznoscio-
we). Jednak jak wskazujg specjaliSci, zaden z wymienionych elementéw nie
odniesie sukcesu w komunikacji marketingowej bez odpowiedniej tresci. Mia-
nem ,doskonatych” okresla sie te tresci, ktore sg przede wszystkim skuteczne
w komunikacji: marka — klient, to znaczy uzytkownik do nich dociera, a ponadto
beda dla niego uzyteczne, czyli zaspokoja jego konkretne potrzebyl?. Content
marketing polega wiec na zainteresowaniu potencjalnego konsumenta tym, co
jest dla niego najbardziej wartosciowe — informacjami, poradami czy rozrywkall.
Powinien informowaé, angazowac (a wiec zachecac do dzielenia sie dang trescia,
komentowania, a takze lajkowania jej), bawi¢, inspirowac¢ do podejmowania
dzialanl?. Marketerzy twierdza, ze odpowiednio dostosowana do odbiorcy tresé
stanowi inwestycje, ktora z czasem przynosi wymierne korzysci, gdyz to wtasnie
content jest podstawa zaangazowania kliental3. Posréd korzysci wynikajgcych
z zastosowania marketingu tresci wymieniane sg: zwigkszenie ruchu na stronie
(77%), poprawianie pozycji w wyszukiwarkach (71%), rozw6j marki (70%), wzrost
sprzedazy (59%), generowanie leadéw (48%), obnizenie kosztow reklamy (45%)14.
Dobry content jest wartoscig samg w sobie, gdyz nie stanowi agresywnej i znie-
checajacej reklamy, a posiada wartos¢ informacji, ktérej poszukujg potencjalni
konsumencil®. Badania dotyczace irytacji reklamg przeprowadzone przez OMG
Metrics wykazaly, ze tres¢ zyskuje na wartosci marketingowej. Kwerende prze-
prowadzono na reprezentatywnej grupie mieszkancoéw miast w wieku od 15 do
59 lat. Badani mieli zaznaczy¢ swoj stosunek do reklamy w skali od 1 do 10,

9P. Tkaczyk, Dostep zamiast posiadania, [online] <http:/paweltkaczyk.com/pl/dostep-zamiast-
posiadania/>, dostep: 10.07.2016. Za: M. Danilos, dz. cyt., s. 143.

10 B, Stawarz, dz. cyt., s. 255.

11 Tamze, s. 256.

12 R. Stepowski, dz. cyt., s. 36.

13 B. Stawarz, dz. cyt., s. 256.

14 R, Stepowski, dz. cyt., s. 20.

15 Tamze, s. 36.
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gdzie 1 przypisano odpowiedz ,reklamy w ostatnim tygodniu wcale mi nie
przeszkadzaly”, a 10 — ,bardzo mi przeszkadzaly”. Wedlug wynikow badania
wskaznik irytacji reklama osiaggnal poziom 6 i wykazuje tendencje wzrostowa!.

Na content marketing sklada sie wiele narzedzi i form prezentowania tresci.
Najwazniejsze jest odpowiednie dostosowanie przekazu do grupy docelowej marki
[V 73]. Posrod najpopularniejszych narzedzi content marketingu wykorzystywa-
nych przez marketeréw wymieniane sg: artykuty (74%), wpisy na blogu (64%),
tresci publikowane w social mediach (49%), newslettery (41%), wideo (38%),
zdjecia i infografiki (33%), poradniki oraz tutoriale (28%)7. W odniesieniu do
omawianej ksigzki M. Danito$ interesujace jest potaczenie dwoch narzedzi con-
tent marketingu: tresci publikowanych w social mediach oraz wideo.

O sile medi6w spotecznosciowych w dzialaniach marketingowych §wiadczg
liczne raporty dotyczace ich popularnosci. Wedlug raportu We Are Social ze
stycznia 2016 roku lgczna liczba aktywnych uzytkownikow mediéw spoteczno-
Sciowych na $wiecie wynosi 2,31 miliarda. W Polsce 14 milionow ludzi (36% catej
populacji) korzysta z social mediowl8. Popularno§é poszczegélnych serwisow
spotecznosciowych prezentuje kolejne badanie — Wave 8, zrealizowane przez
Universal McCann na reprezentatywnej probie respondentow w wieku od 16 do
54 lat, bedgcych aktywnymi uzytkownikami Sieci. W badaniu tym udziat wzieto
50 021 respondentow z 65 krajow swiatal®. Zgodnie z wynikami kwerendy co
najmniej raz dziennie i czesciej na Facebooku loguje sie blisko 78% uzytkowni-
kow w wieku od 16 do 24 lat, 67,5% w wieku od 25 do 34 lat, nieco ponad 54%
w wieku od 35 do 44 lat. Drugim najpopularniejszym medium jest YouTube,
odwiedzany przez 58% najmlodszych uzytkownikéw Internetu (od 16 do 24 lat)20.

Rosnace wyniki uzytkowania social mediow sprawiajg, ze wydatki przezna-
czone na kampanie reklamowe w serwisach spoteczno$ciowych rosng z roku na
rok. Obecnie stanowig znaczacy element wiekszosci budzetéw marketingowych
przedsiebiorstw?l. Anna Ortman, pelniaca funkcje specjalisty do spraw social
mediow w agencji Insignia, za najwazniejszy sukces 2016 roku uznata fakt, ze
coraz wieksza liczba klientow posiada swiadomosé znaczenia mediow spolecz-
nosciowych w komunikacji marketingowe;j. Klienci ci decydujg sie na obecnosé
marki w wielu kanatach spotecznosciowych, uwzgledniajac specyfike kazdego

z mediéw spolecznosciowych i grupy docelowej, ktéra skupia dana platforma?2.

16 B, Stawarz, dz. cyt., s. 256.

17K, Zemlik, Marko rozmawiaj!, Marketer+” 2013, nr 1, s. 16. Za: R. Stepowski, dz. cyt., s. 42.

18 We Are Social, Digital in 2016, [online] <http://wearesocial.com/uk/special-reports/digi-
tal-in-2016>, dostep: 3.03.2016.

19 Universal McCann, Wave 8. Raport: Wszystko, co chcieliscie wiedzieé o contencie, a baliscie
sie zapytaé, Warszawa 2015, s. 8, [online] <http://www.universalmecann.pl/uploads/images/siteimg/
WAVES_online.pdf>, dostep: 10.07.2016.

20 Tamze, s. 17-18.

21 M. Kuziak, Social media jako przestrzeir dziatari marketingowych: istota, kategoryzacja
i pomiar, w: Kierunki rozwoju wspétczesnego marketingu, red. A. Czubala, R. Niestrdj, J. W. Wiktor,
Krakéw 2012, s. 143.

22 NowyMarketing podsumowuje rok 2016: Social Media (cz. 1), [online] <http:/nowymar-
keting.pl/a/11849 nowymarketing-podsumowuje-rok-2016-social-media-cz-1?h=d7585¢>, dostep:
10.12.2016.
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Oprocz popularnosci social mediow marketerow przekonuje takze mozliwosé
zachodzenia interakcji pomiedzy uzytkownikami oraz dzielenie sie informacja-
mi23, Udostepnianie tresci w social mediach jest obecnie uznawane za nowa
forme komunikacji z drugim cztowiekiem; dzieki niemu uzyskiwana jest opinia
innych osob, uzyskiwane jest poczucie przynaleznosci oraz szacunek innych
uzytkownikow. Contentem, ktorym dzielg sie najczesciej polscy internauci, sg
tresci publikowane gtownie na Facebooku. Drugi najpopularniejszy content
stanowia zdjecia oraz filmy wideo?4.

Jak mozna przeczyta¢ w ksigzce Video marketing nie tylko na YouTube,
to wlasnie tresci wideo bedg zyskiwaly na znaczeniu we wspétczesnej komu-
nikacji marketingowej w ciggu kilku kolejnych lat. Jest to silnie zwigzane ze
wspotczesnym, aktywnym stylem zycia, w szczeg6lnosci osob nalezgcych do
generacji Y. Przekaz reklamowy oparty na slowie pisanym wymaga zaangazo-
wania odbiorcy. Wspotczesnie, w kontekscie licznych obowigzkow oraz szeregu
aktywnosci podejmowanych w ciggu dnia, ludzie zaczynaja unikaé¢ sytuacji,
w ktorych zostajg zmuszeni do Swiadomego konsumowania tresci [V 26].
Potwierdza to raport Biblioteki Narodowej z 2015 roku, wedtug ktorego 63%
Polakéw nie przeczytalo w ciggu roku zadnej ksigzki ani zadnego tekstu
dtuzszego niz kilka stron2®. Osoby te szukajg bardziej pasywnych sposobéw
przyswajania nowych tresci — dlatego tez czesto rezygnujg z czytania na rzecz
ogladania [V 13, 26]. Dzis blisko 90% informacji, ktore przetwarzane sg przez
ludzki moézg, dociera do niego za sprawg materialow wizualnych, w tym za
posrednictwem wideo. Materiaty wizualne sg takze zdecydowanie szybciej
przetwarzane niz tekst — wedtug badaczy tresci obrazkowe sg przyswajane
60 tysiecy razy szybciej niz stowo pisane?6. O checi przyswajania przekazow
wideo moze Swiadczy¢é wynik wspomnianego juz badania Wave 8, wedtug
ktorego w 2015 roku 87,7% respondentéow ogladalo wideo w ciggu ostatnich
szeSciu miesiecy. To blisko o 6% wiecej niz w 2016 roku. Warto podkreslic,
ze byla to najpopularniejsza deklarowana forma aktywnosci2?. Filmy wideo
sg waznym elementem funkcjonujagcym we wszystkich najwiekszych serwi-
sach spotecznosciowych (takich jak Facebook, Twitter czy Instagram), jak
1 sg podstawg ich funkcjonowania (tak jest w przypadku serwisu Snapchat czy
YouTube). Na Facebooku, oprocz standardowego formatu tresci wideo, wpro-
wadzono takze wideo 360. Instagram, oprocz mozliwosci publikowania kroétkich
film6éw, na wzor serwisu Snapchat wprowadzil takze mozliwos¢ prezentowania
krétkich relacji wideo. Swiadectwem popularnosci tresci wideo jest fenomen
wspomnianego juz serwisu YouTube, ktéry ma miliard uzytkownikow kazdego

23 M. Kuziak, dz. cyt., s. 143.

24 R. Stepowski, dz. cyt., s. 42.

25 Biblioteka Narodowa, Stan czytelnictwa w Polsce w 2015 roku, [online] <http://www.bn.org.
pl/download/document/1459845698.pdf>, dostep: 3.03.2016.

26 A Sibley, 19 Reasons You Should Include Content in Your Marketing [Data], [online]
<https://blog.hubspot.com/blog/tabid/6307/bid/33423/19-reasons-you-should-include-visual-con-
tent-in-your-marketing-data.aspx#sm.00005npg098ebdxuqg3slcdeuosg2h>, dostep: 10.07.2016.
Za: M. Danilos, dz. cyt., s. 26.

27 Universal McCann, s. 15.
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miesigca?8. Badacze wskazuja na pieé istotnych elementéw, ktore wplywaja na
site przekazu filmowego: ludzka twarz, jezyk niewerbalny, narracja, ruch oraz
muzyka. Umiejetne ich polgczenie w formacie wideo moze wywota¢ wyjatko-
wy, niepowtarzalny i perswazyjny komunikat [V 27]. Marketerzy, umiejetnie
laczac wszystkie wymienione elementy, tworzg historie marek pozwalajacg na
budowanie relacji miedzy klientami a przedsiebiorstwem. Stworzenie wiezi we
wspotezesnym marketingu jest obecnie koniecznoscig, ktora wpltywa na rozwadj
sympatii, przywigzania oraz lojalnosci konsumenta do oferowanych przez firme
produktow i ustug [V 29].

Niezwykla wartos¢ wideo w content marketingu, a takze skutecznos¢
komunikacji za poSrednictwem mediéow spotecznosciowych przyczynily sie
do powstania nowego nurtu w komunikacji reklamowej — wideomarketingu.
Mianem tym okreslane sg ,dzialania dtugofalowe, czesto wielokanalowe,
w ktorych do budowania swiadomosci marki i produktu wykorzystywany jest
format video” [V 38]. Specjalisci z zakresu marketingu B2B oraz B2C zaliczajg
tresci wideo do trzech najbardziej efektywnych dzialan marketingowych sto-
sowanych w social mediach. Wynika to miedzy innymi z faktu, ze blisko 65%
odbiorcow tresci filmowych oglada wiecej niz 75% materialu?®. Wideomarketing
to trend, ktory przyjat sie i rozwija sie w komunikacji marketingowej w Sieci.
Taka forma marketingu doskonale sie sprawdza w przypadku marek, ktore
chcg opowiedzie¢ historie — swojg lub produktu bgdz ustugi [V 44]. Przekaz
filmowy angazuje uzytkownika, zaciekawia go rozwijajaca sie fabulg, ktorej
istotnym elementem jest tres¢ na temat produktu3?. Efektywnosé komunikacji
wideo wyraza sie takze w czasie spedzanym przez potencjalnych konsumentow
na stronie marki. Wedlug badan klienci spedzajg blisko dwie minuty wiecej
w witrynie przedsiebiorstwa, gdy zawiera ona materialy wideo. Dzigki temu
interakcja: klient — marka staje sie dluzsza3l.

Autorka recenzowanej publikacji opisuje takze praktyczne strony realizacji
wideomarketingu. Skutecznosc¢ takiej formy komunikacji marketingowej wigze
z umiejetnym zaplanowaniem strategii, na ktorg wedtug niej sktadajg sie takie
elementy, jak: wyznaczenie celow dzialan marketingowych [V 60], analiza sytu-
acji wyjsciowej [V 61], analiza dzialan konkurencji [V 62], okreslenie odbiorcow
komunikatow reklamowych [V 63], wybor kanatow dystrybucji tresci [V 64],
dobor formy przekazu [V 65], stworzenie briefu kreatywnego [V 66], wybor
wykonawcy tresci wideo [V 67], stworzenie harmonogramu dzialan [V 68],
a takze wycenienie dziatan marketingowych [V 69]. Stworzenie strategii dzia-
tan wideomarketingowych pozwoli na efektywng realizacje ciekawych form
filmowych. Marketerzy wskazuja, ze najciekawszymi pomystami na tresci

28 D. Szpak, Dlaczego bez video marketingu Twoja marka zginie?, [online] <http:/nowymar-
keting.pl/a/7597,dlaczego-bez-video-marketingu-twoja-marka-zginie>, dostep: 12.07.2016.

29'S. Cote, 10 Powerful Video Marketing Statistics (and What They Mean to You), [online]
<https://www.brainshark.com/ideas-blog/2014/March/ten-video-marketing-statistics-and-what-
they-mean-to-you>, dostep: 12.07.2016.

30 D. Szpak, dz. cyt.

31 Tamsze.
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wideo tworzonymi w celu promocji marki sg: filmy produktowe, ktére dosko-
nale uzupelniajg tresci tekstowe i graficzne prezentujgce okreslony produkt;
porady, ktore prezentujg sposob wykorzystania danego produktu; prezentacja
funkcjonowania przedsigbiorstwa ,za kulisami”; przedstawienie pracownikow
firmy; aktualnosci — komunikaty, zaréwno dotyczace marki, jak i catej branzy;
ogloszenie o prace w danym przedsiebiorstwie; case study prezentujgce wiedze
i doswiadczenie marki32,

Istotnym rozdziatem ksigzki Video marketing nie tylko na YouTube jest ten
dotyczacy formatow wideo, ktére mozna wykorzystac w celu realizacji wymie-
nionych wyzej pomystow. Danilos§ szczegbélowo opisuje poszczegdlne formaty,
podajac przyklady najlepiej zrealizowanych jej zdaniem komunikatéw reklamo-
wych. Autorka wymienia nastepujgce gatunki: vlog [V 120], testymonial [V 122],
tutorial [V 124], DIY [V 126], recenzja/unboxing [V 128], webinarium [V 130],
prezentacja [V 132], wywiad [V 134], internetowy show [V 136] oraz wideo
yhiespontaniczne” [V 138]. Dla os6b poczatkujacych w wideomarketingu nie-
zwykle istotne beda informacje dotyczace realizacji strategii marketingowych
w poszczegblnych serwisach spotecznosciowych. W czternastym rozdziale autor-
ka koncentruje sie na przedstawieniu specyfikacji komunikacji marketingowe;j
w ramach serwisu YouTube. Mozliwosci marketingowe w ramach tego me-
dium dzieli na: tworzenie wlasnych tresci jako marka, realizacje kampanii
z wykorzystaniem influenceréw?3, realizacje ptatnej kampanii z wykorzystaniem
narzedzi oferowanych przez Google [V 144]. Posrod korzysci wynikajgcych z po-
siadania wlasnego kanalu na YouTube wymieniono: peing kontrole nad trescia,
budowanie §wiadomosci marki, budowanie spotecznosci wokot marki, interakcje
z fanami, dostep do pelnej analityki itd. [V 158-159]. Z kolei za walory zwigzane
z realizacjg ptatnej kampanii w serwisie YouTube uznano mozliwosc¢ szybszego
dotarcia z komunikatem marketingowym, a takze kierowania komunikatu do
precyzyjnie okreslonej grupy odbiorcow zainteresowanych prezentowanym
tematem czy produktem [V 159].

W nastepnym, pietnastym rozdziale autorka omawia Facebook jako prze-
strzen realizacji wideomarketingu. Zwraca uwage na fakt, ze pomimo tego, iz jest
on obecnie popularniejszy od serwisu YouTube, ilo$¢ informacji publikowanych
w ramach tego serwisu sprawia, ze trudniej jest skupi¢ uwage konsumenta na
okreslonym komunikacie marketingowym [V 162]. Badaczka okresla Facebook
jako doskonaty nosnik reklamowy, lecz nie miejsce budowania wartosciowych
tresci [V 164]. Posrod zalet prowadzenia kampanii w tym medium spoteczno-
Sciowym wymienia mozliwosci: realizowania ptatnej kampanii dla tresci wideo,
dotarcia do konkretnej grupy docelowej w przypadku kampanii ptatnej i doda-
nia call to action (wezwania do dzialania, czyli: kup teraz, zamow, przeczytaj,

32 Tamze.

33 Wspélpraca marek z influencerami jest uznawana za jeden z najwazniejszych trendéw mar-
ketingowych w 2016 roku. Jak stwierdzita Justyna Dzikowska, Head of Content w agencji Lemon
Sky, ,coraz wiecej produktow laduje w rekach influencerow (gtéwnie vlogerow), ktorzy zapewniajg
coraz wieksze zasiegi i sg bardziej Swiadomi swojej wartosci” (NowyMarketing podsumowuje rok
2016...).
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poznaj itp.), a takze duzy efekt checi dzielenia sie tresciami wideo — z czym
wigze sie potencjalny efekt wirusowosci publikowanego filmu [V 165]. Zgodnie
z tytulem ksigzki mozna w niej znalez¢ takze prezentacje innych kanalow umoz-
liwiajacych komunikacje marketingowg opartg na tresciach filmowych. Posrod
nich wymieniono i krotko opisano: Twitter [V 169-171], Periscope [V 171-173],
Vine34 [173-174], Snapchat [V 175-177], Instagram [V 177-178].

Kolejne rozdzialy omawianej publikacji sg istotne przede wszystkim dla osob
planujgcych realizacje kampanii w ramach wideomarketingu. W dziewietna-
stym rozdziale Danilto$ koncentruje sie na elementach wyceny produkeji wideo,
takich jak koncepcja i scenariusz, czas trwania i miejsce realizacji zdjec, aktorzy,
scenografia i organizacja planu zdjeciowego, sprzet wideo, montaz i postprodukgja,
efekty specjalne oraz animacje, warstwa audio, przekazanie praw autorskich
ilicencji w filmie, dystrybucja [V 193-201]. Natomiast w dwudziestym rozdziale
przybliza istotne kwestie zwigzane z tworzeniem tresci filmowych i prawami
autorskimi. W publikacji omawia nie tylko kwestie prawne, ale takze wskazuje,
z jakich rozwigzan mogg skorzysta¢ marki podczas realizacji warstwy wizualnej
oraz dzwiekowej bez naruszania wlasnosci intelektualnej [V 203-211].

Szerokie spektrum poruszanych zagadnien, szczegolowos$¢ informacyjna
kolejnych rozdzialow, a takze szereg praktycznych porad sprawiajg, ze Video
marketing nie tylko na Youtube zdaje sie by¢ istotng pozycjg ksigzkowsg dla
0s6b pragnacych rozpoczac realizacje kampanii wideo w przestrzeni sieciowe;.
Publikacja moze zainteresowac takze praktykow marketingu internetowego,
ktorzy poszukujg pozycji bibliograficznej systematyzujacej posiadang przez
nich wiedze, a takze wskazujgcej dotychczas niewykorzystywane elementy ko-
munikacji marketingowej w Sieci. Na szczegblng uwage zastugujg takze liczne
przyktady skutecznych kampanii wideomarketingowych, ktore opatrzono kodem
QR, umozliwiajagcym zapoznanie si¢ z przekazami filmowymi prezentujgcymi
omawiany przekaz marketingowy.

Zgodnie z raportem Cisco (Swiatowego lidera branzy IT) do 2020 roku wideo
bedzie stanowilo blisko 82% calego ruchu konsumentow w Sieci®?. Pokolenie Y,
preferujace szybki i tatwy dostep do interesujacych je tresci, wymusza zmiany
w sposobie komunikacji marketingowej marek. Wszechobecna kultura obra-
zu stanowi dodatkowy przyczynek do realizacji nowych form reklamowych,
w szczegolnosci z wykorzystaniem tresci filmowych. Potwierdzeniem tendencji
do minimalizowania wartosci stowa pisanego w komunikatach reklamowych na
rzecz tresci wizualnych, glownie wideo, jest fakt, ze 52% przepytanych marke-
terow stwierdzilo, iz tresci wideo odznaczajg sie najwyzszym wspotczynnikiem
ROI (return over investment — zwrot z inwestycji)3®.

34 W 2016 roku Twitter postanowil o likwidacji swojej aplikacji Vine, jednak w momencie
publikacji omawianej ksigzki serwis ten jeszcze istnial.

35 Cisco, White Paper: Cisco VNI Forecast and Methodology 2015-2020, [online] <http://
www.cisco.com/c/en/us/solutions/collateral/service-provider/visual-networking-index-vni/com-
plete-white-paper-c11-481360.html>, dostep: 10.07.2016.

36 3. Cote, dz. cyt.
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Jak komunikowac¢ o bezpieczefistwie
How to Communicate about Safety

Komunikowanie o bezpieczenistwie. Medialny obraz zagrozen, red. W. Swier-
czynska-Glownia, T. Stawinska, M. Hodalska, Wydawnictwo Uniwersytetu
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Opiniotworcza sita mediéw to wazny czynnik w ksztaltowaniu wizji wspotcze-
snego $wiata. Prawo prasowe jest przedmiotem nieustannych dyskusji zarowno
na gruncie rodzimym, jak i miedzynarodowym. Z jednej strony dziennikarzom
zapewnia sie szereg swobodd, z drugiej — wymaga sie od nich przestrzegania
zasad etyki i nieustannego podnoszenia standardéw. Medioznawstwo, mimo ze
jest dyscypling stosunkowo mloda, wiele uwagi poswieca badaniu dyskursow
medialnych. I cho¢ w ostatnich latach powstalo wiele artykutéw na temat roli
mediow w ksztaltowaniu opinii publicznej, wcigz niewiele jest polskich publi-
kacji na temat komunikacji w sytuacjach kryzysowych.

Pozycja Komunikowanie o bezpieczenstwie. Medialny obraz zagrozen sta-
nowi pierwsza na polskim rynku probe systematyzacji zagadnien komunikacji
medialnej w zakresie zagrozen. Ksigzka ta jest poklosiem konferencji naukowej
o tym samym tytule, zorganizowanej w 2014 roku przez Instytut Dziennikarstwa,
Mediéw i Komunikagji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego. Na monografie
sktadajg sie zar6wno wyniki badan przedstawicieli nauk o mediach, jak i glosy
praktykow. Redakcja staneta przed nielatwym zadaniem potaczenia w spojng
calosé kilkunastu artykutow, réznigcych sie badawczag perspektywg i metodolo-
gig. Paradoksalnie to zroéznicowanie tekstow stanowi mocng strone publikacji,
ktéra w pewien sposob diagnozuje problemy komunikowania o zagrozeniach
na gruncie polskim.

Rozdziat pierwszy ma forme sprawozdania z dyskusji praktykow, ktorzy
obradowali podczas konferencji. Weronika Swierczynska-Glownia przytacza
glosy przedstawicieli instytucji odpowiedzialnych za bezpieczenstwo. Cytowane
wypowiedzi ukladajg sie w narracje na temat relacji z mediami w sytuacjach
kryzysowych. W debacie nad wspolpraca stuzb mundurowych z mediami trzeba
przede wszystkim zdac sobie sprawe z rozbieznosci priorytetow obu stron. Atrak-
cyjnosc przekazow medialnych bazuje gtéwnie na sensacji, dlatego reporterzy
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niejednokrotnie skupiajg sie na emocjonalnych aspektach wydarzen. Z kolei
Teresa Stawinska zauwaza, ze celem poszczegéolnych redakeji jest pierwszen-
stwo w nadawaniu informacji, stad rzetelnos¢ staje sie drugorzedna wzgledem
szybkosci uzyskania danych. W artykule Instytucje odpowiedzialne za bezpie-
czenstwo — dyskusja psychologéw policyjnych pada stwierdzenie, ze uzyteczne
spotecznie sg tylko dane sprawdzone, nie mozna podawa¢ domniemywan. Pierw-
szy rozdzial monografii ujawnia, ze intencje mediow oraz stuzb mundurowych
bywaja niekompatybilne. Swiadomosé tej dyferencji jest niezwykle istotna dla
wszystkich, nie tylko dla medioznawcow. Spoleczne poczucie bezpieczenstwa
lub zagrozenia jest bowiem budowane zwykle na podstawie tresci medialnych.
Kolejng czesé publikacji poSwiecono wspotpracy organéw panstwowych z me-
diami w stanach zagrozen. Interdyscyplinarny rozdziat stanowi wazna prezentacje
relacji miedzy tymi podmiotami, miedzy innymi w perspektywie historyczne;.
Rozwazania otwiera tekst Ryzyko, sytuacje kryzysowe — jak komunikowaé sku-
tecznie o zagrozeniach? Teresy Sasinskiej-Klas. Autorka prezentuje zagadnienia
z teorii komunikacji w sytuacjach kryzysowych, co stanowi doskonaly wstep
do dalszych, praktycznych analiz. Komunikowanie o zagrozeniach przedstawia
wieloaspektowo — objasnia zasady obowigzujace zaréwno w sytuacjach ryzyka,
jak i po wystagpieniu kryzysu. Puentg artykutu sg dwie zasadnicze wskazowki
na temat tworzenia przekazoéw dotyczacych ryzyka: komunikacja powinna objac
wszystkie media i zrodia, zas samo komunikowanie musi byé dwukierunkowe.
Artykul Sebastiana Maja zawiera charakterystyke wzajemnych relacji mie-
dzy policjg a mediami. Autor przedstawia najwazniejsze zmiany, ktore zaszly
na tym polu, poczawszy od 1990 roku. Opisuje w wielu kontekstach relacje
dziennikarzy i policjantow, positkujgc sie przyktadami z historii oraz przyta-
czanymi wyrokami sgdowymi. Wspotczesne komunikowanie policji zmienito
sie dzieki rozwojowi mediow, co pozwala na lepszg odpowiedz na spoleczne
zapotrzebowanie na informacje. Badacz nie tylko analizuje relacje miedzy me-
diami a policja, ale tez proponuje rozwigzanie, ktore jego zdaniem usprawni
przesytanie danych na linii: stuzby — spoteczenstwo. Jest nim wprowadzenie
obstugi prasowej do wojewodzkich centrow powiadamiania ratunkowego, co
moze poprawic dziatalnosé informacyjng w zakresie bezpieczenstwa.
Poufnosé bilingéw dziennikarzy w kontekscie prawnym jest przedmiotem
rozwazan Michata Zaremby. Autor analizuje prawny status bilingu oraz za-
gadnienie poufnosci takiego dokumentu na etapie czynnosci operacyjno-rozpo-
znawczych oraz w postepowaniu karnym. Kolejno przedstawia konsekwencje
naruszenia zasad ochrony tajemnicy dziennikarskiej, ktore ponoszg zarowno
funkcjonariusze publiczni, jak i sami dziennikarze. W tym celu postuguje sie
przyktadami orzeczonych wyrokow oraz odwoluje sie do prawa prasowego.
Ukazuje wiele perspektyw, co czyni jego analize swoistym sprawozdaniem
z dyskus;ji obecnie toczgcej sie wokol tego tematu. Jednoczesnie prezentuje kilka
srodkow zaradczych, ktore mogg przyczynic sie do zagwarantowania ochrony
dziennikarskich zrodel informacji.
Internet jako nowoczesne narzedzie komunikacji pozwolit instytucjom na
zupeinie nowy wymiar komunikowania. Urszula Podraza, rzeczniczka prasowa
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lotniska Krakow Airport w Balicach, zauwaza, ze media wlasne sg wspolczesnie
niezastapiong formg informowania o zagrozeniach. Strona internetowa czy kanaty
w mediach spotecznosciowych pozwalajg na szybkie nadanie informacji, ktora
dodatkowo nie jest przeformulowana przez dziennikarzy. Dzieki temu mozna
wyemitowac niezaklocony komunikat, nadajgcy sie do biezacej aktualizacji, ktory
jednoczesnie pozwoli na zebranie informacji od uzytkownikow. Dodatkowym
atutem takiej komunikacji jest jej szeroki zasieg. Jak pisze autorka, ,,Dzisiaj
trudno juz sobie wyobrazi¢ aktywne zarzgdzanie kryzysem tylko w mediach
tradycyjnych, bez komunikacji w internecie i mediach spotecznosciowych”?.

Rozdzial zamyka tekst Waldemara Sobery Wizerunek organéw administra-
¢ji publicznej w sytuacjach kryzysowych. Autor definiuje sytuacje kryzysowa,
porownujac mozliwosci, jakie przy jej wystapieniu majg przedsiebiorstwo
oraz administracja publiczna. Powolujgc sie na obowigzujgce normy prawne,
W. Sobera wymienia podstawowe zadania organéw publicznych w poszcze-
golnych fazach zarzadzania kryzysowego. Zwraca takze uwage na problemy,
z jakimi administracja musi si¢ zmierzy¢ w stanie zagrozenia. Jej wizerunek
i spoteczny odbidr sg tu niezwykle wazne — wzbudzanie zaufania jest bardzo
pomocne, gdy trzeba szybko podejmowac trudne decyzje, ktorych konsekwencje
moga by¢ znamienne.

Najistotniejszg cechg drugiego rozdzialu monografii jest jego praktyczny
wymiar. O ile bowiem publikacja rozpoczyna sie od rozwazan teoretycznych
nad intencjami mediow i stuzb odpowiedzialnych za bezpieczenstwo, o tyle jej
druga czes¢ poswiecona jest relacji miedzy tymi podmiotami. Cho¢ priorytety
obu stron sg odmienne, ich wspoétpraca nie jest niemozliwa. Co wazne, z ksigzki
plynie wiecej niz tylko diagnoza zastanych problemow — autorzy wywodzgcy
sie z rozmaitych srodowisk proponujg nietuzinkowe, konkretne rozwigzania,
ktore moglyby usprawni¢ komunikacje miedzy stuzbami a dziennikarzami.

Ostatni rozdziat publikacji poSwiecony jest medialnym przedstawieniom
zagrozen i przestepstw. Mariusz Makowski opisuje wytudzanie pieniedzy od
0s6b starszych poprzez podszywanie sie pod ich bliskich. Autor zwraca uwage
na smutny fakt, ze ofiarami takiej przestepczosci padajg osoby osamotnione,
zaniedbywane przez swoje rodziny. Akt oszustwa jest zatem w tym przypadku
formg przemocy wtornej. Wspotczesnie wiezy miedzy pokoleniami sg mocno
ostabione, co skutkuje tym, ze w prewencji i podnoszeniu bezpieczenstwa osob
starszych mniejszy nacisk kladzie sie na dzialania w obrebie rodziny. Dlatego tez
stuzby we wspolpracy z mediami utworzyty kampanie spoteczng o nazwie ,Nie
znasz, nie otwieraj”. Wykorzystanie w tym celu mediéw tradycyjnych jest bardzo
wazne, gdyz seniorzy maja znaczacy udzial w grupie wykluczonych cyfrowo.

Ewa Skrabacz poswieca swe rozwazania medialnej debacie politycznej na
temat przestepczosci. Zwraca uwage, ze to wyraziste zagadnienie pozwala poli-
tykom na kreowanie ich wizerunku, a takze na zdobycie postuchu spotecznego,

1U. Podraza, Wykorzystanie wlasnych mediéw do komunikowania w sytuacjach kryzysowych,
w: Komunikowanie o bezpieczenstwie. Medialny obraz zagrozen, red. W. Swierczynska-Glownia,
T. Stawinska, M. Hodalska, Krakow 2016, s. 111.
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gdyz koncentruje ono uwage odbiorcow. Autorka podkresla, ze media posredniczg
w definiowaniu problemo6w spotecznych, dlatego medialny obraz zagrozen wplywa
na kreowanie wsrod obywateli wizji ich wlasnego bezpieczenstwa. Jednak dla
mediow najciekawsze sg przestepstwa najciezsze — choc ich czestotliwosc jest
najmniejsza, to wlasnie one majg najwiekszg popularnosé, ukazujac rzeczywistoscé
w krzywym zwierciadle, niejako na zasadzie odwroconej piramidy. Badaczka
dokonuje rzetelnej analizy politycznego dyskursu medialnego w zakresie komu-
nikowania o zagrozeniach, zwracajac przy tym uwage, ze media czesto budujg
swojg wiarygodnos¢ na podstawie krytycznego stosunku do politykow.

O medialnym epatowaniu przejmujgcymi obrazami z miejsc zbrodni pisze
Magdalena Hodalska. Postuguje sie ona przyktadami z polskich mediéw, odwo-
lujac sie do zagadnienia etyki dziennikarskiej. Jednoczesnie ma na uwadze, ze
wspoélczesny odbiorca jest mocno zakorzeniony w kulturze obrazu, wiec mate-
rialy policyjne oddzialujg na niego mocniej niz stowo reportera. Artykut mowi
rowniez o odwrazliwieniu, jakim moze skutkowac czesty odbior drastycznych
obrazow. Autorka wyraza opinie, ze materiaty policji ,,widzie¢ powinien jedynie
prokurator i sedzia”2. Zwraca takze uwage, ze obserwuje sie obecnie dyspropor-
cje informacyjng — wiecej w mediach tresci o dochodzeniach policji niz relacji
z wokandy. Moze to wywolaé¢ w spoteczenstwie przeswiadczenie o nieudolnosci
organow egzekwujgcych prawo.

Kolejny artykut stanowi swoiste studium przypadku. Adam Szynol analizuje
wybrane komunikaty medialne dotyczace rozprzestrzenienia sie wirusa ebola
w Europie w pazdzierniku 2014 roku. Autor wylicza przyktady zachowan dzien-
nikarzy, ktorzy dazyli do zaognienia publicznej dyskusji zamiast poszukiwac
sprawdzonych informacji i wyjasnien. Zauwaza tez, ze wspotczesnie pracowni-
cy mediow rzadko siegajg do prasy i literatury fachowej, czesto natomiast do
Internetu. Samo w sobie zjawisko to nie jest zle, nalezy jednak weryfikowac
zrodla, z ktorych sie korzysta.

Bogdan Borowik przeanalizowat kilkadziesigt r6znego rodzaju materiatow
informacyjnych i interpretacyjnych ,,Gazety Wyborczej”, ktore odnosily sie do
aneksji Krymu przez Federacje Rosyjska. Jego badania wykazaty jednoznacznie
negatywny stosunek redakcji dla tej sytuacji. Autor, powolujgc sie na opubli-
kowany w 2015 roku ranking Instytutu Monitorowania Mediow, zaznacza, ze
»,<Gazeta Wyborcza” jest jednym z najbardziej opiniotwoérczych mediéw maso-
wych w Polsce. Tym samym przeprowadzona analiza jest dowodem na to, ze
w okresie aneksji Krymu polscy czytelnicy byli w tym segmencie skutecznie
chronieni przed propagandg rosyjskich mediow. Badacz zwraca jednak uwage
na koniecznos$é stalego monitorowania przekazéw medialnych, co pozwoli na
ciggle diagnozowanie biezgcej sytuacji bezpieczenstwa informacyjnego polskich
odbiorcow mediow.

Publikacje zamyka tekst Jakuba Zurawskiego poswiecony relacji miedzy
zagrozeniami a wizerunkiem politycznym. Media stanowig zrédlo informacji

2 M. Hodalska, Aby straszna zbrodnia byta bardziej straszna. Materialy operacyjne policji
w relacjach dziennikarskich, w: Komunikowanie o bezpieczenstwie..., s. 180.
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zaréwno o niebezpieczenstwach, jak i o politykach, ksztaltujac przy tym wize-
runek jednych i drugich. Autor przedstawia retrospektywne oraz prospektywne
typy zagrozen, ktore oddziatujg na spoteczny odbioér polityki. Cho¢ zagadnienie
bezpieczenstwa nie jest jedyng determinantg ksztaltowania wizerunku partii,
wzbudza ono wiele emocji, stad jest atrakcyjnym tematem dla dziennikarzy.
Zbrojne zagrozenia bezpieczenstwa umacniajg wizerunek formacji rzadza-
cej, podczas gdy zagrozenia na polu gospodarczym ostabiajg pozycje rzadu,
w ktorego dzialaniach spoteczenstwo upatruje wowczas zréodla niepowodzen.
To, czy wtadze sprawdzg sie w dobie kryzysu, zwykle definiuje catosciowe ich
postrzeganie przez obywateli — zas przekazy medialne stanowig glowne zrodto
pozyskiwania informacji o politykach.

Zapoznawszy sie z artykulami zawartymi w publikacji, mozna z tatwoscig
zauwazy¢ zamysl redaktorek. Ot6z recenzowana pozycja, mimo ze jest pra-
cg zbiorowa, stanowi koherentng calos¢, w ktorej narracja prowadzona jest
w logicznym ciggu. Najpierw zostaje ujawniona dyferencja priorytetow dzien-
nikarzy oraz stuzb. Kolejno zaprezentowane sg relacje pomiedzy organami
odpowiedzialnymi za bezpieczenstwo a mediami. Ostatni rozdziat po§wiecony
jest poktosiu tych relacji — medialnemu obrazowi zagrozen.

Komunikowanie o bezpieczenstwie... to publikacja niezwykle istotna, odsta-
niajgca rozmaite problemy komunikacyjne pomiedzy stuzbami publicznymi,
dziennikarzami, politykami i spoteczenstwem. Swiadomosé opiniotworcze;
roli mediow zmusza do stawiania wymogoéw co do sposobu pozyskiwania,
przetwarzania i nadawania informacji. Dlatego tak wazne jest, by pojawialy
sie pozycje takie jak ta — krytyczne glosy, zaréwno odstaniajgce stabe strony
panujacego porzadku, jak i doceniajgce jego walory. W omawianym tomie ana-
liz szczegblnie wazne jest to, ze nie stanowi on jedynie zbioru charakterystyk
zjawisk medialnych, ale tez peten jest propozycji ulepszenia obecnego stanu
rzeczy, by komunikowanie o bezpieczenstwie i zagrozeniach bylo sprawniejsze
i w mniejszym stopniu ukierunkowane na przekaz emocjonalny. Liczne watki
poruszone w ksigzce pod redakcja Weroniki Swierczynskiej-Glowni, Teresy
Stawinskiej i Magdaleny Hodalskiej dajg bogaty obraz polskiej sceny medialnej
— nie tylko w kontekscie prawnym czy historycznym, lecz przede wszystkim
w praktycznym wymiarze.
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Informacje dla autoréow

1. W kwartalniku ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna” sg drukowane artykuty
naukowe, recenzje i materialy kronikarskie (np. sprawozdania z sesji naukowych)
dotyczace szeroko rozumianej relacji media — kultura — komunikacja spoteczna, na-
pisane w jezyku polskim lub angielskim.

2. Calosc pracy stanowig: 1) tekst gtowny oraz 2) ponizsze elementy, ktéore powinny
znalez¢ sie¢ w jednym pliku z tekstem gléwnym:
— stowa kluczowe w jezykach polskim i angielskim (5-6 hasel),
— tytul artykulu w jezyku angielskim,
— bibliografia,
— streszczenie artykulu w jezykach polskim i angielskim (Summary), o objetosci do
0,5 strony tekstu, zawierajgce m.in. okreslenie celu pracy,
— nazwa osrodka naukowego i wydziatu,
— aktualny biogram, adres, numer telefonu i adres poczty e-mail autora.

3. Maksymalna objetos¢ artykulu wynosi 20 stron (40 tys. znakéw ze spacjami oraz
przypisami), a objetos¢ recenzji, sprawozdania i kroniki — 10 stron (20 tys. znakéw
ze spacjami oraz przypisami).

4. Numer przypisu umieszczamy w tekscie gtownym, a tekst przypisu — na dole strony.

5. Bibliografie umieszczamy bezposrednio po tekscie gtownym, a przed tekstem — stresz-
czenie w jezyku angielskim.
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6. Preferowane parametry uktadu tekstu w pliku elektronicznym:

— druk jednostronny,

— 30 wersow na stronie, po okoto 60 znakow w wersie (gcznie z odstepami miedzy-
wyrazowymi),

— edytor tekstu Word, czcionka Times New Roman,

— wielko$¢ czcionki 12 (Ygcznie z przypisami), odstepy miedzy wierszami 1.5, odstep
miedzy wierszami w przypisach 1.0, akapit 08,

— marginesy: gorny i dolny 25 mm, lewy 35 mm, prawy 25 mm,

— formatowanie tekstu ograniczone do minimum: wciecia akapitowe, sSrodkowanie,
kursywa.

Wiecej informacji na stronie internetowej: http://www.uwm.edu.pl/mkks/index.php/
pl/dla-autorow.html

Teksty prosimy nadsylaé w formie elektronicznej na adres: mkks.uwm@gmail.com



