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Wprowadzenie
Introduction

,Radio to Ty” — to hasto planowanego na 13 lutego 2017 roku Swiatowego
Dnia Radia, ktorego obchody majg podkresla¢ znaczenie relacji nadawczo-odbior-
czych, nadajgcych sens radiowym dzialaniom. Natura radia wigze sie z faktem,
ze stuchacz komunikuje sie z nadawcg. Ta komunikacja moze mieé¢ charakter
interpersonalny, kiedy jest werbalizowana podczas wypowiedzi na antenie,
albo intrapersonalny, kiedy stuchacz analizuje przekaz i utozsamia sie z nim,
prowadzi dialog wewnetrzny. Chociaz nowa generacja stuchaczy odbiera radio
online, dysponuje aplikacjami na telefony komorkowe i smartfony, to okazuje
sie, ze wciagz potrzebuje radia, podobnie jak posiadacze tradycyjnych (czy juz
cyfrowych) odbiornikow.

Przy calej swej réznorodnosci nadawczo-odbiorczej rynek radiowy oraz
jego produkcje i audytoria nie sg wystarczajgco diagnozowane, zwtaszcza
w interdyscyplinarnych badaniach miedzynarodowych. Skutkuje to skapg wiedzg
spoleczng na temat znaczenia radia w naszym zyciu. Problem ten ma wymiar
globalny. Dotyczy jednak rowniez polskiego dyskursu naukowego, w ktorym
temat radia jest podejmowany rzadko i zajmuje sie nim waskie grono badaczy.
Tym bardziej cenne jest zaangazowanie i profesjonalne podej$cie do badan
nad radiem reprezentowane przez Profesora Stanistawa Jedrzejewskiego.
Panu Profesorowi dedykujemy ten specjalny numer czasopisma naukowego
,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”. Z Jego ksigzek od lat korzystaja
zarowno radioznawcy, studenci kierunkéw dziennikarskich, jak i inne osoby
zainteresowane tg tematyka. Nalezy wspomniec, ze jedne z pierwszych inicja-
tyw w zakresie jednoczenia polskich i zagranicznych srodowisk badaczy radia
w ramach International Radio Research Network (IREN) podjat wtasnie Profesor
Stanistaw Jedrzejewski, organizujgc w 2006 roku na Katolickim Uniwersyte-
cie Lubelskim konferencje ,Medium with Promising Future. Radio in Central
and Eastern European Countries”, pozniej za$ wspottworzac i angazujac sie
jako pierwszy wiceprzewodniczgcy w prace Radio Research Section w ramach
European Communication Research and Education Association.

Stanistaw Jedrzejewski jako naukowiec byl zwigzany z Uniwersytetem
Warszawskim, Katolickim Uniwersytetem Lubelskim, a obecnie wspoétpracuje
z Akademig Leona Kozminskiego w Warszawie. Odbywal staze zagranicz-
ne: w Centrum Szkoleniowym Deutsche Welle w Niemczech, na University
of Colorado Boulder, w USIA — Agencji Informacyjnej Stanéw Zjednoczonych,
w BBC Summer School w Wielkiej Brytanii i na University of Minho w Portugalii.
Byt miedzy innymi dyrektorem programowym Polskiego Radia (1990-1993),
dyrektorem Programu I Polskiego Radia (2003-2005), cztonkiem Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji (2005), przewodniczagcym Rady Nadzorczej Polskiego
Radia S.A. (2011-2014), a takze wiceprzewodniczgacym i cztonkiem Komisji
Radiowej EBU (1995-2007).
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Pan Profesor jest osoba wyjatkowo zyczliwg i chetnie wspiera mtodych
adeptow badan nad radiem poswiecang im uwaga, wiedzg i umiejetnosciami
— czego mieli okazje rowniez doSwiadczy¢ autorzy, ktorzy nadestali artykuly
do tego numeru. Jego siedemdziesigte urodziny to znakomita okazja, by dac
wyraz naszej wdzieczno$ci i uznania dla Jego dokonan, ktére maja, co warto
podkresli¢, wymiar nie tylko polski, ale réwniez miedzynarodowy.

Do wspolpracy przy tworzeniu tego zeszytu zaprosiliSmy osoby, ktore zajmuja
sie radiem, zwigzane z postacig Profesora, korzystajace zar6wno z wynikow
Jego badan, jak i wszechstronnych kontaktow naukowych. Odzew na wystane
zaproszenie przerost oczekiwania. Z uwagi na krotki czas, jaki otrzymali autorzy
na przygotowanie artykulow, nie wszystkim udalo sie je nadeslaé; wszystkim
jednak serdecznie dziekujemy.

W tym specjalnym numerze kwartalnika ,Media — Kultura — Komunika-
cja Spoteczna” zebraliSmy osiem tekstow traktujgcych o radiu jako medium
widzianym z roznych perspektyw. Pierwszg cze$¢ prezentowanego zeszytu,
nazwang ,Radio w przestrzeni spotecznej”, otwiera artykul Guya Starkeya,
znakomitego angielskiego radioznawcy, wieloletniego przewodniczacego sekcji
Radio Research w ECREA, zatytulowany How Cinderella Came Late to the
Ball: The Development of Radio Studies in the United Kingdom and Europe.
Czytelnik znajdzie w nim potwierdzenie tezy o niedostatecznej obecnosci radia
nie tylko w dyskursie naukowym, ale rowniez w procesie edukacji.

Od lat dwudziestych ubieglego stulecia polityka angazowania stuchaczy
w przekaz oraz elastycznos¢ komunikowania wynikajaca z umiejetnego wykorzy-
stywania osiagniec¢ technologicznych pozwalaty radiu trwa¢ w konkurencyjnym
otoczeniu medialnym. Jednym z wazniejszych procesow, ktory dzis§ ma w tym
wspomoc medium Marconiego, jest cyfryzacja przekazu. O szansach wynika-
jacych z przechodzenia z nadawania analogowego na cyfrowe pisze Jedrzej
Skrzypczak w tekscie Radiofonia naziemna wobec wyzwan epoki cyfrowej.
Nie mniej wazne jest wykorzystywanie mozliwosci, jakie dajg nowe media,
przekonuje Paulina Czarnek-Wnuk w artykule Tradycyjne rozgtosnie radiowe
w mediach spotecznosciowych.

Logika radial od zawsze zakladala wspotobecnosé nadawcey i odbiorcow,
chociaz niekiedy byta i nadal jest fingowana poprzez emisje z przesunieciem
czasowym, montaz dzwiekowy w formach talk- i phone-joke czy tez podcasty,
ktore stanowig wypreparowane z ciggu programowego (,zatrzymane w cza-
sie”) audycje radiowe. Pisze o tym Grazyna Stachyra w artykule Podcasting
w perspektywie specyfiki produkcji radiowej, otwierajacym drugg czes¢ nume-
ru, nazwang ,Radiowe gatunki i formy gatunkotworcze”. Stale zmieniajace
sie pola interaktywnosci oraz narracji odzwierciedlajg sie w transformacjach
genologicznych wspotczesnego radia, w ktorych konglomeraty oddaja jego
multimodalnosé, zas obecno$¢ w mediach spotecznosciowych poszerza sfere

1 Koncepcja ,logiki mediéw” autorstwa Davida Altheide’a i Roberta Snowa stawia w cen-
trum zainteresowania ,formy komunikacji” przeobrazajgce spoleczng percepcje, spoteczne dzia-
lania komunikacyjne. Zob. D.L. Altheide, R.P. Snow, Media Logic, Beverly Hills 1979, s. 9.
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funkcjonowania klasycznych gatunkow. Jednoczesnie polityki nadawcow mie-
rzg sie z wyzwaniami misyjnymi i rynkowymi, natomiast audytoria w obliczu
szerokiego wyboru i charakteru stacji migrujg w poszukiwaniu najbardziej
atrakcyjnego przekazu, form wyrézniajgcych, nieprzecietnych, prowokujacych,
estetycznych itp. Uwidacznia sie to chocby w produkcji sygnatéow dzwiekowych
identyfikujgcych stacje radiows, zwanych dzinglami, ktorej to postanowity sie
przyjrze¢ Magdalena Szydlowska i Urszula Doliwa wraz z grupg studentow.
Wnioski wynikajace z ich obserwacji znajdujg sie w tekscie zatytutowanym
Dzingiel identyfikujqgcy stacje jako istotny element programu radiowego. Ana-
liza procesu produkcji.

Mediatyzacja zycia otwiera nowe pola zaposredniczonego kontaktu stucha-
czy, oferuje im narzedzia medialne, ktore sg w rozny sposob wykorzystywane
w praktykach spolecznych. Jeszcze w latach trzydziestych, na dlugo przed
rozwojem kognitywistycznych badan nad mediami, polski filozof i psycholog
Leopold Blaustein podkreslal niezwykle istotny czynnik psychologiczny odbioru
radiowego komunikatu i zauwazalng takze wspolczesnie ztozonosé recepcji au-
dialnych form w ich ontologicznej istocie. Stuchanie, okreslane przez Derricka
de Kerckhove’a czynnoécig wyspecjalizowana?, réznicujaca sposob odbioru formy
(gatunkowej) i tresci (stownej lub na przyktad muzycznej), uruchamia potencjat
imaginatywny czlowieka, sprzyja mysleniu skojarzeniowemu, w szerszym ujeciu
mozna powiedziec, ze edukuje i otwiera czlowieka na kulture i swiat. Co istotne,
stuchanie, jako zarowno publiczna czynnosé, jak i prywatne doSwiadczenie, moze
byé tymi dwoma stanami jednoczesnie®. Na ten kulturotwérczy wymiar radia
szczegblng uwage w tym numerze zwrocita Mirostawa Wielopolska-Szymura,
analizujgc oferte Programu II Polskiego Radia. Gatunkiem radiowym stanowia-
cym $wietny trening dla wyobrazni stuchacza, pozwalajgcym na wykorzystanie
catego bogactwa Srodkow wyrazu, ktore ma do dyspozycji radio, jest reportaz.
To wtasnie jemu poswiecono dwa opublikowane w tym numerze teksty: Moniki
Bialek i Anny Sekudewicz — Wybrane przyktady z zakresu radiowej twérczosci
reportazowej w Polsce oraz Joanny Bachury-Wojtasik i Kingi Sygizman Auto-
narracje w reportazu radiowym.

W ,Mediach — Kulturze — Komunikacji Spotecznej” nie zapominamy o waz-
nym dziale recenzji. W tym zeszycie zamieszczamy dwa omoéwienia tegorocznych
publikacji: tekst Barbary Cyrek Gry w naszym Zyciu, bedacy recenzjg ksigzki
pod redakcja Tomasza Gackowskiego i Karoliny Brylskiej Gry w komunikacji,
oraz Ity Glowackiej Marketing dostosowany do nowej rzeczywistosci medialnej.
Umiejetna analityka i efektywna sprzedaz, zapoznajacy Czytelnika z opraco-
waniem Magdaleny Tokaj, Lukasza Jadasia i Anny Sanowskiej Media 360.
Od analityki do sprzedazy.

Jak wskazuje chocby lektura zgromadzonych w tym numerze artykutow —
radio stanowi wdzieczny obiekt badan prowadzonych z réznych perspektyw:

2 D. de Kerckhove, Powfoka kultury. Odkrywanie nowej elektronicznej rzeczywistosci,
thum. W. Sikorski, P. Nowakowski, Warszawa—Toronto 2001, s. 115.

3 K. Lacey, Listening Publics. The Politics and Experience of Listening in the Media Age,
Cambridge 2013, s. 22.
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organizacyjnej, prawnej, edukacyjnej czy artystycznej. Mamy wiec nadzieje,
ze nie zabraknie kontynuatoréw badan nad radiem w Polsce i na Swiecie — badan,
w ktorych rozwoju tak znaczacy udziat ma Profesor Stanistaw Jedrzejewski.
7Z okazji siedemdziesigtych urodzin sktadamy Panu Profesorowi bardzo serdecz-
ne zyczenia wielu inspiracji badawczych i sit do realizacji kolejnych projektow
naukowych.

Urszula Doliwa, Grazyna Stachyra, Magdalena Szydlowska
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Introduction: A Folk-Tale Heroine and the “Newsom Children”

Radio has often been labelled the “Cinderella medium,”! usually in relation
to the financial and physical resources available to radio practitioners. However,
the medium shares another characteristic with the fictional folk-tale heroine,
most famously appropriated by the cinema screen: radio was late to arrive at
the media studies ball. Academic study has long lagged behind the develop-
ment of individual media, yet as radio broadcasting began experimentally in
1906, just eleven years after the Lumiere brothers opened their first cinema,
and thirty years before the BBC led the world in introducing the first regular
television service, it might have been reasonable to expect that radio would
figure more prominently in media studies as a cognate discipline struggling to
establish itself in the twentieth century.

This paradox is particularly evident in the United Kingdom. With the
growth of film appreciation in schools and the appointment in 1950 of the
British Film Institute’s first Film Appreciation Officer, media study began to
earn a begrudging respectability, if never a universal acceptance — something
still absent in more populist media discourse. The Royal Television Society
was founded in 1927, but it was not until 1983 that the Radio Academy was
formed to promote the discussion and appreciation of radio, and as an interface
between the industry and academia. The print media also became popular
objects of study, especially during the 1980s when consolidation of the tabloid
and broadsheet press by right wing newspaper proprietors provoked a largely
left-liberal intelligentsia into a classroom critique of reporting and news values:
one enlivened by the polarisation of the Thatcher years. So, the development
of the media studies curriculum concentrated on film, television and the press.

1B. Halesworth, Radio — The Cinderella Medium, “Educational Broadcasting International”
1971, vol. 5, No. 3, pp. 189-191.
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A small but growing number of academic books, such as the first edition of
Understanding Radio,? and the 1996 launch of the Radio Studies Network as
an international, mainly Anglophone community of researchers, combined with
the increasing popularity of radio in vocational courses to belatedly raise its
profile in UK further and higher education. Radio remains largely ignored by
many media educators, though: even today, few of the concepts they develop
within the media studies curriculum are routinely contextualised or exemplified
in the “Cinderella medium.” For example the Dictionary of Media and Commu-
nication Studies definition of voiceover referred only to film and television.3

How did this happen? It certainly was not the death of radio, which has
singularly failed to materialise because radio has proven to be a much more
resilient medium than some commentators suggested it might be as a result
of the rise of television in the last century, or even today, with many more
competing platforms and devices from which consumers can choose in order to
access information and entertainment. A crucial stage in the development of
the media studies curriculum was, though, the so-called teen revolution of the
1950s and 1960s: the rock and roll music of the 1950s inspired a generation
to exert its cultural independence and express it through new collective peer-
group identities that drew together music and fashion. Neither the music nor
the youth culture which were inspired by North American artists but subse-
quently customised and reinvented in the UK and elsewhere were extensively
featured on BBC radio, leaving a market vacuum for monopoly-busting pirate
radio stations to fill. First to arrive on the North Sea coast, in 1964, was Radio
Caroline, an initiative of Irish entrepreneur and record company owner Ronan
O’Rahilly. Others followed until the then government introduced legislation to
make supplying, working for or advertising on unlicensed offshore radio stations
illegal for UK citizens: the Marine Broadcasting (Offences) Act 1967. The pirate
DdJ turned radio historian, Keith Skues, described the era thus:

The sixties were a very important time for young people who were growing
up. Music was an important part of their lives. The words of songs expressed
their feelings, as young teenagers came to terms with themselves. Maybe their
parents could not understand them and they did not identify with teachers at
school, but the pirate stations had that special “something” which teenagers
did identify with and they loved it!4

The BBC was required to launch a replacement, Radio One, which quickly
established itself as an all-day pop music station that young people could relate
to. However, the tardy response of both the BBC and the UK government to
societal change was mirrored by the educational establishment. The Newsom
Report, entitled Half Our Futures, suggested that half of the school population
was being failed by the educational system in England. It proposed a number

2 A. Crisell, Understanding Radio, London 1986.
3J. Watson, and A. Hill, Dictionary of Media and Communication Studies, London 2000, p. 329.
4 K. Skues, Pop Went the Pirates, Horning 1994, p. xvii.
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of initiatives to tackle the problem, but of significance to this analysis is what
it did not say about the importance of properly engaging young people:

The culture provided by all the mass media, but particularly film and televi-
sion, represents the most significant environmental factor that teachers have
to take into account. The important changes at the secondary stage are much
influenced by the world offered by the leisure industry, which skilfully markets
products designed for young people’s tastes.?

Admittedly, the report predated the arrival of the pirates, but in 1963
there were high levels of listenership among young people to the English-lan-
guage evening service of Radio Luxembourg, by then dominated by pop music
programming. However, if O’'Rahilly and Skues saw the relevance of popular
music radio to the so-called “Newsom children,” it is hard to understand why
left-liberal teachers did not as they strove to forge a subject out of their pupils’
interest in the visual media. Of course, Radio Luxembourg was a foreign radio
station, and when they arrived, the pirate broadcasters presented a challenge
to authority which might have deterred some from any classroom endorsement
of their activities — but by 1967 the all-day pop music format achieved a new
legitimacy with the launch of Radio One.

Over the next three decades a mushrooming of the radio industry did little
to spur media educators into recognising the importance of the medium, de-
spite the further launch of a network of BBC Local Radio stations in England
(initially in twenty areas but rising to forty), and national regional stations
in Scotland, Wales and Northern Ireland, as well as the ending of the BBC’s
monopoly in radio in 1973, with the development of commercial radio on local,
national and then regional scales. There was little corresponding interest
among media educators, as Andrew Crisell noted mid-way through the period:

Despite the enormous growth in recent years of academic interest in the mass
media, studies have almost invariably focused primarily on newspapers, tele-
vision and film.6

It could be argued that a single medium would not have the potential to
constitute a subject, if, of course, it were not for the growing popularity at the
time of film studies as a discrete discipline and an “A”-Level subject. However,
academic minds which devised whole terms of work in media studies around
such genres as television soap opera, could easily have constructed at least
part of a syllabus centred upon radio. Furthermore, study of a single medi-
um is used elsewhere to stimulate comparative studies of others, just as one
might compare narrative structures in film and television drama: similarly,
the module on soap opera could easily accommodate television and radio and
draw distinctions between the characteristics of the genre in the two different
media. In the tradition of one of the earliest media educators in the UK, Frank

5J. Newsom, Half Our Future: A Report of the Central Advisory Council for Education (Eng-
land), London 1963, para. 475 (my emphasis).
6 A. Crisell, op. cit., back cover.
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Raymond Leavis,” teaching an element of discrimination might even have been
attempted — between what some commentators called the “pop and prattle”
of Radio 1 and the more culturally “uplifting” diet of Radios 3 and 4 — especially
as John Newsom had warned of the potential effects of “products designed for
young people’s tastes.”® Writing in the 1930s with Dennys Thompson, Leavis
perceived education as having great potential for “innoculating” children against
influences which could cause great harm — but radio was not among them:

MANY teachers of English who have become interested in the possibilities
of training taste and sensibility must have been troubled by accompanying
doubts. What effect can such training have against the multitudinous coun-
ter-influences — films, newspapers, advertising — indeed, the whole world out-
side the class-room?9

Those who in school are offered (perhaps) the beginnings of education in taste
are exposed, out of school, to the competing exploitation of the cheapest emo-
tional responses; films, newspapers, publicity in all its forms, commercially-ca-
tered fiction — all offer satisfaction at the lowest level, and inculcate the choos-
ing of the most immediate pleasures, got with the least effort.10

A World Without Radio

Evidence that very little radio was allowed to permeate the Media Stud-
ies syllabus is to be found in abundance. The University of Cambridge Local
Examinations Syndicate (1994/5 “A” syllabus) offered two pages of “general
guidelines for teachers” which were most explicit:

Scholarship within these subjects has extended, crossed and developed to deal
with media products more generally, not only television but also pop and home
videos, not only literary texts but comics and advertisements.11

A benevolent reading of that syllabus might assume “advertisements” to
include radio as well as television, but that is unlikely to be what was taught
in schools and colleges, most of which had not made any provision for “radio”
studies. Of course, the “A”-Level route was not the only one on offer to post-16
students in the 1990s. Particularly in colleges of further education, more voca-
tional courses, such as the City and Guilds of London Institute 779 Certificate
in Radio and Journalism were proving attractive to small numbers of students
who would study them alongside one or two more traditional “A”-Levels. In 1996,
the introduction of the General National Vocational Qualification (GNVQ)

7 Co-author of: F.R. Leavis, and D. Thompson, Culture and Environment: The Training
of Critical Awareness, London 1933.

8 J. Newsom, op. cit.

9 F.R. Leavis, and D. Thompson, op. cit., p. 1.

10 Ibidem, p. 3.

11 University of Cambridge Local Examinations Syndicate, 1994/5 “A” Syllabus, Cambridge
1994, p. 8.
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in a number of disciplines had the potential to lend vocational media studies
(or “media production”) greater parent appeal than the existing BTEC Nation-
al Diploma aimed primarily at 16-18 year olds: the GNVQ was to become, at
Intermediate and Advanced levels, a “gold standard” qualification to rival the
“A”-Level. The attraction of the GNVQ was that the Unit Specifications!? for
both Intermediate and Advanced levels could be read as giving almost equal
emphasis to practical production in the audio and visual media. The drawback
was that the media theory tested by fixed-response questions covered a very
broad range of media (newspapers, magazines, comics, books, slides, radio,
television, film and video), in which radio was but one element. The net result
of centres switching to the GNVQ might even have undermined radio where it
had already become established in the City and Guilds 779. However, at least
radio was represented in the growing vocational qualifications market.

This may have been a false dawn, however. In vocational courses, television
was already the medium of choice for the majority of media students, despite its
being much more expensive to resource adequately. Almost every cost in setting
up a television studio or buying location recording equipment is far greater
than its equivalent in setting up a radio studio or acquiring a microphone and
an audio recorder. Parallel to the introduction, and subsequent withdrawal in
2006 of the GNVQ, the ratio of registrations on the BTEC National Diploma
Moving Image pathway compared to the Audio pathway was 8:1. On the GNVQ
and the AVCE Media: Communication and Production, the optional units in
audio introduced in 2001 suffered from very low take-up.!? One replacement
for the AVCE, the Edexcel GCE Advanced Media: Communication and Produc-
tion offers a choice of four different media at AS and A2, but again the radio
options suffer from a very low take-up. Meanwhile, AS and A2 Media Studies
teachers rarely contextualised media theory within radio genres, preferring
moving image or print (a phenomenon we might here label “Citizen Kane
syndrome”), while practical video is perceived as “easier” to teach by teachers
with no personal vocational experience of the media — often being assigned
to the subject from a related field and told “just show them how to shoot a video
on a camcorder.” Well, who has not done that at home?

Vocationalism aside, to what do we owe the status quo, in which media
education is dominated by the visual forms? In their chapter, “Histories,”14
Manuel Alvarado, Robin Gutch and Tana Wollen offer a useful study of the
development of Media Studies. A critical analysis of the text provides a num-
ber of clues. Echoing Leavis, they cite worries over the possibility of film and

12 National Council for Vocational Qualifications (NCVQ), GNVQ: Media and Communication,
Unit Specifications, London 1994.

13 The author was Chair of Examiners for the awarding body Edexcel (formerly BTEC) from
2001 for the continuing intermediate-level GNVQ Media: Communication and Production and
for the advanced-level GNVQ, which was then renamed the Advanced Vocational Certificate
of Education (AVCE) Media: Communication and Production.

14 M. Alvarado, R. Gutch, and T. Wollen, Learning the Media: An Introduction to Media
Teaching, London 1987, pp. 9-38.
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television — but not radio — violence corrupting society, particularly children,
as inspiring research of different types and by different kinds of organisations:

Anxieties about the moral influences and (invariably bad) effects of commer-
cial films have been the strongest determinants of media teaching initiati-
ves... American interest in teaching commercial cinema in the 1930s was
a direct result of the moral panic about Hollywood which occurred in the USA
in the 1920s — the same panic that led to the establishment of the Hays Office
to censor films.15

This analysis suggests that perhaps radio “behaved itself” too much in those
formative years — needing no body to be constituted solely with the purpose
of censoring its content. Certainly, as a medium it was just as capable as film
and television ever were of creating panic, as evidenced by the one oft-quoted
instance of a radio station shocking its audience so severely that reactions to
it hit the headlines: Orson Welles’s 1938 radio dramatisation of The War of the
Worlds. Perhaps a few more radio plays causing listeners to get in their cars
and fleel® might have changed the course of media education history. Indeed,
the “positively demonic heresy” which early popular cinema was perceived to
be,17 rather than keeping the cinema out of the classroom, was instrumental
in putting it on the curriculum.

Several accounts of the history of media education identify the work of
Leavis and Thompson as pioneering the use of media texts in the UK classroom
“[...] in order that they might be used in a defensive discriminatory training
against the media. Alerted critically to false values, students could be led to
better things.”18 Radio, though, was apparently considered too benign to be
“taught.” Under its first Director-General and self-appointed moral guardian,
John Charles Walsham (later, Lord) Reith the BBC was already “[...] preoc-
cupied with broadcasting only sufficient popular music to be able to ‘lift’ the
listeners’ ‘present standard of musical appreciation’ to where it could appre-
ciate classical music, which was, of course, ‘better, healthier music’.”19 From
inoculation against the evils of the cinema to the teaching of film appreciation,
this early media education remained obsessed with the cinema, developing the
“film grammar” approach to textual analysis.20

Parallel to the early development of film studies in schools was the creation
of various fora intended to promote the discussion of film: the London Film So-
ciety and the British Documentary Movement in the 1920s and 1930s preceded
the British Film Institute. In 1950, a new journal “School Film Appreciation”
was published, and The Society of Film Teachers was formed at the University
of London’s Institute of Education. There were no corresponding developments

15 Ibidem, p. 15.

16 A, Crisell, op. cit., pp. 196-197.

17M. Alvarado, R. Gutch, and T. Wollen, op. cit., pp. 15.

18 Ibidem, p. 161.

19 Ibidem, p. 16.

20 A. Lovell, The BFI and Film Education, “Screen” 1971, vol. 12, No. 3, pp. 13—26.
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which might have encouraged the discussion and study of radio until the for-
mation of the Radio Academy. Today the Academy boasts few of the resources,
training programmes or high profile activities of the BFI — largely because
of insufficient funding. Under the quidance of a board of trustees, and benefit-
ing from considerable industrial and academic goodwill, it saw itself as more
of an interface between industry and academia, at least able to “orientate”
a researcher to other sources. More recently, it has organised an annual Radio
Festival which is raising the profile of radio very effectively and going some
way to demonstrate the potential of the medium as an object of study.

The National Sound Archive offers resources from which practitioners
of radio studies could benefit — but neither body has even approached the
proactive role of either the BFI or the SFT in offering classroom resources to
teachers. The emergence of television, by comparison, was timely. The Reithian
brand of Puritanism largely prevailed on the BBC’s single channel until the
advent of ITV in 1954. The effect on viewing (and listening) patterns of the
earlier ending of the BBC monopoly of television was dramatic:

Commercial television had captured 57 per cent of the audience by 1957 in
a cultural onslaught on the BBC which Lord Reith likened to the spread of
smallpox and bubonic plague. The BBC’s curriculum was being decisively reject-
ed; how could the inherited academic grammar school curriculum compete?!

What had worried Reith were the American-style game shows and “crass”
popular entertainment the BBC had so far eschewed. With his departure and
the inevitable need for BBC television to compete in order to retain audiences,
the public service channel began to change, though. It was then that the
Newsom Report was published, echoing Leavis in warning of the need for an
inoculatory, but discriminatory, approach in the classroom:

We need to train children to look critically and discriminate between what is
good and bad in what they see. They must learn to realise that many makers of
films and of television programmes present false or distorted views of people,
relationships in general, besides producing much trivial and worthless stuff
made according to stock patterns.22

If BBC radio had also changed by then due to the arrival of serious com-
mercial competition from the North Sea pirates, Newsom might well have
included the wireless in his warning — but there were also news reports and
documentary programmes being broadcast on the radio then, in which their
“makers” might well have been “presenting false or distorted views,” against
which inoculation — or at least, media literacy — might have been a desirable
preparation for adult life.23 Increasingly sensitive to criticism, the television

21 M. Alvarado, R. Gutch, and T. Wollen, op. cit., pp. 20-21.

22 J. Newsom, op. cit. (my emphasis).

23 For a discussion of the potential for bias in radio (and television), see G. Starkey, Balance
and Bias in Journalism: Representation, Regulation and Democracy, London 2007.
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companies were quick to promote academic research which might better inform
debate. The Royal Television Society was used as such a forum, although it is
inevitably dominated by practitioners.

Growing Respectability: Film and Television Studies

Apologists for the primacy of television studies over most other media in
classroom teaching cite the use of the medium both as a teaching aid, and as
being omni-present in our lives as twin motives for teaching understanding of
how it makes meaning:

Film and television were perceived as “relevant” to education simply because
they modernised classroom activities. The Newsom Report gave teachers who
used film and television official benediction by advocating their use to open
educational windows on to new and strange worlds. This remains the most
prevalent use of video and television in classrooms to this day.24

Years before the television entered the classroom, though, schools radio
broadcasts were opening wide “educational windows” in a metaphorical sense.
The author’s own earliest personal recollection of this is as one of a group
of five year olds listening to Time and Tune (BBC) in the school hall as part
of a “movement” lesson. Influential texts cited by historians of media education
as playing a catalytic role in the 1960s were Talking About the Cinema,2® and
Talking About Television.?8 The journals “Movie,” “Sight and Sound,” “Screen
Education” and “Screen” contributed to a growing body of academic writing: one
which would be a pre-requisite if media education were to become established
in an already overcrowded curriculum.

The appeal to liberal teachers of what was fast becoming an oppositional
pedagogy was clear. In 1972, the first GCE “0”-Level in Film Studies was begun
and the new name, Media Studies, was coined:

Teachers and students responded (to the decline in the cinema) by developing
ideas that had originated in Film Studies for studying the other more perva-
sive, and therefore accessible, media forms. Newspapers and magazines were
obvious classroom material, but then so was television as video recorders be-
came ubiquitous.2?

The work of Len Masterman was particularly influential. In its first chapter,
Teaching About Television?8 provided a rationale for the inclusion of a number
of media into the curriculum. It is significant that an early chapter entitled
“Television, Film and Media Education” should do this, while disappointing

24 M. Alvarado, R. Gutch, and T. Wollen, op. cit., p. 21.

25 J. Kitses, and A. Mercer, Talking about the Cinema, London 1966.
26 A P. Higgins, Talking about Television, London 1966.

27 M. Alvarado, R. Gutch, and T. Wollen, op. cit., p. 27.

28 .. Masterman, Teaching about Television, London 1980.
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that the remainder of the book — unsurprisingly, perhaps, given its title —
abandoned discussion of all other media and concentrated on television. That
rationale was as follows:

The difficulties of developing a coherent and organic framework which would
comprehend each and all other mass media are only too evident... Simply in
terms of their organisational structures — particularly since the advent of com-
mercial radio... — (radio and television) ought to be considered together under
the heading of broadcasting. [...] The mass media are not isolated phenomena
but significant links in a capitalist chain.29

Promisingly, Masterman credited Richard Collins3? with this hypothesis and
then, sadly, refuted it:

There is much that relates to the study of television to which radio and news-
papers are an irrelevance... and I have seen no evidence in visiting schools
that cross-media work... has illuminated either the specificity of a particular
medium, or generated cross-media generalisations in a way that study of an
individual medium could not have done equally well. [...] Quite simply there is
too much ground to cover, too much information.3!

Quoting from the recommendation of the Television Commission that me-
dia studies should comprise “Film, TV, Radio, Music, the Press, Advertising,
etc.”32 he posed a number of questions apparently intended to justify teaching
just about television:

What insights or understandings would a one- or two-year course [...] give
pupils in each of the media mentioned [...]? (One wonders about the addition-
al media suggested by that “etc.” Books, perhaps? Telephones? Photographs?
Cars?) What would a half-term component in television or music look like?
Could it be anything but superficial? If so, is it worth doing at all?33

So, with a little argumentum ad absurdum over two or three pages, a rising
authority on media studies dismissed a multi-disciplinary approach to media
studies in order to champion his own main area of interest. Film and the press
weathered this onslaught (probably because they were well established), but
radio did not. Five years later, when writing Teaching the Media, Masterman
had come to recognise some of the shortcomings of his earlier book (“Indeed,
I now find the unconscious sexism in [it] so offensive as to be virtually un-
readable”34). More specifically he confessed that “Other media (than film and
television) have suffered from systematic lack of attention. Radio has been
a long-neglected field.”3> He then proceeded to further neglect the medium

29 Thidem, p. 4.

30 R. Collins, Television News, London 1976, pp. 39—40.

31 L. Masterman, op. cit., p. 4.

32R. Collins, op. cit.

33 L. Masterman, op. cit., p. 3.

34 L. Masterman, Teaching the Media, London 1985, p. 211.
35 Ihidem, p. xiii.
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in the majority of the book which, while it did make a small number of refer-
ences to radio, did little to redress the balance. His justification was simple:

On all of these counts the primacy of television seems to me to be unchallenged,
with the press, radio and cinema lagging some way behind. That primacy is
reflected in the emphasis given to television in the pages which follow. But it is
an emphasis which is itself strictly subordinate to the need to establish critical
approaches which students can apply to any media text.3®

While Masterman’s rehabilitation was qualified, he did do two things: he
recognised the neglect of radio that had taken place, and he acknowledged the
transferability of the concepts whose centrality to media studies is not now in
dispute. Gone are his earlier worries that breadth of coverage implies super-
ficiality and, hence, lack of worth. Given a more open approach, then, from
such a significant figure in the development of the discipline, it should have
become possible to interest media educators in teaching the core concepts in
media studies through the study of radio. But the low adoption of radio into
teaching does suggest that few of them had that open mind.

Discriminatory Discourse Versus Curricular Transparency

In the ensuing debate over the pedagogy of this developing discipline, other
influential commentators contributed to radio’s exclusion. For example, in an
important collection he edited with Oliver Boyd-Barrett, Alvarado rationalised
a televisual focus thus:

I began by saying that I would deal with “television” in its specificity, despite
the substantial areas of overlap and mutual determination that exist between
the various media [...] and I did this for two main reasons [...]. The second
reason is that television [...] operates within the ideological sphere of human
existence, and that raises all sorts of questions and... problems.37

These were significant contributions by progressive educators carving
a niche in the school curriculum for a pioneering subject, but the central
implication here is arguably a nonsense: that only television “operates within
the ideological sphere of human existence” and can be problematised. It would
have been reasonable to ask in which sphere, then, did radio, the press and
other media operate. Similarly, why could not they raise questions and problems
of “all sorts”? Perhaps he means they can raise some sorts of questions but not
others — but if that were the case, might it not also be true that non-televisual
media might occasionally raise questions that television alone cannot? Or was
this just another one of those rationales people invent when searching for

36 Thidem, p. xiv (my emphasis).
37 Media Education: An Introduction, eds. M. Alvarado, and O. Boyd-Barrett, London 1992,
p- 95 (my emphasis).
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a justification to work in a favourite medium and not others? Another leading
media academic of the period, Edward Buscombe commented that:

Television is a major, perhaps the major, source of most people’s information
about the world, or at least about social and political events as well as the mi-
nutiae of personal behaviour and life styles.38

This observation defied a widely-accepted wisdom that teenagers learn most
about sex, for example, from their peer group. Less controversially, but with
the same focus on television, David Buckingham argued what media education
ought not to be:

If media education is merely a pretext for ill-informed discussion of last night’s
television programmes, it will serve little purpose. If it is seen as a covert
means for teachers to control children’s viewing and to attempt to mitigate
what are presumed to be its harmful moral effects, it is likely [...] to be [...]
counter-productive.39

What the pioneers of media education missed at the time, was the essential
plurality of the media they tended to identify as television. Audiences tend to
consume a mix of different media, rather than just one medium.

In conclusion, in the interests of transparency, an intention — whatever the
motive — to concentrate the apparently pluralistic “media studies” curriculum
on one medium or another ought to come out and declare itself. “Film studies,”
“television studies” or “press studies” could (and often do) each lay perfectly
legitimate claim to a place in the curriculum in their own right. Something
calling itself “media studies,” though, ought to fairly reflect the relative impor-
tance of the various elements which collectively make up what we understand
to be “the media.” If media educators, from those who write the syllabi to those
who deliver the programmes, have difficulty coming to terms with one or more
media, that should be recognised as a deficiency which should be addressed
with haste, rather than being rationalised using logical non-sequitors. If there
are doubts about the transferability of core concepts between media, then that
just means there is work still to be done. If radio is to be accorded its rightful
place in media education, then it is incumbent on those of us whose interest
lies in the still-emergent field of radio studies to do that work.

Meanwhile, in the wider context of Europe, the obvious fora for collabora-
tion in such advocacy include the Radio Studies Network, which joined with
other media educators in the Media, Communication and Cultural Studies
Association (MeCCSA) in January 2010, and parallel national networks, such
as Radio Research Ireland (RRI). It is widely agreed that the Radio Studies
Network resulted largely from the drive towards establishing radio studies on
a firmer, more easily recognisable footing than had previously been the case,
led by Peter Lewis, then at Middlesex Polytechnic. Meanwhile, a pan-European

38 E. Buscombe, Television Studies in Schools and Colleges, in: Media Education: An Intro-
duction, p. 44.
39 D. Buckingham, Practical Work, in: Media Education: An Introduction, p. 106.
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approach has been developing in the European Communication Research and
Education Association (ECREA) Radio Research Section, of which one of the first
Vice-Chairs was Professor Stanislaw Jedrzejewski, and other groups focused
on geographical or linguistic commonalities have a significant role to play, too.
One such association is GRER, the Groupe de Recherches et d’Etudes sur la
Radio, begun by Professor Jean-Jacques Cheval of the University of Bordeaux.

She may once have worn rags and been left at home, but now Cinderella
has finally arrived at the ball, it is important she stays well beyond midnight,
gets down and parties.
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Dlaczego Kopciuszek sp6znil sie na bal.
Rozwoj badan nad radiem w Wielkiej Brytanii i w Europie

Streszczenie

W artykule omoéwiono powody, dla ktorych edukacja radiowo stosunkowo p6zno
rozwinela sie jako galgz nauki w Wielkiej Brytanii i w innych krajach, gtdownie europej-
skich. Zwrécono uwage na kontrast miedzy dtugowiecznoscig tego medium, jego stuletnig
historig, skutecznosciag w reagowaniu na wyzwania generowane przez rozwoj innych
mediow i stosunkowo niewielkimi kosztami ksztalcenia a dalekimi od imponujgcych
osiggnieciami w dziedzinie przyciggania uwagi naukowcow i studentow studiow wyz-
szych i w procesie dalszego ksztalcenie. Odwotujgc sie w zakresie edukacji medialnej do
ustalen Franka Raymonda Leavisa i innych badaczy, autor przywoluje takze tradycyjne
ujecie Johna Reitha, aby wyjasni¢ niedostateczng obecnosc radia w badaniach medio-
znawczych w drugiej potowie XX wieku. Porownuje i kontrastuje to medium z innymi,
ktore przyciggnety wiekszg uwage, i argumentuje, ze tendencja Srodowisk medialnych
do ignorowania radia pozostawia znaczng luke w dziedzinie edukacji dziennikarskiej
i medioznawczej. W artykule omowiono rowniez pozytywne przyklady aktualnych badan
nad radiem w Wielkiej Brytanii i Europie, tgczacych nauczanie i badania nad radiem
w ramach sieci krajowych i miedzynarodowych, oraz kilka inicjatyw majgcych na celu
promowanie zaangazowania akademickiego w dziedzinie radioznawstwa.

Summary

This paper examines the reasons for radio studies being relatively slow to develop
as a field of academic study in the UK and in other contexts, mainly European.
It contrasts the longevity of the medium, its hundred-year history, its durability in
response to numerous challenges from other media and its relative cheapness to resource
in educational contexts, with a far from impressive record in attracting the attention
of academics and students in higher and further education. Tracing media education back
to Frank Raymond Leavis and other influences, the paper invokes Reithian traditions
to explain the absence of radio from a nascent subject so maligned in the second half of
the twentieth century. It compares and contrasts the medium with others which have
attracted far greater attention and argues that the tendency of media academics to ignore
radio leaves a significant hole in the media studies curriculum. On a more positive note,
the paper discusses the current state of radio studies in the UK and Europe, reconciling
teaching and research with national and international networks and a number of
initiatives intended to promote understanding and academic engagement with radio.
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Radiofonia naziemna wobec wyzwan
epoki cyfrowe;

Stowa kluczowe: DAB+, radio cyfrowe, polityka medialna
Key words: DAB+, digital radio, media policy

Konwersja mediow analogowych w cyfrowe dokonuje sie na etapie produkgji,
dystrybucji i konsumpcji przekazywanych trescil. Proces ten jest okreslany
metaforycznie jako kolejna mediamorfozaZ. Pozwala wyeliminowaé¢ najwieksze
mankamenty mediéw elektronicznych ery analogowej, takie jak niska jakosc¢
obrazu i dzwieku, mala pojemnosc¢ transmisji, wysokie koszty emisji oraz brak
interaktywnosci przekazow, dostarczanie duzo wiekszej liczby programow
przy niemalze tej samej infrastrukturze nadawczej oraz tak zwanych ushug
dodatkowych3. Efektem tego procesu jest rowniez konwergencja mediéw, czyli
zblizenie i potgczenie takich odrebnych do tej pory sektorow, jak media, tele-
komunikacja oraz komputery?.

Konwergencja prowadzi paradoksalnie do dywergencji mediéw po stronie
odbiorcow, co oznacza, ze wraz z postepem technologicznym spoteczenstwo
roznicuje sie pod wzgledem mozliwosci odbioru przekazywanych tresci za po-
mocg wielorakich kanatéw dostepowych, czyli radiofonii i telewizji naziemnej,
przekazow satelitarnych, kablowych, telefonii komorkowej lub innych urzadzen
mobilnych albo Internetu®. W konsekwencji te same tresci moga trafiaé¢ do od-
biorcow roznymi kanatami. Eliminuje sie w ten sposob dotychczasowe bariery
miedzy trzema odrebnymi do niedawna obszarami: spotecznym, ekonomicznym

1 Etap produkeji jest juz w zasadzie od dawna cyfrowy (choé w niektérych przypadkach
obserwuje sie¢ powro6t do formy analogowej, na przyktad w przypadku plyt winylowych), natomiast
konwersja cyfrowa dotyczy dystrybucji i odbioru.

2 R.F. Fidler, Mediamorphosis: Understanding New Media, Thousand Oaks—London 1997;
T. Goban-Klas, Cywilizacja medialna, Warszawa 2005, s. 47-162; tenze, Radiomorphosis: Cultural
and Technological Aspects of Radio Development, w: The Medium with Promising Future. Radio in
Central and Eastern European Countries, red. S. Jedrzejewski, Lublin 2007, s. 13-20; T. Kowalski,
Mediamorfoza — rzecz o przysztosci mediow i mediach przysztosci w aspekcie konwergencji, ,Studia
Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 22-31.

3 Zob. szerzej B. Jung, Nowe technologie w mediach elektronicznych. Cyfryzacja, Internet i co
dalej?, ,Studia Medioznawcze” 2005, nr 3, s. 17-35.

4 J.A. Hart, Technology, Television and Competition: The Politics of Digital TV, Cambridge
2004, s. 2.

58. Jedrzejewski, Radio w $wiecie cyfrowym, w: Nowe media a media tradycyjne. Prasa,
reklama, Internet, red. M. Jezinski, Torun 2009, s. 44.
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i prawnym®. W okresie przejsciowym, ktérego dlugosé jest uzalezniona od de-
cyzji regulatora’, nadawane tresci docieraja do odbiorcéw symultanicznie (ang.
simulcast) — droga analogowa lub cyfrowa. Jest to najkosztowniejszy i najbardziej
klopotliwy etap, bowiem w tym przypadku konieczne jest utrzymywanie czesto-
tliwosci przeznaczonych na nadawanie analogowe, jak i cyfrowe. Jest to jednak
etap konieczny, bowiem odbiorcy muszg dostosowac sie do zmiany technologii
odbioru. Konczy sie on wylaczeniem naziemnych przekazéow analogowych, co
okresla sie mianem switch-off8. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze obecnie przekazy
naziemne to tylko jeden ze sposobow dystrybucji mediéw. Popularne jest radio
internetowe (webcasting), podcasting i przekazy dostepne poprzez aplikacje
mobilne?. Wszystkie powyzsze mozliwosci sa dostepne zaréwno w streamingu,
jak i w trybie on demand.

Konwersja cyfrowa telewizji naziemnej w Polsce byta bardzo op6zniona
w stosunku do innych krajow europejskich. Wynikato to nie tylko z ograniczen
finansowych, ale przede wszystkim z braku dlugofalowych zalozen polityki
medialnej. W lipcu 2013 roku w przypadku telewizji naziemnej proces ten
zakonczyl sie sukcesem. Ciggle jednak jest to potmetek konwersji cyfrowej
w Polsce, bowiem nie nastgpila jeszcze mediamorfoza radiofonii, nadal tkwigcej
w Swiecie nadawania analogowego. Cho¢ tu pojawiajg sie pytania o potrzebe
czy konieczno$¢ wyboru tej drogi. Nie ma jednak watpliwosci, ze bez wzgledu
na plaszczyzne konsumpcji tresci audialnych prawdziwa jest teza profesora
Stanistawa Jedrzejewskiego, wybitnego badacza tej problematyki, ze radio jest
medium z obiecujaca przyszloscial?.

6 J. Skrzypczak, Polityka medialna w okresie konwersji cyfrowej radiofonii i telewizji, Poznan
2011, s. 5.

7 Obecnie powinien to byé jeden z istotnych elementéw polityki medialnej. Nalezy wyjasnié, ze
pod pojeciem polityki medialnej rozumie sie ,dziatalnos¢ wiadz w ksztalttowaniu warunkow funkcjo-
nowania systemu komunikowania masowego — gtownie prasy, radia i telewizji” (B. Mierzejewska, Po-
lityka medialna, w: Media, komunikacja, biznes elektroniczny, red. B. Jung, Warszawa 2001, s. 227).
Zdaniem autorki ,analiza polityki medialnej to studia nad sposobami (metodami), jakimi wladze
publiczne ksztaltujg warunki dzialania mediow oraz konkurencje pomiedzy podmiotami prowa-
dzgcymi dzialalno$¢ w tej dziedzinie” (tamze). Na problemy zwigzane z definiowaniem pojecia
zwraca uwage T. Goban-Klas w opracowaniu Zygzaki polityki medialnej, w: Media i dziennikarstwo
w Polsce 1989-1995, red. G.G. Kopper, 1. Rutkiewicz, K. Schliep, Krakow 1996, s. 164-165.

8 Communication from the Commission to the Council, the European Parliament, the Euro-
pean Economic and Social Committee and the Committee of the Regions on the Transition from
Analogue to Digital Broadcasting (from Digital “Switchover” to Analogue “Switch-off”), COM 2003,
541 (SEC 2003, 992). Tekst dostepny na stronie: <http:/eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.
do?uri=COM:2003:0541:FIN:EN:PDF>, dostep: 11.01.2016.

9'S. Jedrzejewski, Radio publiczne w Europie. Program, finansowanie, technologia, audyto-
rium, Warszawa 2015, s. 181-216.

10 The Medium with Promising Future. Radio in Central and Eastern European Countries,
red. S. Jedrzejewski, Lublin 2007. Zob. takze: S. Jedrzejewski, Proces wprowadzania nowych me-
diow w perspektywie badawczej: koncepcja monitoringu, w: Studia nad komunikacjg popularng,
miedzykulturowq, sieciowq i edukacyjng, red. J. Fras, Torun 2007, s. 256-266; tenze, PSB Radio
in Central and Eastern European Countries — The State and Prospects, w: Comparing Media Sys-
tem in Central Europe: Between Commercialization and Politicization, red. B. Dobek-Ostrowska,
M. Glowacki, Wroctaw 2008, s. 71-84; tenze, Radio w Swiecie cyfrowym, w: Nowe media a media
tradycyjne, dz. cyt.; tenze, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Krakow 2010; tenze,
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Obecnie bardzo popularnym technicznym standardem cyfrowego radia na-
ziemnego — cho¢ nie jedynym — jest Digital Audio Broadcasting (DAB), oparty
na europejskim systemie Eureka 147. Podstawy teoretyczne standardu DAB
powstaly w niemieckim Institut fiir Rundfunktechnik w 1985 rokull, a w kolej-
nym roku podjeto prace nad projektem europejskim, w ktory zaangazowaly sie
Niemcy, Francja, Holandia i Wielka Brytanial2. European Telecommunications
Standards Institute (ETSI) ustanowil norme techniczng standardu DAB w 1995
roku. Pozwala on na umieszczenie od oSmiu do nawet dziesieciu programow
stabszej jakosci w bloku o szerokosci kanatu 1,5 MHz.

Rozwazano w Europie takze inne mozliwosci wdrozenia radiofonii cyfrowe;.
Analizowano mozliwos¢ wprowadzenia amerykanskiego systemu In-Band
On-Channel (IBOC) albo wdrozenia programéw radiowych w pakiecie Digital
Video Broadcasting (DVB-T). Wystepujg rozmaite odmiany tego systemu, mie-
dzy innymi DAB-IP, DAB+, DABv2. Warto zwroci¢ uwage w szczeg6lnosci na
DAB+, z uwagi na fakt, ze to wlasnie ten standard jest obecnie standardem
podstawowym w krajach europejskich, w tym jest wykorzystywany takze w
Polsce. Niektore panstwa, takie jak przykladowo Szwajcaria, w 2016 roku
dokonaty wylaczenia DAB na rzecz DAB+. Jest to techniczny standard radia
cyfrowego wysokiej jakosci zgodny z ustaleniami ETSI 102563 i EN 300401,
z kompresja High Efficiency Advanced Audio Coding Version 2 (HE AACv2),
zapewniajacy bardzo wysoka jako$¢ dzwieku, a dodatkowo mozliwos¢ prze-
kazywania fotografii lub innych obrazoéw towarzyszacych emisji programow
radiowych i efektywne wykorzystanie czestotliwosci. Pozwala on na umiesz-
czenie nawet do 25 programoéw, przy zastosowaniu algorytmu kompresji AAC.
Przy czym standard ten sprawdza sie zarowno przy odbiorze stacjonarnym, jak
i w ruchu, i to z duza predkoscig w warunkach zaniku fal radiowych wskutek
wielokrotnych odbi¢ (tak zwanej propagacji wielodrogowe;j). System ten znalazt
zastosowanie w Niemczech i Wielkiej Brytanii. Przy kompresji MPEG-1 i prze-
pltywnosci 192 kilobitéw na sekunde jakos¢ odpowiada parametrom CD-Audio.
Zapewnia wysoki stopien czystosci dzwieku zaréwno na stacjonarnych odbiorni-
kach, jak i w ruchu, oraz dodatkowo zapewnia mozliwo$¢ przenoszenia tekstu,
danych i obrazu. Wprowadzanie standardu T-DAB wydaje sie o tyle tatwe
z technicznego punktu widzenia, ze podczas tak zwanego simulcastu nie trzeba
prowadzi¢ nadawania w tych samych zakresach czestotliwosci. To jednak rodzi
caly szereg innych problemow, takich jak chocby wysoka cena odbiornikow
(konieczno$¢ zakupu nowego odbiornika, bo radio AM/FM nie ma mozliwosci
odbioru sygnatu cyfrowego) i brak przekonania stuchaczy, ze standard ten
gwarantuje przekazy o zdecydowanie lepszej jakosci niz analogowe. Bylby to

Strategie rozwoju radia 2.0, w: Nowe media i komunikowanie wizualne, red. S. Jedrzejewski,
P. Francuz, Lublin 2010, s. 155-166.

11 Twierdzi sie jednak, ze prace nad tym standardem inzynierowie BBC rozpoczeli jeszcze
w latach siedemdziesigtych XX wieku.

12 B, L.6dzki, Radio and New Technology, w: The Medium with Promising Future...,s. 140-141;
tenze, Radio cyfrowe — przysztos$é radiofonii w XXI w., ,Studia Medioznawcze” 2006, nr 3,
s. 139-148.
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istotny czynnik zachecajacy stuchaczy do sporego wydatku na zakup urzgdzen
odbiorczych, zwazywszy, ze radio traktowane jest jako medium towarzyszgce
(odbierane na przyktad w samochodach).

Systemem bardziej zaawansowanym technicznie jest koreanski system
Digital Multimedia Broadcasting — Terestrial (DMB-T), zapewniajacy trzykrot-
nie wiekszg wydajnos¢ widma radiowego. Radio cyfrowe moze takze korzystac
ze standardu DVB-T, poniewaz pojemnos¢ kanalu podstawowego umozliwia
nadawanie kilku programéw radiowych. W tym systemie odbior programu
radiowego zapewniaja set-top-boxy wykorzystywane do odbioru telewizji. Wadg
tego standardu jest brak mozliwosci mobilnych (choéby stuchania radia w sa-
mochodzie). System ten wystepuje w roznych odmianach przystosowanych do
poszczegodlnych platform rozpowszechniania sygnatu (DVB-T, DVB-S, DVB-C
oraz MVDS, czyli Multipoint Video Distribution Systems, DVB-MS). Cechg
charakterystyczng tego systemu jest mozliwo$¢ umieszczenia wielu programow
w jednej wigzce sygnatu zwanej strumieniem transportowym (ang. Transport
Stream, w skrocie T'S). Strumien ten jest wykorzystywany poprzez multipleks,
ktory jest kombinacjg kilku programoéw.

Wspomnie¢ trzeba takze o systemie Digital Radio Mondiale (DRM). Jego
standaryzacje ukonczono w 2001 roku. Jest on o tyle ciekawy, ze wykorzystano
w nim fale dtugie, srednie i1 krotkie, ktére w technologii analogowej, cho¢ cha-
rakteryzowaly sie dalekim zasiegiem, to jednak mialy istotne wady w postaci
duzej podatnosci na zaklocenia wynikajgce z uksztaltowania terenu oraz tak
zwanych zanikow styszalnosci (ang. fading). Fale diugie, Srednie i krotkie
okresla sie niekiedy skrotem AM (transmisja z modulacjg amplitudy), choc
W rzeczywistosci jest to nazwa nie samego pasma, a sposobu transmisji. Na
takiej samej zasadzie pasmo UKF (ultra krotkie fale, ang. VHF — Very High
Frequency) okresla sie skrotem FM (transmisja z modulacja czestotliwosci).
Technologia DRM pozwala na wykorzystanie wszystkich zalet zakresu AM
i eliminacje dotychczasowych niedoskonatosci, a wiec zapewnienie wysokiej
jakosci przekazu. Ponadto mozliwa jest czeSciowa kompatybilnosé tego systemu
z systemem DAB-T.

Nie mozna poming¢ systemu HD-Radio, stosowanego przede wszystkim
w USA, ktory nie potrzebuje odrebnych czestotliwosci, bowiem sygnal pokrywa
sie z przekazem analogowym w zakresie FM. Doda¢ trzeba, ze przyjeto tam
takze odmienny standard IBOC, a nawet rozwaza sie polaczenie przekazow
radiowych z telefonig komorkowg w systemie UMTS (ang. Universal Mobile
Telecommunications System)!3,

Na poczgtku omawianej mediamorfozy prognozowano kilka mozliwych sce-
nariuszy. W pierwszym, okres§lanym jako Wieza Babel, zakladano utrzymanie
status quo. W drugim, nazywanym DAB DReaM, przewidywano dynamiczny
rozwoj ustug cyfrowych, przy jednoczesnym zachowaniu dotychczasowej struktury
rynku. W kolejnym, okreslanym jako Digital Diversity, prognozowano domina-
cje roznych standardéw radia cyfrowego w réznych czesciach swiata. Ostatni

13 Por. S. Jedrzejewski, Radio publiczne w Europie..., s. 176-178.
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wariant, Multimedia Market, oparto na zalozeniu ujednolicenia standardow
Swiatowych i marginalizacji nadawecow konwencjonalnych.

Pionierem radia cyfrowego w Europie byta Wielka Brytania. Poczatkowo
planowano tam utworzenie dwoch odrebnych multipleks6w radiowych, jedne-
go przeznaczonego dla programéw British Broadcasting Corporation (BBC),
a drugiego dla nadawcow komercyjnych. Dzieki staraniom BBC juz w 1995 roku
rozpoczeto regularng emisje sygnatu. Pojawili sie jednak rownoczesnie nadawcy
komercyjni, a mianowicie Digital One. Funkcjonowali takze nadawcy lokalni
wykorzystujacy ten standard. Takze w 1995 roku uruchomiono nadawanie radia
cyfrowego w Szwecji, a we Francji dwa lata pézniej. W tym okresie uruchomiono
nadawanie cyfrowe w Niemczech, Danii i Belgii.

Z raportu przygotowanego przez European Broadcasting Union (EBU)
w lutym 201614 wynika, ze w Europie nadaje aktualnie ponad 1200 stacji
radia cyfrowego. To przeczy tezie, ze technologia ta nie zostata zaakceptowana
przez prywatny sektor rynku i ogranicza sie jedynie do nadawcoéw publicznych,
ktorzy za sprawa finansowania publicznego nie muszg liczy¢ sie z kosztamil®.

Cytowany dokument wérod lideréow cyfryzacji radia wymienia takie kraje,
jak Norwegia, Dania, Wielka Brytania i Szwajcaria. W ich przypadku podje-
to juz definitywng decyzje o wyborze tego standardu, co wiecej w niektorych
krajach zapowiedziano wylaczenie nadawania analogowego. Do drugiej grupy,
nieco mniej zaawansowanych pionierow cyfryzacji radia, EBU zalicza takie
panstwa, jak Niemcy i Holandia. W trzeciej grupie, tak zwanych nowicjuszy,
umieszczono na przyklad Polske, Czechy, Francje i Wiochy. Do maruderow tego
procesu zaliczono natomiast Irlandie, Hiszpanie, Turcje, Estonie, Stowacje,
Wegry, Rumunie i Austriel®. Nie jest to zaden zarzut, bowiem podobnie jak
w przypadku DVB-T takze i w przypadku radia dynamicznie rozwijajace sie
technologie powoduja, ze przyjete na poczatku standardy techniczne trzeba byto
z biegiem lat (czesto duzym kosztem) zamieniac na bardziej zaawansowane (na
przyklad MPEG-2 na MPEG-4). Dzi§ czes¢ krajow rezygnuje w pierwotnego
standardu DAB na rzecz DAB+.

W Norwegii, ktora od 1995 roku wprowadza DAB i jest niewatpliwym liderem
w zakresie wprowadzania DAB+, catkowite wylgczenie emisji FM (switch-off)
zapowiedziano na grudzien 2017 roku. Decyzje takg podjeto w momencie, gdy
juz blisko 60% stuchaczy odbiera program cyfrowo, a 26% samochodow wypo-
sazono w taki sprzet (zasieg techniczny na koniec 2015 roku ma wynosic¢ 99,5%
powierzchni kraju). W 2015 roku w Norwegii nadawaly naziemnie cyfrowo
24 stacje ogélnokrajowe i 38 stacji lokalnych!?.

W Szwajcarii emisje w DAB uruchomiono w 1999 roku. Od 2016 roku
emisja odbywa sie wylacznie w standardzie DAB+. Dostepnych jest obecnie

14 Market Insights: Digital Radio 2016. Media Intelligence Service, February 2016, [online]
<https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/EBU-MIS%20-%20Digital%20Radio%20
Report%202016.pdf>, dostep: 10.07.2016.

15 Tamze, s. 14.

16 Tamze, s. 17.

17 Tamze, s. 16.
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101 cyfrowych stacji, w tym 54 w simulcascie i 47 wylacznie cyfrowych. Posrod
tej liczby 17 stacji to publiczni nadawcy, a 84 — prywatni. Okoto 99% populacji
ma mozliwos¢ dostepu do sygnatu naziemnego cyfrowego, 43% gospodarstw
domowych posiada odbiorniki radiowe, a 53% stuchaczy radia korzysta na co
dzien z DAB+.

Jak juz wspomniano powyzej, w Wielkiej Brytanii emisje w DAB rozpocze-
to w 1995 roku. Obecnie sygnat jest emitowany zarowno w standardzie DAB,
jak DAB+. Sposrod ogoélnej grupy stuchaczy radia 46% korzysta z DAB/DAB+.
Blisko 97% populacji objeto sygnalem cyfrowym, a 57% odbiorcow indywidu-
alnych deklaruje, ze posiada odbiornik cyfrowy. Oferta obejmuje w tym kraju
324 programy, w tym 213 w simulcastingu i 111 wytgcznie w DAB. W tej grupie
63 nadawcow to stacje publiczne, a 261 — prywatne podmioty.

W Danii, gdzie DAB i DAB+ wystartowat w 2002 roku, wedtug danych
z 2016 roku odbior radia w standardzie DAB + deklaruje 36% stuchaczy. Nadaje
tu 46 stacji cyfrowych, 36 w simulcascie i 11 wylgcznie cyfrowych. Prym na
poczatku transformacji widdl nadawca publiczny (DR), ktory oferuje obecnie
10 programow, ale nadawcy prywatni oferujg, wedtug stanu na koniec 2016 roku,
az 36 kanatow. Sygnatem cyfrowym objeto obecnie 98% populacji, a odbiorniki
cyfrowe posiada juz 46% gospodarstw domowych (okoto dwa miliony urzadzen).

Jak wspomniano, w raporcie EBU Polske umieszczono w trzeciej grupie
panstw, cyfrowych nowicjuszy, cho¢ taka ocena wynika raczej z osiggniec
i aktualnej sytuacji DAB+, bo historia radia cyfrowego w Polsce trwa dituze;j.
Regulator rynku medialnego pochylit sie bodaj po raz pierwszy nad tg proble-
matyka w przyjetym w dniu 5 listopada 2003 roku przez Krajowa Rade Ra-
diofonii i Telewizji (KRRiT) dokumencie zatytulowanym Zafozenia do budowy
sieci radiofonii cyfrowej T-DAB. Plan docelowo zakladat wedlug owczesnych
przewidywan budowe co najmniej czterech sieci. Dwie bylyby ogélnopolskie,
z mozliwoscig podziatu na sieci regionalne, skierowane do poszczegélnych woje-
wodztw. Dwie zamierzano przeznaczy¢ dla nadawcow lokalnych, obejmujacych
swym zasiegiem obszar nie wiekszy niz jedno wojewodztwo. Proponowano, aby
odbior przekazow radiowych byl mozliwy zar6wno za pomoca standardu T-DAB,
DRM, jak i DVB-C oraz DVB-S. Co jednak nalezy podkresli¢, zaplanowano, ze
wdrozenie radiofonii cyfrowej nastgpi dopiero po dokonaniu konwers;ji telewizji
cyfrowej naziemnej. W tym samym roku uruchomiono w Warszawie pilotazowsg
emisje cyfrowych programoéw Polskiego Radia w standardzie T-DAB, wyko-
rzystujac blok czestotliwosci 10B. Jednoczesnie KRRIiT prognozowala, ze w tej
sytuacji konieczne staje sie uzgodnienie planu sieci ze wskazaniem lokalizacji
konkretnych stacji nadawczych, co miato by¢ mozliwe dopiero po odpowiednich
uzgodnieniach z krajami sgsiednimi. Z kolei prezes Urzedu Regulacji Teleko-
munikacji i Poczty w lipcu 2002 roku powotat Zespot do Spraw Naziemnej Ra-
diodyfuzji Cyfrowej, ktorego celem miato by¢ opracowanie technicznych zasad
wdrozenia naziemnej emisji cyfrowych programéw radiowych i telewizyjnych
w systemach DVB-T, T-DAB i DRM. Dokument przyjety w 2005 roku przez
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Rade Ministréw, pos§wiecony strategii cyfryzacji w Polsce z 2005 roku!8, pomi-
jat natomiast catkowicie kwestie cyfryzacji radia. Argumentowano, ze obecna
oferta radiowa, jako$c¢ techniczna programu i jego dostepnos¢ sg zadawalajace.
Twierdzono, ze proces wdrazania T-DAB zaleze¢ bedzie od sukcesu DVB-T
w pasmie III (wykorzystujacym czestotliwosci 174-230 MHz), bowiem wlas$nie
w tej przestrzeni ,pomiescic” sie¢ moze takze cyfrowe radio naziemne. Oznaczato
to takze, ze okres rownoleglego nadawania analogowego i cyfrowego w przy-
padku radia nie bedzie dotkliwy, skoro czestotliwosci obecnie wykorzystywane
dla pasma UKF to od 87,5 do 108 MHz. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
16 marca 2009 roku rozpoczela prace nad cyfryzacjg przekazow radiowych
w standardzie DAB+ i T-DMB. W procesie konsultacji z prezesem Urzedu
Komunikacji Elektronicznej (UKE) ustalono, ze istnieje mozliwo$¢ utworzenia
multipleksu radiowego, ale tylko na pewnym obszarze terytorium, a pelne
pokrycie bedzie mozliwe po catkowitym wylgczeniu nadawania analogowego.
W Polsce emisje eksperymentalng cyfrowego radia naziemnego uruchomiono
w standardzie DAB w Warszawie w kwietniu 1997 roku, ale po okresie okoto
dwoch lat dzialalnosci zrezygnowano z dalszych prob. We wrzesniu 2003 roku
ponownie uruchomiono emisje w Warszawie w tak zwanym bloku 10B, nadajac
cztery programy Polskiego Radia. Dzieki staraniom Polskiego Radia Wroctaw
oraz Instytutu Lacznosci 2 czerweca 2009 roku uruchomiono testowg emisje
w tym standardzie we Wroctawiu. Wykorzystano blok 5B T-DAB (176,640 MHz)
zgodnie z planem GEO06 ITU. Sygnal transmitowano za pomocg nadajnika
o mocy 7,1 kW, z antena kierunkowa, z obiektu TP Emitel Zérawina oraz
nadajnika wspomagajacego emisje synchroniczng o mocy 100 W. Sygnat moze
by¢ rozpowszechniany zar6wno w wersji naziemnej, jak i satelitarnie, choc¢ to
pierwsze rozwigzanie jest szczeg6lnie popularne. Obecnie sygnal w standardzie
DAB + jest dostepny w 18 najwiekszych miastach. W dniu 1 sierpnia 2014 roku
uruchomione zostalty emisje stale programéw Polskiego Radia w Szczecinie
i Wroctawiu. Od 1 pazdziernika 2014 roku sygnal DAB+ dostepny jest w Lodzi
i Opolu. Od 31 grudnia 2014 roku stata emisja radia cyfrowego jest realizowa-
na w Gdansku, Kielcach, Krakowie i Poznaniu. Od 30 marca 2015 roku state
emisje sg dostepne w Bialymstoku, Koszalinie, Kolobrzegu, Lublinie, Olsztynie,
Rzeszowie i Zielonej Gorze, a od 30 kwietnia 2015 roku w Bydgoszczy i Toruniu.
W multipleksie oferuje sie programy Polskiego Radia dostepne takze na FM:
Jedynke, Dwojke, Trojke, PR24 oraz dodatkowe programy: Czworke (zastgpiona
od 1 wrzesnia 2016 roku na FM przez PR24), Radio Rytm, PR Poland, Radio
Dzieciom, a ponadto programy analogowe regionalnych spotek Polskiego Radia
oraz OFF Radio Krakéw, Radio Szczecin 94,4 (program muzyczny) oraz Radio
Wroctaw Kultura (program o tematyce kulturalnej). Spotka upatrywata w tej
technologii nowych szans i mozliwosci rozwoju. Jak podkreslano, w ten sposob
programy Polskiego Radia beda mialy w rzeczywistosci zasieg og6lnopolski.

18 Miedzyresortowy Zespét ds. Wprowadzania Telewizji i Radiofonii Cyfrowej w Polsce, Stra-
tegia przejScia z techniki analogowej na cyfrowq w zakresie telewizji naziemnej, Warszawa 2005,
[online] <http:/www.krrit.gov.pl/bip/Portals/0/radiofonia%20i%20telewizja%20cyfrowa/cyfr_stra-
tegia.pdf>, dostep: 10.10.2016.
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Dzis, mimo normatywnych deklaragji, taki charakter ma jedynie Program Ii III
PR, w przeciwienstwie do Dwdjki i Czworki. Podkresla sie, ze konwersja cyfro-
wa w tym przypadku spowoduje korzysci w postaci lepszej jakosci technicznej
programu, wiekszg liczbe dostepnych programow, dodatkowe ustugi dostepne
jedynie w standardzie cyfrowym, zmniejszenie kosztow emisji (juz po wylaczeniu
symultanicznego nadawania analogowego i cyfrowego), wprowadzenie bardziej
ekologicznej technologii (nadajniki cyfrowe zuzyjg mniej energii).

Pojawita sie jednak bardzo silna opozycja wobec tego projektu, w szczegolnosci
ze strony nadawcow komercyjnych. Argumentowano, ze planowany wowczas
w Polsce standard DAB+ technicznie nie wniesie wiele nowego wobec UKF,
a bedzie generowatl ogromne koszty po stronie nadawcéw. Oponenci podkreslali,
ze cyfrowe radio w standardzie DAB+ nie jest tak atrakcyjne dla stuchaczy jak
przekazy audio dostepne w Internecie, i wskazywali miedzy innymi na brak
interaktywnosci w tej technologii. Ponadto wedtug nich obranie takiej drogi
oznacza ogromne wydatki zar6wno po stronie nadawcow, stuchaczy, jak i pan-
stwa. Dodatkowo podnosili, ze obecnie wszystkie dostepne w ofercie naziemnej
programy mozna odbierac¢ rowniez w postaci streamingowej w Internecie. Posta-
wa taka jest w pewnym stopniu zrozumiala, jezeli uwzgledni sie dostrzegalny
konflikt interesow. Z pewnoscig mozliwosci techniczne standardu DAB+ spowo-
duja, ze potencjalna liczba programoéw dostepnych na rynku znaczgco wzrosnie,
z kilku ogélnopolskich programéw obecnie dostepnych do kilkudziesieciu po
przeprowadzeniu konwersji. To wydaje sie tak naprawde powodem sprzeciwu
ze strony nadawcow koncesjonowanych. Dzi$ rynek nadawcoéw radiowych oraz
rynek reklamowy wydaje sie by¢ ustabilizowany i stabilnie podzielony pomie-
dzy najwazniejszych graczy. Wprowadzenie nowej oferty wielu programow
o zasiegu ogolnokrajowym z pewnoscig doprowadzi do segmentacji audytorium,
a tym samym do zachwiania pozycji rynkowej najwazniejszych podmiotow
obecnych na rynku radiowym. Podkresla sie wiec, ze konieczne jest przyjecie
odrebnej regulacji prawnej, takiej jak w przypadku wdrozenia DVB-T, w ktorej
ustali sie termin wylgczenia naziemnych przekazow analogowych, obowigzki
w zakresie przeprowadzenia kampanii medialnej popularyzujacej nowy stan-
dard, a wreszcie standardy techniczne.

Dyskusja w tym zakresie powrdcita w momencie wylgczenia telewizji analo-
gowej w Polsce. Argumentem stalo si¢ uwolnienie czestotliwosci po wylgczeniu
emisji telewizji analogowej. Propagatorem wprowadzenia naziemnej radiofonii
cyfrowej w standardzie DAB+ jest Polskie Radio S.A., a takze regulator rynku
medialnego. W dniu 1 kwietnia 2016 roku KRRiT przyjeta dokument zwany
Zielong Ksiega, dotyczacy cyfryzacji radial®. Zasluguje on na szczegélng uwage,
bowiem jego autorzy analizuja zaréwno plusy, jak i minusy konwersji cyfrowe;j
w tej technologii, starajac sie udzieli¢ rzetelnej odpowiedzi na wszelkie pyta-
nia i wyjasni¢ watpliwosci, zwlaszcza sceptykom tego kierunku digitalizacji.

19 Radio cyfrowe wiecej niz radio. Zielona Ksiega cyfryzacji radia w Polsce, [online] <http://
www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/komunikaty/zielona-ksiega/zielona-ksiega-cyfryza-
cji-radia-w-polsce.pdf />, dostep: 2.03.2016.
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Wsrod argumentéow przemawiajacych za wyborem tej technologii wskazano
miedzy innymi na zapewnienie rozwoju najbardziej popularnej, bezptatnej,
ogo6lnodostepnej platformy dostepu do radia, co wpisuje sie w polska racje
stanu. Ponadto podkreslono spodziewany efekt iloSciowy: w ten oto sposob
zapewni sie bogatszg oferte, szersze mozliwosci nadawania tresci misyjnych
w radiu publicznym, wigkszg konkurencyjnos¢, mozliwos¢ powiekszenia zasiegu
i dotarcie do wiekszej liczby stuchaczy. Wskazano takze na brak ograniczen wy-
nikajgcych z przeptywnosci infrastruktury telekomunikacyjnej. Jako pozytywny
efekt jakosciowy wymieniono takie czynniki, jak prostota obstugi, doskonala
jako$¢ odbioru nawet w ruchu i dowolnie ksztattowana jakosé dzwieku. Zauwa-
zono, ze istotne znaczenie bedzie z pewnoscig miat takze efekt funkcjonalny,
a mianowicie zapewnienie dostepu do ustug dodatkowych, rowniez multime-
dialnych, stuzacych wzbogaceniu tresci informacyjnych, uatrakcyjnianiu prze-
kazu dzwiekowego oraz poprawie bezpieczenstwa obywateli. Wérod korzysci
ekonomicznych dostrzezono korzysci bezposrednie, w tym nizsze koszty emisji
i zwiekszone dochody z reklam, oraz posrednie, a mianowicie ograniczenie
emisji CO, i wpltywy do budzetu panstwa. Wsrod korzysci spotecznych wymie-
niono dotarcie do obywateli z bardziej urozmaicong ofertg bezptatnych ustug,
a takze powstanie nowych miejsc pracy (co ma zwigzek z wyczerpaniem zasobow
czestotliwosci radiowych w pasmie UKF FM)20,

Wsrod gtownych barier rozwoju nowej technologii w omawianym dokumencie
wymieniono takie argumenty jak ten, ze oferta programéw radiowych FM jest
nadal uznawana za oferte bogatg, zréznicowang i catkowicie wystarczajaca,
a ponadto jakos¢ radiofonii FM jest uznawana za wystarczajaca dla przecietnego
stuchacza. Zauwazono oczywiscie czynnik konkurencji ze strony radia interne-
towego. Regulator rynku medialnego dostrzegt takze niebezpieczenstwo zmiany
warunkow konkurencji na rynku radiowym po zwiekszeniu liczby nadawcow
i programo6w, co moze zachwiaé stabilnos$cig finansowg obecnych graczy na
tym rynku. Zwrécono uwage na koniecznos¢ poniesienia kosztow po stronie
nadawcow (zwlaszcza w okresie simulcastu) i odbiorcow (duza liczba odbiorni-
kow analogowych wymagajacych wymiany). Argumentem czesto podnoszonym
przeciw konwersji cyfrowej jest brak uzgodnionego przez panstwa, na przyklad
w skali Europy, terminu wylgczenia emisji analogowej UKF FM21,

W Zielonej Ksiedze, co istotne, zaproponowano odpowiedni projekt zagospo-
darowania multiplekséw. Postulowano stworzenie multipleksu dla nadawcow
programow ogolnopolskich oraz dla nadaweéw ponadregionalnych i innych,
ktorzy cheg zwiekszyc obecny zasieg analogowy. Odnosnie nadawcow lokalnych
przewidziano multipleksy lokalne w duzych miastach, multipleksy o zasiegu
matych region6w oraz warunki doboru dodatkowych blokow czestotliwosci.
W dokumencie potozono tez duzy nacisk na odpowiednig kampanie informacyjno-
-promocyjng. Zasugerowano koniecznos¢ opracowania szczegotowej koncepcji
takiej akcji ze wskazaniem zrdédet finansowania: wykazaniem koniecznosci

20 Tamze, s. 151 n.
21 Tamze.
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udziatu i wspolpracy wszystkich uczestnikow rynku, ze szczegoélnym uwzgled-
nieniem rynku dystrybucji odbiornikow, oraz wskazaniem obowigzkow nadaw-
cow w kampanii. Co rowniez wazne, zdefiniowano kryteria podjecia decyzji
o wylaczeniu naziemnych przekazow analogowych. Sg to kryteria: pokrycia,
wzbogacenia oferty programowej, dostepnosci programu cyfrowego, dostepnosci
odbiornikéw i nasycenia odbiornikami w gospodarstwach domowych, a takze
nasycenia samochodow odbiornikami samochodowymi. Analizujac konsekwencje
ekonomiczne konwersji analogowo-cyfrowej, dostrzezono wsrod kosztow, ktore
poniosg w zwigzku z tg zmiang nadawcy, naktady na odpowiednig informa-
cje 1 promocje oraz stworzenie nowych programoéw i budowe infrastruktury,
a wreszcie zwiekszone koszty emisji w okresie simulcastu. Po stronie kosztow
ponoszonych przez obywateli wskazano na konieczno$¢ poniesienia dodatko-
wych wydatkow w zwigzku z wymiang lub adaptacjg odbiornikéw radiowych
w domach i samochodach. Zaltozono tez, ze po stronie organéw panstwowych
pojawig sie obowigzki w zakresie sfinansowania lub wspotfinansowania: udzia-
tu w organizacji i kosztach kampanii informacyjno-promocyjnej, ewentualnej
pomocy dla matych nadawcow lokalnych celem obnizenia kosztéow konwersji
oraz ewentualnego wsparcia gospodarstw domowych w zakresie wymiany od-
biornikéw radiowych w domach i w samochodach. Natomiast wsrod korzysci
prognozowano po stronie nadawcow: pozyskanie stuchaczy dla nowej oferty
programowej, w tym programoéw wyspecjalizowanych, zwiekszone przychody
z reklamy oraz ustug dodatkowych, ograniczenie wydatkow na ustugi emisyjne.
Do zyskow po stronie obywateli zaliczono catkowicie bezptatny dostep do bogatszej
oferty programowej i bezptatny dostep do dodatkowych ustug, poprawiajacych
komfort i bezpieczenstwo. Uznano, ze po stronie organéw panstwa zysk moze
polegac na powstaniu nowych miejsc pracy, dodatkowych wpltywow do budzetu
z tytulu podatkow, a takze niepoliczalnych korzysci spotecznych zwigzanych
z ograniczeniem degradacji Srodowiska.

Omawiany dokument wyznaczyl zadania i role organow panstwa w pro-
cesie cyfryzacji. Postulowano w nim: przyjecie narodowej strategii wdrazania
radiofonii cyfrowej, przyjecie ustawy cyfryzacyjnej, podjecie decyzji o udziale
i finansowym wsparciu kampanii informacyjno-promocyjnej, stale monitorowanie
procesu konwersji analogowo-cyfrowej (w tym badania audytorium radiowego
i konsultacje spoleczne), a takze reagowanie na zaistniale sytuacje. Zasugero-
wano ponadto rozwazenie ewentualnego wsparcia finansowego dla nadawcow
lokalnych, a takze uruchomienie systemu pomocy dla najubozszych za posrednic-
twem pozarzgdowych organizacji pomocowych. Wedlug autorow Zielonej Ksiegi
ustawa cyfryzacyjna dotyczaca DAB powinna uregulowac takie zagadnienia, jak:
zagospodarowanie multipleks6w, ustalenie warunkoéw konkurséw na miejsca
w multipleksach i wskazanie wymagan dotyczacych pokrycia danego obszaru
sygnalem cyfrowym. Projektowana ustawa powinna ustali¢ termin, a takze
okresli¢ kryteria wylaczenia emisji analogowej oraz podzial zadan w kampanii
informacyjno-promocyjnej, a wreszcie obowigzki organéw panstwa w zakresie
monitorowania tego procesu.
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Nalezy wspomniec, ze w Polsce proces cyfryzacji wzbudzal spore kontro-
wersje, 1 to zarowno wsrod decydentow politycznych, jak i podmiotow rynku
radiowego. Sejmowa Komisja Administracji i Cyfryzacji odrzucita w 2015 roku
wniosek o kontrole procesu cyfryzacji radiofonii w Polsce przez Najwyzszg 1zbe
Kontroli (NIK)?2, tym niemniej Najwyzsza Izba Kontroli z wlasnej inicjatywy
przeprowadzita kontrole cyfryzacji radia publicznego. W raporcie NIK z 7 grudnia
2015 roku?3 stwierdzono, ze spétki radiofonii publicznej podjely decyzje
o przeprowadzeniu cyfryzacji emisji radiowej na podstawie rzetelnych analiz,
jednak bez uwzglednienia niektorych ptyngcych z nich wnioskow, a osiagniete
efekty nie w pelni potwierdzily prawidtowosé przyjetych zalozen. Jak wskazano
z raporcie, podjecie decyzji o uruchomieniu od 2013 roku statej emisji progra-
mow zostalo poprzedzone rzetelnymi analizami, obejmujgcymi zagadnienia
miedzy innymi: mozliwych drog rozwoju radia w Europie, charakteru systemu
DAB+, mozliwosci Internetu w kontekscie rozpowszechniania w systemie DAB+,
w tym z wykorzystaniem telefonii komoérkowej, koncepcji radia hybrydowego
oraz marketingu cyfrowego radia. Zauwazono jednak, ze do wlasciwej oceny
szans powodzenia projektu cyfryzacji radia w wymiarze spotecznym niezbedne
bylo opracowanie prognoz opartych na analizie polskiego rynku: po pierwsze,
prognoz spodziewanego nasycenia gospodarstw domowych odbiornikami
cyfrowymi, po drugie, prognoz oczekiwanych wynikow stuchalnosci programow
emitowanych cyfrowo. Najwyzsza Izba Kontroli zwrocita uwage, ze podjecie
decyzji o uruchomieniu przez spotki radiofonii publicznej stalej emisji progra-
mow w technologii cyfrowej nastgpito w warunkach braku narodowej strategii
cyfryzacji radia. Spotki radiofonii publicznej nie mialy szansy powodzenia bez
utworzenia narodowej strategii cyfryzacji, okreslajacej miedzy innymi sposob
i zakres interwencji panstwa w proces cyfryzacji, w tym w system ewentualnych
ulg dla uczestnikéw rynku, a takze przewidywany termin wylaczenia emisji
analogowej oraz SciSle okreslone kryteria tego wytaczenia. Jak podkreslono,
realizacja pierwszej fazy w konsekwencji nie przyniosta sukcesu w wymiarze
spolecznym — udzialy w czasie stuchania oraz dziennych zasiegach wyspecjalizo-
wanych programéw nadawanych cyfrowo byly bliskie zeru, zas w odniesieniu do
programow nadawanych przez spo6tki radiofonii publicznej cyfrowo i analogowo
nie odnotowano istotnych zmian. Najwyzsza Izba Kontroli pozytywnie ocenila
natomiast uruchomienie nowych programéw zawierajgcych dodatkowg oferte
programowa, cho¢ wytknela, ze w pierwszej fazie udato sie uruchomié tylko
trzy sposrod pieciu programoéw wyspecjalizowanych zaplanowanych dla pierw-
szej fazy implementacji emisji cyfrowej, przy czym w przypadku jednego stato
sie to z rocznym opdznieniem. Dodatkowo, cho¢ sg to odrebne spotki, niektore
rozglosnie regionalne, takie jak RDC S.A. i Radio Katowice S.A., nie urucho-
mily emisji cyfrowej planowanych nowych programow wyspecjalizowanych.

22 Wniosek taki zlozyla postanka Elzbieta Kruk z wowczas opozycyjnego PiS-u, dzi§ pelnigca
funkcje przewodniczacej Sejmowej Komisji Srodkéw Spolecznego Przekazu.

23 Informacja o wynikach kontroli NIK. Cyfryzacja radia w Polsce. Numer ewidencyjny
188/2015/P/15/024/KNO, [online] <https:/www.nik.gov.pl/plik/id,9913,vp,12212.pdf>, dostep:
1.03.2016.
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Cytowany raport wskazal nadto, ze PR S.A. osiggneto (na 20 maja 2015 roku)
wskazniki tgcznego zasiegu ludnosciowego analogowego i cyfrowego dla odbioru
mobilnego Programu I i Programu IV na poziomie zalozonym dla pierwszej fazy
implementagji cyfryzacji emisji (odpowiednio okoto 33,4 miliona osob, czyli 87,0%
populacji, i 26,8 miliona osob, czyli 70,0% populacji kraju). PR S.A. nie osiggnelo
natomiast zakladanych dla tego okresu wskaznik6w pokrycia zasiegiem emisji
programéw nadawanych cyfrowo zaréwno pod wzgledem ludnos$ciowym, jak
i powierzchniowym (na 9 kwietnia 2015 roku zasiegi te wynosily: ludnosciowy
— 19,8 miliona o0s6b, czyli 51,2% populacji, powierzchniowy — 93,5 tysigca km?2,
czyli 30,0% powierzchni kraju). Najwyzsza Izba Kontroli zwrocita tez uwage,
ze podjecie decyzji o rozpoczeciu projektu cyfryzacji emisji radiowej nastgpito
w warunkach niepewnosci zwigzanej z sytuacjg ekonomiczng spétek radiofonii
publicznej i brakiem zabezpieczenia finansowania projektu w perspektywie wie-
loletniej. Skonstatowano wprawdzie, ze wdrazanie przedsiewziecia nie wplyneto
na pogorszenie sytuacji ekonomicznej spolek, ale bylo to wynikiem finansowania
projektu ze srodkow przekazywanych na ten cel przez KRRiT. Wskazano, ze
spotki radiofonii publicznej speinily prawne wymogi uruchomienia i realizacji
naziemnej cyfryzacji radia. Wyjatek stanowil brak odpowiedniej decyzji rezer-
wujacej czestotliwosci w celu uruchomienia emisji cyfrowej programow wyspe-
cjalizowanych przez Radio Rytm i Polskie Radio 24, co byto nieprawidlowoscig
w dziatalnosci PR S.A. w skontrolowanym zakresie. Z informacji udostepnione;j
przez Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji (MAiC) wynika, ze wedlug stanu
na 24 pazdziernika 2014 roku w ministerstwie tym nie prowadzono w latach
ubieglych prac koncepcyjnych zmierzajgcych do sformulowania na przyklad
rzadowej strategii w zakresie cyfryzacji radia w Polsce lub projektu ustawy
cyfryzacyjnej dla radiofonii. Natomiast KRRiT od pazdziernika 2013 roku opra-
cowywala Zielong Ksiege, majacg zawiera¢ rekomendacje do rzadowe;j strategii
cyfryzacji radia dla calego polskiego rynku. Do prac nad dokumentem zapro-
szony zostal miedzy innymi minister MAiC. Opracowanie i przyjecie strategii
wskazujgcej miedzy innymi zakres interwencji panstwa w proces cyfryzacji
oraz przewidywany termin wylaczenia emisji analogowej i jego warunki ma
zdaniem NIK zasadnicze znaczenie dla powodzenia przedsiewziecia, zaréwno
w wymiarze spotecznym (powszechnos$¢ dostepnych cenowo aparatéw radiowych
umozliwiajgcych odbiér programu nadawcoéw publicznych i komercyjnych), jak
i ekonomicznym (zabezpieczenie finansowania projektu w wieloletniej, ale jasno
okreslonej perspektywie).

Podsumowanie
Proces cyfryzacji radiofonii naziemnej w Polsce budzi sporo watpliwosci

i zastrzezen. Z jednej strony podkresla sie, ze w por6wnaniu z innymi rozwig-
zaniami standard DAB+ oferuje docelowo tanszy, pozbawiony zaklocen i latwy
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odbiér audycji radiowych?4. W poréwnaniu z radiem internetowym nie wystepuje
zjawisko ,zjadania” czesci przeptywnosci w domowej sieci komputerowej, nie ma
tez zanikow czy przerw w odbiorze. Z punktu widzenia bezpieczenstwa panstwa
zapewnia mozliwos$¢ przekazywania komunikatow w sytuacjach zagrozenia oby-
wateli. Oponenci podkreslajg natomiast, ze cyfrowe radio w standardzie DAB+
nie jest tak atrakcyjne dla stuchaczy jak przekazy audio dostepne w Internecie.
Wskazuje sie na przyklad na brak interaktywnosci. Ponadto obranie takiej
drogi musi oznaczac¢ ogromne wydatki, ktore nie zostaly w istocie oszacowane,
co przeciez ma istotne znaczenie z punktu widzenia zaréwno nadawcow, jak
i stuchaczy a takze panstwa. Trzeba jednak obali¢ kilka mitow, ktorymi obrost
standard DAB/DAB+. Po pierwsze jest to alternatywa dla AM/FM, a nie dla
webcastingu, ktory jest nie konkurencja, a uzupeklieniem oferty programowe;.
W erze cyfrowej, charakteryzujacej sie nie tylko konwergencja, ale takze dywer-
gencja mediow, naturalne jest, ze istnieje wiele réznych plaszczyzn dystrybucji
tresci. Nie oznacza to, ze jedna z nich eliminuje pozostale. Dzi$§ obserwowanym
trendem jest zasada, ze nalezy by¢ obecnym na kazdej z plaszczyzn obiegu
contentu, w przeciwnym razie traci sie odbiorcow.

Z punktu widzenia polityki panstwa zastgpienie nadawania w standardzie
AM/FM nadawaniem w standardzie DAB oznacza obnizenie kosztow emisji (poza
okresem simulcastu), oszczednosci energetyczne (nadajniki cyfrowe wymagajg
mniejszej mocy), a wreszcie mozliwos¢ stworzenia platformy zapewniajacej
o wiele wiekszg oferte programows. To oczywiscie moze rodzi¢ zagrozenie dla
nadawcow komercyjnych dzis obecnych w eterze. Prowadzi¢ to bedzie zapewne
do dalszej segmentacji rynku odbiorcow, a tym samym rynku reklamodawcow,
co w konsekwencji moze zachwiac pozycja gtdownych graczy na rynku radiowym
w Polsce. Paradoksalnie jednak nie musi, poniewaz gtéwne grupy radiowe moga
poszerzy¢ swoja oferte w nowym Srodowisku cyfrowym. Kolejny argument
torpedujacy transformacje w systemie DAB/DAB+ to podkreslanie, ze liczba
odbiornik6w na rynku jest znikoma, co uniemozliwia odbior tej oferty. Podobne
zarzuty formulowano w przeszlosci odnosnie DVB-T, co okazalo sie falszywe.
Najpierw musi by¢ dostepna oferta, a potem odbiorcy beda podejmowali decyzje
o zakupie aparatow radiowych. Im szerzej bedzie rozpowszechniony standard
DAB+, tym wiecej bedzie kupujacych odbiorniki, a tym samym nastgpi obnizenie
ceny. Z pewnoscig jednak, jak zaznaczono w przywolywanym powyzej raporcie
EBU z 2016 roku??, potrzebne moze by¢ zaangazowanie §rodkéw publicznych,
ktore beda stymulowaty proces inwestycyjny nadawcow komercyjnych.

Pojawienie sie odpowiednich impulsow regulacyjnych na szczeblu europejskim
mogloby sprzyjaé rozwojowi technologii. Swoistg zapowiedzig takich krokow
lobbingowych byto utworzenie 15 maja 2016 roku w Paryzu grupy Europe on

24 Odbiornika nie trzeba specjalnie instalowaé — wystarczy go podlaczyé do whasciwego gniazdka
i automatycznie przeskanowac¢ dostepne programy, nie trzeba tez pamietac o czestotliwosciach
nosnych.

25 Por. [online] <https://www.ebu.ch/files/live/sites/ebu/files/Publications/EBU-MIS%20-%20
Digital%20Radio%20Report%202016.pdf>, dostep: 10.07.2016.
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Digital Radio Alliance (EDRA)%6. Organizacja skupia obecnie 12 nadawcow z calej

Europy. Do skutecznego przeprowadzenia konwersji cyfrowej konieczne bedzie

jednak odpowiednie zaangazowanie organéw panstwa na szczeblu krajowym.

Absolutnie niezbedne jest przyjecie narodowej strategii wdrazania radiofonii

cyfrowej. Z pewnoscig cytowana powyzej Zielona Ksiega przyjeta przez KRRiT

jest niewystarczajgca. Jest to dokument bedacy jedynie podstawa do dyskusji.

Nastepnie konieczne bedzie przyjecie ustawy cyfryzacyjnej okreslajacej miedzy

innymi:

— termin i kryteria wylgczenia emisji analogowej;

— kwestie kosztow konwersji cyfrowej, w szczegolnosci zaangazowania Srodkow
publicznych w ten proces;

— wymagania dotyczgce pokrycia obszaru Polski sygnalem cyfrowym:;

— kwestie zagospodarowania multipleksow, w tym warunki konkursow na miejsca
w multipleksach;

— podziat zadan w kampanii informacyjno-promocyjnej oraz obowigzki organow
panstwa (regulatora rynku medialnego) w zakresie monitorowania procesu.

Przyjecie ustawy cyfryzacyjnej to decydujacy krok na drodze do konwersji

cyfrowej. Nastepnym jest oczywiscie realizacja jej zalozen. Niezaleznie od

argumentow przeciwnikow tego procesu, jak i ogromu koniecznych prac wydaje

sie jednak, ze z drogi tej nie ma odwrotu.
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Streszczenie

Proces cyfryzacji radiofonii naziemnej w Polsce budzi sporo watpliwosci i zastrzezen.
DAB+ oferuje docelowo tanszy, tatwy i pozbawiony zaklécen odbior, obnizenie kosztow
emisji (poza okresem simulcastu), oszczednosci energetyczne (nadajniki cyfrowe wymagaja
mniejszej mocy), a wreszcie ogromny rozwoj oferty programowej. Oponenci podkreslaja,
ze cyfrowe radio w standardzie DAB+ nie jest tak atrakcyjne dla stuchaczy jak przekazy
audio dostepne w Internecie, a wigze sie z ogromnymi wydatkami nadawcow, stuchaczy
i panstwa oraz moze rodzi¢ zagrozenie dla obecnej pozycji nadawcow na rynku nadaw-
cow komercyjnych. DAB/DAB+ to alternatywa dla AM/FM, a nie dla webcastingu.
Z pewnoscig pojawienie sie odpowiednich impulsow regulacyjnych na szczeblu europejskim
mogtoby sprzyja¢ rozwojowi tej nowej technologii. Konieczne jest przyjecie narodowej
strategii wdrazania radiofonii cyfrowej oraz przyjecie ustawy cyfryzacyjnej okreslajgcej
liczne kwestie zwigzane z tym procesem.
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Terrestrial Radio Broadcasting in the Face of Challenges
of the Digital Era

Summary

The process of digitization of terrestrial radio broadcasting in Poland has provoked
much controversy. DAB+ offers easier, (ultimately) cheaper and clear reception without
interference, lower transmission costs (except a simulcast), energy savings (digital
transmitters require less power) and, finally, a wide variety of programs. Critics
emphasize that digital radio of the DAB+ standard is not as attractive for listeners
as audio broadcasting available on the Internet and it is connected with huge costs
for broadcasters, listeners and the state and can pose a threat to the current market
position of commercial broadcasters. DAB/DAB+ is an alternative to AM/FM and not
to webcasting. Certainly, appropriate impetus for regulations at the European Union
level could support the development of this new technology. It is necessary to adopt a
national strategy to implement digital radio broadcasting and an act on digitization
that will cover issues of digital conversion.
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Wprowadzenie

Leopold Blaustein, piszgc w latach trzydziestych XX wieku o percepcji
radia, a szczegoblnie stuchowiska radiowego, postugiwal sie terminem ,akuzja”,
okreslajgcym proces przeksztalcania sie doznan akustycznych w wyobrazeniowe
ikony powstajace w umysle odbiorcy!. Dzi$ radio bazuje gtéwnie na przekazie
dzwiekowym pobudzajacym do takiej wizualizacji, cho¢ niezbednym jego towa-
rzyszem stal sie obraz unaoczniajgcy przekaz w sposob zdecydowanie bardziej
yhamacalny”. To jednak nie koniec przemian, jakie rozwoj technologiczny przy-
niost radiu. Istotnymi jego skladnikami staly sie rowniez: aplikacje mobilne
oraz agendy spotecznos$ciowe, pozwalajgce medium audialnemu zyskiwaé nowe
funkcjonalnosci; podcasty negujace przekonanie o ulotnosci przekazu radio-
wego; nadawanie drogg cyfrowg czy w Internecie i szereg innych digitalnych
modyfikacji.

Sposrod wymienionych wyzej, jakze istotnych dla medium audialnego
innowacji, ktore z jednej strony juz ugruntowaly sie w radiowej przestrzeni,
a z drugiej — caly czas podlegajg nieustannemu rozwojowi, w polu moich zain-
teresowan postanowitam umiesci¢ problematyke spotecznosci tworzonych przez
rozglo$nie radiowe w Sieci. Zagadnienie to coraz czesciej staje sie tematem

rozwazan naukowcéw zajmujacych sie zaréwno radiem, jak i nowymi mediamiZ.

1 L. Blaustein, Wybér pism estetycznych, Krakéw 2005, s. 145-156.

2Watek ten zostal poruszony na przyklad w analizach: P. Szews, Facebook, Twitter i YouTube
w mediach tradycyjnych. Jak prasa, radio i telewizja wykorzystujg serwisy spotecznosciowe?,
»2Media i Spoleczenstwo” 2014, nr 4, s. 56-73, i A. Wielgoszewska, M. Wisniewska, Media
spolecznosciowe a polskie rozgtosnie radiowe na przyktadzie Programu I Polskiego Radia i radia
RMF FM, w: Radio w cyfrowym Swiecie. Teorie nowych mediéw oraz konteksty miedzynarodowe,
red. M. Sokotowski, Olsztyn 2016, s. 83-90. Media spotecznosciowe wykorzystywane przez
koncesjonowane rozgtosnie akademickie staly sie przedmiotem badan zaprezentowanych przez
Dominike Agate Myslak i Martyne Malgorzate Siudak w opracowaniu Radio w dobie nowych
mediow. Funkcjonowanie rozgtosni akademickich w mediach spotecznosciowych, w: Radio
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Zazwyczaj autorzy skupiaja sie na zawartosci profili rozgltosni w mediach spo-
tecznosciowych, natomiast celem niniejszego artykutu jest zbadanie: 1) z jakich
social mediow korzystajg poszczegélni nadawcy, 2) ktore z owych kanalow
cieszg sie najwiekszg popularnoscig, 3) czy wykorzystywane funkcjonalnosci
sg dobierane adekwatnie do grupy docelowej stacji. Interesuje mnie takze,
w jaki sposob rozglosnie odsylajg stuchaczy do swoich kanalow spotecznosciowych
i czy sg one w nich aktywne. Zaprezentowane w teks$cie wyniki odnoszg sie do
badania ilosciowego przeprowadzonego we wrzesniu i pazdzierniku 2016 roku?,
uzupelnione jednak zostaly o elementy jakosciowe.

Za zrodto materiatu badawczego postuzyly mi strony internetowe oraz pro-
file spotecznosciowe rozglosni radiowych, reprezentujgce rézne sektory polskiej
radiofonii — zar6wno sektor komercyjny, publiczny, jak i spoteczny. W gronie
tym znalazly sie wszystkie rozglosnie ogolnopolskie, ponadregionalne oraz roz-
budowane lokalne sieci radiowe dzialajace na terenie naszego kraju, jak rowniez
rozglos$nie z regionu lodzkiego — oddzial Polskiego Radia oraz prywatne stacje
lokalne. W sumie obserwacji poddano trzydziesci jeden rozgltoéni: RMF FM, RMF
Classic, RMF Maxxx (Grupa RMF), Radio Zet, Radio Zet Gold, Radio Zet Chilli,
Antyradio (Grupa Eurozet), Radio Eska, Radio Vox FM, Radio Wawa (Grupa
Radiowa Time), Radio Plus (Eurozet i Time), Tok FM, Radio Ztote Przeboje,
Radio Pogoda, Rock Radio (Grupa Radiowa Agory), Muzo.fm (Cyfrowy Polsat),
Program I PR, Program II PR, Program III PR, Program IV PR, Polskie Radio
24 (Polskie Radio S.A.), Radio Maryja, Radio L6dz, Studenckie Radio ,Zak”
Politechniki Lodzkiej, Radio Parada, Radio Strefa FM Piotrkéw Trybunalski,
Radio Ziemi Wielunskiej, Nasze Radio Sieradz, RSC Skierniewice, Radio Fama
Tomaszéw Mazowiecki, Radio Victoria. Tak znaczna réznorodnos¢ badanych
stacji (takze pod wzgledem charakteru ich oferty programowej) pozwoli, jak
sadze, wysnu¢ mozliwie szerokie wnioski i zaobserwowac, czy na przyklad stacje
nalezace do duzych podmiotéw radzg sobie w mediach spotecznosciowych lepiej
niz niewielcy, lokalni nadawcy. Sposrod dostepnych kanatow pod uwage wzieto
tylko gtowne profile rozglosni, pominiete zostaly zas konta tematycznie sprofilo-
wane — RMF24.pl, Informacje Tok FM, Tok FM Kultura, Tok FM Gospodarka,
Radio Zet Pilne, profil Informacyjnej Agencji Radiowej Polskiego Radia itp.

Zgromadzone i zinterpretowane wyniki chcialabym odnies$¢ do teorii retoryki
spotecznosci, ktérg — w odniesieniu do mediow — przedstawit polski badacz Jan
Kreft. ,Retoryka ta opisuje §wiat wspolnot, demokracji, pasji, wspottworzenia
i zaufania” — pisze autor ksigzki Za fasadq spotecznosci. Jej istota polega
na budowaniu swoistego poczucia grupowego ducha, wspdlnoty, jednosci, co
przeklada sie na zaangazowanie czlonkow owych wspélnot i na ich silniejszg

w cyfrowym Swiecie..., s. 91-109. O mozliwych drogach komunikacji z odbiorcami na Facebooku
pisze Tiziano Bonini w artykule Doing Radio in the Age of Facebook, w: Radio Evolution, red.
M. Oliveira, P. Portela, L.A. Santos, Braga 2012, s. 17-26.

3 W przypadku tego rodzaju materii okres przeprowadzenia badania jest istotny z uwagi na jej
nieustanng zmiennos¢. Aktywnos¢ w mediach spotecznosciowych realizowana jest bowiem kazdego
dnia i podlega ciggtym modyfikacjom.

4J. Kreft, Za fasadq spotecznosci. Elementy zarzqdzania nowymi mediami, Krakéw 2015, s. 119.
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motywacje do zintegrowanego dzialania. Wykorzystuja owa retoryke chociazby
wtasciciele medialnych koncernéw, by budowac¢ wokot swoich produktow wspol-
noty, dajace uzytkownikom mozliwo$¢ uczestniczenia w zyciu tejze. Korpora-
cje takie jak Google, Yahoo czy Twitter starajg sie budowaé swdj wizerunek
w taki sposob, by w Swiadomosci spolecznej funkcjonowac juz nie jako podmioty
rynkowe nastawione na osigganie ekonomicznych celow. Pragna stac sie

ymiejscami spotkan” i ,nawigzywan znajomosci”, przestrzenig, w ktorej czeka-
ja przyjaciele, miejscami nowej harmonii spolecznej, agorg upodmiotowienia
i materializacji idealéw zarzgdzania humanistycznego z jego afirmacjg czlowie-
ka jako podmiotu, a nie zasobu czy czlonka ,grupy docelowej”.

W zaznaczonym powyzej kontekscie owi medialni giganci zyskuja w oczach
swoich odbiorcow, ci zas chetnie angazuja sie w udostepniane im medialne
przestrzenie®, niekiedy czerpiac z tego tytulu zyski. Zazwyczaj jednak jest to
dzialalno$¢ nieprzynoszaca materialnych korzysci odbiorcom, w przeciwienstwie
do nadawcow, ktorzy budujg na zainteresowaniu uzytkownikow ich kanatow
ogromny kapitat. W dalszej czesci moich rozwazan postaram sie sprawdzic, czy
pewne elementy tego rodzaju dzialalnosci mozna zauwazy¢ takze w odniesieniu
do badanych rozgltosni radiowych.

Radiowe spolecznosci

Medium audialne gromadzito ,,spotecznosci odbiorcow” od poczatku swojego
istnienia. Zbieralo przy radioodbiornikach calte rodziny, znajomych, sgsiadow,
wstuchanych w radiowe opowiesci, koncerty itp. Wspélczesnie medium dzwie-
kowe caly czas pelni funkcje socjalizacyjng realizowang droga tradycyjna,
poprzez emitowane na antenie programy, oraz organizowane w przestrzeni
pozaradiowej dzialania, na przyktad trasy koncertowe, takie jak ,Lato z Radiem”
Programu I PR i ,Lato Zet” Radia Zet, czy akcje ,,Choinki pod choinke” RMF
FM i Eska Summer City organizowane przez sie¢ Eska. Zbudowang w relacji
ze stuchaczami wiez mozna byto zaobserwowaé w ostatnim czasie chociazby
w postaci reakcji audytorium Programu IV PR po zastgpieniu go w eterze przez
Polskie Radio 247 badz tez protestow stuchaczy radiowej Tréjki po zmianach
personalnych i programowych, ktére zaszly w rozglosni w 2015 i 2016 roku®.
Dotychczas owe spotecznosci byty glownie spotecznosciami stuchaczy, obecnie
za$ stajg sie one takze spolecznosciami wspottworcow radiowych przekazow,

5 Tamsze.

6 0 angazowaniu odbiorcéw w tworzenie przekazu za posrednictwem mediéw spolecznosciowych
pisze Luis Bonixe w pracy Sharing and Retweeting Sounds: The Relationship between Radio
Journalism and Social Networks, w: Radio Evolution, s. 7-16.

7 Cze$é stuchaczy Czwérki niezadowolona i zaskoczona zniknieciem stacji z nadawania
analogowego, [online] <www.wirtualnemedia.pl/artykul/czesc-sluchaczy-czworki-niezadowolona-
i-zaskoczona-zniknieciem-stacji-z-nadawania-analogowego>, dostep: 26.10.2016.

8 Kogo nie stychaé w Trijce, [online] <www.kogonieslychacw3.pl>, dostep: 26.10.2016.
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w czym niejednokrotnie pomagajg im mobilne aplikacje pozwalajgce na biezaco
komentowaé obserwowang rzeczywistos¢, a takze samodzielnie tworzy¢ tresci
majgce szanse zaistnie¢ na antenie. Tego rodzaju aplikacje umozliwiajgce
nagrywanie wlasnych materialéw audialnych i przekazywanie ich do studia
stosuje juz Grupa RMF w kazdej ze stacji nalezgcej do jej portfolio — sg to
funkcjonalnos$ci takie, jak: RMF Connect, Classic Connect i Maxxx Connect.
Zblizony projekt, pod nazwag Mikrofon Tok FM, uruchomita w lutym 2017 roku
takze Agora, ktora na ten cel uzyskata dofinansowanie Digital News Initiative
Innovation Fund, przyznawane przez Google. Dzigki aplikacji stuchacz moze
zarejestrowac krotkie nagranie (do trzech minut w przypadku Mikrofonu
Tok FM) komentujgce tematy poruszane na antenie rozglosni lub przekazac
dziennikarzom informacje dotyczacg zaobserwowanego przez siebie faktu badz
zjawiska. W podobny sposob — poprzez danie stuchaczom mozliwosci obserwo-
wania postow, komentowania ich, przekazywania informacji, publikowania
zdjec czy filmow — spotecznosci sg budowane za posrednictwem social mediow.
Niegdys radiowe audytoria powstawaly tylko analogowo, dzi§ natomiast prze-
staja by¢ jedynie spotecznosciami stuchaczy, bowiem niektorzy z nich decydujg
sie wejs$¢ w aktywna interakcje, stajgc sie wspotkreatorami medialnych tresci.
Tym samym spotecznosci radiowych odbiorcow-uzytkownikéw funkcjonuja
w duzej mierze takze w przestrzeni cyfrowej. Nalezy zatem zbadac, jakie kanaty
spotecznosciowe wykorzystywane sg przez poddane obserwacji stacje radiowe.

Najwiecej, bo az 100% rozglosni zatozylo swdj profil na Facebooku, ktory
stal sie wspotczesnie narzedziem koniecznym i tym samym powszechnie wy-
korzystywanym w dzialalno$ci medialnej, takze radiowej. Z raportu Fanpage
Trends przygotowywanego co miesigc przez firme Sotrender wynika, ze we
wrzesniu 2016 roku najwieksze strony na Facebooku posiadaly stacje o naj-
silniejszej pozycji w swoich grupach, czyli Radio Eska, przodujagce w gronie
sieci rozgto$ni lokalnych, RMF FM, najchetniej stuchana stacja ogélnopolska,
oraz skierowany — podobnie jak Eska — do mlodego stuchacza RMF Maxxx?;
najbardziej zaangazowanych fanéw mialo zas poza Radiem Eska i RMF FM
takze Radio Zet. W rankingu interaktywnosci przodowaty strony tych samych
rozglosni, a takze nieujetego w niniejszym opracowaniu internetowego Radia
Planeta FM10. Jak wiec mozna zaobserwowa¢, najwieksza popularnoscia na
Facebooku cieszg sie te same rozgtosnie, ktore przoduja w wynikach badan
stuchalnosci. Wyjatek stanowi RMF Maxxx oraz Planeta FM, ich wysokie
notowania nie dziwig jednak, poniewaz rozglosnie te poprzez przyjety format
muzyczny gromadzg wokot siebie relatywnie mtode audytorium, najczesciej
obecne i aktywne na Facebooku. Z kolei stacje kierujgce swojg oferte do star-
szego stuchacza zajmujg w badaniach zdecydowanie bardziej odlegte pozycje.

9 Kwestie popularnosci profili poszczegélnych rozglosni mierzonej liczbg polubien przedstawit
Mirostaw Lakomy w 2011 roku, czyli w jeszcze dos¢ poczatkowej fazie rozwoju tego narzedzia na
naszym rynku. Zob. M. Lakomy, Rynek radiowy w Polsce, Krakow 2012, s. 127-129.

10 Sotrender, Fanpage Trends, 09.2016, s. 313-318, [online] <www.sotrender.pl/trends/
facebook>, dostep: 26.10.2016.
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Nieco mniej rozglosni — 22 stacje (71% badanych nadawcéow) — korzysta
z Twitterall. Do grupy tej nie zaliczaja sie, gléwnie lokalne, stacje: RSC Skier-
niewice, Radio Fama Tomaszow Mazowiecki, Radio Ziemi Wielunskiej, Strefa
FM Piotrkéw Trybunalski i Nasze Radio Sieradz, z wiekszych rozglosni zas
Radio Zlote Przeboje, Zet Gold oraz Rock Radio. Popularnosé tych kanatow,
podobnie jak Facebooka, jest oczywiscie zréznicowana. Prym wiedzie Radio
Tok FM, ktorego konto §ledzi czterokrotnie wiecej 0sob niz drugiego w zesta-
wieniu Radia Eska; trzecig pozycje zajal Program III PR. Stacja Agory nalezy
rowniez do grona najbardziej angazujacych, przy czym w tej grupie liderem
jest Radio Maryja — 13,4 tysigca retweetow, polubien i odpowiedzi (Tok FM
miat ich zas$ niespelna 7 tysiecy). Tuz za nim uplasowalo sie Polskie Radio 24
z laczng liczbg aktywnosci na poziomie 5,5 tysigcal?. W przypadku Twittera
dominujg wiec stacje, w ktorych warstwa stowna jest dos¢ mocno rozbudowana,
kladace znaczny nacisk na informacje i publicystyke. Profile tych rozgtosni
znalazly sie tez w gronie najczesciej wspominanych w rozmaitych wpisach
oraz wykazujacych sie najwiekszg liczbg aktywnosci. Wyjatek stanowi jedynie
Radio Eska, ktore na Twitterze, podobnie jak na Facebooku, zbudowalo jedng
z najwiekszych spotecznosci.

Kolejnym pod wzgledem czestotliwosci wykorzystywania przez nadawcow
radiowych kanatem spotecznosciowym jest serwis YouTube. Swoje nagrania
wideo publikuje w nim 20 nadawcow (65% wszystkich stacji), nie robig zas tego
poszczegolne anteny Polskiego Radia (poza Czworka), Radio Pogoda oraz nie-
ktore stacje lokalne (Radio Victoria, Radio Fama Tomaszéw Mazowiecki, Radio
Ziemi Wielunskiej, Strefa FM Piotrkéw Trybunalski i Nasze Radio Sieradz)!3.
W tym medium najwieksza spotecznos¢ udato sie zbudowaé Radiu RMF FM,
ktore posiada ponad 70 tysiecy subskrybentow, Radiu Maryja — z 14 tysigcami
oraz Radiu Zet, ktorego kanal obserwuje niespelna 10 tysiecy osébl4.

Konto na coraz popularniejszym obecnie Instagramie zatozylo 20 stacji
(65% rozglosni). Z tego kanalu komunikowania nie korzystajg: Program I PR,
Radio Maryja, RMF Classic, Radio Pogoda oraz rozglosnie lokalne, z wyjatkiem
Radia Parada, Radia L6dz i Studenckiego Radia ,Zak” Politechniki Lédzkiej.
W przywoltywanych juz zestawieniach firmy Sotrender media tradycyjne ujeto
w jednej, wspolnej kategorii, nie mozna wiec wysnuc szczegélowych i szerszych
wnioskow na temat calego rynku radiowego. Na liscie pietnastu najpopularniej-
szych, najliczniej obserwowanych profili sposrod rozgtosni radiowych znalazto
sie tylko Radio Eska (dziesigta pozycja w zestawieniu) — konto tej rozglosni
obserwuje 67,5 tysigca osob, stacja odnotowala wiec jeden z najwiekszych

11 Por. S.H. Damas, J.L.R. Aleman, 2.0 in Form, Yet Still 1.0 in Purpose: A Comparative
Study of Spanish Music Radio Stations on Twitter, w: Radio: The Resilient Medium. Papers
from the Third Conference of the ECREA Radio Research Section, red. M. Oliveira, G. Stachyra,
G. Starkey, Sunderland 2014, s. 83-95.

12 Sotrender, Twitter Trends, 09.2016, s. 111-117, [online] <www.sotrender.pl/trends/twitters,
dostep: 26.10.2016.

13 Firma Sotrender przygotowuje ranking najpopularniejszych marek w serwisie YouTube,
natomiast rozglosnie radiowe nie sg w tym zestawieniu brane pod uwage.

14 Stan na pazdziernik 2016 roku.
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procentowych przyrostéw liczby fanéw w tej odstonie badanial®. Taki wynik
jest zwigzany ze specyfikg grupy docelowej stacji, ktora — chociazby z uwagi
na wiek — nalezy do jednych z czeSciej korzystajacych z serwisu Instagram.
Dos¢ znacznag popularnoscig cieszg sie tez serwisy Radia Zet, Programu IV PR
i RMF FM, ktérych profile sledzi okolo 20 tysiecy osébl6.

Zdecydowanie rzadziej stosowane jest narzedzie Google+, ktore znajduje sie
w repertuarze o$miu rozgtosni (26% stacji): Radia ZET, RMF FM, Radia Eska,
Antyradia, Radia Zet Chilli, Radia Zet Gold, RMF Classic oraz Radia %L6dz
(niekwestionowanym liderem w tej grupie jest Radio Zet z ponad 100 tysigcami
obserwujacych, niespelna 75 tysiecy fanéw ma zas$ Radio Zet Gold, przy czym jego
konto nie bylo aktualizowane od 2015 rokul?). Do najmniej popularnych serwi-
sow spotecznosciowych nalezg zas: najnowszy sposrod wszystkich omawianych
kanatow Snapchat (cztery stacje, co stanowi 13% nadawcow, do ktérych nalezg
Radio Eska, RMF Maxxx, Program IV PR i Radio Parada)!8 oraz tracacy na
popularnosci serwis Nk.pl (swoje konto majg w nim tylko dwie rozglosnie (6%),
a sg nimi RMF Classic i Radio Zet Gold). Pojedyncze stacje korzystaja tez
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Rys. 1. Obecnosc rozgtosni radiowych w mediach spotecznosciowych
Zrodto: opracowanie wlasne.

15 Sotrender, Instagram Trends, 09.2016, s. 26-32, [online] <https://www.sotrender.com/blog/
wp-content/uploads/2016/10/instagram_trends_201609_hl2.pdf>, dostep: 26.10.2016.

16 Stan na pazdziernik 2016 roku.

17 Stan na pazdziernik 2016 roku.

18 W rankingu marek polskiego serwisu Snapchat Radio Eska zajeto 16. miejsce (maksymalna
liczba widzow 9600), RMF Maxxx uplasowalo sie na 34. pozycji (maksymalna liczba widzow
2800), za§ Czworka — na 47. (maksymalna liczba widzéw 1600). Zrédto: Ranking marek polskiego
Snapchata, [online] <hash.fm/ranking/100mareksnapa>, dostep: 2.09.2016. Ranking jest tworzony
na podstawie najwiekszej liczby wyswietlen ,My Story” kazdej ze zglaszajacych sie osob. Podium
nalezato do Coca-Coli (84 100 widzow), Fanty (34 000 ogladajacych) i Wyznajemy (33 000 odbiorcow).
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z mozliwosci oferowanych przez Last.fm, Myspace (w obu przypadkach Stu-
denckie Radio ,Zak” Politechniki Lédzkiej), Soundcloud (Radio Zet Chilli)
i Pinterest (RMF FM) — w sumie kanaly te (na rys. 1 ujete jako ,inne”) stosuje
10% wszystkich nadawcow.

Whnioski

Na podstawie zaprezentowanego powyzej zestawienia mozna stwierdzic, ze
w radiowej praktyce pod wzgledem czerpania z social mediéw podstawowym ka-
natem dla wszystkich stacji jest Facebook. Zdaniem Stanislawa Jedrzejewskiego
nadawcy najczesciej korzystajg z tego narzedzia, poniewaz jest ono dopasowane
do radiowej produkcji lepiej niz na przyktad Twitterl?. Stopien zastosowania
Facebooka jest oczywiscie rézny, przy czym watek ten wymaga oddzielnego
opracowania, dlatego nie zostanie w tym artykule poszerzony. Chciatabym jedy-
nie zauwazyc, ze komunikacja prowadzona za jego posrednictwem jest glownie
jednokierunkowa — radiostacje rzadko rozmawiajg ze stuchaczami, zazwyczaj
ograniczaja sie do zapowiedzi programu?®. W przypadku wiekszosci duzych
rozgto$ni do gtéwnych narzedzi w komunikacji ze spotecznosciami zaliczane sg
rowniez Instagram, YouTube i Twitter. Z serwisu Snapchat korzystaja tylko
stacje ukierunkowane na mlodego odbiorce, co, jak sgdze, dowodzi, ze narzedzia
spotecznosciowe wykorzystywane przez stacje sg zdeterminowane przez grupe
docelowg. Potwierdza to rowniez przyktad Radia Maryja, ktore jest obecne na
Facebooku, Twitterze oraz w serwisie YouTube, stacja nie korzysta natomiast
z takich narzedzi komunikowania, jak Instagram i Snapchat (uzytkowanych
glownie przez mltodszych internautow), a takze platformy Google+. Podobnie
z uwagi na prawdopodobne preferencje odbiorcow Radio Zet Gold i RMF Classic
jako jedyne zdecydowaly sie na swojg obecnos¢ w serwisie Nk.pl. Male rozglosnie
lokalne ograniczajg sie zazwyczaj do jednego kanatu, ktérym jest najpopular-
niejszy w zestawieniu Facebook, cho¢ w grupie tej mozna znalez¢ takze wyjat-
ki, jak chociazby Radio Parada korzystajace z serwiséw: Snapchat, YouTube
i Instagram. Natomiast mniej popularne na polskim rynku serwisy, zazwyczaj
tez silniej wyspecjalizowane, wykorzystuje przyktadowo Radio ,Zak” (stawia
ono na nieszablonowe rozwigzania na wielu polach swojego funkcjonowania)
czy Radio Zet Chilli (skupia sie gléwnie na dostarczaniu wasko sprofilowanej
zawartosci muzycznej).

19°S. Jedrzejewski, R@dio publiczne w Europie. Program — finansowanie — technologia —
audytorium, Warszawa 2015, s. 208; tenze, Strategie zarzqdzania radiofoniq publiczng
w warunkach konwergencji, w: Radio w dobie nowych mediow, red. U. Doliwa, Olsztyn 2014, s. 42-43.

20 Por. P. Czarnek, Zjawisko konwergencji w radiu komercyjnym na przykladzie Radia Zet,
w: Problemy konwergencji mediow, t. 2, red. D. Rott, M. Kaczmarczyk, Praga—Sosnowiec 2013,
s. 155-156. O relacji z odbiorcami mozna przeczyta¢ miedzy innymi w opracowaniu: A. Mackowiak,
Zmiana postaw odbiorczych w kontekscie wtérnej oralnosci na tle procesu konwergencji,
w: Konwergencja mediow masowych i jej skutki dla wspétczesnego dziennikarstwa, t. 1, red.
Z. Oniszczuk, M. Wielopolska-Szymura, Katowice 2012, s. 351-368.
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Zroznicowane sg nie tylko kanaly, z ktorych korzystajg poszczegolne rozgto-
$nie, ale i sposob, w jaki uzytkownicy sg do nich odsytani. Nie do wszystkich
mediéw spotecznosciowych mozna dotrzec z poziomu stron internetowych stacji.
Dobre praktyki w tym zakresie stosuje na przyktad RMF FM czy Radio Zet.
W ich przypadku odnosniki do wszystkich mediow spotecznosciowych zostaty
zgromadzone w odpowiednim bloku na stronie gtownej. Niektore stacje wskazujg
w ten sposob tylko wybrane spolecznosci, a do innych odbiorcy muszg dotrzec
samodzielnie. Dzigje sie tak chociazby w odniesieniu do konta na Instagramie
Radia Vox FM. Nie zawsze tez hipertgcze odsytajace do profilu w social mediach
jest aktualne, na przyklad lokalne Radio Parada czy RSC Skierniewice posiadajg
takie odnosniki, ale nie kryje sie pod nimi zadna zawartosc.

Tworzenie przez niektore stacje licznych spolecznosci nie oznacza, ze sg one
w nich aktywne. Jako przyklady tego rodzaju fasadowych praktyk wskazac
mozna chociazby konto Google+ Radia Zet Chilli, kanal w serwisie YouTube
Antyradia czy Studenckiego Radia ,Zak” Politechniki Lédzkiej. Zdecydowanie
odmienne podejscie wykazujg redakcje Radia L.odz, RMF FM, Radia Zet czy Eski,
posiadajgce konta w wielu serwisach i aktualizujgce kazde z nich na biezgco.

Odnoszac przedstawione wyzej wnioski do teorii retoryki spolecznosci za-
prezentowanej na wstepie, mozna pokusi¢ sie o stwierdzenie, ze dysponenci
rozglos$ni radiowych korzystajg z mozliwosci, jakie oferuja im social media
w mysl owej retoryki, ktora jest uprawiana w masowej komunikacji. Zalezy
im na gromadzeniu wokot siebie wspolnot odbiorcow-uzytkownikow mediow
spotecznosciowych, co posrednio wplywa na budowanie pozytywnego wize-
runku, ale jednak przektada sie na podnoszenie ich rynkowej wartosci. Media
w pewnym sensie kamufluja wiec swoj rzeczywisty cel?!, jakim jest merkan-
tylny aspekt gromadzenia wokét siebie spolecznosci®2, zapewniajac odbiorcow,
ze chodzi przede wszystkim o utrzymywanie z nimi nieustannego kontaktu
i podtrzymywanie tworzgcej sie w ten sposob wiezi. Dysponenci radiostacji
przekonujg swoich stuchaczy, by ci angazowali sie w tworzenie tresci, takze za
posrednictwem social mediow, ktore nastepnie mogg zostaé¢ wykorzystane przez
nadawcow. Medialni wtasciciele zyskujg tym samym przyzwolenie odbiorcow
wchodzacych z nimi w interakcje na nieodptatne uzycie dostarczonych przez
nich informagji czy materiatow. O fasadowosci strategii stosowanej w serwisach
spotecznosciowych przez niektérych nadawcow moze swiadczy¢ rowniez to, ze
prowadzone sg one bardzo niedokladnie, nieregularnie, jakby liczyt sie sam
fakt ich posiadania. Doktadna analiza zawartosci profili rozgto$ni w mediach
spolecznosciowych, jak rowniez interakcji zachodzgcej miedzy komunikujgcymi

21 Do podobnych wnioskéw na gruncie radiofonii wloskiej i hiszpanskiej doszli Tiziano Bonini
i Toni Sellas. Analizowali oni znaczenie mediow spolecznosciowych w pracy rozgtosni. Z ich badan
wynika, ze social media sg czesto traktowane nie jako narzedzie do komunikacji z odbiorcami,
ale monitorowania ich zachowan i zainteresowania. Zob. T. Sellas, T. Bonini, Masters of Brand:
A Study of Social Media Workers in the Italian and Spanish Radio Industries, w: Radio: The
Resilient Medium, s. 65—82.

22 Anna Wielgoszewska i Marta Wisniewska okreslajg cel prowadzenia komunikacji
z odbiorcami w mediach spotecznosciowych przez rozglo$nie radiowe przede wszystkim jako
promocyjny, reklamowy. Zob. A. Wielgoszewska, M. Wisniewska, dz. cyt., s. 89.
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sie za ich posrednictwem interlokutorami pozwoli na jeszcze pelniejsze zbada-
nie wykorzystywania retoryki spolecznosci w tej medialnej przestrzeni. Watek
ten wykracza jednak poza ramy niniejszego opracowania, stanowigcego punkt
wyjscia do dalszych, pogtebionych studiow.
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Streszczenie

W polu badawczym autorki niniejszego opracowania znalazly sie spolecznosci
tworzone w Internecie przez rozglosnie radiowe roznego typu. Zaprezentowano wyniki
badania przeprowadzonego na ponad trzydziestu nadawcach, zar6wno ogélnopolskich,
ponadregionalnych, jak i regionalnych oraz lokalnych. Celem artykutu jest proba refleksji
na temat liczby i charakteru tych cyfrowych spotecznosci jako swego rodzaju poszerze-
nia bgdz tez dopelnienia analogowego audytorium radia. Analizowang problematyke
ukazano takze w kontekscie teorii retoryki spotecznosci.

Traditional Radio Stations in Social Media
Summary

This study analyses communities created on the Internet by different types of radio
stations. The results of research conducted on more than thirty radio broadcasters,
both national, trans-regional, regional and local were presented. The aim of this article
is to reflect the number and character of these “digital” communities as some kind
of extension or fulfillment of an analog radio auditorium. The analyzed problems were
shown in the context of the theory of community rhetoric.



Miroslawa Wielopolska-Szymura
Wydziat Nauk Spotecznych
Uniwersytet Slaski w Katowicach
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Kulturotworcza role Programu II Polskiego Radia warto podda¢ analizie,
glownie ze wzgledu na moment, w ktorym refleksje te podejmuje — w 2017 roku
odbedg sie obchody 80 lat istnienia drugiej anteny Polskiego Radia. Rozwazania
nad kulturotworczg funkcjg przekazu radiowego wywodze z podziatu funkcji
prasy. Funkcje masowych Srodkéw przekazu doczekaly sie wielu klasyfika-
¢jil, wspominajac chociazby klasyfikacje Ireny Tetelowskiej (informowanie,
ksztaltowanie opinii, dostarczenie rozrywki), Michata Szulczewskiego (funkcja
organizatorska, propagandowa, wychowawcza, rozrywkowa), Henka Prakkego
(informacyjna, komentujgca, rozrywkowa, socjalizujgco-organizatorska), Kazi-
mierza Mlynarza (informacyjna, organizatorska, wychowawcza, rozrywkowa).
W mojej ocenie jednak dotychczasowe klasyfikacje na ogot nie wskazywaty na
kulturotworczg funkcje mediéow, pomijajac ten wazny obszar ich dziatalnosci.
Zanim skoncentruje sie na monograficznym opisie samej rozglosni radiowej,
chcialabym wskaza¢ trzy wymiary funkcjonalne (obszary dziatalnosci), w kto-
rych, wedlug mnie, przejawia sie kulturotworcza funkcja radia?:

1. Upowszechnianie kultury — stwarzanie/umozliwianie dostepu do istnie-
jacych dziet kultury. Rozglosnie radiowe upowszechniajg kulture:

a) w wymiarze technologicznym — pierwotnie fale radiowe czy wspolczesnie takze
Internet to niezbedny warunek udostepniania kultury w formie programow
i innych form rozpowszechniania; na technologie upowszechniania sklada
sie radiowy system nadawczo-odbiorczy, rejestracja dzwiekow, zastosowanie

1W. Pisarek, O mediach i jezyku, Krakéw 2007, s. 28 i n.

2 Zagadnienia te opisywalam juz wczesniej. Zob. M. Wielopolska-Szymura, ,Radiowy Dom
Kultury” — o kulturotwérczej i edukacyjnej roli radia, w: Radio w cyfrowym swiecie. Regionalne
rozgtosnie radiowe, red. M. Lyszczarz, M. Sokotowski, Olsztyn 2016, s. 104—-105. Zob. takze nieco
zblizony podzial obszaréow dzialalnosci w ramach polityki kulturalnej zaproponowany w pracy:
S. Krzemien-Ojak, A. Ziemilski, Wiedza o polityce kulturalnej. Préba typologii probleméw, War-
szawa 1984.
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nos$nikéw i formatow cyfrowych wykorzystanych do archiwizacji i rozpo-
wszechniania audycji (streaming, podcasty), radiowe wydania fonograficzne,
strony internetowe itp.;

b) w wymiarze programowym — to odpowiednie formatowanie stacji radiowe;j
i zawartosci audycji, ktére powinno uwzglednia¢ wiadomosci kulturalne,
relacje z wydarzen artystycznych, prezentowanie dziel literackich i z innych
dziedzin sztuki na antenie i stronach internetowych rozgtosni, rozmowy
z tworcami i krytykami roznych dziedzin tworczosci artystycznej i inne formy
upowszechniania dziet artystycznych.

2. Edukacja kulturalna — ktora, wedlug Andrzeja Szpocinskiego, ,stanowi
zespot dzialan stwarzajgcych szanse dostepu do wytworow kultury i umozli-
wiajacych nabywanie kompetencji niezbednych do ich interpretacji’3. Kwestia
dostepu do kultury zostata oméwiona w poprzednim punkcie, gdyz w mojej ocenie
udostepnianie kultury jest dzialaniem niezaleznym od edukowania w jej zakresie.
Radiowg edukacje kulturalng zapewniajg programy dostarczajgce odbiorcom
tresci kulturalnych, dzieki ktorym zwiekszalyby sie ich kompetencje kulturowe.
Kompetencje kulturowe, wedlug cytowanego autora, stanowia ,zaséb wiedzy
o kulturze i obowiazujacych w niej kodach (konwencjach)”* i skladaja sie na
nie: wiedza o zjawiskach minionych i aktualnych z dziedziny kultury (erudy-
cja), umiejetnosci interpretacji przekazu artystycznego (warsztat) oraz obycie
z dzietami sztuki, czyli ich familiaryzacja jako efekt systematycznego i aktywnego
uczestnictwa w kulturze®. Uczestnictwo w kulturze, zdaniem Jana Grada, to
z kolei ,przejawianie odpowiedniej aktywnosci w ramach zinstytucjonalizowa-
nego »zycia kulturalnego«. Instytucjonalny system kultury (wedle terminologii
socjologicznej) powotany bowiem zostat do upowszechniania uczestnictwa
w kulturze”®. To tylko wybiérezo przywolane definicje opisywanych zjawisk
i sg jedynie punktem wyjscia do omoéwienia roli radia w edukacji kulturalne;.

3. Tworczos¢ artystyczna — radio prowadzi badz umozliwia dzialalnosé twor-
czg, a najczestsze formy tej dziatalnosci to orkiestry i chory radiowe, transmisje
wykonan wokalnych i instrumentalnych ze studia radiowego lub z innych sal
koncertowych, scena kabaretowa, tworzenie audycji wedtug klasycznych form
radiowych, takich jak dokument, reportaz, stuchowisko czy teatr radia; ponadto
oprawa dzwiekowa audycji, organizacja konkurséw w réznych dziedzinach twor-
czoSci artystycznej czy zamawianie oryginalnych dziel na potrzeby emisji radiowe;.

Spektrum dzialalnosci kulturotworczej Dwojki jest szerokie i zostanie
omowione w dalszej czesci rozwazan. W praktyce wszystkie powyzsze funkcje
przenikaja sie i sg realizowane rownolegle, dlatego takie modelowe rozréoznie-
nie funkcji mozna czyni¢ gtéwnie na potrzeby rozwazan teoretycznych. Warto
tez zauwazyc, ze powyzsze funkcje powoduja wazne konsekwencje po stronie

3 A. Szpocinski, Edukacja kulturalna i uczestnictwo w kulturze, w: Kultura polska w dekadzie
przemian, red. T. Kostyrko, M. Czerwinski, Warszawa 1999, s. 153.

4 Tamze, s. 154.

5Tamze, s. 166.

6 J. Grad, Badania uczestnictwa w kulturze artystycznej w polskiej socjologii kultury, Poznan
1997, s. 53.
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odbiorcow audycji — dajg im mozliwosé uczestnictwa w kulturze. Warunkiem
uczestnictwa w kulturze i edukacji kulturalnej jest bowiem dostep do dobr
kultury, a ten jest zapewniany dzigki tresciom kulturalnym zawartym w audy-
cjach radiowych. W ten sposob radio przyczynia sie do demokratyzacji kultury.

Dwodjka od momentu powstania, ze wzgledu na charakter programowy,
w wiekszym stopniu niz Program I pelnila misje kulturotwoérczg. Stusznie
zauwaza Maryla Hopfinger, ze ,Radio [...] i wszystkie te wynalazki, ktore do
dzisiaj sg podstawg waznych praktyk komunikacyjnych, rozwijaty sie pod uro-
kiem sztuki, w jej paradygmacie”’. Format stacji radiowej jest podstawowym
impulsem selekcji tresci i doboru gatunkéw audycji radiowych®. Determinuje
on funkcje audycji, zatem format ,kultura” (ang. culture) lub ,muzyka kla-
syczna” (ang. classical music) sprzyja kulturotworczej funkeji radia, natomiast
formatowanie oparte na regule przyktadowo top 40 czy ,,wspotczesne hity” (ang.
contemporary hits) bedzie determinowato funkcje rozrywkowsa rozgtosni.

Wspélczesnie kulturowy przekaz radia® pozostaje domena rozglosni pu-
blicznych. Stalo sie tak w wyniku przemian o ogélnoswiatowym zasiegu, ktore
dokonaly sie w radiofoniach poszczegélnych panstwl®. Nalezy do nich przede
wszystkim pojawienie sie formatéow radiowych, najpierw w USA, pdzniej
w Europie, oraz komercjalizacja rozglosni europejskich na skutek deregulacji
rynkow medialnych. Warto zatem przesledzi¢ droge funkcji kulturotworczej na
przestrzeni lat w Programie II PR.

Dwodjka - radio z kultura

Powstanie Programu II Polskiego Radia datuje sie na 1 marca 1937 roku!l.
Stacja nadawcza Warszawa II rozpoczela nadawanie na falach érednich 216,8 m
tego dnia o godzinie 13.10, chociaz audycja probna zostala wyemitowana
22 lutego 1937 roku. Stacje i maszt umieszczono na Forcie Mokotowskim, przy
ul. Ractawickiej 99, natomiast studia spikerowskie i studio orkiestralne zloka-
lizowano przy ul. Zielnej 25. Audycje nadawano przez kilka godzin po potudniu,
a od 12 kwietnia przygotowywano takze audycje nocne, ktore rozpoczynaty sie
o godzinie 23.00, gdy transmisje konczyt ogélnopolski program Warszawa I,
nadawany ze stacji w Raszynie. U schylku 1937 roku audycje Programu II

7M. Hopfinger, Sztuka i komunikacja: sygnaly zmian calej kultury, w: Nowe media w komu-
nikacji spotecznej XX wieku. Antologia, red. M. Hopfinger, Warszawa 2005, s. 449.

8 Zob. G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 31-33.

9 0 kulturowym przekazie radia wielokrotnie pisala Elzbieta Pleszkun-Olejniczakowa. Zob.
na przyktad E. Pleszkun-Olejniczakowa, Kulturowy przekaz radia, w: Radio i spoteczeristwo, red.
G. Stachyra, E. Pawlak-Hejno, Lublin 2011, s. 225-242.

10 Zob. S. Jedrzejewski, Radio publiczne w Europie, Warszawa 2015.

11 Zob. M.J. Kwiatkowski, Narodziny Polskiego Radia. Radiofonia w Polsce w latach 1918—
1929, Warszawa 1972; tenze, Kulisy radia, Warszawa 1973; tenze, , Tu Polskie Radio Warszawa”,
Warszawa 1980; tenze, Wrzesiern 1939 w warszawskiej rozgtosni Polskiego Radia, Warszawa 1984;
S. Miszczak, Radiofonia i telewizja w swiecie 1920-1970, Warszawa 1971; Polskie Radio w czasie
1T wojny swiatowej, red. A. Budzynski, K. Jasiewicz, Warszawa 2015.
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nadawano przez pie¢ godzin na dobe w ramach kilku wej$¢ antenowych:
w tygodniu w godzinach 13.00-16.15, 18.00-20.00, 22.00-24.00, w soboty do
1.00, w niedziele natomiast w godzinach 15.00-17.00 i 22.00—1.00. W pierwszym
roku istnienia rozgto$ni wyprodukowano w niej 3616 audycji, a w kolejnym juz
5449 programoéw. Antena Warszawa II zostala pomyslana jako kanal regionalny
i byla odbierana w stolicy oraz w odleglosci kilkudziesieciu kilometréow od niej,
chociaz juz w 1939 roku jej sygnal obejmowat zasiegiem 50% powierzchni Polski
oraz 60% ludnosci kraju.

Program przygotowywano z myslg o publicznosci wielkomiejskiej, oczeku-
jacej rozrywki na wysokim poziomie. Rozglosnia tworzyla i nadawata wlasne
programy, w niewielkim stopniu (najmniejszym posrod pozostaltych rozglosni,
takze regionalnych) retransmitujac audycje innych anten Polskiego Radia.
Ponad potowe czasu antenowego Warszawy II wypelniatla muzyka; radio stato
sie anteng szczegodlnie promujacg mtodych kompozytorow oraz muzyke awan-
gardowa, a ponadto otworzylo sie na muzyke ludows, z czasem takze na jazz.
Czas antenowy zapelnialy audycje przygotowywane przez Wydzial Muzyczny,
Wydziat Literacki, Wydzial Oswiatowy i Wydziat Aktualnosci, wspolne dla obu
warszawskich rozglosni — Warszawy I (pozniejszego Programu I) i Warszawy I
Koncerty, stuchowiska, odczyty i pogadanki, a takze pierwsza audycja dla dzieci,
byly przygotowywane przez wybitne osobistosci Swiata kultury, by wymienié
chociazby Jeremiego Przybore, Tadeusza Bochenskiego, Jerzego Rolanda,
Zenona Kosidowskiego, Witolda Hulewicza, Edmunda Rudnickiego, Jana Pa-
randowskiego, Romana Jasinskiego i wielu, wielu innych.

Nadawanie programoéw Polskiego Radia przerwatl wybuch II wojny $wia-
towej. Mimo ze 6wczesny dyrektor Polskiego Radia, Konrad Libicki, nakazat
zaprzestanie emisji, pracownicy Warszawy II nie zrezygnowali ze swych cy-
klicznych audycji, chociaz z powodu dzialan wojennych nie udato sie utrzymac
ramowki bez zmian. Stacja Warszawa Il dziatala do 23 wrzesnia 1939 roku,
czyli do dnia zbombardowania rozglto$ni, ktéra od 7 wrzesnia byta jedyna
aktywng warszawska stacjg. Najistotniejsze staty sie komunikaty i programy
informacyjne, nadawane takze w jezykach obcych (po niemiecku, angielsku
i wegiersku). Antena wstawita sie transmisjg przemowien Stefana Starzynskiego,
nadawano komunikaty o bombardowaniach i inne wazne informacje na temat
broniacej sie stolicy oraz doniesienia z zaatakowanego kraju.

Program II PR reaktywowano po wojnie, 3 pazdziernika 1949 roku. Wedlug
nowej koncepcji ideologicznej zostal on, jak pisano w tygodniku ,Radio i Swiat”
z 3 pazdziernika 1949 roku,

[...] przeznaczony do informowania, w wiekszym stopniu niz program central-
ny, o codziennych zagadnieniach zycia klasy robotniczej i mas chlopskich, o ich
osiggnieciach i bolgczkach, o walce o usprawnienie i racjonalizacje produkeji,
o pochodzie wsi do nowych, wyzszych form gospodarczych!Z.

12 Radio i Swiat”, wyd. z 3 pazdziernika 1949 roku, za: Program II nadaje! — wazny moment
w historii Polskiego Radia, [online] <http://www.polskieradio.pl/39/156/Artykul/946190,Program-
II-nadaje-%E2%80%93-wazny-moment-w-historii-Polskiego-Radia>, dostep: 10.12.2016.
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Jednoczesnie w artykule tym podkreslono, ze ,zbyt krzykliwe utwory
muzyki jazzowej mialy by¢ usuniete z obu programéw”!3. O tym, ze te robot-
niczo-chtopskie tresci pojawialy sie w stacji, §wiadczg ramoéwki publikowane
na lamach 6wczesnej prasy polskiej, takze wspomnianego tygodnika ,,Radio
i Swiat”. Znajdujemy tam miedzy innymi programy, w ktorych zamieszczano
cykle wykladow na rozne tematy, na przyktad Wszechnica Radiowa — Historia
ruchu robotniczego lub Wszechnica Radiowa — Podstawy ekonomii'*. Mimo
obecnosci tresci indoktrynacyjnych, w powojennej raméwce Dwojkil® nadal
wazne miejsce zajmowala muzyka, a takze programy literackie oraz kulturalne.

Z rozglosnig zwigzanych bylo wiele wybitnych osobistosci §wiata arty-
stycznego, miedzy innymi Henryk Bardijewski, Aleksander Bardini, Andrzej
Chlopecki, Marian Domanski, Aniela Jasinska, Elzbieta Markowska, Andrzej
Mularczyk, Wiestaw Mysliwski, Kazimierz Ortos, Edward Paltasz, Karol Stro-
menger, Wiadystaw Terlecki, Jan Weber, Antoni Wit, a takze wielu z nadal
zyjacych przedwojennych pracownikow rozglosni. W Dwojce utworzono Studio
Eksperymentalne Polskiego Radia (1 listopada 1957 roku), czwarte na Swiecie
studio muzyki elektronicznej, w ktorym tworzyli Jozef Patkowski, Krzysztof
Penderecki, Bogustaw Schaeffer, Ryszard Szeremeta czy Eugeniusz Rudnik16.
Kompozytorzy rekomendowani przez Dwdjke, miedzy innymi Witold Lutostaw-
ski, Tadeusz Baird, Krzysztof Penderecki, Romuald Twardowski, Aleksander
Lason i Eugeniusz Knapik, regularnie zdobywali nagrody badz wyréznienia
w ramach Miedzynarodowej Trybuny Kompozytorow.

W latach osiemdziesigtych ubieglego wieku w Dwdjce, oprocz tradycyjnie
klasyki i jazzu, pojawila sie muzyka rockowa, co — jak na dotychczasowy profil
radia — byto dosy¢ nietypowym przedsiewzieciem. Rock w réznych odmianach
zagoscil w 1982 roku w audycji Wieczér Plytowy Tomasza Szachowskiegol?,
ktora przyciagneta do rozglosni miodszych stuchaczy, urodzonych w latach
siedemdziesigtych. Drugim gospodarzem programu zostat Tomasz Beksinski,
wtedy nieznany, pézniej legendarny dziennikarz muzyczny, prowadzacy takze
w Dwojce audycje Romantycy Muzyki Rockowej; z czasem obie propozycje pro-
gramowe staly sie wizytowka rozgtosni wsrod mtodszej publicznosci.

W efekcie transformacji systemowej zapoczatkowanej w 1989 roku Polskie
Radio takze uleglo transformacji i zostato przeksztalcone w radio publiczne,
ktéremu wyznaczono nowe zadania. W zwigzku z tym od 2 kwietnia 1991 roku

13 Tamze.

14 Na podstawie materialéw zamieszczonych na stronach WWW Dwéjki: Igraszki wiosenne
i miliardy. Dawne raméwki Dwdjki, [online] <http:/www.polskieradio.pl/8/1874/Artykul/1728617 1-
graszki-wiosenne-i-miliardy-Dawne-ramowki-Dwojki>, dostep: 10.12.2016.

15 Zaréwno brzmigca familiarnie nazwa ,Dwoéjka”, jak i nazwa ,Program II Polskiego Radia”
sg oficjalnymi i formalnie zarejestrowanymi nazwami, bede zatem uzywac ich naprzemiennie, nie
pomijajac takze bedacych w uzyciu skrotowcow.

16 M. Zwyrzykowski, Studio Eksperymentalne Polskiego Radia i poczqtki muzyki elektroaku-
stycznej w Polsce, [online] <http://culture.pl/pl/artykul/studio-eksperymentalne-polskiego-radia-i-
poczatki-muzyki-elektroakustycznej-w-polsce>, dostep: 3.12.2016.

17 Dziennikarz Tomasz Szachowski nadal pracuje w Dwdjce, a program Wieczér Plytowy,
po 26-letniej przerwie w nadawaniu, ma powrdcic¢ 1 stycznia 2017 roku na antene Programu II.
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zmienila sie oferta programowa Programu II, ktory stal sie anteng o profilu
muzyczno-literackim, a najwazniejsze w niej miejsce zajely stuchowiska,
informacje i felietony kulturalne, a przede wszystkim muzyka klasyczna, jazz
i muzyka ludowa. Jednoczesnie zrezygnowano z nadawania muzyki rockowej,
tym samym konczgc emisje programoéw o takim profilu muzycznym, w tym
Wieczoru Plytowego.

Programy wspolczesnie emitowane przez Program II
Polskiego Radia

Zgodnie z przyjetym kryterium ,specjalizacji” radia warto doktadniej przyj-
rze¢ sie audycjom aktualnie tworzonym w publicznej Dwojce. Jej programy
podzielilam na nastepujace grupy tematyczne:

. Muzyka.

. Publicystyka kulturalna.

. Audycje literackie.

. Audycje naukowe.

. Audycje o sztuce i filmie.

. Audycje religijne.

. Pozostate (zréznicowane tematycznie).

<O Ut LON

Muzyka

W tej grupie programoéw nalezy wymienic¢ audycje poSwiecone nastepujacym
gatunkom muzycznym:
¢ muzyka klasyczna:

— Chopin Osobisty (w audycji jej prowadzacy prezentuje i omawia autorskie
wykonania muzyki Chopina),

— Bita Godzina (audycja o muzyce wspotczesnej, sg w niej omawiane zjawi-
ska i zagadnienia zwigzane z awangardg muzyczng oraz wydarzeniami
z pogranicza muzyki i innych sztuk),

— Dawno, Niedawno (program poswiecony muzyce dawnej, dawnym instru-
mentom oraz najciekawszym koncertom muzyki dawnej),

— Duza Czarna (audycja poswiecona muzyce wydawanej na ptytach winylo-
wych — zawiera ciekawostki o wytworniach, wykonawcach i kolekcjonerach
plyt analogowych),

— Fantazja Polska (prezentacja dziel wspotezesnych polskich kompozytorow),

— Filharmonia Dwdéjki (transmisje i retransmisje koncertow z polskich i za-
granicznych sal koncertowych),

— Five O’clock (recitale autorskie potaczone z rozmowami z udzialem publicz-
nosci),

— Kanon Dwdjki (przypomnienie klasycznych dziet réznych epok muzycznych
i wazniejszych zdarzen z nimi zwigzanych),
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— Kryzys Wieku Sredniego (audycja poswiecona kulturze i muzyce $rednio-
wiecza roznych kregow kulturowych),

— Kto Stucha, Nie Blqdzi, czyli Plytowy Trybunal Dwdjki (autor audycji,
Jacek Hawryluk, wraz z wybitnymi osobistosciami §wiata muzyki wybiera
najlepsze ich zdaniem wykonanie wybranego utworu, goSciom towarzyszy
publiczno$é, a program ma charakter konkursu),

— Mistrzowie DZwieku (seria audycji monograficznych, poSwieconych kolejno
wybranym postaciom Swiata muzyki, pozwala na doglebne poznanie dorobku
poszczegolnych tworcow),

— Muzyczna Noc Euroradia (nagrania emitowane w tej audycji pochodzg
z wymiany z rozglosniami europejskimi zrzeszonymi w Europejskiej Unii
Nadawcow EBU),

— Niedzielnik Muzyczny (Piotr Matwiejczuk prezentuje 1zejsze formy muzyki
klasycznej, program tworzony z myslg o wakacyjnym i niedzielnym relaksie),

— Nokturn (wieloautorska audycja nocna, w ktorej prezentowane sg rozne
gatunki muzyczne, najczesciej niszowe i niepochodzace z gtdwnych nurtow
gatunkow muzycznych),

— Plytomania (autorskie omowienie ptytowych nowosci wydawniczych muzyki
klasycznej),

— Pora Koncertowa (w audycji emitowane sg wybrane koncerty symfoniczne
w wykonaniu réznych orkiestr z kraju i ze swiata),

— Wariacje z Muzykq (Malgorzata Pecinska wyszukuje i prezentuje utwory
w nietypowych lub niepowtarzalnych wykonaniach, poszukuje dziel mu-
zycznych powstajgcych z inspiracji innymi utworami),

— Wieczor Plytowy (prezentacja catych plyt, zawierajacych muzyke réznych
gatunkow — klasyczna, jazz, rock, awangardowg lub elektroniczng — ich
wspolnym mianownikiem jest wyjatkowosé i niszowo$¢ bgdz przenikanie
sie gatunkowe, w drugiej czesci programu jego autorzy, Tomasz Szachow-
ski, Krzysztof Dziuba i Przemystaw Psikuta, recenzujg ustyszang muzyke,
opowiadaja o jej tworcach, analizujg konteksty jej powstania);

e opera:

— Wieczér Operowy (w audycji transmitowane sg przedstawienia operowe
z réznych scen Swiatowych i polskich, emituje sie stare i nowe nagrania
operowe, omawia premiery, zdarzenia swiata opery oraz operowe inter-
pretacje solistow);

e jazz/blues:

—Czas na Jazz (w programie prezentowane sg nowosci muzyki jazzowej,
ciekawostki i najwazniejsze wydarzenia),

—Jam Session w Dwdjce (omoéwienie premier pltytowych, koncertow i nagran
awangardowego jazzu),

—Jazz Piano Forte (prezentacja starych i nowych utworéw jazzu fortepianowego),

— Korzenie i Owoce (autor, Stawomir Wierzcholski, odkrywa tajniki bluesa,
przedstawia dokonania wykonawcow bluesowych z réznych stron §wiata),

— Puls Jazzu (audycja redaktora naczelnego ,Jazz Forum” Pawla Brodow-
skiego o aktualnych §wiatowych wydarzeniach z dziedziny jazzu),
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— Rozmowy Improwizowane (dwoch prowadzacych prezentuje najnowsze
dokonania awangardy jazzowej oraz przeprowadza rozmowy z jej repre-
zentantami);

e muzyka Swiata i folk:

— Kleszczowisko (autorska audycja Wiodzimierza Kleszcza poswiecona niszo-
wym zjawiskom muzyki §wiata — roots reggae, folk blues, afro heat, blue
bossa, latin salsa),

— Muzyczna Scena Tradycji (audycja z koncertami, w ktorych uczestniczy pu-
blicznos¢, popularyzujgca muzyke ludowsg i folkowa z réznych stron Swiata),

— Stuchanie Swiata (przewodnik po muzyce réznych grup etnicznych w Eu-
ropie i na Swiecie),

— Ton Swiata (audycja, w ktérej prezentowane sa nagrania z réznych gatun-
kow muzyki: tradycyjnej, rocka, elektronicznej i awangardowej, kryterium
ich doboru jest oryginalnosé i wyjatkowos¢ brzmien),

— Zrédta — Magazyn Kultury Ludowej (audycja przygotowywana przez Radiowe
Centrum Kultury Ludowej, zawierajaca reportaze, wywiady z etnografami
i antropologami, rozmowy z przedstawicielami réznych grup etnicznych,
materialy dzwiekowe dokumentujace przejawy polskiej i zagranicznej
kultury ludowej),

— Zrédtogranie (audycja powiazana z audycja Zrédia — Magazyn Kultury
Ludowej, jej prowadzacy transmituja koncerty i najnowsze wydania fono-
graficzne muzyki ludowej).

Publicystyka kulturalna

W grupie programéw zawierajgcych omowienie wydarzen kulturalnych
nalezy wymieni¢ nastepujace audycje:

— Glosy z Przesztosci (audycja poswiecona niezyjgcym tworcom kultury i na-
ukowcom, archiwalne nagrania rozmoéw z ich udziatem),

— Mikrokosmosy (autorka audycji, Justyna Piernik, opowiada o kulturze lokalnej
i lokalnych spotecznosciach),

— O Wszystkim z Kulturg (przedstawienie najnowszych wydarzen artystycznych
z roznych obszarow sztuki, z udziatem naukowcow i krytykow),

— Pop-potudnie (program poswiecony analizie aktualnych i minionych zjawisk
kultury popularnej, omowieniu zwigzkow kultury wysokiej z kulturg popu-
larng, a takze wplywu na zycie kulturalne nowych mediow oraz popularnych
form przekazu, takich jak animacja czy komiks),

— Spotkania po Zmroku (prezentacja najnowszych wydarzen artystycznych
i premier kulturalnych, dyskusje i komentarze),

— Tematy Przewodnie (przeglad zagranicznych prasowych doniesien kultural-
nych i omoéwienie zagranicznej aktywnosci polskich tworcow),

— Zapiski ze Wspétczesnosci (audycja, w ktorej polscy tworcy i intelektualisci
dzielg sie wlasnymi wspomnieniami lub rozwazaniami o wspolczesnym swiecie).
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Audycje literackie

Wsrod audycji literackich nadawanych w Programie II Polskiego Radia
znajdujg sie nastepujgce programy:

— Czytelnia (analiza trendow literackich, recenzje ksigzek — audycje wspolpro-
wadzg zaproszeni do studia krytycy literaccy),

— Ksigzka do Stuchania (ksigzki czytane na antenie przez wybitnych aktorow),

— Poezja przed Potnocg (krotka audycja poetycka przygotowana przez Iwone
Smolke, zawiera prezentacje wspotczesnych wierszy),

— Spotkanie Autorskie (dziennikarka Katarzyna Nowak rozmawia z mtodymi
przedstawicielami polskiej literatury i prezentuje ich osiggniecia literackie,
ktore stanowig punkt wyjscia do poruszania waznych problemow wspotcze-
snego Swiata),

— Strefa Literatury (cykl Andrzeja Franaszka, w ktorym omawia on wybrane
dzieta literackie, zaprasza pisarzy i ttumaczy, porusza tematy kondycji kul-
tury, literatury i polskich elit intelektualnych),

— Sztuka Przekladu (audycja poSwiecona polskim przektadom poezji zagranicz-
nej, zawiera takze wywiady z ttumaczami),

— To sie Czyta (radiowa lektura dziet literackich),

— Wieczor ze Stuchowiskiem (emisja oryginalnych lub adaptowanych stuchowisk
radiowych, autorow krajowych lub zagranicznych),

— Zagadkowy Kwadrans (konkurs dla stuchaczy z zakresu literatury polskiej
i Swiatowej).

Audycje naukowe

W tej grupie znajduja sie dwie audycje:
— Klub Ludzi Ciekawych Wszystkiego (audycja Hanny Marii Gizy popularyzu-
jaca nauke i kulture z udziatem naukowcow i stuchaczy),
— Skarbiec Nauki Polskiej (autorska audycja Katarzyny Kobyleckiej, ktora po-
pularyzuje nauke polska i jej osiagniecia, zapraszajac do studia naukowcow
z roznych dziedzin i prezentujac relacje ze stanu polskich badan).

Audycje o sztuce i filmie

Dwojkowe programy poswiecone sztuce i filmowi to:
— Akademia Kina (dyskusja o kinematografii polskiej i Swiatowej z udziatem
filmoznawcy Marka Hendrykowskiego),
— Jest Taki Obraz (interpretacja malarstwa z udziatem historyka sztuki, opo-
wiesci o powstawaniu obrazow),
— Krotko Mowigce Sztuka (cykliczna audycja poSwiecona najwazniejszym zja-
wiskom, dzietom, postaciom i pojeciom sztuki awangardowej),



60 Mirostawa Wielopolska-Szymura

— Muzyka w Kadrze (program omawiajgcy muzyke filmowg réznych odmian
i gatunkow, zawiera wywiady z kompozytorami),

— Ten Caty Musical (autorzy audycji, dwaj dziennikarze-teatrolodzy, rozma-
wiaja na temat musicali teatralnych i kinowych, skupiaja uwage na cechach
gatunku i jego przemianie oraz na przenikaniu sie sztuki scenicznej i filmowej
ze sztukg wokalng),

— W Strone Sztuki — Gaweda Bozeny Fabiani (program o historii sztuki, w ktorym
historyczka sztuki Bozena Fabiani opowiada — w formie felietonéw radiowych
— o dziejach malarstwa, o artystach, o historii wybranego obrazu lub o epoce,
w ktorej powstawatl).

Audycje religijne

Stuchacze Dwojki majg do wyboru nastepujgce programy o tematyce religijne;j:
— Lumen — Swiatto Wiary i Kultury (program, w ktérym omawiana jest litera-
tura chrzescijanska),
— Nabozenstwo (transmisja nabozenstw w réznych obrzadkach chrzescijanskich),
— Pieé Minut nad Biblig (sobotni program, w ktorym czytane sg krotkie frag-
menty Biblii),
— Stowo na Dzien (duchowny katolicki czyta wybrane Ewangelie i je interpretuje
w formie krotkiego felietonu radiowego).

Pozostale (zr6znicowane tematycznie)

Wsrod programow poruszajgcych tematy zwigzane glownie z biezacymi
wydarzeniami z réznych obszaréw zycia, a takze omoéwienia wydarzen histo-
rycznych znalezé mozna takie audycje, jak:

— Archiwalnia (wybor nagran z archiwéow radiowych w formie kalendarium
zdarzen danego dnia, jak okresla autor, Tomasz Obertyn, to ,radiowy wehikut
czasu”),

— Droga przez Make (audycja kulinarna, omawiajgca watki kulinarne w litera-
turze i w sztuce, recenzje literatury kulinarnej, nowosci kulinarne ze §wiata
w kontekscie kulturowym),

— Gosé Poranka (stalty polgodzinny cykl rozméw z gosémi zaproszonymi do
studia — przedstawicielami §wiata nauki i kultury — o ich pracy, o ich nowych
dzietach i planach zawodowych),

— Magazyn Europejski (przeglad zdarzen kulturalnych i o innej tematyce
z panstw Europy),

— Na Dachu Swiata (program o problematyce spoteczno-kulturalnej analizujgcy
zdarzenia z kraju i ze S§wiata, zawiera reportaze i materialty archiwalne),

— Opowiesci po Zmroku (audycja, w ktorej emitowane sg reportaze i dokumenty
radiowe na tematy spoteczno-kulturalne),
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— Puls Swiata (audycja publicystyczna omawiajaca wydarzenia na arenie
miedzynarodowej oraz sprawy wewnetrzne obcych panstw),

— Rachunek Mysli (dwoje prowadzacych zaprasza do audycji na zmiane filozofa
i psychologa, aby poruszy¢ wazne problemy nurtujgce ludzi we wspotczesnym
Swiecie),

— Retrospekcje (magazyn historyczny o historii najnowszej Polski prowadzony
przez prof. Antoniego Dudka),

— Rozmowy Jerzego Kisielewskiego (autorska audycja znanego dziennikarzal8,
ktory zaprasza do studia gosci — specjalistow z réznych dziedzin i prowadzi
z nimi rozmowy na wazne tematy spoteczne i kulturalne).

Powyzszy podzial jest podzialem tematycznym, a charakter Dwojki sprawia,
ze wlasciwie wszystkie audycje zawarte w poszczegolnych grupach pelnig funk-
cje kulturotworcza w obszarze upowszechniania kultury, rownolegle sprzyjajac
rozwojowi kompetencji stuchaczy w zakresie wiedzy o kulturze artystycznej —
czyli realizujg funkcje w obszarze edukacji kulturalnej. Natomiast oryginalna
tworczosc radiowa (wlaczajac w to adaptacje i formy stowno-muzyczne specyficzne
dla gatunk6éw radiowych), a takze dziatalnosc studia koncertowego i orkiestry
radiowej, zaliczajg sie do obszaru tworczosci artystycznej. Dwojka, jako radio,
nie tylko umozliwia transmisje kultury, ale w znacznym stopniu przyczynia
sie do jej tworzenia.

Dobowy program Dwéjki

Dobowy program rozgltos$ni jest podzielony na pasma. Oferta w niektorych
pasmach jest zréznicowana w zaleznosci od dnia tygodnia (inna jest na przyktad
w dni robocze od poniedziatku do czwartku, a inna w pigtek).

W dni robocze w ramoéwce znajduje sie pasmo poranne, czyli Poranek Dwajki,
trwajgcy od godziny 6.00 do 9.00 i zawierajacy stale pozycje ramoéwki. Sg to
audycje: Stowo na Dzien, Wiadomosci Kulturalne, Przeglad Prasy, Archiwalnia,
Gosé Poranka, Plyta Tygodnia, Spiewnik Jazzowy (zamiennie z Melodiami
z Gornej Potki) oraz wystapienia przed mikrofonem ludzi kultury, ktorzy pole-
caja ksigzke, muzyke, film czy inne atrakcje kulturalne. W pasmie dziennym
dominuje Kanon Dwdjki wraz ze stalymi pozycjami ramoéwki: To Sie Czyta,
Wiadomosciami Kulturalnymi, Glosami z Przesztosci (na zmiane z Zapiskami
ze Wspétczesnosci), Zrédtami — Magazynem Kultury Ludowej, Porq Koncertowq
i programem Krotko méwiqe sztuka.

W pigtkowym uktadzie programowym zamiast Kanonu Dwdjki watkiem
przewodnim jest pozycja Dawno, Niedawno, a zamiast serii Krétko Mowigc

18 Zygmunt Kisielewski, dziadek Jerzego, kierowal od 1938 roku dzialem felietonéw i kwa-
dransow literackich w Wydziale Literackim Polskiego Radia, natomiast ojciec Jerzego, a syn
Zygmunta, Stefan, wybitny publicysta, rozpoczal prace w Polskim Radiu w kwietniu 1939 roku,
w momencie przechodzenia Zygmunta Kisielewskiego na emeryture; od sierpnia wszedl w sktad
redakcji Warszawy II. Zob. M.J. Kwiatkowski, ,Tu Polskie Radio Warszawa”, s. 334.
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Sztuka pojawia sie Skarbiec Nauki Polskiej (na zmiane co dwa tygodnie
z Akademiq Kina). Pasmo popotudniowe Wybieram Dwdjke rozpoczyna sie
o0 godzinie 16.00 Wiadomosciami Kulturalnymi. Wybieram Dwdjke to aktualno-
Sci muzyczne i kulturalne, omowienia premier, recenzje nowosci muzycznych,
wydawniczych, filmowych czy wystaw muzealnych, takze rozmowy z tworcami
kultury, zapowiedzi wydarzen kulturalnych, na ktore rozdawane sg zaproszenia
dla stuchaczy. Pasmo zawiera stalte cykle: Przeglqd Prasy Zagranicznej, Puls
Swiata, O Wszystkim z Kulturg i Archiwalnie. Pasmo wieczorne rozpoczyna
sie o godzinie 19.00 cyklem Ksigzka do Stuchania, nastepng stalg pozycja jest
Filharmonia Dwdjki, nadawana od godziny 19.30 do 21.30.

Pasmo wieczorne jest najbardziej zmiennym pasmem w raméwce. W za-
leznosci od dnia tygodnia od godziny 21.30 sg rotacyjnie nadawane programy
autorskie, omowione wczesniej. Na zakonczenie pasma wieczornego o godzinie
23.00 nadawana jest pieciominutowa audycja Poezja przed Pétnocg lub Sztuka
Przekladu. Pasmo nocne rozpoczyna sie o godzinie 23.05 i emituje kilkugodzinne
cykle, w tygodniu sg to audycje Nokturn, Muzyczna Noc Euroradia, Fantazja
Polska, a w weekend dodatkowo Ton Swiata czy Jam Session w Dwdjce.

Wraz z nowa koncepcjg programowa wprowadzong 1 marca 2016 rokul?
w Programie II Polskiego Radia znacznie ograniczono nadawanie tresci ogol-
noinformacyjnych, miedzy innymi zrezygnowano z serwisow informacyjnych,
emitowane sg tylko Wiadomosci Kulturalne (o godzinie 7.00, 8.00, 9.00, 11.00
1 16.00), jedynie w pasmie wieczornym od poniedziatku do czwartku o godzinie
17.45 pojawia sie magazyn Puls Swiata poéwiecony zagadnieniom miedzy-
narodowym, w Przeglgdzie Prasy omawiane sg gtownie artykuly zawierajace
tematyke kulturalng (o godzinie 7.20, 8.40, a prasa zagraniczna o 17.00).

Udziat poszczegblnych kategorii audycji w rocznym czasie emisji w 2015 roku
wyniost: informacja 3% czasu, publicystyka 6%, kultura 86%, edukacja 2%.
W audycjach stowo zajeto 43% (3762 godziny) rocznego czasu nadawania Dwajki,
a muzyka 55% (4810 godzin), za$ pozostate 2% czasu wypelnily autopromo-
cje i ogloszenia nadawcy. Godzinowy wymiar poszczegélnych typow audycji
w 2015 roku ksztaltowat sie nastepujaco: edukacja obywatelska — jedna godzina,
teatr radiowy, stuchowisko, dokument, reportaz artystyczny — 186 godzin, audycje
dla mtodziezy — 667 godzin, wspdlne przedsiewziecia programowe — 46 godzin.

Na podstawie ostatniego dostepnego sprawozdania Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji za 2015 rok mozna przesledzi¢ finansowanie kosztow dziatalnosci
misyjnej Dwgjki ze Srodkéw abonamentowych w poréwnaniu do lat poprzed-
nich: w 2010 roku — 38,3 mln; w 2011 roku — 39,6 min; w 2012 roku — 35,3 mln;
w 2013 roku — 46,1 mln; w 2014 roku — 42,2 mIn; w 2015 roku — 47,1 mln zlotych?20.

19 M. Kozielski, Radiowa Dwéjka wprowadza kilka nowosci, 9.09.2016, [online] <http:/www.
press.pl/tresc/45565,radiowa-dwojka-wprowadza-kilka-nowosci>, dostep: 10.12.2016.

20 Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Sprawozdanie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
z dziatalnosci w 2015 roku, s. 79, [online] <http://www.krrit.gov.pl/krrit/sprawozdania/>, dostep:
3.12.2016.
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Wedlug danych o stuchalnosci za 2015 rok?! dzienny zasieg Programu II
wynosit 0,8%, udzial w czasie stuchania — 0,5%, natomiast dzienny czas po-
$wiecony na shuchanie Dwéjki — érednio 2 godziny, 4 minuty i 44 sekundy?2.
Stuchaczami Dwdjki sg w wiekszosci osoby w wieku 40 lat i wiecej — powyzej
68% stuchaczy; najchetniej stuchaja jej mieszkancy duzych i Srednich miast
— okoto 66% stuchaczy, przedstawiciele wolnych zawodow, dyrektorzy i wta-
Sciciele firm — 39,6% stuchaczy, a takze emeryci i rencisci — 21,7% stuchaczy;
najliczniejszg grupe pod wzgledem wyksztalcenia, bo 54,7%, stanowig stuchacze
z wyksztalceniem wyzszym?3.

Radio to ludzie je tworzacy. Dzieki ludziom radia Dwdjka moze realizowac
swg kulturotworcza misje. Od poczatku dziennikarze i inni pracownicy anteny
stanowili jej gtowny atut — erudycja, nietuzinkowe podejscie do kultury, twor-
cza osobowos¢, profesjonalizm. Wspoélczesnie redaktorzy i prowadzacy audycje
w Dwodjce sg absolwentami wielu humanistycznych, niekiedy spotecznych,
kierunkow studiow; sg wsrod nich absolwenci przede wszystkim muzykologii
i innych kierunk6w muzycznych, antropologii, archeologii, kulturoznawstwa,
literaturoznawstwa, etnologii i etnografii, teatrologii, historii sztuki, filozofii,
socjologii i dziennikarstwa. Wielu prowadzgcych audycje posiada stopnie lub
tytulty naukowe i lgczy prace w Dwoéjce z praca akademicksg. Dziennikarze
Dwojki to zarazem tworcy — wsrod nich sg pisarze i muzycy, ale tez scenarzysci,
dokumentalisci, reportazysci, uprawiajacy tworczos¢ radiowg i pozaradiows.

Media, w tym radio, sg nie tylko przekaznikami, same sg przekazami;
przekazy przyjmujg forme specyficzng dla danego medium i determinowang
przez nie. W przypadku Dwdjki najwazniejszg formag tworczosci sg audycje
dokumentalne, reportaze, stuchowiska, teatr radiowy, audycje stowno-muzycz-
ne, felietony radiowe. Jednocze$nie warto podkresli¢, ze kazda audycja jest
— w mniejszym lub wiekszym stopniu — formg tworczosci. Dziennikarz (lub
zespol redakcyjny) przygotowuje koncepcje audycji, dobiera tresci i oprawe
dzwiekowo-muzyczng, obmysla dla niej ramy czasowe i przebieg ,zdarzen”
na antenie. Audycje wymagaja pogtebionej dokumentacji tematu, tworczego,
a zarazem czasochlonnego przygotowania materialow dzwiekowych (na przy-
klad nagrania rozmowy, relacji ze zdarzen). W audycjach emitowanych na
zywo, zwlaszcza wspolprowadzonych przez kilka oséb lub z go$émi w studiu,
dodatkowo wystepuje element improwizacji, ktory ozywia przekaz, ale wymaga
najwyzszego profesjonalizmu od prowadzacych, ktérzy muszg panowaé nad
przebiegiem programu. Dziennikarze Dwajki zapraszajg do studia wielu wy-
bitnych artystow z roznych dziedzin i intelektualistow (naukowcow, krytykow

21 Rrajowa Rada Radiofonii i Telewizji, Wskazniki stuchalnosci i audytorium programoéw
radiowych w 2015 roku, s. 6, [online] <http://www.krrit.gov.pl/dla-nadawcow-i-operatorow/kon-
trola-nadawcow/badania-odbioru-programow-radiowych-i-telewizyjnych/rynek-radiowy/raporty-
okresowe/>, dostep: 3.12.2016.

22 Dla poréwnania podobnie sformatowany, choé¢ bardziej rozrywkowy i przede wszystkim po-
nadregionalny, bez zasiegu ogblnokrajowego, RMF Classic osiggnat w 2015 roku zasieg 1,6%, udziat
w czasie sluchania 1,0% i dzienny czas stuchania 2 godziny, 5 minut i 41 sekund. Tamze, s. 6.

23 Tamze, s. 50.
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muzycznych, literackich, filmowych czy sztuki, publicystow z innych mediow,
animatoréow kultury), ktorzy wystepuja nie tylko w roli gosci, ale czesto jako
wspottworcey 1 wspolprowadzacy programy. Waznym obszarem radiowej twor-
czo$ci kulturalnej w Dwajce sg koncerty i recitale oraz spotkania z artystami,
takze zza granicy, odbywajgce sie w studiach radiowych, najczesciej z udziatem
publicznosci. Ich efektem sg nagrania archiwalne oraz wydania ptytowe badz
audiowizualne, wzbogacajace rynkowa oferte fonograficzng. Dwijka organizuje
konkursy na stuchowiska radiowe i konkurs muzyki folkowej Muzyka Zrédel.
W Dwojce, w Studiu Koncertowym Polskiego Radia im. Witolda Lutostawskiego,
ma siedzibe i stale koncertuje Polska Orkiestra Radiowa.

Zakonczenie

Kulturotworcza funkcja radia jest SciSle zwigzana z formatem rozglo$ni
radiowej oraz z jej statusem prawno-organizacyjnym. Rozglosnie komercyjne,
aby rozwija¢ kulturotworcze i edukacyjne formaty radia, muszg znalezé dla
nich finansowe uzasadnienie. Dwojka natomiast, tak jak pozostale anteny radia
publicznego, ma za zadanie realizowaé misje publiczna?4 z mocy ustawy?2. Nie
oznacza to braku problemoéw natury finansowej tej rozglosni publicznej. Dwoj-
ka jest utrzymywana tylko ze Srodkow abonamentowych, nie emituje reklam,
dlatego tak bardzo jest zalezna od poziomu publicznego finansowania swojej
dziatalnosci. W 2009 roku dalsze istnienie Dwajki bylo zagrozone z powodu
drastycznego spadku wpltywow z abonamentu radiowo-telewizyjnego w latach
2008-2009. Wynikalo to z wypowiedzi 6wczesnego premiera Donalda Tuska,
ktory stwierdzil, ze optata abonamentowa na media publiczne jest ,archaiczna”
i ze ma forme ,haraczu”?6. Redakcja Dwojki, ktorej zmniejszono finansowanie,
podjeta decyzje o catodobowym protescie i 8 lipca 2009 roku nie wyemitowala
audycji, w zamian transmitujgc Spiewy ptakow, fragment Marsylianki i odczy-
tujac komunikat o protescie.

Obecnie sytuacja finansowa Dwdjki poprawila sie i dzieki temu radio
w mniejszym stopniu podlega presji rynkowej. Jednak Redakcja Dwajki, jak
iredakgcje calego radia publicznego, nie jest wolna od problemu naciskow politycz-
nych — chociazby w ostatnim czasie Marcin Majchrowski, wieloletni dziennikarz
Dwqjki, a zarazem cztonek kierownictwa Zwigzku Zawodowego Dziennikarzy
i Pracownikow Programo6w III i IT Polskiego Radia, zostal dyscyplinarnie zwol-
niony za krytykowanie decyzji kadrowych i programowych Zarzadu Polskiego
Radia oraz za stawanie w obronie zwalnianych dziennikarzy z innych rozglosni

24 O misji publicznej radia pisatam w artykule: M. Wielopolska-Szymura, Misja radia publicz-
nego, ,Studia Medioznawcze” 2006, nr 3, s. 23-31.

25 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. 1993, poz. 34 z pézn. zm.).

26 Tusk: abonament rtv to haracz, 29.04.2008, [online] <https://www.wprost.pl/128832/Tusk-
abonament-rtv-to-haracz>, dostep: 3.12.2016.
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publicznych, gléwnie radiowej Trojki2?. Ten jeden z najswiezszych przykladow
negatywnego oddziatywania polityki na radio zyskat wiekszy rozglos gtownie
dlatego, ze wspomniany dziennikarz Dwojki zostal zwolniony dyscyplinarnie
za dziatalno$¢ zwigzkowa. Dwojka i inne rozglosnie publiczne nigdy nie byty
w pelni wolne od nacisku wladz, wywodzacych sie z roznych nurtow politycznych,
poniewaz jak dotad w Polsce nie wypracowano takiej formy organizacyjno-praw-
nej, ktora by chronita media publiczne przed presjg polityczng. Wskazatam ten
przyklad, gdyz dotyczy zwolnienia z Dwéjki i mocniej zaznaczyt sie w dyskursie
publicznym, natomiast o bardziej zawoalowanych formach naciskéw na prze-
strzeni lat opinia publiczna zapewne nie jest informowana. Kwestia wplywu
polityki na program radiowy anten Polskiego Radia wymagalaby poglebionych
badan, pokazujacych, w jakim stopniu i przez kogo wywierane sg naciski na
dziennikarzy anten radia publicznego.

Niezmienny charakter Programu II i bogactwo audycji kulturotworczych
wynikajg z przyjetej przed blisko osiemdziesieciu laty formuly tworzenia
radia dla wymagajacych stuchaczy, ktorzy znajg tradycje muzyczna, literackg
i artystyczna, ale tez sg otwarci na doSwiadczanie nowych przekazow i form
artystycznych. Dla stuchaczy o wysokich kompetencjach kulturowych, kto-
rzy wcigz poszukujg doznan estetycznych i wiedzy o wartosciowej kulturze.
W Dwoajce konsekwentnie tworzy sie i upowszechnia kulture elitarna.
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Streszczenie

Celem rozwazan jest omowienie kulturotworczej funkcji radia w ujeciu monograficz-
nym na przykladzie dziatalnosci Programu II Polskiego Radia. Waznym elementem analizy
jest przyjeta perspektywa historyczna, ktora pozwala na wskazanie najwazniejszych cech
Dwqjki na roznych etapach jej rozwoju oraz opis aktualnych dzialan podejmowanych
w celu wypelnienia kulturotworczej misji rozgto$ni. Funkcja kulturotworcza przejawia
sie w trzech wymiarach funkcjonalnych: 1) upowszechniania kultury, 2) edukacji kultu-
ralnej i 3) tworczosci artystycznej. Od powstania Dwaojka byta rozglosnig poswiecajacag
duzo czasu antenowego na audycje o charakterze kulturalnym. Zwiazani z nig bylii sa
wybitni dziennikarze i artysci, tworzgcy audycje radiowe o wysokim poziomie intelek-
tualnym i estetycznym. Wazng czescig dzialalno$ci Dwojki jest prowadzenie orkiestry
radiowej oraz nagrywanie wykonawcow w studiu radiowym, a takze oryginalna tworczosé¢
radiowa — audycje w formie stuchowisk radiowych, dokumentow, reportazy czy Teatru
Radia. Dzialania te sg Swiadectwem wypeiniania funkcji kulturotworczej i stanowig
bogaty dorobek kulturalny rozgtosni.
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Program II: Radio with Culture. About the Cultural Mission
of the Polish Radio Program II. A Monographic View

Summary

The purpose of the analysis is to discuss the culture-based function of the radio in
monographic terms based on the example of the Polish Radio Program II. An important
element of the analysis is historical perspective that allows us to identify the most
important features of Program II at various stages of its development and to describe
current activities to fulfill the cultural mission of the radio. The cultural function is
manifested in three functional dimensions: 1) the dissemination of culture, 2) cultural
education, 3) artistic creativity. Since the creation of the Program II, the radio station
has been devoted to the broadcast of cultural character. For radio work, outstanding
journalists and artists create radio programs of high intellectual and aesthetic quality.
An important part of the activity of Program II is conducting a radio orchestra and the
recordings of performers made in radio studio and original radio work — radio broadcasts,
documentaries, reports or the Radio Theater, which are testimony to the fulfillment
of cultural functions.
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Wprowadzenie

,Podcasting jest metoda dostarczania plikow audio i/lub wideo poprzez
tak zwane kanaly RSS (Really Simple Syndication), umozliwiajace agregacje
tresci z wielu zréodet w jednym miejscu, w celu pobrania i odtworzenia na roz-
nych urzadzeniach”!. Podcasting oznacza zaréwno tworzenie podcastéow, jak
i technologie ich odbioru. Jest tez rozumiany jako dostep do audycji radiowych
za posrednictwem czytnika RSS, transponujgcego do komputera informacje
o ukazaniu sie nowego podcastu. Uzytkownik moze subskrybowac¢ i magazynowac
podcasty (dzieki darmowym programom, takim jak iTunes lub Juice). No$nikiem
moze by¢ zaréwno komputer, jak i odtwarzacz MP3 czy telefon komorkowy.
Uzytkownik ma tez dostep do fragmentow audycji zamieszczonych online na
stronach rozglosni radiowych. Nazwa operacji, ,podcasting”, powstala wtasnie
ze zlozenia okreslenia przeno$nego odtwarzacza MP3 iPoda oraz fragmentu
stowa ,broadcast”, wigzgcego sie z transmisjg radiowg; dlatego kojarzenie
podcastu z radiem jest naturalne, a jego status jako produktu postradiowego —
uzasadniony, cho¢ budzi kontrowersje. Dodatkowo, podobnie jak radio, podcast
jest ,relacyjny”, czyli stuchany ze wzgledu na tresci potencjalnie interakcyjne.
Charakter interaktywnosci zalezy oczywiscie od typu podcastu. Jesli nie jest on
audycjg emitowang na zywo w odcinkach, to nie mozna zadzwoni¢ do autora,
mozna jednak napisa¢ e-mail, skontaktowac sie przez serwis Facebook czy nawet
omowi¢ dang kwestie podczas spotkania twarzg w twarz, co jest naturalne dla
wielu podcasterow. Kojarzenie podcastow (jako produktéow medialnych) z samg
technologig ich pobierania rodzi liczne niescisto$ci w nomenklaturze dotyczacej
zarowno nazwy dla tych audialnych wytworow, jak i genologicznych odniesien
do radia, z ktorym podcasting na og6t jest korelowany.

1 K.M. Markman, C.E. Sawyer, Why Pod? Further Explorations of the Motivations for Inde-
pendent Podcasting, ,Journal of Radio and Audio Media” 2014, 21 (1), s. 20-35 (jesli nie podano
inaczej, cytaty ze zrodel obcojezycznych podaje w thumaczeniu wlasnym — G.S.).
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Tre$ciowe i formalne zr6znicowanie podcastow

Pracujgca dla dziennika , The Guardian” tworczyni podcastow, Francesca
Panetta, jest nazywana autorkg reportazy artystycznych (ang. feature-making),
chociaz sama o tych produkcjach mowi ,podcasty”. Juz w przypadku dwoch
odston projektu zespotu F. Panetty z 2012 roku, Hackney Hear, mozna dostrzec
roznice w postrzeganiu podcastu. Hackney Hear to rodzaj dzwiekowego pejzazu.
Stuchacz poprzez swdj GPS uruchamia darmowg aplikacje dzwiekowsg dzialajgcag
na terenie London Fields oraz Broadway Market. Wystarczy ja pobraé, wtozyc
stuchawki i eksplorowac okolice, zatrzymujgc sie, zeby postucha¢ dtuzej historii
danego miejsca, albo przemieszczac sie, zeby stuchaé czegos nowego. W ramach
projektu Hackney Hear znajduje sie zbior podcastow (Hackney Podcasts)
w formie utworow, ktore specjalnie na zlecenie zespotu Panetty napisato kilku
znanych londynskich artystow (miedzy innymi pisarz lain Sinclair opowiada
historie dotyczace jego ulubionego parku miejskiego). Oznacza to, ze podcast
jest w tym przypadku traktowany jako krotki fragment (opowies¢), wyimek
z calosci, ktorg jest wymagajacy dtuzszego zatrzymania sie i kontemplowania
stuchanego przekazu Hackney Hear. Warto wspomnie¢, ze pomyst Hackney Hear
byt nominowany do nagrody Tech Con Award przez Radio Academy. Jurorzy
stwierdzili, ze Hackney Hear ma potencjal zmieniajacy reguly funkcjonowania
przemystu radiowego. Technologia ta pozwolita bowiem po raz pierwszy zinte-
growac dzwiek i przestrzen oraz prowadzi¢ opowies¢ nielinearnie, uzalezniajac
jej ksztalt od wyborow spacerowicza. Hackney Hear dowodzi sity oddzialywania
dzwieku na wyobraznie, kiedy przechadzajgcy sie wprawdzie widzi swoje oto-
czenie, ale dZzwiekowa historia przenosi go w inne przestrzenie?2.

Podobne jak w przypadku Hackney Hear (cho¢ o wiele wczesniej, bo
w 1995 roku), entuzjastyczne reakcje wywolalo pojawienie sie w Chicago,
w publicznej stacji NPR (National Public Radio) show This American Life
(TAL). To cykl opowiadan potgczonych w serie, emitowanych w radiu, ale tez
pokazywanych w kinie lub odgrywanych na zywo w formule zbliZzonej do for-
muly stand-up. ,American Journalism Review” nazwal te produkcje forpocztg
dziennikarskiej rewolucji. Chociaz jej status gatunkowy mozna sprowadzi¢ do
radiowej audycji (konkretnie odcinkow audycji), TAL otrzymat status podcastu,
na dodatek jednego z najpopularniejszych w USA (okoto miliona pobran tygo-
dniowo). Co wiecej, wygenerowal swoj spin-off, takze okreslany jako podcast,
pod tytulem Serial. Co ciekawe, sami tworcy nie potrafig nazwac¢ gatunku,
ktorym sie postugujg. Opisowo nazywajg TAL ,tworzeniem historii bedgcych
jakby filmami dla radia”s.

Wielopostaciowosé podcastu odzwierciedla sie w jego zroznicowanej nomen-
klaturze. Ponizej przytaczam tylko niektore z propozycji nazewnictwa. Trudno
dazy¢ do ujednolicenia w tym zakresie, poniewaz kazde z tych okreslen odnosi

2 The Hackney Podcast, [online] <http://hackneypodcast.co.uk/>, dostep: 13.10.2015.
3 This American Life, [online] <http://www.thisamericanlife.org/about/about-our-radio-shows>,
dostep: 13.10.2015.
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sie do bogactwa technologicznych narzedzi uruchamianych przez podcasting.

Wyrazna jest jednak tendencja do stosowania nazw odnoszacych sie do znanych

uzytkownikom form pobieranych tresci:

o audio-show lub show feature (to nazwa publikowanych co tydzien darmowych

odcinkow tygodnika , The Nature”, zawierajacych wywiady, komentarze

i analizy dziennikarzy z calego §wiata zajmujacych sie problematyka naukowa)*;

podshow, soundart;

narrative audio®;

wideocasting;

audycja;

e-audycja;

nagranie dzwiekowe;

VOD (ang. video on demand) do stuchania;

radio on demand,;

sound on demand,

audycja offline;

kanal tematyczny;

stuchowisko ,,ubogie” (wplatane w monolog lub dialog podcastowy dzwieki

towarzyszace zgrywane w terenie);

e radio w Internecie®.

Wprawdzie podcast opisuje te sfere rzeczywistosci, ktora nie wymaga ,,po-
kazywania”, jednak podcasterzy eksperymentujg tez z jego formula, wykorzy-
stujgc elementy wizualne. Dlatego mozna dokonac takze klasyfikacji podcastow
zawierajgcych obraz:

o slajdy z towarzyszgcym glosem autora;

e plansze lub zdjecia autora i rozmowcy z towarzyszacym dzwiekiem nagrania
z offu;

e wizualizowane skecze (posrednia forma komiksu i audycji audio, podczas
ktorej przed mikrofonem jest odgrywana scenka, po czym autor dotgcza do
zarejestrowanego dzwieku zdjecia wykonywane w trakcie nagrania);

o skeczboard (podcasty prowadzone na zywo, ktorym towarzyszy symultaniczna
wizualizacja graficzna wykonywana w trakcie ,dziania sie” podcastu);

e gra (graficzny podcast interaktywny);

o formy intermedialne (podcast w blogu, blog w podcascie, komiksy publikowane
przez Facebook).

W nomenklaturze anglosaskiej nazwy podcasting oraz videocasting sg cze-
sto stosowane wymiennie. W Polsce za jednego z najbardziej rozpoznawanych

4 Nature Podcast, [online] <http:/www.nature.com/nature/podcast/>, dostep: 10.10.2015.

5K. Roose, What'’s Behind the Great Podcast Renaissance?, ,New York” 2014, wyd. z 30 pazdzier-
nika, [online] <http:/nymag.com/daily/intelligencer/2014/10/whats-behind-the-great-podcast-renais-
sance.html>, dostep: 12.10.2015.

6 Okreslenia pojawiajace sie w trakcie panelu konferencji PolCaster 2015, moderowanego
przez Kaje Mikoszewskg i skupiajgcego nastepujacych uczestnikow: Pawel Sieczkiewicz, Marek
Jankowski, Gawel Feliga, Piotr Kuldanek, Igor Bielobradek. Zob. PolCaster 2015: Podcast jako
forma komunikacji, [online] <www.youtube.com/watch?v=ruMO0k_n4pu8>, dostep: 19.02.2016.



74 Grazyna Stachyra

podcasterow (badz wideocasteréw) nalezaloby zatem uznac Lukasza Jakobiaka
i jego internetowy show 20m? Eukasza. Nikt go jednak nie nazywa podcasterem,
z pewnoscig dlatego, ze polskie nazewnictwo rezerwuje ten termin dla produkeji
opartej gtownie na dzwieku.

Podcasting i podcast a produkcja radiowa

Nigjednoznaczna natura podcastu powoduje liczne rozbieznosci w dostrzega-
niu jego pokrewienstwa z istotg produkcji radiowej oraz jej gatunkami. Przede
wszystkim podcast kojarzy sie z podcastingiem, czyli sposobem udostepniania/
pobierania podcastow. Podcasting bywa definiowany jako ,forma internetowe;j
publikacji dzwiekowej lub filmowej, najczesciej w postaci regularnych odcinkow,
z zastosowaniem technologii RSS”7. Dodatkowo tego rodzaju ,publikacja, czyli
»zawieszenie« na stronie internetowej pliku, ma najczesciej postaé mp3 lub
wma, ale takze innych formatéw (ape, mpc, ogg, rp)”8. Te okreslenia dotycza
czysto technologicznego trybu ,odczytu” podcastow. Z kolei do natury samego
produktu odnosza sie inne, chocby definicja wskazujaca, ze podcast to ,audycja
zapisana w formie komputerowego pliku dzwiekowego, ktorg mozna Sciggnaé
z Internetu, skopiowac i odstuchac¢ na przeno$nym urzgdzeniu do odtwarzania
muzyki. To alternatywa albo rozwiniecie tradycyjnego radia™.

Podcaster i jednoczes$nie autor wielu poradnikéw, Todd Cochrane, opisuje
podcasting jako walkaway content10. Radioznawca i producent radiowy Richard
Berry pisze o samych podcastach (nie tylko o podcastingu) jako o skonwer-
gowanych mediach lgczacych audio, infrastrukture sieciowa oraz przenosne
odtwarzacze!l. Andrew Dubber wskazuje na réznicujaca podcasty od przekazu
radiowego innowacyjnos¢, zawierajgca sie w sposobie ich dystrybucji i konsumpcji,
gdyz automatycznie otrzymywane przez odbiorcow w ramach subskrypcji, sg
jednak odstuchiwane w dogodnym dla nich miejscul2. Tiziano Bonini nazywa
podcasting ewolucjg technologii streamingu, uzywajac okreslenia bitcasting,
samych zas$ podcasterow — spadkobiercami wolnego ducha twoércow niezalez-
nego radia lat siedemdziesigtych XX wieku!3. Wirginia Madsen przesuniecie
czasowe 1 przeno$nos¢ podcastingu uznaje za zrodlo jego sukcesu, a przy okazji

7 Haslo ,Podcasting”, [online] <http:/pl.wikipedia.org/wiki/Podcasting>, dostep: 30.01.2016.

8 8. Nozynhski, Radio internetowe — umiejetnosé stuchania, mozliwosé kreowania, w: Jezyk
@ multimedia 3. Dialog — konflikt, red. A. Dytman-Stasienko, J. Stasienko, Wroctaw 2012, s. 350.

9T. Goban-Klas, Radiomorfoza w kontekscie ewolucji, adaptacji i konwergencji mediéw, ,Stu-
dia Medioznawcze” 2006, nr 26, s. 20.

10T, Cochrane, Podcasting, Indianapolis 2004, w: R. Berry, Will the iPod Kill the Radio Star?
Profiling Podcasting as Radio, ,Convergence: The International Journal of Research into New
Media Technologies” 2006, 12 (2), s. 145.

11R. Berry, dz. cyt., s. 143—-144.

12 A, Dubber, Radio in the Digital Age, Cambridge 2013, s. 58.

13T, Bonini, The “Second Age” of Podcasting: Reframing Podcasting as a New Digital Mass
Medium, ,Quaderns del CAC” 2015, nr 41 (18), s. 21-30.
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zrodlo transformacji sposobu odbioru programow gltéwnie radia publicznegol4.
Siobhan McHugh postrzega podcasting jako ozywienie dtuzszych radiowych
form narracyjnych!®. Liczni badacze uwazaja podcasting za alternatywe broad-
castingu, ale sg i tacy, jak przyktadowo Jonathan Sterne, ktorzy uznaja go za
czyste continuum transmisjil6.

Zanim pojawila sie technologia podcastingu, o czym nalezy pamietac, iPod
umozliwial wprawdzie stuchanie w dowolnym miejscu (jak w przypadku radia),
jednak tylko plikow muzycznych. Ortodoksyjni badacze radia nalegajg zatem, by
stuchanie radia pojmowac jako akt spoleczny, warunkujgcy zdaniem Paddy’ego
Scannella co-presence (wspolobecnosé prezentera i stuchacza)l?, i akcentowaé
wspolnototworezy i tozsamosciowy wymiar radia, co z kolei podkresla Susan
Douglas!8. Chociaz R. Berry dostrzega promocyjny potencjat iPodéw w kon-
tekscie podcastéw méwionychl?, to spostrzezenia Michaela Bulla zmierzaja
raczej ku stwierdzeniu, ze ich uzytkownicy, w przeciwienstwie do stuchaczy
radia, koncentruja sie raczej na samych sobie, wykorzystujac w tym celu caly
potencjal no$nika, i tym samym sg wrecz zawtaszczani przez spersonalizowang
przestrzenZ0,

Mimo ze wiele wezesnych podcastow mozna by nazwac radiem, to wraz
z rozwojem podcastingu stuszniejsze wydaje sie jednak stosowanie okreslen
radiogenic (radiogeniczne) czy radioesque (jak radio). David Black podkresla
role samych uzytkownikéow w identyfikowaniu medium, sugerujac, ze ,,w przy-
padku gdy z jakichs§ powodow audio online jest przez nich traktowane tak,
jakby bylo radiem, to nalezy przyjac za pewnik, ze w minimalnym stopniu po
prostu radiem jest”2l.

W przypadku technologii online naturalne wydaje sie kojarzenie podcastin-
gu z radiem internetowym. Tu jednak pojawia sie kolejne pytanie: skoro radio
(klasyczne) jest push medium, za$ radio internetowe pull medium, to fakt ten
rodzi interesujacg debate, jak definiowac podcasting, zwazywszy, ze znajduje
sie on gdzie$ ,pomiedzy”. Podczas gdy stuchacz wybiera content, ktory chce
subskrybowac, a tres¢ ta sama ,przybywa” do niego (mechanizm typowy dla

14y, Madsen, Voices-Cast: A Report on the New Audiosphere of Podcasting with Specific In-
sights for Public Broadcasting, w: ANZCA09 Conference Proceedings, Brisbane 2009, s. 1191-1210.

15 8. McHugh, Oral History and the Radio Documentary | Feature: Introducing the “COHRD”
Form, ,Radio Journal: International Studies in Broadcast and Audio Media” 2012, nr 10 (1),
s. 35-51.

16 J. Sterne, J. Morris, M.B. Baker, AM. Freire, The Politics of Podcasting, ,Fibreculture
Journal” 2008, nr 13, [online] <http:/thirteen.fibreculturejournal.org/fcj-087-the-politics-of-pod-
casting/>, dostep: 3.08.2016.

17G. Brand, P. Scannell, Talk, Identity and Performance: The Tony Blackburn Show, w: Broad-
cast Talk, red. P. Scannell, London 1991, s. 201-226.

18 S. Douglas, Listening In: Radio and the American Imagination, from Amos’n’Andy and
Edward R. Murrow to Wolfman Jack and Howard Stern, New York 1999, s. 6-8.

19R. Berry, dz. cyt., s. 143—-162.

20 M. Bull, No Dead Air: The iPod and the Culture of Mobile Listening, ,Leisure Studies”
2005, nr 24 (4), s. 343-355.

21 D.A. Black, Internet Radio: A Case Study in Medium Specificity, ,Media, Culture and
Society” 2001, nr 23, s. 398.
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medium push), to jednak uzytkownik ostatecznie decyduje, kiedy ma zostac
odtworzony (pull). Podcasty oferujg zar6wno komfort biernego odbioru (push),
jak i mozliwosci personalizacji charakterystycznej dla pull media?2. Podcasting
to zdaniem Petera Daya, prezentera BBC ,In Business” — Radio-Me (Radio-Ja),
co oznacza medium bardziej dostepne niz radio internetowe i jednoczesnie bar-
dziej zgodne z potrzebami publicznosci niz tradycyjna transmisja radiowa?3.
Stanistaw Jedrzejewski pisat w 2010 roku, ze ,tworzenie podcastéow rozni sie
zasadniczo od web-radia, poniewaz ma zwigzek wylacznie z pakietami nagra-
nych wczesniej audycji. Podcast, Scisle biorac, nie jest ani audycjg na zywo, ani
transmisja, ale po prostu forma nagrania wypowiedzi”24.

Na tym nie koniec podobienstw i réznic jednoczesnie. Podobnie jak wiele
audycji radiowych podcasty sg konsumowane w samotnosci i, podobnie jak
radio, w swej naturze mogg by¢ linearne. Oznacza to, ze mozna ich stluchac
»,ha zywo” (kiedy podcaster nadaje bezposrednio dla swoich stuchaczy), mozna
tez odbierac je tak, jakby byty ,na zywo” (kiedy nagrany podcast jest odstu-
chiwany po automatycznym pobraniu dzigki RSS). Mozna tez wcisng¢ pauze
czy przewinac¢ dzwiek, jesli jest taka potrzeba. Wiasnie ta cecha pozwala wielu
obserwatorom rynku podcastow nazywacé je , TiVo2® for Radio”, czyli ,TiVo dla
radia” (odpowiednik dekodera z nagrywarka)26.

Berry w swoim artykule z 2006 roku zatytutowanym Will the iPod Kill the
Radio Star? Profiling Podcasting as Radio?” ujmowal podcasting ,jako radio”.
Sledzac jednak jego rozwdj, po dziesieciu latach watpi, czy wciaz jest to traf-
ne podejscie28. Przytacza opinie A. Dubbera??, borykajacego sie z ta zlozong
kwestig. Dubber twierdzi, ze radio mozna definiowac¢ w kontekscie kompleksu
praktyk, ktorych cechy sg determinowane przez nawzajem sie przenikajace
wplywy technologii, kultury oraz audytorium. Szczegély tego kompleksowego
ujecia Berry cytuje za Paula Cordeiro3?, opisujaca wspolczesne radio jako
interaktywne, (bardziej) partycypacyjne, umozliwiajace dzielenie sie przekazem,
asynchroniczne, zdolne do repetycji, reprodukcji, wyszukiwalne w zaleznosci

22 Poréwnaj mechanizm push / pull w odniesieniu do radia za: S. Jedrzejewski, Kulturotwércza
rola mediow publicznych na swiecie, w: Jezykowy przekaz medialny, red. T. Bereda, M. Dolacka-
-Gasparska, Warszawa 2014, s. 29.

23 P. Day, “In Business”, BBC Radio 4, [online] <http://www.bbc.co.uk/radio4/news/inbusiness/
inbusiness_20050508.shtml>, dostep: 12.10.2015.

24 3. Jedrzejewski, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej, Krakéw 2010, s. 181.

25 Cyfrowa nagrywarka wprowadzona na rynek w 1998 (1999) roku przez firme Teleworld,
ktora zmienilta pozniej nazwe na TiVo Inc. TiVo wyswietlata na ekranie przewodnik po programach
telewizyjnych z mozliwoscig nagrywania nowych odcinkow serii i wyszukiwarke wedtug kategorii:
tytul, aktor, rezyser lub stowo-klucz. Zob. [online] <https://en.wikipedia.org/wiki/TiVo>, dostep:
14.01.2016.

26 Tamze.

27R. Berry, dz. cyt.

28 Tenze, Part of the Establishment: Reflecting on 10 Years of Podcasting as an Audio Me-
dium, ,Convergence: The International Journal of Research into New Media Technologies” 2016,
nr1(11),s. 5.

29 A. Dubber, dz. cyt.

30 P. Cordeiro, Radio Becoming R@dio: Convergence, Interactivity and Broadcasting Trends
in Perspective, ,Participations” 2012, nr 9 (2), s. 503.
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od pozgdanej kategorii, niespgjne, fragmentaryczne, hipertekstowe, nieline-
arne, skonwergowane oraz ,na zgdanie” (ang. on-demand). Tak skrupulatna
charakterystyka rodzi zatem ambiwalencje sugerujaca, ze chociaz wiele podca-
stow jest radiem”, a sporo brzmi ,jak radio”, to jednak nalezy by¢ ostroznym
w catosciowym definiowaniu ich ,jako radio”. Raczej nalezatoby uznaé podca-
sty za praktyki radiogeniczne lub takie, ktore wystepujg w ramach przemystu
radiowego. Liczne radio shows sa reedytowane do formuly podcastu poprzez
uzupelnianie o tresci nieprzystajace do transmisji radiowej (swobodne wstawki
dzwiekowe, wprowadzajace pogawedki, fragmenty retardacyjne) lub usuwanie
zastrzezonego contentu (na przyktad z powodu przestrzegania praw autorskich).
Podobnie gotowe podcasty moga przybierac ksztalt nieodpowiedni dla linearnej
transmisji radiowej ze wzgledu na zawartos¢, czas trwania lub format.

Wspomniane powyzej zmiany formalne rodza pytanie, czym staja sie pod-
casty w owej formule. Zagadnienie komplikuje zauwazany przez Andrew Bot-
tomleya3! obszerny kontekst specyfiki stylu, fenomenu samego dzwieku oraz
zroznicowania tresci wspolczesnych podcastow, ktore w poréwnaniu z wezesnymi
formami posiadajg estetyke odmienng od radia linearnego. Dlatego A. Bottomley
woli uznawac podcast raczej za fenomen istniejacy u boku radia niz jego czesc.
Podczas gdy radio jest medium intymnym?32, nalezy sie zgodzié, ze podcasting
w wielu przypadkach oferuje odbiorcy hiperintymnosé. Podcasty sg odbierane
przez stuchawki transponujace wprost do ucha ludzki glos niezaklécany szumem
reklam, dzingli czy muzyki. Co wiecej, podcasty sg czesto prezentowane przez
osoby znane odbiorcy z racji wspélnych zainteresowan czy pasji lub tez takie,
z ktérymi utrzymuje on kontakty poprzez media spotecznosciowe. W odréznieniu
od stuchaczy radia, ktorzy moga natrafia¢ na pozgdane przez nich tresci przy-
padkowo i traktowac je jako dzwiekowg tapete, odbiorcy podcastow aktywnie
wyszukuja content i poswiecaja czas na jego uwazne stuchanie.

Podcast jako odrebny czy postradiowy produkt?

Natura podcastu zdaje sie potwierdzac stowa zawarte przez Bertolda Brechta
w 1932 roku w jego teorii radia (niem. Radiotheorie), zachecajgce tworcow radia
do otwarcia sie na inwencje odbiorcow i wspotkreowanie przez nich przekazu:
»,Radio byloby naj$wietniejszym narzedziem komunikowania spolecznego pod
warunkiem, ze umiatoby odbieraé, tak jak umie nadawacé; pozwalaloby stucha-
czowi mowic, tak jak pozwala mu stuchacé; wiedzialoby, jak nawigzywac z nim
wiez, zamiast go izolowaé”33. Jednym z efektow tego otwarcia jest powstanie

31 A.J. Bottomley, Podcasting: A Decade in the Life of a “New” Audio Medium, ,Journal
of Radio and Audio Media” 2015, nr 22 (2), s. 164—-169.

32 M. Shingler, C. Wieringa, On Air: Methods and Meanings of Radio, London 1998, s. 152.

33 Ch.S. Nissen, Digitization and Public Service Media: What Service for Which Public?,
w: Public Service Media in Europe: A Comparative Approach, red. K.A. Ibarra, E. Nowak,
R. Kuhn, New York 2015, s. 92.
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gatunkéw konglomeratowych34, konstruowanych przez samego shuchacza miedzy
mediami, kiedy tworzy rozszerzenie gatunku czysto radiowego, jak serwis infor-
macyjny, poprzez uzupelnianie go o tresci zawarte na stronie WWW rozglosni.
Kolejnym efektem jest udostepnianie przez nadawcow przekazu radiowego
fragmentow swoich audycji tak, aby stuchacz sam mogl wybrac, czego i kiedy
chce postuchaé¢. Tak wygladal poczgtek podcastingu. Pionierem podcastingu
wsrod nadawcow publicznych bylo BBC, ktore zaczelo udostepniaé stucha-
czom swoje audycje online juz w 2004 roku3®. Polskie Radio sw6j podcastowy
serwis uruchomilo trzy lata p6zniej36. W odréznieniu od odbioru radia podcast
wymaga mentalnej aktywnosci odbiorcy celowo subskrybujacego (ewentualnie
zlecajgcego automatyczne Scigganie plikow) lub indywidualnie wyszukujgcego
1 pobierajacego tresci, ktore go interesujg. Nie odbiera on wtedy mimowolnie
programu, a jest aktywnym stuchaczem.

Mozna zatem nazwac podcast radiowg audycja odbierang z przesunieciem
czasowym (w przypadku subskrybowania) lub w czasie rzeczywistym (stuchanie
podcastu realizowanego ,na zywo” cyklicznie o stalej porze). Genologicznie taki
podcast odpowiadalby znanym z radia gatunkom (jak reportaz, stuchowisko,
felieton, wywiad, talk-joke, phone-joke itp.), ktore zostaly technicznie wydzielone
z programme flow lub zgrane celowo w odcinkach serii w formacie MP3. Podcast
(podobnie jak audycja) jest przeciez komunikacyjng konkretyzacjg jakiegos stylu
(obranego przez autora wypowiadajgcego sie jako komik, ekonomista, manager,
filozof itp.), obejmujacg audialng realizacje tresci charakterystycznych dla danej
rozglosni (kiedy podcast pochodzi z jej archiwum), a takze tych, ktore stanowig
powtarzalny schemat antenowej wypowiedzi3?. Znani podcasterzy, jak choéby
Sarah Koenig, Stephen Colbert, czy w mniejszej skali, ale podobnego talentu
Borys Kozielski, pierwsze kroki stawiali w radiu lub telewizji i tam uczyli sie,
jak rozmawiaé z ludzmi i opowiada¢ historie.

Nie wszystkie podcasty posiadajg jednak formule wylgcznie dzwiekows.
Te formy mieszane mozna okresli¢ jako hybrydowe gatunki radiogeniczne
konsumowane poza radiem, gdzie dzwiekowi z offu towarzyszy obraz w roz-
nej postaci: stalej (makiety) lub zmiennej (slajdy, grafiki, zdjecia), odnoszacy
sie do wypowiedzi, ktora jest trzonem podcastu. Celowo znowu nawigzuje do
specyfiki przekazu radiowego, bo przeciez konwergencja umozliwita wizuali-
zowanie niektorych audycji, a nawet catosci przekazu, jak to mialo miejsce
w Programie IV Polskiego Radia. Jego telewizyjny kanal Czwérka na wizji
wystartowal w styczniu 2011 roku i dzialal do konca lipca 2014 roku. Trzy
lata eksperymentu dowiodly, ze stuchacze niekoniecznie chcg ,widzie¢” radio

34 G. Stachyra, Wspélczesne gatunki radiowe jako konglomeraty i kolekcje, w: E-gatunki.
Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015,
s. 25-49.

35 H. Jaffe, NPR Leads the Way in Podcasting, ,Washingtonian” 2006, wyd. z 9 maja,
w: T. Bonini, dz. cyt., s. 24.

36 Serwis podcastowy Polskiego Radia, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ser-
wis-podcastowy-polskiego-radia>, dostep: 11.02.2016.

37 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 96.
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jako programme flow. Bezsprzecznie wizualizowanie muzyki granej na zywo
w studiu nalezalo jednak do sukcesow stacji i dla odbiorcow byto estetycznym
przezyciem. Podobnym tropem podazajga podcasterzy obrazujacy w rozny sposob
swoje narracje. Genologicznie ten typ podcastu zblizalby sie tez do fotokastu,
reportazu dzwiekowego wizualizowanego zdjeciami. Trzeba jednak pamietac,
ze bazg fotokastu jest fotoreportaz uzupetiony Sciezka dzwiekowa, ktéra moze,
ale nie musi pochodzi¢ z reportazu radiowego3®. Natomiast trzonem podcastu
jest audialna opowiesc i dopiero jej istnienie ewokuje graficzne dodatki.

Podcasty realizowane ,na zywo” mozna nazwac po prostu radiem, poniewaz
odpowiadajg jego logice. Samo okreslenie odsyta do pierwotnej koncepcji ,,logiki
mediow” autorstwa Davida Altheide’a i Roberta Snowa3?. Badacze ci wskazali,
ze dla zrozumienia roli mediéw nieodzowna jest odpowiedz na pytanie, w jaki
sposéb media jako ,formy komunikacji”*? przeobrazaja spoleczna percepcje.
Wykazali, ze ,logika mediow” tkwi nie w tresci, a w formie komunikacji, rozu-
mianej jako ,procesualna rama, w ktérej ujawniajg sie dzialania spoteczne™1,
w tym przypadku spoteczne dzialanie komunikacyjne.

Logika radia osnuta jest zatem na specyficznym trybie nadawczym wywotu-
jacym konkretne spoteczne zachowanie. Polega ono na wzbudzaniu naturalne;j
dla nadawcy §wiadomosci, ze w danym momencie dokonywania aktu antenowe;j
wypowiedzi towarzyszy mu odbiorca i vice versa — na przekonaniu odbiorcy, ze
nadawca mowi do niego w czasie rzeczywistym. Osobiscie uznaje ten czynnik za
konstytutywny dla radia. Jego brak powoduje, ze istota intimacy at a distance
(blisko$¢ na odleglosé) jest uszczuplona o pierwiastek wspolnotowy jednocze-
snego odbioru radia. Oczywiscie moze sie tak stac, ze przypadkiem tego samego
wczesniej pobranego podcastu moze stuchaé w tym samym czasie duza grupa
ludzi, ale jako jednostki nie bedg oni mieli czysto odruchowej pewnosci, ze
sg polaczeni z kims$ innym jednoczesnym aktem stuchania, jak to sie dzieje
w przypadku przekazu radiowego.

Sami podcasterzy dostrzegaja liczne plusy grania podcastu ,na zywo”. Nie
dos¢, ze stanowi to oszczednos$é czasu, poniewaz podcastu nie trzeba monto-
wac, to jeszcze taki sposob transmisji wywotuje u stuchaczy efekt lojalnosci
w stosunku do nadawecy, taczy ludzi, a miedzy nadawcg i stuchaczami rodzi
sie wiez. ,Wystarczy grupa 50 najwierniejszych stuchaczy, zeby medium mogtlo
sie samo utrzymywaé. Wystarczy setka i mozna juz z tego zy¢”#2. Podcasterzy
dostrzegaja tez imperatyw logiki radia: ,W mowieniu na zywo trzeba mie¢ prze-
rywajki, ludzie wylaczajg sie po 8—10 minutach. Wtedy potrzebne sg dzingle,

38 M. Bialek, Jak zmienial sie reportas radiowy?, w: Gatunki i formaty we wspélczesnych
mediach, red. W. Godzic, A. Koziel, J. Szylko-Kwas, Warszawa 2015, s. 188.

39 Zob. A. Hepp, The Communicative Figurations of Mediatized Worlds: Mediatization Re-
search in Times of the “Mediation of Everything”, ,Communicative Figurations” 2013, nr 1, s. 4,
[online] <http:/www.kommunikative-figurationen.de/fileadmin/redak_kofi/Arbeitspapiere/CoFi_
EWP_No-1_Hepp.pdf>, dostep: 30.03.2016.

40D L. Altheide, R.P. Snow, Media Logic, Beverly Hills 1979, s. 9.

41 Tamgze, s. 15.

42 Martin Lechowicz, wypowiedz online w trakcie sesji PolCaster 2016: Podcasterka a inne me-
dia (radio, audiobooki), [online] <www.youtube.com/watch?v=i144aMzNrus>, dostep: 20.03.2016.
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jakie$ wycinki z filméw, audio czy telefony od stuchaczy. Ludzie preferuja tryb
tygodniowy: jesli chcecie robi¢ co§ na zywo, rébcie to systematycznie tydzien
w tydzien™3. Rzeczywiscie, radio nie jest monotonne dzieki elementom estetyki,
ktora wspolgra z instynktownym dla czlowieka stuchaniem. W codziennej audio-
sferze dociera do nas melanz dzwiekow. Radio przyswoilo i technologicznie
zaposredniczylo ten kod codziennosci. Dlatego mozliwos¢ duplikowania tego
kodu w formie podcastu z czasowym przesunieciem jest nierealna, gdyz tryb
subskrybowanego podcastingu dzielgcy pewien cigg na fragmenty powoduje, ze
sg one wyrwane z wtasciwego jedynie dla nadawcy radiowego kontekstu (pora
dnia, pogoda, miejsce transmisji), oczywistego dla odbiorcy tylko w przypadku
emisji ,na zywo”. Logika radia uwzglednia mozliwo$¢ kontrolowania przez
stuchacza tego trybu dzieki telefonicznej interakcji z nadawcag, wykluczonej
w przypadku podcastingu z przesunieciem czasowym. Wprawdzie styl life to tape
(spontaniczne ,odgrywanie” odcinka podcastu z rownoczesnym rejestrowaniem
go) ma imitowac pure radio, ale wyklucza kontakt z odbiorca.

Filozofia podcasteréw: czym jest podcast dla samych autoré6w

Wyrazony powyzej poglad dotyczacy naturalnych koneksji podcastu z radiem
potwierdzaja wypowiedzi podcasterow odnoszacych sie do praktyki tworzenia
przekazu. Podczas pierwszej Konferencji PolCaster, ktora odbyla sie w Warsza-
wie 21 listopada 2015 roku, w trakcie panelu nazwanego Podcast jako forma
komunikacji, moderowanego przez Kaje Mikoszewska, wypowiadali sie: Pawel
Sieczkiewicz, Marek Jankowski, Gawel Feliga, Piotr Kuldanek oraz Igor Bie-
lobradek?4. Podcast to dla nich audycja radiowa, z tg réznica, ze daje komfort
wyszukania tematu interesujgcego odbiorce, przy czym nie jest zaklocana
standardowymi elementami radiowej estetyki, takimi jak dzingle, reklamy,
autopromocja, ktore mogg burzy¢ logike wywodu, zwlaszcza w programach
podejmujacych skomplikowang problematyke spoteczng, emocjonalnie anga-
zujacych rozmoéwcow czy majacych formule konfesyjng. Zdaniem podcasterow
podcast zjednuje sobie stuchaczy trybem odbioru umozliwiajacym wybranie
dogodnych okolicznosci odstuchania zarejestrowanych tresci. Podcasting z uwagi
na swojg asynchroniczno$¢ daje komfort stuchania przekazu z przesunieciem
czasowym, ale imitujgcym czas rzeczywisty audycji. Inaczej mowigc, odbiorca
nie musi stucha¢ radia, kiedy ono do niego ,mowi”, ale odstuchujgc zgrane tresci,
ma wrazenie, ze jest to przekaz w czasie rzeczywistym, jakby audycja czekala
w eterze na moment odpowiedni dla stuchacza.

Te spostrzezenia autoréw podcastow pozostajg w Scistym zwigzku ze szczegolng
rolg radia, ktore edukowalo stuchaczy przez dziesieciolecia w mysl swej logiki

43 Marcin Hugo Kosinski, wypowiedz online w trakcie sesji PolCaster 2016: Podcasterka
a inne media (radio, audiobooki).

44 Wszystkie wypowiedzi zarejestrowane podczas Konferencji PolCaster w 2015 roku zob.
[online] <www.youtube.com/watch?v=ruMO0k_n4pu8>, dostep: 20.09.2015.
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nadawczej: stuchacze byli przyzwyczajani do ukladu ramowego audycji, w kto-
rym na stalych pozycjach znajdowaly sie poszczegblne gatunki audycji. Dzieki
temu stylistyka i forma nadawcza zakodowala sie w §wiadomosci stuchaczy
na tyle trwale, ze sens zyskalo formatowanie stacji bazujace na rozréznieniu
stylu nadawczego stacji radiowych. Nie bez powodu formatowanie jest pro-
jektowaniem stacji radiowej tak, aby w odbiorze stuchaczy zyskala tozsamosé
brzmieniowa??. Istotne w tym kontekscie wydaje sie spostrzezenie Bogustawa
Skowronka dotyczace uzytkowania mediéw i tworzenia przez jednostke matryc
percepcji, myslenia, mowienia oraz dziatania, ktore sg wykorzystywane do opisu
otaczajacej rzeczywistosci. Skowronek nazywa je (w nawigzaniu do socjologii
Pierre’a Bourdieu) ,medialnymi habitusami”, ktore opisujg relacje jednostki do
spoteczenstwa, ale wlgcza w nie takze zwigzane z mediami formy uzytkowania
i semiotycznej partycypacji:

Wzajemna interakcja spaja obszary mediow i kompetencji odbiorczych oraz
skutkuje rownoczesnie odpowiednimi dla nich regutami komunikacji i forma-
mi jezykowymi. Tak wiec na medialny habitus jednostki skladajg sie lgcznie:
realizowane przezen sposoby konceptualizowania zjawisk (sposoby kognityw-
nego nadawania znaczen), uwarunkowania kulturowo-spoleczne nabywane
w trakcie socjalizacji (od domu po instytucje edukacyjne) oraz uwarunkowania
medialne (dostep do mediéw, realizowane formy partycypacji).

Podcasting wykorzystuje zatem medialny habitus stuchania radia w trak-
cie wykonywania czynnosci pierwszoplanowych. Przez dziesigtki lat istnienia
radia odbiorcy doswiadczali fenomenu dostosowywania poziomu koncentracji
na przekazie wlasnie dzieki specyfice radia i jego stowno-muzycznej materii.
Stuchanie podcastu (podobnie jak klasycznego radia) nie wymusza koniecznosci
podiaczenia do Sieci, nie musi tez angazowac¢ w pelni uwagi. Mozna, stucha-
jac, kosi¢ trawnik, prasowacé, zmywac. Nie psuje wzroku (jak wpatrywanie sie
w maly obrazek na smartfonie), nie angazuje jak multitasking, daje tez kom-
fort zamknietych oczu, odpoczynku i relaksu. W kontekscie pracy nie koliduje
z wykonywaniem obowigzkow (nawet w firmach, z uwagi na wprowadzany
czesto zakaz korzystania z Internetu). Poza tym tryb nagrywania podcastow
znosi obowigzki wynikajace z instytucjonalnego osadzenia redaktora radiowego,
wsrod nich konieczno$c zgrywania audycji w studiu lub dostosowywania sie
do zalozen programowych rozglosni czy redakcyjnej cenzury. Daje to tworcy
z jednej strony peing swobode w dysponowaniu czasem, problematyka i formulg
audycji, z drugiej zas — umozliwia mu kontrole nad produkcja. Pojawia sie tez
aspekt ekskluzywnosci podcastu jako zrodia satysfakeji dla tworcy. Poniewaz
podcast nie musi by¢ masowy i kilkudziesiecioosobowa grupa stuchaczy moze
mu gwarantowac optacalnos¢, autor ma Swiadomos¢ posiadania bardzo waskiej
grupy docelowej, grupy wybrancow czy prawdziwych fanow. Feedback stuchaczy
w formie na przyklad 100 komentarzy pod podcastem stanowi dla niego motyw
do dalszego dzialania. W radiu kontakt (takze telefoniczny) ze stuchaczami

45 Por. S. Jedrzejewski, Radio w komunikacji spotecznej, Warszawa 2003, s. 147-163.
46 B, Skowronek, Mediolingwistyka. Wprowadzenie, Krakéw 2013, s. 84-85.
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ulega coraz wigkszej standaryzacji. Formuly rozmow sg tak konstruowane,
zeby rozglosnia zrealizowata swoja nadrzedng intencje bawienia odbiorcow,
a jednoczesnie zarabiala na ich werbalnej obecnosci, bedacej (szczegolnie
w konkursach z duzymi wygranymi pienieznymi) magnesem dla innych, zeby
kontaktowali sie z radiem, finansujac we wlasnym zakresie polgczenie telefonicz-
ne. Tymczasem po odstuchaniu podcastu mozna wejs¢ na blog (czesto podcasty
sa z nimi zintegrowane), odwiedzi¢ strone lub napisac recenzje w iTunes. Sami
autorzy organizujg imprezy, tworza grupy na Facebooku, monitorujg media
spotecznosciowe, zeby tylko uzyska¢ komentarz odbiorcow. Konwencja podca-
stu umozliwia dlugie rozmowy, daje szanse na prawdziwy dialog z ciekawymi
ludzmi, ktorzy w masowym medium byliby zmuszeni do operowania skrawkami
informacji, tak aby w krotszym czasie skonsolidowaé¢ wywod.

Grupa polskich podcasteréow nie jest jednolita. Sadze, ze gtownym powodem
jest roznorodna proweniencja tworcow podcastow. Osoby posiadajgce doswiad-
czenie pracy w radiu wykazuja sie dyscypling nadawcza, odpowiedzialnoscig
za utrzymanie wiezi ze stuchaczami poprzez cykliczne nadawanie, dbatoscig
o0 poziom jezykowy podcastow i pewnym sentymentem do specyfiki radioge-
nicznych relacji nadawczo-odbiorczych, w ktorych stuchacz jest rownopraw-
nym partnerem w rozmowie i jego potrzeby przySwiecajg nadawcy. Zatem nie
tyle chodzi im o autokreacje mowcy, co o wzajemne ubogacanie sie¢ i wymiane
doswiadczen. Tacy podcasterzy wyrozniaja sie urozmaiconymi zainteresowa-
niami i bardzo rozbudowang aktywnoscig online. Trudno w ich dziataniach
sprecyzowac granice produkeji radiowych i podcastowych. Raczej przenikajg
sie one. Dla przykladu Tomasz Agencki stworzyl projekt AgenTomasz, ktory
znalazl swoje odstony w radiu, filmie, ale tez szeroko pojetym zyciu spotecznym.
W 2010 roku zostat zainicjowany na antenie Radia Wnet jako program Agent.
Posiadat formute péttoragodzinnego wydania newsow spoza gtownego zrodla,
oprocz tego zawieral skecze, piosenki i rozmowy z goSémi. Zatem mozna powie-
dzieé, ze radio stato sie pierwszym propagatorem podcastu. Z kolei stworzony
przez T. Agenckiego wraz z Marcinem Kosinskim podcast Ptyta dla posta jest
klasycznym audiobookiem zawierajgcym wyklady Ludwiga von Milesa, uro-
dzonego pod koniec XIX wieku we Lwowie austriackiego ekonomisty. Wkrotce
zreszta pojawily sie kolejne: Lekcja zdrowego rozsqdku z tekstami Frédérica
Bastiata oraz Cofniecie czasu Henry'ego Hazlitta. Przynalezno$¢ Agenckiego
do ruchu podcastowego zostala niejako przypieczetowana w 2012 roku, kiedy
AgenTomasz zostal wyrdézniony przez portal o nazwie Podstrefa nagroda za
najlepszy startujgcy projekt podcastowy. Pojemnos¢ znaczeniowa stowa ,projekt”
sprzyjala specyfice dziatan Agenckiego, obejmujacych filmy In-dependencia
i Korwin-The-Movie, a takze ksigzke o spoteczno-politycznej problematyce Nie
karm reki, ktora cie kgsa.

Borys Kozielski — tuz polskiego podcastingu, laureat nagrody ProWikimedia
2015, tworca portalu www.podkasty.info i r6znych autorskich podcastéow
(jak realizowany z Markiem Mazurkiewiczem podcast Nowiny Wikiradia),
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autor poradnika Podkasting. Porady dla poczgtkujgcych®’ — nazywa podcasty

(stosujac zapis podkast) audycjami w formie audio publikowanymi systematycz-
nie w Internecie, udostepnianymi do subskrypcji. Zaznacza jednak, ze definicja
podcastingu nie jest do konca stabilna, poniewaz ciggle mieszajg sie¢ w niej
pojecia wideopodcastingu z audiopodcastingiem czy webcastingiem. Zdaniem
Kozielskiego wspolczesnie coraz czesciej terminem ,podcast” okresla sie kazdego
rodzaju audycje, programy audio i wideo publikowane w Internecie, chociaz
poczatkowo stowo ,podcasting” bylo uzywane wytacznie do nazywania audycji
odtwarzanych na iPodzie, a na produkowanie podcastow wideo sta¢ byto niewie-
lu. Jego zdaniem sporo vlogerow traktuje podcasting jako dodatek do blogaS.

Dualizm w nomenklaturze dotyczacy trybu nadawczego, przesadzajacego
o tym, czy dana produkcja jest klasycznym podcastem, czy tez audycja radiowa,
mozna dostrzec w dziatalnosci KonteStacji. Jej tworca, Marcin Hugo Kosinski,
nazywa jg po prostu radiem. Interesujgce jest to, ze stacja nadaje gtownie
w trybie offline, ale jej gtdwng atrakcja jest audycja na zywo Wydanie Gtowne
(doktadnie rzecz biorac, jest to siedem pozycji emitowanych w rozne dni tygo-
dnia, o godz. 20.00 lub 21.00). Podczas tych audycji mozna dzwoni¢ na numer
telefonu komoérkowego lub kontaktowac sie z prowadzacym za posrednictwem
Skype’a. Czesé offline KonteStacji mozna by nazwac podcastows, natomiast
cze$¢ nadawang life — radiowa. Kosinski, tworca biznesowego newslettera
Ideoskop.pl i platformy Edukatorium.pl, a przy tym bloger, sam twierdzi, ze
spotyka swoich rozmowcow ,w radiu”49.

Niektorzy obecni podcasterzy rozpoczynali swojg kariere w Internecie,
z wlasnym serwisem i wierng grupg fanow, jeszcze zanim pojawito sie okreslenie
»,podcast”. Nalezy do nich Lukasz Jachowicz, dzialajacy online od 1991 roku.
Autor podcastu Swiat w trzy minuty, opisujacego cieckawostki w odcinkach pu-
blikowanych na stronie www.trzyminuty.com, zawierajacych tez transkrypcje
audycji, twierdzi, ze ,podcasty to programy, audycje, robione przez fascynatow
tematu, milosnikéw stowa i mikrofonu™Y. Warto zauwazyé, ze tworcy podcastow
sami o swojej dziatalnosci piszg lub mowig jako o ,nadawaniu”, co lgczy sie
z szerokim pojeciem broadcastingu i automatycznie odsyta do radia jako medium
nadajgcego w eterze. Podcasty nazywane sg przez nich ,projektami”, ktore na
dodatek sa ,zakladane”!. Przyklady te wskazuja, ze uzywanie ujednoliconego
nazewnictwa nie jest dla podcasterow wazne. Nie chodzi jedynie o to, ze dla

47 Borys Kozielski, [online] <http://boryskozielski.podkasty.info>, dostep: 12.02.2016.

48 Tamze.

49 Marcin Hugo Kosinski. Literatura, publicystyka, [online] <https://patronite.pl/MarcinHu-
goKosinski>, dostep: 12.01.2016.

50 Jachowicz.com, [online] <https://jachowicz.com/about/>, dostep: 11.03.2016.

51 Okreglenie takie w wymiarze jezykowym jest razace stylistycznie, jak w ponizszym cytacie ze
strony poSwieconej historii polskiego podcastu: ,Jego podcast [Filipa Dawidzinskiego — przyp. G.S.]
Nie Tylko Dla Orlow jest jedynym projektem, ktory prawie nieprzerwanie nadaje od 2005 roku”
([online] <http:/mietylkodlaorlow.org>, dostep: 12.03.2016). Co ciekawe, niektorzy podcasterzy
radykalnie podchodzacy do kwestii poprawnosci jezyka, jak Kozielski, zrezygnowali ze wspolpracy
z osobami, dla ktorych kwestia ta nie byta w dzialalnosci podcastingowej istotna.
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niektorych ,medialna” droga do podcastu bywala zréznicowana®2. Chodzi raczej
o pewien typ tak zwanego luzu czy potocznosci obecnej w narracji spolecznosci
podcasterow, ktora w swoim gronie wypracowuje tez jezyk opisu dla dziatan
podcastingowych. Brakuje konsekwencji (lub jej potrzeba w ogoéle nie jest do-
strzegana) w nazywaniu tych dziatan, zatem wspomniana juz wyzej KonteStacja

raz opisywana jest jako radio, raz jako projekt, raz znowu jako serwis®3.

Podsumowanie

Przywolywana wcze$niej Panetta nazywa podcasty ,on demand audio”
(audio na zyczenie)®. Autorka ta podaje pie¢ powodow, dla ktorych jej zdaniem
podcasty roznig sie od radia:

1. ,People have chosen to listen to you” — shuchacze sg zdeterminowani, zeby
stucha¢ konkretnego podcastu, nie zas, jak w przypadku radia, didaskaliow
w postaci dziennikarskiej narracji o tym, co juz pojawilo sie¢ w programie,
a co ma nastapic. Podcast zawiera dokladnie te tresc, ktorej pragnie stuchacz.

2. It can be brave” — konkurencja milionéw podcastow obecnych w iTunes
determinuje niestandardowg tematyke i styl nadawania podcastow. Zeby mialy
odbiorcow, musza by¢ odwazne, nietuzinkowe.

3. It is in stereo” — nadawane sg w systemie stereo, podczas gdy radia
jeszcze czesto stucha sie w trybie mono (zwlaszcza kiedy odbiorniki znajdujg sie
w wielu pomieszczeniach jednoczesnie, czasem ciasnych, jak kuchnia czy tazienka).

4. It is treasurable” — mozna je kolekcjonowac i stale mie¢ na wyciagnie-
cie reki. Podobnie jak milo$nicy reportazu radiowego tworzg swoje zbiory czy
spotykaja sie w klubach, zeby razem odstuchiwac¢ ulubione audycje, tak fani
podcastow mogg celebrowac stuchanie ich wybranych odcinkow.

5. ,Innovation” — podcasty sg efektem kreatywnosci autorow i poszukiwania
przez nich stale nowych Srodkéw wyrazu dla tresci. W radiu nie mozna sobie
na to pozwoli¢ z uwagi na presje czasu i wysokie koszty produkcyjne.

W kontekscie tych spostrzezen Panetty mam watpliwosci, czy mozna od-
nies¢ je do wszystkich produkcji podcastowych, czy jedynie do tych z wyraznym
zacieciem artystycznym (sama badaczka jest raczej wirtuozem precyzowania
brzmienia podcastow niz poprawnym producentem elementéw sktadowych
opowiesci). Tak jak w radiu cze$¢ emisji wyroznia sie wysokim poziomem
artystycznym, a czesc jest standardowg kompilacjg stowa i dzwieku na potrzeby

52 Dla przykladu Martin Lechowicz, ,czlonek Rady Siedmiu Sedziwych [protoplastéw pol-
skiego podcastingu — przyp. G.S.], zaistnial jako bard, ktéry swoimi piosenkami oraz teledyskami
podbit polski swiat YouTube’a” (tamze). Z kolei ,,Przemek Szczepaniuk [...], zapalony kierowca
i mitosnik radia, trafil do podcastingu, stuchajgc w szoferce, za kierownicg, miedzy innymi podcastu
NTDO [Nie Tylko Dla Ortéw — przyp. G.S.], zadebiutowat wlasnym projektem pod nazwg Made
in Ireland” (tamze).

53 Tamze.

54 F. Panetta, Top 5 Reasons Why Podcasts Are Different to Radio, [online] <http:/lanyrd.
com/2011/nextradio/shbzr/>, dostep: 12.03.2016.
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edukagji, informacji czy rozrywki (a raczej ich potaczenia), tak podcasting posiada
zarOwno swoje popisowe, jak i mniej efektowne odstony. Sposréd wskazanych
przez Panette wyroznikow podcastow wybieram zdecydowanie ich dostepnosé
dla stuchacza w wysublimowanej formule, gotowej do stuchania o wybranej przez
odbiorce porze. Cheagc jednak zaakcentowac cechy odrozniajace podcast od radia,
Panetta wskazala wlasciwie na radio jako poczatek podcastu. Ten poczatek tkwi
w narracji. To na niej opiera sie kazdy podcast, to opowiesci chcg odbiorcy, to
do jej nastuchiwania przyzwyczailo ich radio.

Podcasting jest z pewnoscig technologia, ktora umozliwita wszystkim chetnym
tatwy dostep do narzedzi ,nadawania w Sieci”. Skoro pojawili sie nadawcy, sg
tez ich potencjalni odbiorcy. Sam podcasting moze zmieni¢ (i raczej na Swiecie
zmienia) czy uatrakecyjni¢ model stuchania tresci audio, ktore dla niezyczliwych
radiu (zwlaszcza mlodych ludzi) otworzyt perspektywe stuchania wybranych
tresci z uwagi na pozadanych wykonawcow.
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Streszczenie

Celem artykutu jest analiza cech podcastu wynikajgcych ze specyfiki technologii
podcastingu oraz okreslenie zwigzkow podcastingu z radiem. Podczas gdy czesc¢ badaczy
uznaje podcasting jako alternatywe dla broadcastingu, czes¢ uyjmuje go jako continuum
radiowej transmisji. Rozwazania prezentujg podobienstwa i réznice pomiedzy podca-
stingiem oraz logikg nadawczo-odbiorczg radia.

Podcasting as a Specific Feature of Radio Production
Summary

This paper aims to analyze a podcast’s features which derive from podcasting
technology and to describe its relations to radio broadcasting. While some researchers
treat podcasting as an alternative to broadcasting, others situate it in the field of radio
broadcasting. This study focuses on the similarities and differences between podcasting
and radio modus.
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Tworzenie dla radia wymaga od autora duzego wyczucia i wrazliwosci na
dzwiek, jest to bowiem jedyna materia, z jaka pracuje. Z tego powodu radiowiec
powinien nauczy¢ sie korzystac z akustycznych srodkéw wyrazu tak, aby poprzez
dzwieki wywotac wlasciwe obrazy skojarzeniowe u odbiorcy. Jest to szczegélnie
wazne w przypadku reportazu. W literaturze naukowej mozna znalez¢ rozne
definicje reportazu radiowego, wyodrebniajg one jednakze kilka elementow
wspolnych, ktore charakteryzujg ten gatunek. Sposrod nich nalezy wymienic:
— dzwiek, ktory jest materiatem uzywanym do tworzenia reportazu radiowego;
— walory estetyczne, uwypuklone za pomocg radiowych srodkow wyrazu, skom-

ponowane wedlug koncepcji reportera;
— autentyczne wydarzenie jako podstawa opowiesci;
— oddzialywanie na odbiorce poprzez medium radiowel.

Radiowcy tworzacy reportaze mierza sie takze z immanentng cechg prze-
kazu radiowego, jaka jest jego niewidzialno$¢. Wykorzystujac radiowe Srodki
wyrazu, starajg sie skonstruowac interesujaca dla stuchacza historie. Jest to
mozliwe jedynie wtedy, kiedy odbiorca bez trudu zinterpretuje prezentowane
dzwieki (miedzy innymi stowo, efekty akustyczne, tto foniczne) i wytworzy
wlasciwe obrazy skojarzeniowe. Dodatkowo w przypadku reportazu radiowego
obowigzuje szczegolna dbalosé o autentycznosé wykorzystywanych materiatow.

Praca reportera przebiega w trzech etapach: wybor tematu, zbieranie ma-
terialow i1 tworcza selektywnosé, ktora polega na montazu (rozumianym jako
wybor najistotniejszych watkow) oraz komponowaniu catosci wedtug koncepcji
autora (poprzez realizacje dzwiekowg). W artykule zaprezentowano wybrane
przyklady z zakresu polskiej tworczosci reportazowej, z uwzglednieniem przy-
wolanego powyzej trojetapowego procesu tworczego. Jako materiat badawczy
postuzyly reportaze dzwiekowe powstate i wyemitowane w Polskim Radiu po

1 M. Bialek, Jak zmieniat sie reportaz radiowy?, w: Gatunki i formaty we wspétczesnych
mediach, red. W. Godzic, A. Koziel, J. Szylko-Kwas, Warszawa 2015, s. 179.
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1989 roku. (Ta cezura czasowa wydaje sie oczywista: transformacja ustrojowa
przyniosta zmiane w polskim systemie medialnym, zniesienie cenzury oraz
otwarcie na wspoélprace z redakcjami z Europy Zachodniej). Przyjeto typologie
uwzgledniajgcg obszar zainteresowan reportera. Zaprezentowano reportaze
w roznych kategoriach tematycznych: reportaz historyczny, polityczny, spoteczny,
psychologiczny, Sledczy, artystyczny. Przedstawiono najbardziej reprezentatywne
reportaze dzwiekowe, wybitne dzieta sztuki radiowej — kazde z nich otrzymato
nagrody podczas roznych konkurséw dziennikarskich, w tym takze na arenie
miedzynarodowej. Omowienie poszczegblnych utworéw obejmuje opis: sposobow
realizacji, ze szczegolnym uwzglednieniem specyfiki medium radiowego, kon-
cepcji budowania dramaturgii, sposobu ujecia tematu i wykorzystania dzwieku,
jak wspomniano, jedynego tworzywa reportazu radiowego.

Reportaz historyczny

Ciekawym przykladem takiej realizacji jest reportaz radiowy autorstwa
rezysera filmowego Macieja Drygasa Testament?. To opowiesé¢ o dramatycznym
akcie samospalenia, ktorego dokonal Ryszard Siwiec w 1968 roku na Stadionie
Dziesieciolecia w Warszawie, podczas centralnych obchodéw dozynkowych,
w obecnosci mediow, szefow partii, dyplomatow i 100 tysiecy widzow. Byla to
forma protestu przeciwko inwazji wojsk Ukladu Warszawskiego na Czecho-
stowacje. Czyn ten pozostal niezauwazony i pominiety w oficjalnych relacjach.
Drygas zrealizowal o nim film dokumentalny zatytulowany Ustyszcie maj krzyk3.
Zbierajgc materialy do filmu, przeprowadzil swoiste sledztwo dziennikarskie,
cho¢ dziennikarzem nie jest. Przegladal nagrania archiwalne Polskiej Kroniki
Filmowej, rozmawiat z nielicznymi §wiadkami, dotart do rodziny. W efekcie, po
ponad roku pracy nad dokumentacjg, powstat film, ktorego realizacje rezyser
wspomina nastepujgco:

Caly film zbudowany zostal ze strzep6w pamieci. Najpierw bardzo lakonicznych
i chtodnych, zawartych w kilku ocalalych dokumentach. Potem tez oszczed-
nych, jednak bardziej emocjonalnych, przywolywanych przez znajomych Siw-
ca. Towarzyszyly im fragmenty materialow archiwalnych z dozynek [...]. I tak
krok po kroku dotartem do najblizszych, do rodziny Siwca. [...] Ewidentny brak
rozbudowanych informacji biograficznych na temat Ryszarda Siwca byl — po-
przez fakt niedopowiedzenia — swiadomg probg wciggniecia widza w tajem-
nice jego Smierci. A potem wizja lokalna na Stadionie Dziesieciolecia. Relacje

2 M. Drygas, Testament, 1992. Dzielo to przywolano jako przyklad reportazu historycznego,
chociaz sam autor nazywa je stuchowiskiem dokumentalnym. Jednak Testament spelnia wymogi
gatunku, jakim jest reportaz. Znalaz! sie takze w Antologii najwybitniejszych reportazy radiowych
wydanej przez Polskie Radio w 2004 roku. Zaréwno praktycy, jak i badacze gatunku zgodnie
twierdzg, ze dzis jest trudno rozdziela¢ reportaz (w rozumieniu: artystyczna forma radiowa)
i stuchowisko dokumentalne. Wielokrotnie pisata o tym Elzbieta Pleszkun-Olejniczakowa. Teze
te potwierdzajg takze dyskusje tworcow podczas przegladow reportazy czy stuchowisk radiowych.

3 M. Drygas, Ustyszcie mdj krzyk, 1991.
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swiadkow przemieszane z materialami archiwalnymi. Chcialem, zeby widz
ogladajacy film by} obserwatorem radosnej dozynkowej uroczystosci i pogrzebu
jednoczesniet.

Sposob realizacji filmu przywolano po to, aby uwidoczni¢ odmiennag, inte-
resujgcg konstrukcje reportazu dzwiekowego. Drygas stangt przed trudnym
zadaniem ponownego zrealizowania opowiesci o heroicznym czynie w sposob
odmienny i rownie ciekawy. Musial znalez¢ inny klucz dramaturgiczny. Po kilku
miesigcach zdecydowal sie na dzwiekowa opowies¢, skonstruowang wokot testa-
mentu Ryszarda Siwca. Tytulowy testament to ostatni list do zony, napisany
przez gtownego bohatera na kilka godzin przed tragedia. To przestanie nigdy nie
trafito do rodziny, zostalo bowiem przechwycone przez Stuzbe Bezpieczenstwa
(SB). Dopiero za sprawg Drygasa po 23 latach list dotart do najblizszych jako
zapis ostatniej woli. Ryszard Siwiec rozdysponowal swoj majatek pomiedzy naj-
blizszych. Wsrod rzeczy wartosciowych wymienit miedzy innymi ztoty zegarek
i encyklopedie, srebrng papierosnice i zbiory znaczkow, fajke po putkowniku
Armii Krajowej oraz ksiazki z autografami autorow. W ostatnim stowie nakazal
dzieciom: ,Nie dajcie nigdy odebrac¢ sobie wiary w Boga, wiary w czlowieka,
w jego dazenia do wolnosci i prawdy™.

W nagraniu poszczegdlne urywki testamentu odczytujg te osoby, ktorych
dany fragment dotyczy. Taki sposob realizacji sprawia, ze dzwiek oraz tak
zwane gesty foniczne (w tym przypadku szloch i wzruszenie) stanowia do-
datkowg warstwe emocjonalna, wptywajacg na odbiér przekazu. Osiggniecie
tego typu efektu jest mozliwe tylko poprzez medium radiowe. Niewidocznos¢
przekazu i wigzgca sie z nim atmosfera intymnosci sprawiaja, ze poprzez jeden
tylko zmyst, zmyst stuchu, odbiorca buduje obrazy wyobrazeniowe. Zgodnie
z teorig Marshalla McLuhana radio jako gorgcy srodek przekazu wywoluje
silne emocje®. Tak stalo sie w przypadku tego reportazu. Jego autor, decydujac
sie na konstrukcje opowiesci jako ,[...] opowiesci o krzyzu, ktory rodzina Siwca
bedzie dzwigala do konhca zycia”?, zbudowal historie odmienna od filmowe;.
Udalo mu sie stworzy¢ spojng i wyrazistg opowies¢ wywolujgca czytelne obrazy
skojarzeniowe. Jak sam wspomina, byla to jego pierwsza préoba opowiedzenia
historii tylko za pomocg dzwiekow:

Szybko zrozumialem, ze dzwiek rozpiety pomiedzy dwoma kolumnami glos$ni-
kowymi daje sie — podobnie jak obraz — utozy¢ w bliskich i szerokich planach,
ze rozstawiajgc poszczegolnych bohateréw bardziej z prawej lub lewej strony,
mozna ulozy¢ geografie miejsca. I wtedy przyszto mi do glowy, ze to, co robie,
jest w rzeczywistosci realizacjg filmu dokumentalnego dla niewidomych8.

4 Tenze, Wyzwolié¢ wyobrasnie, w: Biblia dziennikarstwa, red. A. Skworz, A. Niziotek, Krakow
2010, s. 309.

5Tenze, Testament.

6 M. McLuhan, Wybér pism, thum. K. Jakubowicz, Warszawa 1975.

7M. Drygas, Wyzwoli¢ wyobraznie, w: Biblia dziennikarstwa, s. 310.

8 Tamze.
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Okreslenie ,film dla niewidomych” dobrze oddaje istote reportazu radiowego.
Poprzez percepcje dzwiekowa odbiorca tworzy obrazy skojarzeniowe, ,,ogladajac”
w swojej wyobrazni film. Cala sztuka polega jednak na tym, zeby przekaz
dzwiekowy byl na tyle czytelny, aby stuchacz mogl bezblednie je odczytac, i na
tyle atrakcyjny, by chcial wystuchac opowiesci do konca i zaangazowatl sie w jej
odbior. W przypadku Testamentu Drygas dotgcza do gtéwnej osi konstrukcyjne;j
dodatkowe elementy — stuchowiskowg realizacje z czytania dokumentéw SB,
autentyczne nagrania z Polskiej Kroniki Filmowej oraz Radia Wolna Europa,
a takze wspomnienia najblizszych. Udalo mu sie zbudowacé spdjna, dzwiekowg
opowies¢ o czlowieku, ktory po latach stat sie symbolem protestu przeciwko ztu
calego Swiata. Uniknagt jednak tworzenia spizowego pomnika. Dzieki wykorzy-
staniu ostatniego listu i glosow rodziny stworzyl dzwiekowy portret czlowieka,
ktory w swojej zwyczajnosci stal sie uniwersalnym bohaterem. Ten dokument
radiowy zostat doceniony na arenie miedzynarodowej. W 1992 roku otrzymat
glowng nagrode na Prix Italia, najwazniejszym konkursie radiowym na Swiecie.

Innym przykladem polskiego reportazu historycznego sg Osieroceni Jolanty
Krysowatej?. Dziennikarce udalo sie odkry¢ zapomniane juz fakty. Przed-
stawila ona historie 1500 koreanskich sierot, ktore w latach piecdziesigtych
XX wieku byty wychowywane i edukowane w Polsce. Ich pobyt byt tajny. Dzie¢mi
z Korei Polnocnej zajmowat sie starannie wyselekcjonowany personel. Z czasem
pozwolono na integracje koreanskich sierot z polskimi uczniami. Niestety po
kilku latach pobytu w Polsce dzieci, decyzja wladz koreanskich, zostaly zabra-
ne do ojezyzny. Reportaz moéwi o przywigzaniu opiekunéw do podopiecznych,
o wielkim dramacie sierot, ktore juz nie chciaty wracaé do kraju, o zabronionych
milosciach pomiedzy polskimi i koreanskimi nauczycielami. Najwiekszym wa-
lorem dzwiekowej opowiesci jest jednak ujawnienie historii do tej pory zupeinie
nieznanej. Ujrzala ona swiatlo dzienne po 50 latach!0,

Podobnie jak w Testamencie, tak i w tym reportazu oprocz ciekawej, za-
pomnianej historii duze znaczenie ma sposob realizacji. Dziennikarka przez
blisko dwa lata zbierala materialy, szukala swiadkow rozproszonych po calym
kraju. Docierata do nich, nagrywala ich relacje, a nastepnie z tych drobnych
fragmentow wspomnien komponowalta obraz calosci. Reportaz zostat zbudowany
z dwoch czesci. Pierwsza dotyczy samego projektu, jego zatozen oraz tajnosci.
Stuchacz nie moze oprzec sie wrazeniu, ze odkrywana jest przed nim wielka
tajemnica, co podsyca jego zainteresowanie. Ta czes¢ skonstruowana jest
z wypowiedzi pracownikow domu dziecka. Jest misternie utkana z drobniutkich
fragmentow wspomnien réznych osob. Oto jak prezentuje sie ich zapis literacki:

9 J. Krysowata, Osieroceni, Polskie Radio Wroclaw 2003.

10 Reportaz odniést wielki sukces. Prezentowana w nim tajemnicza historia okazala sie
tak fascynujgca, ze J. Krysowata zdobyla glowng nagrode w konkursie radiowym Prix Europa
w 2003 roku. Reportaz doczekal sie takze adaptacji w innych mediach — zostal opublikowany
w ,Gazecie Wyborczej” jako opowies¢ wiernie spisana z tasmy radiowej. Powstata takze realizacja
telewizyjna (pod tytulem Kim Ki Dok) oraz ukazal sie on w wydaniu ksigzkowym pod tytutem
Skrzydto aniota (pazdziernik 2013 roku).
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OSOBA 1: Dzieci na przyklad chore na grzybice mialy naswietlane glowy i wyj-
mowano im wszystkie wlosy z glowy... byly zupelnie lyse...

OSOBA 2: Byly takie, ze mialy moze z 10-20 wlosow na glowie, to im to wyry-
wali. Ale to ich nie bolalo, bo oni nie ptakali przy tym ani nic. Pesets...
OSOBA 3: Byla robaczyca. Dzieci robily do basenu i potem to sie woda przele-
wato i liczylo robaki [...].

OSOBA 1: Wszystkie [...] co byly dzieci takie nie uczyty sie dobrze, nic, to po-
zbierali te dzieci i pierwsza grupa pojechala, razem z tym Maksimem.
OSOBA 2: On Tun Czon. Tak sie¢ nazywal.

OSOBA 3: Byt wyjatkiem z calej tej masy dzieci koreanskich.

OSOBA 2: Nauka mu wisiala. Lubil wedrowac. [...] Wiec kiedy pojechat do
Korei, nie spodobato mu sie to wszystko i postanowit wroci¢ do Polski i to na
piechote...

OSOBA 3: Dwa razy uciekal, prosze panig, do Polski, wiedzial, ze to trzeba is¢
na zachod.

OSOBA 4: Inni pisali, ze Maks uciekl.

OSOBA 3: 1 gdzies, prosze panig, za trzecim razem w blotach sie utopil, prosze
pania.

OSOBA 2: W taki to sposéb zginat On Tun Czon, nazywany Maksimka!l.

Zapis literacki pokazuje, jak skrupulatny montaz przeprowadzila autorka.
7 poszczegolnych urywkow wypowiedzi zbudowala spojne dzwiekowe obrazy
poszczegblnych scen. O stopniu trudnosci Swiadezy¢ moze takze fakt, ze na-
grania kolejnych osob powstawaly w réoznych miejscach Polski w ciggu dwoch
lat. Jak potwierdzita sama autorka, selekcja, dobor, a nastepnie sklejanie po-
jedynczych fragmentow byto pracg benedyktynskg. Tak restrykcyjny montaz
zostal zachowany w calym reportazu, pomimo ze konstrukcja drugiej czesci
opowiesci ulega zmianie. Zostala ona zbudowana wokot listow od koreanskich
sierot, ktore pisaly do polskich opiekunéw juz po powrocie do swojego kraju.
Zawieraja one wstrzgsajgce relacje: dzieci byly zmuszane do pracy w kopal-
niach i kamieniotomach, czesto rozdzielano je z rodzenstwem. Ze wszystkich
listow przebija ogromna tesknota za polskimi wychowawcami. Podobnie jak
w Testamencie dokumenty te staly sie osig konstrukcyjng drugiej czesci audycji.
Ich wymowe spotegowano poprzez zatrudnienie do odczytania listow aktorow
dzieciecych. Ten zabieg stylistyczny sprawil, ze przytoczone w reportazu doku-
menty nabraly charakteru osobistych wypowiedzi. To wszystko spowodowato, ze
stuchacz otrzymuje emocjonalng opowies¢, silnie oddzialujgcg na wyobraznie,
wymuszajgca jego zaangazowanie. Reportaz reprezentowal polskg radiofonie
na miedzynarodowym konkursie Prix Europa w 2003 roku, gdzie zdobyt gtowna
nagrode.

11J. Krysowata, dz. cyt.
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Reportaz polityczny

Warto zaznaczy¢, na czym polega zasadnicza réznica pomiedzy pracg repor-
tazysty a reportera. Najistotniejszg sprawg, ktora ich réznicuje, jest tworcza
selektywno$cél2. Reporter rejestruje fakty przynoszone przez biezace wydarzenia.
Sg one istotne jako newsy, relacje, sprawozdania itd. Reportazysta wytawia
z ogromu biezgcych faktow jedynie te, ktore w jego subiektywnej ocenie mogg
pehié funkcje dramatyczng. To jest ten tak bardzo pozadany wérod dzienni-
karzy ,temat”. Dla reportera fakt jest najistotniejszy, dla reportazysty stanowi
zaledwie punkt wyjscia do szerszego omowienia wybranego problemu. Czesto
news, wokot ktorego dziennikarz informacyjny buduje wiadomos$é, dla repor-
tazysty staje sie zaledwie przyczynkiem do stworzenia opowiesci. Tak jest
w reportazu Agnieszki Czarkowskiej i Alicji Pietruczuk Caly wasz, czyli o tym,
Jjak przez malq wies przetoczyta sie wielka historial3. Reportazystki, podobnie jak
inni reporterzy newsowi, uczestniczylty w wizycie prezydenta i premiera Polski
w malej przygranicznej wsi. Ich relacja z tego wydarzenia zasadniczo rézni sie
od przekazow, ktore mozna bylto usltysze¢ w serwisach informacyjnych. Przede
wszystkim najmniej w tym reportazu jest relacji z samej wizyty. Prezydent
odzywa sie tylko dwa razy, glosu premiera zupelnie nie ma. Dzwiekowy zapis
spotkania to zaledwie kilka minut w tej 15-minutowej opowiesci. Zostaje on
ograniczony do zarejestrowania dzwieku podjezdzajgcej, a poézniej odjezdzajacej
kolumny samochodow rzgdowych i kilku stow prezydenta.

Uwaga reportazystek jest przede wszystkim skoncentrowana na mieszkan-
cach, dlatego przyjezdzaja one na miejsce wydarzenia dzien wczesniej. Reje-
strujg przygotowania do wizyty (mycie asfaltu drogi dojazdowej, zamkniecie
wszystkich zwierzat w pomieszczeniach, proby lokalnego choru). Jednoczesnie
najstarsi mieszkancy wspominajg ostatnig wizyte podobnej rangi. Byt to przejazd
przez wies rosyjskiego cara. Jednak nikt juz nie jest w stanie okresli¢ ktorego.
Reportazystkom udaje sie za pomocg dzwiekéw oddac¢ podniostosé atmosfery,
z jej napieciem i ekscytacja. Kolejna wazna czesé reportazu to relacja juz po
wizycie. Tutaj wyraznie zmienia si¢ nastrdj. Napiecie opada, pozostaje uczucie
niedosytu, lekkiego rozczarowania. Ponownie pojawiajg sie wspomnienia cara,
tym razem jako wladcy wszechmocnego. Obie te czesci rozdziela krotka relacja
z wizyty oficjeli.

Konstrukcja reportazu pozwala zauwazy¢ zasadniczg réznice pomiedzy
informacjg reporterska a opowiescig reportazowa. Dla serwisow dziennikarskich
najwazniejszym wydarzeniem jest spotkanie prezydenta i premiera z miesz-
kancami. Dla reportazu ten fakt stal sie tylko przyczynkiem do zbudowania
opowiesci. Jest to historia o mieszkancach, ich patriotyzmie lokalnym, nadzie-
jach i oczekiwaniach, o checi bycia zauwazonym. Lecz takze o ich goscinnosci

12 Termin wprowadzony przez Jerzego Tuszewskiego. Zob. J. Tuszewski, Paradoks o stowie
i dZwieku, Torun 2002.

13 A. Czarkowska, A. Pietruczuk, Caly wasz, czyli o tym, jak przez maltq wies przetoczylta sie
wielka historia, Radio Bialystok 1998.
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i otwartosci. Tego oczywiscie w relacjach newsowych nie ma. Dziennikarki
Swiadomie wybraly zabieg teatralizacji wypowiedzi. Poczatek reportazu wyraz-
nie nawigzuje do zapisu dramaturgicznego. Lektor z namaszczeniem odczytuje
tytut reportazu, a autorka zapowiada: ,Miejsce akcji” i lektor je dookresla: ,na
skraju Puszczy Biatowieskiej, Mochnaty”. Nastepnie:

AUTORKA: Osoby:
LEKTOR: mieszkancy wsi i okolic.
AUTORKA: Czas akgji:

LEKTOR: wieczor sierpniowy, tysigc dziewiecset dziewiecdziesiatego siodmego
roku i poranek dnia nastepnego. Dzien pierwszy!4.

Taka stylizacja wypowiedzi wpisuje ja w konkretny kontekst. Stuchacz otrzy-
muje delikatng sugestie, ze zaraz bedzie Swiadkiem specyficznego spektaklu.
Potwierdzeniem tego skojarzenia sg pierwsze dzwieki reportazu — nagranie
z mycia asfaltowej drogi. Cata opowiesc¢ jest utrzymana w satyrycznym tonie,
co jest typowe dla Bialostockiej Szkoty Reportazu, ktérg autorki reprezentuja.
Charakteryzuje jg satyryczne, czasem nawet groteskowe przedstawienie tematu.
I ten reportaz, tak jak poprzedni, zostat doceniony na arenie miedzynarodowej —
zdobyt gtéwng nagrode w hiszpanskim konkursie Premios Ondas w 1998 roku.

Reportaz spoteczny

Jako przyktad reportazu podejmujgcego problematyke spoteczng warto wy-
mienié utwér Ireny Piltatowskiej Prawda odwréconal®. Wprawdzie jest on takze
zaliczany do kategorii reportazu sledczegol®, jednak z uwagi na uniwersalna
wymowe i aspekt spoleczny w tym przypadku zostal uwzgledniony w innej
kategorii. Praca I. Pilatowskiej to dzwigkowy zapis historii, ktorg w pewnym
czasie zyla cala Polska. Zreszta, jak wynika z reportazu, asumpt do dziatania
data dziennikarce pozostawiona na redakcyjnej automatycznej sekretarce
informacja od stuchaczki, wzruszonej heroiczng postawa pewnego wiejskiego
bohatera. Ot6z czlowiek ten stanat w obronie swojego psa i sprzeciwit sie decyzji
weterynarza wojewodzkiego, ktory w rejonie zagrozonym wscieklizng nakazat
uspienie wiejskich psow. Wtasciciel czworonoga nie zastosowal sie do tego roz-
porzadzenia, gotow byt poj$¢ do wiezienia, zeby tylko zachowacé psa przy zyciu
i bardzo szybko stat sie bohaterem wszystkich mediow. Doczekal sie trzech
interpelacji poselskich w swojej sprawie, powstat wniosek ulaskawienia przez
prezydenta. Politycy bardzo chetnie wypowiadali sie i wystepowali w obronie

14 Tamze.

151, Pitatowska, Prawda odwrécona, Studio Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia 1998.

16 Pisze 0 nim jako o reportazu §ledczym, bedacym jednoczeénie dzielem sztuki radiowej,
miedzy innymi E. Pleszkun-Olejniczakowa. Zob. E. Pleszkun-Olejniczakowa, Muzy rzadko sie do
radia przyznajqg. Szkice o stuchowiskach i reportazach radiowych, 1.6dz 2012, s. 145-147.
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wlasciciela psa, a spoteczenstwo wsparto go finansowo. Zbierano pienigdze na
budowe schroniska dla zwierzat, ktore mezczyzna miat prowadzic.

Taka wstepna sytuacje zarysowala w swoim reportazu Pilatowska, zas
punktem kulminacyjnym tej dzwiekowej opowiesci uczynita moment zadania
pytania: ,,Czy byl Pan karany?”. Chwilowe, sekundowe wahanie przy odpowiedzi
sklonilo dziennikarke do glebszego zbadania sprawy. Wynik jej Sledztwa okazat
sie dla wszystkich zaskakujgcy, albowiem wyszlo na jaw, ze mezczyzna jest
powszechnie znanym w okolicy awanturnikiem uzaleznionym od alkoholu, od
lat terroryzuje sgsiadow. Reportazystka odkryla takze, ze 6w milosnik psow
byt skazany za zabicie swojego 20-letniego sgsiada. Cho¢ moze wydawac sie to
niewiarygodne, dziennikarka radiowa jako jedyna porozmawiala z mieszkan-
cami wsi, z ojcem zabitego, przesledzila rejestry skazanych. Odkryta przez nig
prawda okazala sie by¢ bardzo niewygodna dla dotychczasowych sojusznikow
bohatera. Politycy natychmiast stracili zapal do rozmow z dziennikarzami,
media zaczely po cichu wycofywac sie z akcji poparcia, a wlasciciel psa unikat
dziennikarzy.

Sama konstrukcja reportazu nie jest zaskakujgca. Autorka trzyma sie chro-
nologii i prezentuje wydarzenia w sposob linearny, ich kolejnos¢ jest logiczna.
Jedynie moment kulminacyjny, chwila, gdy pada przytoczone powyzej pytanie,
sprawia, ze stuchacz ma do czynienia z odwroceniem zdarzen. Najpierw to peine
poparcie i podziw, pozniej — dystansowanie sie do zdarzen i niechec. Jednoczesnie
dziennikarce udaje sie¢ wyraznie pokazaé¢ §wiat wspotczesnych mediow, ktore
zaczely zajmowacé sie kreowaniem rzeczywisto$ci zamiast jej opisywaniem,
oraz Swiat polityki, z jego cynizmem, populizmem i pogonig za popularnoscia.
Swiat gtéwnego bohatera jawi sie jako najmniej istotny, chociaz poraza falszem,
bezczelnoscig i celebryctwem. Reportaz okazal sie takze testem na rzetelnosé
dziennikarska, obnazyt stabos¢ warsztatowa wspotczesnych dziennikarzy. Docze-
kat sie jednak uznania w $rodowisku i w 1999 roku otrzymat Nagrode Gtowna
Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, zwanga takze polskim Pulitzerem17.

Reportaz psychologiczny

Wyjatkowym reportazem w tej kategorii jest utwor Anny Sekudewicz
Wdowal8. Juz poczatek sygnalizuje psychologicznie poglebiong opowiesé:

[...] zauwazytam, ze na dobrg sprawe ja bym mogta, zaleznie od nastroju, bar-
dzo roznie przedstawiac te historie. I osobe, i zwigzek, no ze jakie to dobre
malzenstwo, jaki dobry zwigzek, i ja na to mam ochote zawsze powiedziec:
nooo... Swietny zwigzek, tylko ciekawe, ze kilka razy moj byly narzeczony, jak
go nazywam, wychodzil z domu i jakos tak zawadzal o kuchenke gazowa, ze sie
gaz otwieral, ale nie zapalony i jako$ sie ulatnial i kto wie, czy to nie byta préoba

17 Reportaz zostal takze nagrodzony Grand Prix Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji
w 1999 roku.
18 A. Sekudewicz, Wdowa, Radio Katowice 2001.
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wykonczenia mnie w ten sposob. Ale kiedys zostawil kwas solny w szklaneczce
ija sie z tej szklaneczki, poniewaz jestem flejtuch i jej oczywiscie nie umylam,
tylko sobie nalalam do niej piwo i poczutam jakis§ bardzo dziwny smak, wiec nie

wiem, czy to bylo takie idealne malzenstwol?,

Wypowiedz tytulowej bohaterki moze sugerowacé, ze za chwile stuchacz
pozna opowie$¢ kryminalng. Wkroétce jednak pojawia sie zaskoczenie — pada
nazwisko wielkiego polskiego aktora Tadeusza Lomnickiego. Szybko okazuje
sie, ze reportaz to wspomnienie o artyscie. Jednak nie jest to dzwiekowy pomnik
postawiony Lomnickiemu. To opowies¢ o trudnych, toksycznych relacjach dam-
sko-meskich i wzajemnym uzaleznieniu. Przedstawiony w reportazu problem ma
charakter uniwersalny. Glowng i pozornie jedyng bohaterkg jest Maria Bojarska,
ostatnia zona aktora. Opowiada o swoim zyciu z wybitnym czlowiekiem. Jest
dos¢ ekscentryczng wdowsg, dalece odbiegajgca od powszechnego stereotypu.
Wspomina o mitosci meza do jej siostry, o ogromnej zazdrosci, o Srodowisku
aktorskim, opisuje sposob pracy meza. W tej opowiesci padajg znane nazwiska,
niczym jednak nie przypomina ona historii znanych z kolorowych czasopism.
Wdowa ujawnia inng, zupelnie nieznang twarz aktora. Jest to portret meza
i ich skomplikowanej relacji.

Podczas zbierania materiatow okazalo sie, ze Lomnicki, przygotowujac sie
do roli, nagrywal swoje kwestie na taSmie magnetofonowej, dlatego pozostaty
po nim dokumenty z zarejestrowanym glosem. Autorka reportazu otrzymata te
tasmy od bohaterki. Poniewaz nikt ich wczes$niej nie przestuchal, nie skatalogo-
wal, dla reporterki oznaczato to wiele godzin stuchania. I to wlasnie one statly
sie istotnym elementem dramaturgicznym reportazu. Podczas przestuchiwania
nagran roboczych Lomnickiego dziennikarka ze zdumieniem ustyszata glos
aktora, ktory zdawal sie z nig polemizowa¢, niejako komentowac jej reportaz,
spierac sie z zong, wypowiadajgc ironicznie: ,Wdowa, wdowka...”. Ten fragment
znalazl sie oczywiscie w reportazu. Dziennikarka zdecydowala sie wykorzystac
nagrania i wprowadzic¢, niejako z zaswiatow, postac artysty jako kolejnego boha-
tera opowiesci. Dokument, jakim byly nagrania archiwalne, zostal wykorzystany
nie jako element konstrukcyjny, ale jako pelnoprawne nagranie reporterskie.
W ten sposob zostata stworzona iluzja rozmowy reporterki z parg bohaterow,
przy czym tytulowa wdowa nie pozwolila sie poming¢ czy zepchngé¢ na drugi
plan. Reportazystka szybko wychwycila, ze ma do czynienia z osobg nietuzin-
kowag, ktora nie zadowoli sie funkcjonowaniem w cieniu stawnego meza. W ten
sposob powstal reportaz niebedacy dzwiekowym portretem wielkiego aktora,
ale zostala sportretowana jego relacja malzenska.

Robocze nagrania Lomnickiego dziennikarka wykorzystala w bardzo cie-
kawy sposob, poniewaz stworzyta z nich nie tylko swoisty komentarz do stow
wypowiadanych przez wdowe, ale takze w pewnej chwili skonstruowala dialog
pomiedzy malzonkami. Rownoczesnie, obok dzwiekowego obrazu artysty, po-
jawia sie wyrazny wizerunek jego zony. Jest to wdowa bardzo ekscentryczna,
ktora mowi o swoich nalogach, ptacze nad rzesg meza, ktorg znalazla po latach,

19 Tamze.
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a jednoczesnie dosc¢ chtodno relacjonuje sam moment jego Smierci. Dziennikarce
udalo sie stworzyc takze portret tej kontrowersyjnej kobiety, jednak Swiado-
mie pozostawia stuchacza z pewng watpliwoscig — na ile jest to relacja wdowy,
a na ile jej swiadoma autokreacja. To wszystko sprawia, ze w przypadku Wdowy
mamy do czynienia z reportazem psychologicznym, w ktorym zbudowano kilka
planéw dzwiekowych i warstw emocjonalnych. Jednocze$nie dziennikarce udato
sie stworzy¢ poglebiong opowies¢ o specyficznej relacji matzenskiej. To, ze aku-
rat byt to zwigzek z wielkim artystg, ma drugorzedne znaczenie, istotniejsze
sa relacje, ktore w tym przypadku balansujg pomiedzy miloscig a nienawiscig.
Praca nad tym reportazem zajeta pottora roku i w efekcie powstato wybitne
dzieto sztuki radiowej. Reportaz otrzymat pierwszg nagrode w Ogolnopolskim
Konkursie ,Polska i Swiat” w 2001 roku, a w najwazniejszym dla radiowcéw
festiwalu Prix Italia znalazt sie w gronie trzech finalistow w kategorii Cultural
Feature.

Reportaz Sledczy

Dziennikarstwo §ledcze (w rozumieniu dzialan prowadzonych przez dzien-
nikarza majacych na celu ujawnienie tego, co bywa aktualnie ukrywane) jest
w niewielkim stopniu reprezentowane w polskim reportazu dzwiekowym. Po-
wstaje natomiast duza liczba reportazy historycznych, demaskujgcych tajemnice
skrywane w przesztosci. Sg to reportaze historyczno-§ledcze, w ktorych autorzy
ujawniajg fakty do tej pory nieznane lub zapomniane i ktore niewgtpliwie
stanowig nawigzanie do przywolywanego juz wczesniej reportazu Osieroceni.
Reportazy sledczych podejmujgcych aktualne problemy jest bardzo mato, cho-
ciaz, jak pisze badaczka reportazu radiowego Kinga Klimczak:

[...] tworca reportazu dzis to nie tylko ktos opisujgcy swiat, informujgcy o dziw-
nych, przerazajacych czy pelnych ciepla jego aspektach, to przede wszystkim
skrupulatny badacz, analityk o umysle detektywa, dgzacy do ukazania prawdy
o danym zjawisku czy cztowieku20.

Chlubnym wyjatkiem wsrod tego typu reportazy sg prace Hanny Bogoryji-
-Zakrzewskiej i Ernesta Zozunia. Ta para autoréow od lat realizuje reportaze
nazywane interwencyjnymi (poniewaz najczesciej powstaja w wyniku zgloszenia
tematu przez radiostuchaczy). Poniewaz przy realizacji reportazysci zazwyczaj
muszg przeprowadzi¢ dziennikarskie dochodzenie, dookreslenie tej odmiany
jako reportaz Sledczy jest jak najbardziej uzasadnione. Jako przyklady takich
dokonan warto przytoczy¢ dwa reportaze wymienionej pary radiowcow: Kilka
wiosennych mgnier, stupka®! oraz Emilia, niewolnica tajemnicy?2. Oba utwory

20 K. Klimczak, Reportaze radiowe o krzywdzie i cierpieniu, L6dz 2011, s. 237.

21 H. Bogoryja-Zakrzewska, E. Zozun, Kilka wiosennych mgnien stupka, Studio Reportazu
i Dokumentu Polskiego Radia 2004.

22 H. Bogoryja-Zakrzewska, E. Zozun, Emilia, niewolnica tajemnicy, Studio Reportazu
i Dokumentu Polskiego Radia 2002.
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zostaly odpowiednio wystylizowane, pierwszy na opowies¢ szpiegowska, drugi
na latynowskg soap opere.

Aby zrealizowa¢ Kilka wiosennych mgnien stupka, reportazysci pojechali do
Szczawnicy, wezwani przez jednego z mieszkancow, ktoremu problemy stwa-
rzala bardzo niezyczliwa sgsiadka. Na miejscu okazalo sie jednak, ze jedyng
osoba, ktorag moga nagrac, jest cztowiek proszgcy o interwencje, natomiast
kobieta zdecydowanie odmoéwita rozmowy z reporterami. W tej sytuacji nie
mogto by¢ mowy o nagraniu obu stron konfliktu. Przy okazji pojawiaty sie nowe
problemy, sygnalizowane przez gtdwnego bohatera, miedzy innymi korupcja
urzednikow miegjskich. Jednak przedstawienie tylko jednej ze stron mogloby
sta¢ w sprzecznosci z rzetelnoscig dziennikarska, dlatego tez reporterzy przy-
jeli konwencje opowiesci szpiegowskiej. Udato im sie to poprzez zastosowanie
charakterystycznej muzyki z radzieckiego serialu Siedemnascie mgnien wiosny,
do niego takze nawigzuje tytut reportazu. Glownym bohaterem historii staje
sie tak zwany Stirlitz Szczawnicy, ktory boryka sie z ré6znymi podejrzeniami,
co zresztg potwierdza zabawnymi raportami:

14 czerwca 2004 rok, godzina 11.19. Rozmowa telefoniczna burmistrza [...]
z reporterem [...]. Material do przemyslenia: burmistrz méwi, ze w urzedzie nie
stwierdza praktyk, by urzednicy rozdawali wizytowki podczas wykonywania
swoich obowigzkow. Z kolei urzednik méwi do mikrofonu, ze bywa, iz kogos ko-
mus poleca. Pytanie: kto mowi prawde? Pytanie: kto nie zna prawdy? Pytanie:
kto prawde zna? Pytanie: jaka jest prawda?23

Calg opowies¢ konstruuje i stylizuje muzyka z serialu, a poszczegolne
sekwencje reportazu zostaly dzwiekowo zaznaczone rosyjska piosenka. Jednak
warunkiem prawidlowego odczytania tego zabiegu stylistycznego tworcow jest
znajomos¢ kodu muzycznego. Mlode pokolenia radiostuchaczy, ktore nie zna-
ja serialu, jezyka rosyjskiego i nigdy nie styszaly o Stirlitzu, nie sg w stanie
wlasciwie zrozumiec i zinterpretowaé konwencji. Latwiejsza do prawidtowego
odczytania jest dla nich stylizacja na opere mydlang, nawiazujaca do telenowel
brazylijskich. Reportaz Emilia, niewolnica tajemnicy zostal podzielony na kilka
odcinkow, ktorych akcja toczy sie bardzo wolno, jednak wcigz jest stwarzana
iluzja rychlego rozwigzania zasygnalizowanej w tytule tajemnicy. Do tego zo-
stala dobrana odpowiednia muzyka, a sposob realizacji dzwieku bezposrednio
nawigzuje do telewizyjnego serialu. Tymczasem prezentowany problem wydaje
sie by¢ lokalny i banalny w swojej zwyczajnosci — jest to bowiem historia kon-
kursu na dyrektora w jednym z warszawskich gimnazjow. Zagadka pozostaje
to, w jaki sposob nieoczekiwanie konkurs wygrata osoba bez poparcia Srodowi-
ska nauczycielskiego, rodzicow i uczniow. Tytulowa Emilia to przewodniczaca
komisji konkursowej, ktora odmawia uzasadnienia wyniku wyboru, zastaniajac
sie tajemnicg publiczng. Dodatkowo do opowiesci wprowadzono postac narra-
tora. Jest nim Maciej Gudowski, lektor wielu seriali telewizyjnych. W efekcie
powstat serial radiowy wysmiewajacy urzad i urzednikow.

23 H. Bogoryja-Zakrzewska, E. Zozun, Kilka wiosennych mgnien stupka.
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Oba wymienione reportaze, zaliczone do kategorii reportazy sledczych, zostaty
nagrane za pomocg jawnie uzytych mikrofonéw. Tak popularne przy realizacji
reportazy telewizyjnych postugiwanie sie ukrytym sprzetem nie sprawdza sie
w przypadku radiowcow, poniewaz znalezliby sie na granicy prawa. W dzien-
nikarstwie radiowym istnieje pojecie tak zwanej zgody domniemanej, ktora
oznacza, ze jesli rozmoéwca, widzac mikrofon, kontynuuje rozmowe, to zaklada
sie, ze wyrazit on zgode na nagranie. W przypadku ukrytego mikrofonu ta
sprawa bardzo sie¢ komplikuje. Innym czynnikiem uniemozliwiajacym uzycie
ukrytego mikrofonu jest najczesciej bardzo staby poziom techniczny w taki
sposob wykonanego nagrania. Rejestracja jest wowczas pelna szumow, stukow,
glosow 0s0b trzecich, a usuniecie tych zaklocen jest praktycznie niemozliwe,
dlatego tez radiowcy bardzo niechetnie korzystajg z tych mozliwosci przy
realizacji reportazy sledczych.

Reportaz artystyczny

Przymiotnik ,artystyczny” stojacy za stowem ,reportaz” narzuca jego auto-
rowi obowigzek korzystania z wszelkich dostepnych mu srodkéw artystycznych.
To ich zastosowanie sprawia, ze reportaz z suchego zapisu faktow zmienia sie
w atrakcyjng opowies¢, majacg walory artystyczne. Bez atrakcyjnej formy czy-
telnik otrzymalby tylko prasowy faktomontaz, a stuchacz radiowy — wstawke
informacyjng. Reportaz jako dzielo artystyczne nie moze zatem ograniczac sie
do funkgji czysto informacyjnej. O jego wartosci decyduje sita oddziatywania
estetycznego. Jest ona uwarunkowana indywidualnymi zdolnoSciami autora,
umiejetnoscig kreacji i jego bezposrednim stosunkiem do przedstawianych
faktow. Reportazysta dokonuje pewnej interpretacji faktow, a to wyklucza
obiektywizm. Juz sama selekcja, czyli porzagdkowanie faktow, to subiektyw-
ny moment w pracy nad reportazem. Jednak jest to selektywnos¢ tworcza,
podporzadkowana jednemu z wyznacznikow gatunku — atrakcyjnosci formy.
Zdarza sie, ze reportazysta rezygnuje z przedstawienia glosu drugiej strony,
czasem zakloca chronologie zdarzen, poszukuje wlasciwych srodkéw wyrazu,
aby pobudzi¢ wyobraznie, emocje, wrazliwosé¢ stuchacza, aby mie¢ go po ,,swojej
stronie”. Dokonuje wiec pewnej manipulacji. To wszystko dzieje sie w celach
estetycznych, funkcja informacyjna schodzi na drugi plan.

Kiedy funkcja estetyczna dominuje nad funkcjg informacyjna, stuchacz ma
do czynienia z reportazem artystycznym. Wylonit sie on z tradycyjnego reportazu
dzwiekowego i przybral forme lgczaca w sobie elementy typowe dla informacji
oraz kreacji teatralnej. Aby swojej wypowiedzi nadac artystyczng forme, repor-
tazysta korzysta z radiowych Srodkow wyrazu. Sg to miedzy innymi: montaz,
efekty dzwiekowe, czesto nagrani dla potrzeb reportazu aktorzy lub lektor,
muzyka, czasem specjalnie do reportazu skomponowana, sposob realizacji, czyli
tak zwane zgranie reportazu przy wspélpracy z realizatorem dzwieku, a czasem
i rezyserem. Zdarza sie, ze do reportazu sg wprowadzane postaci fikcyjne, na
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przyktad glos sumienia lub obserwator zewnetrzny komentujacy prezentowane
zdarzenia. Ich wprowadzenie jest bardzo dobrze zaznaczone i odbiorca utworu
nie watpi, ze ma do czynienia z postacig wykreowanag.

Atrakceyjnosé reportazu radiowego jest zwigzana z wyborem formy i sposobu
przedstawienia zdarzen. Juz sama materia, ktérg dysponuje autor, jest specy-
ficzna i wymaga dobrej znajomosci warsztatu. Radiowiec pracuje dzwiekiem
iz dzwigkiem, operuje dzwiekowym zapisem zdarzen prawdziwych, dodatkowo
stowo funkcjonuje tu w dwoch wymiarach: pojeciowym i brzmieniowym. Re-
portazysta dysponuje calym arsenalem radiowych $rodkéw wyrazu, korzysta
z montazu, moze dowolnie komponowac¢ zebrane nagrania. Kreatorem zdarzen
w reportazu jest jego autor, to on dokonuje ostatecznej selekcji materiatu,
zestawia ze sobg wypowiedzi, dobiera wszelkie mozliwe ozdobniki dzwiekowe.
Reportazysta z dzwiekowego tworzywa, zarejestrowanego na tasmie, komponuje
utwor radiowy, czyli zorganizowang wedlug kategorii estetycznych zamknietg
calosc¢, poprzez ktorg wyraza swoj stosunek do rzeczywistosci.

Reportaz dzwiekowy, rozpatrywany jako dokument radiowy, powinien zgod-
nie z definicjg gatunku prezentowac jak najwierniejszy obraz rzeczywistosci.
Tymczasem w polskiej radiofonii w ciggu ostatnich kilku lat daty sie zauwazy¢
istotne przemiany w obrebie tego gatunku. Z czasem w reportazach zaczely
pojawiac sie rozne elementy kreacji, w iloSci przewyzszajacej nieraz dzwiek
autentyczny. Dokument radiowy powoli przejmowal srodki wyrazu typowe dla
teatru radiowego. Nastapito odejscie od dzwiekowej rejestracji otaczajacej nas
rzeczywistosci na rzecz kreacji i realizacji zblizonej do stuchowiska radiowego.
Elementy fikcjonalne coraz czesciej pojawialy sie w dokumentach radiowych,
zaczynaly stanowic¢ zasadniczg cze$¢ reportazu; przestaly by¢ zaledwie ele-
mentem uatrakcyjniajgcym opowiesé, a staly sie osig konstrukcyjng. Nastg-
pilo wyrazne odejscie od zasad postulowanych przez polskg szkote reportazu.
Do autentycznego dzwieku sg dogrywane partie kreowane, wymysSlone przez
autora, a fikcja zaczyna by¢ tak samo uprawniona jak nagranie rzeczywiste.
Wsrod najbardziej popularnych zabiegéow stylistycznych stosowanych przy
realizacji reportazy radiowych pojawiajg sie nastepujace elementy kreacji:

— realizacja stuchowiskowa;

— fikcyjne sytuacje;

— fikeyjne postacie;

— fikcyjne dokumenty;

— rozbudowane partie narracyjne24.

Tego typu zabiegi stylistyczne sg typowe dla reportazy tworzonych przez
Katarzyne Michalak z lubelskiej rozgtosni Polskiego Radia. Przykladem moze
by¢ jej realizacja Zloty chiopak?®. Jest to opowies¢ o Abrahamie Tuszynskim,
polskim Zydzie z Brzezin, ktéry przed II wojna §wiatowa stworzyl kinowe impe-
rium w Holandii. W Amsterdamie do dzis stoi zbudowany przez niego Theater

24 Wiecej na ten temat zob. M. Bialek, Radio Documentary in Times of Media Convergence, w:
Radio: The Resilient Medium, red. M. Oliveira, G. Stachyra, G. Starkey, London 2014, s. 257-267.
25 K. Michalak, Ztoty chiopak, Radio Lublin 2013.
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Tuschinski. Ten luksusowy budynek kina znajg wszyscy Holendrzy. Rozwdj
swojego kinowego imperium Tuszynski zaczal w Rotterdamie, gdzie trafit po
wyjezdzie z rodzinnych Brzezin. W swojej artystycznej opowiesci dzwiekowej
autorka reportazu, obok nagran reporterskich, wplata partie typowo stuchowisko-
we. Tworzy dzwiekowe przedstawienia charakterystyczne dla Teatru Polskiego
Radia, kreuje sceny prezentujace miedzy innymi mtodego Tuszynskiego z zong
w sytuacji, gdy po raz pierwszy w zyciu zetknal sie z kinem, a takze rozmowe
Tuszynskiego z dyrektorem jego kina w Amsterdamie, przed pokazem premiero-
wym. Oczywiscie shuchacz nie wie, czy takie sytuacje kiedykolwiek miaty miejsce,
nikt nie dysponuje przeciez dokumentami potwierdzajgcymi prawdziwos¢ tych
scen. W tym przypadku powstaty one w wyobrazni autorki na uzytek reportazu.
Paradoks polega na tym, ze ta fikcyjna sytuacja zostala wykreowana po to, aby
uwiarygodnié opowiesc, fikcje stworzono na uzytek realnosci.

Dziennikarka prowadzi takze wiasna, rozbudowang narracje, dzieki czemu
reportaz stanowi jej osobistg opowiesc, w ktorej historia Abrahama Tuszynskiego
miesza si¢ z historig rodziny Katarzyny Michalak. Calo$¢ kompozycji zostata
stworzona wokot tej narracji. Reporterka jest coraz bardziej zauroczona postacig
polskiego emigranta. Kiedy odkrywa, ze byt krawcem i pochodzit z krawieckiej
rodziny, nawigzuje do wlasnych wspomnien z dziecinstwa spedzonego z dziad-
kami. Autorka wyjasnia, ze jej dziadek byl krawcem, i podobnie jak Tuszynski
wspomnienia z dziecinstwa kojarzy z dzwiekiem stukotu maszyny do szycia.
Dziennikarka wyrusza w sentymentalng podroz do rodzinnego miasta bohatera,
a w podrozy towarzyszy jej matka, ktora okaze sie niezwykle istotna w ostatniej
scenie reportazu. Reporterka konsekwentnie prowadzi sledztwo dziennikar-
skie, szukajac wiecej informacji na temat swojego bohatera. Odwiedza wiec
Brzeziny i Amsterdam, rozmawia z mieszkancami o Abrahamie Tuszynskim,
zwiedza muzea, dociera do Towarzystwa Przyjazni Polsko-Niderlandzkie;j.
Wszystkie swoje dziatania relacjonuje w rozbudowanej narracji odautorskiej,
dzielgc sie przy tym osobistymi refleksjami. Dodatkowo, jako kontrast do wspot-
czesnych nagran, wplata do utworu scenki stuchowiskowe, partie typowe dla
teatru radiowego, a takze nagrania archiwalne udostepnione przez rozglosnie
Deutschlandfunk. W ten sposob nagrania z Brzezin zostajg zestawione z dzwie-
kiem rotterdamskiego jarmarku sprzed 100 lat i cato$¢ zaczyna przypominac
stuchowisko dokumentalne.

Dzialania podobne do opisanych powyzej sg od lat prowadzone w radiofoniach
Europy Zachodniej, a powstate w ten sposob dziela akustyczne sg nazywane
feature. W Polsce tego typu realizacje sg okreslane jako reportaze artystyczne.
W ostatnim 25-leciu powstaje ich coraz wiecej, a badacze gatunku zauwazaja,
ze powoli zacierajg sie granice pomiedzy reportazem artystycznym i stucho-
wiskiem dokumentalnym. Przykladem tego moze by¢ wspomniany reportaz
Zloty chtopak, ale takze wiele innych realizacji. Wérod nich nalezy wymienié
reportaz Patrycji Gruszynskiej-Ruman WINna NieWINna?6, w ktérym partie

26 P, Gruszynska-Ruman, WINna NieWINna, Studio Reportazu i Dokumentu Polskiego Radia
2009.
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stuchowiskowe zajmujg polowe czasu realizacji. Jest to dzwiekowa opowies¢
o bylej wiezniarce Oswiecimia, ktora po wojnie zostala skazana na kare Smierci
za dziatalnos¢ w organizacji Wolnos¢ i Niezawistos¢ (WiN). Opowiadajg o niej
jej corki, kolezanki i wspotwiezniarki, jednak calg o§ dramaturgiczng stanowig
zapiski z pamietnika gtéwnej bohaterki. Odczytywane przez wynajeta do tego
aktorke, buduja teatralng czesc reportazu, wzbogacajg narracje, jest to jednak
partia stuchowiskowa. Zbudowana wprawdzie na autentycznym dokumencie,
ale poddanym zaréwno interpretacji, jak i kreacji aktorskiej. Taka realizacja
stuzy uatrakcyjnieniu i wzmocnieniu przekazu dzwiekowego.

Oba wymienione utwory, skonstruowane za pomocg srodkoéw charakterystycz-
nych zaréwno dla reportazu, jak i stuchowiska radiowego, doskonale wpisujg
sie w obecne trendy swiatowego feature. Oba zostaly uznane za dzieta wybitne
i zdobyly nagrody. Reportaz Zfoty chtopak w uznaniu waloréow artystycznych
zostal nagrodzony Grand Prix Prezesa Polskiego Radia w 2013 roku, a WINna
nieWINna otrzymat nagrode na prestizowym, miedzynarodowym konkursie
radiowym Prix Italia w 2009 roku.

Podsumowanie

Pomimo pojawienia sie poteznego konkurenta w postaci Internetu radio
pozostalo medium niezagrozonym, a narracyjne formy akustyczne, do ktorych
zalicza sie reportaz dzwiekowy, wcigz sie rozwijaja, mozna wiec moéwic¢ o do-
brej kondycji polskiego reportazu dzwiekowego. Polska szkola reportazu byta
znana i uznana w Swiecie. Jej wyjatkowos¢ nadal jest zauwazana i doceniana
— w ciagu ostatnich 25 lat polskie realizacje zdobyly pie¢ ,radiowych Oskarow”
na najwazniejszym, Swiatowym konkursie Prix Italia, dwukrotnie otrzymaty
glowna nagrode na festiwalu Prix Europa oraz czterokrotnie wygraly prestizowy,
miedzynarodowy konkurs Premios Ondas?’.

Poniewaz od 1989 roku zmienit sie system medialny w Polsce i same media,
za tymi zmianami podazyt takze reportaz radiowy. Zachowatl swojg artystyczng
forme, uwzgledniajaca specyfike medium. Jednak w ostatnich latach daje sie
zauwazy¢ zjawisko zacierania réznic pomiedzy reportazem (pojmowanym jako
artystyczna narracja dzwiekowa) a stuchowiskiem dokumentalnym. Niewgtpliwie
jest to skutek konwergencji mediow. Wpltyw wzorcow anglosaskich oraz rozwi-
jajaca sie wspotpraca z rozglo$niami zachodnimi spowodowata przeksztalcanie
sie reportazu radiowego bazujacego tylko i wylacznie na autentycznych nagra-
niach (specjalnosé polskiej szkoly reportazu) w feature, gatunek dopuszczajacy
elementy kreacji. W ten sposob w jednym gatunku radiowym laczg sie funkgje:
informacyjna i estetyczna. W efekcie tej fuzji powstaje produkt z pogranicza
dziennikarstwa i sztuki — jego atrakcyjna forma musi uwzglednia¢ specyfike
medium radiowego, ktorego tworzywem artystycznym jest dzwiek. Reporta-
zysta radiowy potrafi zbudowac z niego roézne plany akustyczne, wykorzystac

27 E. Pleszkun-Olejniczakowa, dz. cyt., s. 104—105.
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efekty dzwiekowe do wywolywania konkretnych skojarzen wyobrazeniowych
u odbiorcy. Dzigki temu oddzialuje na emocje stuchacza, sprawia, ze angazuje
sie on w percepcje, podporzadkowujac zmystowi shuchu pozostate zmysty.

Przywolane w artykule przyklady wskazuja, ze w przypadku artystycznej
formy radiowej, jakg jest reportaz, bardzo istotna jest tworcza selektywnosc,
zamyst autora i przemyslana kompozycja. Ostatecznie to one decyduja o atrak-
cyjnosci reportazu. Autor, przed przystapieniem do realizacji, musi rozwazyc,
jaka konstrukcja bedzie w danym przypadku najciekawsza. Jego koncepcja
zadecyduje, czy w produkcie finalnym stuchacz otrzyma newsowg relacje
dzwiekowg czy artystyczng forme radiowa. Z tego powodu reportazysci wcigz
poszukujg nowych, atrakcyjnych form wypowiedzi. To przeciez oryginalnosé
ujecia tematu sprawia, ze powstanie dzielo sztuki radiowe;j.
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Streszczenie

Polska szkota reportazu radiowego jest ceniona w $wiecie, o czym swiadczy¢ moga
liczne nagrody przyznawane na miedzynarodowych konkursach. Zamieszczona w arty-
kule egzemplifikacja ma na celu zaprezentowanie dorobku polskiej radiofonii w zakresie
sztuki audialnej powstalej po 1989 roku. Omowienie wybranych reportazy dzwiekowych
obejmuje sposéb ich realizacji, ze szczegolnym uwzglednieniem specyfiki medium
radiowego, oraz wskazanie elementow wyrozniajgcych. Przyjeto takze typologie bioraca
pod uwage obszar zainteresowan reportera, dlatego omowiono przyklady z kategorii:
reportaz historyczny, polityczny, spoteczny, psychologiczny, sledczy i artystyczny.
Wskazano, jakie czynniki decyduja, ze zwykle nagranie reporterskie jest przeksztatcane
w artystyczng forme radiowg. Zawarty w artykule przeglad udowadnia, ze nadal mozna
moéwic o dobrej kondycji polskiego reportazu dzwigkowego, a narracyjne formy radiowe
wcigz sie rozwijaja.

Selected Examples of Polish Radio Reports
Summary

The Polish school of radio journalism has been widely recognized and received
awards at numerous international competitions. This article presents the achievements
of Polish radio broadcasting in the area of audio art created after 1989. The discussion
of particular audio reports covers the methods of production and is particularly focused
on the characteristic qualities of the radio medium and on the determination of its
distinctive features. Since the article adopts a typology based on the reporters’ areas
of interest, it investigates the following types of the genre: historical, political, social,
psychological, investigational and artistic reports. Factors that determine whether
an ordinary report recording can be perceived as an artistic radio form are indicated.
The following overview proves that the condition of Polish radio reporting is still
satisfactory and that narrative radio forms are still being developed.
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Autonarracje w reportazu radiowym

Stowa kluczowe: reportaz, narracja, autonarracja, dialogicznosé, opowiesé
Key words: radio documentary, narrative, auto-narrative, dialogical, story

Wprowadzenie

Narracja jako przedmiot zainteresowan badaczy reprezentujacych roézne
dyscypliny naukowe od kilkudziesieciu lat robi kariere miedzy innymi w teorii
literatury, psychologii, socjologii i filozofiil. Nauki humanistyczne eksponujg nar-
racyjny charakter tekstow kultury i narracyjny charakter ludzkiego doswiadczenia
zamknietego w formach i gatunkach niefikcjonalnych. W niniejszym artykule
chcialybysmy dostrzec warto$¢ materiatu narracyjnego w radiowym reportazu,
gatunku, dla ktérego charakterystyczna jest dialogowa natura. Omawiamy
kwestie narracyjnosci artystycznego przekazu radiowego, a nastepnie wyodreb-
niamy — positkujac sie psychologiczng perspektywa badan nad opowiadaniem
— autonarracje w przywotanym gatunku. Zaproponowane podzialy ilustrujemy
wybranymi egzemplifikacjami, cho¢ nie podejmujemy analiz — poprzestajemy
na podaniu przykladéw?. Zaprezentowane rozwazania powstaly na podstawie
materiatu audialnego pochodzgcego z ostatnich dziesieciu lat.

Opowies¢ - narracja - autonarracja

»Opowiadanie historii nalezy do najbardziej naturalnych form przekazu.
Od zarania dziejow ludzie przekazywali sobie w ten sposob wiedze o Swiecie,
odreagowali stresujace doswiadczenia i tworzyli wlasne wizerunki” — zauwa-
zaja Piotr Oles i Malgorzata Puchalska-Wasyl. Tym stwierdzeniem podkreslajg
uniwersalnosé i naturalnos¢ formy opowiadania, ale tez jej wielofunkcyjnosé

1Zob. Wstep, w: Praktyki opowiadania, red. B. Owczarek, Z. Mitosek, W. Grajewski, Krakow
2001, s. 5; M. Bal, Narratologia. Wprowadzenie do teorii narracji, thum. zespotowe, red. E. Kras-
kowska, E. Rajewska, Krakow 2012; Narratologia, red. M. Glowinski, Gdansk 2004.

2 Tekst ma charakter teoretycznego szkicu, w ktérym przedstawiamy nasze refleksje na temat
rozlicznych funkgcji narracji w reportazu radiowym. Ewentualne analizy poszczegolnych utworow
audialnych stanowig material na oddzielny tekst.

3 P. Oles, M. Puchalska-Wasyl, Tozsamosé narracyjna czy polifoniczne ja?, w: Polifonia osobo-
wosci. Aktualne problemy psychologii narracji, red. E. Chmielnicka-Kuter, M. Puchalska-Wasyl,
Lublin 2005, s. 51-64.
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w zyciu czlowieka. Przyjmujac zas perspektywe badacza, mozna stwierdzic, ze
opowiadanie jest ze swej natury otwarte badawczo i konwergentne, stanowi
przeciez przedmiot badania wielu dziedzin nauki. Rozwazania nad istotg nar-
racji* snuja nie tylko literaturoznawcy, ale takze socjologowie, psychologowie,
filozofowie czy badacze mediow. Opowiadanie bowiem przynalezy do ludzkosci
od poczatku jej istnienia, stanowigc sposéb komunikowania sie i wyrazania
uczuc. Jak zauwaza Jean-Paul Sartre:

Czlowiek jest zawsze opowiadajgcym opowiesci, zyje otoczony zaréwno swoimi
opowiesciami, jak i opowieSciami innych ludzi, widzi wszystko, co mu sie przy-
darza w kategoriach tych opowiesci i stara sie przezywac swe zycie tak, jakby
je opowiadal®.

Ten narracyjny sposob naszego istnienia w Swiecie trafnie podsumowuje
Paul Ricouer, nazywajac istoty ludzkie homo narrans®. Jerzy Trzebinski na-
tomiast zwraca uwage na terapeutyczng funkcje ujmowania wlasnych mysli
W ciagi narracyjne, wpisujac opowiesci w popularne w psychologii badania
nad narracyjng tozsamoscig jednostki’: ,Naturalnosé¢ formy opowiadania jako
§rodka wyrazania mysli i przezy¢ nie wynika z natury samego procesu komu-
nikowania, lecz jest efektem narracyjnego sposobu pojmowania swiata, ktory
z kolei wynika z narracyjnej struktury ludzkiej wiedzy o sobie”®. Od wiekéw
ludzie snujg narracje w roznych systemach znakow, jak moéwi Roland Barthes,
»W najrozmaitszych tworzywach”, wszak ,opowiadanie pojawia sie zarowno
w jezyku artykulowanym, mowionym lub pisanym, jak i w obrazie statycznym
lub ruchomym gescie, a takze uporzadkowanym zlaczeniu wszystkich tych
substancji”®. Tworzac historie, ,wprost lub posrednio adresujemy je do real-
nego lub wyobrazonego odbiorcy”10 i dla niego staramy sie zachowaé dowody
naszych przezyc¢ i emocji.

Narracje — opowiesci mogg by¢ rejestrowane i utrwalane za pomocg réznych
mediow — druku, mediéw audiowizualnych, ale tez medium audialnego. Na to
ostatnie medium, ktorego istotg jest dzwiek i jego dzwiekowa natura, chcialy-

4 Terminéw ,narracja” i ,opowiadanie” bedziemy w tekscie uzywaé wymiennie, zgodnie
z definicjg zawartg w Stowniku jezyka polskiego, t. 2, red. H. Szkiladz i in., Warszawa 1979,
a takze czestym uzyciem tych terminow alternatywnie, o czym pisze chocby M. Glowinski. Zob.
M. Glowinski, Wokét narratologii, w: Narratologia, red. M. Glowinski, Gdansk 2004, s. 5.

5 Cyt. za: Narracja jako sposéb rozumienia swiata, red. J. Trzebinski, Gdansk 2001, s. 44.

6 Teorie literatury XX wieku. Podrecznik, red. A. Burzynska, M.P. Markowski, Krakéw 2007,
s. 185.

7Zob. na przyklad: J. Cieciuch, Miedzy przedmiotem a metodq. Watpliwosci zwigzane z koncep-
¢jq tozsamosci narracyjnej McAdamsa, w: Psychologia narracyjna. Tozsamosé, dialogowosé, pogra-
nicza, red. E. Dryll, E. Cierpka, Warszawa 2011, s. 111-131; K. Stemplewska-Zakowicz, Koncepcje
narracyjnej tozsamosci. Od historii zycia do dialogowego ,ja”, w: Narracja jako sposéb..., s. 81-113;
W. Krasowski, Tozsamosé matych narracji. Typy narracji tozsamosciowych a style myslenia
i cechy osobowosci, w: Psychologia narracyjna..., s. 179-192; P. Oles, M. Puchalska-Wasyl, dz. cyt.

8 J. Trzebinski, Wstep, w: Narracja jako sposéb..., s. 17.

9 R. Barthes, Wstep do analizy strukturalnej opowiadan, tham. W. Blohska, ,Pamietnik Lite-
racki” 1968, z. 4, s. 327.

10 P, Oles, M. Puchalska-Wasyl, dz. cyt., s. 51.
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bySmy zwroci¢ szczegolng uwage w niniejszym tekscie. Historie dokumentalne
opowiedziane za pomocg stowa dodatkowo wzmocnionego przez inne dzwieki
oraz muzyke — co jest wyznacznikiem gatunkowym radiowego reportazu —
konstruujg w wyobrazni odbiorcy obrazy, wykorzystujac scenografie dzwieko-
wa, stwarzajg ,widzialne Swiaty”, wptywajg na emocje. Brak obrazu sprawia
paradoksalnie, ze wlacza sie¢ wyobraznia stuchacza, uruchamia sie prywatny
film, a jego klimat, miejsce i bohaterowie zalezg od wrazliwosci odbiorcy,
jego doswiadczenia, relacji z innymi ludzmi. Zmyst stuchu ma niesamowite
wlasciwosci integrowania, dzwiek jest bowiem odbierany jako cos, co otacza,
rozposciera sie wokél, a nie naprzeciw!!l. Jednoczacy charakter dzwieku i jego
mozliwosci stwarzania przestrzeni ,,okalajacych”, otaczajacych, zanurzajacych
w sobie stuchacza zostaly zauwazone przez Waltera Jacksona Onga, ktory
piszac o psychodynamice oralnosci, podkresla, ze:

[...] wzrok wyodrebnia, dzwiek wciela. O ile wzrok sytuuje obserwatora na ze-
wnatrz tego, co oglada, w pewnej odleglosci, o tyle dzwiek wlewa si¢ w shu-
chacza [...]. W danym momencie widzenie dociera do istoty ludzkiej z jednego
kierunku; by spojrze¢ na pokoj lub na krajobraz, musze przeniesc oczy z jed-
nego na drugi. Tymczasem kiedy slucham, otrzymuje sygnalty dzwiekowe ze
wszystkich kierunk6w naraz: jestem w centrum styszalnego §wiata, ktory mnie
spowija, stwarzajac dla mnie kapitalne poczucie doznawania oraz istnienia.
Ow efekt obejmowania, jaki wywoluje dzwiek, zostal szczegolnie pomystowo
wykorzystany w urzadzeniach hi-fi. W stuchaniu, w dzwigku mozna si¢ zanu-
rzy¢é. Nie ma mozliwosci, by podobnie zanurzyé sie w widzeniul2,
Radio — w tym radiowa sztuka — przyczynilo sie¢ do przywroécenia stowa
W jego pierwotnej postaci brzmieniowej. Ong nazywa to zjawisko wtorng oral-
noscig i zauwaza, ze nowa oralnos¢ tym rozni sie od pierwotnej, ze jest bardziej
,swobodna i §wiadoma, trwale oparta na wykorzystaniu pisma i druku”13. Od-
dzialywanie radia — najpierw monofoniczne, nastepnie stereofoniczne, a teraz
takze wykorzystujace dzwiek przestrzenny — sprawia, ze sygnaty dzwiekowe
wzbogacajg stlowo pisane. Materialem sygnalnym gatunkow radia artystycznego
jest wiec nie tylko jezyk, ale wlasnie glos i inne dzwigki akustyczne. Interesu-
jaca koncepcja Edwarda Sapira proponuje analize mowy pod katem badania
osobowosci w dwoch réznych podejsciach: pierwszy rodzaj analizy to rozroznienie
spolecznego i czysto jednostkowego punktu widzenia, drugi rodzaj polega na
analizie mowy w jej roznych warstwach. Sapir zauwaza:

Aby odkryé¢ osobowosé jednostki (na tyle, na ile pozwalajg na to wnioski wy-
snute z obserwacji jej mowy), dysponujemy nastepujgcym materiatem. Mamy

11 Zob. T. Misiak, Audiosfera w kulturze wspotczesnej. Proba przyblizenia pojecia, ,Przeglad
Kulturoznawczy” 2010, nr 1 (7), s. 63.

12W.J. Ong, Oralnosé i pismiennosé. Stowo poddane technologii, thum. i red. J. Japola, War-
szawa 2011, s. 123.

13 Tenze, Wtérna oralnosé, thum. J. Japola, w: Nowe media w komunikacji spolecznej
w XX wieku. Antologia, projekt i red. M. Hopfinger, Warszawa 2005, s. 185.
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jej glos. Mamy dynamike jej glosu egzemplifikowang przez czynniki takie, jak
intonacja, rytm, cigglosé i szybkosé. Mamy ponadto wymowe, stownik i styl14.

Ekspresja toniczna (intonacja, akcent, skala, wysokos$¢ i natezenie glosu)
oraz wlasciwosci fizjologiczne glosu nadaja stowu w komunikacie radiowym
dostownosc¢ i konkretnosé brzmieniowg — dzieki wyrazistosci i sugestywnosci
fonicznej stowa zyskuja na sile!®. Z jednej strony zatem niezwykle ciekawy wy-
daje sie realizacyjny aspekt radiowych audycji, z drugiej — o ich atrakcyjnosci
dla odbiorcy §wiadczy forma i ksztalt, stowem: struktura, jakg nadali im tworcy.

Gatunkiem, ktory w pelni wykorzystuje akustyczne walory realizacji fonicznej
jest reportaz radiowy. Reportaz jako gatunek artystyczny powstat w sytuacji
spotkania, w relacji dialogicznej miedzy bohaterem a reportazystal6. U jego
podstaw lezy, nie zawsze uswiadomiona przez moéwigcego, potrzeba uzewnetrz-
nienia sie, podzielenia swoimi emocjami i przezyciami, przybierajaca niekiedy
forme spowiedzi. Z psychologicznego punktu widzenia u podstaw organizacji

tekstu audialnego, jakim jest reportaz radiowy, lezy autonarracjal’.

Radiowe autonarracje

Radiowy reportaz artystyczny zrodzit sie z tesknoty za refleksja, z potrzeby
uporzadkowania $wiata, odpowiedzi na pytania o sens zjawisk. Owa ,tesknota
za glebig” wspomagana przez rozw(j techniki doprowadzita do pojawienia sie
grona entuzjastow dzwieku — autorow zafascynowanych tymi srodkami wyra-
zu, ktérymi moglo dysponowaé tylko radiol®. Reportazysci to jednak nie tylko
fascynaci dzwieku — jak zauwaza Irena Pilatowska — to przede wszystkim
ludzie potrafigcy stuchac, otwarci na Innego i autentycznie ciekawi tego, co ten
Inny ma do powiedzenia. A stucha¢, jak mowi Swiatowej stawy reportazystka
Katarzyna Michalak, to znaczy by¢ blisko i nie by¢ obojetnym na to, co mowi
do nas nasz rozméwcal®. Z tej reporterskiej uwagi i zaangazowania tworza sie

14§, Sapir, Mowa jako rys osobowosci, w: tegoz, Kultura, jezyk, osobowosé. Wybrane eseje,
thum. B. Stanosz, R. Zimand, wstep A. Wierzbicka, Warszawa 1978, s. 69—84. Pierwodruk w ory-
ginale pochodzi z 1927 roku. Opinie Sapira, acz sformutowane w latach dwudziestych XX wieku,
zachowujg nadal — naszym zdaniem — swg aktualnos¢. Badacz ten bowiem, jako jeden z pierw-
szych, zwrocit uwage na mozliwos$¢ problematyzowania zachowan glosowych czlowieka. Zob. tez
M. Steciag, Zjawiska foniczne w budowaniu wizerunku stylistycznego (na przyktadzie radiowych
audycji satyrycznych), w: Stylistyka a leksykologia: zwiqzki, zaleznosci, metody, red. K. Mackowiak,
C. Piatkowski, Zielona Goéra 2008, s. 113-121.

15 Zob. R. Jedlihski, Aksjologiczne nacechowanie audialnych tekstéw kultury (na przykladzie
basni radiowej), w: Czytanie tekstow kultury. Metodologia, badania, metodyka, red. B. Myrdzik,
1. Morawska, Lublin 2007, s. 83.

16 Wiecej na ten temat piszemy w ostatniej czesci artykutu.

17 Zob. K. Sygizman, O narracyjnosci reportazu radiowego [w druku].

18 Zob. I. Pilatowska, Reportaz jako artystyczny gatunek radiowy, ,Media — Spoleczenstwo —
Kultura” 2009, nr 1, s. 30-39.

19 Fragment prywatnej rozmowy K. Sygizman z K. Michalak. Zarejestrowane nagranie
w posiadaniu autorek tekstu.
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wielkie narracje??, reportaze radiowe zbudowane z szeregu matych narracji,
a wiec ,opowiesci tematycznych i biograficznych, opisujacych jednostkowe,
subiektywnie wazne zdarzenia zyciowe, przezycia osobiste”?! bohaterow. Naj-
czesciej bohater reportazu, opowiadajac o jakichs zdarzeniach czy przezyciach,
jest zarazem ich pierwszoplanowym bohaterem. Mozna woéwczas powiedziec,
ze snuje autonarracje?2,

Z psychologicznego punktu widzenia autonarracje to takie narracje, w kto-
rych ,wlasna osoba pelni wazna, czesto najwazniejsza role”?3. Narracja taka
ksztaltuje zachowania jednostki opowiadajacej?4, wyzwala bowiem mechani-
zmy motywacyjne?®. Polegaja one na ,dazeniu do skonstruowania opowiesci
nadajacej sens waznym dla danej osoby zdarzeniom i wlasnej w nich pozycji”26.
Podczas procesu opowiadania moéwigcy zaczyna odczuwaé potrzebe uporzad-
kowania swoich dzialan, odczué¢ czy emocji. Co wiecej, dopiero przystgpienie
do dziatan systematyzujacych wydarzenia naszego zycia i znalezienie dla nich
sens6w pozwala domykac historie zyciowe i je zrozumiec. ,Nie zawsze znamy
swoje zamiary [...] — pisze Trzebinski — Intencje i plany mogg stac sie jasne dla
jednostki w ramach toczacej sie historii, ktorej charakter »odkrylta« i w ktorej
pelni okreglong role”?’. Dlatego autonarracja i zwigzana z niag motywacja staje
sie istotnym elementem budowania wlasnej tozsamosci poprzez proces rozumie-
nia siebie jako ,podmiotu o okreslonych motywach i uczuciach uczestniczacego
w okreslonej historii”28.

Rozwazania te pozwalajg wysnuc¢ paralele z badaniami nad reportazem
radiowym, a konkretnie tym etapem pracy nad dzielem radiowym, jakim jest
nagrywanie rozmow z bohaterami. Reportazysci radiowi podkreslajg wage tych
spotkan i dziejacych sie podczas nich autonarracji2?. Rozmowy miedzy boha-
terem i reportazystg daja temu pierwszemu mozliwos¢ uzewnetrznienia sie,
otwarcia, odkrycia emocji, ktore dotychczas byly przez niego ttumione, a tym
samym odnalezienia swojego miejsca w czesto traumatycznych przezyciach,
domkniegcia ich i uporzagdkowania. Rozmowy te sg wiec nie tylko swoistg spowie-
dzia, ale tez terapig dla podmiotu méwigcego3?. Terapeutyczna moc spotkania
z reportazysta wigze sie nie tylko z werbalizacja przezy¢, uswiadomieniem ich
sensu i tym samym domknieciem pewnego etapu w zyciu, ale takze — i tu po
raz kolejny z pomocg przychodzi psychologia narracyjna — z faktem, ze — jak

20 Zob. K. Sygizman, dz. cyt.

21 M. Stras-Romanowska, Psychologia wobec makych i wielkich narracji, w: Psychologia ma-
tych i wielkich narracji, red. M. Stras-Romanowska, B. Bartosz, M. Zurko, Warszawa 2010, s. 21.

22 Narracja jako sposéb..., s. 36.

23 Tamze, s. 43.

24 Tamze.

25 Tamze, s. 38.

26 Tamze.

27 Tamze, s. 39.

28 Tamze, s. 41.

29 Niejednokrotnie autorzy méwili o znaczeniu spotkania z bohaterem — podczas prowadzonych
przez siebie warsztatow, w trakcie konkursow i festiwali sztuki radiowej, w ktorych uczestniczy-
lysmy, a takze w rozmowach prywatnych.

30 Zob. K. Sygizman, dz. cyt.
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wskazujg badania psychologiczne — im wieksza tendencja jednostki do uktadania
swoich przezy¢ w narracje, tym rzadsze przezywanie przez nig takich uczuc
jak lek czy wstyd. ,Narracja, porzadkujgc osobiste doswiadczenia w sensowng
calos¢, jaka stanowi historia, powoduje uczucie tadu”!,

W powyzszym kontekscie warto przytoczyé, przywolywany przez autorki
tekstu w innych publikacjach, casus audialny zwany Snajper Louis. Jego bo-
hater, Louis Jurkowlaniec, weteran wojny w Wietnamie, pod koniec reportazu
wyznaje jego autorce, Alicji Grembowicz: ,,Wiesz, ja teraz czuje sie wolny, to bylo
dla mnie jak psychoterapia [...] ty mnie shuchalas [...] i ty mnie nie ocenialas”32.
Opowiesc byta dla Louisa wyzwaniem, autonarracja okazala sie motywujgca, bo
po jej werbalizacji bohater poczut sie wolny. Katarzyna Michalak w rozmowie
z autorkami artykulu wspomina, ze poczucie, iz rozmowa z nig jest dla bohatera
jej reportazu formg oczyszczenia, zdarza sie bardzo czesto. Nie zawsze jednak
bohaterowie werbalizuja to odczucie. Bohaterka audycji Chéopiec z klockami®?,
stwierdzajgc: ,I dziekuje Bogu, ze teraz nie wstydze sie o tym mowic, naprawde
dziekuje, traktuje to jako forme pokuty”, wyznaje skruche i niejako przepra-
sza za to, jaki los zgotowala swojemu synowi. Wielokrotnie jednak, zauwaza
K. Michalak, bohaterowie nie méwig o potrzebie takiej ,spowiedzi”. W ich
gestach, spojrzeniu, we tzach mozna odczytac¢ potrzebe moéwienia, zrzucania
z siebie ciezaru wspomnien w procesie narracji. Takie odczucie miala repor-
tazystka, stojac na dworcu w bialoruskim Brzesciu i towarzyszgc Czeczenom
czekajacym na wjazd do Polski. Koczujacy na dworcu ludzie, ofiary terroru
i przemocy, ustawiali sie¢ w kolejce do mikrofonu — wspomina Michalak. Bali
sie fotografii, kamery, ale potrzeba opowiadania ,pchata ich do radia”%.

Opowiesc radiowa sktada sie z bardzo wielu narracji. Bohaterowie opowiadajg
o sobie i innych postaciach, ich wypowiedzi maja mniej lub bardziej osobisty
charakter. Autonarracje jako te narracje, ktore maja ,najbardziej bezposredni
zwigzek z dzialaniami jednostki”3®, stanowia gtowng forme wypowiedzi boha-
terow reportazu, a tym samym podstawowg narracyjna jednostke organizacji
tekstu. Warto zaznaczyc¢, ze za autonarracyjne wypowiedzi w tekscie audial-
nym uznajemy te, ktore stanowig rozwazania bohatera o wlasnej osobie albo
o innych bohaterach tekstu audialnego, wobec ktorych osoba méwigca nie jest
emocjonalnie obojetna, czy tez — by raz jeszcze odwotac sie do badan psycho-
logicznych — opisywane historie sg dla méwigcego ,,0sobiscie najwazniejsze”
i wplywaja na ksztaltowanie jego tozsamosci®®. Opowies$é o innych jest wiec
opowiescig o samym sobie. Obok takich wypowiedzi mozna spotkaé w reportazu

31 Narracja jako sposéb..., s. 51.

32 Tym do$wiadczeniem podzielita sie Alicja Grembowicz podczas Forum Reportazu — to
organizowane przy wspotpracy Polskiego Radia L6dz i Srédmiejskiego Forum Kultury w Lodzi
cykliczne spotkania reportazystow z calej Polski z 16dzka publicznoscig. Reportazystka goscita na
Forum 29 stycznia 2008 roku.

33 K. Michalak, Chlopiec z klockami, Radio Lublin 2016.

34 Cytowana wypowiedz Michalak jest czescig rozmowy telefonicznej autorek tekstu z repor-
tazystka, przeprowadzonej 10 listopada 2016 roku.

35 J. Trzebinski, Narracyjny kontekst myslenia i dziatania, w: Polifonia osobowosci..., s. 67.

36 Narracja jako sposéb..., 62.
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radiowym wypowiedzi o charakterze nieautonarracyjnym. Uznajemy za takie
incydentalnie pojawiajace sie w audycji konstatacje §wiadkow jakiego$ zdarze-
nia. Sady te nie stanowig opowiesci o ich samych, nie wplywajg bezposrednio
na ich losy, nie stanowig podstawy autorefleksji i odnajdywania senséow we
wlasnej historii. Trzebinski zauwaza, ze ,zazwyczaj autonarracje sg opowie-
Sciami zarowno o podmiocie, jak i jego partnerach uwiklanych w jeden watek
narracyjny”3?. W przypadku audialnych fragmentéw reportazu o charakterze
nieautonarracyjnym takiej zaleznosci fabularnej nie ma.

Biorac pod uwage rézne taksonomie, mozna roznorako klasyfikowa¢ auto-
narracje reportazu radiowego. W niniejszym tekscie chciatybySmy zapropono-
wac dwa podziaty, biorgc pod uwage dwa jego kryteria — jeden uwarunkowany
strukturg tekstu, drugi wynikajgcy z perspektywy podmiotu méwigcego.

Przystuchujac sie roznym reportazom audialnym i analizujgc ich strukture,
mozna zauwazy¢ dwa sposoby prowadzenia autonarracji gtéwnego bohatera:
plynna i fragmentaryczna. W celu dokonania tego podziatu za podstawe
badawczg przyjelySmy tekst skonstruowany wedlug wyznacznikéow radiowej
dramaturgii®®. Pltynnosé badz fragmentarycznos¢ jest wiec wynikiem przemy-
Slanej organizacji elementow radiowego tworzywa dokonanej przez jego autora.

Dhugie partie narracyjne, prowadzone spokojnie, rozdzielane najczesciej
tylko warstwa akustyczng (muzyka i dzwiekami), sg charakterystyczne dla
plynnej autonarracji, jakg odnalez¢ mozna w reportazu Wcigz dzwoni o 10.00
Michala Slobodziana3?. Bohaterem audycji uhonorowanej nagrodg im. Jacka
Stwory jest taksowkarz, ktory podczas spotkania z reportazysta snuje historie
swojego zycia. Jej 0§ konstrukcyjna organizuje sie wokot watkow o pracy, ale
przede wszystkim milosci do zony. Partie narracyjne bohatera uzupelniane sg
dzwiekami akustycznymi samochodu.

Moze sie jednak zdarzy¢, ze autonarracja gtownego bohatera zostaje
podzielona wypowiedziami innych osdob. Sg to jednak wypowiedzi krotkie,
ktore — co bardzo wazne — nie zaburzajg toku gléwnego autonarracji, wrecz
przeciwnie, stanowig jej uzupelnienie. Ten typ autonarracji odnalez¢ mozna
choéby w reportazu Hanny Wilczynskiej-Toczko Malajka??. Jego bohaterka
jest Kinga Choszcz, polska podrozniczka, wspotautorka ksigzki podroézniczej
Prowadzit nas los. Za realizacje marzen przyszilo Kindze zaplaci¢ najwyzszag
cene — zmarta w Akrze na malarie mézgowa. Wypowiedzi Kingi, zarejestrowane
przez reportazystke na dtugo przed samotng wyprawa do Afryki, nie stanowig
glownej osi narracyjnej audycji. Sg urozmaiceniem i uzupetnieniem opowiesci
partnera Kingi, Radka ,,Chopina”. Rowniez fragmenty czytanego przez lektorke
dziennika z podroézy dziewczyny dopelniajg cato$ci narracyjnej reportazu.

37 J. Trzebinski, Narracyjny kontekst myslenia i dziatania, w: Polifonia osobowosci..., s. 80.

38 Zob. J. Bachura-Wojtasik, Narracyjne formy radiowe jako przyktady artystycznych realizacji
audiosfery, w: Radio w dobie nowych mediow, red. U. Doliwa, Olsztyn 2014, s. 63-80.

39 M. Stobodzian, Weigz dzwoni o 10.00, Polskie Radio PiK 2009.

40 H. Wilczyhska-Toczko, Malajka, Polskie Radio 2006.
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Podobnie pod wzgledem kompozycji zostat przygotowany reportaz Doroty
Fredro-Bonieckiej Zdjecia z daleka*!. Bohaterem tego utworu jest fotograf Grze-
gorz Welnicki. W 2013 roku ukazala sie ksigzka Eli, Eli ze wspolnej podrozy
G. Welnickiego i reportazysty Wojciecha Tochmana z ich wyprawy na Filipiny.
Reportaz prezentuje portret fotografa pelnego pasji i fascynacji tym, co robi.
Dopelieniem stow Welnickiego sg wypowiedzi jego bliskich, uwiarygadniajace
relacje samego fotografa, podrozujgcego po odlegtych zakatkach Swiata po to, by
fotografowac biednych, chorych i bezdomnych ludzi i poprzez zdjecia opowiadac
$wiatu ich historie. Zeby ich lepiej zrozumieé i zeby jego zdjecia byly bardziej
autentyczne, mieszka z nimi na ulicy, jedzac to samo co oni. W taki sposéob
realizowany byt rowniez wspolny projekt Weklnickiego i Tochmana.

Przeciwienstwem autonarracji ptynnej jest autonarracja fragmentaryczna,
polegajgca na tym, ze krotkie partie autonarracyjne gtownego bohatera rozbijane
sg gltosami innych, czesto po to, by osiggnac odpowiedni efekt emocjonalny. Zabieg
rozbicia ptynnosci jest w tym wypadku celowym zabiegiem reportazysty. Jako
przyklad warto podaé Cisze, ktora boli autorstwa Cezarego Galka*2. Audycja
jest wspomnieniem o Waldemarze Milewiczu, dziennikarzu TVP zastrzelonym
w Iraku. Odstania tragiczne okolicznosci jego Smierci. Trzy opowiesci — wspo-
mnienia przyjaciot W. Milewicza oraz jego zyciowej partnerki, fragmenty jego
programoéw dla telewizji i relacja operatora o napadzie — przeplatajg sie na
ptaszczyznie kompozycyjnej tekstu, nadajgc catosci glebi i odpowiedniej tem-
peratury uczué. Fragmentarycznosé jest obecna w catej audycji, ale w scenie
kulminacyjnej — moment ostrzelania samochodu i $mierci Milewicza — wzbudza
w stuchaczu niesamowite emocje, szokuje i wzrusza jednoczesnie. Nie udatoby
sie osiggnac¢ takiego efektu bez narracyjnego ScieSniania, uzyskanego za pomocg
odpowiednich cie¢ montazowych i zastosowania fragmentarycznosci.

Zdarza sie niekiedy tak, ze w jednym tekscie pojawia sie kilka autonarracji
rownie waznych dla gtéwnej historii. Autor dziela Swiadomie i celowo komponuje
utwor, zestawiajgc fragmenty kilku réznych autonarracji. Tak jest w audycji
Chiopcy z Wygnanki Katarzyny Michalak i Moniki Hemperek43, opowiadajacej
o nieszczesliwej milosci zakonczonej zbrodnig — jeden mezcezyzna, rywalizujgc
o wzgledy dziewczyny, zabija drugiego. Autorki udzielajg glosu wielu osobom
zaangazowanym w te historie — rodzinie jednego i drugiego mezczyzny, a tak-
ze spolecznosci Wygnanki. Wszystkie te narracje, rownie wazne dla ukazania
dramatu trojki mtodych ludzi, tworza metaforyczny obraz polskiej wsi.

Niekiedy fragmentarycznosé jest jedynym sposobem, aby ukry¢ niepetno-
sprawnos$c¢ bohatera — jak w reportazu Malgorzaty Furgi o jakaniu Méwienie
Jest przyjemne** — lub tez fakt, ze dana osoba nie wypowiada sie ptynnie. Tak
sie dzieje, gdy bohaterem jest na przyktad dziecko badz cudzoziemiec.

41D, Fredro-Boniecka, Zdjecia z daleka, Polskie Radio 2013.

42 C. Galek, Cisza, ktéra boli, Radio Zachéd 2007.

43 K. Michalak, M. Hemperek, Chiopcy z Wygnanki, Polskie Radio Lublin 2009.
44 M. Furga, Méwienie jest przyjemne, Radio Szczecin 2015.
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Psychologowie zauwazaja, ze autonarracja jest wypowiedzig podmiotu,
w ktorej glownym bohaterem jest on sam lub bliska mu osoba/grupa osob.
,Przyktadami innych niz wlasna osoba bohateréw autonarracji moga by¢: corka
(w autonarracji matki), chlopak (w autonarracji dziewczyny tworzacej z nim
pare narzeczenska), organizacja partyjna (w autonarracji rewolucjonisty)”#?
— ttumaczy Trzebinski. Wiasnie drugi zaproponowany przez nas podziat dotyczy
tego rozroznienia — pomiedzy wypowiedziami bohatera, ktore dotycza tylko
jego samego, a autonarracjami, ktorych wspotbohaterami sg bliscy gtownego
bohatera. Jak powyzej wspomniatySmy, obie sytuacje charakteryzujg osobe
mowigca, jedne robig to bezposrednio (poprzez wypowiedzi o sobie samym),
drugie posrednio (poprzez sady o innych). Tak tez je okreslitySmy — jako bez-
posrednie i posrednie. Odpowiadajg one temu, co w psychologii kryje sie
pod pojeciami autonarracje ipsocentryczne (skoncentrowane wokot intencji
osoby mowigcej) i allocentryczne (skoncentrowane wokot intencji innej osoby
niz osoba moéwiaca).

Doskonalg realizacje autonarracji allocentrycznej odnalez¢é mozna chocby
w reportazu Magdaleny Skawinskiej i Angeliki Kuzniak Bajka*® — przepiek-
nej opowiesci o mitosci Polaka i Niemki, ktorych przed ponad piecdziesieciu
laty rozdzielily trudne koleje losu. Przykladem natomiast tekstu audialnego
o narracji ipsocentrycznej jest, nagrodzony Prix Italia w Turynie, utwor Chce
wiecej Bartosza Panka?. Jest to opowiesé o wybitnym wiolonczeliscie Dominiku
Plonskim, ktory podczas gry na instrumencie uzywa tylko jednego ramienia,
drugie jest sparalizowane po kilku operacjach ratujgcych mu zycie po diagnozie
nowotworowej. Muzyk opowiada o swej pracy, mitosci do wiolonczeli i chorobie,
ktéra wymusita inny sposob gry. Nawet jesli w toku narracji pojawiajg sie sto-
wa 0 mamie czy bracie, to stanowig tylko epizodyczne urozmaicenie opowiesci
o samym sobie. Warto zaznaczyc¢, ze reportaze w pelni ipsocentryczne zdarzajg
sie bardzo rzadko, bohaterowie — nawet jesli sporadycznie — to uzupeiniajg
swojg autonarracje wypowiedziami o bliskich sobie osobach.

Jedno z dwojga Katarzyny Michalak*8, reportaz o macierzynstwie, wpisuje
sie w zalozenia narracji ipsocentryczne;j. Jest to jednak przyklad wyjatkowy, bo
egzemplifikuje zjawisko narracyjne, ktore okreslic mozna jako autonarracje
autoteliczng. Reportazystka — i jednoczesnie bohaterka dziela — za posred-
nictwem medium audialnego i dzwiekowych srodkéw wyrazu podejmuje probe
pokazania uczu¢ macierzynskich i oczekiwania na narodziny pierwszego dziec-
ka. Stuchacz poznaje bohaterke w zyciu rodzinnym, w szkole rodzenia, a takze
towarzyszy jej w radosci narodzin dziecka.

45 Narracja jako sposéb..., s. 61-62.

46 M. Skawinska, A. Kuzniak, Bajka, Polskie Radio 2006.
47 B. Panek, Chce wiecej, Polskie Radio 2014.

48 K. Michalak, Jedno z dwojga, Polskie Radio Lublin 2001.
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Dialogiczny charakter reportazu. Otwarcie na Innego

,Aby poznaé, czy to jabton, czy wierzba, wystarczy znalez¢ sie w odpowied-
niej odleglosci od drzewa — zauwaza Jozef Tischner. — Aby pozna¢ drugiego,
samo zblizenie nie wystarczy. Trzeba, by blizni sam zechcial sie otworzyé przed
nami”™9. W reportaz radiowy, jak w zaden inny gatunek dziennikarski, jest
wpisany dialog i fundamentalna dla filozofii dialogu zasada dialogicznosci, zgod-
nie z ktorg czlowiek staje sie Ja tylko w spotkaniu z Ty®Y. Wymiana miedzy Ja
i Ty®1, ktora reportazysci zdaja sie kierowaé, pozwala osiagnaé te wymagana,
najbardziej odpowiednig temperature spotkan, by rozmowa przerodzila sie
w zblizenie, by w kadrze swojej wyobrazni stuchacze widzieli bohatera i podg-
zali za jego opowiescig.

»,Ja nie przeprowadzam wywiadow, ja rozmawiam”“ — tak o swojej pracy
mowi Michalak, podkreslajgc wyjatkowosé i jednoczesnie wielkie wyzwanie sto-
jace przed dziennikarzami. Styl pracy Michalak oraz jej stosunek do rozméwcow
wpisuje sie w zalozenia filozofii dialogu, filozofii ukierunkowania sie na Innego,
angazowania sie¢ w relacje z drugim czlowiekiem. Jednak wspodlczesne czasy
pospiechu, przesycenia medi6ow miatkimi i sensacyjnymi tresciami, ,szybkg”
informacjg nie sprzyjajg takim postawom. Mimo to w mediach mozna odnalez¢
dziennikarzy — po pierwsze doskonalych rzemieslnikow, po drugie definiujacych
siebie poprzez znaczgce spotkanie z bohaterem. O takim wlas$nie przypadku
piszemy w niniejszym tekscie. Reportazysta uprawia dziennikarstwo najwyz-
szej proby. Nastawiony jest na opowies¢ bohatera. Jego rola nie polega na
odpytywaniu i zadawaniu serii krotkich pytan w oczekiwaniu na nieco dtuzsze
odpowiedzi, by w konsekwencji uzyskac interesujgce nagrania do reportazu.
Rozmowecea, bohater przedstawianej historii, powinien by¢ zawsze na pierw-
szym planie, by¢ mistrzem i nauczycielem. Dziennikarz w tym przypadku jest
uczniem®3. To dobra relacja w gatunku nas interesujacym. Reportaz radiowy to
wedlug nas przyklad gatunku elitarnego w mediach, ktorego istota zasadza sie
na poruszaniu tematow waznych, w opozycji do tego, co oferujg wszechobecne
w mediach formy rozrywkowe, nierzadko traktujgce o btahostkach.

Reportaz daje dziennikarzowi, a nastepnie stuchaczowi mozliwos¢ spotkania
z Drugim. Ksztaltuje ten gatunek szczerosé, bliskosé, serdecznosé, wazkosc czy
tez istotnos$¢ rozmowy, a on sam w swej istocie zdaje sie by¢ potwierdzeniem
stow dominikanina, o. Jana Andrzeja Kloczowskiego:

»52

49 J. Tischner, Myslenie wedtug wartosci, Krakéw 2005, s. 295.

50 Zob. T. Gadacz, Historia filozofii XX wieku. Nurty, t. 2, Krakéw 2009, s. 503—513.

51 7Zob. H.G. Gadamer, Czlowiek i jezyk, tham. K. Michalski, w: tegoz, Rozum, stowo, dzieje,
thum. M. Lukasiewicz, K. Michalski, Warszawa 1979, s. 53.

52 Wyklad Katarzyny Michalak pt. Od pierwszego wejrzenia, czyli moje sposoby przeprowa-
dzania wywiadéw, wygloszony podczas Seminarium Reportazu poSwieconego prezentacji i dyskusji
warsztatowej nad radiowym dokumentem artystycznym, Kazimierz Dolny, 22.10.2007. Zarejestro-
wany wyklad w posiadaniu autorek tekstu.

53 Zob. wyklad Katarzyny Michalak.
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Pamietac nalezy, ze nasze spotkania z ludzmi nie odbywajg sie w prozni, ze za-
wsze dziejg sie na jakiejs ,scenie”. Komunikacja miedzyosobowa jest mozliwa,
poniewaz przestrzen miedzy nami nie jest przestrzenig pustg [...]. Wlasciwie
wszystko, co wytwarzamy, stuzy nie tylko budowaniu rzeczywistosci ludzkiej

[...]. Ma na celu réwniez komunikacje miedzy nami®%.

Zakonczenie

Zdajemy sobie sprawe, ze zaprezentowany tekst jest dopiero poczatkiem ba-
dan nad réznymi aspektami fenomenu narracji artystycznej tekstow audialnych
1 niewatpliwie wymaga poszerzenia perspektywy opisu. Mamy jednak nadzieje,
ze udalo nam sie zwroci¢ uwage na narracyjny aspekt reportazu dzwiekowego
i tym samym wpisa¢ w nurt badan o miejscu narracji w ekspresji kulturo-
wej. Autonarracje w reportazu, co staralySmy sie pokazaé, sg warunkowane
w duzym stopniu przez forme i strukture konkretnego utworu oraz wynikajag
z przyjetej przez autora dzieta koncepcji opowiedzenia historii. Empatia, umie-
jetnosé shuchania, ogniskowania na temacie, dzielenia sie wlasnymi odczuciami
— wszystko to stanowi warunek niezbedny kazdego reportazu radiowego
i w duzej mierze wtasnie dzigki tym cechom mozna wyodrebni¢ rézne klasyfi-
kacje autonarracyjnych wypowiedzi w audialnych formach przekazu.
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Streszczenie

Autorki artykulu omawiajg kwestie narracyjnosci reportazu radiowego oraz wy-
odrebniajg — positkujac sie psychologiczng perspektywg badan nad opowiadaniem
— autonarracje w przywolanym gatunku. Zaproponowane podzialy: autonarracje pltynne
i fragmentaryczne oraz allocentryczne i ipsocentryczne zostaty zilustrowane wybranymi
egzemplifikacjami. Dialogiczna natura omawianego gatunku artystycznego ma bezpo-
Sredni wplyw na przedstawiong taksonomie.

Auto-Narratives in Radio Documentary
Summary

This article discusses the issue of the narrative of radio documentary with particular
emphasis on auto-narratives in the above-mentioned genre based on the psychological
perspective of research on a story. The proposed divisions — fluent versus fragmented
auto-narratives and allocentric versus ipsocentric auto-narratives — are illustrated by
selected exemplifications. The dialogical nature of the considered artistic genre has
a direct impact on this taxonomy.
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Kiedy wiaczamy radio, docierajaca do nas warstwa sygnalizacyjna stanowi

pewien kod stuzacy rozpoznaniu, z jakg stacjg mamy do czynienia. Ow kod jest
zaprogramowany w zespolach sygnalow dzwiekowych umownie nazwanych dzin-
glamil. Jan Beliczynski w Stowniku pojeé z zakresu radia i reklamy radiowej

podaje definicje dzingla radiowego. Jest to jego zdaniem:

Krotki (zazwyczaj trwajacy okoto 10 sekund) $piewany tekst na podktadzie
muzycznym (single-song/stations song); stowno-muzyczna identyfikacja stacji
radiowej (glowny jingiel stacji) lub czotéwka serwisu informacyjnego, bloku
programowego, audycji radiowej, konkursu i quizu radiowego. Pelni funkcje
lacznika miedzy piosenkami, przerywnika miedzy programami, wstepu do
nowej pozycji programowej i zakonczenia modutu programowego. Najczesciej
tekstem jingla jest nazwa stacji, czestotliwosci lub hasto (slogan reklamowy)2.

Dzingiel jest to zatem bardzo krétka forma radiowa, nosnik zespotu danych
na temat charakteru wybranej rozglosni. Jak podkresla Grazyna Stachyra,
specjalistka w zakresie genologii gatunkow radiowych, jest to jednak forma zbyt
krotka i lapidarna, by zaliczyc¢ jg do radiowych gatunkéw. Podkresla, ze dzingle

nalezy raczej zaliczy¢ do form gatunkotworczych:

Wspolczesnie dzingle sg w radiu oczywistoscig i jako formy gatunkotworcze
istotnie wplywajg na identyfikacje nie tylko ram poszczegélnych gatunkow
audycji, stanowigc ich formalne zwienczenie, ale tez podkreslaja stylistyczng
formute audycji. Dlatego dzingiel nazywam forma gatunkotwércza3.

1 W literaturze przedmiotu mozna spotkaé rozmaita pisownie stowa dzingiel, dlatego przy-
jeliSmy, ze w calym tekscie, poza cytatami, w celu ujednolicenia i uporzadkowania wypowiedzi

stosujemy zapis ,,dzingiel”.
2 J. Beliczynski, Stownik poje¢ z zakresu radia i reklamy radiowej, Krakéw 2007, s. 56.

3 G. Stachyra, Problemy badania wspétczesnej genologii radiowej, ,Acta Universitatis Lodzien-

sis. Folia Litteraria Polonica” (w druku).
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Dzingle, ta pewnego rodzaju kreacja, domkniete formy dzwiekowe repre-
zentujace danego nadawce, jak zaden inny element programu sg formato-
i stylotworcze, a takze w duzej mierze decydujg o charakterze rozgto$ni. Jacob
Kreutzfeld za psychologiem percepcji Rudolfem Arnheimem wskazuje, ze radio
to rodzaj ekspresji ze zdolnoscig do lgczenia Swiata muzyki, logicznego swiata
mowy i konkretnych predyspozycji do indeksowania tresci dzwiekowych, czego
przejawem jest wlasnie dzingiel. Jak w przypadku kazdej innej formy gatun-
kotworczej, z chwilg zastosowania jej w konkretnej sytuacji antenowej wazne
staja sie cechy wynikajace z zalozonego charakteru rozglosni®, takie jak: czas
trwania, konwencja jezykowa kontaktu nadawca — odbiorca, dynamika itp.6

W przypadku dzingli ogromne znaczenie ma zaréwno warstwa stowna, jak
i pozastowna’. Moze to by¢ klasyczne polaczenie stowa i muzyki, samo stowo,
muzyka bgdz — i z tym stuchacz spotyka sie najczesciej — forma mieszana.
Dzingle, choé¢ sg formg bardzo krotka, jednak emitowane sg na antenie wiele
razy i stanowig pewnego rodzaju wizytowke stacji, dlatego tez ich produkcji
poswieca sie wyjatkowo duzo uwagi.

Préba analizy proceséw powigzanych z powstawaniem dzingli radiowych
jest kontynuacjg badan rozpoczetych w 2015 roku przez cztonkéw Radiowego
Kota Naukowego ,Eter”, dzialajacego pod kierownictwem Urszuli Doliwy
i Magdaleny Szydtowskiej przy Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spo-
tecznej Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. Badania te maja
w zalozeniu obejmowac trzy etapy. Pierwszy z nich, dotyczgcy analizy samych
dzingli, zostal podsumowany w cytowanym powyzej artykule Sformatowany
dzingiel czy formatowanie dzinglami. Analiza sygnatéow dZwiekowych stacji
radiowych8. W sumie analizie poddano 26 dzingli. Pod uwage brano wylacz-
nie sygnaly identyfikujace stacje, a nie te wykorzystywane jako dzwiekowe
oznaczenia poszczegolnych programow. Z badan wynika, ze jest to skrotowa
forma radiowa (czas trwania najwiekszej liczby dzingli to okoto 11 sekund).
Glowng role w dzinglu z reguly odgrywa muzyka, ktora towarzyszy niemal
kazdemu analizowanemu sygnatowi dzwiekowemu. Przekaz stowny jest
z reguly bardzo prosty. Jak wykazano w trakcie badan, pewnych odstepstw
od ustalonych schematéw nalezy poszukiwac przede wszystkim w radiu pu-
blicznym (na przyktad muzyczny sygnal identyfikacyjny pozbawiony stow
w Programie I Polskiego Radia), a takze w stacjach, dla ktorych cele komercyjne
nie sg na pierwszym planie (na przykitad Radio Niepokalan6éw). To tu mozna

4 Omowienie za materialami dydaktycznymi prezentowanymi w ramach kursu Transnational
Radio: The MOOC Transnational Radio Stories, [online] <https:/mooc.onlineradiomaster.de>,
dostep: 26.05.2015.

5 G. Stachyra, Radiowy phone-in jako forma gatunkotwoércza, w: Wspélczesne media, red.
I. Hofman, D. Kepa-Figura (w druku).

6 Taz, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 101-102.

7Teza ta zostala rozwinieta w artykule stanowiacym oméwienie pierwszej czesci badanh dzin-
gli radiowych. Zob. U. Doliwa i in., Sformatowany dzingiel czy formatowanie dzinglami. Analiza
sygnatow dzwiekowych stacji radiowych, w: Gatunki i formaty we wspoétczesnych mediach, red.
W. Godzic, A. Koziel, J. Szylko-Kwas, Warszawa 2015, s. 225 i n.

8 Tamze.
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spotkac¢ dzingle zdecydowanie dtuzsze od innych, wyrozniajace sie zarowno

w warstwie stownej, jak i dzwiekowej oraz pod wzgledem sposobu wygloszenia®.

W ninigjszym artykule autorzy starajg sie zgtebi¢ proces produkeji dzingli
radiowych i przyblizy¢ poszczegolne jego etapy, poczawszy od planowania odzin-
glowania stacji, poprzez ewentualne zmiany odzinglowania, az po zatwierdzanie
propozycji i samag produkcje. W tym celu opracowali kwestionariusze wywiadow
i przeprowadzili wywiady wedlug wstepnie ustrukturyzowanego planu z osoba-
mi zlecajacymi produkcje dzingli, decydujacymi o ich zatwierdzeniu do emisji
oraz z ich producentami. Pod uwage wzieli zaréwno wieksze stacje, jak i mate
stacje lokalne; publiczne i komercyjne podmioty, jak rowniez te niepubliczne,
realizujgce spolecznie istotne cele. Jest to reprezentacja na tyle szeroka, ze
stwarza punkt wyjscia do przeanalizowania mechanizméw obowigzujacych
w procesie produkeji dzingli. W wywiadach udziat wzieli:

e Tomasz Stachaczyk, redaktor naczelny lokalnej rozglosni z Piotrkowa Try-
bunalskiego, Strefy FM (6 lipca 2016);

e Monika Pawlowska, szef dziatu reklamy Strefy FM (6 lipca 2016);

e Jan Bochniak, kierownik studia produkcyjnego Strefy FM (6 lipca 2016);

e Zbigniew Zegler, w latach 2012-2015 dyrektor muzyczny Programu I Polskiego
Radia (22 lipca 2016);

e Marcin Wawruk, kompozytor wspoétpracujacy przy tworzeniu dzingli miedzy
innymi z Programem I Polskiego Radia i Polskim Radiem Olsztyn (15 czerwca
2016);

e Lukasz Staniszewski, do maja 2016 roku odpowiedzialny za oprawe muzycz-
ng Radia Olsztyn, redaktor naczelny Radia UWM FM w latach 2004—2007
(12 maja 2016, 25 lipca 2016);

e Radostaw Hrynek, kierownik studia nagraniowego Radia UWM FM (25 lipca
2016);

e Lukasz Spasinski, dyrektor muzyczny Katolickiego Radia Diecezji Plockiej
(28 sierpnia 2016);

e Jacek Dylag, wspottworca najstarszej agencji zajmujacej sie produkcja dzingli
o nazwie Nieustraszeni Lowcy Dzwiekow (8 lipca 2016).

Produkcja radiowa jest dzi§ w wiekszosci przypadkow Scisle zaprogramowana
iz zamystem realizowana, dlatego redakcje rozglosni juz na etapie planowania
odzinglowania probujg definiowaé swojg tozsamosé antenowsa. Biorg pod uwage
rozne czynniki, ktore mogg wplywac na efektywnos¢ tego rodzaju przekazu.
Nalezy pamietac, ze wazng cechg radia jest posiadanie wspoélnego dla nadawcy
i odbiorcy kodu lingwistycznegol?; jest on jednym z warunkow efektywnej ko-
munikacji. Bardzo waznym elementem przekazu jest rowniez muzyka i efekty
specjalne, a takze ich wzajemne ze sobg relacje, ktére powinny nie tylko trafiaé
w gusta, ale rowniez by¢ zrozumiate dla odbiorcow.

9 Tamze.

10 Jest to podstawowe kryterium sprawnego komunikowania i przekazywania informacji.
Wiecej na ten temat zob. E. Jarosz-Mackiewicz, Komunikat radiowy jako wtérna wizualizacja.
Foniczna i lingwistyczna analiza komunikatu radiowego, w: Radio i spoteczenstwo, red. G. Sta-
chyra, E. Pawlak, Lublin 2011, s. 369-376.
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Proces produkcji dzingli jest wiec bardzo skomplikowany, a na osobach wen
zaangazowanych ciazy duza odpowiedzialno$¢. Analizujgc ten proces, warto
z pewnoscig wziaé pod uwage kilka czynnik6w majacych wplyw na ich osta-
teczny ksztatt. Nalezg do nich:
¢ migjsce (produkcja wewnetrzna i zewnetrzna);
¢ koncepcja (narzucona, interpretacyjna, konsekwentna);

e warstwa muzyczna (kompozycja wtérna, kompozycja pierwotna, kompozycja
pionierska);

e warstwa slowna (interpretacyjna, sygnalizacyjna, brak);

e transpozycja wizualna (rzeczywista, imaginatywna).

Produkcja odzinglowania moze odbywac sie zarowno w samych rozglosniach,
jak i moze by¢ produkcjg zewnetrzng, zlecang firmom producenckim — indy-
widualnym twércom badz zespotom!!, Koncepcja ksztaltu dzingli, zaréwno na
poziomie muzycznym, jak i stownym, moze przybiera¢ rozmaite formy, poczgw-
szy od koncepcji oprawy narzuconej przez producenta i zgodnej z jego estetyka,
poprzez pewnego rodzaju interpretacje tozsamosci nadawcy, zwigzanego na
przyktad topograficznie z konkretng przestrzenia, az po stylistycznie juz ist-
niejaca dzinglowg mape danej stacji. W przypadku muzyki dzingle opierac sie
mogg na kompozycjach:

—wtornych, czyli na charakterystycznych, znanych, a nawet popularnych
utworach, przebojach, powielanych brzmieniach, niezwigzanych z historig
dzwiekowsg rozglosni;

— pierwotnych, czyli dzinglach uprzednio wykorzystanych w rozglosni, nieco
przeformatowanych, poprawionych, unowoczesnionych, wzbogaconych;

— pionierskich, czyli na nowych produkcjach powstalych na potrzeby stacji.

W warstwie stownej dzingle mogg przybieraé postaé interpretacji sygnali-
zacyjnej. Niektore, jak wspomniano, nie zawierajg komentarza, sktadajg sie
tylko z warstwy muzycznej. Wreszcie, tgczac obie warstwy, owa kreacja moze
przybieraé rowniez postac¢ okreslonego pejzazu akustycznego, muzycznych
odniesien — wizualnej transpozycji rzeczywistej i imaginatywnej. Pojecia te
mozna zdefiniowaé nastepujaco:

— transpozycja wizualna rzeczywista to przeniesienie estetycznych doznan na
podstawie istniejacych odniesien do miejsc (na przyklad polozenie rozglosni,
jej historia), ludzi (przykladowo stuchacze, dziennikarze, charakterystyczne
postaci rozglos$ni), utworéw muzycznych (Olsztyn — Nowowiejski, Polska
— Chopin);

— transpozycja wizualna imaginatywna to przeniesienie estetycznych doznan,
ktore nie majg jednoznacznie ustalonych materialnych zrodel; abstrakcyjna
dowolno$¢, niekoniecznie logiczna (na przyktad muzyka kojarzaca sie ze spo-
kojem, ukojeniem, energia; muzyka osadzona w jakims$ nurcie, na przyklad

11 przyktadowi producenci to: Fabryka Dzwiekéw, [online] <http:/fabrykadzwiekuff.com/>, do-
step: 10.10.2016; Artixmusic Studio, [online] <http:/artixmusic.pl/produkcja/produkcja_muzyczna.
html>, dostep: 10.10.2016; Kacprzaksound, [online] <http:/kacprzaksound.pl/>, dostep: 10.10.2016;
Nieustraszeni Lowcy Dzwiekow, [online] <http:/nld.com.pl/>, dostep: 10.10.2016; Studio X-voice,
[online] <http:/xvoice.pl/>, dostep: 10.10.2016.
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jazz, pop, klasyka; wykorzystanie tak zwanego pejzazu dzwiekowego, ang.
soundscapel?: ciszy, halasu, szumu, odglosow radosci itp.).

Skoro dzingle sg formami komunikatu radiowego, powinny spelnia¢ stan-
dardy techniczne i operacyjne. Nalezy, wedlug Roberta McLeisha, stworzy¢
deklaracje celow, wyznaczajacg kierunek i planowany wynik danego komu-
nikatu. Kreatywno$¢, tre$c¢ i format dzingla muszg by¢ takze dostosowane
do wskazanego odbiorcy, a jednoczesnie sygnaly powinny byé¢ atrakcyjnels.
Podstawowe pytania badawcze, ktore zespot postawit sobie na tym etapie, byly
nastepujace: Jak przebiega proces produkeji dzingla? Jakie osoby sg w ten
proces zaangazowane? Kto podejmuje decyzje w zakresie odzinglowania stacji
na kazdym etapie jego produkcji?

Proces produkcji dzingli - wyniki badah wlasnych

Na przebieg procesu produkeji dzingli istotny wplyw ma zaréwno wysokosé
budzetu, ktéry na ten cel moze przeznaczy¢ stacja, typ stacji — czy jest to stacja
publiczna, komercyjna czy spoteczna — jak i zasieg jej nadawania. Wariantow
mozliwych Sciezek produkcji jest bardzo wiele. Warto przesledzi¢ proces pro-
dukgcji odzinglowania stacji od momentu podjecia decyzji do jego realizacji.
W sposob schematyczny zostat on przedstawiony na rysunku 1.

Pierwszym etapem pracy nad nowym odzinglowaniem stacji jest podjecie
decyzji o jego wymianie. Jak podkresla dziennikarz muzyczny, wspottworca
odzinglowania kilku stacji radiowych, Lukasz Staniszewski: ,Nie trzeba ro-
bi¢ nowych dzingli, trzeba robi¢ dzingle dobre, jezeli taka potrzeba zachodzi,
a obecne na antenie sg zle. Stuchacze sie strasznie latwo przyzwyczajajg do
takich dzingli, poniewaz one sg bardzo czesto na antenie. I nie ma takich
utworéw ani serwis6w informacyjnych, ani nawet ludzi, ktorzy tak czesto wy-
stepuja na antenie jednego radia. Takze one latwo wchodzg w ucho i stanowig
o0 brzmieniu stacji”14. Podobnego zdania jest Radostaw Hrynek z radia UWM FM:
»Wszystko w radiu ma swoj termin przydatnosci. Jedne dzingle zdzierajg sie
troche dluzej, inne troche krocej, ale do dzingli ludzie sie tez przyzwyczajaja,
wiec decyzja o zmianie nie moze by¢ zbyt pochopna”!®. Radio podejmuje zatem
pewnego rodzaju zwyczajowy, kulturowy dialog z odbiorcg na okreslonych
zasadach. Jest to wcielany w zycie odbiorcy rytual ustanowiony i wykonany16.

12 Termin ,,soundscape” wprowadzit Reymond Murray Schafer, kanadyjski kompozytor, badacz
pejzazu dzwiekowego. Wskazat on na obecnosé¢ zindywidualizowanego srodowiska akustycznego
konkretnego miejsca, obszaru geograficznego czy kulturowego, a takze zdarzenia czy sytuacji. Zob.
R. Murray Schafer, The Tuning of the World, New York 1977, s. 301.

13 R. McLeish, Produkcja radiowa, thum. A. Sadza, Krakéw 2007, s. 337.

14 Rozmowa z Lukaszem Staniszewskim z Radia Olsztyn, wczesniej pracujgcym w UWM FM,
archiwum autoréow tekstu (12 maja 2016). W zapisach wszystkich przeprowadzonych rozmow
zachowano oryginalng forme jezykowa.

15 Rozmowa z Radostawem Hrynkiem z radia UWM FM, archiwum autoréw tekstu (25 lipca 2016).

16 P, Connerton, Jak spoleczeristwa pamietajg, tham. M. Napiorkowski, Warszawa 1989,
s. 97-100.
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Redaktor naczelny
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Rys. 1. Proces produkeji dzingli
Zrodto: opracowanie wlasne.

Na podstawie przeprowadzonych rozmoéw udato sie nam stworzy¢ liste przesta-
nek, ktore z reguly decydujg o produkecji nowych sygnatéow dzwiekowych stacji.
Sa to nastepujace powody: znuzenie odzinglowaniem, zmiana ram6wki, zmiana
dyrekeji, zmiana nazwy, zmiana hasta promujacego, zmiana profilu muzycznego,
zmiana podktadow muzycznych serwiséw, zmiana trendow w zakresie produkcji
dzingli. Decyzje o potrzebie zmiany z reguly podejmuje redaktor naczelny sta-
¢ji w porozumieniu z kolegium redakcyjnym, bierze jednak pod uwage opinie
dziennikarzy i ewentualne opinie stuchaczy, ktorzy jednak niezwykle rzadko
w tej akurat sprawie zabierajg glos.

W przypadku stacji dla starszych, bardziej konserwatywnych odbiorcow, jak
Jedynka, zmiany odzinglowania dokonuje sie nie czeSciej niz raz na dekade.
Zazwyczaj, w ujeciu calosciowym, raz na kilkanascie lat. Doraznie, w przypadku
zmian programowych, ,doprodukowywane” sg pojedyncze dzwieki oprawowe
do nowo powstalych audycji, maksymalnie dwa razy w roku, przy zmianie
ram6wki na letnig lub jesienno-zimowo-wiosenng. Powinno sie wowczas zacho-
wywac konwencje, klimat i brzmienie podstawowego odzinglowania, a najlepiej
zleca¢ wykonanie temu samemu producentowi. Przykladowo w Radiu Olsztyn
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odwotano sie do weczesniejszego producenta, kompozytora Marcina Wawruka,
ktory zdaniem L. Staniszewskiego odpowiadajacego za szate dzwiekowg sta-
¢ji: ,Zrobit to dobrze raz i zrobit to drugi raz, ods§wiezajgc po prostu te swojg
propozycje. Taki byt zamyst, zeby to nie byta rewolucja, tylko jakas ewolucja.
Stad jego ponowne zatrudnienie”?.

Zlecajac wykonanie nowych dzingli, zaleca sie utrzymanie ich w postaci zbli-
zonej do pierwotnej postaci i stworzenie ich wersji alternacyjnej — odpowiednio
przeformatowanej, unowoczesnionej. Potwierdzajg to osoby odpowiedzialne za
oprawe muzyczng w badanych rozglosniach. Jednak zdarza sie takze tak, jak
w przypadku Programu I Polskiego Radia, ze wykorzystana warstwa muzyczna
w dzinglach jest jednocze$nie pierwotna, wtorna i pionierska. Zbigniew Zegler
zauwazyt, ze charakterystyka produkcji ,[...] zalezy od tego, w ktorym mo-
mencie funkcjonowania radia powstaje oprawa. Dla radia startujgcego bedzie
to w 100% pionierska produkcja. Dla istniejacego i niezmieniajacego znaczgco
programu — pierwotna lub wtérna”!8, Przede wszystkim nie mozna wprowadzié
stuchacza w dezorientacje. Radio jest medium towarzyszacym, dlatego stuchacz
jest przyzwyczajony do stalej linii melodycznej. Dokonywana jest niewielka ko-
smetyka, poniewaz stuchacz jest konserwatywny i z trudem akceptuje zmiany.
W przypadku niepublicznych stacji poddanych badaniu calosciowej zmiany
odzinglowania dokonywano nieco czesciej, ale i tak nastepowala ona z regulty
w odstepach kilkuletnich, co pie¢ — szesé lat1?.

Po podjeciu decyzji o zmianie odzinglowania redaktor naczelny stacji lub cate
kolegium redakcyjne z reguly wyznacza osobe z redakeji odpowiedzialng za nad-
zorowanie procesu produkcji. Osoba ta, bazujac na otrzymanych wskazowkach,
kontaktuje sie z roznymi podmiotami, ktore w realizacji dzingli mogg pomaoc.
Z przeprowadzonych rozméw wynika, ze moze ona na przyklad zleci¢ to zadanie
wewnetrznemu studiu produkcyjnemu, zewnetrznemu studiu produkcyjnemu,
ale bardzo czesto kontaktuje sie tez bezposrednio z autorami tekstow dzingli
(powstaja one z reguly w samej redakcji, sg tworzone przez jej dziennikarzy
badz nawet osobe odpowiedzialng za nadzorowanie procesu produkgcji), lektora-
mi zewnetrznymi, ktorzy naczytuja teksty (ze specjalnych bankéw glosow lub
wspotpracujacych z rozgto$nig podczas realizacji podobnych zadan — na przyktad
nagrywania reklam) czy kompozytorami podktadow muzycznych. Bardzo czesto,
jak to zostalo zaznaczone na rys. 1, te podmioty wspoétpracuja tez bezposrednio
miedzy sobg (kompozytor z lektorem, wewnetrzne studio produkcyjne z lektorem,
zewnetrzne studio produkecyjne z lektorem i autorem tekstu)20.

17 Rozmowa z Lukaszem Staniszewskim.

18 Rozmowa ze Zbigniewem Zeglerem, w latach 2012-2015 dyrektorem muzycznym Programu
I Polskiego Radia, archiwum autoréow tekstu (22 lipca 2016).

19 Rozmowa z Jackiem Dylagiem z agencji Nieustraszeni Lowcy Dzwiekéw, archiwum autorow
tekstu (8 lipca 2016).

20 W przypadku produkeji zlecanych Marcinowi Wawrukowi to kompozytor odpowiada za
ostateczne brzmienie dzingla, zwraca na przyklad uwage, zeby muzyczne akcenty metryczne nie
kolidowaly z akcentem w tekscie. Dlatego tez nadzoruje etap naczytywania tekstu przez lektora czy
nagrywania partii wokalnych. Informacja uzyskana podczas rozmowy z kompozytorem Marcinem
Wawrukiem, archiwum autorow tekstu (15 czerwca 2016).



128 Magdalena Szydtowska i inni

Rozglosnie radiowe w Polsce posiadajg z reguly wyselekcjonowany pakiet
dzingli, a ich produkcja rozpoczyna sie¢ w momencie, gdy stacja okresli, jak dzin-
giel ma brzmie¢. W tym celu potrzebny jest rekonesans charakteru rozglosni,
wskazujg producenci zwigzani z firmg Nieustraszeni Lowcy Dzwiekow: ,Jakg
muzyke stacja gra — czy popowa, czy klasyczna, czyli poznanie jej parametrow
muzycznych [...]. Dla producentow inspiracjg do tworzenia dzingli jest przede
wszystkim muzyka, ktorg gra dana stacja, ale takze biezgce trendy, zaczerpniete
z muzycznych rynkéw europejskich czy amerykanskich. Tworcy sledzg wszelkie
zmiany w tych miejscach, poniewaz bardzo czesto to te zmiany determinujg
pozniejszy ksztalt dzingli, ktére musza byé na czasie”?l. W proces ten, nawet
jesli produkcja odzinglowania jest zlecana na zewnatrz, musza by¢ zaangazo-
wani takze zleceniodawcy: ,Redaktor naczelny badz grono redakcyjne stajg
przed probg zdefiniowania odbiorcy swojego radia, muzyki, jakg graja, oraz
jaki ma format. Jest to bardzo istotne przy produkcji dzingli, bo sg one czescig
anteny, musza pasowac i by¢ skrojone do formatu radia, ale takze do muzyki,
ktorg dana rozglosnia emituje. W tym pierwszym etapie produkecji producent
zazwyczaj, procz wytycznych dotyczgcych dzingla, otrzymuje tez probke muzy-
ki, ktora dane radio gra lub bedzie grac¢ (w przypadku zmiany formatu stacji).
Wtedy tez producent dowiaduje sie, jaki slogan (lub slogany) stacja chciataby
wples¢ w swij dzingiel. Slogan ten zawiera zazwyczaj nazwe stacji, ktora jest
swoista pieczatka radia”?2,

Interesujaca kwestig przy produkeji dzingli sg takze muzyczne odniesienia,
czyli transpozycja. Oryginalna koncepcja kreacji dzwiekowej miata miejsce
w przypadku I Programu Polskiego Radia, zauwaza kompozytor M. Wawruk:
,Odwolujemy sie do pewnych skojarzen muzycznych dzisiejszych 50-, 60-latkow.
Siegalismy wtedy po dawniejsze style, juz dzisiaj mniej obecne w muzyce popu-
larnej, takie jak swing, piosenka lat piecdziesigtych, szesédziesigtych. Akurat
tutaj szefowie Programu I byli bardzo otwarci, wiec mieliSmy okazje siegnac¢ do
bardzo szlachetnych wzorcow, takich jak Czestaw Niemen, Marek Grechuta,
Starsi Panowie. Bylo tam troche dzwiekow swingowych. Wspétpracowalismy
troche przy produkcji tych dzwiekow z Leszkiem Mozdzerem, wiec on wpad} na
pomyst improwizowania tych dzwiekow w stylu Chopinowskim. Ale czasami
te improwizacje szty w strone niespodziewang, wiec byly to takie impresje na
temat Chopina. Ale bardziej jazzowe [...], z pieczatkg Leszka Mozdzera — jego
osobiste. Te dzingle sg fajnie odSwiezone, nie sg one sztampowe, a jednoczesnie
majg ten rys szlachetnej polskiej kultury muzycznej. Tej dobrze rozumiane;j
i w sensie klasycznym, i w sensie muzyki rozrywkowe;j”23.

Leopold Blaustein, ktory w dwudziestoleciu miedzywojennym zajmowat
sie percepcjg stuchacza radiowego, wskazat na istnienie przedmiotéw doznan
estetycznych. Badacz dostrzegt istnienie waloréw, ktore dochodzg do Swiado-
mosci odbiorcey, zaleznych od obiektywnych czynnikow, od przebiegu i rodzaju

21 Rozmowa z Jackiem Dylagiem.
22 Tamze.
23 Rozmowa z Marcinem Wawrukiem.
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percepcji. Sa to takze konteksty osadzone kulturowo24. Tak dzieje sie wlasnie
w wypadku tworzenia dzingli.

Jacek Dylag z agencji Nieustraszeni Lowcy Dzwiekow, producent dzingli
przede wszystkim dla stacji komercyjnych, wskazuje jednak, ze: ,Wiekszos¢
stacji komercyjnych ma bardzo podobne dzingle. Spowodowane jest to tym, iz
wlasciciele stacji bojg sie eksperymentéw muzycznych i tego, ze mogliby przez
nie straci¢ stuchaczy. Z tego powodu ciezko jest znalez¢ wyrdzniajacy sie, nie-
codzienny kawatek. Nieco innych dzingli mozna postuchac jedynie w stacjach
publicznych”2®, Mamy wiec z reguly do czynienia z prostym, bezposrednim
odniesieniem do oferty muzycznej danej stacji radiowej. Jest ono takze wpisane
w okreslony nurt pamieci kulturowej, jednak bez szerszych kontekstow.

Na pewnego typu eksperymentowanie i zatrudnianie wlasnych kompozy-
torow pozwalaja sobie, zar6wno pod wzgledem programowym, jak i finanso-
wym, z reguly stacje publiczne. Stacje komercyjne, ktore na to stac, zlecajg
produkcje sygnalow identyfikujacych stacje firmom zewnetrznym, ktore we
wlasnym zakresie dobieraja lektorow. W przypadku opisywanych rozglosni
az piec¢ skorzystalo z takiej mozliwosci. Jedna (Katolickie Radio Diecezji Ploc-
kiej) przygotowala je we wlasnym zakresie, cho¢ w przeszlosci takie produkcje
wykonywato tez radio studenckie UWM FM i lokalna rozglosnia z Piotrkowa
Trybunalskiego — Strefa FM. W takich przypadkach radiowe studio wewnetrzne
z reguly bazuje na podkladach muzycznych pochodzacych z bazy Paris Music,
z ktorej korzysta wiekszos$¢ rozgtoéni. Podczas korzystania z tej bazy nalezy
jednak wykazac szczegolng ostroznosé¢, poniewaz korzystajg z niej takze inne
media i przez przypadek mozna uzy¢ podktadu juz wykorzystywanego przez
inny podmiot. Tak sie stalo w przypadku Katolickiego Radia Diecezji Plockie;.
Do jednego z dzingli zostata uzyta linia melodyczna wczesniej wykorzystana
w reklamie firmy spozywczej26. Glosy lektoréw naczytujacych teksty pochodza
z reguly z bazy gloséw lektorskich?? lub na stale wspélpracujacych z rozglosnia
przy podobnych produkcjach?8. Co warto jednak podkreslié, a co wykazaly
rowniez prowadzone przez nas wczesniej analizy dzingli, to wlasnie przy tego
rodzaju produkcjach mozna liczy¢é na pewng oryginalnos¢ i odstepstwa od
obowiazujacego na rynku standardu?®. Warto tez wspomnie¢ o produkcjach
calkowicie amatorskich. W serwisie YouTube mozna znalez¢ wiele kanalow
pelnigcych funkcje wideoporadnika, jak wyprodukowac wiasny dzingiel, bazujac
na darmowym oprogramowaniu do montazu dzwieku. Z tego rodzaju sygnatow
dzwiekowych korzystajg czesto stacje internetowe.

Podczas analizy wywiadéw mozna dostrzec szereg analogii w procesie pro-
dukgji szaty sygnalizacyjnej stacji. Zleceniodawcag jest zazwyczaj szef rozglosni,

24 1,. Blaustein, Wybér pism estetycznych, Krakow 2005, s. 19.

25 Rozmowa z Jackiem Dylagiem.

26 Tamze.

27 Rozmowa z Lukaszem Spasinskim z Katolickiego Radia Diecezji Plockiej, archiwum autoréw
tekstu (28 sierpnia 2016).

28 Rozmowa z Monika Pawlowska ze Strefy FM, archiwum autoréw tekstu (6 lipca 2016).

29 Por. U. Doliwa i in., dz. cyt.
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do niego takze nalezy ostateczna decyzja o akceptacji produkcji. Cechg wspélng
jest tez to, ze dziennikarze nie uzyczaja swoich glosow do tego typu dziatan.
Powody sa zrozumiate, twierdzi Lukasz Spasinski z Katolickiego Radia Diecezji
Plockiej: ,,Nie robimy czego$ takiego. Tworcy audycji majg byé rozpoznawani
tylko przez audycje”°. Podobnie w rozglosni studenckiej UWM FM nigdy nie
byly to glosy pracujacych tam dziennikarzy3l. Takze pracujacy w stacji publicznej
Staniszewski potwierdza: ,Nie, nie ma takiej procedury. To bytoby btedem, bylby
klopot z identyfikacja, poniewaz jedna posta¢ wystepowalaby w réznych rolach”32.

Podobna jest takze czestotliwosé emisji dzingli — przynajmniej kilka razy na
godzine. Stata ekspozycja antenowa wplywa na to, ze stuchacz ma do czynienia
z usystematyzowanym, sprawnie eksploatowanym antenowym bytem. Ekono-
mika czasu, do ktorego odnoszg sie takze nadawcy, wymusza celowe postawy.
Jest to wynik okreslonej percepcji wspotczesnego, aktywnego odbiorcy i koniecz-
nos¢ intensywnosci dos§wiadczen i symultanicznosci dziatan, budowania marki
i bycia rozpoznawalnym. Reprezentacja sygnatowa danej stacji znakomicie
wiec wpisuje sie we wspolczesny trend informacyjny, celnie okreslony przez
Thomasa Ericsena mianem tyranii chwili33,

Mozna odnotowaé takze kilka zasadniczych roznic. Rozna jest na przyktad
liczba produkowanych dzingli, od kilkunastu do kilkudziesieciu. Analizowane
radio religijne dysponuje pakietem 12 dzingli, podobnie rozglosnia studenc-
ka — kilkunastoma sygnatami. Publiczne radio ogélnopolskie posiada pakiet
sktadajgcy sie z kilkudziesieciu dzingli, wskazuje Z. Zegler: ,Finalnie pakiet
obejmowat ponad 40, plus wersje instrumentalne i okolicznosciowe (§wigteczne,
letnie, na czas zatoby narodowej) niektorych dzingli, oraz okoto 60 sygnatow
oprawowych audycji”34. Podobnie jest w Radiu Olsztyn: ,Réznie, kilkadziesiat,
tak naprawde. Ale [...] funkcjonuje kilkanascie. Ja mam doswiadczenie z kil-
ku stacji. Czasami mozna zrobi¢ to na pie¢ [dzingli, uzup. autoréw]. W Radiu
Olsztyn zrobiliémy okolo stu, a gralismy dwadziescia”3>.

Zgodnie z obrang koncepcjag badan w tabeli 1 zestawiono dane zebrane
w trakcie ich prowadzenia.

7 reguly proces uzgadniania ostatecznego ksztattu dzingli jest wieloetapo-
wy. Jak zauwaza J. Dylag z Nieustraszonych Lowcow Dzwiekow, producenci
na ogol najpierw wymyslajg gtowng linie melodyczna, ktorg konsultujg ze
zleceniodawcg. Kolejnym etapem jest skomponowanie catej linii melodycznej
i kompozycji, ktorg zatwierdza redaktor naczelny lub wyznaczone przez niego
osoby. Dopiero pozniej rozpoczyna sie nagrywanie tak zwanych wokali. Wstepne
rezultaty prac nad odzinglowaniem sg prezentowane osobie odpowiedzialnej
za nadzorowanie produkgcji lub szerszemu gronu os6b — na przyklad kolegium

30 Rozmowa z Lukaszem Spasinskim.

31 Rozmowa z Radostawem Hrynkiem.

32 Rozmowa z Lukaszem Staniszewskim.

33T, Eriksen, Tyrania chwili. Szybko i wolno plynqcy czas w erze informacji, tham. G. Sokét,
Warszawa 2003, s. 190-191.

34 Rozmowa ze Zbigniewem Zeglerem.

35 Rozmowa z Lukaszem Staniszewskim.
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Tabela 1
Zestawienie najwazniejszych wynik6w badan nad produkcjg sygnatow identyfikujgcych stacje
. Zlecajacy . .
Ste.lq a odzinglowanie Producent Produkcja Cze;stof.;h.\.zvosc Wy.rlmar.la
radiowa .. emisji dzingli
stacji
Strefa FM |dyrektor ds. rek- |ostatnio produkcja |pierwotna kilka razy na |raz na kilka
lamy w porozu- |zewnetrzna, czesc godzine lat
mieniu z redak- |dzingli jest jednak
torem naczelnym |wlasng produkcjg
powstala we wspot-
pracy z zewnetrzng
firma
Polskie prezes zewnetrzna firma | pierwotna 4-5 razy na co kilka lat
Radio godzine (niektore
Olsztyn niezmienne
od lat 90.
XX w.)
Program I |dyrektor stacji zewnetrzna firma |pierwotna, |kilka do kilku- |raz na 10 lat
Polskiego (moze by¢ nastu razy na
Radia takze wtorna | godzine
i pionierska)
Katolickie |wicedyrektor ds. |wlasna produkcja |pierwotna co piosenke co kilka lat,
Radio programowych np. przy
Diecezji i Rada Programu potaczeniu
Plockiej stacji
UWM FM |dziennikarze zewnetrzna firma, |pierwotna co 2-3 pio- raz na kilka
wczesniej produkcja senki lat
wiasna

Zrédto: badania wlasne.

redakcyjnemu. Rzadko zdarza sie, zeby te wstepne koncepcje nie byly jeszcze
pozniej dopracowywane36. Jak podkresla Wawruk, ,Zyczenie klienta jest swiete
i wszelkie dzwieki, ktore wychodzg ze studia, w takich sytuacjach muszg by¢
zgodne z zyczeniem i aprobowane”37. W przypadku Radia Strefa FM, ktére za-
mowito w firmie zewnetrznej modne ostatnio w stacjach komercyjnych dzingle
typu swipper (bez linii melodycznej, za to z licznymi efektami dzwiekowymi),
uzgodnienia z producentem trwaly kilka dni i dotyczyly takich kwestii, jak
dtugosé poszczegdlnych dzingli, wymiana uzytych efektow dzwiekowych na
inne lub usunigcie niektorych z nich, gdyz zagtuszaly na przyktad tekst czytany
przez lektora. Zadna ze stacji nie konsultuje ze stuchaczami nowych propozycji
dzingli. Nikt nie prowadzi takich badan — wynika to z braku potrzeb lub bra-
ku finansow, komentuje Zegler: ,Fizycznie nie ma takiej mozliwosci. Polskie
Radio nie prowadzi badan focusowych ani zadnych innych analiz wymagaja-
cych oplacania instytutow badawczych. Nie ma wiec mozliwosci zaprezento-
wania odzinglowania stuchaczom przed oficjalna prezentacjg na antenie”8.

36 Tak stalo sie na przyktad w przypadku odzinglowania Radia UWM FM.
37 Rozmowa z Marcinem Wawrukiem.
38 Rozmowa ze Zbigniewem Zeglerem.
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W podobnym tonie wypowiada sie rowniez Radostaw Hrynek: ,Nie pytaliSmy, bo
jak? [gloény §miech]. Zeby to byto miarodajne w jaki$ sposob, to musialaby byé
szeroko zakrojona akcja. Jednym by sie podobaly, a innym nie, wiec to nie ma
sensu. Zaczeliby$my sie zastanawiac, gdybySmy dostali sto telefonow i stuchacze
pytaliby »Co to leci?«. Tak naprawde nikt sie nigdy do tych dzingli nie odniést”3?.

Podsumowanie

Dzingle radiowe sa bardzo istotnym elementem programu stacji, tworzg
swoistg mape dzwiekowg w eterze. Na owej mapie dzingiel jest pewnego rodzaju
drogowskazem dla odbiorcy, i to zarowno tego statego, jak i dla stuchaczy przy-
godnych, ktorzy moga zosta¢ pozyskani dzieki atrakcyjnemu odzinglowaniu.
Stale poszukujace nowych doznan audytorium z jednej strony nalezy zaskakiwac,
chociazby uatrakcyjniajac przekaz poprzez tworzenie nowego odzinglowania.
7 drugiej strony nie wolno zapominac o przyzwyczajeniu i rytualnym podejsciu do
stuchania radia, tego rodzaju zmiany z pewnoscig nie powinny by¢ wiec zbyt czeste.

Do tworzenia dzingli podchodzi sie z duzg starannoscia, a proces ich pro-
dukgji jest wieloetapowy i skomplikowany. Wiekszos¢ stacji komercyjnych ma
bardzo podobne dzingle, poniewaz wiasciciele stacji boja sie eksperymentow
muzycznych i tego, ze mogliby przez nie straci¢ stuchaczy. Korzystajg oni
zazwyczaj z ustug firm zewnetrznych, dla ktorych najwazniejszg wskazowka
przy tworzeniu dzingli pozostaje muzyka znajdujgca sie w repertuarze stacji.
Sprzyjaja temu coraz nizsze ceny tego rodzaju ustug — w przypadku matej stacji
lokalnej wynoszg one okoto 150 zlotych za pojedynczy prosty dzingiel. Z tego
schematu wylamujg sie przede wszystkim stacje publiczne, ktore sta¢ na to, by
zatrudnic¢ do takiej produkcji uznanych kompozytorow. Na pewng kreatywnosé
w kwestii produkeji dzingli mozna tez liczyé w przypadku mniejszych stacji,
ktorych glownym celem dziatania nie jest zysk. Czesto tworza one identyfikatory
stacji sami, positkujgc sie jedynie lektorami z zewnatrz.
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Streszczenie

Dzingiel to element programu radiowego majacy szczegdlne znaczenie, totez poswie-
ca sie mu duzo uwagi. Autorzy postanowili sprawdzi¢, jak przebiega proces produkcji
dzingli radiowych i na ile ta produkcja jest zwigzana z formatem i charakterem danej
stacji. Badaniu poddano miedzy innymi takie aspekty produkcji, jak miejsce, autorstwo
i zastosowana koncepcja. Podstawg badan byly wywiady z przedstawicielami réznych
typow stacji radiowych: publicznych i komercyjnych, jak i tych, dla ktorych generowanie
zysku nie jest celem nadrzednym. Wzieto pod uwage zaréwno stacje lokalne, regionalne,
jak i ogélnopolskie.

Jingles Identifying a Radio Station as an Important Element
of a Radio Programme: Analysis of the Production Process

Summary

Jingles are important elements of radio programs and require much attention
and effort. The authors have decided to check what the process of the production
of radio jingles looks like and how this process is related to the format and character
of the broadcasting institutions. In this study, several aspects of the production were
taken into account, such as: the place, the authorship and the applied concept. The basis
of the studies were interviews with representatives of various types of radio stations:
public, commercial and non-commercial; local, regional and national radio programs
were also taken into consideration.
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Barbara Cyrek
Gry w naszym zyciu

Games in Our Life

Gry w komunikacji, red. Tomasz Gackowski, Karolina Brylska, Oficyna Wy-
dawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2016, ss. 212.

Stowa kluczowe: gry, grywalizacja, komunikacja, media, kultura
Key words: games, gamification, communication, media, culture

Badania etnograficzne oraz odkrycia archeologiczne dowodza, ze kazda
kultura, bez wzgledu na czas i miejsce jej powstania, rozwineta specyficzne
dla siebie gry. We wspolczesnym, zmediatyzowanym spoleczenstwie majg one
szczegblne znaczenie — nie tylko przez wzglad na ich funkcje ludyczng, ale
rowniez dlatego, ze coraz silniej wpltywajga na gospodarke. Co wiecej, odpowied-
nio zaprojektowane, moga oddzialywaé na ludzkie zachowanie, przez co stajg
sie atrakcyjng formg ksztaltowania postaw spotecznych. Jest to tylko jeden
z przykladow tego, jak charakterystyczne dla gier mechanizmy przenikajg do
rozmaitych sfer zycia codziennego. Proces ten, nazywany grywalizacja, jest
coraz czesciej obserwowany w ostatnich latach. W sposo6b szczegélny zjawisko
to przenikneto do dyskursu medialnego.

O wkraczaniu grywalizacji do §wiata mediow, polityki i edukacji traktuje
publikacja Gry w komunikacji pod redakcjg Tomasza Gackowskiego i Karoliny
Brylskiej. Ksigzka ta stanowi czesciowo poklosie konferencji naukowej zatytu-
lowanej ,»Grywalizacja medidow«, czyli o zmianach w komunikacji spoteczne;j”,
ktora odbyla sie w Warszawie w 2015 roku. Jednoczesnie jest pierwszg mono-
grafig afiliowang przy nowo powstalym Wydziale Dziennikarstwa, Informacji
i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego. Na tom sklada sie dziewie¢ arty-
kulow naukowych. Wsréd autoréw znalezli sie zaré6wno znani badacze swiata
mediéw, jak i studenci oraz absolwenci dzialajgcy w ramach Laboratorium
Badan Medioznawczych Uniwersytetu Warszawskiego.

Recenzowany zbior tekstow otwiera artykut autorstwa jego redaktorow.
Karolina Brylska i Tomasz Gackowski wykorzystuja logike grywalizacji do
analizy funkcjonowania mediéw. Przeprowadziwszy badania ilosciowe nad wy-
branymi audycjami publicystycznymi, dokonujg przyporzgdkowania zachowan
dziennikarzy do typologii graczy zaproponowanej przez Richarda Bartle’al.
Autorzy, §wiadomi ograniczen wynikajacych z obranej przez nich metody,

1Zob. R. Bartle, Hearts, Clubs, Diamonds, Spades: Players Who Suit MUDs, ,Journal of MUD
Research” 1996, vol. 1, nr 1, [online] <http:/mud.co.uk/richard/hcds.htm>, dostep: 22.07.2016.
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proponujg uzupelnienie jej poglebiong analizg jakosSciowg. Wykazujgc sklon-
nos¢ wybranych dziennikarzy do przyjmowania okreslonych rél w dyskusji,
K. Brylska i T. Gackowski przedstawiajg grywalizacje jako przyczynek do no-
wego paradygmatu interpretowania komunikacji polityczne;j.

Podobng problematyke podejmujg autorzy kolejnego opracowania. Radostaw
Prachnio i Michat Mijalski zadajg pytanie, czy przekaz medialny grywalizuje
polityke. Analizujg audycje publicystyczne dotyczace kampanii prezydenckiej
w 2015 roku, skupiajac sie na ujeciu audycji w kategoriach gry miedzy gosémi
a prowadzgcymi. Badacze omawiajg transfer czterech cech typowych dla gier
do $wiata kampanii telewizyjne;j.

Maria Marczewska-Rytko prezentuje krytyczny opis dyskursu ,Gazety
Wyborczej” na przykladzie referendum ogélnokrajowego przeprowadzonego
w Polsce w 2015 roku. Autorka bada zarowno wypowiedzi zwigzane z referen-
dum zwolanym przez Bronistawa Komorowskiego, jak i tym, ktore zapropo-
nowat Andrzej Duda. Wnikliwa analiza dotyczy obu dyskursow — sprzed tego
wydarzenia oraz po nim. Badaczka kieruje uwage na instrumentalne uzycie
idei referendum do prywatnych celow graczy sceny politycznej, co jej zdaniem
wpisuje sie w negatywng ogolnokrajowsg tradycje wykorzystywania tej instytucji
przez politykow. Marczewska-Rytko dowodzi, ze w dyskursie ,,Gazety Wyborczej”
referendum przedstawiano jako forme pulapki zastawianej na przeciwnikow,
za$ samych politykow — jako osoby ,grajace” nim.

Kolejne dwa artykuly poswiecono Twitterowi jako przestrzeni gry dzienni-
karskiej. Iwona Leonowicz-Bukata i Anna Martens publikujg autorski indeks
skutecznosci graczy. Rozpatrujg kwestie regut twitterowej gry oraz wyjasniaja,
na co gracz ma, a na co nie ma wptywu. Wskazujg takze, ze gra toczaca sie
w przestrzeni tego serwisu spotecznosciowego ma dwa poziomy, jawny oraz
ukryty. Z kolei Marek Palczewski prezentuje rozbudowang charakterystyke
Twittera jako przestrzeni gry, omawiajgc przy tym rodzaje gier w tym serwisie
oraz proponujac wlasng typologie twitterowych graczy. Autor wysnuwa ciekawy
wniosek, ze w tym przypadku nagrodg jest samo uczestnictwo w grze.

Maria Rajchert i Anita Kwiatkowska analizujg pod katem grywalizacji nar-
racje prasowe dotyczace wydarzen na Krymie w 2014 roku. Autorki wykazujg
sie biegla znajomoscig literatury poswieconej zagadnieniu gier; charakteryzujg
znaczenie pojec ,gra” i ,zabawa”, a takze wskazujag na relacje pomiedzy grg
a wojng i polityka. Odwotujac sie do jezykoznawstwa kognitywnego, badaczki
dostrzegaja elementy gry w zjawisku metaforyzacji. Szeroko opisuja zastoso-
wanie metafor w polityce i publicystyce, jednoczesnie dowodzgc, ze w naszg
kulture wpisane jest postrzeganie polityki jako gry, teatru badz sportu. Szeroka
i wielowgtkowa analiza prasowych komunikatéw odstania uproszczone pojmo-
wanie konfliktu krymskiego, przez publicystow ujetego w ramy grywalizacyjne.

O nowym podejsciu do odznak w edukacji pisze Andrzej Postawa. Autor
wyjasnia ich funkgje i typologie. Stwierdza, ze odznaki umozliwiajg wizualizacje
juz dokonanych osiggnie¢ oraz wyznaczenie nowych celow. Proces ich zdobywa-
nia jest angazujacy i czesto zacheca do wspolpracy, co jest przyktadem ujecia
edukacji w ramy grywalizacji.
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Artykul Patryka Gatuszki Platforma crowdfundingowa: miedzy altruizmem
a grg inwestycyjng traktuje o internautach jako konsumentach i zarazem
wspottworcach wartosci. Zagadnienie to ostatnimi czasy jest czesto poruszane
w tekstach medioznawczych. Autor na przykladzie uzytkownikow platformy
MegaTotal bada motywacje internautow w kontekscie ekonomicznym oraz
spoteczno-kulturowym.

Tom zamyka tekst Marcina Laczynskiego poSwiecony reakcji czytelnik6w na
artykuly w portalach internetowych. Autor przeprowadza jakoSciowg analize
komentarzy, ktore odnoszg do warsztatu dziennikarskiego. Material badawczy
postrzega jako mechanizm informacji zwrotnej dla dziennikarzy. We wnioskach
swojej pracy M. Laczynski stwierdza, ze zawarta w komentarzach krytyka nie
przyczynia sie do poprawy jakosci dziennikarstwa.

Gry w komunikacji to pozycja ciekawa i zajmujaca. Jedng z jej niekwestio-
nowanych zalet jest aktualno$¢ — autorzy powotujg sie bowiem na najnowsze
badania naukowe. Literatura wykorzystywana w tekstach jest bogata w przy-
wolania publikacji z XXI wieku, cho¢ nie brakuje tez odwolan do klasykow,
takich jak Johan Huizinga, George Lakoff i Mark Johnson.

Monografie naukowe, cho¢ popularne, nie stanowig tatwej materii dla
redaktorow, ktorzy staja przed zadaniem stworzenia koherentnej calosci ze
zbioru réznorodnych artykulow. Brylska i Gackowski wykazujg sie Swietnym
warsztatem redaktorskim. Ich publikacja, cho¢ zawiera poklosie naukowe;j
konferencji, daleka jest od monotonnej i nieciekawej lektury. Dobor tekstow
sprawia, ze ksigzka nie skupia uwagi jedynie na medialnych zagadnieniach
grywalizacji. Wrecz przeciwnie — uwaga czytelnika zostaje skierowana wtasnie
na samg istote tego zjawiska, to jest na przenikanie growych mechanizméw
do rozmaitych aspektow zycia codziennego. Odwotania do polityki czy edukacji
sprawiaja, ze omawiana pozycja z pewnoscig zaciekawi przedstawicieli licznych
dziedzin humanistyki. Potencjat zagadnienia grywalizacji zostal w recenzowanej
publikacji doskonale wykorzystany.
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Jeszcze kilkanascie lat temu twierdzono, ze zarowno obserwacja klientow
w celu poznania ich potrzeb, jak i monitorowanie relacji miedzy markg a jej
potencjalnymi odbiorcami wykracza poza mozliwos$ci nawet niewielkich firm.
Jednakze w XXI wieku, zwlaszcza w jego drugiej dekadzie, na ktorg przypada
rosngca popularnosé mediéw spotecznosciowych, mozna moéwic o zupetnie no-
wym, dotychczas nieodkrytym aspekcie komunikacji marketingowej. Szerokie
targetowanie, tak charakterystyczne dla reklamy w dobie mediow tradycyj-
nych, w dzisiejszej rzeczywistosci medialnej okazuje sie mniej efektywne. Tym
nowatorskim sposobem na wytworzenie bliskiej zazytosci pomiedzy marka
a potencjalnymi i rzeczywistymi klientami stato sie drobiazgowe poznanie ich
potrzeb, a takze nieuswiadamianych preferencji oraz nawykéw!. Powstaty dzieki
temu zindywidualizowany przekaz skutkuje zaangazowaniem internautéow,
a takze wytworzeniem poczucia bliskosci z marka, ktora wykreowata dang
tresé reklamowa?.

Szukajac przyczyn zasygnalizowanej powyzej zmiany, nalezy pamietac, ze
kazda aktywnos¢ w Internecie staje sie zrodtem setek informacji, ktore firmy
mogg i powinny wykorzystywac do stworzenia efektywnego, wielokanalowego
i spersonalizowanego planu komunikacji. Sie¢ jest srodowiskiem, w ramach

1J. Czerniawski, Ad personam, ,Marketer+” 2016, nr 3, s. 6.
2T, Gebala, 6 dziatarn marketingowych, ktére powinienes personalizowaé od dawna, ,Marke-
ter+” 2016, nr 3, s. 28.
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ktorego specjalisci sg w stanie zmierzy¢ i rozpatrzy¢ niemal wszystkie dane
pozostawione przez internauté6w> na kazdym etapie penetrowania przez nich
przestrzeni sieciowej. Pomimo to informacje o uzytkownikach krazace w Sieci,
stanowigce niezwykle istotne zrodto danych dla marketerow, wcigz sg niewy-
starczajaco wykorzystywane w komunikacji reklamowej. Swiadczy o tym raport
International Data Corporation z 2014 roku, wedtug ktorego przedsiebiorstwa
wykorzystywaly zaledwie 20% wszystkich informacji pozostawionych w Sieci.
Szacowano, ze wynik ten w 2020 roku osiagnie 30%, jednak wowczas pojemnosé
Internetu powiekszy sie ponad dziewieciokrotnie?. Potwierdzenie tych infor-
macji mozna odnalez¢ takze w wypowiedzi Erica Schmidta, zalozyciela oraz
pozniejszego prezesa zarzgdu Google. Stwierdzit on, ze wspotczesnie co 48 godzin
wytwarzanych jest tyle nowych danych, ile lacznie powstalo do 2003 roku®.

Nieumiejetne prowadzenie kwerendy, jak i brak podejmowania jakichkol-
wiek dzialan w celu zmierzenia skutkow prowadzonych kampanii bardzo czesto
wynika z niedostatecznej wiedzy i umiejetnosci zwigzanych z analiza mediow.
Magdalena Tokaj, Lukasz Jadas$ oraz Anna Sanowska, autorzy publikacji Media
360. Od analityki do sprzedazy, przedstawiajg oraz omawiajg skuteczne sposo-
by badania preferencji potencjalnych i rzeczywistych klientéw marki, opisujg
metody prowadzenia kwerend w odniesieniu do wytworzonych komunikatow
reklamowych, a takze wskazujg skutki umiejetnego wykorzystywania danych
uzyskanych wskutek wykonanych analiz.

W ciggu kilkunastu ostatnich lat popularny jeszcze w polowie lat dziewiec-
dziesigtych model POEM (ang. paid, owned, earned media) stracilt na funkcjo-
nalnosci i zostal zastgpiony modelem PESO (ang. paid, earned, shared, owned
media). Grupa mediow ptatnych (w ktorych sg publikowane reklamy, artykuty
sponsorowane), wlasnych (posiadanych przez marke), a takze pozyskanych
(miedzy innymi wskutek nawigzywania biezgcych kontaktow) poszerzyla
sie 0 media wspotdzielone — czyli media spolecznosciowe [M 14]. W zwigzku
z powyzszym wspotczesna komunikacja marketingowa opiera sie na funkcjono-
waniu wielu punktow styku marki z klientem. Firmy prowadzg wtasne profile
w ramach social mediow, nawigzujg wspoétprace z liderami opinii (takimi jak
blogerzy i dziennikarze), realizujg social listening, ktorego zadaniem jest wy-
chwytywanie wzmianek o marce w mediach spolecznosciowych, wytwarzajg
tradycyjne formy reklamy, prowadzg wlasne strony internetowe czy tez orga-
nizujg wydarzenia promujgce marke [M 13]. Jak wskazujg autorzy omawianej
publikacji, nachodzgce na siebie w ten sposob obszary medialne mogg z jednej
strony komplikowac¢ realizacje kampanii marketingowych, a z drugiej strony
umozliwiajg dotarcie ze wzbogaconym, spersonalizowanym przekazem takze
do waskich grup uzytkownikow zainteresowanych ofertg marki [M 14-15].

3 J. Czerniawski, dz. cyt.

4 Raport TAB Polska 2015, Customer Journey Online. Perspektywy branzowe. Cyt. za:
R. Stepowski, Komunikacja marketingowa 2030. Technologiczna rewolucja, Lublin 2016, s. 95.

5M. Tokaj, L. Jadas, A. Sanowska, Media 360. Od analityki do sprzedazy, Warszawa 2016,
s. 31 (w przypadku kolejnych cytatow pochodzgcych z tej publikacji podaje w tekscie glownym
w nawiasie kwadratowym skrot M wraz z numerem strony).
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Badania Jivox, miedzynarodowego przedsiebiorstwa specjalizujgcego sie
w marketingu, wskazuja, ze zaangazowanie konsumentéw w odbior komu-
nikatéow reklamowych rosnie nawet trzykrotnie, gdy majg oni do czynienia
z tre§ciami spersonalizowanymi®. Wynika to miedzy innymi z nadmiernego szu-
mu informacyjnego. Inaczej moéwige, uzytkownicy angazujg sie w odbior tresci,
ktore uznaja za wazne, a za takie uwazajg te komunikaty, ktore sg powigzane
bezposrednio z nimi samymi’. Dostepne wspoélczesnie technologie umozliwiaja
realizacje glebokiej indywidualizacji poprzez doktadne dostosowanie oferty do
oczekiwan konkretnych odbiorcéw®. Jak wobec tego zdoby¢ dane potrzebne do
personalizacji przekazow reklamowych? Odpowiedzig na to pytanie zdaje sie
by¢ monitoring i analiza danych. Dzigki prowadzonym badaniom marketerzy
sa w stanie wyszukac¢ i wskazaé rzeczywistych klientow marki lub tez osoby
zainteresowane oferowanymi przez nig ustugami czy produktami [M 33].
Jednak w przypadku monitoringu nalezy pamietac o tym, ze jego skutecznosc
i efektywnosc¢ zalezy od strategii oraz postawionych celow — od okreslenia,
czemu badanie ma stuzy¢ [M 92]. Jak zauwazajg tworcy Raportu Content
Marketingu 2016: ,Tysiace lajkow strony na Facebooku po kampanii content
marketingowej wygladaja swietnie, jednak nie muszg potwierdzaé, ze projekt
sie udal. Zwlaszcza jezeli tworcom zalezalo na przyklad na edukacji”®.

Przedstawiciele poszczegblnych przedsiebiorstw lubig, gdy marketerzy
prezentujg im wskazniki szerokiego zasiegu czy wysokiego dotarcia wyrazone
duzymi liczbami [M 121]. Nie nalezy koncentrowac sie wylgcznie na tak zwa-
nych insightach iloSciowych, ale takze na insightach jakoSciowych [M 124].
Wynika to z faktu, ze istotne jest nie tylko dotarcie z kampanig marketingowg
do odbiorcy, ale takze ocena efektywnosci prowadzonych dzialan reklamowych
— a wiec odpowiedz na takie pytania, jak: czy komunikat dotart do konkretnych
uzytkownikow? Czy byl wystarczajgco atrakcyjny dla nich? Czy zostal umie-
jetnie spersonalizowany (zaréwno pod wzgledem danych demograficznych, jak
i zainteresowan)? Analiza jakoSciowa pozwoli takze na poznanie kontekstu
wyboréow zakupowych obecnych i potencjalnych klientow [M 124] czy emocji
i postaw wobec marki [M 132-133]. Nie istnieje jeden uniwersalny sposob oceny
przeprowadzonej kampanii. Ewaluacja zawsze jest uzalezniona od stawianych
przez marke celowl0. To na podstawie tego, jakie dane przedsiebiorstwo chce
uzyskac, nalezy wyrozni¢ wskazniki, ktore bedg poddawane ocenie.

W publikacji Marketing 360. Od analityki do sprzedazy przywolano szesé
najwazniejszych indeksow, ktore nalezy badac podczas analizowania informacji
pochodzacych zaréwno z mediéow tradycyjnych, jak i spotecznosciowych. Sg to:

6 M. Pawelczyk, Najczestsze bledy w kampaniach reklamowych wykorzystujgce personalizacje,
,2Marketer+” 2016, nr 3, s. 45.

7 A. Jablonski, Personalizacja w marketingu to koniecznosé, nie luksus, ,Marketer+” 2016,
nr 3, s. 21.

8 D. Misiak, Personalizacja — klucz do sukcesu w marketingu, ;,Marketer+” 2016, nr 3, s. 10.

9 Raport Content Marketing 2016, [online] <http:/interaktywnie.com/biznes/artykuly/
raporty-interaktywnie-com/raport-interaktywnie-com-content-marketing-2016-253124>, dostep:
14.07.2016.

10 Tamze.
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1) wydzwiek — rozumiany jako stosunek autora publikacji do marki; wskaznik
ten okresla, czy wpis ma charakter pozytywny, negatywny badz neutralny
[M 37, 141];

2) interakcje i zaangazowanie konsumentéow — sg one utozsamiane z liczbg
polubien, komentarzy badz udostepnien pod publikacjg w social mediach
[M 38];

3) tozsamos¢ autorow publikacji zwigzanych z produktem lub ustugg marki
[M 41];

4) zasieg komunikatu — ten indeks powinien odpowiadac¢ na pytania dotyczace
liczby os6b, do ktorych dana tres¢ dotarta, okolicznosci, w jakich doszlo do
kontaktu z komunikatem, a takze uzytkownikow, ktoérzy przyczynili sie do
wzrostu zainteresowania upowszechnianymi informacjami [M 44];

5) cena emisji — wskaznik obejmuje analize poniesionych kosztow oraz zwigzane
z tym szukanie oszczednosci w przypadku przysztych kampanii [M 46];

6) dzialania konkurencji — chodzi o ,informowanie o nowych produktach pro-
mowanych przez konkurencje i nakladach finansowych poniesionych na
zwigzang z tym emisje reklam” [M 46].

Za pomocg wspomnianych wskaznikow marketerzy z niemal nieograniczo-
nego srodowiska danych, jakim sg media, uzyskuja wartosciowe informacje,
wykorzystywane w planowaniu dalszych strategii marketingowych.

Zdobycie danych o klientach jest trudne, jednak sa dostepne narzedzia
agregujgce owe informacje, pomagajace markom w realizacji tego zadania.
Posrod narzedzi do monitoringu Internetu marketerzy najczesciej wymieniajg:
Brand24, Monitoti i SentiOne. Pozwalajg one dotrze¢ do potencjalnych kon-
sumentow, a takze daja mozliwo$¢ poznania tego, w jaki sposob piszg oni i co
mysla o marcell. Wskazuja takze na korzysci pltynace ze stosowania bezplatnych
narzedzi analitycznych, takich jak Google Analytics, umozliwiajacy dotarcie
do szczegolowych informacji o ruchu w ramach firmowej witryny, a takze tych
dostarczanych przez poszczegélne media spotecznosciowe [M 163], takich jak
Facebook Analytics czy YouTube Analytics!2.

Przy wyborze konkretnego narzedzia do badania mediéw nalezy okreslic, czy
spelnia wymog, ktory autorzy recenzowanej ksigzki okreslili skrotem WPIPE
[M 53]. Pod poszczegblnymi literami kryjg sie cechy, ktorymi powinno odzna-
czac sie dobre narzedzie analityczne. ,W” rozumiane jest jako wizualizacja,
,P” jako personalizacja, ,I” jako integracja, drugie z kolei ,,P” jako penetracja
oraz ,E” jako emergencja. W mysl powyzszych wskazan wlasciwie dobrane na-
rzedzie do monitoringu mediéw powinno umozliwia¢ graficzne przedstawienie
uzyskanych danych — w postaci wykresow i tabel. W kontekscie tego elementu
istotne jest jednak to, ze zobrazowane dane nie powinny by¢ atrakcyjne wy-
lacznie pod wzgledem wizualnym, ale przede wszystkim powinny posiadac
warto$¢ praktyczng — powinny dac sie kopiowac, generowaé¢ w formie raportu,

11 A, Jablonski, dz. cyt.
12 M. Smaga, T. Bonek, Jak promowaé sie w mediach spotecznosciowych. Poradnik dla przed-
siebiorcow, s. 29, [online] <http:/interaktywnie.com/download/62>, dostep: 17.08.2016.
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a takze umozliwi¢ swobodne zestawianie danych [M 54]. Spersonalizowane
narzedzie do badania mediow odznacza sie z kolei tym, ze zbiera dane zwigzane
wylacznie z okreslong markg, grupuje informacje zgodnie z potrzebami zlece-
niodawcy, a takze wysyta odpowiednie powiadomienia o istotnych publikacjach

[M 54-55]. Integracja w kontekscie narzedzi do analizy dyskursu medialnego

jest rozumiana jako realizowanie kwerendy w ramach wszystkich rodzajow

mass mediow (okreslanych jako PESO), ktora umozliwia umiejetne i dobrze
zaplanowane realizowanie strategii marketingowej [M 55]. Z kolei penetracja
dotyczy monitoringu publikacji archiwalnych (,zapewnia odpowiednio szeroki
zakres wyszukiwania wstecz i nie boi sie efemerycznosci mediow — Internet
mozna przeciez latwo skasowac”) [M 57]. Ostatnim elementem, na ktory nalezy
zwroci¢ uwage przy doborze narzedzi do badania mediow, jest emergencja. Za
tym pojeciem kryjg sie wszelkie dodatkowe wskazowki, ktore bedzie mozna
wykorzysta¢ w przysztych dzialaniach marketingowych, wynikajace z danych

uzyskanych w trakcie kwerendy [M 58].

Z perspektywy monitoringu mediow offline oraz online istotna jest takze
pelna i rzetelna analiza danych — tylko na podstawie takiego badania mar-
keterzy sg w stanie mierzy¢ i ocenia¢ realizowane dzialania marketingowe,
a takze planowac kolejne kampanie [M 76]. Istotne jest takze to, aby wybrane
narzedzia do social listeningu umozliwialy badanie wszystkich dostepnych
kanalow komunikacji, poniewaz marketer nie jest w stanie ustali¢, gdzie
i w jakim momencie zostang udostepnione oceny, komentarze i opinie na temat
przedsiebiorstwa [M 76]. W zwigzku z tym narzedzia do badania dyskursu
medialnego powinny nie tylko odznaczac sie wymienionymi powyzej cechami,
ktore okreslono skrotem WPIPE, ale takze powinny:

— odrzucac jako zrodto danych spam i inne materialy bezwartosciowe, wedle
zasady ,garbage in, garbage out” [M 66];

— mozliwie jak najczesciej aktualizowa¢ wyniki monitoringu, gdyz wszelkie
opo6znienia w reakcji na opinie klientow mogg skutkowaé powaznymi kryzy-
sami wizerunkowymi [M 67, 145];

— analizowac¢ jak najwiekszg liczbe wzmianek o marce; nie jest wskazany wybor
tanich pakietow ograniczajacych kwerende do 500 lub 1000 komunikatow
miesiecznie [M 68, 146];

— archiwizowac tresci, gdyz Internet jest efemeryczny; tresci, ktore byty dostepne
dzi$, mozna juz nie znalez¢ nastepnego dnia [M 70];

— umozliwia¢ eksport danych w wielu formatach [M 70, 72];

— oceniac i analizowa¢ dtugofalowe dzialania komunikacyjne w catej przestrzeni
medialnej [M 72], takze przy fachowym wsparciu asystentow [M 75];

— nie ograniczac czasu dostepu do przebadanych juz wzmianek na temat marki
[M 74];

— aktualizowac zrodta danych, a takze stowa kluczowe stosowane podczas
analizy, tak aby nie doszlo do pominiecia istotnych tresci [M 75, 76, 146].

Uzyskane w opisany powyzej sposob informacje bedg odznaczaty sie komple-
mentarnoscig i bogactwem tresciowym. Tylko na podstawie takich danych mozli-
we jest realizowanie skutecznych dziatan promocyjnych, a takze unikanie sytuacji
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kryzysowych. Jak wskazuja autorzy omawianej ksigzki, wiele kryzysow rozpoczeto
sie od zignorowanych, niemonitorowanych na biezgco tresci publikowanych
w social mediach — takich jak wpisy na Twitterze, ktore z krotkiej, 140-zna-
kowej formy przerodzily sie w reportaze emitowane w gtownych wydaniach
telewizyjnych informacji [M 148].

Zakonczona analiza dyskursu medialnego staje sie przyczynkiem do pla-
nowania i realizacji przyszlych strategii marketingowych. Dane liczbowe uzy-
skane za pomocg umiejetnie przeprowadzonej kwerendy pozwalajg na: ocene
popularnosci zagadnienia zwigzanego z oferowanymi przez marke produkta-
mi i ustugami, ewaluacje potencjatu komunikacyjnego [M 83], oszacowanie
regularnosci publikacji artykulow oraz tekstow reklamowych, ustalenie miejsc
aktywnosci potencjalnych grup docelowych, zidentyfikowanie lideréw opinii oraz
okreslenie nowych przestrzeni, w ktorych warto byloby realizowa¢ komunikacje
marketingowg [M 84]. Wykonana w ten sposéb medialna analiza SWOT ukaze
mocne i stabe strony zamknietych juz kampanii marketingowych, pozwoli na
zidentyfikowanie obszaréow komunikacji, ktore mogg by¢ zrodtem negatywnych
opinii na temat marki, ale takze tych, ktore warto rozwijac¢ ze wzgledu na ich
potencjal [M 86, 92].

Jeden z najwazniejszych elementow monitoringu mediow stanowig dane
uzyskane o potencjalnych grupach odbiorcow marki. Jakub Czerniawski
w artykule Ad personam pisze: ,Fenomenem aktywnosci w sieci jest to, ze
badajac jg, mozna wywnioskowac na temat konkretnej osoby wiecej niz chocby
z najdluzszego wywiadu rzeki”!3, Dzieki uzyskanym informacjom marketerzy
majg mozliwos¢ stworzenia tak zwanych buyer persona, czyli zbioru cech
charakterystycznych dla przedstawicieli grup docelowych [M 99]. Tak zwane
persony to krotkie opisy lub tez opowiesci dotyczace potencjalnych klientow. Im
bardziej szczegolowe, tym lepiejl4. Na stworzony profil skladaja sie informacje
dotyczgce ich wieku, plci, miejsca zamieszkania, sytuacji rodzinnej, aktywnosci
w Sieci, a takze emocji towarzyszacych decyzjom zakupowym [M 99]. Warto
jednak wybiera¢ tylko te informacje, ktore sg istotne z punktu widzenia przy-
jetej strategii marketingowej — zbyt wiele informacji moze utrudnic realizacje
efektywnej komunikacji [M 106]. Umiejetnie stworzone persony pozwolg na
zwiekszenie liczby interakcji zachodzacych pomiedzy markg a grupami do-
celowymi, miedzy innymi poprzez rozwigzywanie probleméw potencjalnych
klientow [M 115], ale takze poprzez znalezienie lideréw opinii — influencerow,
ktorych opinie wplywaja na postrzeganie marki czy tez poprawienie obstugi
klienta [M 116]. Jak wskazuje Monika Olesinska (copywriter w agencji interak-
tywnej KERPIS), zaangazowany odbiorca udostepniajacy tres¢ marketingowg
przedsiebiorstwa jest wiecej wart z punktu widzenia komunikacji reklamowe;j
niz pieé oséb, ktére dana tresé przeczytaja i zapomnal®.

13 J. Czerniawski, dz. cyt.
14 A, Gruszka, Right Person, Right Content, Righ Time!, ,Marketer+” 2016, nr 3, s. 25.
15 Raport Content Marketing... .
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Odpowiednio zaplanowany monitoring oraz analityka medioéw, biorace pod
uwage wiele wskaznikow oraz szerokie spektrum mass mediow (od mediow
tradycyjnych po social media), pozwalajg na uzyskanie wartoSciowych danych
z wielu poziomow: dotarcia (poziom ten jest wyrazany w postaci liczby osob,
ktore miaty kontakt z przekazem reklamowym), zaangazowania (liczba i spo-
sob reakcji odbiorcow na tresci dotyczace marki oraz oferowanych przez nig
produktow i1 ushug), swiadomosci (okreslanego jako wiedza o przedsigbiorstwie,
analizowanego przede wszystkim za posrednictwem badan sondazowych) oraz
podjecia przez odbiorce dziatania (mierzonego poprzez statystyki sprzedazy)
[M 162].

Komunikacja reklamowa byta nieodlgcznym elementem handlu od najdaw-
niejszych czasow — miedzy innymi przyjmowata forme okrzykow sprzedawcow,
ktorzy zachecali do zakupu swoich towaré6w!6. Pochodzenie terminu ,reklama”
potwierdza takze jej historyczne poczatki — stowo to pochodzi od tacinskiego
reclamo, ktore oznacza ‘krzycze¢ do kogo$’, natomiast pojecie anglojezyczne
advertising wigze sie z lacinskim advertere, thumaczonym jako ‘skierowanie na
cos$ uwagi’. W publikacji z poczatku XXI wieku mozna przeczytac, ze zadaniem
reklamy jest uSwiadomienie potencjalnemu klientowi istnienia okreslonej marki
ijej oferty, a takze wywolanie checi posiadania jej produktow lub skorzystania
z jej ustugl?. Przemystaw Pajak, tworca Spider’s Web (najwiekszego polskiego
bloga technologicznego), zaprzecza temu twierdzeniu. Jego zdaniem ,reklama ma
za zadanie wznieci¢ odpowiednie wartosci emocjonalne”, ktore dopiero pozniej
beda skutkowaly okreslonymi decyzjami zakupowymi [M 140]. Odpowiednio
wykreowana kampania marketingowa powinna koncentrowac sie na powigzaniu
konkretnych emocji z markg — powinna tworzy¢ pewna historie przedsiebior-
stwa, ktora zaintryguje potencjalnych konsumentow [M 140]. Niemozliwe jest
jednak zaplanowanie odpowiedniej komunikacji reklamowe;j, dostosowanej do
wspolczesnej rzeczywistosci, bez prowadzenia monitoringu dyskursu medialnego
oraz bez analizy uzyskanych w ten sposob danych.

Magdalena Tokaj, L.ukasz Jadas oraz Anna Sanowska, autorzy recenzo-
wanej publikacji, w sposob szczegolowy i komplementarny prowadzg narracje
dotyczacg analizy mass mediow. Przedstawiajg poszczegolne etapy monitoringu
mediéw, opisujgc konkretne indeksy potrzebne podczas realizowania kwerendy,
uzupetniajgc opisy o ciekawe przyktady juz przeprowadzonych badan. Nalezy
tez wspomniec o szacie graficznej ksigzki, szczegolnie o licznych infografikach,
tabelach oraz wykresach, ktore obrazujg opisywane tresci, a takze utatwiajg ich
zrozumienie oraz przyswojenie. Dla laikow monitoringu mediéw przygotowano
podsumowania poszczegblnych rozdzialow: pod koniec kazdej czesci publikacji
zawarto w wyroznionej graficznie ramce skrot najwazniejszych informacji, ktory
pozwala na usystematyzowanie dotychczasowej wiedzy.

16 7. Bajka, Krétka historia reklamy na swiecie i w Polsce, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1993,
nr 1-2, s. 67. Cyt. za: M. Mrozowski, Media masowe. Wtadza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001,
s. 176.

17 M. Mrozowski, dz. cyt., s. 180.
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Na uwage zastuguje rowniez wzbogacenie ksigzki o interesujgce wypowiedzi,
opinie i komentarze specjalistow z zakresu komunikacji marketingowej oraz
analityki medialnej. W gronie fachowcow znalezli sie miedzy innymi: Michat
Dziekonski (wlasciciel i zarzadzajacy GAMEA — Business Games Institute oraz
MARKEA — Marketing ROI Consulting), Anna Bratek (Marketing Manager
SARE), Michal Dunin (dyrektor zarzgdzajacy agencji interaktywnej WebTalk),
Norbert Oruba (Marketing Manager i rzecznik prasowy WikiVid, glowny copy-
writer w LuxTime), wspomniany juz Przemystaw Pajgk (tworca bloga Spider’s
Web), a takze Anna Miotk (dyrektor ds. komunikacji w firmie Polskie Badania
Internetu). Nie mozna takze umniejszy¢ kompetencji samych autoréow — Mag-
dalena Tokayj jest kierownikiem ds. rozwoju badan w Instytucie Monitorowania
Mediow, Lukasz Jadas pelni w IMM funkcje eksperta ds. badan Internetu
i social mediow, z kolei Anna Sanowska zajmuje w IMM stanowisko dyrektora
Dzialu Komunikacji Marketingowej.

Ksigzka Media 360. Od analityki do sprzedazy jest zrodtem wielu waznych
informacji dotyczacych sposobu realizacji monitoringu dyskursu medialnego.
Lekturze towarzyszy refleksja, istotna zaréwno dla marketerow, jak i medio-
znawcOow, ze w obecnej rzeczywistosci zasadne wydaje sie polgczenie badan
z zakresu mediow offline oraz mediow online. Tak popularne kwerendy prze-
prowadzone posrod uzytkownikow Internetu i analizy tworzonych przez nich
tresci wpltywajg na pominiecie zasadniczej grupy populacji. Wynika to z faktu,
ze chociaz w Sieci obecnych jest 70% Polakow, to niektore grupy sa niedore-
prezentowane, a aktywnie wypowiadajacych sie uzytkownikow jest stosunko-
wo niewielu — stanowig oni zaledwie okoto 20-30% wszystkich internautéow
[M 162]. Dlatego tez wspotcze$ni marketerzy muszg zmierzy¢ sie z dostoso-
waniem prowadzonych kampanii marketingowych do rzeczywistosci mediow
zroznicowanych. Szansg na efektywna sprzedaz wydaje sie umiejetna, rzetelna
analityka dyskursu medialnego.
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Informacje dla autoréow

1. W kwartalniku ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna” sg drukowane artykuty
naukowe, recenzje i materialy kronikarskie (np. sprawozdania z sesji naukowych)
dotyczace szeroko rozumianej relacji media — kultura — komunikacja spoteczna, na-
pisane w jezyku polskim lub angielskim.

2. Calosc pracy stanowig: 1) tekst gtowny oraz 2) ponizsze elementy, ktéore powinny
znalez¢ sie¢ w jednym pliku z tekstem gléwnym:
— stowa kluczowe w jezykach polskim i angielskim (5-6 hasel),
— tytul artykulu w jezyku angielskim,
— bibliografia,
— streszczenie artykulu w jezykach polskim i angielskim (Summary), o objetosci do
0,5 strony tekstu, zawierajgce m.in. okreslenie celu pracy,
— nazwa osrodka naukowego i wydziatu,
— aktualny biogram, adres, numer telefonu i adres poczty e-mail autora.

3. Maksymalna objetos¢ artykulu wynosi 20 stron (40 tys. znakéw ze spacjami oraz
przypisami), a objetos¢ recenzji, sprawozdania i kroniki — 10 stron (20 tys. znakéw
ze spacjami oraz przypisami).

4. Numer przypisu umieszczamy w tekscie gtownym, a tekst przypisu — na dole strony.

5. Bibliografie umieszczamy bezposrednio po tekscie gtownym, a przed tekstem — stresz-
czenie w jezyku angielskim.

Bibliografia - przyklady:

Bogusiak M., Ulica gromi reklame, [online] <http://www.eventspace.pl/knowhow/
Ulica-gromi-reklame,90>, dostep: 6.07.2010.

Bolton R., Bariery na drodze komunikacji, w: Mosty zamiast muréw. Podrecznik
komunikacji interpersonalnej, red. J. Stewart, ttum. P. Kostyto, Warszawa 2007,
s. 174-186.

Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego, red. K. Polanski, Wroclaw — Warszawa —
Krakow 1999.

Fabjanski M., Wspélnota ludzi i wiezowcéw, ,,Tygodnik Powszechny” 2001, nr 38, s. 8.

Hall E., Ukryty wymiar, thum. E. Gozdziak, Warszawa 1976.

Holmes J.C., Nothing More to Declare, Boston 1967.

6. Preferowane parametry uktadu tekstu w pliku elektronicznym:

— druk jednostronny,

— 30 wersow na stronie, po okoto 60 znakow w wersie (gcznie z odstepami miedzy-
wyrazowymi),

— edytor tekstu Word, czcionka Times New Roman,

— wielko$¢ czcionki 12 (Ygcznie z przypisami), odstepy miedzy wierszami 1.5, odstep
miedzy wierszami w przypisach 1.0, akapit 08,

— marginesy: gorny i dolny 25 mm, lewy 35 mm, prawy 25 mm,

— formatowanie tekstu ograniczone do minimum: wciecia akapitowe, sSrodkowanie,
kursywa.

Wiecej informacji na stronie internetowej: http://www.uwm.edu.pl/mkks/index.php/
pl/dla-autorow.html

Teksty prosimy nadsylaé w formie elektronicznej na adres: mkks.uwm@gmail.com



