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Wprowadzenie
Introduction

Do rak naszych Czytelnikow oddajemy pierwszy w 2017 roku numer cza-
sopisma ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”. Jego zrbéznicowanie
tematyczne stanowi odzwierciedlenie bogactwa zainteresowan wspotpracujgcych
z nami Autorow. Dziekujemy wszystkim, ktorzy nasz periodyk wybrali jako
miejsce publikacji swoich artykulow naukowych i recenzji ksigzek.

Biezacy numer kwartalnika dzieli sie na trzy czesci: szkice medioznawcze,
szkice kulturoznawcze oraz recenzje. W dziale zawierajgcym szkice medioznaw-
cze znajduja sie publikacje na temat fotografii prasowej, telewizji cyfrowej oraz
demokracji w nowych mediach. Na pierwszy plan wysuwa sie w tych artykutach
rola odbiorcy mediow — adresata réznorodnych wysitkow podejmowanych przez
pracownikow instytucji medialnych. W czesci zawierajgcej szkice kulturoznawcze
prezentujemy dwa interesujgce teksty dotyczace literatury i muzyki, a numer
zamyka recenzja ksigzki Magdaleny Szpunar Kultura cyfrowego narcyzmu.

Dzial zawierajacy szkice medioznawcze rozpoczyna artykut Joanny Mikosz
zatytulowany Ogniskowanie uwagi czytelnikéw poprzez fotografie prasowq
— Jej gatunki informacyjne i publicystyczne. Autorka postawila sobie za cel
ustalenie, za pomoca jakich srodkow oddzialywania fotografia prasowa skupia
uwage odbiorcow. Poddala analizie zar6wno informacyjne, jak i publicystyczne
fotograficzne gatunki dziennikarskie, aby pokazac, ze zdjecia prasowe nie tylko
dokumentujg rzeczywistosc, ale takze sg wyrazem pogladow fotoreportera lub
redakcji prasowej, z ktorg on wspoétpracuje. Przywolany przez autorke punkt
widzenia, iz fotografia posiada walor autentycznosci, zanika dzi$§ z uwagi na
powszechne wykorzystywanie programow komputerowych do edycji obrazu.
Fotografie coraz rzadziej odwzorowujg, a czesciej kreuja, rowniez sugerujg
lub wrecz narzucajg interpretacje rzeczywistosci czy w koncu pozwalajg mani-
pulowac obrazem swiata. Ponadto J. Mikosz trafnie stwierdza, ze ,fotografia
prasowa podlega prawom infotainmentu” (s. 13), a wiec ma przyciggnac¢ uwage
czytelnikow krzykliwoscia, drastycznoscig czy elementami humoru. Autorka — za
Kazimierzem Wolnym-Zmorzynskim — przypomina, ze fotografia dziennikarska
jest ,fotografig na sprzedaz”, co ma istotne konsekwencje, poniewaz wpltywa
na dobor srodkow, jakimi redakcje walczg o pozyskanie uwagi czytelnikow.

Kolejny prezentowany na naszych tamach artykut dotyczy telewizji w dobie
cyfryzacji. Jego autorka, Dominika Agata Myslak, w obszernym tekscie zatytu-
towanym Telewizja cyfrowa i jej cyfrowe pochodne a oczekiwania wspétczesnego
odbiorcy wskazuje na dynamizm zmian, jakim podlega sfera mediow cyfro-
wych, i zwraca uwage na zwigzek tych przemian z potrzebami widzow, ktorzy
od telewizji cyfrowej oczekujg wysokiej jakosci transmis;ji i r6znorodnosci oferty
tematycznej. Badaczka odwoluje sie do takich cech telewizji cyfrowej, jak na
przyklad interaktywnosé czy indywidualizacja przekazu (w formie i tresci),
a tym samym pokazuje znaczenie koncentracji na potrzebach uzytkownika.
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O ile znawcy mediow (teoretycy i praktycy) z upodobaniem wieszczg $mierc
prasy, o tyle wydaja sie dos¢ zgodni co do tego, ze telewizja odnalazla sie w erze
cyfrowej nadspodziewanie dobrze i nie przestala by¢ atrakcyjna dla widzow, choc¢
oczywiscie wymagato to licznych metamorfoz tego medium. Autorka probuje
odpowiedzie¢ na pytanie o status telewizji w zdigitalizowanym i usieciowionym
Swiecie. Wiele uwagi poswieca chociazby internetowym platformom telewizyjnym,
ktorych rozpowszechnienie wplyneto na ewolucje wielu gatunkéw telewizyj-
nych, przykladowo serialu. Konwergencja telewizji i Internetu, multiscreening,
a takze mobilnos¢ ustug cyfrowych to czynniki, ktore sprawity, ze zmienila sie
rowniez cala sfera zwyczajow zwigzanych z ogladaniem telewizji.

Dziat tekstow medioznawczych zamyka artykul Demokracja w nowych me-
diach. Media interaktywne a zmiany w polityce i komunikowaniu publicznym
autorstwa Martyny Malgorzaty Siudak. Autorka prezentuje przeglad stanowisk
na temat wplywu nowych technologii na sfere komunikowania publicznego.
Analizuje tak rozpowszechnione dzis zjawiska, jak tworzenie profili politykow
lub instytucji publicznych w serwisach spotecznosciowych w kontekscie mediaty-
zacji polityki. Podkresla rowniez, ze politycy maja w social mediach bezposredni
kontakt z wyborcami, cho¢ oczywiscie niewielu politykow najwyzszego szczebla
osobiscie prowadzi swoje konta na Facebooku czy Twitterze. Niewgtpliwie
nowe technologie przyczyniajg sie do zmniejszenia dystansu miedzy politykami
i obywatelami, ale — co wazniejsze — ulatwiajag wyborcom podejmowanie decyzji
istotnych dla przyszlosci ich blizszego i dalszego otoczenia. Pozostaje jednak
pytanie, w jakim stopniu ulatwienia technologiczne rzeczywiscie przyczyniaja sie
do zwiekszenia aktywnosci obywateli. Badaczka zwraca uwage na watpliwosci,
czy e-wybory, e-referenda itd. wzmacniajag demokracje, czy moze powodujg
zanik zaangazowania obywatelskiego.

W czesci zawierajacej szkice kulturoznawcze publikujemy artykul zatytuto-
wany Philipa Kindreda Dicka poszukiwania Absolutu i sensu religii autorstwa
Michata Kotlinskiego. Autor prezentuje dorobek tworcy literatury science fiction
w nawigzaniu do aspektow teologicznych, teozoficznych i filozoficznych. Dick
znany jest jako prekursor cyberpunku, tworca tak oryginalnego dzieta, jak
liczacy ponad dziewieé tysiecy stron dziennik teologiczno-filozoficzny Egzege-
za. Michat Kotlinski odnajduje w utworach amerykanskiego pisarza przejawy
poszukiwania Absolutu i wskazuje na elementy jego tworczosci §wiadczace
o refleksjach nad podstawami bytu i poznania. Jak wyjasnia, odnoszgc sie
do specyfiki literatury Dicka, ,,poszukiwania czesto implikujg rowniez kontro-
wersyjne (w tym przypadku — postmodernistyczne) tezy” (s. 98).

Ostatnim artykutem naukowym w biezacym numerze naszego kwartalnika
jest tekst ,Moj iPhone ma wirusa o nazwie U2, jak go usunqcé?” — postrzega-
nie zespotu U2 w kontekscie cyfrowego wydania albumu ,,Songs of Innocence”
Szymona Pietrzykowskiego. Autor w interesujacy sposob kresli przemiany
sposobu odbioru muzyki: od kupowania ptyt i stuchania catych albumow
— co bylto typowym stylem odbioru muzyki dla pokolenia Baby Boomers —
po stuchanie pojedynczych utworow w serwisach streamingowych przez przedsta-
wicieli pokolenia millenialsow. Przypadek zespotu U2, ktory za posrednictwem



Wprowadzenie 7

aplikacji iTunes udostepnit jeden ze swoich albuméw 500 milionom osob,
S. Pietrzykowski przedstawia jako istotny symptom zmian w zakresie sposobu
odbioru muzyki. Zauwaza, ze czes¢ uzytkownikow iTunes obdarowanych plytg
byta niezadowolona z niechcianego prezentu i to dzialanie zespotu U2 wiasciciele
iPodow potraktowali jako naruszenie ich prywatnosci czy wrecz spamowanie
(rozsytanie niechcianych tresci).

Prezentowany numer czasopisma zamyka recenzja ksigzki Kultura cyfrowego
narcyzmu Magdaleny Szpunar, przygotowana przez Patrycje Malek.

W imieniu Redakcji zycze Panstwu inspirujacej lektury. Zapraszam roéwniez
na naszg strone internetowa: http:/uwm.edu.pl/mkks.

Marta Wieckiewicz-Archacka
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Joanna Mikosz
Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej
Uniwersytet £odzki

Ogniskowanie uwagi czytelnikow poprzez
fotografie prasowa - jej gatunki informacyjne
i publicystyczne

Stowa kluczowe: fotografia prasowa, ogniskowanie uwagi, prasa polska, fotograficzne
gatunki dziennikarskie

Key words: press photography, attracting the readers’ eye, Polish press, photographic
genres

Na zdjeciach, od czaséw wynalezienia techniki ich wykonywania, utrwala
sie miedzy innymi rozgrywajgce sie wydarzenia, dlatego fotografia prasowa
jest zaliczana do dzialu fotografii uzytkowej. Uwaza sie, ze jest to obiektywny
Srodek zapisu, doskonale nadajgcy sie do ilustrowania informacji ze wzgledu
na powszechnie przypisywany jej walor autentycznosci. Celem fotografii pra-
sowej jest wiec szybkie przekazywanie informacji szerokiemu gronu odbior-
cow. Ilustracje prasowe mogg budzi¢ rozmaite uczucia (szokujg, wzruszaja,
wstrzgsajg), dopelniajg takze tekst, ktory ilustrujg, uatrakcyjniajg layout,
zapewniajg rozpoznawalno§¢ danemu tytulowi i tym samym przyczyniajg sie
do jego promocji. Co wiecej, fotografia prasowa jest nie tylko uzupelnieniem czy
ilustracjg tekstu, lecz takze wyrazem pewnej postawy, §wiatopogladu jej autora
lub redakcji prasowej. Zamyka w kadrze nastroj, wiernie rejestruje niepowta-
rzalne emocje, utrwala poruszajgce chwile. Autor zdjecia stara sie przekazac
odbiorcy jak najwiecej szczegolow, przybliza istote danej sytuacji czy miejsca.
Dokumentuje styl zycia, a takze problemy, z ktorymi zmagajg sie bohaterowie.

Sztukg fotografii jest zatem interpretacja §wiata i takie pokazywanie go
przez autora zdjecia, by odbiorca zastanowil sie nad tym, co z niej odczytuje
i do jakich wnioskow naklania go fotoreporter. Ten za$ dysponuje licznymi $rod-
kami wyrazania wlasnej interpretacji danego zdarzenia badz sytuacji. Nalezy
pamietaé, ze fotografie prasowg charakteryzuje bogata kolorystyka (cho¢ nie
jest to warunek obligatoryjny, jak w przypadku materialow graficznych typu
pictorial, o czym bedzie mowa w dalszej czesci tekstu), mozna jg takze kadrowac
(czyli ,[...] wycina¢ wybrany fragment z pierwotnie zarejestrowanego obrazu
w celu jego dalszej obrobki i wyeksponowania”l), usuwaé zbedne elementy lub
powiekszac istotne fragmenty w celu pokazania najwazniejszych szczegotow.
Tematem fotografii prasowej jest przedmiot znajdujgcy sie na pierwszym planie,

1 Stownik jezyka polskiego, [online] <http://sjp.pl/kadrowa%C4%87>, dostep: 11.05.2016.
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tematem glownym moze takze stac sie tto fotografii, jednak nalezy zaznaczyc,
ze wybor przez fotoreportera obiektu i kadrowanie to dzialania polegajace na
ingerowaniu w rzeczywistos¢. Jego praca staje sie wowczas podobna do pracy
montazysty, a zatem trudno moéwic o obiektywizmie. Potwierdzenie tych stow
mozna znalezé w Stowniku terminologii medialnej: ,|...] fotografia jest dokumen-
tem w granicach subiektywnego widzenia tematu przez fotoreportera”. Zdjecie
jest wiec sugestywnym spojrzeniem jego autora na otaczajacg rzeczywistosc.
Spostrzezenie to dotyczy takze nadawania fotografii tytutu — wtedy rowniez ,j[...]
zachodzi niebezpieczenstwo manipulacji informacjg wizualng, kazdy bowiem
opis fotografii sugeruje recepcje”.

Sama fotografia, bez wzgledu na jej jakosc, jest przewaznie malo informa-
tywna. Jesli kadr ukazuje widoczne skutki wydarzenia, to wowczas moze opo-
wiedzie¢ jego czes¢. Natomiast zdjecia z ,[...] potencjalem emocjonalnym dajg
jedynie chwilowy wglad uwypuklajacy aspekt dramatyczny, ale nie zawierajg
informacji. Owe emocje sa skrystalizowane przez opowies¢ stowng — zdjecie
nabiera wartos$ci dziennikarskiej dzieki towarzyszacym mu slowom. Nalezy
jednak zauwazyc, ze to samo zdjecie moze miec rozne znaczenie dzigki réznym
stowom™,

Fotografie prasowe pokazujg najlepsze i najgorsze aspekty zycia, sg wiec
forma dokumentacji i archiwizacji wydarzen. Dzieli sie je na dwie grupy:

1) dokumentalne — ich autorzy staraja sie jak najdoktadniej odwzorowac rze-
czywistos¢ (na przyktad fotografia pokazujgca pozar lasu w Albercie — rys. 1);

2) artystyczne, ekspresyjne — ich zadaniem jest pobudzac¢ do myslenia, a tak-
ze wzbudzaé emocje, odczucia (na przyklad zdjecie prezentujgce wystawe
kwiatow w t6dzkim Ogrodzie Botanicznym — rys. 2).

Rys. 1. Przyktad fotografii dokumentalnej: pozar lasu w Albercie
Zrodto: ,,Dziennik Lodzki” 2016, wyd. z 10 maja, s. 13.

2 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2008, s. 61.

3 Tamze.

4 K. Kobylarczyk, Fotografia jako mit. Zdjecia streszczajqce stulecie, ,Zeszyty Prasoznawcze”
2005, nr 1-2, s. 85.
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Rys. 2. Przyklad fotografii artystycznej: wystawa kwiatow
; w t6dzkim Ogrodzie Botanicznym
Zrodlo: ,Dziennik Lodzki” 2016, wyd. z 10 maja, s. 9.

Wedlug Marianny Michatowskiej (w: tejze, Foto-teksty. Zwiqzki fotografii
z narracjqg, Poznan 2012) [...] wartosciowe to te fotografie, ktore opowiadajg
obrazem historie, stajg sie foto-tekstami [...] foto-teksty to prace artystycz-
ne (fotografika), a nie praktyki potoczne, codzienne dzialania fotograficzne,
za jakie uchodzg fotografie dziennikarskie. Foto-teksty charakteryzuje [...]
wieksza refleksyjnosé, ich autor to artysta, ktory »[...] pytanie o dorazny cel
zdjecia (potoczny uzytkownik powie np.: by mie¢ pamiatke, by pokazac innym,
by sprzeda¢ agencji reklamowej lub informacyjnej) uzupehi pytaniem o kontekst
powstania i funkcjonowania, o sposob odczytania, konsekwencje cudzej i wlasnej
manipulacji obrazemc. [...] Michalowska kladzie nacisk na mozliwosci inter-
pretacyjne fotografii, ktora obrazem zarysowuje problem i od razu podpowiada
odczytanie, przeobraza sie z dokumentu w sztuke w momencie, gdy odchodzi
tematycznie od banatu, ktéry poruszy odbiorce, wplynie na jego psychike”.

Obserwujac postepujaca ekspansje fotografii we wspolczesnym Swiecie,
mozna wysnué wniosek, ze jest ona obecnie najbardziej pozadanym przez od-
biorce rodzajem przekazu. Jej udzial i znaczenie poszerza sie nie tylko w prasie
tabloidowej, ale i opiniotworczej. Dzi$§ nawet pisma opinii w walce o pozyskanie
uwagi czytelnika zaczely wykorzystywac fotografie, ktore niegdys byly domeng
prasy bulwarowej. Na lamach dziennikow i magazynoéw publicystycznych mozna
znalezc¢ fotografie przedstawiajace drastyczne, wrecz brutalne ujecia wydarzen,
lamigce tematy tabu, czesto przesycone erotyzmem.

Nalezy takze podkresli¢, ze fotografia prasowa podlega prawom infotain-
mentu, czyli 1aczy w sobie informacje z rozrywka. Kontrowersyjnosc tego ga-
tunku ,[...] polega na traktowaniu informacji jako towaru, ktéremu trzeba dac
atrakcyjne, krzykliwe opakowanie, a dotychczasowego odbiorcy mediow jako
klienta rozrywki masowej. Z drugiej strony mozna powiedzieé, ze infotainment
doskonale realizuje zasade »bawigc, uczy¢«.

5 K. Wolny-Zmorzynski, Dyskusje o sztuce i wartosciowaniu fotografii dziennikarskiej,
,2Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2014, nr 1 (9), s. 72.

6 Gatunki dziennikarskie, red. K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Warszawa
20086, s. 38.
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Zadanie badawcze

Celem badan uczyniono udowodnienie zalozenia, ze zdjecia prasowe nie
tylko stanowig forme dokumentowania rzeczywistosci, ale sg tez waznym ele-
mentem przyciggajgcym uwage czytelnikow. Przedmiotem analiz byty fotografie
pozostajace w relacji z tekstem dziennikarskim. Aby zbadac, w jaki sposob jest
przyciaggana uwaga czytelnikow poprzez fotografie prasows, wykorzystano
analize zawartosci czasopism. Wybrane przyklady pochodzg z prasy:

— codziennej opinii: ,,Gazeta Wyborcza” (wybrane numery z lat 2012, 2013,
2015) oraz ,Dziennik Lodzki” (wydanie z 10 maja 2016);

—tabloidowej: ,Fakt” (wybrane numery z lat 2006, 2008, 2012);

— sensacyjnej: ,Express Ilustrowany” (fotografie z 2010 roku);

—magazynow opinii: ,Newsweek” (2012) oraz ,,Przekro;” (2011);

—magazynu rozrywkowo-plotkarskiego ,,.Show” (2009).

Fotograficzne gatunki dziennikarskie dzielg sie na gatunki informacyjne
i publicystyczne. Nalezy podkresli¢ odrebnos¢ ich funkcji. Celem gatunkow
informacyjnych jest ,[...] przekazywanie (w przypadku fotografii prasowej za
pomocg obrazu) informacji w sposoéb mozliwie najbardziej zwarty i rzeczowy,
obiektywny i rzetelny”’. Zadanie drugiej grupy gatunkéw jest szersze: ,[...] obok
przekazywania informacji, silnie eksponowany jest element interpretacyjny i oceny
autora, zmierzajg one do ksztaltowania opinii publicznej i postaw spotecznych”s.

Mozliwosci przyciagania uwagi czytelnikéw
poprzez fotograficzne gatunki informacyjne

Jak zaznaczono powyzej, celem fotografii dziennikarskiej jest utrwalenie
rzeczywistosci, a funkcjg — informowanie o swiecie, cho¢ nalezy pamietac, ze
jest to zawsze informowanie selektywne i zalezy od dyspozycji fotografujacego.
Jak zauwaza Kazimierz Wolny-Zmorzynski, ,[...] niewidoczny autor w fotogra-
ficznych gatunkach informacyjnych pokazuje sytuacje, zdarzenia badz postaci
w zaleznosci od okolicznosci, w jakich sie one znalazly, badz w zaleznos$ci od
tego, co sam odbiorcy chce zasygnalizowaé¢”. Tematem moze byé czlowiek
(znany lub anonimowy), krajobraz, wydarzenie, przedmiot. Fotografia czesto
pokazuje codzienne, powszechne zdarzenia. Ma stwarza¢ wrazenie, ze czy-
telnik jest bezposrednim swiadkiem prezentowanego wydarzenia. Co wazne,
sytuacja nie moze by¢ aranzowana, ujecia muszg by¢ autentyczne: ,Fotograf
powinien robi¢ zdjecia z calkowicie szczerymi intencjami. Fotografuje ludzi
w prywatnych sytuacjach, pokazuje ich twarze, ich dramaty. Nie moze podchodzi¢
do nich obtudnie, oszukiwacé ich. Musi okazywac pokore i absolutny szacunek
dla ludzi. Bohaterowie jego zdje¢ musza wiedzieé, ze nie stang sie obiektem

7 Popularna encyklopedia mass mediow, red. J. Skrzypczak, Poznan 1999, s. 157.
8 Tamze.
9 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, Warszawa 2007, s. 62.
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manipulacji”l0. Za przyklad fotografii, ktéra ma stworzyé wrazenie, ze odbior-
ca jest naocznym Swiadkiem dramatu, moze postuzy¢ zdjecie z czasow wojny
na Kaukazie w 2008 roku (rys. 3). Czytelnik ma wrazenie, ze jest $wiadkiem
tragedii mezczyzny, ktory stracit brata.

Rys. 3. Przyktad fotografii, ktora ma stworzyc wrazenie, ze odbiorca jest naocznym
éwiadkiem/dramatu: zdjecie z wojny na Kaukazie w 2008 roku
Zrodto: ,Angora” 2008, wyd. z 17 sierpnia.

Uwage czytelnikow w przypadku gatunkéw informacyjnych przyciggajg wiec
fotografie prasowe, ktorych gtéwna rolg jest informowanie, poszerzanie wiedzy,
ksztaltowanie pogladow oraz postaw spolecznych, politycznych i kulturowych.
Mozna powiedziec, ze zdjecie jest informacja, jest ,okiem $wiadka”, czyli foto-
reportera. Przyczyn takiego oddzialywania fotografii prasowe;j ,[...] doszukiwacé
sie trzeba z jednej strony w jej uniwersalizmie, z drugiej zas w jej immanentnym
autentyzmie i pelnej wiarygodnosci proponowanych przez nig przedstawien.
A ze ponadto jest obdarzona zdolnoscig wzruszania, mozliwoscig dostarczania
wrazen i przezy¢ badz to estetycznych, badz bo intelektualnych, wiec zapisaé
jej trzeba te mozliwosci na konto dodatkowych aktywow, potegujacych sile jej
oddzialywania”!l. Jak podkresla Krzysztof Miller, ,Ideatem fotografii prasowej
jest zdjecie-dokument oddajace rzeczywistosé jak lustro — a zarazem opowia-
dajgce taka historie i w taki sposob, ze fotografia budzi u oglagdajacego cheé
powrotu do niej, otworzenia jeszcze raz gazety”12.

Fotografia nie jest zatem kreacjg rzeczywistosci, ale jej kalkg, imitacjg.
Ma szczegolne znaczenie dla odbiorcow, ktorzy oczekujg prawdy od tego rodzaju
przekazu, przyktadowo z miejsc objetych dzialaniami wojennymil? czy wydarzen

10 R, Miller, Znikajgca magia fotografii?, w: Biblia dziennikarstwa, red. A. Skworz, A. Nizio-
tek, Krakow 2010, s. 344.

11'W. Tatarkiewicz, Fotografie i obrazy, ,Fotografia” 1977, nr 2, s. 2.

12K, Miller, dz. cyt., s. 347.

13 Przykladem moze by¢ zdjecie zamieszczone razem z artykulem Syria driy w posadach.
Przedstawiono na nim syryjskg rodzine, ktora rozpacza nad ofiarami snajpera z armii Asada
(,Gazeta Wyborcza” 2012, wyd. z 9 maja, s. 10).
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wzbudzajacych skrajne emocjel. Zdjecie nie jest ,[...] tylko dopelnieniem arty-
kulu, potrafi nieraz opowiadac¢ historie gloéniej i ciekawiej niz tekst”1%. Jak pisze
K. Miller, ,,Dobra fotografia nie moze by¢ pozbawiona emocji. To one, Swietnie
uchwycone, czesto decydujg o dramaturgii, temperaturze i wymowie, a wiec
i 0 jakosci zdjecia. Emocje w fotografii nie zalezg od fotografa, ale od tego, jakg
rzeczywistosé fotografuje”6.

Dla fotoreportera robienie zdjec jest nie tylko pasja, lecz przede wszystkim
misjg. Czytelnicy majg zaufanie do okreslonego tytultu prasowego, gdyz wierza,
ze dzieki niemu otrzymajg wiarygodng informacje. Poetyka obrazu fotografii
prasowej jest wiec wyrazana najprostszymi srodkami, aby zostal on natychmiast
zrozumiany przez czytelnika, nawet bez podpisu. W fotografii prasowej chodzi
bowiem wylacznie o realizm i pokazywanie zastanej prawdy bez jakiegokolwiek
retuszu.

W obrebie fotograficznych gatunkéw informacyjnych wyroéznia sie fotografie
prasowa (zwang tez reportazowsg lub ilustracyjng). Zalicza sie do niej: zdjecie
okladkowe, portret i fotokronikel?.

Zdjecie oktadkowe

Atrakcyjna okladka czasopisma jest jednym ze skutecznych sposobow przy-
ciggniecia wzroku czytelnika. To jego pierwszy kontakt z tytulem prasowym
— oktadka jest ,[...] jakby twarzg czasopisma, ktora permanentnie interesuje
odbiorcow”!8, Nietuzinkowe, pelne niecodziennych pomystéw rozwigzania zawsze
przykuwajg uwage odbiorcow i poprzez swojg nietypowosc (kolorystyczng czy
oryginalne rozwigzania graficzne lub nawet szokujgce fotografie) wyrozniajg
dany magazyn sposrod innych czasopism. Okladka odgrywa bardzo istotng
role, staje sie jego opakowaniem, nadaje mu indywidualne cechy. Przez wielu
»L...]1 traktowana jest jako zaproszenie do dalszej lektury, jest wizytowka calego
czasopisma i jego tworcow”19. Okladka pelni wiec dwojaka funkcje —,[...] jako
skrotowa wypowiedz prezentujgca charakter tytulu tym, ktorzy go nie znaja.
Rownoczesnie poprzez temat i jego ujecie zacheca czytelnika do podjecia decyzji
o zakupie™20,

14 Przykladowo zdjecie zamieszczone razem z artykulem Jak kibole psujg dzieciom turniej.
Prezentuje ono poznanska hale sportowa, w ktorej kibice odpalili race (,Gazeta Wyborcza” 2012,
wyd. z 9 maja, s. 8).

15 K. Kobré, Fotografia prasowa. Z obiektywem za kulisami niezwyklych wydarzen, Gliwice
2011, s. 1.

16 K. Miller, dz. cyt., s. 353.

17 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 72.

18 0. Dgbrowska-Cendrowska, Niemieckie sposoby na promocje czasopism, w: Prawo, etyka
czy rynek? Zmiany w polskich mediach po 1989 roku, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman,
B. Nierenberg, Torun 2010, s. 206.

191. Baron, Oktadki Newsweeka, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2007, nr 1-2, s. 138.

20 8. Zimon, Kontrowersyjne oktadki, czyli jak kontekst zmienia sztuke w skandal, w: Oblicza
komunikowania wizualnego, red. R. Polak, Krakow — Rzeszow — Zamosc 2011, s. 269.
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Oktadki aranzuje sie w nowatorski sposob, dzieki czemu postugiwanie sie
standardowymi formami nie musi prowadzi¢ do powstawania tradycyjnych,
schematycznych projektow. Obecnie obraz (fotografia) dominuje nad pozosta-
lymi formami komunikacji; jesli chodzi o czasopisma, zdjecie oktadkowe peini
najistotniejsza role. Jest ono tak dobrane, aby nie tylko wspolgrato z caloscig
danego numeru periodyku, ale i najdobitniej wprowadzato w jego tematyke.
Czesto fotografia oktadkowa jest rownoczesnie jednym ze zdjec glownego fotore-
portazu umieszczonego wewnatrz gazety, ale moze nawigzywac do ktoregokol-
wiek tematu prezentowanego i omawianego wewnatrz czasopisma. Znaczenie
ma réowniez kolorystyka fotografii, na przyktad kolor czerwony uchodzi za kolor
agresywny, pobudza, zas biel — uspokaja2l.

Zdjecie okladkowe to najczesciej ,,zdjecie akeji”, to znaczy ze pokazane na
nim osoby sg czyms§ zajete: praca, rozmowg, obowigzkami. Tego typu zdjecie
moze tez by¢ wzbogacone o rozmaite rekwizyty. Ponadto jest wizytowka gazety,
musi by¢ staranne, zarowno pod wzgledem tematycznym, jak i kompozycyj-
nym. Naglowek do zdjecia moze stanowic kierunek interpretacyjny. Powinien
intrygowac, ale nie zawsze musi by¢ obiektywny i zgodny z rzeczywistoscig.

Dokonujac analizy okladek pism, mozna wysuna¢ wniosek, ze dzis nie wystar-
cza juz, zeby zdjecie byto dobrze zrobione technicznie i po prostu interesujace.
Coraz czesSciej jest wykorzystywany efekt zaskoczenia odbiorcy, zaszokowania
go. Jak podkresla Sylwester Zimon, ,Wydawcy poprzez apele emocjonalne usi-
luja wzmagaé negatywne lub pozytywne emocje, ktore motywuja do zakupu”22.
Zdjecie nie musi wiec informowac ani przekazywac zadnych glebszych tresci.
Jego zadaniem jest po prostu sprzedac tygodnik. Ta uwaga odnosi sie takze do
ambitnych tygodnikéw opinii, ,[...] ktore wezesniej unikaty gonienia za sensacjag
badz prowokowania emocjonalnych reakcji u czytelnikow, [teraz] coraz chetniej
siegaja po wyraziste, sugestywne portrety oraz po technike fotomontazu, przy-
nalezacego przeciez do obszaru dziennikarskiej publicystyki”23.

Mozna tez zaobserwowac, ze coraz czesciej upadajg tematy tabu: ,[...] wulga-
ryzmy trafity do dziela artystycznego, usankcjonowano ich uzycie. [...] Podobnie
reagujg media. Tygodniki z bluznierczymi zdjeciami i tytutami na oktadkach
dobrze sie sprzedajg. To jest odpowiedz na zapotrzebowanie rynku. Wydawcy

21 Barwne rozwigzania graficzne stosowane w prasie majg liczne zadania. Wéréd nich mozna
wskazac funkcje: 1) dywersyfikujacg — wprowadzajg rozroznienie na tak zwane pisma kolorowe
i opiniotwoércze; 2) centrujaca — przyciggajg uwage potencjalnego czytelnika (w tabloidach to glownie
kolor czerwony, zolty i czarny, w prasie opinii kolor bialy, szary, niebieski); 3) harmonizujaca — gdy
kolor szaty graficznej pisma i kolory zdjecia wspolgrajg ze soba, jak w przypadku miesiecznika ,,Dom
& Wnetrze”; 4) funeralng — publikacje czarno-biatych zdje¢ po Smierci osob znanych publicznie;
5) obiektywizujacg — czarno-biate fotografie publicystow w niektorych gazetach (prasie brukowe;j)
majg za zadanie obiektywizowac wyrazane przez nich opinie; 6) perswazyjng — majg na celu przeko-
nanie czytelnika do okreslonego punktu widzenia i podkreslenie, ze dane stanowisko jest pozbawio-
ne zabarwienia emocjonalnego (Z. Bednarek, Kolor w mediach, media w kolorze. Prasa, telewizja,
film, w: Kolor w kulturze, red. Z. Mocarska-Tycowa, J. Bielska-Krawczyk, Torun 2010, s. 225).

22 3. Zimon, dz. cyt.

23 M. Mateja, Informacja, interpretacja czy ideologizacja? Katastrofa pod Smolenskiem na
fotografiach dziennikarskich, Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis, Studia de Cultura
2011, nr 2, s. 41-42.
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akcentujg ostrg antyklerykalng linie. Ten towar stal sie atrakcyjny i dobrze sie
sprzedaje”4 (rys. 4). Wykorzystuje sie w tym celu religijna symbolike, jak: krzyz,
rézaniec czy obrazki z wizerunkiem swietych2®. Sylwester Zimon zwraca jednak
uwage, ze: ,|...] oktadki czasopism nie majg na celu obrazania jak najwiekszej
liczby ludzi, lecz takie wyeksponowanie tytulu, aby siegneto po niego jak naj-
wiecej czytelnikow. Warto wiec podchodzié¢ do tego z wigkszym dystansem i nie
traktowaé powaznie publikacji, ktore takiego charakteru nie maja”26.

Woloszafiski: Nieczule paristwo. Polski punk Beksiriski-
le uczymy dzied Sami po stradie z Afryki nieznane zdjecia

4ivazy  Koscion
KROI " ~ Yagcjom

Rys. 4. Kontrowersyjna oktadka ,,Przekroju”
Zrodto: ,,Przekro)” 2011, nr 9.

Nalezy doda¢, ze zdjecie okladkowe moze tez by¢ ironiczne, zabawne,
niestronigce od zartu (wczesniej wspomniany infotainment) i dziennikarskiej
ztosliwosci. Na okladce moze znalezé sie takze rysunek badz karykatura lub
symbole narodowo-kulturowe. Jako przyktad mozna przywotac okladke polskiej
edycji ,Playboya”. Pojawila sie na niej praca grupy artystycznej Lodz Kaliska,

241, Janke, Wojna z Kosciotem sie optaca, ,Plus Minus” 2012, wyd. z 10-11 marca, s. 7.

25 N. Tracichleb, I. Witczak, Manipulacyjny potencjat fotografii prasowej, w: Media poczgtku
XXI wieku. Manipulacja w mediach. Media o manipulacji, red. T. Gackowski, J. Dziedzic, War-
szawa 2011, s. 265.

26 3. Zimon, dz. cyt., s. 283.
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ktora przedstawila nagg personifikacje polskiego godla, czyli rozebrang modelke
wykonujacg obiema dlonmi znak zwyciestwa i pozujaca na tle orta. Jak stwier-
dzita Urszula Wilk, dyrektor marketingu magazynow luksusowych Marquard
Media Polska, ,[...] oktadka stanowi propozycje nowego godta Polski w kate-
goriach zabawowych”??. Marcin Meller zas, byly redaktor naczelny polskiej
edycji ,,Playboya”, zauwazyt: ,|[...] jestem czltonkiem narodu, wiec moge sie tym
bawié. A pomyst Lodzi Kaliskiej z nowym godlem jest po prostu §mieszny”28.

Portret

Portret to odmiana fotografii prasowej, ktora czesto wystepuje w tygodnikach
opinii i codziennej prasie opiniotworczej. Zdjecia robig wrazenie statycznych,
a ich celem jest zaprezentowanie konkretnej postaci. Najwazniejsze w tego
typu fotografii jest to, zeby czytelnik mial przeswiadczenie, ze ma do czynie-
nia z niepozorowanym zachowaniem ludzkim, uwiecznionym ukryta kamera.
To ,[...] odarcie z intymnosci, bohater odslania sie¢ nie tylko bliskim, ale
i obcym™9, Portret powinien wiec wyrazi¢ osobowosé czlowieka, pokazywaé
jego charakterystyczne zachowania. Takie przedstawienie postaci najbardziej
angazuje uwage czytelnikow, ktorzy ,[...] traktujg zdjecie jako szczegdlnego
rodzaju baze danych o postaci. Strgj, rysy twarzy, otaczajace przedmioty opisuja
sytuacje spoteczng fotografowanego, dzigki ktorej rozszyfrujemy na przyklad
jego przynaleznosé do spolecznej grupy”30.

Gatunek ten wystepuje w trzech formach: 1) jako portret autora wypowiedzi;
2) jako statyczny, ale podniosty obraz bohatera tekstu; 3) jako zdjecie osoby
w dzialaniu dopelniajace towarzyszacy mu tekst31.

Portret autora wypowiedzi to najczesciej mata fotografia, ktorej celem jest
uwiarygodnienie przekazu i tym samym podniesienie jego prestizu. Poza tym
po zapoznaniu sie z wizerunkiem tworcy wypowiedzi czytelnikowi latwiej jest
zrozumie¢ tekst, glownie intencje autora, czasem jego Swiatopoglad, pobud-
ki, ktorymi sie kierowal w trakcie pisania publikacji, poniewaz moze ocenic,
w jakim wieku jest tworca oraz jakie informacje o sobie przekazuje poprzez
swoj wizerunek. Przykladem moze by¢ zdjecie pelnego zadumy Tomasza Lisa
dotaczane do artykulow wstepnych w ,Newsweeku”, w ktorych dziennikarz
wyraza swoja opinie na temat sytuacji politycznej i spolecznej w Polsce32.

Statyczny obraz bohatera artykutu, glownie wywiadu lub sylwetki w for-
mie artykulu publicystycznego, to najczesciej prezentacja osoby powszechnie

27 Tamze, s. 276.

28 Tamze.

29 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 73.

30 M. Michalowska, Portret we wnetrzu — miedzy socjologiq a antropologiq fotografii, w: Spo-
teczne dyskursy sztuki fotografii, red. M. Michalowska, P. Wolynski, Poznan 2010, s. 47.

31J. Szylko-Kwas, Fotografia prasowa jako informacja czy produkt marketingowy? — polskie
tygodniki opinii, w: Media — biznes — kultura, red. J. Kreft, R. Stopikowski, Gdansk 2011, s. 154.

32 Zob. na przyklad ,Newsweek Polska” 2012, wyd. z 24-30 wrzesnia, s. 2.
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znanej. Jest to zdjecie wykonane z bliska, a jego bohater znajduje sie¢ w cen-
tralnym punkcie kadru. Duzym wyzwaniem dla autora zdjecia jest oczywiscie
pokazanie cech osobowosci fotografowanej osoby, podkreslenie jej niezwyklosci.
Zabieg ten ma tez na celu wyjasnienie, dlaczego redakcja zainteresowala sie
danym czltowiekiem. Ponadto zdjecie wyjatkowego bohatera przydaje czasopi-
smu prestizu. Podnosi jego range, gdyz jest dowodem na to, ze ma ono szcze-
golne znaczenie, skoro ta osoba zdecydowata sie przekaza¢ swoje stanowisko
w okreslonej sprawie. Wylacznos¢ wspolpracy przyczynia sie w duzej mierze
do popularyzacji danego tytulu prasowego, podnosi jego ekskluzywnos¢, redakcja
posiada bowiem informacje, ktorych nie zdobyli dziennikarze konkurencyjnych
pism. Za przykltad moze postuzy¢ ekskluzywny wywiad dla ,,Gazety Wyborczej”
Jarostawa Tokarskiego z Seanem Pennem33.

Portretem towarzyszacym artykulowi prasowemu jest takze zdjecie uka-
zujace szerszy kontekst — pokazujgce dang osobe w dzialaniu, prezentujagce
charakterystyczne zachowania bohatera, jego otoczenie czy obrazujace jego
przynaleznos$¢ do opisywanej grupy. Fotografie takie sg przewaznie dotgczane
do materiatow z dziatu spolecznego, czesciej opisujacych zjawisko lub dang
grupe spoteczng niz przedstawiajgcych konkretng sylwetke.

Fotokronika

Fotokronika to przeglad aktualnych wydarzen z kraju i ze Swiata; to zestaw
zdjec, ktore nie muszg, jak w fotoreportazu, wigzac¢ sie tematycznie ze soba.
Nie towarzyszy im komentarz, cho¢ w fotokronice dopuszcza sie zamieszczanie
podpiséw pod zdjeciami. Ta forma informowania odbiorcy mobilizuje go do
recepcji fotografii w réznych kontekstach, w zaleznosci od sgsiedztwa z innymi
zdjeciami; ,[...] stanowi pewng calosé¢, ktorg mozna porownac do zbioru wzmia-
nek zamieszczanych w przegladach tygodnia lub miesigca w roéznych tytulach
prasowych. Wzmianki powiadamiajg w dwoch — trzech zdaniach o zdarzeniach,
fotografie zas pokazuja to, co we wzmiankach jest opisane”4.

Kompozycja fotokroniki zalezy od inwencji redaktora, ktory tworzy te ru-
bryke, oraz od mozliwosci doboru fotografii. Najczesciej sg to zdjecia z réznych
fotoserwisow przesylane przez agencje. Jako wizualna forma wzmianki pozwala
ona czytelnikom przenosic sie¢ w realny §wiat zdarzen do réznych stron Swiata,
tworzy iluzje, ze sg ich bezposrednimi obserwatorami, zaspokaja ich ciekawosc.
Nalezy jednak podkresli¢, ze odbiorca nie dowiaduje sie dzieki fotokronice
o przyczynach postepowania bohaterow oraz o skutkach pokazywanych zdarzen.
Pelni ona role informacyjna, zwieksza wiarygodnos¢ prezentowanych wydarzen,
jak na przyktad fotokronika ,Dookota swiata” z ,Expressu Ilustrowanego”,

ukazujgca najciekawsze wydarzenia ze §wiata3®.

33 Gazeta Wyborcza” 2015, wyd. z 27 marca, s. 8.
34 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. T7-78.
35 Zob. na przyklad ,Express Ilustrowany” 2010, wyd. z 5 czerwca, s. 24.
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Omawiany gatunek mozna znalez¢ w tygodnikach opinii, przykladowo we
»Wprost”, oraz w pismach kobiecych. To lubiany przez czytelniczki przeglad
wydarzen, glownie towarzyskich. Dodatkowy atut stanowia podpisy pod zdje-
ciami. Fotokronika jest dowodem na to, ze dziennikarze biorg udzial w waznych
wydarzeniach z zycia znanych osob, a poprzez zdjecia dajg odbiorcom mozliwosé
poczucia, ze oni takze sg goSémi na danej imprezie i sg nalezycie oraz wyczer-
pujaco poinformowani o jej przebiegu. Moga zobaczy¢ jej uczestnikow — w co
sg ubrani, z kim przyszli, jak sie prezentujg3®.

Mozliwosci przyciagania uwagi czytelnikow
poprzez fotograficzne gatunki publicystyczne

Informowanie to nie jedyne zadanie fotografii. Moze ona takze interpretowaé
rzeczywistosé, ksztattowac postawy odbiorcow itp. Fotograficzne gatunki publi-
cystyczne sg wiec ,[...] podporzadkowane funkgji interpretacyjnej, perswazyjnej,
shuzg wyjasnianiu rzeczywistosci, jej ocenie”’. Jak dalej dodaje Zbigniew Bauer,
,2Gatunki publicystyczne postugujg sie zroznicowanymi srodkami oddzialtywa-
nia na odbiorce — stawiajg diagnozy, formulujg hipotezy, wyciagajg wnioski.
Nadaweca przekazuje tu wlasne stanowisko wobec zastanej rzeczywistosci”38.

Fotoreporter prezentuje, w zaleznosci od stosowanej techniki, swgj punkt
widzenia, a tym samym podpowiada czytelnikowi pisma interpretacje swiata.
Ma prawo do manipulowania obrazem (na przyklad gra swiatel, montaz),
a takze do doboru fotografii. Publicystyczny charakter fotografii dziennikarskiej
pozwala zatem na deformacje przekazywanego obrazu. Jest on bliski surre-
alizmowi fotograficznemu, gdyz autor Swiadomie narusza realizm fotografii.
Fotoreporteréow charakteryzuje ,[...] skupienie sie¢ na zastanej rzeczywistosci,
pokazujacej problemy i tajemnice ludzi, o ktérych powinni dowiedzie¢ si¢ od-
biorcy, wyciggajac odpowiednie wnioski z historii pokazanych i utrwalonych
w formie obrazu”39,

Celem tego rodzaju fotografii jest ,|[...] sprostanie odmiennej rzeczywistosci,
ulatwienie jej zrozumienia [...]. Fotografia ta pelni role optycznie uwierzytel-
nionej informacji — wplywa na postawe poznawczg czlowieka”¥0. Dyrektorzy
artystyczni czasopism wykorzystuja czesto na ich tamach wilasnie tego typu
ilustracje. Mocny, wyrazisty kolor, wielo$¢ szczegotow, uwypuklenie detali,
kontrasty — wszystko to powoduje, ze ilustracje §wietnie dopowiadajg tekst
i podkreslajg niepowtarzalno$¢ danego pisma, a tym samym wplywajg na jego

36 Zob. na przyktad ,Show” 2009, wyd. z 30 lutego, s. 42.

37 7. Bauer, Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i swiat mediéw, red. Z. Bauer,
E. Chudzinski, Krakow 2012, s. 263.

38 Tamze, s. 269.

39 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 62.

40 M. Strzalkowska, Ile kosztuje dobre zdjecie. Rola fotografii prasowej w teorii estetycznej
Alfreda Ligockiego, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2011, nr 1-2, s. 85.
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promocje. Do fotograficznych gatunkéw publicystycznych nalezg: infografika
(fotofelieton, fotoesej), fotoreportaz, pictorial oraz fotomontaz4!.

Infografika

Infografika to informacja prasowa wyrazana lub ilustrowana fotografig. Jest
to gatunek, ktory nie posiada jednoznacznej definicji. Wedtug Lecha Mazurczyka
»...] infografika [...] jest pelnoprawnym, odrebnym gatunkiem dziennikarstwa.
Gatunkiem czystym: nie grafika, nie ilustracjg — ale informacja, tyle ze obraz-
kowa”¥2. Inny poglad mozna znalezé w pracy zbiorowej zatytulowanej Gatunki
dziennikarskie: ,Infografika nie jest wyodrebniona jako gatunek, wystepuje jako
czesé calosci™3. Jej cecha jest to, ze ,[...] tekst ma thumaczyé odbiorcom nie
tyle, co widzg na fotografii, ile raczej dlaczego widzg dane zjawisko i co im sie
z tym obrazem powinno kojarzyé”#4. Tekst nie moze opisywaé fotografii, ale ma
by¢ jej uzupeklieniem. Istotne znaczenie ma celny podpis, poniewaz poteguje
on efekt odbioru. Jest to wiec typowa informacja udokumentowana fotografig
zawierajgcg przenosnie badz symbol; ,[...] potrafi znakomicie podkresli¢ walory
tekstu, uzupeié go wizualnie, co powoduje, ze tekst jest bardziej doceniany”45.

Celem infografiki jest poinformowanie czytelnika o przedstawianej rzeczy-
wistosci, wplyniecie na niego, a nawet przekonanie do racji nadawcy. Na info-
grafike skladajg sie: tytul, fotografia oraz tekst: ,|[...] tytul ogniskuje problem,
zdjecie go pokazuje, a tekst sugeruje narzucona odbiorcy recepcje”6. Poziom
informacji, jej symbolika muszg by¢ wywazone i celne, a kiedy trzeba — nawet
nachalne. Istotna jest informacyjnos¢ infografiki, poniewaz jej adresat musi
zrozumiec¢ przekaz.

7 obserwacji zawartosci prasy codziennej i magazynow, zaré6wno opiniotwor-
czych, jak i tabloidowych, wynika, ze rzadkoscig sa teksty bez zalgczonej obok
fotografii lub grafiki; najczesciej sa publikowane artykuty badz informacje opa-
trzone przekazem graficznym. Przykladem jest tekst z ,Dziennika Lodzkiego”
Wtasne, ale bardzo ciasne*’, w ktorym autor w sposéb graficzny prezentuje
powierzchnie mieszkan w réznych krajach europejskich.

Infografika doskonale wpisata sie w dominujgcy wspotczesnie nurt kultury
obrazkowej. Stala sie nieodlacznym elementem gazet i czasopism, przycigga-
jacym uwage odbiorcow i sprawiajgcym, ze dang publikacje oceniajg oni jako
atrakcyjna. Nalezy przy tym podkresli¢, ze infografiki sg znacznie bardziej roz-
budowane w pismach tabloidowych, w ktorych elementy wizualne przewazajag

41 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 63.

421,, Mazurczyk, Zrozumieé infografike, w: Biblia dziennikarstwa, s. 365.

43 Gatunki dziennikarskie, s. 40.

44 Stownik terminologii medialnej, s. 81.

45 1,. Mazurczyk, dz. cyt., s. 373.

46 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 84.

47 P, Brzozka, Wlasne, ale bardzo ciasne, ,Dziennik Lodzki” 2016, wyd. z 10 maja, s. 10. Celem
autora tekstu bylo pokazanie, ze w Lodzi az 54% mieszkan ma ponizej 50 metrow kwadratowych.
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nad tresciowymi. Czesto zastepujg one tekst, ponadto stanowig forme bardziej
przystepng i zrozumiatg dla odbiorcow tej grupy pism. Przykladem moga by¢
kolorystyczne rozwigzania szczegolowo wyjasniajgce czytelnikom ,Faktu”, jak
pobiera¢ elektroniczne wersje ksiazek na tablety*S.

Fotoreportaz

Fotoreportaz to autorski obraz §wiata. To wtasnie w nim ,[...] fotograf moze
powiedzie¢ najwiecej od siebie, najbardziej indywidualnie podej$é do tematu”4®.
Dzieki temu gatunek ten jest bardzo ceniony przez czytelnikow i angazuje
ich uwage. Fotoreportaz jest ,[...] odpowiedzig na zapotrzebowanie zwigza-
ne z utrwalaniem w formie obrazoéw problemé6w, jakimi zyjg ludzie uwiktani
W swoje sprawy; to pokazanie ich w codziennym zyciu, rejestracja wydarzen
powszechnych, ale i historycznych, to wreszcie dokumentacja spoteczna opu-
blikowana w prasie”.

Fotoreportaz jest opowiadaniem o zdarzeniach obrazami, ktore ukladajg sie
w pewien logiczny cigg nastepujacych po sobie epizodéw. Sktadajg sie na niego
co najmniej trzy fotografie, z ktorych jedna wskazuje na miejsce akeji, druga
—na przyblizony czas zdarzenia, a nastepne sg juz odautorskim komentarzem
do prezentowanej sytuacji. Kazde zdjecie pokazuje bohatera w jego natural-
nym Srodowisku, wnika w psychike fotografowanej osoby. Wazna jest w tym
przypadku gra swiatet, polcieni i ujeé, a stowo ma charakter drugorzedny, po-
mocniczy. Fotoreportaz ma wywolac¢ natychmiastowa reakcje u odbiorcy, jest to
,l...] publicystyka oparta na kontrastach, aluzjach, skojarzeniach™!. Przedsta-
wia w roznych sytuacjach osoby anonimowe lub znane. Fotoreporter niczego nie
moze zaaranzowaé, ma natomiast pokazac cos, czego nie zauwazylby zwyklty
cztowiek. Musi wybraé¢ najwazniejszy moment danej akcji.

Fotoreportaz to najtrudniejszy rodzaj fotografii prasowej i najbardziej au-
torska wypowiedz fotografa. Dobrze skomponowany, tworzy zamknietg calosc
i podaje odbiorcy skompresowana i kompletng wiedze na dany temat. Zdjecia
w fotoreportazu uzyskujg pelng wymowe w kontekscie z pozostatymi fotografiami
opublikowanymi w danym cyklu. Seria zdje¢ ma zmuszac¢ odbiorce do refleksji
i glebszych przemyslen, podczas gdy celem fotografii prasowej jako pojedynczego
zdjecia jest jak najszybsze przekazanie informacji o rzeczywistym zdarzeniu.

Jak zauwaza Przemystaw Ruta, ,[...] fotoreportaz stanowi dzi$ jeden
z najwazniejszych gatunkow dziennikarskich, obecnych zaré6wno w dziennikach,
jak i w czasopiSmiennictwie. Mianem fotoreportazu okresla sie cykl zdjecio-
wy, zwykle polaczony tematycznie z materialem tekstowym, przedstawiajacy
aktualne wydarzenia, ich sekwencje czy fragmenty. Fotoreportaze zwykle nie
tylko przedstawiajg okreslone zdarzenia, informujac o nich, ale takze pozwalaja

48 Fakt” 2012, wyd. z 6 listopada, s. 14.

K. Miller, dz. cyt., s. 355.

50 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 85.
51 Tamze, s. 89.
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poznac osobisty poglad tworcy na temat tychze zdarzen, jego stosunek do foto-
grafowanych scen. Zdjecia fotoreportazowe nie sg wczesniej przygotowywane czy
pozowane — autor powinien wykonywac je zgodnie z zasadami autentycznosci
i realizmu, rejestrujac fakty takimi, jakimi sg, nie retuszujgc rzeczywistosci.
Reportaz zdjeciowy, ze wzgledu na sposob ujecia tematu, moze pelnié funkcje
publicystyczne, informacyjne, rozrywkowe czy artystyczne”®2,

Fotoreportaz jest rozwinieciem historii fragmentarycznie pokazanej na fo-
tografii reportazowej. Moga skladac sie na niego takze fotografie czarno-biate
w celu podkreslenia artyzmu, dodajg one wowczas wyjatkowosci temu gatun-
kowi. Fotografia reportazowa ,[...] ukazuje mozliwos¢ wspotistnienia intencji
komunikacyjnej z zamystem tworczym, czego efektem jest fotografia dgzaca
do krytycznej wymowy. Istnieje taka fotografia reportazowa, ktora nie tylko
przekazuje informacje, ale tez tworzy rzeczywisto$¢, dostarcza jej obrazow
i sposobow widzenia Swiata, budzi refleksje i przyczynia sie do materialnej
i duchowej poprawy zycia”®3. Kazde zdjecie fotoreportazu moze wiec by¢ po-
strzegane jako dokument i dzielo sztuki. Gatunek ten przyczynia sie takze do
rozpowszechniania danej kultury na Swiecie. Przenika kazdy aspekt rzeczywi-
stosci, pelnej piekna, ale i brzydoty, pokazuje ztozonos¢ swiata, w ktorym zyje
dana spolecznosc. Wyzwala czytelnikow ze stereotypow, zacheca do podejmo-
wania tematow tabu.

Reporter przygotowujacy fotoreportaz musi by¢ na miejscu, nie moze ograni-
czy¢ sie do historii wystuchanych z drugiej reki, skorzystac ze zdje¢ innych oséb,
ktore byly takze swiadkami danego wydarzenia. To zmusza go niejednokrotnie
do udawania sie w najniebezpieczniejsze zakatki Swiata, by pokazac odbiorcom,
co tam sie dzieje. Fotoreporterzy, podobnie jak dziennikarze, sg narazeni na
najwieksze niebezpieczenstwa, przyktadowo by zdobyc¢ jak najwiecej ciekawych
materiatow, jezdzg z zolnierzami na patrole w tereny objete wojng. Unikatowe
zdjecia stanowig element promocyjny, sprawiaja, ze dany tytut prasowy bedzie
postrzegany jako pismo prezentujgce wazne wydarzenia.

W polskiej prasie fotoreportaz najczesciej uzupelnia reportaz prasowy.
W ,Polityce” na przyktad gatunek ten pojawia sie regularnie. Sa to najczesciej
materiaty z dalekich miejsc (jak Syberia), dopelnione wiekszg liczba zdjec
(od pieciu do dziesieciu). Warto tez dodac¢, ze poza fotoreportazami zaintereso-
waniem cieszg sie zdjecia tak zwanej ,[...] jednorazowej aktualnosci. W dobie
ekspansji informacji obrazkowych na tego rodzaju fotografie istnieje nieustanne
zapotrzebowanie. Czytelnicy oczekujg bowiem sensacyjnych, budzacych emocje
zdjeé obrazujacych najwazniejsze wydarzenia z kraju i zagranicy”*. W dobie
rozwoju technik telekomunikacyjnych, w tym Internetu, nie stanowi problemu
natychmiastowe przesylanie zdje¢ na ogromne odleglosci, zgodnie z zasadg
maksymalnej aktualnos$ci fotografii prasowe;.

52 P, Ruta, Fotografia prasowa: wybrane aspekty praktyczne, ,Rocznik Prasoznawczy” 2009,
nr 3, s. 142.

53 M. Strzaltkowska, dz. cyt., s. 76.

54 P. Ruta, dz. cyt.
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Pictorial

Pictorial to gatunek fotografii prasowej, ktory ma na celu wywoltac przezycia
estetyczne poprzez podkreslenie piekna, na przyklad ukazanie kobiecego ciala
bez pruderii®®. Jest uprawiany przez artystow fotografikéw. Moze przybieraé
rozne formy, style i podejmowac roznorakg tematyke. Przez pictorialistow jest
traktowany jako gatunek rowny obrazowi malarskiemu. Tworzac go, artysta
unika dostownego pokazywania rzeczywistosci; konkretyzacja jest uzalezniona
od wyobrazni odbiorcy, na ktorg autor dziala w zakamuflowany sposob. Picto-
rial jest zatem autorskg wizjg fotografa, rezultatem jego wyobrazni, aranzacjg
ukladow, ktore celowo oddziatujg na zmysty odbiorcy. Przykladem moze by¢
zdjecie pieknej kobiety zamieszczone w pismie ,Moda & Style”. Jego autor do-
datkowo uwypuklil niezwyklos¢ swojej fotografii poprzez zastosowanie tonacji
czarno-bialej®6.

Gatunek ten jest uprawiany takze w ,Playboyu”, magazynie, ktory jest
symbolem jakosci i dobrego smaku, od lat wskazujgcym nowe trendy, dla inte-
ligentnych, dynamicznych mezczyzn cenigcych piekno zycia. Jest skierowany
gltownie do czytelnikow, ktorzy chcg wiedzie¢, co nowego w kulturze, by¢ na
biezaco z nowinkami technicznymi, motoryzacyjnymi i modowymi. Mozna wiec
wysung¢ wniosek, ze tego typu pisma wykorzystujg (niedostepne na przyklad
dla telewizji) rozwigzania, bo dysponujg pieknymi zdjeciami i oprawg graficzng
najwyzszej jakosci, co przycigga uwage czytelnikow.

Akty kobiet pojawiajg sie rowniez w prasie tabloidowej (przyktadowo
w ,Super Expressie”, ,Fakcie”) oraz sensacyjnej (na przyktad w ,Expressie
Ilustrowanym”). Na ogoét sg zamieszczane na ostatniej stronie dziennikéw. Ich
celem jest zwrocenie uwagi czytelnikow oraz tagodzenie nastroju po lekturze
brutalnych tekstow publikowanych w wymienionych pismach.

Fotomontaz

Fotomontaz to zmontowanie nowego zdjecia z elementow wyodrebnionych
z roznych fotografii, rysunkow lub obrazow, ktorego celem jest Swiadoma
deformacja realnego Swiata. Powstaje zatem w efekcie manipulowania obra-
zem, procesu, w ktorym zmienia sie oryginalny wyglad zdjecia. Umozliwiajg
to komputerowe narzedzia stuzgce do przeksztalcania, lgczenia, poprawiania

55 K. Wolny-Zmorzyhski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 99. Wspélczesnie cialo na-
bralo ,[...] tekstualnosci, autonomii i symboliki, stajac sie w pelni fenomenem komunikacyjnym,
przekazem, ktorego zrodtem (nadawcg) jest czlowiek w calej swojej istocie. [...] Cialo jako przedmiot
musi by¢ piekne, musi fascynowac”. Seksualnos¢ jest bowiem ,[...] obszarem komunikacji miedzy-
ludzkiej, stanowi pierwotng sie¢ niewerbalnych metasygnatow, ktore w skali globalnej stanowig
jeden z niewielu uniwersalizmow calego procesu komunikowania” (A. Opieczynska, Porno-chic,
czyli seksualnosé jako narzedzie komunikacji, w: Kultura mediéw, ciato i tozsamos$é — konteksty
socjalizacyjne i edukacyjne, red. W. Jakubowski, S. Jaskulska, Krakow 2011, s. 329).

56 Moda & Style” 2012, nr 2, s. 64.
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i analizowania obrazow. Stosowanie techniki pozwala na uzyskanie calej gamy
efektow — od subtelnych zmian i poprawek po rezultaty bardziej zdecydowane.
Manipulacja w fotografii ma jednak swoich przeciwnikow. Jednym z nich jest
Chris Niedenthal, ktory twierdzi, ze ,Najwazniejszg rzecza w zdjeciach jest
naturalno$¢ — staram sie, zeby moje zdjecia byly wlasnie takie. One nie sg
awangardowe, bo uwazam, ze klasyka jest najbardziej trwala i ze tylko tedy
prowadzi droga do prawdziwej fotografii. A nie poprzez jakies sztuczki z super-
szerokimi obiektywami czy efekty komputerowe. Dla mnie cztowiek jak naj-
prosciej sfotografowany jest sfotografowany najlepiej”®”.

Fotomontaz ma duze walory propagandowe i publicystyczne dzigki ,[...]
mozliwos$ci operowania okreslonymi skojarzeniami wywotanymi w §wiadomosci
odbiorcy przez odpowiednie zestawienie obrazéw wycinkowych”®8, Jego autor
prezentuje problemy ze swojego punktu widzenia, stosuje wyolbrzymienia badz
podteksty, ktore odbiorca odczytuje takze na swoj sposob. To tez rodzaj zabawy
autora z odbiorcg (infotainment). Fotomontaz moze dotyczy¢ rozmaitych dzie-
dzin zycia, na przyktad spotecznych, obyczajowych i politycznych, i nie musi
miec¢ wartosci estetycznej.

Gatunek ten jest czesto wykorzystywany do preparowania zdarzen w celu
podniesienia atrakcyjnosci danej gazety (gtéwnie pism brukowych), czyli do
przyciagniecia uwagi czytelnikow. Zamieszczone fotografie mogg nie mie¢ nic
wspolnego z rzeczywistoscia, ale sg bardzo atrakcyjne dla odbiorcow szukaja-
cych tego rodzaju rozrywki. Przykladem moze by¢ fotomontaz zamieszczony
w dzienniku ,Fakt”, prezentujacy rece Kingi Rusin®®. Wielu czytelnikéw nie ma
pojecia o manipulowaniu informacja i jest przeSwiadczonych o wielkim talencie
fotoreporteréow do dostrzegania tego typu niuanséow i tym samym o wyjatkowosci
pisma, ktore kupuja. Wydawcy wykorzystujg ten sposob postrzegania fotografii
przez czytelnikow. Pisala o tym miedzy innymi Susan Sontag: , Interpretujemy
rzeczywistos¢ zawsze poprzez obrazy. We wspotczesnym spoleczenstwie obra-
zy, ktore cieszg sie niemal nieograniczonym autorytetem, to gtéwnie obrazy
fotograficzne”®. Stwarzaja one wrazenie, ze wiernie oddaja otaczajacy swiat,
i dlatego wlasnie sg przyjmowane przez odbiorcow jako prawdziwe.

5TH.M. Giza, Artysci méwiq. Wywiady z mistrzami fotografii, Warszawa 2011, s. 166.

58 K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 100.

59 Fakt” 2008, wyd. z 9 czerwca, s. 15. ,Po zdjeciach, jakie fotoreporterzy zrobili jej na roz-
daniu Wiktoréw, w Internecie zaroito sie od plotek. Napiete rece Rusin, z ktérych o maty wios
nie wyskoczyly zyly, porownywano do rgk Madonny. Serwisy plotkarskie sugerowaly wrecz, ze
prezenterka pakuje niczym Pudzian! Sama Rusin dystansuje sie od publikacji na swj temat. —
Nie czytalam, nie widzialam, bo wyjechatam natychmiast do Amsterdamu (na wywiad z Celine
Dion — przyp. red.), gdzie polska prasa brukowa na szczescie nie dociera, wiec nie musialam sie
denerwowac. To z pewnoscig nie byly autentyczne zdjecia, lecz fotomontaze — stwierdza Rusin
w rozmowie z »Angorg«” (Kinga Rusin: moje rece to fotomontaz, [online] <http:/www.fakt.pl/Kin-
ga-Rusin-moje-rece-to-fotomontaz>, dostep: 5.05.2016).

60 3. Sontag, O fotografii, Krakéw 2009, s. 16.



Ogniskowanie uwagi czytelnikow poprzez fotografie prasows... 27

Podsumowanie

Fotografie sg waznym elementem wydawnictw prasowych. Redakcje od dawna
wykorzystujg je w procesie zjednywania sobie odbiorcow, poniewaz wspoétczesny
cztowiek mysli glownie obrazami. Latwo zauwazy¢, ze — szczegolnie w prasie
tabloidowej czy sensacyjnej — wychodzenie naprzeciw czytelniczym zapotrzebowa-
niom ,[...] }gczy sie czesto z oklamywaniem odbiorcy, zaspokajaniem jego potrzeb
i utwierdzaniem w btednym odczytywaniu problemow swiata. Rzetelnosé nie
ma znaczenia dla wydawcow. W wiekszosci sg oni rzgdni pomnazania zyskow,
bowiem zdajg sobie sprawe z tego, ze z zalozenia fotografia dziennikarska jest
fotografig na sprzedaz”®1.

Bogactwo kanalow i form promocji wymusza na redakcjach prasowych
stosowanie coraz to nowszych i skuteczniejszych srodkow wyrazu. Jednym
z zabiegoéw, majgcym na celu pozyskanie uwagi czytelnikow, jest stosowanie
nekromarketingu (zjawisko marketingowego wykorzystywania ikonicznych
wizerunkéw zmartych gwiazd czy oséb popularnych)®2. Uwaga ta odnosi sie
nie tylko do pism tabloidowych, ale takze opinii. Koncerny, zgodnie z zasada,
ze najlepszym promotorem jest $mieré¢, do perfekcji opanowaly te forme zdo-
bywania odbiorcow. Na przyklad po katastrofie smolenskiej redakcje prasowe,
wykorzystujgc wizerunki znanych politykéw, wzniecaly zainteresowanie i pod-
trzymywaly te atmosfere przez dlugi czas. Dzienniki i czasopisma dokonywaly
zmiany layoutu, oferowaly darmowe dodatki ze zdjeciami ofiar katastrofy.

Fotograficzne gatunki dziennikarskie powinny zaspokaja¢ spoteczne po-
trzeby, stanowi¢ forme dokumentowania rzeczywistosci oraz by¢ magnesem
przyciagajacym wzrok czytelnikow. Sg one czescig archiwum stanowigcego
wiedze na temat zycia, w tym zmieniajgcych sie potrzeb czlowieka. Wielu
nadawcow Kkieruje sie poczuciem obowigzku w podawaniu informacji wizualnej,
niekiedy jednak przekraczajg oni granice w przekazywaniu szczegolow. Pre-
zentujg najdrobniejsze, drastyczne detale, ktorych niejednokrotnie nie chciatby
zobaczy¢ w prasie uczestnik jakiego$ wydarzenia. Zaciera sie w zwigzku z tym
granica miedzy zdrowg ciekawoscig a szkodliwg dociekliwoscig, pokazujgca
bol, cierpienie, tragizm. Przykladem moze by¢ zdjecie zamieszczone w ,,Fakcie”,
prezentujace zdeformowane przez chorobe cialo pewnej kobiety®3. Pokazywanie
rzeczywistosci w ten sposob moze mie¢ powazne konsekwencje. Po pierwsze
moze nie tylko sprawic¢ przykros¢, ale takze zaszokowac i pozostawi¢ trwaty
slad w psychice. Po drugie, prezentujac swiat tylko w bardzo wycinkowy sposob,
nie uwzgledniajgc kontekstow, znieksztalca go.

61 K. Wolny-Zmorzyhski, Dyskusje o sztuce i wartosciowaniu fotografii..., s. 8.

62 Pojecie to zostalo wprowadzone w 2010 roku przez Wiestawa Galazke, specjaliste od wize-
runku medialnego. Wiecej zob. M. Mateja, dz. cyt.

63 Fakt” 2006, wyd. z 25 lutego, s. 14. Trzeba dodaé, ze nie zawsze zwrdcenie przez odbiorce
uwagi na drastyczne zdjecie jest podyktowane potrzebg sensacji: ,Nawet najbardziej kulturalny,
wrazliwy odbiorca nie przeciwstawi sie i nie zignoruje fotografii, na ktorej widac cos niezwyktego,
poniewaz kieruje nim ciekawos¢ Swiata i chec¢ zobaczenia czego$, czego nastepnym razem nie
zobaczy” (K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie, s. 114).
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W ostatnich latach uleglo zmianie ,[...] pojecie etycznego pokazywania
rzeczywistosci [...] spowodowane [jest to — uzup. red.] slabnieciem dobrych
obyczajow, mieszaniem sie kultur i spolecznosci”®. Zachwianiu podlegaja tez
reguly rzetelnosci dziennikarskiej. Wielu fotoreporteréow wydaje sie zapomi-
naé o nastepujacych zasadach: mowié, nie szkodzgc, pokazywac, nie szkodzac,
dawa¢ $§wiadectwo, nie atakujac, ujawniaé, nie potepiajacbs. Te slowa sg prze-
wrotnym zaprzeczeniem wspoélczesnej tendencji do pojawiania sie na famach
prasy szokujacych zdje¢. Naruszenie kwestii etycznych nie dotyczy tylko etyki
zawodowej, ale wszelkich norm moralnych.
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Streszczenie

Celem artykulu jest ustalenie, w jaki sposob fotografie prasowe ogniskujg uwage
odbiorcow. Analizie poddano fotograficzne gatunki dziennikarskie informacyjne i publi-
cystyczne. Autorka udowadnia, ze zdjecia prasowe nie tylko stanowig forme dokumen-
towania rzeczywistosci i sg wyrazem $wiatopogladu ich tworcow lub redakeji prasowej
— sg tez magnesem przyciagajacym wzrok. Pokazuje takze, ze redakcje prasowe w celu
angazowania uwagi odbiorcow postugujg sie zréznicowanymi wizualnymi srodkami
oddziatywania na czytelnikow.
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Attracting the Readers’ Eye by Press Photography:
Information and Opinion Conveying Genres

Summary

The aim of this article is to determine how press photography attracts the attention
of consumers. The study involved photographic genres, information — conveying genres,
opinion — conveying genres. The author proves that photojournalism is not only a form
of documenting reality and expression of the worldview of its author or editorial office.
It is also a magnet for attracting the readers’ eye. The article shows that editorial offices
use variety of visual influences on readers in order to focus audience attention.
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Pisanie o telewizji w dzisiejszej Polsce niesie ze
sobg niebezpieczenstwo koniecznosci podjecia pio-
nierskiego wysitku odkrywcow nowych terytoriow,
i to zar6wno w rozumieniu wewnetrznej charakte-
rystyki, jak i szerszego horyzontu innych kultur!.

Telewizja od momentu swego powstania byta medium nastawionym gtéwnie
na przekaz informacji i popularyzacje rozrywki. Za sprawg szklanego ekra-
nu miata przede wszystkim dostarczac¢ kontrolowanej przez panstwo wiedzy
o $wiecie, a takze przyjemnosci. Byta medium elitarnym, poniewaz poczatkowo
odbiorniki telewizyjne kosztowaly dos¢ duzo jak na owczesne srednie pensje
robotnikow, wiec nie wszyscy mogli sobie pozwoli¢ na ich posiadanie. Czasy
ograniczen finansowych w tym zakresie, na szczeScie, minely i dzisiaj osoby
pracujgce mogg myslec o telewizji jako o medium powszechnie dostepnym.

Sytuacja w odniesieniu do odbioru telewizji zmienila sie nie tylko pod wzgle-
dem dostepnosci do niej samej, lecz takze pod katem szeroko rozumianej jakosci
oferowanych przez nig ustug programowych. Dzi$ obserwujemy wszechobecnosé
Internetu, a co za tym idzie — prezentowanie tresci telewizyjnych odbywa sie
rowniez na innych, podrecznych nosnikach, bedacych §wiadectwem ogromnego
postepu nowoczesnych technologii elektronicznych. Jestesmy jako spoteczenstwo
— mozna by rzec — stale podlgczeni do Sieci.

Doba Internetu data niektéorym badaczom asumpt do wieszczenia rychle-
go konca telewizji w jej tradycyjnej formie. Ta jednak, zamiast grzecznego
ustgpienia drogi nowym mediom, odpowiedziala odwaznie zupelnie nowymi
produkcjami, ktore zaczely przywracac wiare w zywotnos¢ i atrakcyjnosc tego
medium. Telewizja postawila teraz miedzy innymi na wierniejsze oddawanie
obrazu $§wiata, problemoéw ludzi, prezentowania odmiennych kultur i kwestii
politycznych?. Agnieszka Ogonowska pisze, ze ,[..] telewizja staje sie coraz

1W. Godzic, Telewizja jako kultura, Krakéw 2002, s. 13.
2 Czas seriali, red. A. Szczepanek, S. Wojciechowski, P. Busko, Gdansk 2014, s. 7.
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bardziej autotematyczna i coraz chetniej opowiada o sobie samej”3. Wiestaw
Godzic zastanawia sie jednak nad inng kwestig: czy ,[...] rozwoj telewizji cyfro-
wej oraz polaczenie telewizora z monitorem komputerowym, umozliwiajgcym
surfowanie po wirtualnej przestrzeni Globalnej Pajeczyny, istotnie zapowiada
koniec tradycyjnej telewizji?™.

Glownym celem ninigjszego artykutu jest znalezienie odpowiedzi na pytanie,
czy obawy wyrazone w przytoczonych powyzej stowach W. Godzica majg gleb-
sze uzasadnienie. Celowi temu towarzyszg dwa inne — przedstawienie rozwoju
telewizji w Polsce az do momentu jej wejScia w ere cyfryzacji i przeniesienia sie
do Sieci, a takze wskazanie mozliwosci, jakie przed tradycyjnym telewizyjnym
medium otwiera jego nowomedialny status. W zwigzku z powyzszym zostang
zaprezentowane rowniez najpopularniejsze legalne serwisy VoD w Polsce, ktore
sg przypisane do poszczegolnych stacji telewizyjnych. Przemiany zachodzace
w telewizji beda zestawione z oczekiwaniami wspotczesnych odbiorcéw wobec
tego medium.

Telewizja wczoraj i dzis

W znaczeniu szerszym telewizje mozna rozumie¢ jako rozbudowang firme
zajmujgcg sie przygotowaniem, produkcjg oraz emisja audycji telewizyjnych,
natomiast w potocznym rozumieniu instytucja ta jest przede wszystkim ofe-
rentem programéw telewizyjnych®. Autorzy piszacy o telewizji wczorajszej
i dzisiejszej podkreslajg nieuniknionos$é zmian wewnatrz niej samej na skutek
dynamicznego rozwoju technologii medialnych, jak tez istotnych metamorfoz
mentalnos$ciowych odbiorcow. Wedlug A. Ogonowskiej telewizje charakteryzuje
wiele réznorodnych cech pozwalajgcych na jej wyodrebnienie sposrod innych
mediow. Zdaniem badaczki ,[...] telewizja to zar6wno procesy nadawania
i relacjonowania, jak i caly strumien programéw podporzadkowanych funkcji
fatycznej. Telewizja to rowniez procesy komunikacji, a nie suma tekstow audio-
wizualnych wypelniajgcych ramowke, tak jak tekst drukowany karty ksigzki.
Telewizja to rowniez zywiol faktow i wydarzen, ktore w kazdym momencie
moga sie sta¢ elementem telewizyjnej produkeji, czesto zupelnie niezaleznie
od uprzednich planéw realizacyjnych”®. Myslenie i pisanie o wspolczesnej te-
lewizji musi zatem uwzglednia¢ okreslone parametry jej funkcjonowania i jej
pojmowania, wsrod ktorych nie do pominiecia sg takie aspekty, jak: srodek
przekazu, oferta programowa, strategie odbioru, rytualy ogladania, instytucja
spoleczna, narzedzie wtadzy i kontroli spotecznej’.

3 A. Ogonowska, Telewizja, w: Stownik wiedzy o mediach, red. E. Chudzihski, Warszawa —
Bielsko-Biata 2007, s. 183.

4W. Godzic, dz. cyt., s. 21.

5 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym Swiecie. Wplyw cyfrowej rewolucji na rekon-
figuracje komunikacji spotecznej, Warszawa 2012, s. 273-274.

6 A. Ogonowska, dz. cyt., s. 195.

7TTamze, s. 194.
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Za oficjalny poczatek telewizji w Polsce przyjmuje sie date 1 maja 1956 roku,
kiedy otwarto pierwszy w kraju Telewizyjny Osrodek Transmisyjny i stacje
nadawcza®. Niektorzy badacze wskazuja jednak na 1938 rok, wtedy bowiem
rozpoczely sie pierwsze regularne emisje, lecz o charakterze eksperymentalnym.
Antena telewizyjna byta umieszczona na dachu Prudentialu — w tamtych latach
najwyzszego budynku w Warszawie. Mimo ze w 1951 roku odbyt sie pierwszy
pokaz telewizji, to do 1953 roku nie wykraczala ona poza ramy eksperymentu®.

Lata dziewiecédziesigte XX wieku przyniosty nie tylko pierwszg transmisje
TVP przez satelite Eutelsat (czerwiec 1991 roku), oznaczaly takze poczatek
dziatalnosci kablowej telewizji Porion (listopad 1991 roku) i uchwalenie w 1992
roku Ustawy o radiofonii i telewizjil?, a wraz z nia powolanie do zycia Krajo-
wej Rady Radiofonii i Telewizjill. Lata te byly tez czasem aktywacji i rozwoju
regionalnych oSrodkow telewizji, powstawania kanatéw tematycznych, pierwszej
kodowanej telewizji w Polsce, jak rowniez otrzymywania przez poszczegolne
stacje telewizyjne koncesji ogolnopolskiejl?2.

Rozwdj polskiej telewizji przebiegat w nastepujacych etapach: od telewizji
naziemnej, przez telewizje kablowg i satelitarng, do nowych mediéw, czyli
do radykalnej transformacji telewizji w posttelewizje i zamiany systemu tele-
wizji analogowej na cyfrowal3. Gléwnym czynnikiem wymuszajacym wskazane
powyzej modyfikacje byt i nadal jest dynamiczny rozwdj technologii, oferujacej
w coraz krotszym czasie doskonalsze pod wzgledem technicznym i atrakcyjniej-
sze z punktu widzenia oczekiwan konsumenta szeroko rozumiane odbiorniki
informacji audiowizualnej.

Tym, co opanowato medialny swiat, jest cyfryzacja. Objeta ona takze tele-
wizje, o ktorej mowi sie obecnie ,telewizja cyfrowa”. Stoi za nig ,[...] metoda
transmisji sygnatu telewizyjnego w postaci cyfrowej do odbiornikéw indy-
widualnych. Przesylanie informacji o sygnale telewizyjnym odbywa sie za
posrednictwem cyfrowego systemu transmisyjnego”l4. Telewizja cyfrowa jako
najnowsze osiggniecie technologiczne wyparta telewizje analogowg. Cechuje
ja interaktywnosé¢, moze by¢ nadawana zaroéwno jako telewizja satelitarna,
naziemna, jak i kablowa, poza tym, jak zauwaza Piotr Ziarek, umozliwia han-
del elektroniczny, bankowos¢ internetowa, a takze archiwizacje wybranych
programow telewizyjnych®.

8 Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, s. 217.

9 A. Ogonowska, dz. cyt., s. 176-177.

10 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (Dz.U. 1993, nr 7, poz. 34),
[online] <http:/isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU19930070034>, dostep: 13.07.2015.

113, Myslinski, Kalendarium polskiej prasy, radia i telewizji, Warszawa 2004, s. 139-142.

12 Koncesje ogélnopolska otrzymaly miedzy innymi stacje Polsat i TVN. Warto przypomnieé, ze
w 1997 roku w Polsce dzialalo okolo 700 sieci telewizji kablowej, z czego ponad 100 miato przyzna-
ng koncesje na nadawanie wlasnych programow. Tamze, s. 149; A. Ogonowska, dz. cyt., s. 178-179.

13 Stownik terminologii medialnej, s. 217.

14 Tamze.

15 P, Ziarek, Polski rynek telewizyjny wobec procesu cyfryzacji, w: Nowe media w systemie
komunikowania. Edukacja i cyfryzacja, red. M. Jezinski, Torun 2011, s. 183.



34 Dominika Agata Myslak

Mozna powiedziec, ze to, co obecnie dzieje sie z tradycyjng formag telewi-
zji, balansuje na granicy dwoch systemow: neotelewizji i posttelewizji. Karol
Jakubowicz wymienia nastepujace cechy posttelewizji: nielinearnos¢, rozwdj
i personalizacja oferty programowej, odbior w dowolnym czasie i miejscu, rozne
platformy dystrybucji, Internet, mobilno§é!6. Niektorzy badacze posttelewizje
okreslajg takze mianem cybertelewizji lub telewizji interaktywnej, charakte-
ryzujacej sie catkowicie spersonalizowang ,,megakanatowoscia” i custom castin-
giem!". Z kolei Carlos A. Scolari krytycznie odnosi sie do terminu ,posttelewizja”
ze wzgledu na fakt, ze nazwa ta zaklada koniec tradycyjnego telewizyjnego
medium. Dlatego tez autor proponuje wtasny termin —  hipertelewizja”, przez
ktory rozumie nowg konfiguracje systemu medialnego, w zwigzku z czym nie
moze byé ona postrzegana w kontekscie rozwoju paleo- czy tez neotelewizjil8.
Natomiast Francesco Casetti oraz Roger Odin wspolczesng telewizje nazywajg
neotelewizjg. Badacze ci podkreslaja, ze obecnie ramowka telewizyjna ulega
rozmyciu i wzrasta znaczenie familiarnosci. Telewizja zrywa z pedagogiczno-
-dydaktycznym modelem komunikacji, widz zas zaczyna odgrywacé coraz
wazniejsza rolel®. Zmiana ta §wiadczy o tym, ze wspolczesna ,[...] telewizja
w tradycyjnym tego stowa znaczeniu ulega coraz wiekszym, gwaltownym
przemianom”29, Przemiany te dotycza nie tylko sposobu transmisji progra-
mow telewizyjnych, czyli przejScia z nadawania analogowego na cyfrowe, lecz
takze samego charakteru przekazu, ktory z masowego staje sie coraz bardziej
sprofilowany. Sprofilowanie to najbardziej uwidacznia sie w powstawaniu roz-
norodnych i aktualizowanych co pewien czas kanalow tematycznych. Neotele-
wizja wigze sie takze z ewolucjg sposobu odbierania przekazow telewizyjnych,
czyli z powstaniem telewizji internetowej i z coraz wiekszg indywidualizacjg
raméwki programowej?l.

Istotne miejsce w tak zwanych ramowkach zajmujg kanaty tematyczne.
Ich tworcy preferujg sprecyzowanag problematyke i dlatego sg one adresowane
do okreslonej grupy widzéw. Weronika Swierczynska-Glownia przypomina, ze
w okresie, gdy prezesem TVP SA byt Robert Kwiatkowski, to wtasnie kanaty
tematyczne stanowily jeden z podstawowych kierunkow rozwoju telewizji

16 K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa 2011, s. 89.

17 Custom casting to przeciwiehstwo narrowcastingu. Polega na tym, ze program zostaje
ustawiony przez konkretnego uzytkownika wedtug jego upodoban, zgodnie z modelem indywidu-
alizacji. Tamze.

18 Wiecej na ten temat zob. C.A. Scolari, The Grammar of Hypertelevision: An Identikit of Con-
vergence-Age Fiction Television (Or, How Televison Simulates New Interactive Media), ,Journal
of Visual Literacy” 2009, vol. 28, nr 1, s. 34.

19 Wiecej na ten temat zob. F. Casetti, R. Odin, Od paleo- do neotelewizji. W perspektywie
semiopragmatyki, thum. A. Ostaszewska, w: Po kinie? Audiowizualnosé¢ w epoce przekaznikoéw
elektronicznych, red. A. Gwozdz, Krakow 1994, s. 117-136.

20 D. Ojcewicz, Product placement jako nowoczesna forma reklamy w serialu telewizyjnym,
[praca magisterskal, UWM Olsztyn 2014, 150 c.p.s., s. 56.

21 Warto dodaé, ze w neotelewizji dominujaca funkcjg jest infotainment i edutainment, géruja-
ce nad czystg informacjg. Zob. A. Lewicki, Od House’a do Shreka. Seryjnosé w kulturze popularnej,
Wroctaw 2011, s. 8.
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publicznej; jak widaé, tendencja ta przeniosta sie takze na stacje komercyjne®2.

Neotelewizja zerwata przy okazji z tym, co byto charakterystyczne dla telewizji

tradycyjnej, a wiec z celowym, calosciowym i odbywajacym sie w skupieniu oglg-

daniem programoéw, z tradycyjng ramowka programowa, ktora rozmywata sie

i tracila swoj pierwotny charakter, a takze z forma pouczajaca®3. Neotelewizja

jako medium skupita sie na widzu przez odwolywanie sie do niego, pytanie

0 jego opinie, zachecanie do aktywnosci w trakcie oglagdania programu. Zdaniem

Andrzeja Adamskiego widzowi ,[...] wyznaczone zostaly trzy wielkie role: moco-

dawcy w mnozacych sie programach na zyczenie, uczestnika oraz zaproszonego

do dyskusji politycznej goscia”4.

Telewizja jako medium stale ewoluuje, w zwigzku z czym coraz trudniej
jest jg postrzegac ,[..] w oderwaniu od innych $rodkow dystrybucji, takich
jak internet i telefon komorkowy. Proces zmian wynikajgcych z dgzenia do
wykorzystania roznych platform do dotarcia do odbiorcow dotyka wszystkich
aspektow telewizji, od produkeji zawartosci do [...] dystrybucji form medium
i sposobu odbioru jego zawartosci”2°. Z tego powodu duzego znaczenia nabie-
rajg platformy internetowe. Zmienia sie takze sposob ogladania telewizji przez
widzow. Zmiana ta polega na przejsciu od koncepcji lojalnej publicznos$ci, ktorej
oczekiwania sg przewidywalne, do publicznosci nomadycznej, czyli nieuchwytnej
i stale poszukujacej nowych programéw telewizyjnych. Mirostaw Filiciak, oprocz
zmiany sposobu ogladania telewizji, przytacza za Johnem Hartleyem jeszcze
inne obszary, w ktorych zaszta modyfikacja. Wymienia zmiany:

1) technologiczng, zwigzang z pojawieniem sie nowych technologii przekazu
oraz urzadzen do odbioru telewizji,

2) migracyjng, czyli przeniesienie telewizji poza pokdj, w ktorym stoi telewizor,
dzigki urzadzeniom mobilnym;

3) trybu produkgcji, poniewaz obecnie w telewizji jest coraz wiecej outsourcingu,
a takze pracy dla tak zwanych wolnych strzelcow;

4) telewizji informacyjnej w rozrywkowa, czyli zwiekszenie liczby programoéow
dla odbiorcow niszowych oraz mozliwosci uczestnictwa widza w tworzeniu
telewizyjnych tresci;

5) przestrzenna, czyli organizowanie telewizji wokot spersonalizowanych sieci
spotecznych?6,

Godzic uwaza, ze zmiana sposobu oglgdania jest jednym z najwazniejszych
wyzwan stojacych przed wspélczesna telewizja2?. Niewykluczone, ze rozwia-
zanie problemu ogladalnosci nalezy wigzac z telewizjg internetows, dostepng
na wielu platformach.

22 Wiecej na ten temat zob. W. Swierczynska-Glownia, Ewolucja rynku telewizyjnego w Polsce,
Krakow 2014, s. 90-110.

23 F. Casetti, R. Odin, dz. cyt., s. 120-121.

24 A, Adamski, dz. cyt., s. 297-299.

25 G. Doyle, From Television to Multi-Platform: Less for More or More for Less?, ,Convergence”
2010, vol. 16, nr 4, s. 432-433 [ttum. moje — D.M.].

26 M. Filiciak, Media, wersja beta. Film i telewizja w czasach gier komputerowych i internetu,
Gdansk 2013, s. 191-192.

2TW. Godzic, dz. cyt., s. 42—43.
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Cyfryzacja telewizji w Polsce

Obserwujgc rzeczywistos¢, mozna dojs¢ do wniosku, ze telewizja cyfrowa
podbija §wiat. Jej zwolennicy podkreslaja, ze sygnat cyfrowy niesie ze sobg
zarowno doskonalg jakosé obrazu, jak i krystalicznie czysty dzwiek, a cyfrowy
no$nik w polgczeniu z interaktywnoscig i nielinearnoscig to nic innego jak
interaktywna telewizja — telewizja, ktora ma ogromne mozliwosci tworzenia
programéw laczacych linearng transmisje z interakcja nadawcy i odbiorcy?28.
Poza interaktywnoscig cyfryzacja telewizji przynosi takze konwergencje oraz
indywidualizacje potrzeb, tresci i przekazu29, stad powstawanie wielu kanalow
tematycznych, takich jak TVP Kultura, TVP Historia czy TVP ABC, ktore
uruchomiono wlasnie dzieki cyfryzacji TVP39.

Andrzej Adamski podkresla, ze sila cyfryzacji®! tkwi w szerokich mozliwo-
Sciach przeobrazania radiofonii i telewizji przez wdrazanie ,,[...] emisji cyfrowych
na platformach naziemnych, kablowych i satelitarnych”32. Za cyfryzacja kryje
sie informacja zapisana i przechowywana w formie zdigitalizowanych dzwiekow
i obrazow. Nowa technologia wigze sie z takimi elementami, jak konwergencja,
zwiekszona przepustowosé laczy oraz interaktywnosé33. Na proces cyfryzacji
skladaja sie trzy etapy: prébkowanie, kwantyzacja i kodowanie3%. Efektem
koncowym procesu cyfrowego sg bity, ktorych strumien stanowi reprezentacje
sygnalu telewizyjnego, przesylanego za pomocg cyfrowego systemu trans-
misyjnego. Obraz i dzwiek sg kompresowane cyfrowo, dzieki czemu mozliwe
jest przestanie nawet o§miokrotnie wiekszej liczby programéw w poréwnaniu
z telewizjg analogows: ,[...] sygnal telewizyjny sktada sie z ciggu obrazow, ktory
przy bezposredniej konwersji na sygnatl cyfrowy wymagaltby wielu milionow
bitow danych na sekunde, dlatego wykorzystuje sie analize komputerowa, umoz-
liwiajgcg przewidywanie zmian w tresci obrazow, przechowywanie w pamieci
tylko tej czesci informacji, ktora uleglta zmianie oraz pominiecie pozostale;j.
Po stronie odbiorczej podstawowe informacje sg dekodowane, a pominiete
wezesniej szczegoly odtwarzane”35.

28 K. Franek, Intermedium, Warszawa 2000, s. 159-161.

29 Oméwienie tego etapu ewolucji rynku telewizyjnego w Polsce znajduje sie w ksigzce Wero-
niki Swierczynskiej-Glowni. Zob. W. Swierczynska-Glownia, dz. cyt., s. 112.

30 P. Pallus, Juliusz Braun zegna sie z TVP. ,Rewolucyjne zmiany”, [online] <http:/www.
wirtualnemedia.pl/artykul/juliusz-braun-zegna-sie-z-tvp-rewolucyjne-zmiany>, dostep: 8.07.2015.

31 Jak podaje Jedrzej Skrzypezak, cyfryzacja to ,[...] proces przetwarzania elektrycznego sygna-
tu analogowego (cigglego w funkgji czasu) na dyskretny cigg cyfr, najczesciej biernych, reprezentowa-
nych w tworze przesylowym przez impulsy elektryczne o unormowanym ksztaltcie” (J. Skrzypczak,
Polityka medialna w okresie konwersji cyfrowej radiofonii i telewizji, Poznan 2011, s. 27).

32 A. Adamski, Telewizja w analogowym i cyfrowym Swiecie, w: Media audiowizualne i cyfrowe
wobec wyzwan wspotczesnego spoleczenistwa, red. A. Adamski i in., Warszawa 2012, s. 295;
A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym Swiecie..., s. 40-41.

33 Wiecej na ten temat zob. J. Gripsrud, Telewizja i nadawanie masowe — prawdopodobiefi-
stwo przetrwania w epoce cyfrowej, thum. R. Machura, w: Zmierzch telewizji? Przemiany medium.
Antologia, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek, Warszawa 2011, s. 74-75.

34 Stownik terminologii medialnej, s. 217.

35 Tamze.
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Cyfryzacja, utozsamiana niejednokrotnie z uruchomieniem naziemnej te-
lewizji cyfrowej DVB-T36, rozpoczela sie w Polsce na dobre w drugiej polowie
lat dziewieédziesigtych XX wieku3’. Jej wprowadzenie zostalo podyktowane
bardziej efektywnym wykorzystaniem czestotliwosci i zaoferowaniem nowego
rodzaju ustug, czego nie byta w stanie zapewni¢ technika analogowa. W Euro-
pie, by zapobiec fragmentacji rynku, aktywowano naziemng telewizje cyfrowg
w formacie DVB-T i DVB-T2. Dzieki temu zwiekszyta sie liczba programow,
poprawila sie jakos¢ obrazu i dzwieku, pojawila sie takze mozliwos¢ dodawania
jednoczesnie wielu Sciezek dzwiekowych do programu, a takze ustug interaktyw-
nych i serwiséw platnych38. Na stronie Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji
zamieszczono informacje, z ktorej wynika, ze zdecydowano sie na przejScie na
nadawanie cyfrowe, poniewaz ,|[...] sygnat naziemnej telewizji cyfrowej dociera
do nas za posrednictwem fal radiowych. Te czestotliwosci radiowe sg »dobrem
rzadkim« — musimy korzystac z nich efektywnie, by starczylo ich dla wielu stacji
telewizyjnych, radiowych, telekomunikacji, internetu, nawigacji lotniczej itd.
Dlatego spolecznos$¢ miedzynarodowa porozumiala sie, by stopniowo wycofy-
wac te sposoby komunikacji, ktore »pozeraja« duzy zakres tych czestotliwosci
— a taki wlasnie jest analogowy sygnal telewizyjny (dlatego mieliémy m.in.
tylko trzy ogoélnopolskie kanaty telewizyjne — wiecej ich sie nie upchnie przy
takim sposobie nadawania)”39.

Decyzja o cyfryzacji telewizji naziemnej w Polsce zapadta w 1997 roku.
Wtedy to zostala przygotowana strategia wprowadzenia sieci DVB-T. Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji przygotowala dwa plany rozwoju telewizji cyfro-
wej: jeden w 2001 roku, drugi w 200340, Nastepnie 4 maja 2005 roku Rada
Ministréow podpisala rozporzadzenie nazwane Strategia przejScia z techniki
analogowej na cyfrowa w zakresie telewizji naziemnej4l, a 11 grudnia 2007
roku powstala Dyrektywa 2007/65/WE Parlamentu Europejskiego o audio-
wizualnych ustlugach medialnych, wigzaca je z technika rozpowszechniania
telewizji oraz dzielgca rodzaje ustug swiadczonych przez telewizje analogowg
i cyfrowg, nadawanie internetowe i strumieniowe na zywo oraz udostepnianie
sekwencyjne programu?2. Do 2010 roku proces ten byl w fazie testow i opraco-
wywania dalszych dzialan, mimo ze juz w 2009 roku zaczely sie prace zwigzane

36 Digital Video Broadcasting — Terrestrial; nazwa pochodzi od nazwy projektu DVB (Digital
Video Broadcasting Project) z 1933 roku, w ktorym zawarto rekomendacje dla przesylania telewizji
cyfrowe;j.

37 Temat ten szeroko omawia J. Skrzypczak. Zob. J. Skrzypczak, Radiofonia naziemna wobec
wyzwan epoki cyfrowej, ,Media — Kultura — Komunikacja Spoleczna” 2016, t. 12, nr 4, s. 27-42.

38 Co to jest naziemna telewizja cyfrowa, [online] <http:/www.emitel.pl/telewizja/naziemna-
telewizja-cyfrowa-dvb-t/co-to-jest-naziemna-telewizja-cyfrowa>, dostep: 8.07.2015.

39 Naziemna telewizja cyfrowa — najczesciej zadawane pytania, [online] <https:/mac.gov.pl/
naziemna-telewizja-cyfrowa-najczesciej-zadawane-pytania>, dostep: 8.07.2015.

40P, Ziarek, dz. cyt., s. 187.

41 Jego podstawe stanowit przyjety uchwalg Rady Ministrow 27 marca 2004 roku dokument
Zatozenia strategii przejscia z nadawania analogowego na cyfrowe. Zob. Plan wdrazania telewizji
cyfrowej w Polsce, [online] <https://mac.gov.pl/files/wp-content/uploads/2012/08/PlanDTT.pdf>,
dostep: 7.07.2015.

42 Tamze, s. 111-114.
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z Planem wdrazania telewizji cyfrowej w Polsce, co spowodowalo, ze trzeba byto
dostosowac weze$niej wspomniang Strategie przejScia z techniki analogowej
na cyfrowg do zmian prawnych i faktycznych. Procesem wytgczania telewizji
analogowej w Polsce, ktory rozpoczal sie na poczatku czerweca 2011 roku,
zajmowala sie Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji oraz Urzad Komunikacji
Elektronicznej*3. W Planie wdrazania telewizji cyfrowej w Polsce zapisano: ,)[...]
podstawowg zaleta nadawania cyfrowego jest — w poréwnaniu do nadawania
analogowego — bardzo duza oszczedno$¢ czestotliwosci radiowych, co w efekcie
przeklada sie na mozliwos¢ zaoferowania duzo bogatszej oferty programowej
o lepszej technicznie jakosci oraz dodatkowych ustug interaktywnych, ktore
nie sg dostepne w technice analogowej, a takze wykorzystanie czesci zajetych
dzisiaj przez telewizje analogowa czestotliwosci na inne nowoczesne ustugi,
w szczegoblnosci na rozwijanie szerokopasmowych sieci transmisji danych na
obszarach wiejskich™4.

Proces przechodzenia z telewizji analogowej na telewizje cyfrowa sktadat
sie z siedmiu etapow, podczas ktorych zachowano rownoleglos¢ w nadawaniu
programow w systemie analogowym i cyfrowym. W sumie 195 stacji cyfrowych
gtownych i 127 doswietlajacych zastapito 108 stacji gtéwnych i 137 retransmisyj-
nych analogowych, w wyniku czego prawie 99% mieszkancow Polski znalazlo sie
w zasiegu dwoch multiplekséw*®, MUX-1 i MUX-2, a 99,5% — w zasiegu MUX-346,
Spoteczenstwo polskie bylo regularnie informowane o zmianach zwigzanych
z modyfikacjg sposobu nadawania programoéw telewizyjnych. Informacyjne
kampanie telewizyjne rozpoczety sie 31 lipca 2013 roku. Powtarzano w nich
miedzy innymi informacje o tym, ze do odbioru telewizji cyfrowej jest potrzeb-
ny telewizor z wbudowanym tunerem DVB-T MPEG4 lub tuner zewnetrzny.
Zarowno do przeprowadzenia kampanii, jak i uruchomienia specjalnej infolinii
nadawcy telewizyjni zostali zobowigzani na mocy Ustawy z dnia 30 czerwca
2011 roku o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej*’. Era naziemnej telewizji

43 M. Bogunia-Borowska, Fenomen telewizji. Interpretacje socjologiczne i kulturowe, Krakow
2012, s. 40.

44 Plan wdrazania telewizji cyfrowej..., s. 6.

45 Multipleks (ang. MUX) jest pakietem kanaléw nadawanych cyfrowo z ustugami dodatko-
wymi przy wykorzystaniu jednego kanatu czestotliwosci (w miejscu jednego kanalu analogowego
telewizji mozna umiescic¢ wiele programow nadawanych cyfrowo). W Polsce dzialajg trzy multiplek-
sy: MUX-1, w sktad ktorego wchodzg: Polo TV, ESKA TV, ATM Rozrywka TV, TTV, TV Trwam,
TVP ABC, Stopklatka TV, Fokus TV; MUX-2 z kanatami: Polsat, Polsat Sport News, TVN, TVN7,
TV Puls, Puls 2, TV4, TV6; oraz MUX-3 z kanatami: TVP1 HD, TVP2 HD, TVP INFO, TVP Kultu-
ra, TVP Historia, TVP Polonia, TVP Rozrywka, TV Regionalna. Zob. W. Kulik, Cyfryzacja zakori-
czona — naziemna telewizja DVB-T w cafej Polsce, [online] <http:/www.benchmark.pl/aktualnosci/
cyfryzacja-dvb-t-polska-zakonczona-naziemna-telewizja-cyfrowa.html>, dostep: 8.07.2015; Zmiany
w MUX-1 oraz MUX-3, [online] <http://www.uke.gov.pl/zmiany-w-mux-1-oraz-mux-3-13727>,
dostep: 8.07.2015; Naziemna telewizja cyfrowa w Polsce, [online] <https:/pl.wikipedia.org/wiki/
Naziemna_telewizja_cyfrowa_w_Polsce>, dostep: 8.07.2015.

46 Polska cyfrowa — kalendarium, [online] <http:/www.uke.gov.pl/polska-cyfrowa-kalenda-
rium-12719#>, dostep: 7.07.2015.

47 Ustawa z dnia 30 czerwca 2011 roku o wdrozeniu naziemnej telewizji cyfrowej (Dz.U.
2011, nr 153, poz. 903), [online] <http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU20111530903>,
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analogowej w Polsce zakonczyla sie 23 lipca 2013 roku. Wtedy to w Gizycku
wylaczono symbolicznie ostatni nadajnik analogowy*8.

Wprowadzenie transmisji cyfrowej, co zrozumiate, spowodowato réznorodne
zmiany w odbiorze i konsumpcji mediéw, a co za tym idzie — sprzyjato wzbo-
gaceniu oferty programowej. W kalendarium telewizji cyfrowej prowadzonym
przez Urzad Komunikagcji Elektronicznej napisano, ze dzigki transmisji cyfrowej
uzyskano nastepujace ustugi dodatkowe:

1) ustuge o nazwie ,elektroniczny przewodnik”;

2) mozliwos$¢ zaréwno nagrywania, zatrzymywania, jak i przewijania programow
telewizyjnych;

3) wideo na zyczenie;

4) kontrole rodzicielska;

5) nadawanie obrazu w wysokiej rozdzielczosci i réznych formatach (4:3 i 16:9);

6) rownolegle nadawanie kilku Sciezek dzwiekowych lgcznie z wyborem wersji
jezykowych lub trybu audio;

7) napisy ekranowe, rowniez w innych wersjach jezykowych, oraz audiode-
skrypcje;

8) przekazywanie komunikatéw alarmowych.

Co wiecej, ,W przyszlosci — w polgczeniu z kanatem zwrotnym — wsrod ustug
dodatkowych moga sie pojawi¢ rowniez: Internet, e-government, interaktywne
programy edukacyjne, uslugi bankowe, gry itp.”9

Telewizja cyfrowa umozliwia nie tylko pelniejsze wykorzystanie pasma
czestotliwosci, nie tylko daje nowe mozliwosci tworzenia i dystrybuowania pro-
gramow czy ogladania audycji o znacznie wyzszej jakosci, lecz takze pozwala na
poprawe jakoSci emisji, ktora staje sie niezawodna i znacznie mniej wrazliwa
na zaklocenia transmisyjne. Poza tym sygnat cyfrowy daje szersze mozliwosci
dalszej obrobki programéw, co ma stuzy¢ ich uatrakcyjnianiu wizualnemu.
Telewizja cyfrowa odznacza sie interaktywnoscig, stawia na zindywidualizo-
wany przekaz, cechuje ja komunikacja asynchroniczna®?. Wykorzystanie kodu
cyfrowego sprzyja takze procesowi konwergencji mediéw®!. Uczyniono zatem
wazny krok w sferze rozwoju technologicznego, cyfryzacja bowiem ,|...] jako
gltowna przyczyna konwergencji stopniowo przeksztalca wszystkie media elek-
troniczne w nowe media: multimedialne, interaktywne, potencjalnie nielinearne
(na zgdanie), zdolne tgczy¢ komunikacje masowa z indywidualng. Pozostate
media zacheca do wkroczenia na platformy cyfrowe i do wzbogacenia swojego
dzialania oraz srodkéw wyrazu o mozliwosci z tego wynikajace”2.

dostep: 8.07.2015. O kampanii informacyjnej mowa w rozdziale 3 Ustawy, nadawcy zas sg wymienieni
w art. 4, ust. 1.

48 23 lipca naziemna telewizja cyfrowa w calym kraju, [online] <https:/mac.gov.pl/aktualno-
sci/23-lipca-naziemna-telewizja-cyfrowa-w-calym-kraju>, dostep: 8.07.2015; Port Cyfrowy Gizycko
2013, [online] <https://mac.gov.pl/aktualnosci/port-cyfrowy-gizycko-2013>, dostep: 7.07.2015.

19 Final cyfryzacji i koniec ery ogélnopolskiej telewizji analogowej, [online] <http:/www.uke.
gov.pl/final-cyfryzacji-i-koniec-ery-ogolnopolskiej-telewizji-analogowej-12733>, dostep: 8.07.2015.

50 Stownik terminologii medialnej, s. 217-218.

51 A, Ogonowska, dz. cyt., s. 186.

52 K. Jakubowicz, dz. cyt., s. 16.
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Platformy internetowe telewizja na miare XXI wieku?

Telewizja cyfrowa umozliwia tgczenie rozmaitych mediow opartych na sys-
temach cyfrowych. Do takich zwigzkow nalezy polaczenie telewizji cyfrowej
z Internetem. Dzigki temu powstajg platformy internetowe, o ktérych sie mowi,
ze mogag sie staé telewizjg na miare XXI wieku. Wazne w tym kontekscie jest
udzielenie odpowiedzi na pytanie, jaka jest rola wspolczesnych platform inter-
netowych oraz na czym polega ich odmienno$¢ od innych mediéw nastawionych
na przekaz komunikatow audiowizualnych.

Cechg naszych czasow stal sie natychmiastowy, nierzadko w skali global-
nej, przekaz znakow i symboli, co ma zapewniac¢ widzom odbioér réznorodnych
informacji wedle wlasnych wyboréw, w tym — silnych emocji, obrazéw, tresci®s.
Telewizja w swej tradycyjnej formie powoli przestaje by¢ medium dominujgcym,
ale mimo to nie jest obojetna nie tylko na to, co sie dzieje w $wiecie, ale takze
na dynamiczne zmiany zachodzgce w technice i technologiach®?. Za przyklad
shtuzy chociazby telewizja interaktywna, ktora — mozna odnies¢ wrazenie —
zrewolucjonizowala sposob odbioru programoéw. Teraz to widz decyduje o tym,
co i kiedy chce obejrzeé, a wiec na jaki rodzaj informacji przeznaczy swoj
prywatny czas. Jak stwierdzil Krzysztof Franek, ,[...] telewizja przypomina
biblioteke z programami, ktéore mozna wybrac¢ z dostepnej listy i zobaczyc
w najbardziej odpowiednim czasie. Najwieksze perspektywy dla tego typu
przekazu to oczywiscie filmy i seriale”®5.

W $wiecie odbiorczo-nadawczym poszczegodlne stacje telewizyjne majg swoich
internetowych reprezentantéw, czyli platformy®®. Powstanie platform interneto-
wych jest nastgpstwem procesu fragmentaryzacji telewizji, poniewaz wytonity
sie one na bazie tradycyjnego medium®’. Weronika Swierczynska-Glownia
zauwaza, ze ,[...] telewizja internetowa to medium, ktorego jakos¢, formaty
i odbiorcy znaczaco réznig sie od tego, z czym mamy do czynienia w telewizji
tradycyjnej”®8. Z kolei Marek Palczewski rozréznia telewizje internetowa, telewi-
zje w Internecie i telewizje interaktywng, podkreslajac ich specyfike w kazdym
z wymienionych obszaréw nadawczych. Wedlug M. Palczewskiego telewizja
internetowa to ta, ktora jest obecna tylko w Internecie, niemajgca innych od-
mian (satelitarnej, kablowej itp.), telewizja w Internecie — to wszystkie formy

53 T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Warszawa — Krakow 2001, s. 13.

54 R, Sierocki, M. Sokolowski, Konkurencyjny rynek medialny. Telewizja wobec nowych me-
diéw, Torun 2011, s. 7-9.

55 K. Franek, dz. cyt., s. 161.

56 Platforma cyfrowa to ,zespél ustug powiazanych z dostarczaniem do abonentéw sygnatu
cyfrowego za posrednictwem [...] korzystania z Internetu” (Stownik terminologii medialnej, s. 147).

57 Wiecej na ten temat zob. D. Ojcewicz, Strategia skrytej ,kanibalizacji”, czyli o wehtanianiu
telewizji przez Sie¢ — uwag pare, w: Film, telewizja i sztuki wizualne w dobie nowych mediow, red.
M. Marczak, Olsztyn 2014, s. 153-164.

58 W. Swierczynska-Glownia, Telewizja internetowa czy telewizja w Internecie? Nowe ustugi
medialne, w: Internetowe gatunki dziennikarskie, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, War-
szawa 2010, s. 168.
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telewizji, ktore sg w Sieci, natomiast dzieki telewizji interaktywnej widzowie
moga tworzyé wlasng raméwke, zamawiaé programy oraz wzigé w nich udzial®?.

Potocznie telewizja internetowa jest rozumiana jako serwis, w ktorym
dominujg materialy wideo, a inne tresci stanowia jedynie jego dopelnienie®0.
Telewizja internetowa siega po rozmaite dodatkowe formy przekazu, poczawszy
od plikow audiowizualnych, ktore mozna oglada¢ w wybranym przez siebie
czasie, a skonczywszy na streamingu — nadawaniu w czasie rzeczywistym,
jak to byto w przypadku telewizji tradycyjnej. Nadawcy stale rozbudowujg
swoje serwisy o ustugi VoD czy PVR®1, przez co ogélna raméwka staje sie coraz
bardziej spersonalizowana. Tradycyjna telewizja zapewnia rowniez dostep do
nowego typu ustug, pod warunkiem jednak, ze telewizor ma wbudowany tuner
z funkcjami nagrywania, VoD czy time-shifting®2.

Najpopularniejsze platformy internetowe w Polsce

Do najbardziej znanych w Polsce internetowych platform telewizyjnych
posiadajacych ustuge VoD nalezg: Player.pl, Ipla.tv, Vod.pl oraz VoD.tvp.pl.
Platforma Player.pl jest przypisana do stacji TVN®3. Cecha wyrézniajaca ja na
tle pozostatych serwisow VoD sg ,|[...] serialowe hybrydy rzeczywistosci, czyli
takie formaty, ktore wciggaja widzow w serialowg rzeczywistos$¢, tworzac iluzje
jej prawdziwosci”®4. Sa to hybrydy seriali telewizyjnych dostepne jedynie na
platformie Player.pl, ich internetowe ,kontynuacje” stanowig Julia 2 i Bozen-
ka (hybrydy telewizyjnego serialu Julia), Przepis na wiecej (Przepis na zycie),
Rozmowy ojca z synem (39 i pot), a takze Lekarze nocq, Lekarze po godzinach
oraz Lekarze — ostre ciecie (Lekarze).

Jak pokazujg rézne badania, telewizja TVN juz od kilku lat bije rekordy
ogladalnosci na swoich platformach internetowych®?. Odwiedza je dwa razy

59 M. Palczewski, Telewizja w Internecie — telewizja internetowa — telewizja interaktywna,
w: Dziennikarstwo internetowe — teoria i praktyka, red. G. Habrajska, J. Mikosz, 1.6dz 2010, s. 49.

60 A, Adamski, Media w analogowym i cyfrowym Swiecie..., s. 322—323.

61VoD, czyli Video on Demand — ustuga telewizji na zgdanie; PVR — Personal Video Recorder,
czyli indywidualna nagrywarka wideo w formacie cyfrowym.

62 Zmierzch telewizji? Przemiany medium. Antologia, red. T. Bielak, M. Filiciak, G. Ptaszek,
Warszawa 2011, s. 7-10.

63 Grupa TVN w lutym 2014 roku zmienila nazwe swojej platformy z TVN Player.pl na Player.pl.
Zmiana ta byla zwigzana z przejsciem platformy na tryb ,wideo na zagdanie”. Dzigki temu na Play-
er.pl pojawili sie tacy nadawcy, jak miedzy innymi: Sony Pictures, Warner Bros i Kino Polska TV,
a co za tym idzie — takze filmy i seriale amerykanskie (Hannibal, Przyjaciele itp.). Zob. P. Pallus,
TVN Player zmienia si¢ w Player. Bedzie kontent spoza TVN i ptatne tresci, [online] <http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/tvn-player-zmienia-sie-w-player-bedzie-kontent-spoza-tvn-i-platne-tre-
sci#>, dostep: 13.07.2014; TVN w internecie: rekord TVN24.pl, dobry start TVN24BIS.pl, w doét
TVN.pl, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvn-w-internecie-rekord-tvn24-pl-dobry-
start-tvn24bis-pl-w-dol-tvn-pl>, dostep: 28.07.2015.

64 D. Ojcewicz, Strategia skrytej ,kanibalizacji”..., s. 156—157.

65 W lutym 2014 roku TVN Player.pl odwiedzilo 1,02 mIn uzytkownikéw i spedzito na tej platfor-
mie prawie 7 godzin. W tym samym miesigcu, ale juz Player.pl, odwiedzilo 481 tys. uzytkownikow,
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wiecej uzytkownikéw niz chociazby serwisy nalezace do TVP%6 czy Ipla.tv6?
(tab. 1). Jak podaje portal Wirtualnemedia.pl, najlepsze wyniki Player.pl osigga
w okresie od marca do maja oraz od wrzesnia do listopada, czyli wtedy, kiedy
w telewizyjnej ramowce sg wyswietlane produkcje premierowe. W tym czasie
serwis odwiedza okolo 2 milionéw uzytkownikoéw, ktorzy Srednio spedzajg
w nim 8-9 godzin miesiecznie, generujgc do 60 milionow odston. Poza tymi
okresami Player.pl odwiedza srednio 1,5 miliona uzytkownikéw, generujacych
do 50 milioné6w odslon i spedzajacych w serwisie okolo 6—7 godzin miesiecznie®8.

) Tabela 1
Sredni czas korzystania z serwisow VoD w kwietniu 2014 i 2015 roku
Kwiecien 2014 Kwiecien 2015
Serwis czas na RU czas na RU
real users odstony real users odstony

[godz:min:s]
Player.pl | 1705803 | 46 781 080 9:08:44 1969 715 | 52 576 475 8:12:10
Ipla.tv 1370216 | 28 185279 4:03:18 1436 300 | 34 446 196 4:58:55

Zrédlo: zestawienie wasne na podstawie danych z serwisu Wirtualnemedia.pl.

[godz:min:s]

Platforma internetowa Ipla.tv jest kierowana przez nalezacg do telewizji
Polsat spotke Redefine. Przycigga miesigecznie ponad 2,5-milionowa widownie.
Uzytkownik korzystajacy z tej telewizji spedza tu Srednio ponad 1 godzine dzien-
nie — podobnie jak przy tradycyjnym odbiorniku. Ipla.tv posiada takze aplikacje
umozliwiajgce ogladanie materialéw na smartfonach oraz innych urzgdzeniach
z systemem Android®9. Od wiosennej raméwki 2015 roku platforma wyswietla

z czego kazdy spedzil w serwisie prawie 4 godziny, co w sumie wygenerowalo 6,5 mln odston. Dane
te jednak nie uwzgledniajg aplikacji mobilnych oraz Smart TV. Zob. TVN w internecie: rekord
TVN24.pl...; Player.pl dostepny na PlayStation 3 i PlayStation 4, [online] <http:/www.wirtualne-
media.pl/artykul/player-pl-dostepny-na-playstation-3-i-playstation-4>, dostep: 31.07.2015; VoD.pl
z rekordem — w gore Ipla.tv, TVN Player i Kinoplex (TOP serwiséw VoD), [online] <http:/www.
wirtualnemedia.pl/artykul/vod-pl-z-rekordem-w-gore-ipla-tv-tvn-player-i-kinoplex-top-serwisow-
vod>, dostep: 28.07.2015.

66 T. Plata, Zaloguj sie do telewizji 2.0, Nowe Media” 2013, nr 4, s. 151.

67 Wedtug danych Megapanelu PBI/Gemius, ktére opracowal portal Wirtualnemedia.pl, uzyt-
kownicy Player.pl w kwietniu 2015 roku spedzili w serwisie ponad 8 godzin, natomiast w Ipla.tv
— prawie 5 godzin. Warto podkresli¢, ze na Ipla.tv wzrést Sredni czas korzystania o 22,8%
(55 godz. 37 min.), przy czym serwis zyskal prawie 5% uzytkownikow (66,1 tys.) oraz 22,2% wiecej
odston (6,26 min). Natomiast Player.pl co prawda zanotowal spadek o 10,3% Sredniego czasu korzy-
stania (56 godz. 34 min.), ale jednoczesnie zyskat 15,5% nowych uzytkownikow (263,9 tys.) i wzrost
liczby odston o0 12,4% (5,79 mln). Zob. T. Wojtas, Internautéw na najdtuzej przyciqgajqg RMFon.pl
i Open.fm, NK.pl przed WP, Onetem i Iplg (TOP 20), [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/internautow-na-najdluzej-przyciagaja-rmfon-pl-i-open-fm-nk-pl-przed-wp-onetem-i-ipla-
top-20>, dostep: 28.07.2015.

68 Dokladne dane: T. Wojtas, VoD.pl przed Playerem i Ipla.tv, VoD.tvp.pl z rekordem, w dét
aplikacja Ipla, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/vod-pl-przed-playerem-i-ipla-tv-
-vod-tvp-pl-z-rekordem-w-dol-aplikacja-ipla>, dostep: 29.07.2015.

69 Jak podaje raport analizy serwiséw VoD przeprowadzony przez Wirtualnemedia.pl, Ipla.tv
wiekszg popularnoscig cieszy sie jako serwis WWW niz aplikacja. Jako serwis miala we wrzesniu
2014 roku prawie 2 mln uzytkownikow, czyli kazdy z nich spedzit ponad 4,5 godz. w serwisie,
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takze materialy zza kulis — zaréwno seriali, jak i programoéow telewizyjnych
emitowanych w Polsacie’. Serwis ten, podobnie zreszta jak Player.pl, ,|[...]
w czasie trwania wiosennych ramowek telewizyjnych miat po 1,3-1,5 miliona
uzytkownikow i okoto 30 milionéw odston miesiecznie””l. Wydluzy? sie takze
Sredni czas korzystania w miesigcu z serwisu: z 3,5—4,0 do 4,3-5,0 godzin.

Dzigki telewizji w Sieci jej uzytkownicy, ktorzy sa nastawieni gtéwnie na
tatwo dostepna rozrywke, mogg w pelni korzystaé z atrakcyjnej opcji odbior-
czej oferowanej przez platformy. Player.pl oraz Ipla.tv zapewniajg bowiem
mozliwosé zapoznania sie ze skrotowym opisem materialow oraz obejrzenie
na przyktad kolejnego odcinka serialu przed jego wyemitowaniem w telewizji.
O ile za obejrzenie odcinka z pewnym wyprzedzeniem czasowym na Player.pl nie
trzeba placic, o tyle na Ipla.tv jeszcze do niedawna — tak. Dopiero od wiosennej
ramo6wki 2015 roku mozna byto za darmo obejrzec seriale emitowane w Polsacie
i TVP tydzien przed ich emisjg w telewizji, a premierowe odcinki udostepniano
w chwili zakonczenia emisji biezacego odcinka w telewizji’2.

Wymienione platformy zapewniajg takze dostep do wybranych kanalow
telewizyjnych, niedostepnych w opcji darmowej telewizji cyfrowej. W Player.pl
miata powstac strefa Player Plus z kontentem platnym, gdzie po uiszczeniu
miesiecznej oplaty mial sie pojawi¢ streaming takich kanalow telewizyjnych,
jak: Kino Polska, Kino Polska Muzyka, Filmbox, Docubox, Fightbox, Fashion-
box, AXN, AXN White, AXN Black i AXN Spin’3. Wprowadzenie strefy platnej
do Player.pl miato stanowic¢ swego rodzaju zagrozenie dla Ipla.tv, ktora dziata
zarowno w modelu bezplatnym, jak i ptatnym, a oprocz seriali i programéw
telewizji Polsat oferuje takze kontent wielu innych nadawcow, miedzy innymi
Kino Polska TV i AXN. Jednak do tej pory strefa Player Plus nie powstala.
Zamiast niej w grudniu 2014 roku pojawita sie Strefa T-Mobile, czyli prze-
znaczony wylgcznie dla klientéw sieci komoérkowej subskrypcyjny serwis VoD
(SVOD)™, w ktorym mozna korzystaé¢ ze wspomnianych wczesniej kanalow
telewizyjnych, a przy korzystaniu z pakietow ptatnych nie ponosi sie kosztow
transmisji danych’. Polaczenie T-Mobile z Player.pl mialo stanowi¢ wyjscie

co dato 33,03 mln odston. Natomiast jako aplikacja Ipla.tv miata 852,3 tys. uzytkownikow, ponad
2 mln uruchomionych aplikacji, dzialajgcych ,w tle” przez ponad 60 godzin. Zob. VoD.pl liderem,
Player.pl przycigga najdtuzej, aplikacja Ipla traci na rzecz WWW (analiza serwiséw VoD), [online]
<http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/vod-pl-liderem-player-pl-przyciaga-najdluzej-aplikacja-ipla-
traci-na-rzecz-www-analiza-serwisow-vod>, dostep: 31.07.2015; B. Dwornik, Najméodsze medium
potyka konkurencje, w: Interaktywnie.com. Raport Media Online 2010, wrzesien, [online] <http:/
interaktywnie.com/public/upload/data/03/54/35432_raport_media_online.pdf>, dostep: 15.07.2015.

70 Por. Seriale Polsatu i TVP przedpremierowo w Ipli, [online] <http://www.wirtualnemedia.
pl/artykul/seriale-polsatu-i-tvp-przedpremierowo-w-ipli_1>, dostep: 28.07.2015.

71T, Wojtas, VoD.pl przed Playerem... .

72 Seriale Polsatu i TVP przedpremierowo... .

73 P. Pallus, TVN Player zmienia sie w Player... .

4 Wspétpraca TVN i T-Mobile. Rusza strefa T-Mobile w Player.pl, [online] <http:/www.tvn24.
pl/wideo/z-anteny/wspolpraca-tvn-i-t-mobile-rusza-strefa-t-mobile-w-player-pl,1367090.html?play-
list_id=18819>, dostep: 28.07.2015.

75 Ustugi: Player.pl, [online] <http:/www.t-mobile.pl/pl/dlaciebie/obsluga-klienta/uslugi/play-
er>, dostep: 28.07.2015.
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naprzeciw oczekiwaniom odbiorcow, ktorzy, jak podkresla Grzegorz Bors —
cztonek zarzgdu T-Mobile Polska — stajg sie coraz bardziej mobilni i oczekujg
tresci telewizyjnych w danym miejscu i w danej chwili. Wiedze o tym, jakie
tresci telewizyjne chca ogladaé¢, ma wnosi¢ Grupa TVN76,

W Strefie T-Mobile mozna ogladaé¢ programy w ramach trzech pakietow:
Start (darmowego), Kids (od 4,99 zl miesiecznie) oraz Multi (od 14,99 zt mie-
siecznie). Tomasz Popielarczyk z Antyweb.pl podkresla, ze najwiekszg wadg
takiej strefy jest to, ze jest ona skierowana jedynie do klientow danej sieci, co
znacznie ogranicza dostep innym potencjalnym widzom. Poza tym, przy tylko
teoretycznie bezplatnym pakiecie Start, placi sie za transfer danych odbieranych
za pomocg urzadzenia mobilnego’”.

Kolejnymi preznie dziatajacymi w Polsce platformami VoD sg nalezace
do Grupy Onet VoD.pl oraz VoD.tvp.pl. Ta pierwsza od wielu lat plasuje sie
w czotowce najpopularniejszych serwisow VoD (wraz z Player.pl i Ipla.tv),
odznaczajgc sie najwiekszg liczbg uzytkownikow. Serwis ten notuje takze dosc
stabilng statystyke odwiedzin, ktora w kwietniu 2015 roku wynosita srednio
od 3,5 do 4,0 milionow uzytkownikéw, generujacych do 39 milionéw odston
i spedzajacych w nim miesiecznie okoto godziny’8. Niewykluczone, ze dane te
wynikajg z faktu, iz VoD.pl stawia przede wszystkim na nowosci serialowe
i filmowe, miedzy innymi od Monolith Films.

Platforma internetowa VoD.tvp.pl oferuje produkcje TVP, nie ma natomiast
nowych filmow czy seriali zagranicznych. Serwis ten przycigga Srednio widzow
na niecale 2,5 godziny miesiecznie. Mimo to odnotowal w 2015 roku duzy wzrost
liczby uzytkownikow i odston, przybylo bowiem az 608,7 tysigca uzytkownikow
i 10,4 miliona odston. Podobnie jak inne serwisy VoD rekordowe statystyki
odnotowuje w marcu i kwietniu (1,1-1,2 miliona internautow i 17,2 miliona
odston)?®. Na VoD.tvp.pl wprowadzono takze bezplatna Strefe Widza dla tych,
ktorzy ptaca abonament RTV; w ciggu kilku pierwszych dni zarejestrowalo sie
tutaj 9 tysiecy uzytkownikow. Uzytkownicy tej strefy majg darmowy dostep
do ponad 36 tysiecy pozycji w modelu VoD, a takze do przedpremierowych od-
cinkow seriali TVP, 22 wybranych kultowych seriali i 30 filmow. Te tresci sg
dostepne takze dla niezarejestrowanych uzytkownikéw serwisu, ale dopiero po
uiszczeniu przez nich optaty80.

Warto podkreslic, ze wszystkie serwisy VoD majg odmienng strategie udo-
stepniania tresci, co jest zwigzane ze zroznicowaniem profilu oraz zasobem
tresci. Ipla.tv, VoD.tvp.pl i Player.pl, oprocz materialéw rodzimych telewizji,

76 Wiecej na ten temat zob. P. Pallus, Rusza Strefa T-Mobile od TVN. Operator liczy na 350
tys. uzytkownikow, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rusza-strefa-t-mobile-od-tvn-
-operator-liczy-na-350-tys-uzytkownikow>, dostep: 30.07.2015.

TTRK. Kozlowski, Szersza oferta, ale problemy te same — sprawdzilismy Strefe T-Mobile w Play-
er.pl, [online] <http://antyweb.pl/sprawdzamy-strefe-t-mobile-w-player-pl/>, dostep: 28.07.2015.

78 T, Wojtas, VoD.pl przed Playerem... .

79 Tamze.

80 Wiecej na ten temat zob. 9 tys. abonentéw korzysta ze Strefy Widza TVP, [online]
<http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/9-tys-abonentow-korzysta-ze-strefy-widza-tvp>, dostep:
29.07.2015.
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do ktorych te platformy naleza, udostepniajg takze produkcje zewnetrznych
podmiotow; mozna na nich oglgdac wiele materiatow Telewizji Polskiej. Zaleznosé
ta nie dziala jednak w drugg strone — produkcje TVN i Polsatu sg udostep-
niane wytgcznie na ich platformach. Wszystkie platformy skupiajg sie gtéwnie
na serialach, filmach i programach rozrywkowych. Transmisje i programy
sportowe sg zas udostepniane na Ipla.tv oraz w sekcji sportowej VoD.tvp.pl8L.
Wigkszosé produkeji jest dostepna bezptatnie, ptaci¢ trzeba za te — zdaniem

nadawcéw — najatrakcyjniejsze82.
Tabela 2
Legalne serwisy VoD w kwietniu 2014 i 2015 roku
Kwiecien 2014 Kwiecien 2015
Serwis czas na RU czas na RU
real users odstony . real users odstony .
[godz:min:s] [godz:min:s]

VoD.pl 3830247 34521 184 1:05:02 3479974 | 29 434 379 1:03:53
Player.pl 1705 803 |46 781 080 9:08:44 1969 715 | 52 576 475 8:12:10
Ipla.tv 1370216 |28 185 279 4:03:18 1436 300 | 34 446 196 4:58:55
VoD.tvp.pl 575859 | 6 813 258 0:19:53 1184584 | 17218 797 2:17:10
Aplikacja Ipla | 1136 443 | 2 251 625 - 780 771 1919 402 -

Zrédlo: zestawienie wasne na podstawie danych z serwisu Wirtualnemedia.pl.

Jak wykazuje Bartlomiej Dwornik w raporcie Media Online83 przygotowanym
przez portal Interaktywnie.com, co trzeci Polak korzysta z telewizji internetowej
(rys. 1). Mimo ze telewizja w tradycyjnej formie wcigz jest medium dominujgcym
w Polsce, to juz w grupie wiekowej od 15 do 19 lat goruje Internet, a w zwigzku
z tym — internetowa telewizja, natomiast 6% uzytkownikow Sieci deklaruje, ze
nie ma telewizora. Takie wyniki, co prawda na 2010 rok, nie dziwig, poniewaz
telewizja coraz Smielej wkracza do Internetu. Najchetniej sg ogladane seriale
— 39% respondentow dociera do nich wlasnie za pomocg Sieci®?.

Badania przeprowadzone w 2011 roku przez Gemius wykazaty, ze 95%
internautow zetknelo sie z platformami wideo w Sieci, a 53% stale korzysta
z telewizji w Internecie. Telewizja internetowa przycigga zaréwno mezczyzn,
jak i kobiety (rys. 2), przy czym mezczyzni czesciej ogladajg serwisy wideo
(na przyklad Youtube.com, Wrzuta.pl), a kobiety — VoD. Internauci sg tez gotowi

81 Sytuacja ta moze juz niedtugo ulec zmianie, poniewaz, jak donosi portal Media2.pl, Grupa
TVN podpisata umowe z Eleven Sports na dystrybucje ich dwoch kanatow: Eleven oraz Eleven
Sports. Wiecej na ten temat zob. L. Szewczyk, Nowe kanaty Eleven Sports na Player.pl. Umowa
z Grupg TVN, [online] <http://media2.pl/media/126529-Nowe-kanaly-Eleven-Sports-na-Player.
pl.-Umowa-z-Grupa-TVN.html>, dostep: 5.08.2015.

82T, Wojtas, VoD.pl przed Playerem...; tenze, VoD.pl z rekordem, Player.pl i Ipla zalezne od
ramoéwek TVN i Polsatu (analiza serwiséw VoD), [online] <http:/www.wirtualnemedia.pl/arty-
kul/vod-pl-z-rekordem-player-pl-i-ipla-zalezne-od-ramowek-tvn-i-polsatu-analiza-serwisow-vod>,
dostep: 29.07.2015; VoD.pl liderem... .

83 B. Dwornik, dz. cyt.

84 Por. tamze.



46 Dominika Agata Myslak
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Rys. 1. Kontakt respondentow z materiatami audio i wideo w Sieci
Zrodto: B. Dwornik, dz. cyt.

ptaci¢ za interesujgce ich materiaty oraz brak reklam podczas ogladania tresci
audio i wideo. Zgode na taki wariant odbioru wyrazili korzystajacy z VoD (az
37%), wskazujac przy okazji na najwieksze zalety korzystania z tej platformy,
miedzy innymi darmowy i tatwiejszy dostep, wysokg jakosc¢ obrazu i dzwieku,
roznorodno$c tresci wideo. Poza tym telewizja internetowa zaczyna wzbudzac

coraz wieksze zaufanie respondentowS?.

ogster SR 7
kobicta [ 5
mezezyzna [ O 5
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20-24 1ot | 1
2534 1ot |GG G
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; Rys. 2. Osoby korzystajgce z VoD — podzial na ple¢ i wiek respondentow
Zrodto: A. Baranowska-Skimina, Audio i wideo w Internecie I 2011, [online] <http://
www.egospodarka.pl/63332,Audio-i-wideo-w-Internecie-I-2011,1,39,1.html>,

dostep: 30.07.2015.

Takze badania przeprowadzone w listopadzie 2014 roku przez PBS dla
T-Mobile pokazujg, ze polowa o0sob korzystajacych z Internetu w wieku od 15 do
39 lat czesciej niz dawniej oglada seriale, filmy i programy za posrednictwem
Internetu, z czego az 65% chce ogladac¢ dane materiaty, kiedy tylko ma na to
ochote, nie patrzac na ramowke telewizyjna, 48% badanych chce oglgdac tele-

85 Ponad potowa z nas korzysta z telewizji internetowej, [online] <http:/www.wirtualnemedia.

pVartykul/ponad-polowa-z-nas-korzysta-z-telewizji-internetowej>, dostep: 15.07.2015.
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wizje internetowg na urzgdzeniu mobilnym, a 37% zadeklarowalo chec¢ ptacenia
za telewizje internetowa, ktora bedzie cechowala wysoka jako$é nadawania86.
Wyniki tych badan nie zaskakujg, w koncu Internet jako platforma telewi-
zyjna ma wiele zalet, na przyktad oferuje dostep do bardzo wielu programow,
do ktorych odbioru nie sg potrzebne anteny, dekodery czy karty telewizyjne.
Poza tym jest ona interaktywna, widz moze wspottworzy¢ swojg wtasng ramowke.
Jedyne ,ale” jest takie, ze za dostep do niektorych ustug trzeba zaptacic¢ (jednak
tak samo ptaci sie za pakiety telewizyjne w tradycyjnej formie).

Korzystanie z platform internetowych sprzyja powstaniu nowego stylu uzyt-
kowania internetowej ikonosfery, poniewaz sg one w peini spersonalizowane
i dostosowane do tego, czego oczekuje indywidualny odbiorca. Ma on obecnie
o wiele wigkszy i realny wplyw na odbierany przekaz, niz to bylo w przypadku
telewizji sterowanej za pomocg pilota. Widz nie chce juz by¢ anonimowy: dzieli
sie swoimi spostrzezeniami, a takze sam oczekuje i korzysta z sugestii oraz
rekomendacji innych uzytkownikéw®?. Oferuje sie mu wiec zaréwno atrakcyjne
oferty seriali, opisy odcinkow, mozliwos¢ obejrzenia odcinka z wyprzedzeniem
przed jego emisja w telewizji, jak rowniez zobaczenia tego, czego w tradycyjne;j
telewizji nie ma: hybryd serialowych oraz materialow zza kulis. Platformy
internetowe zachecajg do korzystania i przyzwyczajaja do wygdd, ktore oferujg
(personalizacja, zakladki, niedostepne w telewizji naziemnej kanaty tematyczne).
Jest to potwierdzenie stow Andrzeja Godlewskiego, wiceprezesa TVP1, ktory
przekonywat, ze medium telewizyjnemu nie grozi $mier¢, lecz o jego tradycyj-
nym ksztalcie mozna z pewnoécig zapomnie¢88. Za sprawg platform interne-
towych telewizja zostala sprowadzona do poziomu interfejsud?, zachodzi wiec
swoisty proces homogenizacji. Takie sg koszty szeroko rozumianej modyfikacji
medialnego Swiata.

Multiscreening - wyzwaniem dla telewizji cyfrowe;j?

Manuela Gretkowska powiedziala kiedys, ze ,[...] telewizor zastepuje totem,
przed ktérym widzowie zbieraja sie, by obejrzeé plemienny spektak]”?9. Podob-
nie uwaza Andrzej Gwo6zdz: ,[...] jest rzeczg oczywistg, iz niektore programy
telewizyjne, a zwlaszcza filmy kinowe w telewizji, wyzwalajg dodatkowo calg
serie matych rytualow domowych, sakralizujacych czas odbioru jako czas
Swiety, wylaczony — niczym stop-klatka — z potoku przewalajgcej sie informacji
telewizyjnej (wygaszanie swiatel, wylaczanie telefonu, wzglednie trwale usa-
dowienie przed odbiornikiem itp.)”1. Podobnie przyjal David Morley“2, sadzac,

86 P, Pallus, Rusza Strefa T-Mobile... .

87T, Plata, dz. cyt., s. 153.

88 A. Godlewski, Jak sie zmienia telewizja, ,Nowe Media” 2012, nr 1, s. 97.

89 M. Filiciak, TV czy nie-TV? Telewizja doby post-soap i sieci peer-to-peer, w: Post-soap. Nowa
generacja seriali telewizyjnych a polska widownia, red. M. Filiciak, B. Giza, Warszawa 2011, s. 253.

90 Za: W. Godzic, dz. cyt., s. 39.

91 A. Gwézdz, Obrazy i rzeczy. Film miedzy rzeczami, Krakéw 2003, s. 56.

92 D. Morley, Family Television: Cultural Power and Domestic Leisure, London 1988.
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ze telewizja jest medium rodzinnym, domowym, a poniewaz jej ogladanie
odbywa sie w obrebie rodziny, staje sie spoiwem tgczgcym rodzine. Ogladanie
telewizji byto rozumiane jako forma spedzania wolnego czasu, swoiste hobby.
Natomiast obecnie podczas ogladania telewizji odbiorcy wykonujg wiele innych
czynnosci (rys. 3). Oznacza to, ze telewizja zaczyna peknic funkgje tta dla innych
aktywnosci, towarzyszy na przyktad przy przygotowywaniu positkow, jedzeniu,
wykonywaniu prac domowych. Na wlgczony odbiornik telewizyjny zostaje tylko
raz na jakis czas skierowane spojrzenie, czyli zmianie ulegla strategia odbioru
tego medium: nierzadko wystarcza juz tylko to, ze znajduje sie ono w naszym
zasiegu stuchowym?3.
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J
64

jem

prace domowe
rozmawiam z rodzina,
korzystam z Internetu
nie robie nic wiecej
wysytam SMS-y
rozmawiam przez telefon
18

16
13

11 zwiazane
11 z Internetem

czytam prase
korzystam ze spolecznosci
gram w gry (PC, przeno$ne)
ucze sie, pracuje
korzystam z aplikacji

Rys. 3. Czynnosci najczesciej wykonywane podczas oglgdania telewizji

) w tradycyjnej formie

Zrodto: Interactive Advertising Bureau Polska, TV + WWW = Razem lepiej. Raport

z badania, s. 28, [online] <http://iab.org.pl/wp-content/uploads/2014/07/20140714_
IABPolska_TVWWW_raport_final.pdf>, dostep: 31.07.2015.

Jak wskazuje raport Interactive Advertising Bureau Polska TV + WWW =
Razem lepiej z lipca 2014 roku, symbioza telewizji i Internetu jest widoczna pra-
wie na kazdym kroku. Obydwa nosniki sie uzupetniaja, telewizja w tradycyjnej
formie jest bowiem konsumowana pasywnie — z nastawieniem na rozrywke,
a ta w formie internetowej — aktywnie, w celach informacyjnych. Jednak wsku-
tek coraz wigkszego zblizania sie tych dwoch form przekazu telewizyjnego do
siebie mozna zauwazyc, ze telewizja internetowa takze oferuje rozrywke bierng,
,l...] podczas ktorej wystarczy wyciagnaé sie wygodnie na kanapie”?4. Telewizja
tradycyjna takze inspiruje niekiedy do aktywnosci w Internecie, poniewaz az
70% internautow, ktorzy ja ogladajg, pézniej kontynuuje ogladanie jej tresci,

93 A. Ogonowska, dz. cyt., s. 185.

94 Interactive Advertising Bureau Polska, TV + WWW = Razem lepiej. Raport z badania, [on-
line] <http:/iab.org.pl/wp-content/uploads/2014/07/20140714_IABPolska_ TVWWW_raport_final.
pdf>, dostep: 31.07.2015.
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lecz w Sieci. Dlatego stusznie zauwaza Magdalena Lisowska-Magdziarz, ze ,)...]
sposob dobierania programu i planowania oglgdania telewizji wskazuje raczej
na sporg elastycznosé i brak przywigzania do konkretnego programu. Program,
owszem, wybiera sie, ale nie ma tragedii, jesli sie go nie uda obejrze¢”9%.

Wspolczesnemu odbiorowi materiatu telewizyjnego towarzyszy zjawisko
zwane zapping. Polega ono na ogladaniu w telewizji wielu rzeczy jednoczesnie,
co powoduje, ze do odbioru wkrada sie brak skupienia i pobieznosé¢, a w kon-
sekwencji — nieprzywigzywanie wiekszej uwagi do prezentowanych tresci%6.
Zapping nie jest zjawiskiem nowym?7, nasilil sie jednak w momencie, kiedy
znudzeni tradycyjna reklamg?8 widzowie zaczeli ja $wiadomie ignorowaé przez
przetgczanie kanatow telewizyjnych, odchodzenie w trakcie trwania reklamy
od ekranu, wyciszanie telewizora czy tez jego wylgczanie.

Oprocz zappingu pojawilo sie takze zjawisko okreslane mianem media
multitasking®® (media symultaniczne), polegajace na uzywaniu kilku mediow
jednoczesniel90. Wszystko to spowodowalo wzrost zainteresowan nowa forma
uzytkowania medioéw, jaka jest multiscreening. W przypadku telewizji polega
on na tym, ze w trakcie emisji programu korzysta sie rownoczesnie z innych
urzgdzen mobilnych. Wsrod polskich internautow w wieku 15+ az 83% zalicza
sie do tak zwanych multi-screeners, z ktorych prawie wszyscy ,wspotkonsumujg”
telewizje i Internet. Ta ,wspotkonsumpcja” jest mozliwa dzieki nowoczesnym
urzgdzeniom mobilnym, majgcym dostep do Sieci, jak smartfon czy tablet. Mimo
to najbardziej popularnym ekranem towarzyszacym ogladaniu telewizji, o czym
przekonujg badania, jest wecigz komputer, jedynie bowiem polowa internautow
podczas ogladania telewizji korzysta z telefonu i tyle samo oglada telewizje
zaréwno w tradycyjnej formie, jak i w Siecil?l. Badacze prognozuja ponadto, ze
wraz z kolejnymi pokoleniami bedzie wzrastala liczba ,wieloekranowcow” (rys. 4).

Jednak, jak zauwaza Joanna Ciemniewska, obecnie widz ogladajgcy program
w tradycyjnej telewizji chetniej siega po smartfon czy tablet w celu poszukania
dodatkowych informacji o ogladanym programie itp. Czesto takze w trakcie
ogladania jest aktywnym uzytkownikiem serwis6w spotecznosciowych. Poprzez
takg forme konsumpcji tresci odbiorca przetgcza swojg uwage pomiedzy ekrana-
mi, co niejednokrotnie powoduje wybiércze przyswajanie trescil92. Jak donosza
Wirtualnemedia.pl, ,[...] trzymajac w reku smartfona, rownoczesnie spogladamy

95 M. Lisowska-Magdziarz, Media powszechne. Srodki komunikowania masowego i szerokie
paradygmaty medialne w zyciu codziennym Polakoéw u progu XXI wieku, Krakow 2008, s. 75.

96 Tamze, s. 39, 79.

97 Por. A. Cholihski, Product placement. Planowanie, kreacja i pomiar skutecznosci, Warszawa
2013, s. 60.

98 Raport Centrum Badania Opinii Spolecznej z 2011 roku wykazuje, ze wiekszosé Polakéw
reklamy draznig. Zob. Centrum Badania Opinii Spotecznej, Nudzq, drazniq, dezinformujq — Polacy
o reklamach, [online] <http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2011/K_016_11.PDF>, dostep: 10.07.2015.

99 A. Cholinski, dz. cyt., s. 62—63.

100D, Ojcewicz, Product placement jako nowoczesna forma reklamy..., s. 9-10.

101 pultiscreening w Polsce: podczas ogladania telewizji drugi najpopularniejszy ekran to
komputer, [online] <http:/www.wirtualnemedia.pl/artykul/multiscreening-w-polsce-podczas-ogla-
dania-telewizji-drugi-najpopularniejszy-ekran-to-komputer>, dostep: 31.07.2015.

102 Interactive Advertising Bureau Polska, TV + WWW = Razem lepiej... .
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Zrodio: Interactive Advertising Bureau Polska, dz. cyt., s. 24.

w ekran telewizora (56 proc.), laptopa (39 proc.), komputera stacjonarnego (23
proc.) lub tabletu (11 proc.). Tablet najchetniej jest taczony z telewizorem (48
proc.), smartfonem (29 proc.) lub laptopem (15 proc.)”103,

Telewizja stale ulega procesom hybrydyzacji i fragmentaryzacji. Niematy
wplyw na to ma wtasnie multiscreening oraz platformy internetowe. Telewizja
cyfrowa ewoluuje dzieki Sieci, zmienia swa jakos¢, staje sie jedng z atrakcyjniej-
szych aplikacji internetowych104, Dlatego tez coraz czesciej odbiorcy, zwlaszcza
mlodzi ludzie, z telewizja ,kontaktuja sie” przez Internetl?® i konsekwentnie,
ale powoli rezygnuja z telewizoral®6. Telewizja, jako tradycyjne medium, broni
sie jednak przed wyzwaniami stawianymi przez nowe technologie i dzielnie
stawia czola coraz to nowszym trendom, powoli kolonizujac i przejmujac nowe
media, przez co ,[...] granica miedzy nowymi a starymi mediami zaciera sie”107.
Rowniez zmiany zachodzace w tradycyjnej telewizji, ktore opisat J. Hartley,
przekladajg sie na koniec wspolnot zbierajacych sie wokol telewizora. Trudno
jest wiec jednoznacznie ocenic, czy telewizja nadawana przez Internet umiera,
czy tez rozkwita, jest bowiem jednym z wazniejszych dostawcow tresci wtasnie
w Sieci. Dlatego ,[...] na poziomie korzystania z telewizji mozna raczej mowic
o hybrydyzacji, }aczeniu sie praktyk tradycyjnych i nowych”108,

Wedtug B. Dwornika tradycyjng telewizje oglada 70% respondentow, z czego
polowa przynajmniej raz w tygodniu odwiedza internetowe serwisy wideol%9.
Polscy uzytkownicy Internetu wola oglada¢ materiaty wideo za posrednictwem
Sieci niz telewizora, korzystajac miedzy innymi z darmowego (92%) oraz plat-

103 Potowa Polakéw podczas oglgdania telewizji korzysta jednoczesnie z innych urzqdzen
elektronicznych, [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polowa-polakow-podczas-ogla-
dania-telewizji-korzysta-jednoczesnie-z-innych-urzadzen-elektronicznych>, dostep: 31.07.2015.

104 W, Pawlak, Telewizja jutra — coraz blizej, Nowe Media” 2012, nr 2, s. 70.

105 M. Filiciak, M. Halawa, Telewizja bez telewizoréw, [online] <http:/www.polityka.pl/tygodnik
polityka/kultura/209304,1,telewizja-bez-telewizorow.read>, dostep: 15.07.2014.

106 W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultury, Warszawa 2013, s. 32.

107D, McQuail, Teoria komunikowania masowego, tham. M. Bucholc, A. Szulzycka, Warszawa
2007, s. 525.

108 M. Filiciak, Media, wersja beta..., s. 190-192.

109 B, Dwornik, dz. cyt.
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nego (15%) VoD119, Mimo to z roku na rok wéréd Polakéw rosnie czas ogladania
telewizji. Najwiecej czasu przed telewizorem spedzajg seniorzy (6,5 godziny
dziennie), a najmniej dzieci i mlodziez (niewiele ponad 2,5 godziny dziennie).
Jak widac, czas ogladania telewizji zalezy odwrotnie proporcjonalnie od umie-
jetnosci korzystania z Internetulll,

Telewizja cyfrowa jest medium wieloaspektowym. Najwieksza role odgrywa
w jej rozwoju dynamiczna rzeczywistosé, ktora wymusza na decydentach wie-
lorakie i wieloptaszczyznowe zmiany, bazujace jednak na tradycji telewizyjne;j.
Zarowno przejscie telewizji na nadawanie cyfrowe, jak i podkreslanie swojej
obecnosci w Sieci jest dowodem na to, ze tradycyjne telewizyjne medium idzie
z duchem czasu i stale stara sie odpowiadac na coraz to nowsze potrzeby odbior-
cow. Telewizja dopasowuje sie, a nawet kolonizuje nowe mozliwo$ci pojawiajgce
sie przed nig na skutek réznorodnych zmian zachodzacych zaréwno w technolo-
gii, jak 1 w spoteczenstwie. Nadawanie cyfrowe, lepsza jakos¢, interaktywnosc,
personalizacja platform internetowych oraz mozliwos¢ oglagdania w dowolnym
miejscu i czasie jest wlasnie tym, czego wspoélczesny widz oczekuje najbardzie;j.

Telewizja stanowi trwaly element kultury i spoteczenstwa, ktore stara sie
na wiele sposobow przedstawiaé, oceniac i... ukierunkowywac. Jest stale obec-
na w zyciu spolecznym, zywi sie codziennoscia i stara sie za nig nadazaél12.
Denis McQuail pisze w zwigzku z tym, ze ,[...] ci, ktorzy mieli nadzieje, ze
cyfryzacja oraz wynikajace z niej konwergencja, obfito$¢ mediow, interaktyw-
nosc i otwartosc osiggng to, czego nie zdotaly osiggnaé wolne i demokratyczne
media masowe oraz liczne dziatania spoleczne i polityczne — nie docenili sity
inercji wspierajacej stary model oraz aktywnej obrony tego modelu ze strony
czynnikow nadal potrzebujacych tradycyjnego komunikowania masowego, by
sterowa¢ uwaga spoleczenstwa”l13,

Znany i ceniony badacz problematyki medialnej, Wiestaw Godzic, wielokrot-
nie podkreslal, ze w Polsce jest gleboko zakorzeniona opinia na temat telewizji,
ktora zostata zbudowana na ogélnikowosci sgdow, miatkosci przekonan, a co
najwazniejsze — na stowach tych, ktérzy wcale telewizji nie ogladajall4. Wydaje
sie, ze wspolczesna telewizja nie powiedziala jeszcze ostatniego slowa. Nie da
sie jej wyeliminowac z zycia spolecznego, a jej zywotnosc i atrakcyjnosc zalezy
przede wszystkim od samego odbiorcy. Ekrany, jak zauwaza Lev Manovich,
nie zanikajg stopniowo, wrecz przeciwnie — zajmujg coraz bardziej nasze domy
i biura, a ostatnio takze kieszenie czy torebki... I dzieje sie tak bez wzgledu na
rodzaj medium.

110 polscy internauci wolg wideo w internecie niz w telewizji, [online] <http:/www.wirtualne-
media.pl/artykul/polscy-internauci-wola-wideo-w-internecie-niz-w-telewizji>, dostep: 31.07.2015.

1M, Rurdupski, Coraz dtuzej ogladamy telewizje. Najwiecej czasu przed szklanym ekranem
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Streszczenie

Autorka prezentuje wybrane kwestie zwigzane z funkcjonowaniem telewizji w dobie
cyfryzacji. Omawia wazne zagadnienia dotyczgce samej telewizji cyfrowej oraz platform
internetowych. Analizuje medialng rzeczywistos¢, ktorg wypeiniajg programy telewi-
zyjne. Wskazuje na dynamike jako gtowng ceche charakteryzujacg zarowno burzliwy
rozwdj technologii obstugujacych urzgdzenia cyfrowe, jak i dos¢ szybko zmieniajgce sie
oczekiwania widzow, nastawionych na coraz lepszg jakosé¢ i r6znorodnosé oferty pro-
gramowej telewizji. Zdaniem autorki wspolczesna telewizja jest stale rozwijajacym sie
elementem kultury, co gwarantuje jej dtugg zywotnosc.

Digital Television and Its Digital Offshoots
vs the Modern Viewer’s Expectations

Summary

The author of this article presents selected issues connected with the functioning
of television in the digital era and discusses important questions adhering to the
digital television itself as well as Internet TV platforms. The media reality shown in
TV programmes is analysed by the author, who pinpoints the dynamics as the main
characteristics of both the precipitous development of technology in digital devices and
rapidly changing expectations of the viewers who expect better quality and more diverse
television offerings. According to the author, modern television has not said its final
word and is a fundamental element of culture, which guarantees its longevity.
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Demokracja w nowych mediach.
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Juz wcezesniej politycy nauczyli sie omija¢ dzienni-
karzy. Tworza wlasne kanaly komunikacji. Bezcere-
monialnie wyjmujg telefon z kieszeni i na Twitterze
nadaja impet informacjom?®.

Eryk Mistewicz

Ostatnie ¢wieréwiecze uptyneto w Polsce pod hastem wolnosci i zwigzanych
z nig zmian ustrojowych. Jednak nalezy wspomnie¢ takze o innych, dos$¢ re-
wolucyjnych transformacjach — dotyczacych rodzimej mediasfery: oto 17 lipca
1990 roku wystano pierwszy polski e-mail. Wiadomos¢ zostata nadana z Uniwer-
sytetu w Kopenhadze na Uniwersytet Warszawski przez Tadeusza Wegrzynow-
skiego, 6wczesnego dyrektora Centrum Informatycznego UW. Nadawca musiat
w tym celu zawiez¢ do Danii modem. Tym samym Polska stala sie czescig sieci
laczacej komputery na calym $wiecie?.

Jak pisze Manuel Castells, szybki rozwoj potaczen cyfrowych oraz mozliwosci
szybkich lgczy w sieciach telekomunikacyjnych doprowadzity do gwaltownego
rozpowszechnienia sie Internetu po jego prywatyzacji w latach dziewiecdzie-
siatych XX wieku®. Autor ten zauwaza, ze cho¢ Internet to stara technologia,
uruchomiona w 1969 roku, dopiero 20 lat p6zniej upowszechnit sie na wigkszg
skale. Glownie wplynety na to zmiany w instytucjach nadzorujacych, wiek-
sza przepustowos$c tagczy telekomunikacyjnych, przyjazne dla uzytkownikow
oprogramowanie oraz rosngce spoleczne zapotrzebowanie na usieciowienie
wszystkiego?. Takiemu procesowi ulegla rowniez komunikacja publiczna zwia-
zana ze sfera polityki.

1E. Mistewicz, Politycy przejmujg media, a media sie cieszq, ,Tygodnik Do Rzeczy” 2013, nr 32.
2 M. Smigiel, 25 lat temu wystano pierwszego maila. Modem trzeba byto zawiezé do Kopenhagi,
[online] <http://warszawa.wyborcza.pl/warszawa/1,34862,18378768,25-1at-temu-wyslano-pierwsze-
go-maila-modem-trzeba-bylo-zawiesc.html#ixzz3gk0qD607>, dostep: 23.07.2015.
ZM. Castells, Wiadza komunikacji, thum. J. Jedlinski, P. Tomanek, Warszawa 2013, s. 72.
Tamze.
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Prezentowany tekst stanowi swoisty przeglad stanowisk dotyczacych wplywu
nowoczesnych technologii telematycznych na sfere polityki i funkcjonowanie
wspotezesnej demokracji. Wybrane poglady badaczy tych zagadnien zostaty zo-
brazowane przyktadami zaobserwowanymi w mediasferze. Celem artykulu jest
pokazanie zmian w komunikowaniu publicznym, ktore nastgpily pod wpltywem
nowych technologii, w tym gléwnie serwisow spolecznosciowych®.

Mediatyzacja polityki

Denis McQuail sytuuje media w centralnym punkcie komunikowania poli-
tycznego®. Brytyjski badacz twierdzi, ze ,[...] przypadek polityki jest ewident-
nym przykladem adaptacji instytucji spotecznej do rozwoju srodkéw masowego
przekazu, zwlaszcza zwazywszy na fakt, ze media staly sie glownym (jezeli
nie jedynym) zrédtem informacji i opinii na tematy polityczne”’. Poznawanie
polityki przez wyborcow od lat odbywa si¢ w gtownej mierze dzigki odbieraniu
przekazow masowych. Jak podkresla Jakub Zurawski, polityka ulegta media-
tyzacji®. Winfried Schulz okresla mediatyzacje jako:

1) w podejsciu politologicznym: posredniczenie mediéw, umozliwienie kontaktu
miedzy politykami a spoteczenstwem,;

2) przetwarzanie informacji przez media masowe, co wigze sie z ich znieksztal-
caniem i naznaczaniem ,specyficzng logika”, czego rezultatem moze by¢
wplywanie na postrzeganie rzeczywistosci, prowadzone dzialania oraz po-
dejmowane przez politykéw i obywateli decyzje®.

5 Czesto terminy ,,media spolecznosciowe” i ,serwisy spolecznosciowe” sg uzywane zamiennie.
W literaturze mozna znalez¢ jednak ich rézne definicje. Wedtug Clary Shih do mediow spoteczno-
Sciowych (znanych réwniez jako tresci tworzone przez uzytkownikow) naleza: blogi, systemy wiki,
sondaze, komentarze, tagi, zakladki spolecznosciowe, zdjecia i filmy. W mediach spotecznosciowych
najwazniejsza jest tres¢, a ludzie jako tacy sg mniej wazni — postuguja sie tresciami, postujac,
komentujgc, tagujgc. Serwisy spolecznosciowe odwracajg model, w ktorym tresci majg uprzywile-
jowang role. Kazdy serwis spotecznosciowy musi mie¢ dwa elementy: profile i znajomosci. Obecnie
wiekszos¢ serwisow spolecznosciowych oferuje funkcje zwiekszajgce aktywnosé uzytkownikow,
czyli tagowanie, komentowanie. Zob. C. Shih, Era Facebooka. Wykorzystaj sieci spolecznosciowe
do promocji, sprzedazy i komunikacji z Twoimi klientami, thum. M. Gutowski, Gliwice 2012, s. 38.

6 Stanistaw Michalczyk definiuje pojecie ,komunikowanie polityczne” jako ,[...] proces pole-
gajacy na wymianie informacji miedzy liderami politycznymi, mediami i obywatelami o wydarze-
niach oraz sprawach zachodzacych w sferze polityki publicznej” (S. Michalezyk, Komunikowanie
polityczne, Katowice 2005, s. 17).

7D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, ttam. M. Buchole, A. Szulzycka, Warszawa
2012, s. 514.

8 J. Zurawski, Internet jako wspélczesny srodek elektronicznej komunikacji wyborczej, Krakow
2010, s. 24.

9 W. Schulz zaproponowal cztery kategorie dzialah stanowigcych o ,mediatyzacji” polityki.
Wedtug niego media:
1) gromadzg i selekcjonujg informacje polityczne zgodnie z pewnymi, wlasciwymi dla srodkow

przekazu zasadami, aby potem rozpowszechnic je wsrod szerokiej, heterogenicznej i praktycznie
nieograniczonej publicznosci;
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W literaturze pojawia sie rowniez pojecie medializacji polityki, ktore okre-
Sla zjawiska polegajace na prowadzeniu dziatalnosci politycznej praktycznie
za posrednictwem mediéw (miedzy innymi kontakt z obywatelami, kontakt
z konkurentami, oglaszanie decyzji, zwracanie uwagi na publicystyke, odpowiedzi
na krytyke medialng, wykorzystywanie mediow w kampaniach politycznych
i wyborczych, stosowanie technik marketingowych)!?. Innym, pokrewnym
hastem wartym zaznaczenia jest ,widoczno$¢ medialna”, definiowana jako
»L...] zjawisko polegajace na ciggltym upublicznianiu przez media informacji
o aktorach politycznych”11l,

Niektorzy badacze twierdzg, ze media nie tylko sg uwazane za zrédio in-
formacji o otaczajacym swiecie, ale takze definiuje sie je jako rodzaj instytucji
politycznej czy pelnoprawnego uczestnika proceséw politycznych, z takg samg
waga glosu jak rzad czy partie!2. Ewa Nowak, za Maxem McCobsem, podaje
cztery modelowe podejsScia zwigzane z rolg odgrywang przez media informacyjne
w stosunku do opinii publicznej, agendy rzgdowej oraz osiggania konsensusu
co do waznosci poszczegblnych probleméw spotecznych:

1. Profesjonalny dystans — media sg oknem na $wiat, ale dziennikarze nie
starajg sie celowo wplywaé na agende publiczng i polityczng. Zadaniem mediéw
jest mozliwie obiektywne i bezstronne relacjonowanie wydarzen z zachowaniem
»profesjonalnego dystansu”.

2. Ograniczone zaangazowanie w wybrane kwestie — podejscie zwigzane
z dziennikarstwem §ledczym, w ktorym dziennikarze angazujg sie w uwidocz-
nienie tresci, ktore wymagajg interwencji i rozwigzan.

3. Efekt wzmacniania — nagtasnianie okreslonych spraw waznych dla
spotecznosci; media stajg sie ,krzykaczami”, co pomaga wprowadzac wskazane
kwestie do agend.

4. Aktywne ksztaltowanie agendy — dziennikarze nie ukrywajg, ze Swiado-
mie i aktywnie angazujg sie na rzecz ksztaltowania agendy danej spotecznosci.
Podejmuja starania, by pokazywac kwestie, ktore powinny by¢ zaprezentowane

opinii publicznej i odpowiednim decydentom?3.

2) dysponujgc specyficznymi dla siebie kryteriami istotnosci, wyrokujg o dopuszczaniu aktoréw
politycznych do owej sfery publicznej i w ten sposob definiujg zakres dziatalnosci tychze aktorow
oraz zakres wywieranego przez nich wpltywu;

3) interpretujg i oceniajg wydarzenia dziejgce sie na scenie politycznej; dotyczy to zaréwno polity-
kow, zdarzen i tematow, jak i oczekiwan obywateli, ich poparcia i decyzji;

4) wywierajg wplyw na biezace wydarzenia polityczne poprzez tworzenie przekazow dotyczacych
tychze wydarzen; prowadzi to do powstawania ,pseudowydarzen” oraz fikcyjnej rzeczywistosci,
ktora nastepnie staje sie podstawg dzialan politycznych.

Zob. W. Schulz, Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badan empirycznych

na temat mediéw masowych w polityce, thtum. A. Kozuch, Krakow 2006, s. 18.

10 3, Zurawski, dz. cyt.

11 M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytéw. Mediatyzacja zycia publicznego, Warszawa 2013, s. 101.

12 . Nowak, Rola mediow informacyjnych w ustanawianiu waznosci kwestii w agendzie
publicznej w Polsce w latach 2009-2012, w: Media i polityka. Relacje i wspdétzaleznosci, red.

M. Adamik-Szysiak, Lublin 2014, s. 107.

13 Tamze, s. 108.
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Czy ktorys z podanych powyzej modeli mozna zastosowac, jezeli mowa

o nowych mediach!4? Wydaje sie, ze ,profesjonalny dystans” czy ,ograniczone

zaangazowanie w wybrane kwestie” to nie podejscie, ktore w pelni mozna

realizowac przy cigglym naptywie informacji, w ktorym funkcjonujg obywate-
le dzieki nowoczesnym rozwigzaniom technologicznym. Zdaniem Malgorzaty

Moledy-Zdziech relacje miedzy mediami masowymi a sferg polityki mozna

sprowadzi¢ do czterech funkgcji: kontrolnej, definiowania kryzysow, korygujacej

oraz stymulujacej decyzje personalne. Badaczka, za Gianpietro Mazzolenim

i Winfriedem Schulzem, podkresla, ze kluczowe aspekty mediatyzacji polityki

polegaja na tym, iz aktorzy polityczni przystosowuja swoje zachowania do wy-

magan mediéw, czesto kreujac wydarzenia tak, by przyciagna¢ ich uwage!®.
Spoteczenstwo medialne w wiekszosci krajow funkcjonuje w ramach syste-
mu demokratycznego. Wolne media i demokracja warunkujg sie nawzajem16.

Zdaniem Karola Jakubowicza demokracji najpetniej stuzy system medialny

zawierajacy dwa sektory mediow, czyli media konfliktu (tak zwane media mo-

nologu) i media konsensu (tak zwane media dialogu i porozumienia). Badacz
przywotuje uwagi Keesa Brantsa i Yaela de Haana, ktorzy twierdza, ze role
mediow w dzisiejszej demokracji ksztattujg nastepujace procesy:

1) rosngca konkurencja miedzy mediami oraz komercjalizacja samych mediow;
maleje lojalnosé¢ publicznosci wobec nadawcow, rynek sprzedawcy zamienia
sie w rynek konsumenta, ktorego potrzeby/preferencje decydujg o ofercie;

2) nowe technologie, ktore stwarzajg nowe mozliwos$ci wchodzenia w interak-
cje: serwisy spotecznosciowe, user-generated content (UGC) i ich wplyw na
zapotrzebowanie na tresci medialne;

3) stabnagca lojalnos¢ wyborcow wobec partii politycznych, roztamy w partiach,
malejaca frekwencja wyborcza, spadek zaufania obywateli do wladz skutkujg
ewolucja demokracji partyjnej w demokracje spektaklu; nacisk na osobowosci
niz cate ugrupowania, populizmowi spoteczenstwa odpowiada tabloidyzacja
mediow;

4) racjonalny dyskurs spoteczny zastgpiony roszczeniami o ,wystuchanie glosu
ludu” wyrazonego czesto w serwisach spolecznosciowych, gdzie ujscie znaj-
duja emocje spoleczne coraz powazniej traktowane przez politykow; brak
tradycyjnej debaty demokratycznejl?.

W opinii K. Jakubowicza w efekcie przywolanych (i innych) proceséw dawny,
s~powierniczy” model dziennikarstwa, dbajacego o demokracje i skoncentrowanego

14 Wedlug D. McQuaila najwazniejsze cechy nowych mediéw to: interaktywnosé, obecnosé
spoteczna (socjalnosé), bogactwo mediow, autonomia, ludyczno$¢, prywatnosé¢ i personalizacja.
Wymienionymi cechami mozna opisac¢ takze serwisy spotecznosciowe, ktére w opinii autorki
niniejszego tekstu sg narzedziami nowych technologii wykorzystywanymi w dyskursie publicznym,
miedzy innymi przez politykow. Zob. D. McQuail, dz. cyt.

15 M. Moleda-Zdziech, dz. cyt., s. 104.

16 J. Zdanski, Demokracja w dobie spoleczeristwa medialnego, w: Mediatyzacja kampanii
politycznych, red. M. Kolezynski, M. Mazur, S. Michalczyk, Katowice 2009, s. 52.

17 7a: K. Jakubowicz, Nowa ekologia mediéw. Konwergencja a metamorfoza, Warszawa 2011,
s. 238.
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na obywatelu, przeksztalca sie w model ,ustugowy”, stuzacy konsumentowil8.

Wokoét tej sytuacji pojawiajg sie inne zjawiska, ktore sg istotne szczegolnie
w kwestii mediow spotecznos$ciowych. Najbardziej znamienne jest ogranicza-
nie réznorodnosci odbieranych tresci, nazywane egocasting. W omawianym
przypadku odbiorcy koncentrujg sie na wybranym typie tresci (miedzy innymi
dzieki mozliwosci personalizacji i indywidualizacji komunikacji pojawia sie
zjawisko filtrowania informacji zgodnie z wlasnymi preferencjami). W opinii
Jakubowicza to technologia tworzy iluzje pelnej kontroli nad tym, czy poszerza-
my, czy ograniczamy odbieranie trescil?. Ilustracjg takich zachowan moze byé
dobieranie ,,obserwowanych” kont w serwisach spotecznosciowych. To odbiorca
jednym kliknieciem moze zablokowac¢ przeptyw docierajacych do niego danych
albo dodac¢ te, ktére w danym momencie go interesuja.

Wirtualizacja instytucji spotecznych czy tworzenie kont osob publicznych
w serwisach spotecznosciowych to sfera nalezgca do mediatyzowanej polityki.
Zakorzenione w przestrzeni spolecznej instytucje zmienity swoje miejsce byto-
wania, a wszystko za sprawa nowych mediow. Transformacja technologiczna,
ktora przez ostatnie ¢wiercwiecze zmienita oblicze komunikacji publicznej, wcigz
ma miejsce. Kolejne oprogramowania, portale i inne twory nalezace do rodziny
nowych mediéw skutecznie wplywajg na zmiany w przeptywie informacji na
odcinku wladza — media, a takze wladza — obywatel.

Wykorzystywanie nowych mediéw
przez organy wladzy panstwowej

Castells przekonuje, ze komunikaty, organizacje i przywodcy nieobecni
w mediach nie istniejg w §wiadomosci publicznej. Hiszpanski socjolog pisze, ze
-] tylko ci, ktorzy moga dotrzeé ze swoim komunikatem do ogotu obywateli,
majg szanse wplynaé na ich decyzje w sposob, dzigki ktoremu nadawcy wia-
domosci zyskuja dostep do pozycji wtadzy albo zachowujg kontrole nad insty-
tucjami politycznymi”20,

Cztery podstawowe typy komunikowania interpersonalnego charakte-
rystyczne dla mediéw interaktywnych — alokucja, konwersacja, konsultacja
i rejestracja — funkcjonujg nadal, jednak rewolucja technologiczna i przyrost
liczby uzytkownikow nowych mediéow spowodowaly zmiany na rynku me-
dialnym?2!l. Internet i nowe technologie przelamuja bowiem bariery miedzy
nadawcami i odbiorcami. Wedlug Jakubowicza medium to stuzy promowaniu
wzoru komunikacji spolecznej znanego jako interaktywna rozmowa, w miejsce

18 Tamze.

19 Tamze, s. 89-91.

20 M. Castells, dz. cyt., s. 199.

21 M. Nowina-Konopka, Wiedza, informacja i komunikacja w rozwoju spoleczeistwa
informacyjnego, w: Spoteczefistwo informacyjne. Istota, rozwéj, wyzwania, red. M. Witkowska,
K. Cholawo-Sosnowska, Warszawa 2006, s. 111-112.
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dotychczasowej jednostronnej alokucji?2. Nowe media laczg komunikacje in-
terpersonalng z masowa, poniewaz odbiorca przestal by¢ biernym podmiotem
oddzialywania, a dzieki technologii zyskat mozliwo$¢ reagowania na przekaz,
a takze odbierania go ,na zgdanie”. Jak pisze Marta Dorenda-Zaborowicz,
nowy typ przekazywania informacji jest zwigzany ze zmianami spoteczno-
-kulturowymi, ktore powodujg wzrost wiedzy posiadanej przez odbiorcow.
Z punktu widzenia teorii komunikacji media i nowe techniki sg komplementarne,
odnoszg sie bowiem do jednego mianownika — modelu zindywidualizowanego
spoleczenstwa masowego23.

Internet jest waznym narzedziem w Swiecie polityki. Wykorzystuje sie go
jako dodatkowy kanat upowszechniania tresci. Wedtug Marii Nowiny-Konopki
stopien wykorzystania Internetu w procesie wypeiniania funkcji organéw
wtadzy publicznej mozna analizowac¢ miedzy innymi przez pryzmat ich stron
internetowych. Autorka zauwaza, ze udostepnianie informacji publicznej,
ksztaltowanie wizerunku instytucji, nawigzywanie kontaktu z obywatelami
czy prowadzenie akcji promocyjnych stanowi, w waskim rozumieniu, o jakosci
realizacji wspomnianych funkcji, a w szerszym kontekscie analitycznym — jest
zbiorem narzedzi public relations?4. Bogustawa Dobek-Ostrowska wskazuje pieé
zadan public relations dla instytucji administracji publiczne;j:

1) obowigzek udostepniania informacji publicznej;

2) prowadzenie dialogu oraz tworzenie wzajemnie partnerskich stosunkow
miedzy nadawcami publicznymi a ich odbiorcami;

3) publiczna prezentacja i promocja propozycji ustug publicznych oferowanych
przez instytucje publiczne;

4) propagowanie informacji dotyczacych zasad funkcjonowania instytucji ad-
ministracji publicznej;

5) prowadzenie kampanii informacyjnych stuzacych ogélnemu dobru spoteczen-
stwa?25,

Oczywiscie zadania te, szczegolnie udostepnianie informacji publicznej,
sg realizowane przez serwisy specjalnie do tego powotane, chociazby Biuletyn
Informacji Publicznej26. Jednak w dobie mediéw spotecznoséciowych portale,
przyktadowo Facebook czy Twitter, czesto przejmujg wskazane zadania.

22 K. Jakubowicz, dz. cyt., s. 29.

23 M. Dorenda-Zaborowicz, Nowe media w stuzbie marketingu politycznego, w: Nowe media
a praktyki komunikacyjne, red. K. Pokorna-Ignatowicz, S. Jedrzejewski, J. Bierowka, Krakow
2013, s. 55.

24 M. Nowina-Konopka, Wykorzystanie internetu do realizacji zada# PR w administracji pu-
blicznej, w: Nowe media w systemie komunikowania. Polityka, red. M. Jezinski, Torun 2011, s. 185.
25 B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2006, s. 364.

26 Zgodnie z Ustawa o dostepie do informacji publicznej zostal nalozony na jednostki admi-
nistracji publicznej obowigzek tworzenia wlasnych serwisow internetowych. Zob. Ustawa z dnia
6 wrzesnia 2001 roku o dostepie do informacji publicznej (Dz.U. 2001, nr 112, poz. 1198), [online]
<http://isap.sejm.gov.pl/DetailsServlet?id=WDU20011121198>, dostep: 3.08.2015. W 2002 roku
zostato wprowadzone Rozporzgdzenie Ministerstwa Spraw Wewnetrznych i Administracji w spra-
wie Biuletynu Informacji Publicznej. Zostal w nim okreslony wykaz podmiotow zobligowanych
do ustawowego udostepniania informacji publicznej, do ktorych zalicza si¢ miedzy innymi organy
wiadzy publicznej, organy samorzgdow gospodarczych i zawodowych czy podmioty reprezentujgce
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Media spolecznosciowe staty sie alternatywa dla mediow mainstreamo-
wych2?. Nazywane sa mediami alternatywnymi, poniewaz moga proponowaé
kontrhegemoniczne dyskursy, rézne od tych, ktore proponujg media gtéwnego
nurtu. Czesto przedstawiane jako nieprofesjonalne i nieefektywne, zyskujg
coraz wieksze znaczenie w przestrzeni publicznej. Nie ma w ich przypadku
posrednika w osobie dziennikarza, do ktorego kiedys wysytano listy i prosby
o interwencje w danej sytuacji. Uzytkownicy rozwigzujg problemy sami, na-
wiazujac bezposredni kontakt. Takie rozwigzania czesto wybierajg tez politycy
czy instytucje panstwowe tworzgce wlasne kanaly dystrybucji tresci. Przez
ostatnie lata takim miejscem do nadawania komunikatéow byly wspomniane
portale, Facebook i Twitter, ktore staly sie oficjalnymi kanatami komunikacji
politykow ze spoteczenstwem (rys. 1).

Z raportu firmy Sotrender Aktywnosé politykéw na Facebooku z pazdziernika
2014 roku wynika, ze trudno znalez¢ jeden wspolny mianownik dla aktywnosci
politykow w tym serwisie. Stuzy on zaréwno kandydatom na prezydentéw duzych
miast, jak i radnym ubiegajgcym sie 0 mandaty na kolejng kadencje, szczegolnie
w okresach kampanii wyborczych. Konta zakladajg tu takze mniejsze i wigksze
ugrupowania polityczne. Niektorzy politycy i niektore partie traktuja Facebooka
nie tylko jako narzedzie promowania swoich tresci, ale takze narzedzie umoz-
liwiajace bezposredni kontakt z odbiorcami. W tym wykorzystaniu Facebooka
przodujg mniejsze ugrupowania polityczne. W przypadku politykéw sytuacja
jest bardziej zréznicowana — w zestawieniu firmy Sotrender znajdziemy zaréwno
politykow z pierwszych stron gazet ogdlnopolskich, jak tez znanych bardziej
w érodowisku lokalnym?8. Zdaniem Mateusza Puszczynskiego ,Przez lata poli-
tycznym krolem polskiego internetu byt Janusz Korwin-Mikke. Kiedy na dobre
zadomowily sie u nas social media, wiele sie¢ w tym wzgledzie nie zmienilo.
To wcigz najbardziej popularny [...] i jeden z najlepiej angazujacych politykow
na Facebooku” — twierdzi ten ekspert w dziedzinie mediéw spolecznosciowych?2.

Serwis spolecznosciowy Twitter zajmuje w polskim dyskursie publicznym
szczegblne miejsce. Zaréwno politycy szczebla lokalnego, jak i ministrowie,
premier oraz wysocy urzednicy administracji publicznej chetnie uzywajg
go do codziennej komunikacji z otoczeniem. Ich wpisy — tweety — sg chetnie
cytowane przez media, ktorym podoba sie bezposrednio$¢ wyrazanych sgdow
i predkos¢ pozyskania informacji3?. Z raportu Twiplomacy, opracowanego

Skarb Panstwa. Zob. Rozporzgdzenie Ministra Spraw Wewnetrznych i Administracji z dnia
17 maja 2002 roku w sprawie Biuletynu Informacji Publicznej (Dz.U. 2002, nr 67, poz. 619),
[online] <http://bip.msw.gov.pl/bip/rozporzadzenia-ministr/2002/16868,DzU-2002-nr-67-poz-619.
html>, dostep: 3.08.2015.

27 0. Guedes Bailey, B. Cammaerts, N. Carpentier, Media alternatywne, Krakéw 2012,
s. 39-40; L.A. Lievrouw, Media alternatywne i zaangazowanie spoteczne, Warszawa 2012, s. 42-50.

28 Sotrender, Aktywnosé politykéw na Facebooku, pazdziernik 2014, [online] <http:/tajniki-
polityki.pl/raport-sotrender-aktywnosc-politykow-na-facebooku-pazdziernik/>, dostep: 14.08.2015.

29 M. Puszezynski, Czy doczekalismy sie polskiego Obamy?, [online] <http:/tajnikipolityki.pl/
czy-doczekalismy-sie-polskiego-obamy/>, dostep: 24.08.2015.

30 Raporty publikowane przez Instytut Monitorowania Mediéw pozwalaja na wysnucie wnio-
sku, ze rola mediow spolecznosciowych w dziennikarstwie wcigz wzrasta. ,Facebook i Twitter
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1 Janusz Korwin-Mikke 506 885 +2% (+10 356)

i

2 Kongres Nowej Prawicy 247 808 +2% (+4166)

3 Ruch Narodowy 136 408 +2% (+2972)

4 Bronistaw Komorowski 112 785 +5% (+5198)

5 Twdj Ruch 84 018 —1% (-699)

6 Przemystaw Wipler 83 844 +10% (+7439)
Krzysztof Boska )

7 MIKROBIOLOG 67 504 +4% (+2578)

8 Lech Kaczynski 63 255 +3% (+1804)

9 Platforma Obywatelska 56 314 +3% (+1437)

10 Radek Sikorski 55 482 +3% (+1463)
11 Jerzy Buzek 53 366 +1% (+433)
12 Ryszard Kalisz 51 373 +1% (+400)

13 Mtodziez Wszechpolska 46 274 +2% (+790)

14 Prawo i Sprawiedliwo$é 42 432 +5% (+2101)

15 Konrad Berkowicz 40 392 l +5% (+2100)

Rys. 1. Politycy i partie — najwigksze strony na portalu Facebook
Zrédto: Sotrender, Aktywnosé politykéw na Facebooku, pazdziernik 2014, [online]
<http://tajnikipolityki.pl/raport-sotrender-aktywnosc-politykow-na-facebooku-
pazdziernik/>, dostep: 14.08.2015.

przez agencje Burson-Marsteller, wynika, ze ,|[...] 86 proc. rzadéow wszystkich
193 krajow nalezgcych do ONZ jest obecnych na Twitterze; osobiste konta ma
172 przywodcow. Profili na poziomie rzgdowym nie ma na Twitterze zaledwie
27 krajow, glownie afrykanskich i wysp Pacyfiku”3l. Dane te potwierdzaja,
ze politycy na calym Swiecie coraz czesciej wykorzystuja komunikacje w me-
diach spotecznosciowych. Prekursorem w tej materii jest Barack Obama, jeden

bardziej opiniotworcze niz telewizja” to komentarz do raportu z czerwca 2012 roku, w ktorym
zestawiono Facebook i Twitter z tytutami prasowymi i innymi mediami. Media spotecznosciowe
(Facebook, Twitter, YouTube) byly cytowane czeSciej niz stacje telewizyjne. Zob. Media spotecz-
nosciowe sq cytowane czesciej niz telewizja, [online] <http:/www.press.pl/newsy/internet/pokaz/
39588,Media-spolecznosciowe-sa-cytowane-czesciej-niz-telewizja>, dostep: 13.12.2013.

31 Polska Agencja Prasowa, Politycy na Twitterze, [online] <http:/wiadomosci.onet.pl/swiat/
politycy-na-twitterze/kq2n33>, dostep: 18.08.2015.
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z przywodcow o najwiekszej liczbie obserwujacych (ponad 63 mlIn follower-
s6w)32. Z badan Burson-Marsteller wynika, ze $wiatowi przywédcy publikujg
Srednio cztery tweety dziennie. Aktywnoscig wyrdznia sie konto prezydenta
Wenezueli (@PresidencialVen), zblizajac sie do liczby 60 tys. tweetow, co daje
ponad 41 dziennie. Niewielu Swiatowych przywodcow tweetuje jednak osobi-
Scie. Wyjatek stanowig na przyklad prezydent Estonii Toomas Henrik Ilves
(@IlvesToomas), przewodniczacy Rady Europejskiej Donald Tusk (@DonaldTusk),
lotewski minister spraw zagranicznych (@EdgarsRinkevics) i premier Norwegii
(@Erna_Solberg)33.

Zdaniem medioznawcy Macieja Mrozowskiego w Polsce Twitter dziala
w specyficzny sposob. Chodzi gtéwnie o politykéw i o to, ze nadali oni temu medium
wyjatkowa range34. Lidia Rudzinska utworzyta liste charakterystycznych grup
jego aktywnych uzytkownikéw, na ktorej wyroznita ,politycznych celebrytow”.
To politycy, ktorzy traktujg serwis Twitter jako forme nowoczesnej komunikacji
z opinig publiczng i forum wymiany opinii. Ich profile L. Rudzinska podzielita na
te informacyjne oraz o charakterze prywatnym (majg pokazywac ludzkg twarz
politykow). Wedtug niej politycy aktywnie udzielajgcy sie na Twitterze stanowig
zdecydowana mniejszos¢, a przewazajg konta tworzone na potrzeby kampanii
wyborczych, ktore nie sa prowadzone po ich zakonczeniu3®. W Polsce najwieksze
profile na Twitterze wsrod politykow posiadajg: Radostaw Sikorski (@sikorski-
radek), Janusz Palikot (@Palikot_dJanusz), Jerzy Buzek (@JerzyBuzek), Ryszard
Kalisz (@RyszardKalisz), Pawet Gras (@pawelgras), Adam Hofman (@AdamHof-
man), Leszek Miller (@LeszekMiller) i Stawomir Nowak (@SlawomirNowak)36.

Jednak nie tylko politycy zdominowali portale spotecznosciowe. Serwisy te
wykorzystuja rowniez instytucje, takze panstwowe (tab. 1). ,Analizujgc liczbe
kont zaktadanych w serwisach spolecznosciowych przez ministerstwa, urzedy
iinne instytucje, mozna stwierdzi¢, ze wladze chetnie wykorzystujg tego rodzaju
forme porozumiewania sie z obywatelami. Nalezy doceni¢ inicjatywe w komu-
nikowaniu obywatelom swoich dziatan” — komentowali w ,,Gazecie Wyborczej”
przedstawiciele Fundacji ePanstwo, ktora w 2013 roku przeprowadzila badania

na temat tego, jak w Internecie radzi sobie polskie panstwo3’.

32 Dane na 18.08.2015.

33 Dane wykorzystane w badaniu zostaly zgromadzone w marcu 2015 roku na podstawie
669 profili przywodcow, rzadow, ministrow, ministerstw spraw zagranicznych i ich instytucji
w 166 krajach swiata, z wykorzystaniem ponad 50 zmiennych narzedzia analitycznego Twitonomy.
Agencja Burson-Marsteller wykorzystala takze wlasne narzedzia analityczne Burson Tools, by
zbadaé¢ powigzania miedzy kontami §wiatowych przywodcow na Twitterze. Zob. Polska Agencja
Prasowa, dz. cyt.

34 Za: J. Noch, Dla kogo jest Twitter w Polsce. ,W USA stuzy wymienianiu informacji, u nas
opinii”, [online] <http:/natemat.pl/39369,dla-kogo-jest-twitter-w-polsce-w-usa-sluzy-wymienianiu-
-informacji-u-nas-opinii>, dostep: 21.09.2015.

35 L. Rudzinska, Twitter jako skuteczne narzedzie w pracy dziennikarza, w: E-gatunki. Dzien-
nikarz w nowej przestrzeni komunikowania, red. W. Godzic, Z. Bauer, Warszawa 2015, s. 223.

36 M. Puszczyhski, dz. cyt.

37 L. Woznicki, Ktéry polityk rzadzi na polskim Twitterze i dlaczego nie jest nim Radostaw
Sikorski, [online] <http://wyborcza.pl/1,76842,15243508,Ktory_polityk_rzadzi_na_polskim_Twit-
terze_i_dlaczego.html#ixzz3jIzOxvWO>, dostep: 11.08.2015.
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Urzedy administracji centralnej i ich konta na wybranych portalach spolecznos’ciow’l;racﬁela '
w 2013 roku
Nazwa instytucji Facebook Twitter
Biuro Bezpieczenstwa Narodowego tak nie
Centralne Biuro Antykorupcyjne tak tak
Instytut Pamieci Narodowej tak nie
Kancelaria Prezesa Rady Ministrow tak tak
Kancelaria Prezydenta RP tak tak
Komenda Gtéwna Policji tak nie
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji tak nie
Ministerstwo Administracji i Cyfryzacji tak tak
Ministerstwo Edukacji Narodowej tak tak
Ministerstwo Finansow tak tak
Ministerstwo Gospodarki tak tak
Ministerstwo Infrastruktury i Rozwoju tak tak
Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego tak tak
Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego tak nie*
Ministerstwo Obrony Narodowej tak tak
Ministerstwo Pracy i Polityki Spoleczne;j nie tak
Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi tak nie**
Ministerstwo Rozwoju Regionalnego tak tak
Ministerstwo Skarbu Panstwa tak nie
Ministerstwo Sportu i Turystyki tak tak
Ministerstwo Spraw Wewnetrznych tak tak
Ministerstwo Spraw Zagranicznych tak tak
Ministerstwo Sprawiedliwosci tak nie¥**
Ministerstwo Srodowiska tak nie
Ministerstwo Zdrowia nie tak
Najwyzsza Izba Kontroli tak tak
Narodowy Bank Polski tak tak
Panstwowa Komisja Wyborcza tak nie
Sad Najwyzszy tak nie

* Konto Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego (@min_nauki) funkcjonuje na Twitterze od
stycznia 2014 roku, dlatego nie znalazlo sie w zestawieniu Fundacji ePanstwo. Zob. <https:/
twitter.com/min_nauki>, dostep: 21.08.2015.

** Konto Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi (@MRiRW1) funkcjonuje na Twitterze od wrze-
$nia 2014 roku, dlatego nie znalazlo sie¢ w zestawieniu Fundacji ePanstwo. Zob. <https:/
twitter.com/MRiRW1>, dostep: 21.08.2015.

*##* Konto Ministerstwa Sprawiedliwosci (@MS_GOV_PL) funkcjonuje na Twitterze od maja
2015 roku, dlatego nie znalazto sie w zestawieniu Fundacji ePanstwo. Zob. <https:/twitter.
com/MS_GOV_PL>, dostep: 21.08.2015.

Zrédto: Fundacja ePanistwo, Paistwo w mediach spolecznosciowych, [online] <https:/mojepan-
stwo.pl/Panstwolnternet/download/Raport_ePanstwo.pdf>, dostep: 22.08.2015.
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Urzednicy wykorzystuja serwisy spolecznosciowe w wielu wymiarach.
Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego na Facebooku informuje o swo-
ich konkursach czy kampaniach. Administratorzy strony czesto zamieszczajg
udostepnienia postéw ze stron uczelni czy innych instytucji panstwowych.
Normalng praktyka jest tez linkowanie do materialéow dziennikarskich,
w ktorych wystepowatl lub wypowiadat sie wlasciwy minister. Inng kwestig
jest zamieszczanie informacji o konferencjach czy planowanych spotkaniach.
Waznym punktem rozwazan o profilach urzedowych jest ich interaktywnosé —
czy rzeczywiscie ,,zwyklty obywatel” moze skontaktowac sie za pomocg medium
takiego jak Facebook czy Twitter z okreslong instytucja? Oczywiscie wystac
zapytanie jest tatwo, ale odpowiedz jest juz kwestig zalezng od drugiej strony.
Okazuje sie jednak, ze ministerialne strony niejednokrotnie korzystajg z moz-
liwosci, jakie dajg im nowe media (rys. 2).

George Chanson jak cele tej instytucji beda mialy sie do dziatan PISF? czy to
nie dublowanie instytucji’?
Lubie to! - Odpowiedz - 14 lipca 0 1520

Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego Centrum ma petnié
funkcje wystawiennicze, edukacyjne i badawcze - powstanie miejsce
do organizacji wystaw i wydarzen zwiazanych z tematyka filmowa, a
takfe bogata oferta warsztatdw, kursdw i zajec poswieconych
kinematografii | kulturze audiowizualnej (m.in. lekcje muzealne i
szkolenia dla nauczycieli). Marodowe Centrum Kultury Filmowe]
bedzie tez gromadzic | prezentowad dorobek polskich twdrcdw
filmowych.

Lubie to! - Odpowiedz - g1 - 14 lipca 0 15:49

Rys. 2. Przyklad odpowiedzi na profilu Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa
Narodowego na informacj¢ o powstajagcym Narodowym Centrum Kultury Filmowej
Zrodto: [online] <https://www.facebook.com/mkidn/>, dostep: 14.07.2015.

Zdaniem prawnika Piotra Waglowskiego korzystanie z mediow spoleczno-
Sciowych przez politykow czy urzednikow nie jest zasadne. Zauwaza on, powo-
tujac sie na artykut 7 Konstytucji, ze organy wtadzy panstwowej mogg dziatac¢
w zakresie okreslonym przez prawo. Zgodnie z prawem to wlasnie Biuletyn
Informacji Publicznej jest platforma stuzgcg informowaniu obywateli o dzia-
laniach wladzy, a wykorzystywanie innych kanaléow ,[...] moze sprzyja¢ mani-
pulacji, a co wiecej, ogranicza kontrolna role mediow”38. Waglowski podkresla,
ze nie kazdy ma dostep do informacji publikowanych na portalach spoteczno-
Sciowych. Zaznacza rowniez, ze jego zdaniem, jesli premier woli wypowiadac sie
na portalu, a nie w BIP, to mamy do czynienia z dyskryminacja3°. Co wiecej,

38 P, Waglowski, cyt za: D. Macyszyn, Relacja z debaty ,Paistwo w Mediach Spotecznoscio-
wych”, [online] <http:/epf.org.pl/pl/2014/01/10/relacja-z-debaty-panstwo-w-mediach-spolecznoscio-
wych/>, dostep: 20.08.2015.

39 Tamze.
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»L...] W obecnym stanie prawnym nie ma przepisow, ktore wyraznie regulowa-
lyby kwestie zakladania i prowadzenia kont na portalach spotecznosciowych
przez instytucje panstwowe”, jak zauwazono w raporcie Fundacji ePanstwo
o urzedach i urzednikach w Internecie*?. Mimo to politycy czy urzednicy
traktuja media spotecznosciowe jako narzedzia nowoczesnej komunikacji lub
forme polityki informacyjnej4L.

Wojciech Orlinski w artykule dla ,,Gazety Wyborczej” opisat sytuacje, kie-
dy w polowie 2006 roku Jarostaw Kaczynski zdecydowal, ze pierwszenstwo
w otrzymywaniu informacji na temat zmian w rzadzie otrzymajg Radio Maryja
i Telewizja Trwam. Informacja ta wywotala oburzenie. Mowiono o faworyzo-
waniu podmiotéw gospodarczych przez panstwo*2. We wspomnianym tekscie
dziennikarz zapytal, ,[...] dlaczego my jako podatnicy mamy robi¢ prezent dla
Twittera, a takze Facebooka, Google’a czy gdziekolwiek jeszcze polscy politycy
publikuja swoje komunikaty?”3. Publicysta podkreslil, ze nie ma nic przeciw-
ko, zeby politycy funkcjonowali tam jako osoby prywatne, ale nie rozumie, ,)[...]
dlaczego polski premier zwraca sie do polskiego spoleczenstwa za posrednic-
twem amerykanskiej spotki (ktora zarabia na przyktad na wyswietleniu obok
reklamy)™4. Orlinski zauwaza, ze takie zachowanie jest sprzeczne z zasada
rownego traktowania podmiotéw gospodarczych zapisang w Konstytucji. Nieco
odmienny poglad w tej kwestii ma Milada Jedrysik, ktora pisze: ,,Naciskanie, by
urzedy 1 wysocy urzednicy nie faworyzowali jednej komercyjnej firmy, to krok
w dobrym kierunku. Ale od tego, kto na tym zarobi, wazniejsze dla demokracji
jest, czy — i jakiej jakosci — informacja dotrze do obywatela™?.

Dzigki mass mediom wladze: wykonawcza, ustawodawcza i sgdownicza znaj-
duja sie pod ciggla obserwacjg dziennikarzy i opinii publicznej. Mediatyzacja
polityki powoduje wiec statg kontrole spoteczng wielu sfer zycia. Powszech-
nos¢ i dostepnos¢ komunikacji spowodowala zmniejszenie dystansu miedzy
politykiem a obywatelem*®. W opinii Adama Bielana media spolecznosciowe
,L...] zwielokrotnily nacisk na to, aby rozstrzygniecia zapadaly natychmiast™?.
Posel zauwaza, ze dzieje sie to niejednokrotnie kosztem zasadnosci i rozsad-

ku, i jednoczesnie podkresla, iz polityka przyspieszyla, tracac na jakosci*s.

40 Fundacja ePanstwo, Pasistwo w mediach spotecznosciowych, [online] <https:/mojepanstwo.
pl/Panstwolnternet/download/Raport_ePanstwo.pdf>, dostep: 22.08.2015.

41§, Woznicki, Paristwo na Twitterze: Co zrobié, gdy zablokuje cie minister? Ktory profil
prezydenta jest prawdziwy?, [online] <http://wyborcza.pl/1,76842,15243957 Panstwo_na_Twitte-
rze__Co_zrobic__gdy_zablokuje_cie.html>, dostep: 19.08.2015.

42 W. Orlinski, Faworyzowanie Twittera przez rzad to ryzyko, ,Gazeta Wyborcza” 2014,
nr7,s. 2.

43 Tamze.

44 Tamze.

45 M. Jedrysik, Bez Twittera sie nie da, ,Gazeta Wyborcza” 2014, nr 13, s. 8.

46 J. Zdanski, Demokracja w dobie spoleczeristwa medialnego, w: Mediatyzacja kampanii
politycznych, s. 52.

47 A, Bielan, Nowe media wymuszajg w polityce zmiane generacyjng, [online] <https:/wszyst-
koconajwazniejsze.pl/adam-bielan-nowe-media-wymuszaja-w-polityce-zmiane-generacyjna/>,
dostep: 23.07.2015.

48 Tamze.
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Jego twierdzenie zdaje sie by¢ zasadne, szczegdlnie w czasach, kiedy polityk
o konferencji prasowej informuje na Twitterze lub od razu w 140 znakach od-
powiada na pytania zainteresowanych (rys. 3).

ﬁ Donald Tusk £ m

Przykra sprawa. Nie lekcewaze jej. W
poniedziatek o 15 odniose sie do nigj
publicznie na konferencji prasowej.

-« P *
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Rys. 3. Donald Tusk (jeszcze jako premier) informuje
; o konferencji prasowej na Twitterze
Zrodto: [online] <https://twitter.com/donaldtusk>, dostep: 20.02.2015.

Nowe media, z jednej strony, w znaczacy sposob przyspieszajg obieg informa-
cji. Brak posrednika w osobie dziennikarza eliminuje zarzut, ze przekaz mogt
ulec wypaczeniu. Polityk ma mozliwosé bezposredniego kontaktu z wyborcg.
7Z jego przekazow czesto korzystajg tez tradycyjne media, tworzac newsy na bazie
wpisow. Dzi§ na Facebooku czy Twitterze codziennie majg miejsce dyskusje
o aktualnych wydarzeniach z kraju czy ze Swiata. Wystarczy wspomnie¢ inaugu-
racje prezydentury Andrzeja Dudy, ktéra szeroko komentowano na Twitterze9.
7 drugiej strony nowe media wymagajg od politykow uwagi. Czesto pojawiajg sie
przyklady nieumiejetnego ich uzycia: btednego wpisu, publikacji niewlasciwego
zdjecia, powtorzenia niesprawdzonej informacji. Sita spoteczenstwa w Sieci jest
ogromna, a jego kontrolna rola wcigz sie powieksza. Czasami skutkiem takiej
kontroli sg wpisy ,,przepraszajgce”, ktore majg za zadanie uchroni¢ politykow
od internetowego hejtu lub zminimalizowaé jego zasieg®. Inng kwestia jest
to, ze nie zawsze wiadomo, kto za publikacje odpowiada. Jak zauwaza Lukasz
Woznicki, gdy urzad udostepnia jakiekolwiek tresci w Biuletynie Informacji
Publicznej, musi podaé, kto przetworzyt informacje lub odpowiada za jej treséL.
Na Facebooku czy Twitterze nie ma takiego obowigzku. Nie wiadomo zatem,
czy wpisy politykow/instytucji panstwowych sg efektem pracy PR-owca, czy
stanowig autorski wpis polityka. Fundacja ePanstwo opisata wspomniany pro-
blem w 2014 roku na przykladzie konta @PremierRP, ktore nalezalo wowczas

49 Twitter komentuje inauguracje Dudy. ,Trzeba byé niebywatym kmiotem, zeby buczeé...”,
[online] <http:/wiadomosci.dziennik.pl/polityka/artykuly/497192 twitter-komentuje-inauguracje-
prezydenta-andrzeja-dudy-wideo.html>, dostep: 4.08.2015.

50 Przykladem wpisu z przeprosinami moze byé niedawna publikacja Piotra Glinskiego, ktory
przeprosil na Twitterze Stanistawa Kozieja za ,uproszczong interpretacje faktow”. Polityk PiS
wezesniej oskarzyl generala, ze byt szkolony przez GRU (instytucje wywiadu wojskowego najpierw
ZSRR, a od 1991 roku Federacji Rosyjskiej), co okazalo sie nieprawda. Zob. Prof. Glifiski przeprasza
gen. Kozieja. ,,Za uproszczong interpretacje faktéw”, [online] <http:/www.tvn24.pl/glinski-przepra-
sza-gen-kozieja-za-slowa-o-szkoleniu-przez-gru,565584,s.html>, dostep: 15.08.2015.

51}, Woznicki, Panstwo na Twitterze... .
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do kancelarii premiera Donalda Tuska. Na podstawie uzyskanych informacji
udalo sie ustali¢, ze dostep do konta @PremierRP miaty trzy osoby, pracownicy
Kancelarii Prezesa Rady Ministréow. Co ciekawe: dostepu do tego konta nie
mial sam Donald Tusk®2.

Specyfika polskiego Twittera powoduje, ze zainteresowanie serwisem
nie maleje. Skupieni w tym medium politycy i dziennikarze stanowig grupe
wzajemnie od siebie zalezng. Od uwagi jednych i drugich zalezy, czy wiary-
godnos¢ informacji publikowanych w takich portalach bedzie rosta. Wiamania
na konta prowadzone przez dziennikarzy i politykow juz nie raz skutkowatly
powielaniem blednych informacji. Oddzielng kwestig jest tworzenie falszywych
kont i zamieszczanie na nich informacji, ktore nastepnie stajg sie medialng
pozywka. Taka sytuacja miata miejsce, kiedy Tomasz Lis w swoim programie
telewizyjnym zacytowal wpis z falszywego konta Kingi Dudy®?, za co pézniej
przeprosit, takze za posrednictwem Twittera (rys. 4).

-8 TomaszLis I W Obserwuyj l
4 @lis_tomasz e—

(1/1)Tuz przed dzisiejszym programem ,Tomasz Lis na zywo”"
dowiedziatem sie o rzekomym wpisie pani Kingi Dudy,
23:20 - 18 maj 2015

+« 1330 K23

»#! Tomasz Lis | W Obserwuj
4A9B @iis tomasz

(2) corki Andrzeja Dudy w sprawie Oscara za film Ida, kiéra to
kwestie poruszyt w programie Tomasz Karolak. Jak stysze wpis
ten ...

23:21 - 18 maj 2015

+« 1320 K26

4

@lis_tomasz

(3) nie jest autentyczny i nie jest autorstwa pani Kingi Dudy.
Rozumiem, zZe tak jest. W tej sytuacji corke kandydata goraco
przepraszam.

23:21 - 18 maj 2015

} Rys. 4. Tomasz Lis przeprasza Kinge Dude na Twitterze
Zrodto: [online] <https://twitter.com/lis_tomasz>, dostep: 23.07.2014.

52 Fundacja ePanhstwo, dz. cyt.

53 PolskieRadio.pl, Afera po programie. Tomasz Lis i Tomasz Karolak cytowali fatszywe konto
Kingi Dudy, [online] <http://www.polskieradio.pl/5/3/Artykul/1445050,Afera-po-programie-Tomasz-
Lis-i-Tomasz-Karolak-cytowali-falszywe-konto-Kingi-Dudy>, dostep: 24.07.2015.
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Mimo wspomnianych zastrzezen obserwuje sie coraz szersze stosowanie
mediéw interaktywnych w polityce i komunikowaniu publicznym. Nowoczesne
technologie sg wykorzystywane w sprawowaniu demokratycznej wtadzy, co daje
nowag jako$c¢ zjawiskom o charakterze politycznym i zmienia obraz demokracji.

Demokracja w obliczu nowych technologii

Anthony Wilhelm wyréznia trzy postawy wobec mozliwosci ksztaltowania
demokracji 2.0 przez nowoczesne technologie: neofuturyzm, dystopie i techno-
realizm®%. Pierwsza z nich optymistycznie odnosi sie do budowania wirtualnej
rzeczywistosci za pomocg nowych narzedzi informatyczno-komunikacyjnych.
Neofuturysci twierdza, ze nowe technologie moga rozwigzac problemy obecnej
formy ustroju. Ich zdaniem komunikacja poprzez Internet przyczynia sie do
reanimacji bezposredniego uczestnictwa obywateli w ksztaltowaniu zycia
publicznego. Sceptycznie do tych wizji odnoszg sie przedstawiciele drugiego
kierunku — dystopii, ktorzy obawiajg sie zjawiska ,przecigzenia informacyjnego”
spowodowanego uzytkowaniem nowych technologii. W ich opinii polityka cyfrowa
jest narzedziem niszczgcym zréwnowazony rozwoj spoleczenstwa. ,Wyznawcy”
najbardziej zrownowazonego kierunku — technorealizmu — dostrzegaja mozli-
wosci Internetu, ale takze jego ograniczenia. Twierdza, ze dostep do Sieci nie
rozwiaze probleméw demokracji®®.

Monika Sadlok pisze, ze wiele przemawia za tym, iz media oparte na nowych
technologiach informatycznych i komunikacyjnych nie beda okreslane mianem
sczwartej”, lecz ,pierwszej” wladzy. Badaczka powtarza za Brucem Bimberem, ze
,L...] komunikacja w polityce zmierza ku calkowitemu zaufaniu internetowi”®6.
Jednym z najbardziej dostrzeganych nastepstw wykorzystania technologii in-
formacyjnych i komunikacyjnych w zyciu politycznym wspotczesnych panstw
jest pojawienie sie terminu ,,demokracja elektroniczna” (,e-demokracja”), ktore
wigze sie bezposrednio ze zmianami demokracji bedgcymi wynikiem zastoso-
wan nowych mediow®”.

Pojecie demokracji elektronicznej nie jest jednoznacznie interpretowane ani
w literaturze naukowej, ani w publicystyce®8. Termin jest najczesciej uzywany
do okreslenia wplywu technologii informacyjnych i komunikacyjnych (w skrocie
ICT, z ang. information and communication technologies) na procesy polityczne
oraz zjawiska lgczenia technologii komputerowej z procesami politycznymi.
Martin Hagen definiuje demokracje elektroniczng jako ,[...] kazdy system po-
lityczny, w ktorym uzywa sie komputerow i sieci komputerowych do realizacji

54 Za: M. Sadlok, Demokracja 2.0, czyli wplyw mediéw interaktywnych na ksztattowanie nowej
rzeczywistosci politycznej, w: Mediatyzacja kampanii politycznych, s. 218-219.

55 Tamze, s. 219-222.

56 Tamze, s. 223.

57 Demokracja w obliczu nowych mediéw, red. M. Musial-Karg, Torun 2013, s. 4.

58 M. Nowina-Konopka, Spofeczeristwo informacyjne a teorie demokracji, w: Spoleczenstwo
informacyjne. Istota, rozwdj..., s. 83.
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podstawowych funkeji procesu demokratycznego, takich jak informowanie
i komunikacja, artykulacja i agregacja interes6w oraz proces decyzyjny (zar6wno
w sensie dyskusji, jak i glosowania)”®?. Nowina-Konopka w obrebie demokracji
elektronicznej wyroznia:

1) teledemokracje;

2) cyberdemokracje;

3) demokratyzacje elektroniczna®?.

Podobne stanowisko prezentuje M. Hagen. W tym ujeciu teledemokracja
jest modelem majgcym na celu wzmocnienie procedur demokracji bezposred-
niej. Jak ttumaczy Leszek Porebski, to ,[...] swoiste przeniesienie wladzy
ze zbiurokratyzowanych struktur reprezentacyjnych w rece narodu”, ktére ma
pozwoli¢ miedzy innymi na maksymalizacje udziatu obywateli w procesach
demokratycznych®!l. Zdaniem Johna Taylora i Eleanor Burt cyberdemokracja
to system, ktory umozliwia demokratyczny dialog, dyskurs i aktywng partycy-
pacje, a jest wspierany przez sieci komputerowe — w szczegolnosci przez procesy
globalizacyjne zwigzane z Internetem®2. Z kolei zwolennicy demokratyzacji
elektronicznej chcg tworzyc nowe i alternatywne (wzgledem srodk6w maso-
wego przekazu) kanaty informacji i komunikacji miedzy spolecznoscia a jej
reprezentantami. Podstawg teorii demokratyzacji elektronicznej jest dostep do
wszelkiej informacji przez wszystkich uczestnikéw procesu demokratycznego®3.

Dorota Grodzka dzieli dzialania podejmowane w ramach e-demokracji na te
o charakterze odgérnym (top-down) — podejmowane przez rzad, wtadze lokalne
itd., oraz o charakterze oddolnym (bottom-up) — podejmowane przez obywateli
czy organizacje spoleczne®4. Dodatkowo autorka opracowania E-demokracja
podaje, ze dziatania te moga miec¢ takze charakter proceséw jednokierunkowych
(one-way) lub dwukierunkowych (two-way). Przyktadem pierwszego moze by¢
rozpowszechnianie informacji, a drugiego konsultowanie projektéw ustaw®>.
Zdaniem Magdaleny Musial-Karg dzieki zastosowaniu ICT fundamentalne
zasady demokracji nabierajg innej, ,unowoczesnionej” jakosci. Oprocz trady-
cyjnych form realizacji tych zasad (suwerennos¢ narodu, tréjpodzial wladzy,
pluralizm, konstytucjonalizm, praworzadnos¢, ograniczone rzady wiekszosci
Z poszanowaniem praw mniejszosci) pojawiajg sie rozwigzania oparte na nowych
technologiach®® (rys. 5).

59 M. Hagen, A Typology of Electronic Democracy, Hamburg 1997, s. 2 [thum. moje — M.S.].

60 M. Nowina-Konopka, Spofeczeristwo informacyjne a teorie demokracji, w: Spoleczenstwo
informacyjne. Istota, rozwdj..., s. 59-97.

611, Porebski, Perspektywy wprowadzenia elektronicznej demokracji w dziatalnosci uczelni,
[online] <http:/winntbg.bg.agh.edu.pl/skrypty/0020/roz8.pdf>, dostep: 22.08.2015.

62 7Za: M. Nowina-Konopka, Spofeczeristwo informacyjne a teorie demokracji, w: Spoteczenistwo
informacyjne: istota, rozwdj..., s. 90.

63 Tamze, s. 93.

64 D. Grodzka, E-demokracja, w: Spoleczeristwo informacyjne, red. D. Grodzka, Warszawa
2009, s. 122.

65 Tamze.

66 M. Musial-Karg, Elektroniczne referendum w Szwajcarii. Wybrane kierunki zmian helwec-
kiej demokracji bezposredniej, Poznan 2012, s. 52.
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Rys. 5. Zasady demokracji a nowe technologie
Zrodto: M. Musiat-Karg, dz. cyt., s. 52.

Dzieki technologii elektronicznej obywatele mogg sprawniej i aktywniej
bra¢ udzial w procesach konsultacji i wymiany opinii o projektach przepisow
i dziataniu administracji. To, jak pisze Jakubowicz, przyktad rodzacej sie
e-administracji, ktora jest definiowana jako ,[...] wykorzystywanie technologii
informacyjnych i telekomunikacyjnych w administracji publicznej, w powigzaniu
ze zmianami natury organizacyjnej i zdobywaniem nowych umiejetnosci w celu
poprawienia jakosci danych ustug publicznych, wzmocnienia zaangazowania
obywatela w procesy demokratyczne oraz poparcia dla polityki panstwa”67.

Niektore kraje na szeroka skale korzystajg z mozliwosci, jakie dajg nowe
technologie. Elektroniczne wybory czy referenda®® to przedsiewziecia realizo-
wane w wielu panstwach, takze europejskich. Po raz pierwszy takie gtosowanie
przeprowadzono w Brazylii w 1996 roku. W Europie liderem na polu e-votingu
jest Estonia, gdzie specjalny system na podstawie elektronicznego dowodu
identyfikuje glosujacg osobe i umozliwia oddanie glosu. W Belgii ponad potowa
mieszkancéw uprawnionych do glosowania korzysta z e-votingu®?. Do takich
panstw nalezg rowniez Stany Zjednoczone, Australia i Szwajcaria. Ich wtadze
stosujg rozne metody, ktore mozna zaliczy¢ do form glosowania elektronicz-
nego. Rozwinietg forme elektronicznej demokracji zaobserwowano w stanie
Queensland w Australii. Rzad przestal by¢ tu inicjatorem dziatan, a role te

67 K. Jakubowicz, dz. cyt., s. 243.

68 Magdalena Musial-Karg definiuje elektroniczne wybory (ang. e-voting) jako wybieranie
przedstawicieli na stanowiska i urzedy publiczne dzigki wykorzystaniu nowoczesnych techno-
logii komunikacyjnych i informacyjnych. Podobnie jest z definicjg referendum elektronicznego.
Zob. M. Musial-Karg, dz. cyt., s. 76.

69 T, Bialoblocki, J. Moroz, Nowoczesne techniki informacji i komunikacji — ich rozwdj i za-
stosowanie, w: Spoteczenstwo informacyjne. Istota, rozwdj..., s. 166.
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przejelo spoteczenstwo. Kazdy obywatel moze tu na przyktad wystaé e-petycje

w kwestii proponowanych zmian w prawie i przedstawi¢ wlasne propozycje’®.

W niektorych panstwach dos$é sceptycznie podchodzi sie do idei elektro-
nicznych glosowan. Przydatne moze by¢ wskazanie amerykanskiego badacza
Eli Noama, ktory twierdzi, ze e-glosowanie nie wzmacnia demokracji. Proce-
dure przyréwnuje do zmiany kanalu w telewizorze za pomocg pilota i pisze
0 ,gingcym zaangazowaniu obywatelskim”. Badacz z dystansem odnosi sie do
prawomocnosci procedury, bo jak pisze, tatwos$¢ i anonimowosé aktu wyborczego
powoduja powstanie rynku gloséw’L.

Wedlug niektorych badaczy w Polsce przygotowania do elektronicznych
wyborow wymagajg jeszcze sporo pracy, poniewaz obowigzujgce tu przepisy
prawa stanowig, ze system informatyczny jest traktowany jedynie jako narzedzie
wspierajace Panstwowa Komisje Wyborcza’2. Mimo to D. Grodzka zauwaza,
ze zagadnienie e-demokracji (a w tym e-votingu) ma swoje odzwierciedlenie
w polskich dokumentach strategicznych. W dokumencie nazwanym Strategia
kierunkowa rozwoju informatyzacji Polski do roku 2013 oraz perspektywiczna
prognoza transformacji spoleczenstwa informacyjnego do roku 2020, przyjetym
przez Rade Ministrow w 2005 roku, wsrod celow wymieniono miedzy innymi
stworzenie warunkéw do uruchomienia systeméw e-demokracji. Tematyka ta
zostala rozszerzona w Strategii rozwoju spoleczenstwa informacyjnego w Polsce
do roku 2013, gdzie znalazly sie nastepujgce inicjatywy:

1) umozliwienie glosowania w wyborach lokalnych i krajowych z zastosowaniem
ICT (e-voting);

2) upowszechnienie form demokracji lokalnej (inicjatyw obywatelskich i refe-
rendow) z wykorzystaniem kanaléw elektronicznych;

3) upowszechnienie korzystania z forow dyskusyjnych na portalach gmin
i powiatow, aktywizujacych dzialalnosé¢ spoteczng, umozliwiajgcych wymiane
spostrzezen i zglaszanie wnioskow przez obywateli’3.

Czesc tych inicjatyw jest realizowana. Coraz bardziej powszechne sg glo-
sowania online, szczegolnie na szczeblach lokalnych. Urzednicy, korzystajac
z technologii, tworzg portale specjalnie przystosowane do okreslonych przed-
siewziec. Przyktadem moze by¢ glosowanie na projekty zgtoszone do Olsztyn-
skiego Budzetu Obywatelskiego, ktore we wrzesniu 2015 roku pierwszy raz
odbylo sie droga elektroniczng. Jak zapewniajg urzednicy, ,l...] elektroniczne
wskazywanie wnioskow ulatwi pézniejsze liczenie glosow, ktore w poprzednich
latach przedtuzalo sie”74.

70 Za: M. Sadlok, Demokracja 2.0, czyli wplyw mediéw interaktywnych..., w: Mediatyzacja
kampanii politycznych, s. 225.

71 Za: K. Jakubowicz, dz. cyt., s. 250.

72T, Bialoblocki, J. Moroz, Nowoczesne techniki informacji i komunikacji..., w: Spoleczenistwo
informacyjne. Istota, rozwdj..., s. 166.

73 D. Grodzka, E-demokracja, w: Spoleczenstwo informacyjne, s. 132.

74 P, Skrzat, Latwiejsze glosowanie w Olsztyniskim Budzecie Obywatelskim, [online] <http://
olsztyn.gazeta.pl/olsztyn/1,35189,18591769,latwiejsze-glosowanie-w-olsztynskim-budzecie-obywa-
telskim.html>, dostep: 20.08.2015.
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Na szczeblu centralnym réwniez zauwazalne sg zmiany, ktore dzigki za-
stosowaniu e-rozwigzan maja wplynaé na zmniejszenie biurokracji w réznych
instytucjach panstwowych. Za takie wydarzenie mozna uznaé podpisanie przez
prezydenta Bronistawa Komorowskiego ustawy, ktora wprowadza elektroniczne
biuro podawcze. Ustawa przewiduje mozliwos¢ wnoszenia pism procesowych
droga elektroniczng i dokonywania doreczen elektronicznych (za pomocg apli-
kacji ,Elektroniczne biuro podawcze”) we wszystkich sprawach cywilnych,
gospodarczych, rodzinnych i w postepowaniach egzekucyjnych, ktore sg pro-
wadzone przez komornika. Wystarczy zatozenie konta w specjalnym systemie
i zlozenie o$wiadczenia o wyborze drogi elektronicznej do kontaktow z sgdem.
Od tego momentu cata korespondencja obywatela z sgdem bedzie sie odbywala
elektronicznie’®.

Obserwujgc wspotczesne dziatania polityczne, mozna zauwazy¢, jak bardzo
sie zmienil sposéb komunikowania sie wladzy ze spoleczenstwem. Politycy,
ktorzy chcg zaistnie¢, nie mogg pozwoli¢ sobie na omijanie nowej sfery mediow.
Ich dzialania czesto maja jeden cel — zebranie jak najwiekszej liczby glosow
od wyborcow, co glownie mozna zaobserwowac podczas kampanii wyborczych.
Na nie réowniez miat wpltyw rozwdj nowych technologii.

Nowe media w komunikowaniu politycznym na przykladzie
wyborow prezydenckich w Polsce w 2015 roku

Znaczenie komunikacji internetowej jako pierwsi na szerokg skale docenili
amerykanscy doradcy polityczni, ktorzy w trakcie wyborow prezydenckich
w 2004 roku przygotowali kampanie Howarda Deana. Aby zmobilizowacé
jego zwolennikow, wykorzystano potencjat Internetu wezesnych mediéw spo-
lecznosciowych (serwis meetup.com), co spotkalo sie z aprobata spoleczna,
ale nie przyniosto kandydatowi demokratow wygranej. W kolejnej kampanii
prezydenckiej wykorzystanie nowych mediow przez sztab Baracka Obamy
na pewno wplynelo na jego wygrana w starciu z Johnem McCainem. Lukasz
Przybysz twierdzi, ze sztabowcy Obamy nie tylko wdrozyli sieciowg strategie
pozyskiwania funduszy i angazowania obywateli na rzecz kampanii, ale tak-
ze umiejetnie wykorzystali media spoleczno$ciowe. Autor przyznaje jednak,
ze w ostatecznym rozrachunku social media byly narzedziami komplementar-

nymi wobec tradycyjnych srodkow przekazu?6.

75 Prezydent podpisat ustawe wprowadzajgcq elektroniczne biuro podawcze, [online] <http://
ms.gov.pl/pl/informacje/news, 7371, prezydent-podpisal-ustawe-wprowadzajaca.html>, dostep:
4.08.2015. Nowelizacje Ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku — Kodeks cywilny (Dz.U. 1964,
nr 16, poz. 93), Ustawy z dnia 17 listopada 1964 roku — Kodeks postepowania cywilnego (Dz.U.
1964, nr 43, poz. 296) oraz niektoérych innych ustaw prezydent Bronistaw Komorowski podpisat
31 lipca 2015 roku.

76 §.. Przybysz, Nowe media w komunikowaniu politycznym na przykladzie wyboréw pre-
zydenckich w USA w 2008 roku, w: Nowe media. Wyzwania i ograniczenia, red. T. Gackowski,
Warszawa 2013, s. 153-171.
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Castells pisze, ze coraz wazniejszym elementem kampanii politycznych jest
uzywanie Internetu do zarzadzania kampanig i nawigzywania kontaktu ze
zwolennikami. Kandydaci mogg dzis wykorzystywaé Sie¢ do koordynowania
dziatan, aktualizowania kampanii i zapoznawania sie¢ z opiniami zaintereso-
wanych obywateli’?. Olgierd Annusewicz, ekspert od kampanii politycznych,
twierdzi, ze kiedy$ wygrywano wybory liczbg usciénietych rgk w kampanii, ale
to skonczylo sie wraz z wynalezieniem mediow masowych. Badacz przekonuje,
ze ,[...] media spowodowaly utrate kontaktu miedzy politykiem a wyborca,
a media spolecznosciowe sg w stanie w pewnym sensie przywrocic¢, oczywiscie
w innej formie, te bezposrednia relacje”’8.

Cechy Internetu istotne dla politykéw to multimedialnos¢, niski koszt do-
tarcia do wyborcy, wypracowane metody promocji, duzo miejsca na aktualne
i archiwalne materialy, masowos¢ medium, a takze tatwos¢ zaktadania stron
internetowych’®. Dobek-Ostrowska dodaje, ze Internet jest doskonalym medium
do kreowania wizerunku polityka i partii politycznej, budowania wokot nich
spotecznosci i lojalnosci oraz aktywizowania elektoratu80.

Podczas ostatniej kampanii prezydenckiej w Polsce mozna byto zaobserwo-
wac bardziej i mniej udane dziatania, ktore kandydaci realizowali za pomocg
mediow spotecznosciowych. ,Kampania prezydencka 2015 zapisze sie w historii
naszych mediow tak, jak dla USA kampania Baracka Obamy z 2008 roku”
— komentowat na lamach ,Polityki” Andrzej Garapich, prezes spo6tki Polskie
Badania Internetu®l. Zdaniem wielu publicystéw o wyniku wyboréw prezy-
denckich zadecydowal Internet, a wygrana Andrzeja Dudy oznacza zwrot nie
tylko w polskiej polityce.

Wedlug Lukasza Rogojsza politycy ubiegajacy sie o najwyzszy urzad
w panstwie w kampanii online ,zagrali zachowawczo” i postawili na to, co
znajg — zdecydowali sie glownie na te najbardziej oczywiste kanaly, takie jak
Facebook czy Twitter®2. Z analizy Sotrendera wynika, ze w trakcie kampanii
strony na Facebooku prowadzili wszyscy kandydaci. Najwiecej uzytkownikow
polubito strone Janusza Korwin-Mikkego, ktory (jak wynika z comiesiecznych
raportow Fanpage Trends przygotowywanych przez Sotrender) jednoczesnie
moze pochwali¢ sie tytulem najpopularniejszego polityka na Facebooku w Pol-
sce. Druga pod wzgledem wielko$ci byta strona Bronistawa Komorowskiego.
Na Twitterze najwiecej uzytkownikow obserwowalo profil Janusza Palikota,
ktory w czasie I tury wyborow mialt ogromng przewage nad drugim w rankingu
Andrzejem Dudg, kandydatem Prawa i Sprawiedliwosci. Mimo ze polityk Two-
jego Ruchu tweetowal najczesciej, to aktywnosé kandydata PiS wywolywata

77T M. Castells, dz. cyt., s. 234.

78 Cyt. za: L. Rogojsz, Kampania w internecie. Kandydaci wylogowani z sieci, [online]
<http://polska.newsweek.pl/wybory-prezydenckie-2015-kampania-w-internecie-social-media,ar-
tykuly,362806,1,2.html>, dostep: 19.08.2015.

7 A. Seklecka, Polityk w Internecie — miedzy wplywem politycznym a manipulacjq opinig
publiczng, w: Nowe media w systemie komunikowania..., s. 89.

80 B. Dobek-Ostrowska, dz. cyt., s. 409.

81 Cyt. za: E. Bendyk, Jak internet zmienia polityke, ,Polityka” 2015, nr 24, s. 16.

821,. Rogojsz, dz. cyt.
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najwiekszy odzew wéréd uzytkownikéw Twittera®3. Ostatnia kwestia moze
zastanawiac, ale jesli blizej zanalizowaé¢ aktywno$¢ Andrzeja Dudy, moze sie
okazat, ze jest to zasadne. Sztabowcy kandydata PiS udowodnili, ze serwisy
spotecznosciowe to nieobca im sfera. Dowodem na to moze byé zorganizowany
w trakcie tweetup®4, pierwszy w historii kampanii wyborczych85.

Wedlug analitykow Sotrendera wigkszos¢ kandydatow nie odkryla nadal
potencjatu, jaki daje YouTube, najwieksza platforma wideo w Sieci. Cho¢ Janusz
Korwin-Mikke jest bohaterem wielu nagran umieszczonych w tym serwisie, nie
zalozyl jeszcze wlasnego konta, ktore umozliwitoby mu publikowanie moderowa-
nych tresci. Wsrdd jedenastu kandydatow jest jeden wyjatek. To Pawet Kukiz,
ktéry na ostatniej prostej kampanii wyborczej szturmem podbit YouTube86.
W opinii dziennikarza ,Newsweeka” najwigkszg furore w Internecie zrobili
Janusz Korwin-Mikke i Pawel Kukiz, ktorzy zrozumieli istote social mediow.
Zdaniem os6b zajmujacych sie marketingiem online sposrod jedenastu kandyda-
tow najlepiej internautom zaprezentowal sie Andrzej Duda. ,, Byt konsekwentny,
dziatal na wielu platformach spotecznosciowych i jak na polskie warunki byt
W miare innowacyjny (miedzy innymi ciekawie prowadzit Instagram, na Twit-
terze rozpowszechnit hasztag #AndrzejDuda2015), a dobre wrazenie przypie-
czetowal Tweetupem”87.

Dziatalno$é w mediach spolecznosciowych wymaga konsekwencji, umie-
jetnosci i cierpliwosci. Nalezy sie liczy¢ z ryzykiem w postaci zwyklego hejtu
czy klopotliwych pytan. Taki atak spotkal Bronistawa Komorowskiego
— z tym politykiem bylo zwigzanych wiele niechetnych komentarzy i memow38
w Sieci. Edwin Bendyk pisze, ze ani Bronistaw Komorowski, ani jego sztab nie
potrafili wykorzystac tej memogennosci pozytywnie, co negatywnie wpltyneto

83 Za: A. Prejs, M. Wieczorek, Kampania prezydencka w social media. Kto wygra ten wyscig?
— raport Sotrendera, [online] <http://tajnikipolityki.pl/wyscig-do-palacu-prezydenckiego-kampa-
nia-w-social-media-raport-sotrendera-2/>, dostep: 22.07.2015.

84 Tweetup to spotkanie, ktore ma zintegrowac¢ ludzi utrzymujacych ze sobg na co dzien raczej
internetowe, a dokladniej ,twitterowe” relacje, inaczej mozna je nazwac spotkaniem uzytkownikow
Twittera.

85 K. Wisniewska, Andrzej Duda zaprasza uzytkownikéw Twittera na spotkanie. Pierwszy
tweetup w kampanii, [online] <http:/natemat.pl/136547,andrzej-duda-zaprasza-uzytkownikow-
twittera-na-spotkanie-pierwszy-tweetup-w-kampanii>, dostep: 25.06.2015; ,,Nie pozwole pieknie
ubranym damom, by paradowaty do $smietnika”. Duda nie tylko o polityce, [online] <http:/www.
tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/tweetup-andrzeja-dudy,525408.html>, dostep: 25.06.2015.

86 A. Prejs, M. Wieczorek, Kampania prezydencka w social media — raport Sotrender, [onli-
ne| <http://tajnikipolityki.pl/kampania-prezydencka-w-social-media-raport-sotrender/>, dostep:
24.08.2015.

87 1.. Rogojsz, dz. cyt.

88 Jakub Sroka definiuje termin ,mem internetowy” jako twor przybierajacy forme od obrazka
do wiadomosci e-mail lub pliku wideo, reprezentacje pojecia lub idei, ktory w sposéb wirusowy
rozprzestrzenia sie pomiedzy osobami za posrednictwem Internetu. Najpopularniejszg forma
memu jest obraz osoby lub zwierzecia opatrzony zabawnym lub uszczypliwym podpisem. Wiekszosc¢
tworcow memow postuguje sie humorem i apeluje glownie do nastolatkow i mtodych dorostych,
ktorzy wykazujg wieksze prawdopodobienstwo zrozumienia humoru, a takze przekazania memow
dalej swoim znajomym. Zob. J. Sroka, Obrazkowe memy internetowe, Warszawa 2014, s. 33—34.
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na caloksztalt kampanii®®. Autor dodaje, ze logika, ktéra narzuca Internet,
szczegolnie Swiatu wladzy i polityki, procz hejtu sktada sie rowniez z dialogu
i tworzenia rozwigzan z zainteresowanymi obywatelami. Zrozumial to na
pewno Andrzej Duda, ktory Swietnie radzi sobie z komunikacjg w mediach
spotecznosciowych. Szczegolnie ceniony jest za ,[...] wchodzenie w taktowne
interakcje z innymi uzytkownikami”?0. Glosna okazala sie jego odpowiedz
skierowana do internautki, ktéra zwracajac sie do prezydenta, napisata na
Twitterze: ,spadaj Pan! ludzie ktorzy pana wybrali to nie moi rodacy! gardze
panem!™1. Prawdopodobnie nie spodziewala sie, ze prezydent odpowie jej
z prywatnego konta (rys. 6).

- Andrzej Duda
™ @AndrzejDuda

@GosiaCybula A ja Pania szanuje | mysle, ze Ci ktérzy mnie
wybrali to nasi Rodacy, majacy swoje poglady. Do czego, tak jak
Pani, maja prawo.

00:11 - 29 sie 2015

« 13201 K700

; Rys. 6. Odpowiedz Andrzeja Dudy na Twitterze
Zrodlo: [online] <https:/twitter.com/AndrzejDuda>, dostep: 29.08.2015.

Wraz z rozwojem nowych technologii zmienia sie polityka i politycy, media
i dziennikarstwo, ale rowniez kampanie wyborcze czy system, w ktorym funk-
cjonujemy jako panstwo. Obecnos¢ politykéw czy urzedéw w mediach spoteczno-
Sciowych nie jest dzis zjawiskiem nadzwyczajnym. Przede wszystkim zmienia
sie czas reakcji na sytuacje, zdarzenia. Kiedys na opinie czy komentarz czekato
sie do konferencji prasowej, dzi§ wystarczy wpis w serwisie spoteczno$ciowym.
Szybkos¢ przekazu sprawia, ze wiele pojawiajgcych sie w Sieci informacji to
newsy bez potwierdzenia. Czesto polityka traci przez to na jakosci. Mimo to jako
uzytkownicy Sieci, ale r6wniez jako obywatele korzystamy z komunikatow, ktore
przekazuje nam w ten sposéb wtadza. Nowe technologie wpisujg sie w nasze
zycie coraz bardziej, a ich staty rozwdj daje wyraz temu, by nie przyzwyczajac sie
do tego, co obserwujemy. Pojawia sie jednak pytanie, czy jest zasadne wpisanie
nowych mediow w system demokratyczny. Zachowania politykéw, urzednikow
czy wreszcie obywateli czesto pokazuja, ze juz (nieformalnie) zostato to zrobione.

89 E. Bendyk, dz. cyt., s. 17.

90 B. Goczal, Aktywnosciq na Facebooku i Twitterze prezydent Andrzej Duda ,wygrywa inter-
nety” (opinie), [online] <http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/aktywnoscia-na-facebooku-i-twitte-
rze-prezydent-andrzej-duda-wygrywa-internety-opinie>, dostep: 2.09.2015.

91 Zachowano oryginalng pisownie.
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Streszczenie

Wraz z pojawieniem sie Internetu oprocz tradycyjnej mediasfery wspottworzonej przez
prase, radio i telewizje zaczela tworzy¢ sie nowa rzeczywistos¢ — sieciowa. Rozwijajace
sie technologie teleinformatyczne mialy wplyw na przemiany, ktore wcigz zachodzg
w sferze komunikacji spotecznej. Celem autorki artykutu jest ukazanie transformacji,
ktore majg miejsce szczegolnie w subsystemie komunikowania publicznego z wigczeniem
Swiata polityki. Nowe media skutecznie wplywajg na zmiany w przeptywie informacji
pomiedzy wladzg a mediami czy wladzg a obywatelem. Ich interaktywnos¢ zmienia
polityke, w tym kampanie wyborcze. Pojawia sie pytanie, czy wpisanie ich w system
demokratyczny jest zasadne. Zachowania politykow, urzednikow czy wreszcie obywateli
czesto pokazujag, ze juz (nieformalnie) zostato to zrobione.
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Democracy in New Media: The Influence of Interactive Media
on the Changes in Politics and Public Communication

Summary

With the emergence of the Internet, alongside the traditional mediasphere consisting
of press, radio and television, a new reality came to be — the network reality. Developing
teleinformatic technologies have had an impact on the changes occurring in the
sphere of social communication. The aim of the author of this article is to present the
transformations taking place especially in the subsystem of public communication,
including the world of politics. New media effectively influence the changes in the flow
of information between authorities and media or between authorities and the citizens.
Their interactive character has the power to change the politics or political campaigns.
A question emerges: is it justified to include the new media in the democratic system?
The behaviour of politicians, officials and citizens often shows that it has already
happened (although in a non-formal way).
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Wydzial Humanistyczny
Uniwersytet Warmirisko-Mazurski w Olsztynie

Philipa Kindreda Dicka poszukiwania Absolutu
i sensu religii

Stowa kluczowe: Philip K. Dick, Bég, Absolut, religie, objawienie, jurodiwy
Key words: Philip K. Dick, God, the Absolute, religion, revelation, fool for Christ

Philip Kindred Dick urodzil sie 16 grudnia 1928 roku w Chicago!. Choé ten
amerykanski pisarz dzialal gtlownie na niwie latami ignorowanej i deprecjono-
wanej literatury science fiction, to dzis, 35 lat po $mierci artysty, jest uwazany
za tworce wybitnego, wrecz kultowego. ,,Philip K. Dick nalezal do pisarzy science
fiction czytanych i chwalonych przez ludzi, ktérzy nie lubig science fiction™
— pisat John Garvey, publicysta amerykanskiego magazynu ,Commonweal”.
Bartosz Staniecko stwierdzil, ze ,Philip K. Dick to jeden z najwybitniejszych
pisarzy SF XX wieku, prekursor nowej formuly gatunkowej zwanej cyberpun-
kiem, ekscentryk i outsider eksperymentujacy z narkotykami”. Lech Jeczmyk,
wieloletni ttumacz omawianego amerykanskiego artysty, postawil jeszcze
mocniejszg teze: ,Philip K. Dick [...] jest — nie tylko moim zdaniem — jednym
z najwiekszych pisarzy drugiej polowy dwudziestego wieku w Ameryce i na
$wiecie”. Pochodzacy z Kalifornii prozaik przez 54 lata swojego zycia napisat
przeszio 40 powiesci (w znakomitej wiekszosci utwory science fiction, ale row-
niez ksigzki obyczajowe) i 200 opowiadan®; rzecz jasna nie wszystkie te teksty
sg znakomite, ale sama ich liczba robi wrazenie. Na podstawie prozy Dicka
nakrecono 13 pelnometrazowych filmow; niektore sg oceniane dos$c nisko, jednak
jest wérod nich kilka nadzwyczaj udanych utworow.

Kiedy w latach piecdziesigtych ubieglego wieku Philip K. Dick rozpoczat
swojg przygode z literatura, zaczal od pisania powiesci ,[...] realistycznych, moze
nawet socrealistycznych w stylu Steinbecka”. Gdy jednak recepcja okazala sie

1 M. Kotlinski, Pogranicza science fiction, zdrowia psychicznego, filmu, ,Zapiski z Pogranicza”
2015, nr 1, s. 175.

2 J. Garvey, A Real Gnostic Gospel, [online] <http:/pemptousia.com/2016/09/a-real-gnostic-
gospel/>, dostep: 18.11.2016 [tu i dalej, jesli nie podano inaczej, thtum. moje — M.K.].

3 B. Staniecko, W poszukiwaniu tozsamosci, ,Opcje” 2008, nr 4, s. 102.

4 L. Jeczmyk, Genialny dziwak z Kalifornii, w: P.K. Dick, Blade Runner. Czy androidy marzg
o elektrycznych owcach?, thum. S. Kedzierski, Poznan 2014, s. 7.

5. Sutin, Boze inwazje. Zycie Philipa K. Dicka, ttum. L. Jeczmyk, Poznan 2005 [w przypadku
kolejnych cytatow pochodzacych z tej publikacji podaje w tekscie glownym w nawiasie kwadrato-
wym skrot BI wraz z numerem strony], s. 24.

6 L. Jeczmyk, Szaleristwo swiata i przeczucie Boga. Uwagi o prozie Kurta Vonneguta i Philipa
K. Dicka, ,Fronda” 2004, nr 34, s. 106.



86 Michatl Kotlinski

znikoma, pisarz przerzucil sie na gatunek science fiction, do ktérego podchodzit
z duzym dystansem — w jego prozie mozna byto znalez¢ humor i lekcewazgcy
stosunek do Scistosci fikeji naukowej, rozumianej jako proby uczynienia wszyst-
kich wynalazkow fantastyki naukowej mozliwie jak najbardziej realistycznymi
(wlasnie ,naukowymi”). ,Dick pisal powiesci psychologiczne”” — pisal przywoly-
wany L. Jeczmyk. ,Jego roboty, androidy, wszystkie te automaty, wdajgce sie
przy lada okazji w dyskusje na temat malzenstwa czy poezji, sa przebranymi
ludzmi. Postugiwanie sie takimi nieludzkimi czy poHudzkimi istotami, nie
mowigc o mieszkancach innych swiatow, pozwala zastanawiaé sie nad istotg
czlowieczenstwa. [...] Jednak to nie psychologia, lecz tematyka religijna
decyduje o wyjatkowosci pisarstwa Dicka. Science fiction zawsze korzystata
z hipotez naukowych, im mniej prawdopodobnych, tym lepiej, byleby — jak mo-
wil nasz pisarz i uczony Janusz Zajdel — prawdopodobienstwo to bylo wigksze
od zera. Nauka, na ktorej zerowal Dick, byla teologia, a role niesprawdzonych
hipotez odgrywaty herezje, a takze inne systemy filozoficzno-religijne: I-cing,
kabala, zoroastrianizm, gnoza walentynianska”8 [podkr. moje — M.K.].

2-3-74

Jest w zyciorysie Philipa K. Dicka bardzo istotny watek, ktory trzeba ko-
niecznie poruszy¢, wptyngl on bowiem niezwykle mocno na ostatnie osiem lat
zycia prozaika. Chodzi mianowicie o tak zwane przezycia 2-3-74, czyli serie wizji
i gtosow, ktorych Dick doswiadczyl w lutym i marcu 1974 roku i po ktorych
,...] pisat juz tylko o Bogu™. To nie byly pierwsze wizje pisarza. W drugiej
potowie 1963 roku [BI 169-170], w okresie, gdy zazywal ogromne ilosci amfe-
taminy, pewnego dnia zobaczy!t na niebie ogromng metalowg twarz. Potworna
wizja utrzymywala sie tygodniamil? i stala sie pewnego rodzaju katalizatorem
napisania Trzech stygmatéw Palmera Eldritcha, ksiazki uwazanej za jedna
z najwybitniejszych powiesci Amerykanina [BI 173 i n.]. Jednak wizje z poczatku
1974 roku byly czyms jeszcze powazniejszym.

Jak to ujmuje biograf omawianego prozaika, Lawrence Sutin, wszystko
zaczelo sie od rzeczy banalnej — usuniecia zeba madrosci. Dick dostat zastrzyk
znieczulajgcy, ktory jednak nie usmierzyt bolu, wiec artysScie przepisano lek
przeciwbolowy z dostawg do domu. W relacji samego pisarza dostarczycielkg
lekarstwa byla piekna dziewczyna:

Wreczyta mi paczuszke z lekarstwem, a ja zastanawialem sig, co powiedziec.
Wtedy zauwazylem, ze ma na szyi fascynujgcy zloty naszyjnik, i powiedziatem:
,»,Co to jest? To bardzo piekne”, po prostu zeby ja dtuzej zatrzymac. Dziewczyna

7Tamze, s. 106-107.

8 Tamze.

9 Tamze, s. 104.

10 Zob. film dokumentalny The Penultimate Truth about Philip K. Dick, rez. E. Larre, USA
— Argentyna 2007 [dalej jako TPT].



Philipa Kindreda Dicka poszukiwania Absolutu i sensu religii 87

wskazala na dominujgcy element naszyjnika, ktérym byta ryba. ,To symbol
uzywany przez pierwszych chrzescijan” — powiedziala i odeszla [BI 275].

Tego dnia zaczela sie ,[...] dluga seria wizji, z naglym powrotem tego, co
[Dick — M.K.] odbieral jako przeszle zycia i pamiec genetyczng” [BI 275]. Widok
znaku zlotej ryby w s§wietle tego, co sadzit Dick, ,,odblokowal” owe wizje. Moze
sprawit to ten znak w kombinacji ze Srodkiem znieczulajgcym [BI 275]? Moze
byt to flashback — czyli powrot stanu odurzenia — po dawniej zazywanym LSD?
Moze Dick zostat wykorzystany w jakim§ amerykanskim albo sowieckim ekspe-
rymencie z telepatig? A moze to naprawde byt sam Boég [TPT]? Dick rozmyslat
nad tym do konca swoich dni.

Wizje ciagnely sie calymi tygodniami — jak relacjonowal prozaik, byly to
nadzwyczaj obrazowe mary nocne [BI 277], oSmiogodzinne ,przerazajace wiry
Swiatla” [BI 278]; nastepnie Dick ujrzal ,idealnie uformowane abstrakcyjne
obrazy”, ktore pozniej zidentyfikowat ,[...] jako typ obrazow Kandinskiego. Byty
ich dostownie setki i tysigce, zmienialy sie w oszatlamiajgcym tempie” [BI 278];
pisarz spedzit kolejne osiem godzin ,[...] cieszgc sie jednym z najpiekniejszych,
najbardziej poruszajgcych i zachwycajgcych widokow w zyciu” [BI 279]. Potem
nastagpit ,[...] atak promieni rézowego §wiatta, wnoszgcych informacje do mézgu
Phila” [BI 279]. Amerykanin otrzymywat tez ,[...] wyjasniajace wszystko conoc-
ne senne przekazy w ogromnych ksiegach” [BI 272], calonocne ,[...] informacje
o przyszlosci [...] w formie wydrukow: stow i zdan, listow, nazwisk i liczb —
czasami cale stronice, czasami w postaci [...] pisma holograficznego” [BI 286].
Byly tez i inne dziwne oraz niepokojace zdarzenia, jak chociazby anonimowy
list z kserokopig zltowieszczo pokreslonej recenzji ksigzkowej, ktorego przyjscie
Dick przewidziat... Pod koniec lata 1974 roku ,rézowe swiatto” poinformowato
Philipa, ze jego syn Christopher cierpi na potencjalnie §miertelng przepukline;
okazalo sie to prawdg i chlopiec zostal zoperowany [BI 293]. Choéby to jedno
wydarzenie §wiadczy o tym, ze wizje Amerykanina bylty czyms wiecej niz skut-
kiem ubocznym naduzywania narkotykow.

Jak to ujgt Jeczmyk: ,Po przezyciu mistycznym z marca 1974 roku Dick
pisat juz tylko o Bogu, pozostajac pod silnym wpltywem kabaly Lurii i gnozy
Walentyna”ll. W pewnym sensie religia stala sie zawodem Phila, kiedy w latach
siedemdziesigtych zaczgl pisa¢ powiesci teologiczne” [BI 310] — uzupenita te
mysl u Lawrence’a Sutina Doris Sauter, jedna ze zwigzanych z Dickiem kobiet.
Ostatnie cztery napisane przez artyste powiesci — Radio Wolne Albemuthl2,
Valis13, Boza inwazja'* i Transmigracja Timothy'ego Archera'® — dotycza
wlasénie takiej tematyki, za$ drugi z tych tekstow, Valis, uwaza sie (tak sgdzi
chociazby L. Sutin [BI 331-336]) za dzielo zgota genialne. Piszac swojg Egzegeze,
dziennik teologiczno-filozoficzny, ktéry liczyl ponad dziewieé tysiecy stronl6,

111,. Jeczmyk, Szalenstwo swiata i przeczucie Boga..., s. 104.

12 p K. Dick, Radio Wolne Albemuth, ttum. T. Bieron, Poznan 2002.

13 Tenze, Valis, thum. L. Jeczmyk, Poznan 1994.

14 Tenze, Boza inwazja, tham. L. Jeczmyk, Poznanh 2011.

15 Tenze, Transmigracja Timothy'ego Archera, thum. L. Jeczmyk, Poznan 1999.
16 T, Stawiszynski, Paradoks Dicka, ,Newsweek Polska” 2009, nr 28, s. 89.
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Dick ,[...] pracowal jak katorznik w kopalni kamienia filozoficznego” [BI 307],
rozwazajac, tworzgc, testujac i obalajgc dziesigtki teorii na temat swoich wizji
z 1974 roku, Boga, Swiata i kosmosu. Chcialbym nieco blizej przyjrzec sie trzem
ostatnim powiesciom pisarza, nazywanym czasami ,trylogia VALISa”.

Trylogia VALISa: Absolut, czyli wszystko

Tytul pierwszej z powiesci nieoficjalnej trylogii, VALIS, to, po spolszczeniu,
skrét od Rozlegly Czynny Zywy System Informatyczny. Bohaterowie ksigzki
zastanawiajg sie, czym on jest: Bogiem? Dobrym Bogiem (w przeciwienstwie
do ztego, Slepego Demiurga, ktory stworzyt Ziemie, ale wcale sie nig nie przej-
muje)? Pradawnym satelitg stworzonym przez trojokie istoty, ktore uzywaja
go do kontaktowania sie z Ziemianami i przesytania im informacji?

Glownych bohaterow jest w zasadzie dwoch: to Philip Dick i Koniolub Gru-
bas — grecko-niemieckie ttumaczenie imienia pisarza, bowiem ten ,podzielit
sie na dwie osoby” — a dokladniej, jak sam napisatl, ,Koniolub Grubas to ja,
pisze to w trzeciej osobie, zeby uzyskaé niezbedny dystans”1?. Wobec takiego
zabiegu narracja powiesci komplikuje sie: Dick pisze bezustannie w pierwszej
osobie, jednak czasami ,widzi” i ,styszy” on Konioluba Grubasa, czasami zas
pisze z takiej perspektywy, jakby sam nim byt. W chwilach, kiedy Dick czuje sie
psychicznie lepiej, zdaje sobie sprawe z tego, ze to on jest Grubasem, czasami
zas jego jazn jest rozdwojona i Phil Dick na przyklad kloci sie z Koniolubem
Grubasem.

Dick-Grubas zostaje na poczatku tekstu, w 1974 roku, trafiony promieniem
rozowego Swiatta i juz do konca opisanej historii zastanawia sie, co mu sie tak
naprawde wydarzylo. Koniolub Grubas rozpoczyna pisanie swojej Egzegezy,
z ktorej Phil Dick szydzi; grupka przyjaciol Dicka-Grubasa toczy wraz z nim-nimi
niekonczace sie, przezabawne dysputy filozoficzno-teologiczne. Smieszno-smut-
ne perypetie Konioluba Grubasa — wlgczajac samobgjstwo kolezanki, wlasng
probe samobdjcza, pézniejsza wizyte w szpitalu psychiatrycznym, spotykanie
sie z mlodociang handlarkg narkotykow czy proby pomagania chorej na raka,
nienawistnej znajomej — osiggajg punkt zwrotny, gdy Grubas z przyjaciétmi
wybiera sie do kina na film VALIS, stworzony przez gwiazdora rocka Erika
Lamptona. Czy wiec Grubas nie jest osamotniony w swoim szalenstwie? A moze
to wcale nie jest szalenstwo? Grupka przyjaciot nazywa siebie Towarzystwem
Rhipidon (co nawiazuje metaforycznie do chrzescijanskiej ryby!®) i wyrusza
z Santa Any, gdzie mieszkajg, do miasta Sonomy, na spotkanie tworcow prze-
dziwnego, wizyjnego filmu. Na miejscu, u matlzenstwa Lamptonow, znajdujg
dwuletnig dziewczynke, o§wiecong niczym wiekowy medrzec. Czy mata Sophia
jest Zbawicielem? A moze robotem, sztuczng inteligencja, stworzong przez
Lamptonéw i Miniego, genialnego, Smiertelnie chorego muzyka? Bohaterowie

17p K. Dick, Valis, s. 7.
18 Tamze, s. 173.
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nie dowiadujg sie tego, poniewaz Mini w toku badan przypadkiem zabija jg
laserem. Towarzystwo Rhipidon wraca do Santa Any; Koniolub Grubas wyru-
sza w poszukiwaniu prawdziwego Zbawiciela w swiat, zas Philip Dick zostaje
w Kalifornii, gdzie czuwa i czeka przed telewizorem.

Dick-Grubas z Valis poszukuje Absolutu, pojmowanego jako ,[...] to, co lezy
u podstaw wszystkiego, co jest niezalezne, wszechobejmujace, catos$é poznania
i istnienia”19. Taki Absolut, za Stownikiem filozofii,

[...] moze by¢ pojmowany dwojako, jako pierwsza absolutna przyczyna lub
jako ostateczna wartosc lub cel wszystkiego; mozliwe i czeste, ale niekonieczne
jest wspolne przyjmowanie tych dwoch ujec; a. moze, ale nie musi przyjmo-
wac form zwigzanych z tresciami religijnymi (Bog); czasami jako a. rozumia-
no podstawowg zasade moralng lub poznawcza, ktérg czlowiek musi przyjaé
w sposob konieczny jako niezbedny warunek jego dzialania lub poznania;
od poczatku filozofii starano sie ujg¢ a. myslowo: transcendentnie jako idea
dobra u Platona, jako nieruchomy poruszyciel u Arystotelesa, jednia u Plotyna,
w teologii stworzenia jako Bog, jako absolutna substancja, a wspotczesnie jako
calos¢ wszystkich uwarunkowan (I. Kant), jako absolutne ja (G. Fichte), tozsa-
mos¢ przyrody i ducha (F.W. Schelling), absolutny duch (G.W.F. Hegel), wola
(A. Schopenhauer)20.

Narrator nie wie, co mu sie — niczym Dickowi w rzeczywistosci 2-3-74 —
przywidzialo: czy pozaziemska inteligencja, czy tez pradawny satelita, a moze
Bog-Absolut, pojmowany jako bezosobowe §wiatlo i nieskonczona madrosc. Za-
stanawia sie nawet, czy to nie Sowieci testowali na nim bron psychotroniczna.
Narrator powiesci, Dick-Grubas, nigdy nie dowie si¢ prawdy. Mimo niejasnosci
swoich objawien w pewnym momencie zaczyna bolesnie teskni¢ za nimi, uznajac
je za najlepsze, co mu sie w zyciu przytrafito. Narrator Valis nie jest pewien,
czy to, z czym miat do czynienia, jest Bogiem osobowym, wizje Grubasa jednak
robig na nim duze wrazenie i wprowadzajg go w konsternacje:

Czasami, zwtaszcza po wieczorze spedzonym na rozmowie z Grubasem, czuje,
ze $wiruje i potrzebuje czego$ na uspokojenie. Mam mrozgce krew w zylach
uczucie, ze on trafit na cos prawdziwego i autentycznie przerazajgcego. Co do
mnie, to nie mam ambicji dokonywania wiekopomnych odkryé¢ teologicznych
ani filozoficznych, ale stalo sie, ze spotkalem Konioluba Grubasa, musialem
poznac jego i jego poronione pomysty zrodzone z jego szczegélnego spotkania
z Bog wie czym. Moze z najwyzszg rzeczywistoscig. Cokolwiek to bylo, na pew-
no byto to co$ zywego i myslacego. I w zadnym razie nie byto podobne do nas,
wbrew temu, co mowi Swiety Jan (1 J 3, 1-2).

Racje miat Ksenofanes.

sJest jeden Bog, w niczym niepodobny do istot Smiertelnych, ani pod wzgledem
ciala, ani umystu”21,

19 Stownik filozofii, red. A. Aduszkiewicz, Warszawa 2004, s. 11.
20 Tamze.
21 p K. Dick, Valis, s. 118.
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Opinie wypowiadane przez Dicka-Grubasa swiadczg o jego gnostycyzmie:

Staniemy sie do Niego podobni. Znaczy to, ze cztowiek jest izomorficzny z Bo-
giem. Ujrzymy go takim, jakim jest. Nastgpi wiec teofania, przynajmniej dla
niektorych. [...] Czlowiek i prawdziwy Bog sg tozsami — podobnie jak Logos
i prawdziwy Bog — ale §lepy, oszalaly stworca i jego spieprzony swiat oddzielajg
czlowieka od Boga. To, iz Slepy stworca faktycznie wyobraza sobie, ze jest praw-
dziwym Bogiem, dowodzi tylko stopnia jego zaslepienia. To jest gnostycyzm?2.

Dick-Grubas twierdzi rowniez, ze Bog przechytrzyt zle sily, przedart sie
na Ziemie i znamy Go jako Logos — inaczej: Jezusa Chrystusa, inaczej: Swieta
Zofie?3, inaczej: Zebre, ktéra nazywa w istocie polaczenie pojecia jazni i duszy
podniesionej do rangi indywidualnego Boga. Jest to w jego mniemaniu ze-
wnetrzny wobec czlowieka byt duchowy, bedacy doskonala i wieczna postacig
wszystkich potencjalnych form ludzkiej jazni (§wiadomosci, podSwiadomosci
i nadSwiadomosci). W istocie narrator prezentuje rodzaj autoanalizy wlasnej
schizofrenicznej swiadomosci, ktéra indywidualng jazn (w tym swiadomos¢
i podéwiadomosc) oraz duchowosé, zwang w teologii dusza, postrzega jako nie-
zalezny byt, o charakterze zewnetrznym, wiec niejako obcym i niezrozumialym:

Przez pewien czas uwazatem, ze Zebra, jak nazwalem byt, ktory mi sie objawit
w marcu 1974 roku, byl w istocie warstwowym zbiorem wszystkich moich jazni
z liniowej osi czasowej. Zebra, czyli VALIS, to nie bog, ale ponadczasowy wyraz
danej istoty ludzkiej... chyba ze ponadczasowy wyraz danej istoty ludzkiej jest
tym, co w istocie kryje sie za slowem ,bog”, ze jest tym, co, nie zdajgc sobie
z tego sprawy, czcimy, kiedy czcimy ,boga”24.

Jak widaé, narrator powiesci nieustannie szuka, watpi i testuje przerozne
ideologie, tezy i punkty widzenia; jego praca to tygodnie czytania i pisania
o teologii, teozofii i filozofii, jak rowniez godziny rozmoéw, debat i sporow ze
znajomymi. Kiedy pojawia sie film VALIS, grupka przyjaciot na chwile staje sie
Towarzystwem Rhipidon, co ich umacnia — niczym wiara w Jezusa Chrystusa
chrzescijanskich apostolow — jako grupe poszukiwaczy Sensu i Prawdy?2. Po-
dobnie jak w dziejach apostolskich, tak i w powiesci Dicka zbawiciel umiera,
co wystawia apostotow — Towarzystwo Rhipidon — na prébe: ,Mozna niemal
powiedzieé, ze sami apostolowie doswiadczyli inicjacyjnej proby rozpaczy
i duchowej Smierci, zanim narodzili sie po raz wtory do nowego zycia, by stac
sie pierwszymi misjonarzami Ewangelii”?6. Koniolub Grubas-Dick nie poddaje
sie i nadal szuka sensu, nadziei i obecnosci Absolutu; bedzie szukat do konca
swoich dni.

22 Tamze, s. 68.

23 ,Swieta Zofia« jest malo znana hipostaza Chrystusa” (tamze, s. 72).

24 Tamze, s. 220.

25 Wiara w Jezusa Chrystusa zmartwychwstalego przeksztalcita zbiorowisko zdemoralizo-
wanych uciekinierow w grupe odwaznych ludzi, przekonanych, ze sg niezwyciezeni” (M. Eliade,
Historia wierzen i idei religijnych, t. 2, thum. S. Tokarski, Warszawa 1994, s. 221).

26 Tamze.
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Jezeli chodzi o obraz religii zorganizowanych w Valis, wydaje sie, ze Dick stoi
na stanowisku, w §wietle ktorego dobro i zbawienie przynalezg do pojedynczych
istot ludzkich, nie zas nalezg na wylgcznosc do koscielnych struktur i instytucji:

Smieré kryje sie w kazdej religii. I w kazdej chwili moze wybuchnaé, niosac nie
uzdrowienie, lecz trucizne i okaleczenie. [...] My jednak zaczynaliSmy chorzy
i VALIS przekazal nam informacje uzdrawiajaca, informacje lekarskg. VALIS
przybyl do nas w postaci lekarza i wiek choroby, Wiek Zelaza, trujacego zela-
znego odlamka, dobiegt kresu. A jednak... potencjalne ryzyko zawsze istnieje.
Jest to rodzaj §miertelnej gry, ktéra moze sie potoczyé réznie?’.

Negatywny stosunek autora powiesci do religii zinstytucjonalizowanych
ujawnia sie w podobnym ich obrazie w powiesci. Emblematyczna jest w Valis
postac Sherri, chorej na raka kolezanki Dicka-Grubasa, ktora pracuje w struk-
turach Kosciota przy pomocy spotecznej i jest tak naprawde kompletnym prze-
ciwienstwem tego, jaki powinien by¢ chrzescijanin: jest nienawistna, zawistna,
ztosliwa, a do tego kocha sie w ksiedzu bedacym jej przetozonym:

Dla Sherri swiat dzielit sie¢ na obibokéw, wariatéw, ¢cpunow, homoseksualistow
i falszywych przyjaciol. Nie przepadala tez za Meksykanami i czarnymi. Gru-
basa zadziwial w niej calkowity brak chrzescijanskiego miltosierdzia, w sensie
emocjonalnym. Jak mogta (i dlaczego chciala) pracowaé w kosciele i mysle¢
o zyciu zakonnym, skoro nienawidzila, bala sie i pogardzata kazdg zyjacg istotg
ludzka, a przede wszystkim nieustannie uskarzala sie na swoj los28.

Pomimo wagi tematu i jego ,ostatecznosci” ksigzka Amerykanina nie jest
grobowo powazna — co wiecej, nie brak w niej dystansu i poczucia humoru (jak
zreszta w calej tworczosci Dicka). Towarzystwo Rhipidon sktada sie z trzech
0s0b (czterech, jezeli liczy¢ Dicka i Konioluba Grubasa jako dwie osoby): Dicka,
wiernego chrzescijanina Davida oraz Kevina. Kevin nie wierzy w Boga, jest za
to niezwykle przemadrzaly i wygadany — to tgczy go z narratorem, z ktorym
Kevin prowadzi nieustajgce dysputy; dla narratora-Dicka-Konioluba Grubasa
jest to postac pozytywna, poniewaz ten ostatni przynajmniej ma osobe, z ktorg
moze sie¢ spierac:

Kogos oskarzajg o kradziez konia, na co on odpowiada: ,Nie jestem konio-
kradem, a poza tym, ten panski kon nic nie jest wart”. Jezeli sie nad tym
zastanowic, to mozna dostrzec kryjacy sie za tym proces myslowy. To drugie
stwierdzenie, wbrew pozorom, nie potwierdza pierwszego. W przypadku na-
szych nieustajgcych dysput teologicznych, wywotanych rzekomym spotkaniem
Grubasa z boska sila, taka dwupietrowa, samoprzekreslajaca sie konstrukcja
wygladataby nastepujaco:

1. Boga nie ma.

2. Zreszta i tak Bog jest ghupi.

Uwaigg analiza cynicznych oracji Kevina ujawnia te konstrukcje na kazdym
kroku<’.

27P K. Dick, Valis, s. 180.
28 Tamze, s. 89.
29 Tamze, s. 27.
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Ten sam ,niewierny” Kevin bezustannie opowiada o swoim przejechanym
przez samochod kocie; zdarzenie to dowodzi wedlug niego nonsensu $§wiata
i bezdusznosci Boga, ktory pozwolil niewinnemu kotu umrzeé zupetnie bezsen-
sowng Smiercig. Kiedy Kevin pyta o rzeczone martwe zwierze oSwiecong Sophie,
ta odpowiada, ze byto ono po prostu glupie. ,Moj kot byt ghupi — méwit Kevin
—bo Bog go stworzyt gtupim. Byla to wiec wina Pana Boga, a nie mojego kota”.
Styszac to, narrator opowiesci wpada w ztosc: , Ty cyniczny dupku. Spotykasz
Zbawiciela i nie masz o czym z nim rozmawiac, tylko o swoim cholernym kocie?
Ciesze sie, ze twoj kot zdechl. Wszyscy sie cieszg, ze ten twij kot zdecht, wiec
lepiej sie zamknij”3%. Ta emocjonalna reakcja Grubasa-Dicka swiadczy o tym,
ze ten ostatni traktuje sprawe Absolutu powaznie i denerwuja go matostko-
we btahostki — kwestia Boga czy tez Absolutu to kwestia podniosla i istotna.
W innym miejscu Kevin mowi, w co lub w kogo wierzy:

— Niezbadane sg drogi Wielkiego Punty — powiedzial Kevin.

— A ktoz to jest, u diabta? — spytat Grubas.

— Ja nie wierze w Boga — powiedzial Kevin. — Wierze w Wielkiego Punte.
A drogi Wielkiego Punty sg niezbadane. Nikt nie wie, dlaczego cos robi, albo
czego$ nie robi.

— Kpisz sobie ze mnie?

— Nie — powiedziat Kevin.

— Skad sie wzigl ten Wielki Punta?

— Tylko Wielki Punta to wie.

— Czy on jest milosierny?

— Jedni méwia, ze tak, inni, ze nie.

— Czy moglby pomoc Cherri, gdyby zechcial?

— Tylko Wielki Punta to wie — powiedzial Kevin i obaj wybuchneli §miechem3!.

Jak wida¢, rozwazania dotyczgce spraw ostatecznych nie wykluczajg humoru
i zartobliwej perspektywy. Mimo lekkiego tonu z wypowiedzi tej wynikajg pewne
istotne cechy Absolutu, takie jak niemoznos¢ jego zmierzenia i zrozumienia. Bycie
zabawnym podczas mowienia o podobnych problemach implikuje blyskotliwosé
i umiejetnos¢ spojrzenia z nieoczywistej perspektywy. Sag to charakterystyczne
i wazne cechy tego pisarza.

Oprocz bycia powiescig zabawna, Valis to ksigzka trudna [BI 336], gesta od
tresci, teorii, pomystow i wizji. ,,Jak powie$¢ moze zawierac klucz do struktury
bytu?” [BI 332], retorycznie pyta w zwigzku z tekstem Lawrence Sutin. Oto6z
Dick probowal napisa¢ wlasnie takag powiesc, powies¢ poniekad totalng, wyko-
rzystujgc lata wlasnych badan i wiele faktow z wlasnego zyciorysu. ,,Czy Valis
to autobiografia, czy powies¢? I jedno, i drugie” [BI 333], twierdzi Sutin. Valis
,L...]1 to jakby Wielka Improwizacja Dicka”2, jak to ujal thtumacz ksiazki. Tekst
ow czyta sie z pewnym trudem, jednak warto ten trud podjac; ,Nieuswiecony
[tekst — M.K.], pokretny jak calonocny koszmar, zrywa ponure okowy dogmatu
1 nie przynosi wprawdzie oSwiecenia, ale otwiera niezwykte horyzonty” [BI 336].

30 Tamze, s. 217-218.
31 Tamze, s. 98.
32 L.. Jeczmyk, Philipa Dicka wyprawa po prawde, ,Fantastyka” 1983, nr 2, s. 9.
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Inwazja Boga na planete Ziemia

Drugi tom nieoficjalnej trylogii to napisana w 1980 roku Boza inwazja.
John Garvey uwaza, ze to wlasnie ten tekst jest najlepszym utworem Dicka33.
W warstwie gatunkowej to fantastycznonaukowa powies¢ o inwazji z kosmosu
— jednak inwazji niecodziennej, poniewaz na Ziemie probuje sie dosta¢ sam
Bog. Boga tego sptodzit Jah — niegdys czczony przez ludzi Jahwe, zas w czasie
trwania powiesci zapomniane bostwo na jednej z kosmicznych planet. Emma-
nuela, czyli Boga, w lonie nosi dziewica (niczym w Nowym Testamencie!) Rybys
Rommey, ciezko chora, mieszkajgca w jednej z kosmicznych kolonii.

Powies¢ ma dwa plany czasoprzestrzenne: kosmos i Ziemie. Herb Asher,
inny znudzony kolonista, proszony o to przez Jaha, postanawia zaopiekowac
sie Rybys i razem z nig leci na Ziemie. Nastepuje jednak wypadek (zaslepieni
Ziemianie nie chcg tego Boga na swojej planecie — uwazajg go bowiem nie za
Zbawiciela, lecz za Szatana) i Emmanuel, cho¢ przychodzi na swiat, nie pamieta,
kim jest i po co na nim sie znalaz}. Stary zebrak, ktory w istocie jest inkarnacjg
biblijnego proroka Eliasza, zaczyna opiekowa¢ sie Emmanuelem i posyta go do
przedszkola, gdzie chlopiec spotyka Zine — parafrazujgc recenzje ksigzki — byt
posredni miedzy Dobrem i Ztem, zagubiony atrybut Boga, jego zenskie dopel-
nienie34. Pod koniec powiesci Emmanuel godzi sie z Zing, a nastepnie ratuje
Herba Ashera przed Diablem. Asher, ponownie dzieki pomocy Emmanuela,
poznaje Linde Fox, miedzygwiezdng piosenkarke; jest ona marzeniem mezczy-
zny. Para zakochuje sie w sobie. W ostatniej scenie trup pokonanego Beliala
lezy na dachu domu Lindy Fox:

Ku swemu zdziwieniu Herb Asher nie zobaczyl wysuszonych zwlok kozopo-
dobnego stworzenia, lecz co$, co wygladato na szczatki wielkiego Swietlistego
latawca, ktory rozbit sie i zdruzgotany przykryt prawie calty dach.

W zadumie patrzyli z Lindg na co$ ogromnego, pigknego i zniszczonego, rozsy-

panego w okruchach, jak rozbite Swiatto.

— Taki byl kiedys — powiedziala Linda. — Na poczatku. Przed upadkiem.
To byt jego pierwotny ksztalt. Nazywalismy go Motylem. Motylem, ktory spa-
da powoli, tysigce lat, przecinajac Ziemie. [...]

— Byl bardzo piekny — powiedzial Herb Asher.

— Byl gwiazdg poranng. Najjasniejszg gwiazdg na niebie. A teraz pozostalto
z niego tylko to. [...]

Nad nimi pracowala maszyna uprzatajgca szczatki Beliala. Zbierajgca rozbite

fragmenty czegos, co kiedys bylo swiatlem35.

To bardzo tadne zakonczenie poruszajacej ksigzki: bohaterowie znajdujg na
dachu budynku Diabta, ktory przeciez — jak przypomina Dick — byl na poczatku,
w teologii chrzescijanskiej, najulubienszym aniotem Boga. Boza inwazja jest
powiescia, parafrazujgc przedmowe Mai Lidii Kossakowskiej do nowszego jej

33 J. Garvey, dz. cyt.
34 Por. J. Inglot, Swiety fenomen, ,Nowa Fantastyka” 1996, nr 11, s. 72.
35 P K. Dick, Boza inwazja, s. 311, 312.
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wydania36, przepelmiona niezwyklymi, zaskakujacymi, zachwycajacymi i zdu-
miewajgcymi pomystami. Jezeli chodzi o dramatis personae, mamy oto rozlazla,
niesympatyczng Madonne, Rybys Rommey; mimo nieciekawego charakteru jest
ona jednak matka Boga. Jah to poprzedni, zapomniany bog, ktory ja zaptodnit;
jego imie wzieto z hebrajskiego ,,JHWH?”, tak samo zreszta nazywa sie¢ Boga
w rastafarianizmie. Boskie dziecie to Emmanuel, rowniez z hebrajskiego: ,,Bog
znami”. Elias Tate to nieco szalony zebrak — prorok Eliasz, wieczny przyjaciel
ludzkosci. ,Nowy Swiety Jozef” to Herb Asher, przesladowany w pozaziemskiej
kolonii przez muzyke smyczkowa — jego imie za$ pochodzi od hebrajskiego ,,Ehjeh
aszer ehjeh” —  Jestem, ktory jestem”, stwierdzenia Boga w Ksiedze Wyjscia.
Belial, pod ktorego wtadza znajduje sie Ziemia, ttumaczy sie z hebrajskiego
,beli ja’al”: bez wartosci” [BI 344]. Mamy wreszcie Zine Pallas, bedaca zenskim
aspektem Boga.

Kreatywnos¢ Dicka rzecz jasna nie konczy sie na onomastyce. Jacek Inglot
napisal, ze w tekscie powiesci przewazaja ,l...] raczej ciezkie, rozwlekle dia-
logi”37, ja jednak uwazam je za §wietny, o ile nie najbardziej udany segment
powiesci. Gros tych gleboko filozoficznych rozmow toczy sie pomiedzy dwojgiem
dziesiecioletnich dzieci, ktére w istocie sg emanacjami przedwiecznych bostw
czy tez dwoma aspektami jednego Boga — i owe dialogi sg w mojej opinii dosko-
nale. Zina tanczy przed Emmanuelem; udaje raz jedna, raz inng osobe-postac;
przenosi go w czasie i przestrzeni; chwilami trudno powiedzie¢, czy jest ona
jego popleczniczka, czy tez przeciwniczka. Z pewnoscia nie jest Diablem, cho-
ciaz — jak wspomina przywolywany Mircea Eliade — w historii religii i wierzen
bywalo i tak, ze uwazano, iz Szatan i Bég darza sie sympatig38 albo wrecz
ze sg bra¢mi3?. W niektérych fragmentach Valis Dicka narrator tej powiesci
twierdzil, ze swiat wzial sie z dwojga blizniat — meskiego i zenskiego??; w Bozej
inwazji pojawia sie rozwiniecie tej mysli: dwie potowki spotykaja sie, dyskutujg
i spieraja. To, ze Swiat powstat z dwojga stworcow — kobiety i mezczyzny —
to zreszta przeciez idea zupelie nienowa%!.

W Bozej inwazji Absolut jest wrecz namacalny, a postacie i wydarzenia sg
niezwykte i niecodzienne — bohaterowie stykaja sie z boskoscig i nieskonczo-
noscig na kazdym kroku, bezustannie one ich zajmujg i wypelniaja. Warto tez
wspomnieé, ze w toku opowiesci czytelnik dowiaduje sie, iz w §wiecie powiesci
Partia Komunistyczna (Swiatopoglad Naukowy) jest zjednoczona z Kosciolem
chrzescijansko-islamskim (sic!) ,[...] w jeden megaaparat z dwiema glowami

36 Por. M. Kossakowska, Dzwoneczki w ciemnosci, w: P.K. Dick, Boza inwazja, s. 15.

37J. Inglot, dz. cyt.

38 M. Eliade, Sacrum — mit — historia, thum. A. Tatarkiewicz, Warszawa 1993, s. 205. Podobny
punkt widzenia mozna znalez¢ w Prologu w niebie z Fausta Goethego (tamze, s. 197-198).

39 Sa na przyklad wierzenia i przypowiesci rumunskie, wedlug ktorych Bog i Szatan sg
bra¢mi [...] mamy [réwniez] do czynienia ze zlaniem si¢ dwu motywow réznych, ale zblizonych:
gnostycznego mitu, wedtug ktorego Chrystus i Szatan sg braémi, oraz archaicznego mitu, ktory
moé6wi o zwigzku, a wiec poniekad o braterstwie miedzy Bogiem a Diablem” (tamze, s. 203).

40 P K. Dick, Valis, s. 240.

41 Por. chociazby kosmogonie grecka, gdzie Gaja i Uranos byli rodzicami bogéw i tytanéw. Zob.
M. Eliade, Historia wierzen i idei religijnych, t. 1, thum. S. Tokarski, Warszawa 1988, s. 175-177.



Philipa Kindreda Dicka poszukiwania Absolutu i sensu religii 95

panstwa, jak w starozytnej Sparcie”*2. Co charakterystyczne, gdy Bég chce —
zgodnie z tytulem ksigzki — przylecie¢ na Ziemie, przedstawiciele Kosciota biorg
go za Szatana. Dick-pisarz nie ukrywa swoich zapatrywan: Najwyzszego nalezy
szukacé tuz obok, w drugim czlowieku, nie zas w bezdusznej, zbiurokratyzowanej
instytucji. Moim zdaniem Boza inwazja to dobra i madra ksigzka.

Przemieszczenie biskupa Archera

Ostatnia czesc ,,[...] luzno powigzanej kompozycyjnie, cho¢ dos¢ istotnie tema-
tycznie™®3 trylogii to Transmigracja Timothy’ego Archera z 1981 roku, ostatnia
powies¢ napisana przez Dicka. Kevin Wayne Jeter, przyjaciel Dicka i rowniez
autor ksigzek science fiction, tak mowit w filmie The Penultimate Truth...:

Mamy [w Transmigracji... — M.K.] portret kolesia, ktory zatracit sie w dzi-
wacznych teoriach i zupelnie stracit kontakt z rzeczywistoscig. Ten koles to
jakby autoportret Phila, tyle ze krytyczny autoportret. Pozniej on uswiadamia
sobie: dobra, w porzadku, moze przydarzyto mi sie cos niewiarygodnie dziwne-
go, ale jednoczesnie caly czas trzymam sie rzeczywistosci. Kiedy przeczytalem
te ksigzke i odlozylem jg, powiedzialem: Dzieki Bogu, dzieki Bogu on [Dick —
M.K.] nie umart w szalenstwie. Nie umarl w szalenstwie. Nie byl wariatem,
kiedy umieratl [TPT].

Tytutowy Timothy Archer to duchowny Kosciota episkopalnego, powazany
i szanowany. Amerykanski pisarz istotnie wlozyl w te postac sporo wlasnych
cech i przemyslen, ale duchowny jest jednocze$nie w duzym stopniu wzorowany
na biskupie Jamesie Pike’u, wieloletnim przyjacielu artysty. Powies¢ pokazuje
tragiczng droge cztowieka opetanego poszukiwaniami Boga i Boskosci — Archer
ostatecznie ginie na izraelskiej pustyni, gdzie szuka potwierdzenia swoich sza-
lonych teologicznych teorii. Wezesniej jednak w toku opowiesci zostaja odkryte
dokumenty sadokitow, pochodzgce z dwusetnego roku przed Chrystusem, ktore
Swiadczg o braku oryginalnosci nowotestamentalnej nauki Jezusa Chrystusa;
,Chrystus [...] to jest rola, a nie osoba”*, stwierdza w pewnym momencie
Timothy Archer. To jednak nie koniec rewelacji. Nowo odkryte dokumenty
mowig rowniez o anokhi, grzybie, ktory saduceusze hodowali, a nastepnie robili
z niego chleb i wywar, ktore jedli i pili.

Z tego wziely sie dwie postacie hostii, ciato i krew. Prawdopodobnie grzyby
anokhi byly trujace, ale saduceusze znalezli sposéb unieszkodliwienia truci-
zny, przynajmniej czesciowo, tak ze nie umierali po ich zjedzeniu. Mieli tylko
halucynacje.

Wybuchnetam §miechem.

— Byli wiec...

42 P K. Dick, Boza inwazja, s. 11.
43 J. Inglot, Przeniesienie Philipa K. Dicka, ;,Nowa Fantastyka” 2000, nr 2, s. 73.
44 P K. Dick, Trasmigracja Timothy'ego Archera, s. 124.
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— Tak, narkotyzowali sie. — Kirsten [kochanka biskupa Archera — M.K.] tez
nie mogta powstrzymac sie od Smiechu. — A Tim musi co niedziela wstawaé
i udziela¢ komunii, wiedzac, ze tamci po prostu wprawiali sie w trans jak
hipisi w Haight-Ashbury. Myslatam, ze to go zabije, kiedy sie dowiedzial*3.

Jezus Chrystus byt wiec handlarzem narkotykow... Jego uczniowie mieli
szmuglowac anokhi do Jerozolimy. W powiesci Dicka jeden z najwiekszych
specjalistow od jezykow bliskowschodnich, John Allegro, ustalil, ze pierwsi
chrzescijanie byli tajng sektg grzybiarzy; znalaz} tez rysunek naskalny przed-
stawiajgcy wezesnych chrzescijan z wielkim grzybem. Kirsten zastanawia sie
tez, czy poza odurzaniem sie grzybkami pierwsi chrzescijanie nie oddawali
sie rowniez orgiom6. Nie da sie zaprzeczyé, ze sa to teorie wyjatkowo §miale.

Cho¢ w tytule powiesci znajduje sie nazwisko biskupa, to narratorka jest jego
synowa, blisko trzydziestoletnia Angel Archer, prowadzaca w Berkeley sklep
muzyczny — osoba praktyczna, czula, inteligentna, blyskotliwa, wyksztalcona
i oczytana. Oto, co sam pisarz powiedzial o tej bohaterce w wywiadzie rzece:
»,Jest madrzejsza niz ja, bardziej racjonalna, lepiej wyksztalcona, ma bogatszy
zasoOb stow i zna wszystkie materialy zrodtowe, ksigzki, ktorych ja nigdy nie
czytatem™7. Stworzenie dwojga tak bystrych i madrych bohateréw erudytéw jak
Timothy Archer oraz Angel Archer musialo by¢ wyjatkowo trudnym zadaniem.
Dick przyznal tez, ze bardzo przywigzal sie do Angel — do tego stopnia, ze gdy
wystal do wydawnictwa rekopis Transmigracji..., odkryt u siebie krwawienie
z przewodu pokarmowego. ,,Z bolu, ze szczerego bolu. Chodzi mi o to, ze bytem
dostownie chory na ciele z szoku wywolanego pozegnaniem z Angel Archer”*8
— powiedzial artysta, rozmawiajgc z Gwen Lee. Dobrze koresponduje to ze
stowami, ktore wypowiedziala, kiedys zwigzana z pisarzem, Joan Simpson:
,On [Dick — M.K.] nie wpadat na pomyst opowiadania albo powiesci i potem je
pisal. On je gleboko przezywal” [BI 321].

Oprocz dwojga wspomnianych bohaterow w Transmigracji... pojawiajg sie
tez inne bardzo ciekawe postaci, takie jak socjopatyczna kochanka Archera
Kirsten Lundborg oraz jej syn Bill, schizofrenik, w ktorego rzekomo wciela sie
po Smierci biskup (to wlasnie tytulowa transmigracja, inaczej przemieszczenie).
Dojrzaloscé i glebia refleksji w ostatnim wydanym utworze Dicka zadziwia, podob-
nie jak ogromna erudycja pisarza, ktorego bohaterowie swobodnie rozprawiajg
o filozofii, teologii, samochodach czy muzyce. Wystepujace w powiesci postaci sg
ztozone i niejednoznaczne, wielowymiarowe i realistyczne. Angel Archer bywa
lekko przemadrzala; pali duzo marihuany i ciggle cytuje literature; zdarza
jej sie by¢ zlosliwa, ale kiedy kocha, kocha naprawde. Jeff Archer, mgz Angel
i syn biskupa Archera, jest inteligentny i przewrazliwiony; w koncu popekia
samobgjstwo, najwyrazniej nie moggc znies¢ tego, ze Kirsten Lundborg, w ktorej
Jeff sie podkochuje, ma romans z jego ojcem. Kirsten, przyjaciotka Angel, jest

45 Tamze, s. 80-81.

46 Tamze, s. 81-82.

4T A jesli nasz Swiat jest ich rajem? Ostatnie rozmowy z Philipem K. Dickiem, red. G. Lee,
D.E. Sauter, ttum. M. Lipa, Gliwice 2008, s. 56.

48 Tamze, s. 61.
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zazdrosna i pelna nienawisci, ale i blyskotliwa; zazywa stanowczo zbyt wiele
lekarstw, ktore tylko uwydatniajg jej negatywne cechy charakteru; w koncu
rowniez popelnia samobdjstwo. Bill, syn Kirsten, piekny chlopiec, choruje
na schizofrenig; jest mily i przyjazny, a jednocze$nie zupelnie niezdolny do
abstrakcyjnego myslenia. Angel poznaje go, gdy odwiedza jg w jej mieszkaniu
i zaczyna bawic¢ sie z kocurem, ktory normalnie nie dopuszcza do siebie obcych.
Wyraznie wyprowadza to Angel z rownowagi:

Roztrzaskaj mnie, o Boze, pomyslalam, przypomniawszy to [cytat z wiersza
Johna Donne’a — M.K.] sobie, nie wiadomo dlaczego. Roztrzaskaj i zabij mnie.
Okaleczyli to stodkie, dobre dziecko tak, ze prawie nic z niego nie zostato. Pod
pretekstem leczenia spalili mu obwody w moézgu. Pierdoleni sadysci w steryl-
nych kitlach. Co oni wiedzg o ludzkich sercach? Zbieralo mi si¢ na ptacz. [...]

Smieje sie Bogu w twarz, pomyslalam, nie rozumiem nic z tego, czego Tim
[Archer — M.K.] naucza i w co wierzy, nie rozumiem rozterek, jakie odczuwa
w zwigzku z tymi ré6znymi sprawami. Nie, sama sie oszukuje. Na swoj wlasny
pokretny sposob rozumiem wszystko. Popatrzcie na niego, jak obstuguje tego
ghupiego kota. To dziecko mogloby by¢ weterynarzem, gdyby go nie okaleczono,
nie poszatkowano mu mézgu. Co moéwita Kirsten? Ze boi sie prowadzié¢ auto,
przestaje wynosic¢ Smieci, nie kagpie sie i potem placze. Ja tez ptacze, pomysla-
tam, i czasami pozwalam, zeby mi sie nazbieralo Smieci, a kiedys na Hoffmana
o malo mnie nie potrgcono i musialam zjechac¢ do kraweznika, by sie uspokoié.
Zamknijcie mnie, pomyslatam, zamknijcie nas wszystkich. To jest wiec nie-
szczescie Kirsten, to, ze ten chlopiec jest jej synem?9.

Angel nie podoba sie swiat, w ktorym niewinny chlopiec jest ciezko chory
psychicznie i takim pozostanie do konca swoich dni; nie podoba jej sie Bog, ktory
na to pozwala. To troche podobnie jak z Kevinem z Valis i jego martwym kotem
— niesprawiedliwos¢ i zto §wiata, ktore bolg i ktorych nie da sie wyttumaczy¢.

Ostatnim z glownych bohateréw powiesci jest tytutowy Timothy Archer
— biskup (pod koniec ksigzki rezygnuje z tego stanowiska), intelektualista,
mysliciel i wielki erudyta; hiperaktywny (bo napedzany wowczas legalng am-
fetaming), nieustannie szukajgcy nowych wyzwan intelektualnych, co finalnie
doprowadza go do grobu.

Biskup Archer, pomimo tragedii zyciowych, do samego konca wierzy i szuka
Boga: w liturgii, starozytnych tekstach, wreszcie na pustyni. Angel Archer jest
raczej watpigca, zas Kirsten jest wobec problemu Absolutu obojetna, co wiecej,
czesto wyztosliwia sie i zlorzeczy na zorganizowang religie. Jakis czas po tym,
jak Jeff popelnia samobgjstwo, zaczyna on sie objawia¢ swojemu ojcu i Kirsten,;
ci, wraz z Angel, udaja sie do jasnowidzki, ktora przepowiada Kirsten rychlg
$mier¢ (kobieta ma raka); Kirsten postanawia uprzedzic los i zabija sie sama.
Po tym zas, jak Tim Archer ginie na pustyni, zdaje sie (poniewaz zaré6wno
Angel, jak i lekarze w to watpia), ze wciela sie¢ on w Billa i staje sie jednym
z aspektow osobowosci mtodego schizofrenika. Angel postanawia si¢ nim-nimi
zaopiekowaé i w koncu sie usmiecha.

49 P K. Dick, Transmigracja Timothy'ego Archera, s. 84-85.
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Z punktu widzenia ortodoksyjnego chrzescijanstwa wizja i pomysty Dicka
z Transmigracji... sa oczywiscie obrazoburcze i niedorzeczne, ale intencja pisa-
rza nie bylo szokowanie dla samego szokowania; jak juz wspomniano, Dick byt
cztowiekiem, ktory szukal Absolutu wszedzie i zawsze, a poszukiwania czesto
implikujg réwniez kontrowersyjne (w tym przypadku — postmodernistyczne)
tezy. Niezaleznie od okolicznosci ostatecznie Bog zwycieza — niewazne, czy Bog
ten emanuje jako promien rézowego swiatta, maty chlopiec Emmanuel, czy tez
rola (nie osoba) Jezusa, handlujgcego odurzajacymi grzybkami. Bog ten jest
tez, niestety, nieuchwytny; poszukiwania Timothy’ego Archera nie przynoszg
skutku. Na arenie zycia pozostajg tylko Angel Archer i Bill Lundborg — jest
ich jednak dwoje, a wiec majg siebie nawzajem; Boga mozna znalez¢ rowniez
w drugim czlowieku.

Teologia, religioznawstwo i zwigzane z nimi problemy oraz teorie sg dla
bohaterow ostatniej powiesci Dicka czyms codziennym i wrecz namacalnym —
bezustannie na te tematy dyskutujg i sie spieraja. Transmigracja Timothy’ego
Archera prawie nie niesie ze sobg elementow fantastycznych, a tylko troche
spirytyzmu. W tej powiesci jest ogrom smutku, empatii i uczucia. To wyciszo-
na, refleksyjna i blyskotliwa ksigzka pisarza medrca, troche jego ,literacki
i duchowy testament”0.

Jurodiwy

Jerzy Sosnowski pisal w 2009 roku o istnieniu w tradycji wschodniego
chrzescijanstwa figury jurodiwego:

Jesli nasze wyobrazenia o jurodiwych nie mylg, ich slowa nieraz dalekie byty
od teologicznej ortodoksji; wiecej jeszcze, bo zapewne bywaly rowniez dalekie
od rozsgdku. Mimo to wystluchiwano ich z uwaga: bo belkot bozego szalenca
wyrywal ze swigtobliwej rutyny, pozwalat zobaczy¢ nasz Swiat z perspektywy
calkowicie innej niz codzienna, odstaniajac — moze przypadkowo — zapomniane

aspekty prawdy o nim®!.

Wedlug Cezarego Wodzinskiego do jurodiwych zaliczano miedzy innymi
Iwana Groznego czy Grigorija Rasputina; wedlug pewnych rewelacji, niedtugo
po wybuchu wojny niemiecko-sowieckiej, u znanej moskiewskiej jurodiwe;j
zasiegal porady sam Jozef Stalin®2. Wedlug spojrzenia ortodoksyjnego, jak
pisze C. Wodzinski, ,,Spogladajac na Zachod, przywotuje sie jedng zwykle po-
sta¢, ktora przypominac¢ ma — w niektorych swoich specyfikach — jurodiwego:
Sw. Franciszka z Asyzu. Niezaleznie, albowiem jest to wlasnie jeden jedyny
przyklad [jurodiwego na Zachodzie — M.K.]"53. Przy spojrzeniu nieortodoksyj-
nym, a wiec nieco szerszym i bardziej tolerancyjnym, postac ,bozego szalenca”

50 J. Inglot, Przeniesienie Philipa K. Dicka.

51 J. Sosnowski, Wolnosé i choroba ducha, ,Wiez” 2009, nr 4, s. 163.

52 C. Wodzinski, Jurodiwy. Portret niebywalca, ,Wiez” 2000, nr 3, s. 92.
53 Tamze, s. 93.
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mozna znalez¢ chociazby w dunskim filmie Stowo®4, gdzie jeden z bohateréw,
Johannes Borgen, uwaza siebie za ponownie urodzonego Chrystusa, blgka sie
po wydmach i glosi stowo Boze, ale docinki milkng, gdy wskrzesza zmartg zone
swojego brata. Ta sama bohaterka, Inger, méwi na poczatku filmu o rzeczo-
nym bozym szalefcu: ,Johannes byé moze jest blizej Boga niz my wszyscy”>>.
Jak napisat kiedys sam Dick: ,,Czasem najlepsza reakcjg na rzeczywistosc jest
popadniecie w obted” oraz: ,Wszystko moze by¢ falszerstwem, od znaczkow, przez
skamieniatosci, po czarne dziury w kosmosie. [...] Z chwilg, kiedy sie dopusci
te mysl, albo watpliwosé, do glowy, jest sie gotowym do rozwazania kwestii
Boga™. Czy i 0 amerykanskim prozaiku mozna stwierdzi¢, ze by} jurodiwym?
Na pewnym poziomie — na pewno tak. Jak pisze Wodzinski, ,Jurodiwy wyzwala
demoniczno-anielskie moce obcosci, ktore nigdy nie dziatajg wedle regul po
ludzku stanowionych i nie trzymajg sie granic wykreslanych przez mierniczych
»tutejszosci«. [...] Dziwujgc sie jurodiwemu, dziwimy sie¢ samym sobie. Dziwimy
sie naszemu wlasnemu przywigzaniu do miejsc i czaséw, do préznej uzurpacji,
by by¢ inaczej niz bywaé”®?. Tak wlasnie pisal Dick: jego fabuly i swiaty, choé¢
chwilami niejasne i betkotliwe, zrywaja z naszej rzeczywistosci pewne maski
i pokazuja jej cechy, na ktore inaczej nie zwrocilibySmy uwagi — istotnie jest
W jego prozie obecne ,boze szalenstwo”. ,Sztuka i tworczos¢ wymagaja od
artysty wykroczenia religijnego. Nie tylko dlatego, ze sg aktywnoscig anar-
chiczna, ale dlatego, ze same majg status nieustabilizowany. Stabilizacja sztuki
nie pochodzi z zewnatrz, a zostawiona jest artyscie”8 [podkr. moje — M.K.].
Artysta musi wiec sam rozstrzygnac — albo skazac sie na samotnos¢ doskonata,
albo tez ,[...] na taka, o ktorej mniema, ze jest miejscem przeznaczonym na
ingerencje Boga™?. Taka samotnos¢ wybrat Philip K. Dick; ,Artysta musi [...]
byé poganinem w nieustannym stadium nawrécenia”0. Szaleniec bozy, wciaz
nawracajacy sie poganin, wizjoner — to mocne i znaczgce okreslenia, ale na pewno
pasuja do osoby amerykanskiego prozaika. A co do szalenstwa, warto przywotac
jeszcze — za Mieczystawem Porebskim — stlowa Sokratesa: ,,Bo to lekka rzecz
taki poeta, i skrzydlata, i Swieta. A nie predzej potrafi co$ zrobi¢, zanim bog
W niego nie wejdzie, zanim zmystow nie straci i nie pozbedzie sie rozumu. Jak
dlugo ma ten majatek, nie potrafi zaden czlowiek by¢ poeta ni wieszczem™61.
Artysci, ci dziwacy i szalency, istotnie sie na potrzeby swojej sztuki spalaja;
niektorzy z odbiorcow wydaja sie tego nie zauwazac i nie doceniaé, a tymczasem
sztuka jest dla artystow ich zyciem; szalonym i dziwnym, ale prawdziwym.

54 Stowo (oryg. Ordet), rez. C.T. Dreyer, Dania 1954.

55 Na temat filmu i jego bohateréw zob. M. Marczak, Poetyka filmu religijnego, Krakéw 2000,
s. 83 i n. ,[Rlozumiemy, ze stowa Johannesa nie sg tylko bredzeniem wariata, ze za nimi kryje sie
rzeczywistos¢, ktora daje o sobie znac, chociaz jej nie znamy; rzeczywistos¢ — Stowo” (tamze, s. 92).

56 Cyt. za: J. Sosnowski, dz. cyt., s. 164.

57 C. Wodzinski, dz. cyt., s. 101, 102.

58 J. Sempolinski, Czy wierzqcy moze byé artystq?, w: Sacrum i sztuka, red. N. Cieglihska,
Krakéw 1989, s. 115.

59 Tamze, s. 116.

60 Tamze.

61 Cyt. za: M. Porebski, Artysta i sacrum, w: Sacrum i sztuka, s. 136-137.
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,Philip K. Dick nie miat ani przez chwile watpliwosci, ze Bog istnieje. Roz-
mawiat z Nim osobiscie”®2. Cho¢ bohaterowie tekstow prozaika bladza i watpia,
nie tracg wiary ani nadziei. Valis konczy sie fragmentem Egzegezy Dicka, ktory
brzmi: ,Wiedza Echnatona przeszta na Mojzesza, z Mojzesza na Eliasza, Czlo-
wieka Niesmiertelnego, ktory stal sie Chrystusem. Ale pod wszystkimi tymi
imionami jest tylko jeden Niesmiertelny Czlowiek i to my nim jestesmy”63.
Nie chodzi w tym cytacie o to, ze Bog nie istnieje — idzie o to, iz istnieje On
w kazdym Cztowieku, Czlowieku pisanym wielkg literg, niezmiennie i po wsze
czasy. Pod koniec Transmigracji Timothy’ego Archera schizofrenik Bill mowi
o tytulowym bohaterze:

Tim poszukiwal madrosci, Swietej Bozej Madrosci, ktora nazywat Hagia Sophia
i utozsamial z anokhi, czystg Swiadomoscia Boga. A potem, kiedy sie tam zna-
lazt i Obecnos¢ go nawiedzila, zrozumial, ze nie chodzi o0 madros¢, ale o milosé. ..
madrosci mial juz pod dostatkiem, ale na nic mu sie to nie przydalo®4.

To niezmiernie istotne stowa: Jezus Chrystus nauczal, ze sposrod wszystkich
przykazan najwazniejsze jest Przykazanie Milosci, i nalezy o tym koniecznie
pamietac.
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Streszczenie

Philip Kindred Dick (1928-1982) przez 54 lata zycia napisal przeszio 40 powiesci
i 200 opowiadan, w znakomitej wiekszosci utwory science fiction, osobne i niepo-
dobne do utworéw SF innych autoréw. Po teofanii, ktorej Amerykanin doswiadczy}t
w marcu 1974 roku, jak zauwaza Lech Jeczmyk, pisal juz tylko o Bogu. Trzy ostatnie
wydane powiesci pisarza, nazywane ,trylogiag VALISa”, dotyczg wlasnie tej teologicznej,
teozoficznej i filozoficznej tematyki. Dick byt erudytg i mistykiem, a jego spojrzenie na
boskos¢, Absolut i religie do dzi§ zaskakuje oryginalnoscig. W zaprezentowanym artykule
jego autor dokladniej przyjrzal sie wspomnianym trzem powiesciom fantasty, ukazujac
poszukiwania Dicka, ktory przez cale zycie usilnie probowal odnalez¢ Boga, sens i dobro.
Trzy utwory: Valis, Boza inwazja i Transmigracja Timothy’ego Archera bardzo sie od
siebie roznia, a jednak wszystkie trzy sa wypelnione kapitalnymi pomystami, blyskotliwy-
mi teoriami i Smialymi wizjami — czego niniejszym artykulem autor sprobowal dowiesc.

Philip Kindred Dick’s Search for the Absolute
and the Meaning of Religion

Summary

During the 54 years of his life, Philip Kindred Dick (1928-1982) wrote more than
40 novels and 200 short stories, the bulk of them were science fiction stories — special,
original and very different from the works of other SF writers. After the American
writer experienced theophany in March of 1974, “Dick would write only about God”,
as Lech Jeczmyk says. The last three books Dick published, entitled “The VALIS trilogy”,
regard such theological, theosophical and philosophic themes. Dick was an erudite and
a mystic, with his view of divinity, the Absolute and religion remaining unique to this
day. This very article takes a closer look into the three novels mentioned and shows
the Dick’s search for God, meaning and goodness, which lasted for his entire life. The
three books: Valis, The Divine Invasion and The Transmigration of Timothy Archer
differ from one another, yet are all filled with genuine ideas, bright theories and brave
visions — which the author of this article wants to prove in this particular analysis.
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w kontekscie cyfrowego wydania albumu
Songs of Innocence

Stowa kluczowe: U2, Songs of Innocence, Apple, popkultura, cyfrowa dystrybucja muzyki,
hejterzy /admiratorzy

Key words: U2, Songs of Innocence, Apple, popular culture, digital distribution of music,
haters/admirers

Premiera trzynastego studyjnego albumu U2, zatytulowanego Songs of Inno-
cencel, nastapila 9 wrzesnia 2014 roku. Bez uprzedniej zapowiedzi Bono (Paul
Hewson), The Edge (David Evans), Adam Clayton i Larry Mullen Jr. pojawili
sie tego dnia na scenie siedziby Apple w kalifornijskim Cupertino, gdzie, po
zaprezentowaniu nowej linii produktow, wykonali utwor The Miracle (Of Joey
Ramone) — pierwszy singiel z SOI, bedacego dlugo wyczekiwanym nastepca
No Line on the Horizon z 2009 roku. Wystepem tym Irlandczycy scementowa-
li swoj zwigzek z amerykanskim gigantem informatycznym zapoczatkowany
w 2004 roku, kiedy to utwor Vertigo z premierowego wowczas albumu How
to Dismantle an Atomic Bomb zostat wykorzystany w reklamie promujacej
specjalng edycje iPoda z wygrawerowanymi podpisami wszystkich cztonkow
zespotu, oraz udostepnili caly dotychczasowy katalog serwisowi iTunes. Gdy
we wrzesniu 2014 roku U2 i Apple z powrotem polgczyli swe sily, nalezalo
przypuszczac, ze kierowali sie checig uczynienia czegos jeszcze bardziej spek-
takularnego niz zapetlona pélminutowa reklama iPoda. Tim Cook, zastepca
Steve’a Jobsa na stanowisku szefa Apple po jego Smierci w 2011 roku, wkro-
czyl na scene po odegraniu The Miracle (Of Joey Ramone) i po entuzjastycznej
ocenie tego wykonania (,,Czyz nie byl to najlepszy singiel, jaki kiedykolwiek
styszeliscie?”2), z ktora nie zgodzila sie jednak wiekszosé recenzentéw, oglosil,
ze darmowe cyfrowe wydanie calego nowego albumu dotarlo za posrednictwem
iTunes do rekordowej liczby 500 milionow 0s6b — uzytkownikow tego serwisu

1U2, Songs of Innocence, 2014 [dalej jako SOI].

2 Por. Exclusive: Bono Reveals Secrets of U2’s Surprise Album ‘Songs of Innocence’, [onli-
ne] <http://www.rollingstone.com/music/news/u2-surprise-album-songs-of-innocence-apple-itu-
nes-free-20140909>, dostep: 30.12.2016 [jesli nie podano inaczej, thumaczenie tego i pozostatych
fragmentow w jezyku angielskim moje — S.P.].
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w 119 krajach3. Z chwilg ogloszenia folder z jedenastoma utworami sktadaja-
cymi sie na SOI zostatl automatycznie dodany do ich osobistych bibliotek: 81
milionéw odbiorcéw odtworzylo choé jeden z nich?. Kilkukrotnie przewyzszato
to liczbe odtworzen najpopularniejszych wowczas wykonawcow (Taylor Swift,
Katy Perry, Maroon 5, Rihanny) — stan ten utrzymywat sie co najmniej do
stycznia 2015 roku®. Okolo 26 milionéw oséb (5% wszystkich uzytkownikow
iTunes) zdecydowalo sie $ciagna¢ caly album®.

W skierowanym do prasy materiale promocyjnym Apple nie miato watpliwo-
Sci, ze byla to ,najwieksza premiera wszechczasow”, ,wielki moment w historii
muzyki”, w ktorym kazdy posiadajgcy iTunes odbiorca mogt wzigé udziat; ,[...]
nigdy wczesniej nie zdarzylo sie bowiem, by tak wiele osob miato album w dniu,
w ktérym sie ukazal”’. Wydajac SOI w zasadzie za darmo i bez uprzedniej zapo-
wiedzi, U2 podazylo sladami innych wykonawcow, ktorzy wezesniej (i pozniej)
zdecydowali sie na podobny krok®. Od SOI wspomniane wydawnictwa odréznia
miedzy innymi forma i nieporéwnywalnie mniejszy rozmach towarzyszacy ich
premierze®. Zadne z nich nie spotkalo sie réwniez z tak negatywnym przyje-
ciem, jakie miato miejsce przy premierze najnowszego dzieta autorow Vertigo.
W czasie kilku tygodni intensywnej kampanii promocyjnej — od ukazania sie
albumu w wersji cyfrowej (9 wrzesnia 2014 roku) i fizycznej, na CD i winylu
(13 pazdziernika 2014 roku), do ogtoszenia informacji o trasie koncertowe;j
(8 grudnia 2014 roku) — wypowiadali sie na jego temat czlonkowie zespotu U2,
a takze profesjonalni krytycy kulturalni, komentatorzy branzy technologicznej,
uzytkownicy iTunes, pozostali muzycy i inne osoby. W niektorych przypadkach
zmasowana krytyka (nierzadko wynikajgca ze stusznych przestanek, zob. skargi
uzytkownikow iTunes o naruszenie ich prywatnosci) latwo przeistoczyla sie
w krytykanctwo, zwlaszcza ze strony zdeklarowanych przeciwnikow U2 badz
0s0b, ktore po raz pierwszy zetknely sie z tworczoscig irlandzkiej grupy.

W pierwszej czesci prezentowanego artykutu odtwarzam reakcje towarzy-
szgce cyfrowemu wydaniu SOI. W analizie lgcze elementy charakterystyczne
dla badan ilosciowych (bez opracowania wlasnego modelu teoretycznego) oraz

3 Tamze.

4 Por. S. Halperin, A. Hamp, The Download Heard ‘Round the World: iTunes Numbers Show
81 Million ‘Experienced’ U2 Album, [online] <http:/www.billboard.com/articles/news/6274359/
itunes-numbers-u2-songs-innocence-album>, dostep: 30.12.2016.

5U2’s ‘Songs of Innocence’ Stunt Paid off after All, [online] <http:/www.latimes.com/enter-
tainment/music/posts/la-et-ms-u2-album-songs-innocence-iphone-ios-apple-20150224-story.html>,
dostep: 30.12.2016.

6 S. Halperin, A. Hamp, dz. cyt.

7 Apple & U2 Release ‘Songs of Innocence’ Exclusively for iTunes Store Consumers, [online]
<https://www.apple.com/pr/library/2014/09/09Apple-U2-Release-Songs-of-Innocence-Exclusively-
for-iTunes-Store-Customers.html>, dostep: 30.12.2016.

8 Mozna wymieni¢ chociazby In Rainbows (2007) i The King of Limbs (2011) Radiohead,
Tomorrow’s Modern Boxes (2014) Thoma Yorke’a, MBV (2013) My Bloody Valentine, Star Wars
(2015) Wilco, Black Messiah (2014) D’Angela, Magna Carta Holy Grail (2013) Jaya-Z czy Beyoncé
(2013), imienny album Beyoncé Knowles.

9 R. O’Connor, 21 Surprise Albums, Ranked in Order of Surprisingness, [online] <https://
www.yahoo.com/music/17-surprise-albums-ranked-in-c1424821315228.html>, dostep: 30.12.2016.
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jakosciowych. Po przywotaniu odpowiednich statystyk (na przyklad dane doty-
czgce liczby pobran i odtworzen SOI) i analizie mozliwie szerokiego spektrum
wypowiedzi (artykuly prasowe i internetowe, materialy promocyjne, oficjalne
komunikaty ze strony zespotu, wywiady telewizyjne, posty na forach interneto-
wych itp.) na pierwszy plan wysuwa sie generacyjny konflikt miedzy pokoleniem
obecnych dwudziesto- badz trzydziestokilkulatkow, tak zwanych millenial-
sow (ang. Millennials), a starszymi od nich o kilka dekad przedstawicielami
generacji zwanej Baby Boomers. Staram sie go pokrotce scharakteryzowac.
Ponadto kontrowersje zwigzane z premierg SOI stanowig doskonaty pretekst
umozliwiajacy szersze spojrzenie na U2, ich hejterow i admiratorow, a takze
ogolng kondycje przemystu muzycznego.

Reakcje na cyfrowe wydanie SOI

W oficjalnym o$wiadczeniu z 9 wrzesnia 2014 roku na stronie U2.com Bono
nastepujgco uzasadnial niestandardowy sposéb wydania SOI:

Czescig DNA tego zespotu od zawsze bylo pragnienie, aby dostarczyé naszg mu-
zyke do jak najszerszego grona odbiorcow. W ciggu nastepnych 24 godzin okoto
pot miliarda ludzi bedzie posiadato Songs of Innocence... Czy zdecydujg sie ich
wystuchac? To takie ekscytujgce. Ludzie, ktorzy jeszcze nie styszeli naszej mu-
zyki lub dotychczas nie byli nig zainteresowani, mogg odtworzy¢ nas pierwszy
raz, poniewaz znalezliSmy sie w ich bibliotekach. Fani country, sympatycy hip-
-hopu ze wschodniego Los Angeles, entuzjasci electropopu prosto z Seulu, mi-
losnicy bhagry pochodzacy z New Delhi, highliferzy w Akrze... wszyscy oni PO
PROSTU mogg odczuc ochote, by sprawdzic, co dla nich przygotowalismy, choc-
by na moment. C6z za niewiarygodna, oszalamiajgca sytuacja rodem z dwu-
dziestego pierwszego wieku. Okoto p6t miliarda ludzi... to tacznie miliard uszu.
A ludzie, ktorzy w zaden sposob nie sg tym zainteresowani, niech spojrzg na
to w nastepujacy sposob: krew, pot i 1zy pewnych gosci z Irlandii dotarty do
waszej skrzynkil?.

W ekskluzywnym wywiadzie udzielonym magazynowi ,Rolling Stone” Bono
okreslit SOI jako ,,szczeg6lnie osobisty album”, opowiadajacy o ,[...] pierwszych
podroézach... w sensie geograficznym, duchowym, seksualnym”, na ktérym zespot
niejako powraca do swoich korzeni — réwniez muzycznych — i definiuje sie na
nowo. Znalazlo to odzwierciedlenie w nowych piosenkach, ktorych krotka cha-
rakterystyka réwniez pojawila sie w ,Rolling Stone”!!; przykladowo wspominany
juz singiel The Miracle (Of Joey Ramone) stanowi hotd dla nowojorskiego zespotu
The Ramones (zostatl zresztg zadedykowany zmartemu w 2001 roku wokaliscie
Joeyowi Ramone). Wystepujac w programie telewizyjnym The Graham Norton

10 Bono, Remember Us?, [online] <http:/www.u2.com/news/title/remember-us>, dostep:
30.12.2016.

11 U2’s ‘Songs of Innocence’: A Track-by-Track Guide, [online] <http:/www.rollingstone.com/
music/features/u2-songs-of-innocence-surprise-album-guide-20140909>, dostep: 30.12.2016.
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Show na antenie BBC One (oryginalna data emisji: 24 pazdziernika 2014 roku),
na pytanie prowadzgcego: ,,Kto zwrdcit sie do kogo, wy poszliscie do iTunes czy
iTunes do was?”12, Bono odpowiedzial: ,Pracowali$émy bardzo ciezko nad tym
albumem i naprawde w niego wierzyliSmy, lecz obawialiSmy sie, ze ludzie mo-
gliby go nie ustyszec... Nielatwo jest dzisiaj by¢ wystuchanym... Dziatamy na
tym rynku juz od jakiego$ czasu...”13. Jesli prawda jest powiedzenie, ze kazdy
artysta najmocniej kocha swe ostatnie dzieto, stosunek U2 do SOI musiat by¢
— 1 byl — szczegélnie emocjonalny, skoro zdecydowali sie oni udostepnic¢ ten
album 500 milionom oséb, wsrod ktorych zaledwie mniejszosé stanowili ich
fani, nawet jesli byla to mniejszos¢ wielomilionowal?.

Eamonn Forde sadzi, ze decyzja zespotu o wydaniu SOI poza standardowym
obiegiem byta reakcja na rozczarowanie wynikami sprzedazy albumu No Line
on the Horizon: ,No Line on the Horizon (2009) tak naprawde powinno zostac
nazwane No Sales on the Horizon [zadnych sprzedazy na horyzoncie — S.P.],
rozeszlo sie bowiem w przygnebiajgcej, jak na tak renomowang marke, liczbie
384 954 egzemplarzy w samej Wielkiej Brytanii”15. Czesciowo spowodowa-
ne to bylo czynnikami natury obiektywnej: systematycznym kurczeniem sie
przemystu muzycznego od konca lat dziewiecdziesigtych (czego swiadectwem
jest miedzy innymi ogélny spadek sprzedazy ptyt kompaktowych i praktyczny
zanik tradycyjnych, to jest niewirtualnych sklepéw plytowych) czy tez ni-
skg popularnoscia muzyki gitarowej w poréwnaniu z poprzednimi latamil6.
Po czesci odpowiadali za nig sami Irlandczycy, nagrywajac album, ktory oni
sami okreslili jako ,nietatwy” — wymagajacy wielu wystuchan, aby w peini do-
ceni¢ jego wartosé, niezawierajacy hitu na miare Beautiful Day czy Vertigo”
(podobne zarzuty formulowano zresztg pod adresem SOI). W opinii E. Forde’a
U2 zaprezentowalo sie jako zespot niepewny co do swojej pozycji na rynku. Szum
medialny wokot premiery SOI byl zas sprytnym sposobem na wypromowanie
nadchodzacej trasy koncertowej — w zmieniajacych sie warunkach to koncerty
staly sie bowiem zasadniczym zrédtem ich dochodul®. Faktycznie, ogloszenie
Innocence + Experience Tour miato miejsce 3 grudnia 2014 roku, niespelna

osiem tygodni po wystepie w Cupertinol9.

12 U2 (Almost) Apologise for Giving Their Own Album — The Graham Norton Show
[00.54-00.58], [online] <https:/www.youtube.com/watch?v=4_9YWhyHmPg>, dostep: 30.12.2016.

13 Tamze [00.59-01.101.

14 E. Forde, U2’s Apple Launch: What It Means for the Band — and the Company, [online]
<http://www.theguardian.com/music/musicblog/2014/sep/10/u2-apple-launch-means-band-and-
company-songs-of-innocence>, dostep: 30.12.2016.

15 Tamze.

16 Por, M. DeGusta, The REAL Death of the Music Industry, [online] <http:/www.businessin-
sider.com/these-charts-explain-the-real-death-of-the-music-industry-2011-2>, dostep: 30.12.2016;
E. Forde, 10 Things to Know about the UK Music Market in 2015, [online] <http:/musically.
com/2016/01/06/uk-music-market-2015-bpi/>, dostep: 30.12.2016.

17°S. Michaels, U2’s Bono Disappointed with Latest Album Sales, [online] <http:/www.
theguardian.com/music/2009/oct/26/u2-bono-disappointed-album-sales>, dostep: 30.12.2016.

18 E. Forde, U2’s Apple Launch....

19 Por. D. Kreps, U2 Detail ‘Innocence + Experience’ World Tour, [online] <http://www.rolling-
stone.com/music/news/u2-detail-innocence-experience-world-tour-20141203>, dostep: 30.12.2016.
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Jezeli Bono mial nadzieje, ze nowy album U2 zjednoczy mitosnikow roznych
gatunkow muzycznych, okazala sie ona niemozliwa do spelnienia. Przewazajgca
cze$¢ 0sob ,obdarowanych” SOI nie byla bowiem zadowolona z niechcianego
»sprezentu”. Udostepnienie piosenek nieznanego wykonawcy bez uprzedniej
zgody wtasciciele iPodow (stusznie) potraktowali jako naruszenie swojej pry-
watnosci, zadajgc od Apple natychmiastowego usuniecia albumu U2. Mozna
przypuszczaé, ze podzielali oni odczucia, ktore wyrazit Vijith Assar, dziennikarz
portalu Wired, sam bedacy uzytkownikiem iTunes. Darmowy album U2 nazwat
on ,przebiegla sztuczka”0 niczym nier6zniaca sie od spamu lub jeszcze gorsza.
Niezwykle trafny byt w tym kontekscie wpis jednego z uzytkownikow Twittera:
,Mo6j iPhone ma wirusa o nazwie U2, jak go usunaé?”21, Zaledwie sze§é¢ dni po
cyfrowym wydaniu SOI Apple uruchomilo specjalng aplikacje umozliwiajacg
wykasowanie albumu za pomocg jednego klikniecia, dostosowujac sie do zgdan
klientow. Zwiazane z tym ruchem straty wizerunkowe byly niewatpliwe, acz-
kolwiek trudne do oszacowania?2. Po raz pierwszy w historii firma z Cupertino
oprocz poprawy oferowanego przez siebie produktu (co zdarzato sie juz wielo-
krotnie) dopuscita tez mozliwos¢ jego trwalego usuniecia, a SOI szybko zmienito
status z ,najliczniej Sciagnietego” na ,najczesciej usuwany” album w historii3.

Jak zauwazyli liczni komentatorzy, osoby zaangazowane w projektowanie,
tworzenie i sprzedaz urzadzen Apple roznig sie znaczaco od ich odbiorcow.
Pierwsi, w przewazajgcej czesci, sg uprzywilejowanymi mezczyznami rasy
bialej, w $rednim wieku. Ich mtodos¢ przypadta na Srodkowsg czesc lat osiem-
dziesiatych, ewentualnie poczatek lat dziewieédziesigtych, a wiec na okres,
w ktorym U2 §wietowalo najwieksze triumfy24. W te charakterystyke wpisuja
sie miedzy innymi Steve Jobs (ur. 1955) i Tim Cook (ur. 1960). Tymczasem
ci drudzy w wiekszosci wywodzg sie sposrod millenialsow, czyli ,[...] 0s6b
urodzonych w latach osiemdziesiatych, pierwszego pokolenia, jakie osiagneto
dorostos$¢ na poczatku nowego millenium” [stad taka nazwa — S.P.], odwolujgc
sie do definicji Pew Research Center2®. Obie generacje dzieli niemal wszystko:
poziom zaawansowania technologicznego (w poréwnaniu z ogélem osob z wlasnej
kategorii wiekowej pracownicy Apple wyrdzniaja sie in plus), filozofia zycio-
wa, aktualna pozycja spoteczna i majagtkowa (i jej perspektywy na najblizsze
lata — millenialsi sg bowiem pierwszym pokoleniem od zakonczenia II wojny

20V, Assar, Apple’s Devious U2 Album Giveaway Is Even Worse than Spam, [online] <http://
www.wired.com/2014/09/apples-devious-u2-album-giveaway-even-worse-spam/>, dostep: 30.12.2016.

217a: L. Whitney, Apple’s Free U2 Album Perplexes, Annoys Some, [online] <https:/www.cnet.
com/news/apples-free-u2-album-perplexes-and-annoys-some-users/>, dostep: 30.12.2016.

22 Por. H. Tsukayama, You Can Now Remove That U2 Album from Your iPhone, [online]
<https://www.washingtonpost.com/news/the-switch/wp/2014/09/16/you-can-now-remove-that-u2-
album-from-your-iphone/>, dostep: 30.12.2016.

23 A. Henschke, U2’s Songs of Innocence: The Most Deleted Album in History, [online] <http://
www.theage.com.au/comment/u2s-songs-of-innocence-the-most-deleted-album-in-history-20140919-
10j600.html>, dostep: 30.12.2016.

24 Za: G. Cutlack, Achtung Freebe: U2 Album Gives the Internet Another Reason to Hate
iTunes, [online] <http://www.techradar.com/news/world-of-tech/achtung-freebie-u2-album-gives-
the-Internet-another-reason-to-hate-itunes-1265387/2>, dostep: 30.12.2016.

25 Millennials, [online] <http:/www.pewresearch.org/topics/millennials/>, dostep: 30.12.2016.
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Swiatowej, ktore najprawdopodobniej nie podniesie stopy zyciowej w porownaniu
do tej osiggnietej przez rodzicow), gusta muzyczne, filmowe, ksigzkowe, telewi-
zyjne, multimedialne itp. Gdy idzie o muzyke, bariera okazuje sie niemozliwa
do przezwyciezenia. Podczas gdy pierwsi z upodobaniem stuchaja U2, R.E.M.,
Madonny, Prince’a, George’a Michaela, grungeu, wykonawcow z katalogu Do-
mino czy 4AD, drudzy gustujg w innej estetyce wyznaczanej miedzy innymi
przez: Taylor Swift, Lady Gage, Justina Biebera, One Direction, Nicki Minaj,
Imagine Dragons, Florence and the Machine czy Bruno Marsa. Jesli zwracajg
sie w strone muzyki gitarowej, predzej bedzie to jeden z przedstawicieli wspot-
czesnego folk rocka (Mumford and Sons, The Lumineers), flirtujace z estetyka
emo i goth My Chemical Romance czy napedzane osobowo$cig sceniczng Jareda
Leto, wokalisty i znanego aktora, 30 Seconds to Mars. Istnieje niewielka i sys-
tematycznie pomniejszajaca sie przestrzen wspélna wypelniona przez artystow
stuchanych z rowng czestotliwoscig — przypuszczalnie naleza do niej Beyoncé,
Shakira, Kanye West, by¢ moze Coldplay. Reakcje na SOI pozwalajg sadzic,
ze U2 raczej nie przynalezy do tej grupy.

Oprocz sympatii do innych wykonawcow, gatunkéw muzycznych czy wy-
tworni ptytowych millenialsi od poprzednich pokolen oddziela rowniez sposoéb,
w jaki stuchajg oni muzyki. Pokolenie Jobsa i Cooka wychowywato sie na
winylach i kasetach magnetofonowych, z bliska obserwowato narodziny i po-
tege plyty kompaktowej oraz MTV, istotnym kanalem popularyzacji muzyki
wcigz pozostawalo dla nich radio, sklepy ptytowe — te niewielkie, nalezgce do
prywatnych wlascicieli oraz wielkopowierzchniowe (HMV, Virgin Megastore,
Amoeba) — byly nie tylko glownym zrodtem zaopatrywania sie w muzyke, lecz
takze miejscem spotkan, wymiany opinii czy nawigzywania znajomosci. Ich
nastepcy doswiadczajg muzyki gtownie za posrednictwem serwisow streamin-
gowych (Spotify, Deezer, Tidal, Pandora, Soundcloud, iHeartRadio), nabywajg
ja lub dzielg sie nig glownie wirtualnie (iTunes, Amazon, Bleep, GooglePlay,
Beats Music), miejsce radia i telewizji, glownych do niedawna narzedzi pro-
mocyjnych, skutecznie zajgt Internet (YouTube, Vimeo, Facebook, Twitter).
Dzigki powszechnej dostepnos$ci muzyki, nieporownywalnie wigkszej niz
w poprzednich latach/dekadach, znaczgco wzrosta rowniez jakosé samoedukacji
muzycznej, z ktorej chetnie korzystajg osoby o szerokich horyzontach, poszu-
kujace nowych wrazen. Niestety, stanowig wyjatek wsrod pokolenia, ktore, jak
z rozczarowaniem stwierdza Andy Chen, nie wykazuje ,.cho¢ odrobiny szacunku” 26,
zeby zapoznac sie z badz co badz zastuzong instytucja, jaka jest U2. Jego dez-
aprobata wobec Nicki Minaj czy One Direction wynika z faktu, ze faktycznie
,dal im szanse”2?. Millenialsi nie sg sktonni do podobnych poswiecen. Biorac
te opinie pod rozwage, nalezy przy tym pamietac, ze sekciarstwo muzyczne nie
charakteryzuje wytacznie najmlodszych stuchaczy, w rownym stopniu odnosi
sie bowiem do starszych pokolen.

26 A, Chen, Millennials, U2 Deserves a Listen, [online] <http://www.straitstimes.com/lifestyle/
entertainment/millennials-u2-deserves-a-listen>, dostep: 30.12.2016.
27 Tamze.
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Znajac juz osobiste preferencje millenialsow, tworzacych gtowny krag odbior-
cow technologii Apple, nie powinno szczegélnie dziwic to, ze spory ich odsetek
(w tym wypadku siegajacy kilkuset milionéw o0sob) nie kojarzyl zespotu, ktorego
album zobaczyli w osobistych bibliotekach. Swiadcza o tym wpisy na Twitterze,
ktorych nadzwyczajna liczba pojawila sie po premierze SOI, takie jak: ,Kim
jest U2 i dlaczego ich album odmawia opuszczenia mojego iTunes?”28;  Jesli
Apple zechcialo udostepni¢ darmowg muzyke, przynajmniej mogli da¢ Beyoncé.
Kim jest U2?729; U2 jest jak osoba przychodzaca na imprezy, na ktore nikt jej
nie zapraszal”30; ,Jestem calkiem pewna, ze jedyna osoba, ktéra skorzystala
na tym i ucieszyla sie, ze U2 udostepnito wszystkim swoj album, jest moja
mama”3! itd. Utrzymane w podobnym tonie wpisy, z btedami ortograficznymi
i naduzywaniem klawisza Caps Lock, szybko staly sie internetowa sensacja.
Pelnymi garsciami cytowaly je poszczegélne serwisy>2. Powstala wrecz osobna
strona zatytulowana Who is U2?, szeregujaca te najzabawniejsze, najtrafniejsze
i/lub najbardziej reprezentatywne, z ktorej pochodza przytoczone przyklady33.
Wygodnie jest wywyzszaé sie i drwic¢ z elementarnej ignorancji, ktorg zade-
monstrowano powyzej, co pézni przedstawiciele Baby Boomers czynili nie bez
pewnej satysfakeji. Nie zmienia to jednak faktu, ze wydajgc SOI, Tim Cook nie
uszczesliwit wszystkich, lecz podobnych sobie. ,,Gdzie§ w Cupertino siedzi facet
w wymietej koszuli mamroczacy: »Ale myslalem, ze ludzie przeciez lubig U2...
Kupili 150 milionéw ich plyt... Ta ostatnia dostala pie¢ gwiazdek w ‘Rolling
Stone’«”34 — z sarkazmem hipotetyzowal wowczas Pat Regnier3®.

W materiale filmowym zaprezentowanym w prowadzonym przez niego talk-
-show w telewizji TBS (oryginalna data emisji: 18 wrzesnia 2014 roku) Conan
O’Brien — amerykanski komik, scenarzysta, osobowosc telewizyjna o irlandz-
kich korzeniach — zlosliwie interpretowat kulisy wyboru U2 jako wykonawcy,
ktorego album Apple udostepniltoby za darmo: fikcyjny marketingowiec wyznaje,
ze zajal pierwsze miejsce na liscie wsrod czlonkow wyzszej kadry pracowniczej
Apple, jego wypowiedzi towarzyszy zas zdjecie zadowolonych z siebie mezezyzn

28 Who is U2?, [online] <http://www.whoisu2.com/>, dostep: 30.12.2016.

29 Tamze.

30 Tamze.

31 Tamsze.

32 Por. miedzy innymi: A. Zafar, People Were Less than Psyched about U2 at the Apple
Event, [online] <http://www.buzzfeed.com/azafar/the-Internet-really-does-not-like-u2-at-apple#.
al5W49AwM>, dostep: 30.12.2016; G. Cutlack, dz. cyt.; A. Young, “Who Is U2?” Inquiring Twitter
Users Want to Know, [online] <http:/consequenceofsound.net/2014/09/who-is-u2-inquiring-twitter-
users-want-to-know/>, dostep: 30.12.2016; J. Cook, People Are Freaking Out over Apple Forced
Download of U2’s New Album on iTunes, [online] <http://www.businessinsider.com/everyone-is-
freaking-out-over-u2s-new-album-2014-9>, dostep: 30.12.2016.

33 Wezesniej istnialy juz podobne witryny po§wiecone zespotom Daft Punk, Bon Iver czy
Arcade Fire, o ktorych w zasadzie nikt nie wiedzial, dopoki nie wygraly statuetek Grammy. Zob.
A. Young, dz. cyt.

34 Por. D. Fricke, U2 ‘Songs of Innocence’ Album Review, [online] <http:/www.rollingstone.
com/music/albumreviews/u2-songs-of-innocence-20140911>, dostep: 30.12.2016.

35 P. Regnier, Why I Hate iTunes, and You Should Too, [online] <http:/time.com/mon-
ey/3380348/u2-itunes-backlash/>, dostep: 30.12.2016.
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w érednim wieku i strojach golfowych3®. Rzeczywistosé okazala sie zgola od-
mienna. Zamiast tgczyc¢, cyfrowe wydanie SOI ujawnilto konflikt millenialsow
i Baby Boomers, nieuswiadomionych z juz przekonanymi. Obydwie grupy — tworcy
Apple i uzytkownicy ich produktéow — stuchajg innych zespotéw, utozsamiajg
sie z innymi narzedziami do stuchania muzyki, czytuja inne pisma (,Rolling
Stone” vs. ,,Pitchfork”, ,Consequence in Sound”, ,,Clash”, ,Stereogum”, ,Under
the Radar”). Jak stwierdza Bjarne Viken, mozna bylo temu zapobiec, gdyby
kierowano sie klasycznymi metodami socjologiczno-marketingowymi zamiast
ideologia: dokonano wstepnego badania rynku, okreslono grupe docelowa,
umiejetnie skoordynowano wstepne zaltozenia3?.

U2, ich admiratorzy i hejterzy

Oprocz stabo zorientowanych w tworczosci irlandzkiego zespotu millenial-
sOw, o czym tatwo mozna sie przekonac¢ na podstawie lektury ich tweetow,
w czasie wydania SOI i w okresie je poprzedzajacym glos zabierali tez ludzie
o uksztaltowanej juz opinii, ktéra formowala sie przez kilka, kilkanascie lub
kilkadziesiagt lat obserwowania U2. Jak dotychczas udalo sie zaobserwowac,
krytyczne wypowiedzi pochodzgce z roznych zrodel znaczaco wpltynely na raczej
negatywng ogolng ocene albumu. Niekiedy czesto uzasadniona krytyka tatwo
przeistaczata sie w hejt, zwlaszcza ze strony zdeklarowanych przeciwnikow U2,
szczegolnie aktywnych na forach internetowych oraz w komentarzach pod wia-
domosciami czy opiniami. Hejterom przeciwstawialto sie porownywalnie liczne
grono admiratorow. Byli oni rownie aktywni online — czego $§wiadectwem sg
miedzy innymi liczne fora i strony fanowskie, w tym budzaca szacunek liczba
17,5 miliona fanow na oficjalnym profilu facebookowym. Fizycznie ujawniajg
sie zwlaszcza podczas tras koncertowych, na ktore bilety zazwyczaj wyprze-
dajg sie w ciggu pierwszych kilkunastu minut od dnia ogloszenia sprzedazy.
Nierzadko przejawiaja do$¢ bezkrytyczny stosunek do ulubionego zespotu,
co moze zrownowazy¢ jedynie poziom antypatii wyrazanej przez hejterow.
W zasadzie uniemozliwia to dialog i utrudnia wzajemng koegzystencje. ,Nie-
nawidze U2. Kazdy, kto lubi U2, powinien zostaé wysterylizowany”38 — oznaj-
mia jeden z uczestnikow wyimaginowanej rozmowy w ksigzce Branny Ehrlich
i Andrei Bartz, aczkolwiek nie mozna z cala pewnoscig wykluczy¢, ze taka
wypowiedz miata miejsce w rzeczywistosci. Z drugiej strony w ksiazce Thanks
Be to Bono, laurce ku czci lidera U2, Brent Barton i Stewart Stinson nakreslili
nastepujgcy portret psychologiczny jego hejtera:

36 Apple’s New U2-Removal Service, [online] <https:/www.youtube.com/watch?v=wAxmGA-
ZBBtY>, dostep: 30.12.2016.

37B. Viken, Did You Also Hate Getting the Latest U2 Album?, [online] <https://www.linkedin.
com/pulse/20141013212945-158201966-did-you-also-hate-getting-the-latest-u2-album>, dostep:
30.12.2016.

38 B. Ehrlich, A. Bartz, Stuff Hipsters Hate: A Field Guide to the Passionate Opinions of the
Indifferent, Berkeley 2010, s. 184-185.
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Statystycznie hejterzy Bono to smutni, zli i przygnebieni ludzie. Czesto wywo-
dzg sie sposrod ofiar przemocy domowej czy z rozbitych rodzin i nie jest im po
drodze z ideg pozytywnego marzenia lub Swiata jako lepszego miejsca do zycia.
Nie wierza, ze ludzie mogg ze sobg wspolpracowac. [...] Zbudowali wokot siebie
mur i odrzucaja koncepcje zrownowazonego, zjednoczonego w pokoju swiata.
Twierdzg po prostu, ze zadna z tych rzeczy nie istnieje. Badania wykazuja, ze
hejterzy sa niezwykle uparci i oporni na przyjmowanie réznego rodzaju inno-
wacji czy wprowadzenie nowych idei do §wiatopogladu3®.

Jezeli coexist jest jednym z tych hasel, ktore Irlandczycy gloszg ze szczegolng
intensywnoscig (na co niewgtpliwy wplyw mialy mlodziencze doSwiadczenia
z podzielonej narodowosciowo i religijnie Irlandii, poruszane w wiekszosci utwo-
row na SOI), obydwie strony zdajg sie je ignorowac¢ swym antagonistycznym
nastawieniem i niekoncyliacyjnymi wypowiedziami.

Cho¢ w tej czesci artykutu zasadnicza uwaga zostala przekierowana z SOI na
catoksztalt tworczosci U2, mozna przypuszczac, ze niefortunny sposéb wydania
ostatniego albumu przystuzyt sie wzmocnieniu dotychczasowych negatywnych
opinii na temat zespotu z Dublina, deklarowanych z r6zng intensywnoscig
w dtugim, ponadczterdziestoletnim okresie jego funkcjonowania. Co radykalniejsi
hejterzy kontestujg caly dotychczasowy dorobek U2, nie silgc sie przy tym na
jakiekolwiek subtelnosci czy niuanse. Przyktadem moze by¢ anonimowy autor
okreslajgcy ich mianem ,,wtornych” (,Ten tak zwany nieustannie rozwijajacy sie
zespol nie nagrat ani jednego oryginalnego dzwieku od lat...”#0),  pretensjonal-
nych” (,Jezeli zamierzasz przekazac¢ mi jaka$ wiadomos¢, po prostu ja powiedz.
Jesli interesuje sie polityka, otwieram gazete, gdy mam ochote na muzyke,
to kupuje album. Wpierw muzyka, pézniej agitacja...”#1) oraz wytykajacy im
powazne braki warsztatowe (,Po prostu sg do bani — Bono nie potrafi spiewac.
Edge nie umie graé. Sekcja rytmiczna nie umywa sie do jakiegokolwiek porzad-
niejszego zespotu. Dlaczego stali sie tak cholernie popularni, przekracza moje
rozumowanie”*2). Umiarkowani hejterzy sa sklonni argumentowac, ze ,p6zne”
U2 utracito awanturniczos¢ znang z pierwszych trzech albumoéow: Boy (1980),
October (1981) i War (1983); poetycki mistycyzm The Joshua Tree (1987); no-
wofalowg przewrotnos¢ i inteligentng zabawe z forma, ktére ujawnily sie na
Achtung Baby (1991) i byly kontynuowane w ,postmodernistycznym” okresie
lat dziewiecédziesiatych, z lepszym — Zooropa (1993), niefirmowany szyldem U2
projekt Passengers: Original Soundtracks 1 (1995) — badz gorszym skutkiem:
Pop (1997); wreszcie radiowg przebojowos¢ albumu All That You Can’t Leave
Behind (2000). Przypadek Taylora Hawkinsa z grupy Foo Fighters potwierdza te
narracje: dyskredytuje on wprawdzie brzmienie SOI (,brzmi jak pierdniecie?3”),

39 B. Barton, S. Stinson, Thanks Be to Bono, CreateSpace Independent Publishing Platform
[e-book] 2013.

40 Za: Newsflash: U2 Sucks!, [online] <http://www.oldskool.org/archives/u2sucks>, dostep:
30.12.2016.

41 Tamze.

42 Tamze.

43 J. Grebey, Taylor Hawkins Thinks U2’s New Album ‘Sounds Like a Fart’, [online] <http:/
www.spin.com/2014/11/u2-foo-fighters-songs-of-innocence-taylor-hawkins-fart/>, dostep: 30.12.2016.
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do wezesniejszej tworczosci Irlandezykow, z wytaczeniem albumu Pop, odnosi
sie jednak z jak najwyzszym uznaniem??,

Oprocz krytyki inwazyjnego charakteru wspoélnego projektu U2 i Apple,
w profesjonalnej prasie muzycznej z reguty oskarzano muzykoéw o postepuja-
cg komercjalizacje, stojgcg w sprzecznosci z ich postpunkowymi korzeniami,
zarliwym chrystianizmem czy kultywowanym od co najmniej dwoch dekad
wizerunkiem ,najwazniejszego zespolu swiata”. W opinii Nica Harcourta
sposob wydania SOI odzwierciedlal czasy, w ktorych — jak zauwazyt — sztuka
[the art] przeksztalcila sie w reklame [the ad]*?. Idac podobnym tropem, Bartosz
Chacinski swoja recenzje SOI zatytulowal Wreszcie znalezli to, czego szukali,
w nawigzaniu do tekstu I Still Haven’t Found What I'm Looking For — jednego
z najwiekszych przebojow U2, i stwierdzil, ze jest to ,[...] najnowszy »inteli-
gentny« zegarek firmy Apple [rowniez zaprezentowany 9 wrzesnia 2014 roku
—S.P.]"*6. Jego zdaniem ,[...] zarliwos¢ z pogranicza hymnu religijnego [...] dla
ktorej mozna byto w latach osiemdziesiatych kochaé grupe U2747, w 2014 roku
zastgpil merkantylizm. W demistyfikacji irlandzkiej grupy (w szczegoélnosci
Bono) jako sprzymierzencow kapitalizmu jeszcze radykalniejszg pozycje przyjat
Alexander Billet. Jak stwierdzil, nawet jesli na poczatku swojej dziatalnosci,
z pozycji ,artystow na dorobku™8, U2 sprzeciwialo sie dominujacym w owym
okresie paradygmatom thatcheryzmu i reganomiki, wystepowato w stusznych
inicjatywach (krytyka apartheidu czy imperialistycznej polityki USA w Ame-
ryce Centralnej), opisywato zycie na prowincjach — stereotypowo, choc¢ nie bez
empatii (Miss Sarajevo, Bullet the Blue Sky) — to lata sukcesow uczynily ten
zespot reakeyjnym, samozadowolonym z siebie, utkwionym w sieci powtorzen
i autoreferencji. Album SOI odczytuje on zatem jako ,[...] przestroge: przyklad,
jaka bezbarwnos¢ czeka tych wszystkich z nas, ktorzy entuzjastycznie — i cal-
kiem na serio — wychwalaja artystyczny etos rynku”9. Billet watpi ponadto
w autentycznos¢ deklaracji Bono o ,0sobistym albumie”. Podréze w czasie
i w glab siebie przedstawione na SOI to ,pamieé bez celu”?, nostalgia dla sa-
mej nostalgii”®!, blizej nieokres§lone poczucie tesknoty, zorientowanej na siebie
sama, przetworzonej i rozpowszechnionej tysigce razy”2 — kulturowe nastepstwa
poznego kapitalizmu.

44 M. Eakin, Foo Fighters’ Taylor Hawkins on Why He Hates U2’s ‘Discothéque’, [online]
<http://www.avclub.com/article/foo-fighters-taylor-hawkins-why-he-hates-u2s-disco-204670>,
dostep: 30.12.2016.

45 N. Harcourt, U2: When Art Becomes the Ad (Guest Column), [online] <http://www.holly-
woodreporter.com/earshot/u2-art-becomes-ad-guest-734273>, dostep: 30.12.2016.

46 B, Chacinski, U2: Wreszcie znalezli to, czego szukali, [online] <http:/polifonia.blog.polityka.
pl/2014/09/10/u2-wreszcie-znalezli-to-czego-szukali/>, dostep: 30.12.2016.

47 Tamze.

48 A Billet, Songs of Emptiness, [online] <https:/www.jacobinmag.com/2014/10/songs-of-emp-
tiness/>, dostep: 30.12.2016.

49 Tamze.

50 Tamze.

51 Tamsze.

52 Tamze.
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Pojawiajace sie w komentarzach o SOI liczne odniesienia do pozostaltych
wykonawcow, ktorych spotkal podobny los co U2 u schytku 2014 roku, umoz-
liwiajg przynajmniej pobiezne uchwycenie ztozonego zjawiska hejtu w muzyce
popularnej (ktory nalezy koniecznie odrézni¢ od solidnie uargumentowanej,
nierzadko bolesnie zasadnej krytyki, takiej jak ta w powyzszych komentarzach).
Nie ma juz nietykalnych — oprocz U2 z hejtem spotykal sie rowniez miedzy in-
nymi Bob Dylan, gdy w polowie lat szeS¢dziesigtych po raz pierwszy zdecydowat
sie na uzycie gitary elektrycznej®3, czy Bruce Springsteen, po tym, jak w 2008
i 2012 roku otwarcie popart kandydature Baracka Obamy na prezydenta USA,
rozczarowujgc tym samym czesé swoich fanow bedacych zwolennikami Partii
Republikanskiej®*. Fakt, ze dana osoba uwielbia albo nienawidzi poszczegélnego
wykonawce czy gatunek muzyczny, w wiekszym stopniu Swiadczy o niej samej
niz o obiekcie jej odczuc. Owa osobista sympatia badz antypatia przejawia po-
nadto wybitny potencjat konsolidacyjny. Jej zadeklarowanie jednoczy nieraz
skrajnie odmienne osoby, ktore najprawdopodobniej nigdy nie porozumiatyby
sie w zadnej innej kwestii. Niekiedy determinuje cale Swiatopoglady badz po-
stawy zyciowe — przykladowo, jak zauwazajg B. Ehrlich i A. Bartz, ,[...] hipster
w dokladniejszym stopniu definiuje sie przez to, czego nie lubi, niz odwrotnie™5.
Wplywala ona (i nadal wplywa) na powstawanie rozlicznych méd, pradow
intelektualnych czy ruchéw kontrkulturowych®®.

Postugujac sie ta logika, mozna nienawidzie¢ zespotu Nickelback, blednie
wymawiac przy tym jego nazwe (,,Nickleback”) i nie kojarzy¢ ani jednej piosenki
— podobnie jak tysigce uzytkownikéw Internetu okreslajacych ich mianem ,naj-
gorszego zespotu Swiata”. Paradoksalnie owo niezbyt chwalebne miano niejako
yuratowalo” kariere Kanadyjczykow — zespotu z kilkunastoletnim juz stazem,
ktorego szczyt popularnosci, przypadajacy na album Silver Side Up (2001),
dawno juz przeminal®’. Co innego, gdy idzie o U2. ,,Wzniosltos¢” i ,,wielkos¢” to
okreslenia najpeiniej charakteryzujace dziatalnosé Irlandczykow. Jak zauwaza

53 A. Ganguli, The Night Dylan Went Electric, [online] <http:/www.thestatesman.com/mobi/
news/features/the-night-dylan-went-electric/77729.html>, dostep: 30.12.2016.

54 M. Dolan, How Ronald Reagan Changed Bruce Springsteen’s Politics, [online] <http:/www.
politico.com/magazine/story/2014/06/bruce-springsteen-ronald-reagan-107448>, dostep: 30.12.2016.

55 B. Ehrlich, A. Bartz, dz. cyt., s. 9.

56 Antypatia w stosunku do zespoléw grajacych rock progresywny, §wiecacych triumfy od kohca
lat szescdziesigtych, jest powszechnie uznawana za jeden z gtéwnych czynnikéw warunkujgcych
rewolucje punk rocka w drugiej polowie nastepnej dekady. Jej Swiadectwem miata by¢ koszulka
z napisem I Hate Pink Floyd noszona przez Johnny’ego Rottena (wlasc. Johna Lydona), owcze-
snego wokaliste zespotu Sex Pistols, aczkolwiek sam Lydon w wywiadzie z 2010 roku zarzeka sie,
ze tak naprawde uwielbia te grupe, a jego jedynym zarzutem byta ich ,pretensjonalnos¢”. Zob.
S. Michaels, John Lydon: I Don’t Hate Pink Floyd, [online] <http://www.theguardian.com/mu-
sic/2010/feb/18/john-lydon-pink-floyd>, dostep: 30.12.2016.

570 ,fenomenie” Nickelback zob. miedzy innymi: I. Crouch, Our Hate Has Saved Nickelback,
[online] <http://www.newyorker.com/culture/cultural-comment/hate-saved-nickelback>, dostep:
30.12.2016; N. Lang, Why We Hate Nickelback, [online] <http://www.dailydot.com/opinion/why-
we-hate-nickelback/>, dostep: 30.12.2016; S. Lazarro, Nickelback the Meme: A Complete History
of How We Came to Hate a Successful Band, [online] <http://observer.com/2016/01/nickelback-
the-meme-a-complete-history-of-how-we-came-to-hate-a-successful-band/>, dostep: 30.12.2016.
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Simon Reynolds: ,,Wszystko zwigzane z U2 przejawialo wielkg skale: tematyka
ich piosenek, poczucie misji oraz wielkie ambicje (U2 od zawsze marzyli o tym,
aby stac sie najwiekszym zespolem Swiata). »Jesli poprzestaniemy na matych
klubach, dotrzemy wylgcznie do przecietnych umystéw i bedziemy tworzy¢ nie-
znaczacg muzyke« — stwierdzit Bono w wywiadzie udzielonym pismu »Trouser
Press«”®8, Ich wczesne albumy charakteryzowat jasny przekaz moralny,
czego Swiadectwem sg miedzy innymi: pojawiajace sie w wielu tekstach na
debiutanckim albumie Boy wezwanie do pielegnowania dzieciecej czystosci
1 autentycznosci; chrzescijanska tematyka wypehiajaca October; zarliwy pacyfizm
zademonstrowany na War i uwidoczniony w publicznych wystapieniach, gdy
w trakcie wykonywania utworu Sunday Bloody Sunday Bono wymachiwal bialg
flaga. Byt to rzeczywisty, pozytywny punk; proba, aby z nagromadzong rocko-
wa energia w koncu uczynié cos konstruktywnego” — stwierdza S. Reynolds®®.
Zespotowi udato sie zebra¢ pokazne grono ,wyznawcow”, podchodzacych do
tworczosci U2 z religijng niemal czcig. Ich wyrazisto$é skutecznie przystaniala
istnienie ,milczacej wiekszosci”, czyli os6b dotychcezas nieprzekonanych, obojet-
nych, nieprzychylnie usposobionych do U2 (szczegolnie ,wdziecznym” obiektem
atakow stat sie Bono — postac frontmena grupy i kontrowersje, jakie on wzbu-
dza, to temat na osobny artykul®?) badz wciaz niezaznajomionych z tworczoscia
supergrupy. Spora ich czes¢ ujawnita sie w zwigzku z cyfrowg premierg SOL.
Z rozmachem, z jakim U2 funkcjonuje od ponad czterech dekad, wigze sie
wysokie prawdopodobienstwo, ze poza- badz okotomuzyczna nadbudowa w koncu
przystoni to, co powinno stanowi¢ istote ich dziatalnosci: wysoka jako$¢ muzyki
i tekstow. Jak zastanawia sie jeden z uzytkownikow serwisu Rate Your Music
(RYM) w watku o nazwie Prawdziwy powdd, dlaczego ludzie nienawidzqg U2:

By¢ moze jest tak dlatego, ze wybrzmiewajg oni w nieznosnie wysokiej skali
[ang. they just sound so huge] i tematyka wielu z ich piosenek odnosi sie do
amerykanskich wartosci, duchowosci etc. Ciezko jest lubi¢ tego typu rzeczy,
zwlaszcza kiedy glowny wokalista Bono zachowuje sie jak jakis bohater/kazno-
dzieja plus ich wydawnictwa w ciggu ostatniej dekady prezentowaly gowniang

58 3. Reynolds, Rip It Up and Start Again: Postpunk 1978—1984, London 2009, s. 496.

59 Tamze, s. 495.

60 Zob. miedzy innymi: H. Browne, The Frontman: Bono (In the Name of Power), London —
New York 2013; K. Soper, The Importance of Being Bono: The Philosophy and Politics of Identity
in the Lyrics and Personae of U2’s Frontman, w: U2 and Philosophy: How to Decipher an Atomic
Band, red. M.A. Wrathall, Chicago 2006, s. 55-72; L. Ramert, A Century Apart: The Personality
Performances of Oscar Wilde’s in the 1890s and U2’s Bono in the 1990s, ,Popular Music and
Society” 2009, vol. 32 (4), s. 447-460; N. McLauglin, Bono! Do You Ever Take This Wretched
Sunglasses Off?: U2 and the Performance of Irishness, ,Popular Music History” 2011, vol. 4 (3),
s. 309-331; F. Nathan, Celebrity Politics: Bono, Product (RED) and the Legitimising of Philantro-
pocapitalism, ,British Journal of Politics and International Relations” 2012, vol. 14 (3), s. 392—406;
dJ. Stice, A Semi-Serious Investigation into Why People Hate on Bono, [online] <http://uproxx.com/
music/why-everyone-hates-on-bono/>, dostep: 30.12.2016; Bono and ‘The Hipocrisy of the Filthy
Rich’, [online] <http://dangerousminds.net/comments/bono_and_the_hypocrisy_of_the_filthy_rich>,
dostep: 30.12.2016.
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jakos¢ plus ich styl stal sie niezwykle nudny, miatki i powtarzany jest ad nau-
seam przez niezliczona liczbe jeszcze gorszych zespotow®l.

Pod koniec swej wypowiedzi autor zacytowanych powyzej stow deklaruje
jednak sympatie do The Joshua Tree (,epicki stadionowy rock”2) oraz Boy
(,$wietny, harmonijny post-rock”3), co pozwala sadzié¢, ze nie zostala ona
umotywowana zwyczajnym, bezrefleksyjnym hejtem. Inny uzytkownik RYM-u
postuzyl sie z kolei dos¢ osobliwym, kulinarnym poréwnaniem:

Oni sg jak... czy nie byliscie kiedykolwiek w restauracji i z wielkim glodem
wyczekiwaliscie pozywnej, solidnie wypieczonej kanapki, a tymczasem kelner
przynosi wam jg zatopiong w lucernie, z calym szeregiem celofanowych stomek
do koktajlu, z trudem utrzymujgcych misterng konstrukeje, i oznajmia z uro-
czystym tonem: ,Panska focaccia gotowa!”... Gdzies w §rodku zapewne znajdu-
je sie dobre jedzenie, ale potrzebujesz chyba maczety, aby sie do niego dostac.
U2 kiedys bylo taka solidnie wypieczona kanapka, lecz teraz... focaccia®.

7 dezaprobatg dla tak rozumianej postawy U2, nieodparcie kojarzacej sie
miedzy innymi z komercjalizmem i/lub pretensjonalnoscig, podchodzi znaczna
czesc zespotow (a zwlaszeza ich fanow) reprezentujgcych muzyke elektronicz-
ng, rock alternatywny i pozostale gatunki muzyczne sytuujgce sie w pewnej
Scisle okreslonej niszy. Reynolds wezesne U2 zestawia z debiutujgcym w tym
samym roku (1980) liverpoolskim zespolem Echo and the Bunnymen — sku-
tecznie rywalizujgcym o pierwsze miejsca w zestawieniach czytelnikow prasy
muzycznej z wezesnych lat osiemdziesigtych (aczkolwiek ich pézniejszy sukces
nie okazal sie tak spektakularny jak dublinczykow). Wokalista Ian McCulloh
piosenki U2 okredlil jako ,muzyke dla hydraulikéw i murarzy”®?, szczycac
sie przy tym, ze Echo and the Bunnymen to ,grupa wzgérz i oceanow”66.
W wywiadzie z 1989 roku powage i pompatyczng doslownosé wynikajacg z wielu
tekstow U2 i scenicznych gestow Bono porownal za$ z zamierzong niejedno-
znacznoscig wlasnej tworczosci, niepozbawionej elementow humorystycznych:
,Byly pewne podobienstwa miedzy stuchaczami U2 i Echo, sadze jednak, ze
ci pierwsi sktonni byli podgzac¢ za bojowym wezwaniem, podczas gdy nasza
publicznosé preferowala raczej sarkazm”6?. Gdy dany wykonawca odnosi ko-
mercyjny sukces i z niewielkich klub6w przenosi sie na stadiony (bgdz nieco
wieksze kluby), musi liczy¢ sie z tym, ze jedng z konsekwencji takiego stanu
rzeczy beda proby dystansowania sie i/lub pomniejszania jego/jej/ich znaczenia.
Sytuacja ta, ktora jeden z uczestnikow przytaczanej dyskusji na RYM okreslit

61 The Real Reason People Hate U2?, [Post1466575, data publikacji: 27.04.2008], [online] <https:/
rateyourmusic.com/board_message?message_id=1466572&board_id=1001&show=20&start=0>,
dostep: 30.12.2016.

62 Tamze.

63 Tamze.

64 Tamze, [Post1466780, data publikacji: 28.04.2008], [online] <https://rateyourmusic.com/
board_message?message_id=1466572&board_id=1001&show=20&start=20>, dostep: 30.12.2016.

65 Za: S. Reynolds, dz. cyt., s. 493.

66 Tamze.

67 Tamze, s. 498.
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mianem indie snobbery [,niezalezny snobizm”]68, oprécz U2 spotkala réwniez
niezliczong rzesze wykonawcow w roznej fazie ich kariery, by wymienié¢ cho-
ciazby Coldplay czy Weezer9?.

Jednym z charakterystycznych przejawow rzeczonego snobizmu w odnie-
sieniu do U2 sg wykluczajace sie przeciwstawienstwa oraz krotka pamiec.
Pieciogwiazdkowa recenzje SOI w ,Rolling Stone” autorstwa Davida Fricke
i pierwsza pozycje w podsumowaniu koncoworocznym z 2014 roku’? powszech-
nie zdezawuowano, redaktorow czasopisma oskarzajac o nachalne promowanie
niemodnego dad rocka’ i akcentujac wyzszos¢ artystéow takich, jak: Swans,
Run the Jewels, FKA Twigs czy Ariel Pink, promowanych przez niepapierowe,
yalternatywne” serwisy sytuujace sie w opozycji do ,,Rolling Stone” (,Pitchfork”,
»Stereogum”, ,Consequence of Sound”, ,Slant Magazine”, ,Clash” i inne). Hej-
tujgcy U2 najwyrazniej nie pamietali o tym, ze wielokrotnie zapraszali oni
niszowych wykonaweow badz ambitnych debiutantéw jako support przed ich
koncertami’2, U2 poniekad wypelnialo zatem funkcje czasopism takich jak
»Pitchfork”, na dtugo przed ich ukazaniem sie. Na zarzuty sformulowane miedzy
innymi przez cztonka popularnej obecnie indie-rockowej grupy The Drums, Jon-
ny’ego Pierce’a (,Nie mam nic przeciwko wyrazaniu swych politycznych opinii,
ale U2 nie nagralo dobrego albumu od 10 lat [...]. Niech nagraja dobra ballade,
to wszystko, czego od nich oczekuje”3) zwolennicy U2 z reguly odpowiadaja,
ze hejterzy/adwersarze ich ulubiencéow nigdy nie beda w stanie nagraé ptyty
takiej jak Achtung Baby. Co paradoksalne, dzi$ sami Irlandczycy wydaja sie by¢
przekonani, ze raczej nie zblizg sie juz do poziomu z 1991 roku. Ostatnie lata ich
dziatalnosci swiadczg o tym, ze zamiast wywolywac sprzeczne emocje, pragng
by¢ lubiani przez wszystkich, o czym swiadczg ich decyzje z ostatnich kilkunastu

68 The Real Reason People Hate U22, [Post1466624, data publikacji: 27.04.2008].

69 J. Kinos-Goodin, From U2 to Coldplay, 10 Songs That Made People Hate the Band, [online]
<http://music.cbe.ca/#!/blogs/2014/4/From-U2-to-Coldplay-10-songs-that-made-people-hate-the-
band>, dostep: 30.12.2016.
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articles/events/year-in-music-2014/6406531/op-ed-why-dad-rock-became-2014-put-down>, dostep:
30.12.2016; Z. Schonfeld, We Interviewed a Ton of Dads about Dad Rock, [online] <http:/noisey.
vice.com/blog/we-interviewed-a-ton-of-dads-about-dad-rock>, dostep: 30.12.2016.
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gigwise.com/news/66204/the-drums-jonny-pierce-i-hate-u2-and-coldplay>, dostep: 30.12.2016.
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lat: wygtadzenie brzmienia, pogon za trendami (na przyktad utwor Vertigo byt
W sporej mierze inspirowany popularnymi w owym czasie przedstawicielami
tak zwanego new rock revival z pierwszej dekady XXI wieku: The Strokes,
The Vines czy The White Stripes) lub intensywne kampanie promocyjne.

sk

W rozmowie towarzyszacej ukazaniu sie¢ SOI Bono ironicznie wyznaje Gra-
hamowi Nortonowi: ,Ludzie dotychczas nieinteresujgcy sie U2 sg teraz wsciekli
na U2, co nalezy uznaé za zmiane na korzy$¢”74. Gdyby rozméwey wzniesli sie
na nieco powazniejsze tony, by¢ moze wyrazitby on wowczas swoje rozczarowanie
brakiem spodziewanej, pochlebnej reakcji oraz tym, ze U2 — zespoél jeszcze do
niedawna powszechnie kochany badz znienawidzony (cho¢ nienawis¢ ta nierzadko
laczyla sie z poczuciem respektu) — obecnie pozostaje obojetny dla wiekszosci
stuchaczy, stawiajgcych ich w jednym szeregu z Nickelback. Aby przeciwdziataé¢
tej tendencji, muzycy poczuli sie zmuszeni do korzystania z niestandardowych
srodkow. Cyfrowa premiera SOI jest szczegoélnie spektakularnym przyktadem
takiego dzialania, zwienczonym rownie spektakularng kleskg. Pomimo wy-
miernych korzysci finansowych i rekordowych statystyk odbiér albumu rozcza-
rowal. Bariera obojetnosci zostala wprawdzie przelamana, jednak jej miejsce
niemal natychmiast zajeta krytyka i/lub hejt. W dyskografii U2 SOI to plyta
szczegoblnie intymna: prezentujac jg odbiorcom, Irlandczycy ujawnili tez, oprocz
licznych retrospekcji i podrozy w glab siebie, niepewnosé co do swojej pozycji
na rynku i wynikajaca z niej dezorientacje. Przykre doSwiadczenia zwigzane
z SOI najprawdopodobniej odbija sie negatywnie na ich dzialalnos$ci wydawnicze;j.
Mozna przypuszczacé, ze U2 wkrotce mogg podazyé sladami The Rolling Stones
czy The Who i skupi¢ sie wylagcznie na graniu koncertow. Niewatpliwie bylaby
to strata, gdyz kazda premiera nowego albumu U2 byla wydarzeniem, nawet
jesli z biegiem lat, zwlaszcza po 2004 roku, muzyka coraz czesciej schodzila
w nich na dalszy plan.
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Streszczenie

Kontrowersje wokot cyfrowego wydania 13. albumu studyjnego U2 pt. Songs of
Innocence, relacjonowane w prezentowanym artykule, postuzyly rowniez za pretekst do
przyjrzenia sie fenomenowi irlandzkiego zespotu oraz ogolniejszej refleksji nad kondycjag
wspotczesnego przemyshu muzycznego i postrzeganiem popkultury, skrajnie odmiennym
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wsrod tak zwanych millenialsow i Baby Boomers, zwolennikéw U2 lub innych zespolow.
Cho¢ dzieki umowie U2 z Apple album ten trafil do rekordowej liczby 500 milionow
0s6b, forma jego wydania (automatyczne dodanie do osobistych bibliotek uzytkownikéw
iTunes, bez pytania o ich zgode) wywotlala fale krytyki czy wrecz hejtu.

“My iPhone Has a Virus Called U2, How Do I Uninstall It?”:
Controversies Surrounding the Digital Release
of U2’s Songs of Innocence

Summary

Controversies surrounding the digital release of U2’s 13th studio record Songs
of Innocence, reported extensively in this article, also served as an excuse to (i.e.) disclose
the phenomenon of the Irish group or conduct more general reflections concerning
the condition of modern-day music industry and attitudes towards pop culture, which are
completely different among the so-called Millennials and Baby Boomers, U2 followers
and supporters of other bands. However, thanks to a contract between U2 and Apple,
this album reached a record number of 500 million people, but the form of its release
(it was automatically added to iTunes users’ personal libraries) caused critical backlash
and even hatred.
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Ksiazka pod tytulem Kultura cyfrowego narcyzmu Magdaleny Szpunar! to
pozycja w szczegolnosci przeznaczona dla socjologow i medioznawcoéw. Porusza
w interesujacy sposob aktualne problemy wspolczesnego Swiata. Wyjasnia
zagadnienia zwigzane z tematami dotyczacymi medioznawstwa, psychologii
czy socjologii Internetu, a takze wiele innych. Autorka porusza szereg watkow
dotyczacych tematyki kultury cyfrowego narcyzmu, postugujgc sie nie tylko
teoriami znanych specjalistow w tej dziedzinie, lecz takze przywolujac wyniki
ich badan.

Szpunar zaczyna swoje rozwazania od teoretycznego podejscia do narcyzmu.
W celu wyjasnienia powstania nazwy siega do starozytnych mitow, podajac trzy
rozne wersje opowiesci o Narcyzie [KCN 14-16]. Juz od pierwszych stron przy-
cigga uwage czytelnika, najbardziej zapewne opisujgc trzecig wersje mitu. Jest
ona szczegolnie interesujaca, gdyz Narcyz ma w nim orientacje homoseksualna,
co moze zaskoczy¢ osoby nieznajgce tej wersji antycznej historii i wzbudzi¢ ich
ciekawos¢. Nastepnie badaczka przechodzi do pierwszych teorii narcyzmu, za-
czynajgc od podejscia psychologicznego i przywoltujac miedzy innymi osiggniecia
Zygmunta Freuda oraz Heinza Kohuta [KCN 17-33]. Zaznacza, ze w tamtym
okresie rozwoju psychologii narcyzm okreslano jako faze niezbedng pomiedzy
mitoscig do siebie a mitoscig do innych. Opisuje takze psychologiczne aspekty
postaw narcystycznych oraz skutki ich powstawania, a nastepnie porusza

1 M. Szpunar, Kultura cyfrowego narcyzmu, Krakéw 2016 [w przypadku kolejnych cytatow
pochodzacych z tej publikacji podaje w tekscie glownym w nawiasie kwadratowym skrot KCN
wraz z numerem strony — P.M.].
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watek leku w teoriach narcystycznych. Z badan prowadzonych przez psycholo-
gow wynika, ze osoby przejawiajgce cechy narcystyczne sa szczegélnie podatne
na rozne leki. Radzg sobie z nimi przez wygérowane wyobrazenia o sobie; jest
to swoisty mechanizm obronny [KCN 33-40]. Wynika z tego, ze narcyzm rodzi
sie z irracjonalnego niepokoju jednostki. Moga go powodowaé takze media,
ktore maja niezaprzeczalny wplyw na kreowanie zaburzonego postrzegania
rzeczywistosci przez cztowieka.

W nastepnym rozdziale autorka omawia kulture narcyzmu i jej wptyw na
zachwiane postrzeganie wizerunku, mitosci oraz intymnosci [KCN 65-88]. Kul-
tura ta wywodzi sie z przemian spotecznych, ktoérych przejawem jest biurokracja,
konsumpcja czy rozprzestrzenianie sie obrazow, co powoduje dewaluacje kiedys
pozytywnie postrzeganych postaw. Zrédlem tego zjawiska jest gtéwnie kultura
amerykanska. Szpunar powotuje sie na prace Jeana Baudrillarda, w tym na
jego teze, ze istnienie ,medi6éw narcystycznych” wptyneto na powszechng akcep-
tacje wszechobecnego narcyzmu [KCN 53]. Media zwyklym ludziom przypisuja
ponadprzecietng wartos¢, czynigc ich specjalistami. Tak zwani celebryci — oso-
by, ktore niczym szczegbélnym w zyciu sie nie odznaczyly — za pomoca telewizji
i Internetu majag szanse zaistniec i uczy¢ innych, jak zy¢. Medialna widocznos¢
jest rozwigzaniem na poczucie pospolitosci zycia jednostki [KCN 55].

Kolejnym poruszonym tematem jest kwestia wizerunku w kulturze nar-
cyzmu. Badaczka przywotuje pojecie ,homo videns” — cztowieka ogladajacego.
Termin ten jest uzywany w celu okreslenia nieustannego produkowania obra-
zow, ktorym przypisuje sie jakas szczegolng role. Jakos$c tych obrazow jest na
drugim miejscu, wazne, ze mozna pokazaé¢ samego siebie. Autorka, powotujgc
sie na publikacje Christophera Lascha, podkresla, ze kulture narcyzmu two-
rzy spoteczenstwo jednostek zaabsorbowanych sobag i wlasnym wizerunkiem
[KCN 65]. Osoby te, we wlasnym mniemaniu, istniejg jedynie wtedy, gdy zostang
wystawione na pokaz przed jak najwiekszg liczbg ludzi. Potwierdzeniem tego
sg miliony uzytkownikow serwisow spotecznosciowych.

Nastepnie Szpunar bardzo ciekawie opisuje intymno$¢ i kulture terapii,
a takze mitos¢. W dobie Internetu z pewnoscig doszto do zatarcia granicy miedzy
tym, co prywatne, a tym, co publiczne. Co wiecej, terapia zajela miejsce religii:
kiedys to duchowni mieli wplyw na zmiane zachowan jednostek, obecnie te role
przejmujg terapeuci. Kiedy dana osoba pod wplywem okazania jej odrobiny
empatii wyznaje swoje btedy i wady, daje jej to poczucie wyzwolenia [KCN 82].
Kto$ dotkniety narcyzmem nie jest natomiast w stanie kochac nikogo innego
oprocz samego siebie. Nie wchodzi w dlugoterminowe zwigzki. O milosci mozna
mowic dopiero wtedy, gdy taka osoba przezwyciezy egoistyczne podejScie do
Swiata na rzecz drugiej osoby.

Trzeci rozdziat ksigzki dotyczy imperatywu osiggania sukcesu, odczuwane-
go przez osoby o osobowosci narcystycznej. Badaczka nowych mediéw porusza
w tym rozdziale problematyke sukcesu, omawia jego znaczenie oraz wskazuje,
jak definiuja go jednostki narcystyczne. Dla narcyza sukces jest szczegolnie
wazny, gdyz od niego zalezy postrzeganie samego siebie. Osigganie sukcesu,
najczesciej sprowadzanego do bogactwa, to gtowny motyw dziatania, przy czym
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istotna jest zabawa, brak poswiecen oraz wygoda. Daje to poczucie wlasnej war-
tosci, ktore jest niezbedne osobie narcystycznej do funkcjonowania. Jednostka
tego typu kieruje sie falszywymi potrzebami, takimi jak pienigdze, stawa czy
atrakcyjnosc. Jest nastawiona na potrzeby nizszego rzedu zamiast na relacje
z drugg osoba.

W ostatnim rozdziale zostaly poruszone najistotniejsze kwestie dotyczace
cyfrowej odstony narcyzmu. Szpunar opisuje Internet jako medium narcystycz-
ne, nastawione na szerzenie i akceptacje postaw egoistycznych. Prowadzi to do
podwazania wlasnej osobowosci i wizerunku osob korzystajacych na przyklad
z popularnych serwisow spotecznosciowych w celu uzyskania aprobaty innych
uzytkownikow i zwiekszenia wlasnej popularnosci. Najbardziej pozgdane
w tym przypadku jest przykucie uwagi jak najwiekszej liczby osob. Jednostki
przejawiajace zachowania narcystyczne nierzadko wykorzystuja w tym celu
swoja seksualno$é. Autorka opisuje takze wazny aspekt kultury cyfrowego
narcyzmu, jakim jest fenomen selfie. Zdjecia na Facebooku pokazujg jedynie
wybrane informacje, te, ktore uzytkownik chce ujawni¢ [KCN 165]. Latwos¢
zrobienia zdjecia i umieszczenia go w Sieci spowodowala, ze wielu jej uzyt-
kownikow uwiecznia kazdy moment swojego zycia. Fotografie zbyt czesto
i w nadmiarze ,wrzucane” na rozne fora odbierajg prywatnos¢ i sprawiaja, ze
ich autorzy sg — z wlasnego wyboru — pod nieustanng obserwacja. Nierzadko
takie praktyki nie sg przejawem postaw narcystycznych, a wyrazem akcepto-
wanego w danej spotecznosci zachowania, z pewnoscig jednak wykorzystanie
Internetu w taki sposéb ma wplyw na szerzenie sie¢ zachowan narcystycznych
wsrod milodych oséb.

Ksigzka Magdaleny Szpunar Kultura cyfrowego narcyzmu porusza wiele
zagadnien zwigzanych z socjologicznymi, psychologicznymi oraz medioznaw-
czymi przejawami narcystycznych postaw w dzisiejszych czasach. Tematy te
zostaly opisane wyczerpujaco, za pomocg przystepnego jezyka, co sprawia,
ze ta pozycja moze by¢ polecana nie tylko studentom, ale takze kazdemu zain-
teresowanemu nimi czytelnikowi. Kolejnym ulatwieniem lektury jest fakt, ze
w omawianej publikacji zamieszczono obrazowe przedstawienia danych, jak
wykresy i zdjecia. Dodatkowym plusem ksigzki jest skorowidz, co znacznie
ulatwia powrot do interesujacych terminéw. Dobor tematow, wsrod ktorych
mozna znalez¢ te dotyczace Facebooka czy fenomenu selfie, zapewne zwroci
uwage potencjalnego czytelnika.
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Informacje dla autoréow

1. W kwartalniku ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna” sg drukowane artykuty
naukowe, recenzje i materialy kronikarskie (np. sprawozdania z sesji naukowych)
dotyczace szeroko rozumianej relacji media — kultura — komunikacja spoteczna, na-
pisane w jezyku polskim lub angielskim.

2. Calosc pracy stanowig: 1) tekst gtowny oraz 2) ponizsze elementy, ktéore powinny
znalez¢ sie¢ w jednym pliku z tekstem gléwnym:
— stowa kluczowe w jezykach polskim i angielskim (5-6 hasel),
— tytul artykulu w jezyku angielskim,
— bibliografia,
— streszczenie artykulu w jezykach polskim i angielskim (Summary), o objetosci do
0,5 strony tekstu, zawierajgce m.in. okreslenie celu pracy,
— nazwa osrodka naukowego i wydziatu,
— aktualny biogram, adres, numer telefonu i adres poczty e-mail autora.

3. Maksymalna objetos¢ artykulu wynosi 20 stron (40 tys. znakéw ze spacjami oraz
przypisami), a objetos¢ recenzji, sprawozdania i kroniki — 10 stron (20 tys. znakéw
ze spacjami oraz przypisami).

4. Numer przypisu umieszczamy w tekscie gtownym, a tekst przypisu — na dole strony.

5. Bibliografie umieszczamy bezposrednio po tekscie gtownym, a przed tekstem — stresz-
czenie w jezyku angielskim.

Bibliografia - przyklady:

Bogusiak M., Ulica gromi reklame, [online] <http://www.eventspace.pl/knowhow/
Ulica-gromi-reklame,90>, dostep: 6.07.2010.

Bolton R., Bariery na drodze komunikacji, w: Mosty zamiast muréw. Podrecznik
komunikacji interpersonalnej, red. J. Stewart, thum. P. Kostyto, Warszawa 2007.

Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego, red. K. Polanski, Wroclaw — Warszawa —
Krakow 1999.

Fabjanski M., Wspélnota ludzi i wiezowcéw, ,Tygodnik Powszechny” 2001, nr 38.

Hall E., Ukryty wymiar, thum. E. Gozdziak, Warszawa 1976.

Holmes J.C., Nothing More to Declare, Boston 1967.

6. Preferowane parametry uktadu tekstu w pliku elektronicznym:

— druk jednostronny,

— 30 wersow na stronie, po okoto 60 znakow w wersie (gcznie z odstepami miedzy-
wyrazowymi),

— edytor tekstu Word, czcionka Times New Roman,

— wielko$¢ czcionki 12 (Ygcznie z przypisami), odstepy miedzy wierszami 1.5, odstep
miedzy wierszami w przypisach 1.0, akapit 08,

— marginesy: gorny i dolny 25 mm, lewy 35 mm, prawy 25 mm,

— formatowanie tekstu ograniczone do minimum: wciecia akapitowe, sSrodkowanie,
kursywa.

Wiecej informacji na stronie internetowej: http://www.uwm.edu.pl/mkks/index.php/
pl/dla-autorow.html

Teksty prosimy nadsylaé w formie elektronicznej na adres: mkks.uwm@gmail.com



