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Marta Wieckiewicz-Archacka

Wprowadzenie
Introduction

W rece szanownych Czytelnikéw oddajemy trzeci w 2019 roku numer
kwartalnika naukowego ,Media — Kultura — Komunikacja Spoleczna”. Jest
nam milo poinformowacé, ze nasze czasopismo dolgczyto do grona periodykow
indeksowanych przez ERTH PLUS (European Reference Index for the Huma-
nities and the Social Sciences). Jest to indeks czasopism naukowych z dziedzin
humanistycznych i spotecznych tworzony przez Norwegian Center for Research
Data. Ten fakt stanowi potwierdzenie wysokiego poziomu naukowego naszego
czasopisma, co jest zastuga tylez redakcji, co Autoréw i Recenzentow, ktorym
serdecznie dziekujemy za dotychczasowag wspolprace i mamy nadzieje na jej
kontynuacje.

W niniejszym numerze prezentujemy artykuly uporzadkowane w trzech
dzialach: ,Prasa”, ,Film i telewizja” oraz ,Komunikacja marketingowa”. Analizy
prasoznawcze, zwlaszcza odwoltujgce sie do prasy drukowanej, pojawiaja sie
na naszych tamach coraz rzadziej, a badacze skupiajg sie raczej na komunikacji
w wydaniu cyfrowym, hipertekstowym i interaktywnym. Zmieniajgce sie
zainteresowania badaczy koresponduja oczywiscie z ewoluujacg rzeczywisto-
$cig medialng — tym bardziej doceni¢ nalezy podtrzymywanie tradycji badan
prasoznawczych przez czesé wspotpracujgcych z nami Autoréw. Cechg charak-
terystyczng zbioru artykuléw opublikowanych w przedstawianym numerze
czasopisma ,Media — Kultura — Komunikacja Spoleczna” jest namyst nad balan-
sowaniem pomiedzy tradycja i nowoczesnoscig, na przyklad pomiedzy utartymi
formami przekazu a nowymi tresciami, pomiedzy tradycyjnymi wartosciami
a nowoczesng mediasferg. Autorzy patrzg na te opozycje z réznych perspek-
tyw, odmiennie rozmieszczajg tez akcenty, a ponadto wykorzystujg roznorodne
materiaty zrodtowe i narzedzia analityczne, aby zbada¢ wspomniane kwestie.

W dziale ,Prasa” prezentujemy dwa artykuly, Polska polityka i jej obraz
w oczach publicystow tygodnika ,Polityka” Mariusza Janickiego i Wiestawa
Wtadyki w latach 2015-2018 Zbigniewa Anculewicza oraz Zrzeszenie si¢ i dzia-
talnosé Polonii w Czarnogoérze na podstawie doniesien prasy polonijnej Marii
Rotkowskiej. Zbigniew Anculewicz poddaje analizie bogaty materiat zrodtowy,
na ktory sktada sie publicystyka Mariusza Janickiego i Wiestawa Wiadyki, au-
toréw zwigzanych z tygodnikiem spoteczno-politycznym , Polityka”. W oparciu
o analize tresci wspomnianego periodyku Z. Anculewicz okresla obraz polskiej
polityki po zwyciestwie Prawa i Sprawiedliwosci w wyborach prezydenckich
i parlamentarnych w 2015 roku. Badacz zwraca uwage na emocjonalnosc jezy-
kowg poszczegolnych publikacji, a na podstawie analizy materiatu zrédlowego
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wycigga wnioski natury bardziej ogblnej, dotyczace kierunkéw przemian pol-
skiej publicystyki. Natomiast M. Rotkowska analizuje prase polonijng, aby
ukazac dziatalnosé Polonii w Czarnogorze. Wspolnota funkcjonuje od 2003 roku,
ma zatem niedtugg historie. Jest tez grupa liczebnie niewielka, ale dziata
dynamicznie i wydaje dwa periodyki, ,,Glos Polonii” oraz mlodziezowy tytul
~Wakacje z Polskg” (oba czasopisma ukazujg sie¢ w formie papierowej i elektro-
nicznej). Problem podnoszony przez M. Rotkowska jest niszowy — mowa
tu bowiem o zagadnieniu mato znanym, nawet w srodowisku medioznawcow,
ale interesujacym ze wzgledu na specyfike badanej spotecznosci. Autorka ana-
lizuje tresci prezentowane na tamach wymienionych periodykéow i wskazuje,
ze czasopisma polonijne wydawane w Czarnogorze stanowig kompendium
wiedzy o diasporze polskiej w tym kraju.

W dziale ,,Film i telewizja” prezentujemy artykuly odnoszace sie do odmien-
nego materiatu zrodlowego, ale potgczone wspolnym rysem. Jest nim kwestia
poszukiwania w przekazach medialnych wartosci dotyczacych rodziny, relacji
miedzyludzkich itp. Agnieszka Kamrowska, poddajgc analizie anime Summer
Wars, stusznie podkresla potencjal japonskiej animacji, tgczacej tradycje sztuki
japonskiej ze wspolczesnymi efektami generowania obrazu. Jak sie okazuje,
problem tradycji i wspotczesnosci jest rowniez kluczowy w warstwie tresci
badanego przekazu. Autorka zwraca uwage na te kwestie, poniewaz problemy
dzisiejszej Japonii sg nieczesto podejmowane przez tworcow anime. Summer Wars
dotyczy relacji miedzypokoleniowych, w tym konfliktu pokolen (jak zaznacza
A. Kamrowska, pojecie to bylo dotad nieznane w kulturze japonskiej). Analizo-
wane anime dotyka wiec najnowszych problemoéw, zwigzanych z przemianami
spotecznymi, ale takze technologicznymi, ktore sprawiaja, ze przedstawiciele
réznych pokolen funkcjonuja w odmiennych rzeczywistosciach. Scieraja sie
tu Swiaty tradycji i nowych technologii, ale takze realnosci i wirtualnosci.
Natomiast Dorota Majka-Rostek analizuje problem medialnych ideologii milosci
i malzenstwa w programie Slub od pierwszego wejrzenia. Badaczka okresla
specyfike wskazanego programu jako nosnika obrazu matzenstwa. Przekazy
audiowizualne stanowig narzedzie rozpowszechniania idei o ogromne;j sile
oddziatywania, a zauwazy¢ trzeba, ze na konsumentéw mediow oddziatuje nie
tylko sam program telewizyjny, ale takze cala sfera komunikacji interaktywnej
powiazanej z dang produkcja medialng. Podobnie jak A. Kamrowska, D. Majka-
-Rostek nawigzuje do tradycyjnych wartosci oraz wspotczesnych przemian wizji
zycia. Autorka wskazuje, ze przekaz ideologiczny prezentowany przez tworcow
programu jest niespgjny, ale mimo to ma podkresla¢ wage malzenstwa.

W dziale ,Komunikacja marketingowa” prezentujemy takze dwa artykuty.
Pierwszy to opracowanie autorstwa Barbary Szwed dotyczace multimodalnosci.
Po teoretycznym okresleniu specyfiki kodu werbalnego i wizualnego autorka
przechodzi do analizy poszczegolnych komunikatéw marketingowych. Poddaje
analizie polskie reklamy produktéw farmaceutycznych, zwracajac uwage
nie tylko na charakter perswazyjny, ale i na estetyczng warstwe przekazu.
Na werbalnych i wizualnych aspektach komunikatéw marketingowych skupiajg
swojg uwage rowniez Joanna Bachura-Wojtasik i Klaudia Kaszuba, autorki
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drugiego artykulu, zatytutowanego O wybranych strategiach rozwoju marek
modowych w ofercie ustug PR agencji BlackBalloon. Badaczki koncentrujg
sie na dyskursie modowym, podkreslajgc wielowymiarowos¢ tej problematyki
— powigzanej ze sztukg oraz filozofig, a jednoczesnie stanowiacej element komu-
nikacji spolecznej. Zwracajg uwage na praktyki komunikacyjne podejmowane
przez wybrane marki modowe, zwigzane z takimi koncepcjami, jak storytelling,
redefiniowanie pojecia luksusu czy podkreslanie sentymentu do przesztosci.
Niewatpliwie otoczenie komunikacyjne przemystu modowego profesjonalizuje sie
w ostatnich latach, o czym swiadczy rozwdj dziennikarstwa specjalistycznego,
blogosfery modowej itd. Zainteresowanie modg widac¢ rowniez w coraz lepiej
sprofilowanych dziataniach agencji reklamowych czy public relations.

W prezentowanym numerze publikujemy réwniez recenzje ksigzki Od na-
turalizacji do funkcjonalizacji. Taktyki uzytkowania serwisu Instagram, pracy
zbiorowej pod redakcjg Milosza Babeckiego i Szymona Zylihskiego.

Dziekuje Autorom, Recenzentom i Redaktorom za wspotprace przy tworzeniu
kolejnego numeru kwartalnika ,Media — Kultura — Komunikacja Spoleczna”
i w imieniu redakcji czasopisma zapraszam Panstwa do lektury.
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Wydziat Humanistyczny
Uniwersytet Warmirisko-Mazurski w Olsztynie

Polska polityka i jej obraz w oczach publicystow
tygodnika ,Polityka” Mariusza Janickiego
i Wiestawa Wladyki w latach 2015-2018

Slowa kluczowe: historia prasy polskiej XXI wieku, historia tygodnika ,Polityka”, polska
opinia publiczna, publicystyka polska XXI wieku, polska polityka drugiej dekady
XXI wieku

Key words: history of Polish press in the 21st century, history of the “Polityka” weekly,
Polish public opinion, Polish journalism in the 21st century, Polish policy in the 2nd decade
of the 21st century

Wstep

Celem autora artykutu jest ukazanie, w jaki sposob czotowi polscy publicysci,
Mariusz Janicki i Wiestaw Wiadyka, kreslg obraz polskiej polityki po zwycie-
stwie Prawa i Sprawiedliwosci w wyborach prezydenckich i parlamentarnych
w 2015 roku. Podstawg zrodlowa prezentowanego opracowania sg wszystkie
artykutly autorstwa duetu Mariusz Janicki oraz Wieslaw Wladyka opubli-
kowane w papierowym wydaniu tygodnika ,Polityka” z lat 2015-2018, czyli
od momentu rozpoczecia kampanii prezydenckiej wczesng wiosng 2015 roku az
po wyniki wyboréw samorzgdowych w 2018 roku. Podstawowg metodg badaw-
czg jest analiza tresci zrodet prasowych w konfrontacji z najnowszymi opraco-
waniami naukowymi dotyczacymi przemian polskiej polityki oraz zmianami
zachodzgcymi w polskim spoleczenstwie u schytku drugiej dekady XXI wieku.

Tygodnik spoleczno-polityczny ,Polityka” to jedyne najdtuzej wychodzace
w Polsce pismo, ktore wywieralo i wywiera ogromny wplyw na kreowanie polskiej
polityki w oczach opinii publicznej. Dzieje tygodnika integralnie wpisujg sie
w historie transformacji panstwa polskiego pod wzgledem spoteczno-politycznym,
prawnym, gospodarczym, kulturowym oraz zycia codziennego jego mieszkan-
céw na przestrzeni ponad 60 lat! (Mielczarek 2003: 251-343; Wiadyka 2007;
Mielczarek 2012: 22 i n.). Tygodnik ,,Polityka” w latach 2015-2018 to pismo,
ktore przewodzi w rankingach najbardziej cenionych czasopism, czytanych

1 Historia tygodnika ,Polityka”, podobnie jak jego zawartosé, byta wielokrotnie przedmiotem
badania historycznego rowniez w odniesieniu do transformacji periodyku po 1989 roku.
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zar6wno przez politykow, jak i zwyklych obywateli III RP. W 2015 roku ,,Po-
lityka” w rozpowszechnianiu platnym miata naklad 118 966 egzemplarzy,
w 2016 — 118 436 egzemplarzy, a w 2018 — 104 751 egzemplarzy (Komunikat
Zarzadu Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy.... 2016; Komunikat Zarzgdu
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy... 2017; Raport ,Polityka” 2018).

Duet publicystow Janicki i Wiadyka zadebiutowal na tamach pisma na
poczatku lat dziewiecdziesigtych XX wieku, w momencie, kiedy sam tygodnik
wchodzit w okres bardzo szybkiej transformacji spowodowanej ustawg o likwi-
dacji koncernu RSW , Prasa — Ksigzka — Ruch” z 1990 roku (Romiszewska 2005;
Pokorna-Ignatowicz 2016: 99 i n.; Polaczek-Bigaj 2016: 89 i n.)2. Janickiego
i Wtadyke dzieli wiek, wyksztalcenie, droga polityczna, a takze doSwiadczenie
zwigzane z zyciem w PRL-u, a lgczy ukonczenie tej samej uczelni, Uniwersy-
tetu Warszawskiego, oraz akceptacja wyboru drogi transformacji ustrojowej
Polski po 4 czerwca 1989 roku, ktorg poparto wptywowe Srodowisko tygodnika
,Polityka” (Dudek 2002; Dudek 2004; Anculewicz 2011).

Mariusz Adam Janicki (rocznik 1963) to absolwent polonistyki Uniwersytetu
Warszawskiego. Czlonek redakgeji ,,Polityki” od 1990 roku. W czerwcu 2013 roku
objat stanowisko zastepcy redaktora naczelnego pisma. Dwukrotnie nominowany
wspolnie z Wiestawem Wladyka do nagrody Grand Press w dziedzinie publicysta
roku (2008 i 2009)3. Wiestaw Zygmunt Wtadyka (rocznik 1947), profesor nauk
humanistycznych, jest absolwentem historii Uniwersytetu Warszawskiego,
wybitnym badaczem dziejow polskiej prasy dwudziestolecia miedzywojennego
oraz po 1945 roku. Byl cztonkiem Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej
do jej rozwigzania w 1990 roku. W latach osiemdziesigtych kierowal pracami
Pracowni Historii CzasopiSmiennictwa Polskiego XIX i XX wieku, istniejacej
wowczas w strukturze Instytutu Badan Literackich PAN (Cynkier i in. 2001:
1030; Wiestaw Wtadyka 2019).

2 Nie byt to pierwszy duet publicystyczny, ktéry wpisal sie zlotymi zgloskami w dzieje tygo-
dnika ,Polityka”. Pierwszym znaczacym duetem dziennikarskim, ktory wptynat na oblicze polskiej
publicystyki spoteczno-politycznej i historycznej, byta spotka dwoch dziennikarzy z rozwigzanego
w 1985 roku tygodnika , Tu i Teraz” Zbystaw Rykowski i Wiestaw Wiadyka. Zadebiutowali oni na
tamach ,Polityki” tekstami o polskim pazdzierniku 1956 roku, a nastepnie opublikowali artykut
o wydarzeniach Marca’68 w Polsce (Rykowski i Wladyka 1986a; Rykowski i Wtadyka 1986b;
Rykowski i Wiadyka 1986¢; Rykowski i Wiadyka 1986d; Rykowski i Wiadyka 1988a; Rykowski
i Wiadyka 1988b; Witadyka 2007).

3 W 2008 roku nominacje otrzymali za tekst zatytulowany Obiekt zamkniety, a w 2009 roku
— za artykul Politycy w zakrystii. Mariusz Janicki w wypowiedzi dla Wiestawa Wtadyki z okazji
40-lecia istnienia pisma podkreslil, ze od zawsze jego marzeniem byto pracowac w ,Polityce” —
w ,[...] najlepszym pismie, jakie ukazuje si¢ w III RP” (Wtadyka 2007: 106—-107).
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Obraz polskiej polityki w publicystyce Mariusza Janickiego
i Wiestawa Wladyki

Wtasng wizje polskiej polityki z lat 2015-2018 Mariusz Janicki i Wiestaw
Wiladyka kreowali najczesciej w dziatach ,Temat tygodnia” lub ,Polityka”.
Na poczagtku 2017 roku redakcja tygodnika zaczela publikowaé nowy cykl
artykulow obrazujacych polskg polityke pt. ,,Co po PiS?”. W zamysle Jerzego
Baczynskiego — redaktora naczelnego periodyku — miaty to by¢ cykliczne ra-
porty odpowiadajace na zasadnicze pytania odnoszgce sie do ,[...] absolutnych
fundamentow naszej wspolnoty panstwowej i spolecznej, dzis zakwestionowanych
przez chaotyczng pisowska rewolucje” (Baczynski 2017: 20). Poczgtkowo cykl
byl obliczony na okres dwuletni, do 2018 roku (czas wyboréw samorzgdowych).
Pierwszym raportem z tego cyklu byt tekst Adama Szostkiewicza Demokracja
do remontu (Szostkiewicz 2017), w ktorym autor podjat probe odpowiedzi na
kilka kluczowych zagadnien zwigzanych z przywroceniem liberalnej demokracji
i praworzadnosci po utracie wladzy przez PiS. Pisal miedzy innymi o ,,mapie
drogowej” w ,,odbudowywaniu” Trybunalu Konstytucyjnego jako rzeczywi-
stego organu konstytucyjnego stojacego na strazy praworzgdnosci w Polsce,
przywroceniu apolitycznosci prokuratury, zbudowaniu odpowiadajgcego dobie
wspotczesnej nowego modelu niezaleznych apolitycznych mediéw publicznych.
Zastanawiat sie, co opozycja ma ,zrobi¢” z wdrozong reformg szkolnictwa po-
wszechnego oraz z programem ,,500+”, postulowal takze rozpoczecie dyskursu
na temat koniecznosci podwyzszenia wieku emerytalnego. Nastepne publikacje
zostaly poswiecone edukacji szkolnej i polityce zagranicznej, zwlaszcza relacjom
Warszawa — Bruksela, polskiej gospodarce, w tym kwestii kiedy i na jakich
warunkach Polska powinna przystgpi¢ do strefy euro, miejscu i roli stuzb
specjalnych w systemie demokracji liberalnej oraz temu, jaka powinna by¢
polityka historyczna w nowej rzeczywistosci politycznej (Ciesla i Bendyk 2017,
Grzeszczak 2017; Janicki i Wiadyka 2017e; Ostrowski i Wojcik 2017; Pytlakowski
2017; Wojcik 2017). W 2017 roku redakcja tygodnika ,,Polityka” zamiescita tylko
siedem artykulow — raportow z powyzszego cyklu. W 2018 roku nie ukazal sie
ani jeden materiat tego typu. Autorowi niniejszego opracowania nie udalo sie
ustali¢ przyczyn naglego przerwania druku wspomnianego cyklu.

W polskim kalendarzu politycznym 2015 rok byt naznaczony przede wszyst-
kim podwojnymi wyborami: prezydenckimi, a nastepnie parlamentarnymi.
Zrozumiate wiec bylo, ze duet publicystow tygodnika , Polityka” swoje glowne
zainteresowanie w 2015 roku skupi na prowadzonych przez poszczego6lne
ugrupowania polityczne kampaniach wyborczych i ich konsekwencjach dla
przysztosci polskiej polityki. Po zwyciestwie Prawa i Sprawiedliwos$ci w wy-
borach prezydenckich oraz parlamentarnych glownymi tematami komentarzy
i analiz Janickiego i Wladyki staty sie: krytyka dzialan rzadu Prawa i Spra-
wiedliwosci, a zwlaszcza dzialan prowadzgcych do zniszczenia dotychczasowej
formuty Trybunalu Konstytucyjnego, podporzgdkowanie polskiego wymiaru
sprawiedliwos$ci (w tym sadow) wladzy wykonawczej i ustawodawczej, relacje
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na linii Warszawa — Bruksela, miegjsce i rola opozycji parlamentarnej w nowej
rzeczywistosci politycznej, sprzeciw spoteczny wobec zakwestionowania podsta-
wowych zasad demokracji liberalnej, a wiec budowa ,,nowego panstwa” — nowej
odstony IV RP. Autorzy zwalczali koncepcje symetryzmu wykorzystywang
do opisu sytuacji politycznej w Polsce po pazdzierniku 2015 roku jako szkodliwg
i w sumie ugruntowujaca zwyciestwo PiS-u w oczach polskiego spoleczenstwa?.
Zastanawiali sie takze, jaka role odegra ugrupowanie Pawta Kukiza na polskiej
scenie politycznej, czy bedzie ono samodzielnym podmiotem politycznym, czy
tylko ,kolejng przystawka” Jarostawa Kaczynskiego. Starali sie takze uzmy-
stowi¢ doniostos¢ i wazko$¢ wyborow samorzgdowych jesienig 2018 roku. Pisali
o roli i strategii dziatan szeroko rozumianego obozu ,antypisu” w obliczu za-
grozen podstaw polskiej demokracji. Wskazywali, ze opozycja ,antypisowska”,
a zwtaszcza Platforma Obywatelska, staje przed zasadniczym wyborem, ktorego
cechg konstytutywng jest stosunek do programu socjalnego Prawa i Sprawie-
dliwosci, z jego sztandarowym programem ,500+”. Krytykowali przywodcow
opozycji, ze tocza ,wojne” w obronie III RP, ktora nie tylko ,zbankrutowala”, ale
przede wszystkim ,nieodwolalnie [sie] skonczyta” (Janicki i Wiadyka 2015a; por.
takze: Janicki i Wtadyka 2015j; Janicki i Wiadyka 2016e; Janicki i Wtadyka
2016m; Janicki i Wiadyka 2016n; Janicki i Wladyka 2017b; Janicki i Wtadyka
2017j; Janicki i Wiadyka 2017k; Janicki i Wladyka 2017m; Janicki i Wtadyka
2018c). Z wyraznym dystansem przyjmowali propozycje tej czesci opozycji
(czy szerzej: ,niepisu”), ktora zaczela sie zastanawiac, czy juz nie nadszed! czas,
aby za sugestig obozu ,,dobrej zmiany” pod nowym przywodztwem Mateusza
Morawieckiego nie ,[...] sta¢ sie [...] rozsadng, normalng opozycja” (Janicki
i Wladyka 2018a: 16). Wedtug publicystow tygodnika taka wtasnie strategia
to droga donikad — to droga do ustanowienia w polskim zyciu politycznym
,opozycji koncesjonowanej” na wzor politykow PAX-u czy kota Znak, zasiadaja-
cych w tawach poselskich sejmu PRL po 1956 roku (Janicki i Wiadyka 2018a;
por. takze: Micewski 1981: 78—259; Ptaszynski 2018: 177-515). Stawiali py-
tanie, dlaczego coraz czesciej w szeregach obozu ,,antypisu” mozna dostrzegac
nieskrywang juz nieche¢ do samych siebie oraz jawne adorowanie, przymilanie
sie do wyborcow Prawa i Sprawiedliwos$ci, pomimo ze sam Jarostaw Kaczynski
swoimi dzialaniami jeszcze bardziej ostabit fundamenty polskiej demokracji.
7 tego powodu coraz czesciej twierdzili, ze nadszed} czas na zamiane generacyj-
na w Srodowisku ,,antypisowskiej” opozycji, bo tylko ustanowienie ,[...] nowych
rzecznikow, ktorzy opowiedzg liberalng demokracje Swiezym jezykiem”, moze
w przysziosci przynies¢ sukces wyborczy (Janicki i Wiadyka 2018f: 18).

Z niepokojem $ledzili stabniecie w Polsce roli szeroko rozumianych elit
i ich wplywu na zachowania oraz wybory spoteczno-polityczne i gospodarcze
polskiego spoteczenstwa. Trafnie zauwazali przy tym, ze w samym dyskursie
publicznym odrzuca sie ,poprawno$¢ polityczng”. Podkreslali, ze mozna coraz

4 Symetryzm — poglad, wedtug ktérego nie ma wiekszej réznicy pomiedzy Prawem i Spra-
wiedliwoscig a innymi partiami politycznymi dziatajacymi na polskiej scenie politycznej. Dotyczy
to glownie poréwnywalnej winy rzgdow Prawa i Sprawiedliwosci oraz Platformy Obywatelskiej
(Janicki i Wladyka 2016u).
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czesciej obserwowac ,[...] zmeczenie czesci Polakow Zachodem, jego prawnymi,
kulturowymi i cywilizacyjnymi regutami”, a rownoczesnie coraz wigkszej czesci
spoteczenstwa nie przeszkadza ,|[...] wschodnio$¢, przasna swojskosé, nieufnosé
wobec obcych i dziwnych, wolnos¢ méwienia najbardziej nieprzyjemnych rzeczy”
(Janicki i Wiadyka 2016b: 12). Pojawialy sie pojedyncze artykuly omawiajace
przebieg ogdlnopolskiego strajku kobiet 3 pazdziernika 2016 roku oraz jego skutki
dla biezacej polskiej polityki. Publicysci rozwazali takze mozliwo$¢ powotania
nowej lewicowej formacji, ktora artykutowalaby i realizowata w przysztosci
stuszne, zdaniem Janickiego i Wladyki, postulaty rownosci, wolno$ci jednostki,
walki z przejawami wszelkiej dyskryminacji. Stawiali zasadnicze pytanie, czy
polska scena polityczna o proweniencji lewicowej potrzebuje takiego polityka
jak prezydent Republiki Francji Emmanuel Macron. Wiosng 2017 roku opu-
blikowali interesujacy material — stownik nowych terminéw z zakresu pisow-
skiej ,agit-mowy” (Janicki i Wladyka 2016j; Janicki i Wladyka 2017f; Janicki
i Wladyka 2017i)°. Narzekali na fakt, ze w Polsce 2017 roku nie mozna juz
mo6wi¢ o normalnej opinii publicznej w tradycyjnym tego stowa znaczeniu jako
0 podstawowym atrybucie spoteczenstwa obywatelskiego zyjacego w liberalnej
demokracji. Zamiast niej kraj jest podzielony pomiedzy dwoma niezaleznymi
od siebie ,ideowo-informacyjnymi obiegami” oraz dwoma ,systemami warto-
$ci”, co skutkuje tym, ze Polacy nie stanowia juz spoteczenstwa jako catosci,
ale tworzg dwa odrebne ,plemiona” wzajemnie nienawidzgce sie i zwalczajace
sie na ,Smierc i zycie” (Janicki i Wtadyka 20171). U progu nowego, 2018 roku
pisali o wyzwaniach, jakie czekaja polskich politykow i kazdego dorostego oby-
watela III RP. Uwazali, ze nadchodzacy wtasnie rok bedzie nad wyraz istotny
dla polskiej polityki ze wzgledu na wybory samorzgdowe oraz coraz bardziej
widoczng ,brutalizacje zycia politycznego” przejawiajaca sie w ,arogancji
i ostentacji wladzy”. Wskazywali takze na inne niebezpieczenstwa — w tym
na postepujaca frustracje spoteczng — ,poglebiajace [sie] poczucie bezsilnosci
i beznadziei”. Takie nagromadzenie negatywnych emocji w zyciu publicznym
moze prowadzi¢ w koncowym rozrachunku do ,[...] jakiego§ wybuchu, do stra-
cenczych czynow, gestow” (Janicki i Wiadyka 2018d: 17).

Autor niniejszego artykutlu do najwazniejszych kwestii, ktore zdomino-
waly medialny przekaz polskiej polityki w publicystyce Janickiego i Wladyki
w latach 2015-2018, zaliczy}: kampanie wyborczg prezydencka i parlamentarng
w 2015 roku, kampanie wyborcza do samorzadow na jesieni 2018 roku i obraz
prezydentury Andrzeja Dudy. Interesujace byty takze przekazy dotyczace faktu
dominacji na polskiej scenie partyjnej duopolu PO i PiS oraz jego skutkow dla
szeroko rozumianego zycia publicznego w Polsce.

5 Szerzej na temat ,czarnego protestu” i jego obrazu medialnego zob. Anculewicz (artykut
w druku).
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Kampania wyborcza prezydencka i parlamentarna w 2015 roku

Wiekszos$¢ obserwatorow sceny politycznej byta przekonana, ze Bronistaw
Komorowski jest jedynym powaznym kandydatem do wygrania nadchodzgcych
wyborow prezydenckich, ktore miaty sie odby¢ w maju 2015 roku. W listopadzie
2014 roku Centrum Badan Opinii Spotecznej opublikowalo raport dotyczacy
oceny polskich politykow. Wynikalo z niego, ze prezydenture Bronistawa Ko-
morowskiego ocenialo pozytywnie przeszto 76% badanych, zle zaledwie 14%
(Feliksiak 2015: 3). W okresie od listopada 2014 roku do lutego 2015 roku byt
on niekwestionowanym liderem wszystkich sondazy prezydenckich. Nie mozna
bylo sie wiec zdziwic, ze Adam Michnik, redaktor naczelny ,,Gazety Wyborczej”,
w rozmowie z Tomaszem Lisem w styczniu 2015 roku stwierdzil w zartobliwym
tonie, iz prezydent Bronistaw Komorowski ,,[...] moglby przegraé wybory, gdyby
pijany przejechal na pasach zakonnice w cigzy” (Dudek 2016: 670).

Opinie tworcy ,Gazety Wyborczej” podzielali takze Janicki i Wiadyka.
W potowie lutego 2015 roku okreslali konieczno$é przeprowadzenia drugiej
tury wyborow prezydenckich w przyblizeniu na 40% (Janicki i Wiadyka 2015h).
Poczatkowo wybory prezydenckie bylty przez dziennikarzy tygodnika , Polityka”
traktowane jak cos, co musi sie wydarzy¢ ze wzgledow konstytucyjnych. Pisano,
ze glowne partie polityczne, ktorych przedstawiciele zglosili cheé uczestniczenia
w wyborach, tak naprawde nie majg na nie ani pomystu, ani tez ,,do nich serca”
(Janicki i Wiadyka 2015h). Réwniez poczatkowo z pewng dozg lekcewazenia
potraktowano wystawienie przez PiS Andrzeja Dudy jako kandydata w zbli-
zajgcych sie wyborach prezydenckich. Czytelnicy przyjmowali wiec jako co$
oczywistego teze Janickiego i Wiladyki, ze ,[...] szczytem realnych aspiracji
w wyborach prezydenckich jest dla PiS druga tura” (Janicki i Wtadyka 2015h: 16).
W przededniu oficjalnego rozpoczecia kampanii prezydenckiej przez Bronistawa
Komorowskiego ostrzegali potencjalnych wyborcow, ze deklaracja ze strony
pozostalych kandydatow, iz Polacy w 2015 roku oczekujg ,wielkiej zmiany”,
moze lgczyé sie z wygrang PiS-u nie tylko w wyborach prezydenckich, ale
i w nadchodzacych wyborach parlamentarnych (Janicki i Wiadyka 2015f).

Przywotana powyzej teza wpltywowych publicystow tygodnika ,Polityka”
Swiadczyla o tym, ze redakcja pisma postanowila bezapelacyjnie i otwarcie
poprzeé¢ kandydature Bronistawa Komorowskiego oraz czynnie zaangazowac sie
W jego zwyciestwo wyborcze. Nie mozna sie zatem dziwic, ze na famach tygodnika
ukazywaly sie systematycznie komentarze, analizy i informacje, ze Bronistaw
Komorowski jest de facto jedynym powaznym kandydatem na urzad prezydenta.
Podkreslano z cala moca, ze jego reelekcja bytaby przede wszystkim elementem
stabilizujgcym polskg polityke w obliczu ,[...] niepokojow i rozedrgania dzisiej-
szego Swiata” (Baczynski 2015a: 5). Jerzemu Baczynskiemu wtorowali Janicki
z Wladyka, ktorzy, nie kryjac sie ze swojg antypatig do Prawa i Sprawiedliwosci,
pisali z calg powagg i wyrazistoscia, iz stawkg wyboréw 10 maja 2015 roku jest
nie tylko przysztosc polskiej sceny politycznej w Polsce, ale — co najwazniejsze
— dalsze losy Polski jako kraju demokratycznego o stabilnej liberalnej gospodarce
wolnorynkowej. Publikowano rowniez zdjecia Bronistawa Komorowskiego z jego
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spotkan z Polakami, majgce ociepli¢ wizerunek dotychczasowego prezydenta
i ukazac go jako czlowieka sympatycznego, bezposredniego, nietracgcego kontaktu
ze zwyklym wyborcg. Czytelnicy tygodnika przyjmowali te zabiegi czasami ze
zdziwieniem, zeby nie powiedzie¢ z dozg drwiny, szczegolnie gdy sama publicy-
styka Janickiego i Wtadyki dotyczaca kampanii prezydenckiej byta ilustrowana
miedzy innymi zdjeciami Bronistawa Komorowskiego w towarzystwie ztotego
medalisty olimpijskiego Mateusza Kusznierewicza na lodzi jachtowej podczas
inauguracji sezonu zeglarskiego na Zalewie Zegrzynskim (Janicki i Wiadyka
2015c: 10). Niekiedy posuwali sie nawet do alarmowania opinii publicznej,
ze catkowite zwyciestwo jednej ze stron politycznego duopolu, Platformy Obywa-
telskiej czy Prawa i Sprawiedliwosci, bedzie oznaczato albo triumf III RP, albo
IV RP (Janicki i Wiadyka 2015c). Ten ton nie byt ani nowy, ani odkrywczy, nie
mogt tez uwies¢ mtodszych pokolen wyborcow. Ton ostrzegawczy przed domi-
nujacymi rzgdami Prawa i Sprawiedliwosci w Polsce mozna byto juz odnalez¢
w ich glosnej ksigzce Cien wielkiego brata. Ideologia i praktyka IV RP (Janicki
i Wiadyka 2007). W niej starali sie przyblizy¢ wizje ,nowej Polski”, widzianej
oczyma Jarostawa Kaczynskiego, i probe jej realizacji podczas pierwszych
rzgdow Prawa i Sprawiedliwosci, w latach 2005—2007. Zaréowno w 2007 roku,
jak i w maju 2015 roku uwazali konflikt o ,wizje Polski” za ,prawdziwy”, ,pod-
stawowy”, majacy przede wszystkim charakter ,kulturowy” i ,cywilizacyjny”
(Janicki i Wiadyka 2015c: 13). Z opinig tg zasadniczo nie zgadzat sie Tomasz
Sawczuk — publicysta wplywowego pisma internetowego ,,Kultura Liberalna”
— wskazujac wiosng 2018 roku, iz 6w konflikt jest w zasadzie ,jalowy”
i w konsekwencji prowadzacy do ,,[...] nieuchronnej degeneracji zycia spotecznego
iintelektualnego”, w ktorym to ,[...] media nie tylko tracg zaufanie, lecz takze
przestajg petni¢ swoja funkcje” — funkcje tradycyjnej czwartej wtadzy — wtadzy
kontrolujacej trzy pozostale (Sawczuk 2018: 10).

Wszystkie te zabiegi okazaly sie niewystarczajgce. Andrzej Duda pokonat
Bronistawa Komorowskiego zaré6wno w pierwszej, jak i drugiej turze i odniost
spektakularny sukces®. Zaskoczenia wynikami wyboréw nie kryla redakcja
,Polityki”. Jerzy Baczynski w swoim osobistym komentarzu pelnym emocji
i nieukrywanego rozgoryczenia zwrocit uwage, ze kluczem do zrozumienia zwy-
ciestwa Andrzeja Dudy jest hasto: ,Zmiana cho¢by na PiS”, a samo zwyciestwo
uznat za ,[...] jedna z najwiekszych politycznych sensacji 25-lecia” (Baczynski
2015b: 8). W podobnym tonie wypowiadal sie takze Antoni Dudek, wybitny
polski politolog, a zarazem wnikliwy obserwator polskiego zycia politycznego,
ktory komentujgc wygrang Andrzeja Dudy w wyborczym wyscigu o prezydenture
w 2015 roku, zauwazyt, ze kandydat Prawa i Sprawiedliwos$ci dawat wyborcom
nadzieje, iz ich ,wlasne niezaspokojone aspiracje” sg do zrealizowania (Dudek
2016: 681). Janicki, Baczynski oraz Wtadyka wskazywali rowniez na zmiany
zachodzace w polskim spoteczenstwie, w ktorym zaczyna dominowac wszech-

6 W pierwszej turze Andrzej Duda uzyskat 34,76% gloséw, Bronistaw Komorowski — 33,77%
glosow; w drugiej turze Andrzej Duda uzyskal 51,55% glosow, Bronistaw Komorowski — 48,45%
gtosow (Dudek 2016: 677, 679).
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ogarniajgce ,wkurzenie”, a sama kampania przed wyborami parlamentarnymi
bedzie charakteryzowala sie ,wrazeniami” i ,emocjami”, w ktorych przedstawiany
bedzie obraz Polski jako kraju ,,zniszczonego”, ,rozkradzionego”, wymagajacego
y,radykalnej zmiany i odbudowy”. Zastanawiali sie przy tym, czy na horyzoncie
polskiego zycia publicznego nie dojrzewa ,,nowy konflikt pokolen” (Baczynski
i Janicki 2015: 12; Janicki i Wtadyka 2015i; Janicki i Wtadyka 2015m).

Analizujac przebieg wyborczej kampanii parlamentarnej prowadzonej przez
dziataczy Platformy Obywatelskiej, wspomniani publicysci zauwazyli pod koniec
sierpnia 2015 roku, ze w elektoracie ,niepisowskim” dominuje che¢ ,ukarania
Platformy” za jej oSmioletnie rzady, nawet za cene zwyciestwa PiS-u. Taka
postawa prowadzi do sytuacji, w ktorej polska polityka staje sie ,nieprzewi-
dywalna” i ,irracjonalna” (Janicki i Wiadyka 20151: 11). Pisali z pewng nawet
sympatig o dziataniach podejmowanych przez Ewe Kopacz w trakcie kampanii
parlamentarnej, majgcych na celu zaktywizowanie dzialaczy Platformy w celu
zwigkszenia szans na koncowy sukces wyborczy, ale nie widzieli tej determinacji
w szerokich kregach czlonkowskich’.

W swoim raporcie o przebiegu kampanii parlamentarnej podkreslali nega-
tywne skutki wprzegniecia do biezacej walki partyjnej ,polityki historycznej”
PiS-u, ktorej cechg konstytutywna byto gtéwnie to, ,[...] Ze nie wolno sie kajac,
ze Polacy powinni z przeszlosci bra¢ wyltgcznie czyny chwalebne i bohaterskie.
I na nich sie wzorowac” (Janicki i Wiadyka 2015k: 26). Uwazali, ze przekaz taki
spowoduje, niezaleznie od motywacji, jakimi sie kierowali stratedzy kampanii
parlamentarnej obozu Zjednoczonej Prawicy, ze ,[...] prawda wladzy przestaje
by¢ historig, a staje sie tylko politycznym narzedziem” (Janicki i Wiadyka
2015k: 28). W przededniu wyborow jeszcze raz alarmowali i ostrzegali wszyst-
kich potencjalnych wyborcow, ze oddanie glosu na PiS jest rownoznaczne
z przekazaniem niepodzielnej wtadzy Jarostawowi Kaczynskiemu (Janicki
i Wladyka 2015e: 13).

Zwyciestwo Andrzeja Dudy, kandydata Prawa i Sprawiedliwosci w wyborach
prezydenckich w maju 2015 roku, a nastepnie Zjednoczonej Prawicy (przede
wszystkim Prawa i Sprawiedliwosci) w pazdziernikowych wyborach parlamen-
tarnych i uzyskanie przez to ugrupowanie bezwzglednej wiekszosci w sejmie
oraz senacie spowodowalo szok w szeroko rozumianym obozie liberalnym, ak-
ceptujacym dotychczasowa droge polskiej transformacji spoteczno-politycznej
i gospodarczej, zdefiniowang przez rzad Tadeusza Mazowieckiego na jesieni
1989 roku (Dudek 2016: 692). W artykule Samotnosé Komorowskiego Janicki
i Wiadyka po raz pierwszy przyznali publicznie, ze przegrana walka o reelek-
cje bytego prezydenta to swoisty ,[...] symbol stabosci zwolennikéw liberalnej
demokracji, ktorzy nie potrafili zbudowac¢ wiasnej politycznej legendy — ani
do niej przekonac, ani w nig porzadnie uwierzy¢” (Janicki i Wiadyka 2015t: 10).

7 Twierdzili miedzy innymi: ,[...] o ile Ewa Kopacz, jak sie zdaje, nie wyklucza jeszcze do
konca wyborczego sukcesu, o tyle ma w tym mysleniu niewielkie wsparcie w swojej partii. Bylo to
widaé po sktadzie list do Sejmu, jakie otrzymala od kierownictw regionéw ugrupowania” (Janicki
i Wiadyka 20151: 11).
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Zaskakujacy byt przy tym fakt, ze nie dostrzegli oni, iz w polskim spoleczen-
stwie zyjacym na ,polskiej prowincji” coraz bardziej akceptowane stawaty sie
elementy panstwa autorytarnego, opartego na silnej wiadzy i skutecznosci
dzialania w celu ,realizacji marzen” Polakow (Gdula 2018: 19).

Oboz skupiony wokot Bronistawa Komorowskiego oraz 6wczesnej premier
Ewy Kopacz zdawat sie nie dostrzegac oslabienia sily demokracji liberalne;.
Powstawanie ruchéw i partii politycznych o wyraznym charakterze anty-
systemowym w Unii Europejskiej oraz szerzacy sie w Swiatowej polityce po-
pulizm, w tym kwestionowanie podstaw demokracji liberalnej, powinno by¢
sygnatem ostrzegawczym dla polskich elit politycznych (Miller 2017; Zakaria
2018; Zielonka 2018). Rzadzaca koalicja Platformy Obywatelskiej i Polskiego
Stronnictwa Ludowego, oszolomiona jeszcze sukcesem wyboru Donalda Tuska
na przewodniczgcego Rady Europejskiej oraz optymistycznymi wskaznikami
makroekonomicznymi polskiej gospodarki, zlekcewazyta coraz czesciej poja-
wiajace sie w publicznym dyskursie krytyczne spojrzenie na stan polskiego
panstwa prezentowane przez Srodowisko Prawa i Sprawiedliwosci oraz zapo-
wiedz glebokich zmian ustrojowych, w tym zwlaszcza ograniczenie ustawowe
»L...] bardzo silnej pozycji ustrojowej sgdownictwa” w Polsce (Dudek 2016: 692;
zob. takze: Sosnowski 2015; Matyja 2018; Sawczuk 2018). Janicki i Wladyka
zauwazyli przy tym, ze o zwyciestwie Prawa i Sprawiedliwosci zadecydowata
takze systematyczna, wrecz benedyktynska ,praca u podstaw” samego Jaro-
stawa Kaczynskiego na rzecz utrwalenia i zaakceptowania przez coraz wiekszg
czesc polskiego spoteczenstwa jego wizji Polski — kraju, w ktorym dominowac
bedzie ,[...] wspdlnota narodowo-katolicka, ludowo-konserwatywna, tradycyj-
nie obyczajowo i aksjologicznie, lewicowa za$ socjalnie” (Janicki i Wladyka
2015b: 11). Z czasem tez doszli do wniosku, ze zwyciestwo polskiej prawicy
to tez widoczny obraz wspolczesnego starcia pomiedzy centrum (miastami)
a peryferiami (prowincja) (Janicki i Wiadyka 2016a: 34).

Obraz prezydentury Andrzeja Dudy

Zaprzysiezenie i objecie funkcji prezydenta RP przez Andrzeja Dude w sierp-
niu 2015 roku stalo sie okazjg do spekulowania w redakgji ,,Polityki”, jaka bedzie
to prezydentura i kim tak naprawde jest nowy prezydent. Janicki i Witadyka
poczatkowo z przekonaniem zarysowali trzy drogi wyboru, przed ktorymi stanie
Andrzej Duda jako nowo zaprzysiezony prezydent Polski. Jedna to ,,prezydent
PiS-u”, druga — ,notariusz politycznej wendety” i wreszcie trzecia — prezydent,
ktory ,[...] przetamuje schematy, przekracza konflikty i zapieklosci, buduje mosty
w nowych miejscach” (Janicki i Wiadyka 2015d: 12). Wraz z uptywem czasu
urzedowania Andrzeja Dudy redakcja tego wplywowego tygodnika opinii nie
kryta rozczarowania jego prezydenturg. Wsrod krytycznych ocen dotyczacych
sposobu sprawowania urzedu prezydenta RP przez Andrzeja Dude szczegdlny
niepokdj publicystow pisma wywolywaly sytuacje czynigce z prezydenta osobe,
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ktora ,[...] wyplenia cale zlo tego Swiata”, i ewentualnie prowadzgce ku kreowa-
niu ,kultu Dudy” (Dziedzic i Janicki 2015: 18). Z biegiem czasu, gdy prezydent
Andrzej Duda podpisywat wszelkie ustawy o charakterze konstytucyjnym pro-
wadzace de facto do zmiany podstaw ustrojowych w Polsce, zwlaszcza dotyczgce
y,reformowania” Trybunatu Konstytucyjnego, publicysci tygodnika ,Polityka”
coraz bardziej krytycznie oceniali jego prezydenture. W jednym z artykulow
postawili zasadnicze pytanie, czy to sam Andrzej Duda ,zdewastowal swojg
prezydenture”, czy tez urzad prezydencki ,podtapia” sam Jarostaw Kaczynski,
w celu ,,dezawuowania” prezydentury jako ,rozwigzania ustrojowego” (Janicki
i Wladyka 2016s: 14). Wskazywali przede wszystkim na niebezpieczenstwo
plynace z faktu, ze coraz czesciej w oczach opozycji politycznej prezydent An-
drzej Duda oraz Pawel Kukiz (lider ugrupowania Kukiz’'15) sg ,wyczekiwanymi
polskimi Macronami” (Janicki i Wiadyka 2017%: 19). Analizujac potowe kadencji
prezydenta Andrzeja Dudy, zwrocili uwage swoim czytelnikom, ze prezydent
nadal nie jest w stanie zdecydowac sie, czy chce zostaé pelnokrwistym politykiem,
czy tylko celebrowaé urzad. Ich zdaniem brak okreslenia przez Andrzeja Dude
wizji wlasnej prezydentury powodowany jest faktem, iz wszelkie proby wybicia
sie prezydenta na ,niepodlegtos¢” i ,niezaleznos¢” zakonczyty sie spektakular-
nym fiaskiem. Podkreslili przy tym, ze porazka ,|[...] we wszystkich kluczowych
sprawach, w jakich prezydent bral udzial” (,wetowanie ustaw sgdowych”, ,pisanie
wiasnych projektow”, ,zglaszanie uwag podczas ostatecznego uchwalania ich
w parlamencie”) doprowadzita do ostabienia urzedu prezydenckiego w polskim
systemie politycznym (Janicki i Wiadyka 2018b: 12, 13).

Obraz duopolu partyjnego w Polsce. Prawo i Sprawiedliwos¢
a Platforma Obywatelska

Jednym z pierwszych artykutow omawiajgcych determinanty powodujace
zniechecenie, a nawet wrogos¢ do Platformy Obywatelskiej byt tekst opu-
blikowany na tamach pisma tuz po ogloszeniu oficjalnych wynikéw wyborow
prezydenckich. Janicki i Wtadyka zauwazyli, iz dominujacym elementem ob-
razu partii rzadzacej u progu lata 2015 roku jest przede wszystkim to, ze ma
ona pretensje o ,niesprawiedliwe potraktowanie” jej przez elektorat. Autorzy
komentarza wskazywali, ze w samej partii narasta coraz bardziej widoczna
Sfrustracja”, ,konformizm”, ,pogodzenie si¢ z nieuniknionym” po jesiennych
wyborach parlamentarnych. Ré6wnoczesnie przestrzegali lideréw PO, ze zary-
sowujgca sie koncepcja ,przetrwalnikowa”, majgca na celu utrzymanie partii
jako struktury politycznej, moze w konsekwencji prowadzi¢ do sytuacji, w ktorej
»l...] W opozycji tez moze nie przetrwac” (Janicki i Wiadyka 2015g: 12). Z kolei
Baczynski wraz z Janickim podkreslili, ze u progu lata 2015 roku do dobrego
tonu, zar6wno w rozmowach towarzyskich na réznego rodzaju spotkaniach
prywatnych, czy tez w publikacjach prasowych oraz publicystyce zamieszcza-
nej w Internecie nalezy przede wszystkim ,przywalanie wladzy”. Uwidocznia
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sie to poprzez radykalne, niczym nieusprawiedliwione kpiarskie, szydercze
wypowiedzi pod adresem rzgdzacej koalicji, w ktorych dominuje jedna ocena:

Nikt niczego nie kontroluje, panstwo cieknie, wlasciwie go nie ma, jest w roz-
kladzie, utopione w drogim winie. Prokuratura popada w stan agonii, sady
nie dzialtaja, stuzba zdrowia nie leczy, szkoly zle uczg, uczelnie nie ksztalcg,
polityka zagraniczna nie istnieje, z Polskg nikt sie nie liczy, gornictwo jest
w upadku, ludzie majg glodowe, Smieciowe zarobki, a kredytobiorcy popelniajg
samobdjstwa (Baczynski i Janicki 2015: 13).

Baczynski i Janicki zdecydowanie nie zgadzali sie z takim wlasnie obrazem
rzgdow Platformy Obywatelskiej i Polskiego Stronnictwa Ludowego. Wyrazali
sprzeciw wobec faktu, ze w polskiej publicystyce musi dominowac przekaz
o Platformie Obywatelskiej jako ,partii upadtej”, a III RP okreslana jest jako
»L...] twor obcy, wrogi i ogolnie godny pogardy” (Baczynski i Janicki 2015: 13).
Przestrzegali, ze takie zaprawione emocjami ksztaltowanie obrazu polskiej
rzeczywistosci w koncowym efekcie moze sie ,[...] przetozy¢ na trwajace latami
i trudne do odwrodcenia polityczne i ustrojowe realia”, to jest odwrot od liberalnej
demokracji w ogéle (Baczynski i Janicki 2015: 13)8.

Janicki i Wladyka z duzg doza zdziwienia przyjeli deklaracje Grzegorza
Schetyny, nowo wybranego przewodniczacego Platformy Obywatelskiej, ze po-
winna ona nabra¢ zdecydowanego charakteru ,,[...] liberalno-konserwatywnego
z chadeckim przekazem” (Janicki i Wiadyka 20160: 12). Nie zostali rowniez
przekonani do glownej tezy Grzegorza Schetyny, ze jezeli polskie spoleczen-
stwo w swojej przewazajacej czesci przesuneto sie zdecydowanie na prawo pod
wzgledem kulturowym, to tez i partia powinna sie przemiesci¢ z centrum
bardziej w prawo. Taki sposob uprawiania polityki przez partie opozycyjng
musi prowadzi¢ do postawienia ,[...] zasadniczych pytan co do polityki opo-
zycji, jej stanu, kondycji” (Janicki i Wiadyka 20160: 13). Sama zas Platforma
Obywatelska, zdaniem redakcji ,,Polityki”, jest w swojej przewazajacej czesci
yumystowo miatka” (Janicki i Wtadyka 20160: 13). Przyczyna tego stanu rzeczy,
zdaniem wnikliwego badacza wspolczesnej polityki Rafata Matyi, jest polityka
przywodcow partyjnych, ktorzy:

[...] przedkladajg polityczne przepychanki i awantury, nieustanng gre wyborczg
nad wysiltek intelektualny, budowanie sobie zaplecza eksperckiego, akademic-
kiego, nad przygotowanie raportéw, analiz, scenariuszy [...] nie tylko politolo-
gicznych, moze nawet z wiekszym pozytkiem socjotechnicznych, antropologicz-
nych czy humanistycznych (Matyja 2018: 10 i n.).

8 To niebezpieczenstwo zauwazyli takze polscy politolodzy i socjolodzy. Tomasz Sawczuk wio-
sng 2018 roku w swojej ksigzce Nowy liberalizm zauwazy}t jakze przenikliwie i prawdziwie: ,Przed
polskimi liberalami stojg dzisiaj [2018 rok — Z.A.] dwa wyzwania. Pierwszym jest dobra zmiana,
ktora przybrata antyliberalny charakter. Drugim — kryzys liberalnej demokracji o jak na razie
niejasnej skali, zwigzany z potezng krytyka dotychczasowej formy liberalno-demokratycznego tadu,
ktorej znaczenie wykracza poza kontekst polityki krajowej” (Sawczuk 2018: 95).



292 Zbigniew Anculewicz

Mimo to publicysci ukazywali opozycji, a szczegblnie Platformie Obywa-
telskiej, przestanki do wyborczego sukcesu. Opozycja pokona Prawo i Spra-
wiedliwos¢ jedynie wtedy, gdy ona sama uwierzy w przestanie skierowane
do opinii publicznej i swoich wyborcow, ze Polska to kraj, w ktorym mozliwe jest
»...] sprawne, skuteczne w egzekwowaniu prawa, opiekuncze panstwo, ktore
nie musi w tym celu lamac¢ konstytucji, wychodzi¢ z Europy i wprowadzac
wszechwtadzy stuzb, prokuratoréw i policji” (Janicki i Wiadyka 2017a: 14).

Z kolei Prawo i Sprawiedliwo$é w obiektywie Janickiego i Wiadyki
to partia o silnym poczuciu misji i moralnej wyzszosci. Ostrzegali, ze dla polskiej
prawicy, ktorg scalit Jarostaw Kaczynski, gtéwng linig ideowg bedzie nauka
moralna gloszona przez polski Kosciot rzymskokatolicki, a praktyka polityczng
stanie sie specyficzna

[...] podejrzliwosé, nieufnosc, podniesione do rangi cnot, oraz charakterystyczne,
przepelnione satysfakcja, poszukiwanie w ludziach ich zlych stron, stabosci,
zyciowych upadkow. Jak réwniez nieustanne pobudzanie poczucia skrzyw-
dzenia, naruszania godnosci, zagrozenia i wykorzystania (Janicki i Wtadyka
2015m: 13-14).

Przewidzieli takze, ze po ewentualnym zwyciestwie w wyborach parlamen-
tarnych Jarostaw Kaczynski uczyni Beate Szydto premierem, a on sam zadowoli
sie pozycja mentora i autorytetu moralnego ,dobrej zmiany”, a wiec pozycja
y,haczelnego szefa przemian” (Janicki i Wtadyka 2015m: 15). Publicysci dzielg
sie ze swoimi czytelnikami wlasnym niepokojem, ze ewentualne zwyciestwo
Jarostawa Kaczynskiego w jesiennych wyborach parlamentarnych 2015 roku
utoruje droge do przeprowadzenia zasadniczych zmian ustrojowych w Polsce,
ktorych zasadniczym fundamentem bedzie nie tylko zakwestionowanie do-
tychczasowego modelu demokracji liberalnej, ale wizja panstwa o charakterze
yharodowo-katolicko-postendeckiej”, w ktorej dominanta bedzie ,pochwala
nieufnosci” oraz ,jidgca podejrzliwos¢” wynikajgca z ,,[...] przekonania, ze ludzie,
zwlaszcza niewlasciwie nadzorowani, sg raczej zli, niemoralni, winni oraz
ze zlo i zdrada moga wynika¢ z réznych nieodkrytych powigzan, niejasnych
biografii, wstydliwych tajemnic” (Janicki i Wiadyka 2015e: 13; por. takze Ja-
nicki i Wiadyka 2015;j).

U progu 2016 roku Janicki i Wiadyka zastanawiali sie, czy w Polsce be-
dzie mozliwe przyjecie ,pelnowladztwa” przez Prawo i Sprawiedliwos¢ przy
biernej postawie wiekszosci spoleczenstwa, czy tez przeciwnie — na drodze
temu stanie silny opor ,,suwerena”, czy Prawo i Sprawiedliwosé doprowadzi do
ostatecznego zwalczenia w Polsce tzw. imposybilizmu — braku zdolnosci, tego,
ze nie mozna zrobi¢ nic (Janicki i Wladyka 2016t 17). W latach 2016-2018
w swojej publicystyce dotyczacej Polski rzadzonej przez Prawo i Sprawiedliwos¢
podkreslali niejednokrotnie, ze Polacy beda musieli stawa¢ przed zasadniczymi
wyborami moralnymi, ktore sg obce kulturze politycznej w liberalnej demokracji.
Ich zdaniem ten wybor bedzie sie sprowadzat do pytania, ,jak sie zachowac”
w konkretnych sytuacjach, azeby nie popas¢ w konflikt z wlasnym sumieniem
1 wyznawanym systemem wartosci. Podkreslali z cala moca, ze dla wielu
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Polakow niezgadzajacych sie z polityka kreowang przez Jarostawa Kaczynskiego
nadchodzi swoisty ,,[...] czas proby, konieczno$¢ samodzielnej oceny ludzi, wyda-
rzen i informacji” (Janicki i Witadyka 2016¢: 14). Szczegolnie w sytuacjach, gdy
zwolennicy Prawa i Sprawiedliwosci z aprobata, bezrefleksyjnie i bezkrytycznie
przyjmujg wszelkie dzialania majgce na celu naprawienie ,krzywd”, ktorych
»l...] doznato spoleczenstwo polskie” (Janicki i Wladyka 2016k: 14). Obserwujgc
codzienng praktyke rzadzenia Polskg przez Prawo i Sprawiedliwo$¢, musieli
przyznac¢ w koncu racje tym obserwatorom zycia politycznego, ze ,Rzady PiS
obnazyly slabos$é polskiego systemu politycznego, budowanego na stan
normalny, nieuwzgledniajacy politycznych drapieznikéw” [podkr. — Z.A.]
(Janicki i Wiadyka 2016i: 14). Nie ukrywali przy tym swojego negatywnego,
krytycznego stosunku do praktyki politycznej uprawianej przez Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ po 25 pazdziernika 2015 roku. W ,radykalizmie” polityki PiS-u
widzieli coraz glebszy podzial w polskim spoleczenstwie, obejmujgcy juz nie
tylko przyjaciot, ale takze rodziny. Praktyka codzienng jest czesta sytuacja, gdy
,»...] ludzie po obu stronach zrywajg ostatnie nici porozumienia, konstruujg wrogie
sobie kodeksy etyczne” (Janicki i Wiadyka 2016t: 12). I nawet kiedy w gronie
rodzinnym, swoich przyjaciot czy tez w przestrzeni publicznej ,[...] operujg [...]
niby tymi samymi zestawami pojec, stow czy wartosci, takimi jak uczciwosc,
patriotyzm, lojalno$¢, przyzwoitos¢, honor, nieztomno$¢”, to problemem staje
sie wlasnie samo ,rozumienie tych pojec”, ktore ,,dramatycznie sie rozjezdza”
ze wzgledu na sympatie czy tez antypatie do PiS-u. Publicysci krytykowali
zastepowanie realnej polityki propaganda, jawnie dawali §wiadectwo sprze-
ciwu wobec praktyki totalnej wymiany kadr (zastepowanie dotychczasowych
elit nowymi), ktora przypominata Wladyce dzialanie wladz w okresie PRL-u,
zwlaszcza w marcu 1968 roku. Sprzeciwiali sie planom repolonizacji polskiej
gospodarki, co musi doprowadzi¢ do ,[...] nieustannego separowania sie i men-
talnego opuszczenia Unii Europejskiej” (Janicki i Wiadyka 20161: 18; por. takze:
Janicki i Wladyka 2016d; Janicki i Wladyka 2016f; Janicki i Wtadyka 2016r;
Janicki i Wiadyka 2016t: 12).

Przywolywani publicysci jednoznacznie deklarowali w swoich artykutach
sprzeciw wobec dazen Jarostawa Kaczynskiego do urzeczywistnienia w Polsce
pewnych form wiadzy autorytarnej na podobienstwo Wegier Victora Orbana.
Krytykowali kreowanie takiej polityki, ktorej skutkiem jest nie tylko niszcze-
nie wiarygodno$ci panstwa na arenie miedzynarodowej, psucie relacji Polski
z Unig Europejska, ale tez niszczenie fundamentow panstwa prawa oraz utrata
wiarygodnosci bezpieczenstwa inwestycji i obrotu gospodarczego. Zastanawiali
sie przy tym, jakie dzialania powinna podjaé opozycja parlamentarna oraz
spoteczenstwo, azeby zgodnie z regutami demokratycznego panstwa prawnego
przeciwdziala¢ polityce Prawa i Sprawiedliwosci zmierzajacej do zmarginalizo-
wania kwestii ,konstytucyjno-ustrojowych i wolnosci obywatelskich” (Janicki
i Wladyka 2017d: 19; por. takze: Janicki i Wiadyka 2016g; Janicki i Wtadyka
2016p).

Czasami tez w swojej publicystyce ulegali czarnej wizji wykreowania przez
Jarostawa Kaczynskiego nowego ,normalnego Polaka”, ktory w przyszlosci
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ma ugruntowac wtadze PiS-u w Polsce. Straszyli wiec swoich czytelnikow, ze ten
nowy ,normalny Polak” — wyborca PiS-u — to w przewazajgcej czesci mezczyzna:

[...] zyjacy w tradycyjnej rodzinie, dobry katolik-parafianin, przyjmujgcy
pisowski opis historii, nieufny wobec obcych, multikulturowych nowinek, wy-
nalazkow typu gender. To swojski sarmata gonigcy islamistow, lewactwo, ge-
jow, KODerastow, tolerancjonizm, Bruksele i poprawnos¢ polityczng. Dumny
z catej przeszlosci narodu duchowy potomek zoilnierzy wykletych, wierzacy,
ze Smolensk, Jedwabne, Kielce to sprawy co najmniej niewyjasnione, a Polska
jest generalnie krzywdzona przez zmowy i spiski (Janicki i Wladyka 2016h: 21).

Wtorowata im Agata Bielik-Robson (wybitna polska filozofka, znawczy-
ni mys$li postsekularnej). Ona rowniez w bardzo pesymistycznym, a nawet
katastroficznym tonie powiedziala, ze to, co sie dzieje w Polsce, ma szerszy,
europejski, a nawet Swiatowy wymiar, ktorego czynnikiem sprawczym jest sita
szeroko pojmowanego Internetu. I jezeli pozwolimy jako ludzkosc¢ ,,[...] na upadek
o$wieconej formuly nowoczesnego Zachodu, to zatriumfuje Nowe Sredniowie-
cze, ktore moze na bardzo dtugi okres zdeterminowac nasze zycie publiczne
i osobiste” (Czarnecka 2018: 37).

Recenzujac ksigzke Jarostawa Kaczynskiego Porozumienie przeciw mo-
nowtadzy. Z dziejow PC (2016), publicysci wskazali przenikliwie, ze prezes
Prawa i Sprawiedliwosci jest politykiem w gruncie rzeczy ,narcystycznym?”,
y,anachronicznym”, ,pamietliwym?”, ,po przejsciach traumatycznych”, a z dru-
giej strony jest osoba, ktora umiejetnie potrafi tworzy¢ ,wybieralne legendy”
kierowane nie tylko do wyborcow Prawa i Sprawiedliwosci (Janicki i Wiadyka
2015e). Sporadycznie kierowali swoje zainteresowanie w strone narzedzi, ja-
kie stosuje Jarostaw Kaczynski w zarzadzaniu ,dobrg zmiang”. Podkreslali,
ze jedna z istotniejszych umiejetnosci, jaka muszg sie wykazac poslowie i sena-
torowie PiS-u, jest zaakceptowanie sytuacji, w ktorej dominujgcg przestankg
jest podporzadkowanie sie wladzy prezesa partii®.

Janicki i Wtadyka odniesli sie takze do mistrzostwa pisowskiej propagandy
wykreowanej przez pijarowcow, ktorzy w przekazie publicznym upowszechnili
trzy komunikaty skierowane do polskiego spoteczenstwa. Pierwszy to fraza,
ze ,l...] w Polsce trwa zacieta walka dwoch plemion, a zwykli ludzie majg
swoje sprawy i chea spokojnie zy¢”. Drugi zaklada, ze ,[...] podmiotem polityki
[PiS — Z.A.] ustanowil nie jednostke, ale rodzine, bo rodzina jest o stopien blizej
pisowskiej koncepcji wspolnoty, czyli umieszczenia indywidualnych pogladow,
aspiracji, ewentualnych sprzeciwéw i buntéw w panstwo-partyjnej otulinie”.
Wreszcie trzeci przekaz ukazuje ,beznadziejno$¢” obecnej opozycji (Janicki
i Wiladyka 2017c: 10, 12). Zastanawiali sie tez nad tym, jakie sg rzeczywiste
przeslanki tego, ze PiS jako ugrupowanie jest mistrzem w ,[...] zastawianiu
putapek na przeciwnika” oraz ze jest ,biegly [w] zaktadaniu sidel” na samego
siebie (Janicki i Wladyka 2018e: 19).

9 Piszac o tych umiejetnosciach, wskazali miedzy innymi: ,Praca dla Jarostawa Kaczynskiego
to mieszanina profitow przeplatanych upokorzeniami. To szkola przetrwania, w ktorej potrzebne
sg krotka pamiec i gietki kregostup” (Janicki i Wiadyka 2018g: 16).
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Obaj publicysci podejmowali proby podwazenia mitu o istotnej przewadze
Prawa i Sprawiedliwo$ci ,nad polityczng konkurencjg” oraz o tym, ze partia
Jarostawa Kaczynskiego ma rzetelne podstawy do rzadzenia Polskg przez
nastepne 20 lat. W tej swoistej demitologizacji starali sie dociec, skad sie
biorg zrodta tych przekonan, i doszli do wniosku, ze jest to ludzki strach oraz
konformizm w codziennym zyciu. Zaprezentowali poglad opinii publicznej,
ze rzady partii Jarostawa Kaczynskiego to ,[...] kleska zywiolowa, na ktorg
nie ma ludzkiego sposobu”, ktore ,|[...] trzeba przeczekac, potulnie sie poddac,
bo praca, rodzina, dzieci” (Janicki i Wiadyka 2017g: 19; por. takze: Janicki
i Wladyka 2017g: 17; Janicki i Wiadyka 2017h). Probowali tez dociec zrodet
sukcesu partii Kaczynskiego w oczach ponad 40% dorostej populacji Polek
i Polakow. Zdaniem publicystow Prawo i Sprawiedliwo$¢ w swojej polityce
historycznej coraz bardziej podkreslato, ze wazkim zadaniem jest uSwiadomienie
Polakom, iz historyczna niewinnos$¢ naszego narodu i jego krzywdy muszg sie
zawsze wigzac z ,wing i podloscig innych narodéw”. Sama nasza ,,swojskos¢”
musi by¢ wzmocniona ,obco$cig” innych, sukces — upokorzeniem przeciwnika,
przy czym moralnosé Polakéw zwolennikéw ,,dobrej zmiany” zawsze jest zwig-
zana z niemoralnoscig innych — jej przeciwnikow (Janicki i Wiadyka 2017b;
por. takze Janicki i Wtadyka 20171).

Podsumowanie

Analizujac obraz polskiej polityki wylaniajacy sie z publicystyki Mariusza
Janickiego i Wiestawa Wtladyki, trzeba stwierdzic, ze ich zainteresowanie sku-
pialo sie wytacznie na sprawach krajowych. Uwarunkowane to bylo podzialem
kompetencji wewnatrz redakcji tygodnika , Polityka” — sprawy miedzynarodowe
znajdowaly sie i nadal znajdujg w gestii dzialu zagranicznego pisma.

Glowne pola zainteresowan Janickiego i Wtadyki w latach 2015-2018
stanowity zagadnienia zwigzane z przebiegiem i skutkami dwoch najwazniej-
szych kampanii wyborczych (prezydenckiej i parlamentarnej) w 2015 roku oraz
z kampanig i jesiennymi wyborami samorzgdowymi w 2018 roku. Publicysci
interesowali sie rowniez stanem i wizjg prezydentury, ktorg zdecydowal sie
realizowac¢ nowo wybrany prezydent RP, Andrzej Duda. Jednak najwiecej miejsca
ci uznani obserwatorzy polskiej sceny politycznej poswiecili swoistej ,,polsko-
-polskiej” wojnie ,,dwoch plemion” — ,,obozu pisu” i ,antypisu”. Zaskoczeniem dla
autora niniejszego artykutu bylo to, ze problematyka tak zwanego symetryzmu
w polskiej polityce, walki kobiet o swoje prawa oraz temat kondycji polskiej
lewicy byly wrecz marginalnie potraktowane w tym okresie.

Publicystyka Janickiego i Wiadyki byta w pelni zaangazowana, subiektywna.
Autorzy nie ukrywali przy tym swojego negatywnego stosunku do obozu ,,dobrej
zmiany”, ale tez nie oszczedzali opozycji. Krytykowali wszelkiego typu bledy
wizerunkowe, polityczny egoizm, miatkos¢ intelektualng, brak wiarygodnej
i interesujgcej dla wyborcow alternatywy programowej. Niepokoito ich takze
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coraz wyrazniejsze marginalizowanie sie Polski na arenie miedzynarodowej
oraz postepujgca apatia i rezygnacja z uczestnictwa w zyciu politycznym.
Z rozczarowaniem przyjmowali kleske dziatan Komitetu Obrony Demokracji,
a jednoczesnie coraz bardziej wskazywali na konieczno$¢ zmian generacyjnych
na polskiej scenie politycznej. Nie wierzyli przy tym w projekt powotania nowej
inicjatywy po lewej stronie polskiej polityki, ktory mieli wspottworzyc: Barbara
Nowacka — liderka Inicjatywy Polskiej, Robert Biedron — prezydent Stupska,
oraz lider Partii Razem — Adrian Zandberg. Publicystom tygodnika marzyto sie,
zeby w Polsce mogt powstac projekt polityczny na miare ,,En Marche!” Emma-
nuela Macrona (Janicki i Wladyka 2017f; por. takze: Fulda 2018; Macron 2018).

Zaangazowana publicystyka Janickiego i Wladyki, niekryjgca swoich po-
litycznych sympatii i antypatii, jest nowym typem dziennikarstwa, i to coraz
bardziej rozpowszechnionym nie tylko w Polsce, ale takze w Europie i Stanach
Zjednoczonych. Jest takze jednym z najbardziej widocznych symptoméw tego,
ze dziennikarstwo obiektywne, krytyczne, tworzone z pozycji obserwatora
sceny politycznej, bez angazowania sie w dzialania na rzecz jednej ze stron

politycznego sporu, wiasnie od

Analizowane artykuly prasowe

chodzi do historii.
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Streszczenie

Glownym polem zainteresowan Mariusza Janickiego i Wiestawa Wladyki w latach
2015-2018 byly zagadnienia zwigzane z przebiegiem i skutkami kampanii wyborczej
prezydenckiej i parlamentarnej w 2015 roku, kampanii i wyboréw samorzgdowych
w 2018 roku, a takze stanem i wizjg prezydentury, jakg zdecydowat sie realizowac nowo
wybrany prezydent RP Andrzej Duda. Najwiecej jednak miejsca ci uznani obserwatorzy
polskiej sceny politycznej poswiecili swoistej ,,polsko-polskiej” wojnie ,,dwoch plemion”
— ,0bozu pisu” i ,antypisu”. Podstawowg metodg badawczg zastosowang w niniejszym
artykule jest analiza tresci zrodet prasowych w konfrontacji z najnowszymi opracowa-
niami naukowymi dotyczacymi przemian polskiej polityki oraz zmianami zachodzgcymi
w polskim spoteczenstwie u schytku drugiej dekady XXI wieku. Zaangazowana publi-
cystyka Janickiego i Wtadyki, niekryjgacych swoich politycznych sympatii i antypatii,
jest nowym typem dziennikarstwa, i to coraz bardziej rozpowszechnionym nie tylko
w Polsce, ale takze w innych krajach Europy i w Stanach Zjednoczonych. Jest takze
jednym z najbardziej widocznych symptomow tego, ze dziennikarstwo obiektywne,
krytyczne, tworzone z pozycji obserwatora sceny politycznej, bez angazowania sie
w dzialania na rzecz jednej ze stron politycznego sporu, wtasnie odchodzi do historii.

Polish Policy and Its Image in the Period 2015-2018
as Seen by Two Journalists of the “Polityka” Weekly
— Mariusz Janicki and Wieslaw Wladyka

Summary

This analysis is based on all articles published in the printed version of the “Polityka”
weekly between 2015 and 2018, i.e. from the beginning of the presidential campaign in
the early spring of 2015 until the results of the local elections in 2018, written by Mariusz
Janicki and Wiestaw Wladyka. They also referred to the vision of the presidency that the
newly-elected President of the Republic of Poland, Andrzej Duda, decided to implement.
However, these renowned observers of the Polish political scene devoted most of their
attention to the peculiar “Polish-Polish” war of “two tribes” — the war between the “PiS
camp” and the “anti-PiS camp.” The principal methodology adopted in this paper is an
analysis of the journalistic sources in juxtaposition with the latest scientific studies
devoted to the transformation of Polish policy and changes occurring in Polish society
at the end of the second decade of the 215t century. The dedicated journalism of Janicki
and Wtadyka, who do not conceal their political sympathies and antipathies, constitutes
a new type of journalism that is becoming more common not only in Poland but also
in the United States. It is also one of the most evident symptoms showing that objective
and critical journalism from the position of an observer of the political scene, rather than
active involvement on one side of a political dispute, is right now passing into history.
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Wstep

Celem napisania niniejszego artykutu jest wskazanie problematyki zwigzanej
z aktywnoscig Polonii w Czarnogorze na podstawie wydawnictw ukazujgcych
sie w tym Srodowisku. Analizie zostala poddana zawartosé¢ produktu praso-
wego (Stepnik 2014: 25), jakim jest prasa polonijna w Czarnogorze, pod katem
przedstawienia historii i aktywnosci grupy tworzacych jg oséb w kraju, ktory
stal sie ich batkanska ojczyzng. W pewnym zakresie artykul bedzie stanowit
dopelnienie pracy podjetej przez polskich slawistow Polska i Czarnogoéra. Biblio-
grafia. Komentarze (Wroctawski i in. 2007), ktora ukazata kontekst historyczny
zwigzkow polsko-czarnogorskich i nazwiska postaci zaangazowanych w rozwdj
obustronnych relacji. Jak zauwazono we wspomnianym kompendium wiedzy,
pierwsze kontakty Polakow z obszarami dzisiejszej Czarnogory siegaja konca
XVIII wieku, a lista polskich montenegrianéw i czarnogorskich polonikow
z przesztosci jest obszerna (Wroctawski i in. 2007). Dzisiejsza Polonia w tym kraju
nalezy do niewielkich i mato znanych, a takze dopiero niedawno zrzeszonych
grup Polakoéw poza Polskg. Ta nieliczna, ale aktywna diaspora w 2018 roku
obchodzita 15-lecie istnienia Stowarzyszenia Polakow Zamieszkalych w Czarno-
gorze, dlatego warto przyblizy¢ jej historie i dzialalnosé.

Rowniez w przeszlosci ten obszar Balkanow nie byt miejscem, w ktorym
przebywalo wielu Polakow. Jak zauwaza Barbara Kosinska, jedna ze wspol-
autorek dwujezycznej publikacji Polacy w Czarnogorze. Zarys historyczny
I wspotczesnosé Polonii czarnogorskiej. Tako je sve pocelo... tragom Poljaka
u Crnoj Gori, w latach 1905-1911 w 6wczesnej stolicy, miescie Cetinje, konsulem
Austro-Wegier byt Mikolaj Jurystowski, a po rewolucji bolszewickiej szefem
gabinetu ministra spraw zagranicznych Kroélestwa Czarnogory w Neuilly-sur-
-Seine zostal Jerzy Bolestaw Boncza-Tomaszewski. Natomiast najwiecej, bo az
tysigce Polakow, przebywaly w Czarnogorze w czasie I wojny Swiatowej — byli
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to zolnierze armii austro-wegierskiej, ktorzy znalezli sie na froncie batkanskim
w 1916 roku (Kosinska 2015: 14-15).

Takze obecnie niewiele jest §ladow i znakow obecnosci Polakow w Czarno-
gorze — w 2000 roku polscy archeolodzy rozpoczeli badanie wykopalisk
w miejscowosci Risan (Wroctawski i in. 2007: 253—-259), we wrzesniu 2008 roku
polscy salwatorianie przyjechali do parafii niedaleko Kotoru, a w 2014 roku
w tym miescie umieszczono gtaz z pamigtkowa tablica poswiecong Janowi
Karskiemu (Kosinska 2015: 26—27). Dlatego tez tak istotna jest rola niewiel-
kiej grupy Polonii w propagowaniu wiadomosci o Polsce i promowaniu szeroko
pojetej polskiej kultury nad Morzem Adriatyckim.

Zrzeszenie sie Polonii czarnogorskiej i jej tytuly prasowe

W Republice Czarnogory, jednym z najmlodszych panstw Europy, ktore
w wyniku referendum niepodleglosciowego (21 maja 2006 roku) wyszlo z federacji
z Serbig, mieszka okoto 650 tysiecy ludzi (Vuckovié¢ 2017: 318-319), a Polonia
stanowi grupe liczacg 150-200 osob. Jej najwieksze skupiska zamieszkujg
obecng stolice panstwa — Podgorice — oraz gminy: Niksi¢, Bar, Danilovgrad
i Tivat. Charakterystyczny dla diaspory polskiej w tym kraju jest fakt, ze two-
rzg ja w ponad 99 procentach kobiety, ktore wyszty za maz za Czarnogorcow.
Nie jest to wiec ani emigracja polityczna, ani ekonomiczna, a podobnie jak na
przyklad na Cyprze grupa, ktorg okresla sie ,,emigracjg serc” (Wywiad z Wandg
J. Vuyjisi¢ 2015: 27).

Pomyst stworzenia organizacji skupiajacej osoby z Polski mieszkajgce
w Czarnogorze pojawil sie w 2002 roku — podczas rozmow w Ambasadzie RP
w Belgradzie miedzy konsulem Jozefem Kaminskim a mieszkajgcg tam od
lat Wandg J. Vujisi¢. Do pierwszego spotkania Polonii czarnogorskiej doszto
8 listopada 2003 roku w hotelu Miksi¢ w nadmorskiej miejscowosci Sutomore.
Wziglo w nim udzial 21 os6b wraz z rodzinami oraz 6wczesny konsul w Serbii
i Czarnogorze (Zatozenie organizacji... 2014). Tak powstato Stowarzyszenie
Polakow Zamieszkalych w Czarnogorze, ktore zostalo zarejestrowane przez
tamtejsze Ministerstwo Sprawiedliwosci 16 stycznia 2004 roku (Polonia
w Czarnogorze... 2018). Na prezesa organizacji wybrano jednoglosnie inicja-
torke dziatan zrzeszeniowych, czyli Wande J. Vujisi¢. W pierwszym zarzadzie
jej zastepcg zostal Zygmunt Hupka, a funkcje skarbnika powierzono Elzbiecie
Turkovi¢. W sktad zarzadu weszly Polki z wszystkich wigkszych miast kraju:
Baru, Bijelo Polja, Niksicia, Podgoricy i Tivatu (Zafozenie organizacji... 2014).
Drugie spotkanie Polonii nastgpito w czerwcu 2005 roku w Podgoricy. W tym
samym roku, dzieki otrzymaniu dokumentéw z Urzedu Statystycznego Czarno-
gory, Stowarzyszenie stalo sie pelnoprawna pozarzgdowsg organizacjg polonijna,
ktora mogla juz rozpoczac dzialalnosé na terenie kraju (O nas 2018).

Cho¢ Polonia czarnogoérska jest niewielkg liczebnie grupa, to wydaje az
dwa tytuly prasowe (oba nieprzeznaczone do sprzedazy, finansowane przez
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Ambasade RP w Podgoricy). Od 2008 roku Stowarzyszenie publikuje ,,Gtos
Polonii. Pismo srodowiska polonijnego w Czarnogorze”. Jego pierwszy numer,
wraz z kalendarzem na 2009 rok, ukazatl sie 20 grudnia 2008 roku. Inicjatorkg
zalozenia pisma byta prezes Wanda J. Vujisié¢, funkcje pierwszego redaktora na-
czelnego w latach 2008—2009 pelnita Iwona Vukadinovié, a kolegium redakcyjne
tworzyly: Wanda J. Vujisi¢, Marzena Perici¢, Barbara Hupka, Teresa Medojevic,
Maryla Cupié i Aleksander Gruk. W 2011 roku redaktorem naczelnym zostala
Teresa Medojevic. Przygotowywala ona periodyk wraz z: Wandg J. Vujisic,
Bozena Knezevié, Maryla Cupié¢ i Elzbieta Turkovié¢ (sklad redakeji podany
w periodyku). Pismo ukazuje sie jako potrocznik, w nakladzie 160 egzemplarzy.

0Od 2010 roku zaczat by¢ takze publikowany raz w roku mlodziezowy periodyk
~Wakacje z Polskg”. Pismo wydawane przez Klub Studentéw ,Mtoda Polonia”,
dziatajacy przy Stowarzyszeniu, zgodnie ze swym tytulem jest bogato ilustro-
wanym fotografiami zapisem wakacji, ktore co roku mtodziez z Czarnogory
spedza w Polsce. W 2011 roku jego redaktorem zostata Iwona Vujisi¢. Biuletyn
ukazuje sie w naktadzie 70-100 egzemplarzy (,Wakacje z Polskg”... 2013).
Od 2014 roku oba periodyki staly sie dostepne nie tylko w formie papierowej,
ale tez jako e-wydania — ,,Gtos Polonii” od szdstego numeru z 2011, a ,Wakacje
z Polska” od trzeciego numeru z 2012 roku. ,,Glos Polonii” jest dla diaspory
polskiej w Czarnogorze ,otwartym oknem” w strone Polski (Prasa polonijna
2013: 13), natomiast dla Polakéw zaré6wno w ojczyznie, jak i w innych krajach
jest niezastgpionym i jednym z niewielu zrédet wiadomosci o zyciu i dziatalnosci
rodakow nad Morzem Adriatyckim.

Aby przedstawic zakres i wielo$¢ oraz réznorodnos¢ dziatan Polakéw miesz-
kajacych w Czarnogorze, jako material badawczy wykorzystano 11 numeréw
,Glosu Polonii” (od nr 6 z 2011 roku do nr 17 z 2017 roku) dostepnych online.
Periodyk ten poddano analizie tresci, gdyz, jak pisze Karolina Szczepaniak (2012:
84), jest to metoda z powodzeniem stosowana w analizie artykutow prasowych.

Dzialalnos$¢ Polonii czarnogorskiej prezentowana
na lamach jej periodyku

Pismo Stowarzyszenia Polakow Zamieszkalych w Czarnogorze jest przede
wszystkim najobszerniejsza i najbardziej aktualng kronikg aktywnosci tej orga-
nizacji. Na przyktad w 2013 roku ukazat sie jubileuszowy, 10. numer periodyku,
poswiecony 10-leciu dziatalnosci zjednoczonej Polonii, w ktorym przedstawiono
szczegotowo kazdy rok funkcjonowania Stowarzyszenia w latach 2003-2013
(Kronika wydarzen... 2013). W potroczniku sg zamieszczane rowniez wiadomosci
o zmianach osobowych w Stowarzyszeniu, wspomnienia o zmartych osobach
(w dziale ,,In memoriam”) oraz informacje o nowych czlonkach, ktorzy dotgczyli
do organizacji. W piSmie w analizowanym okresie przedstawiano réznorodne
dzialania Polonii czarnogorskiej kierowane nie tylko do jej czlonkow, ale takze
do Czarnogoércow oraz przedstawicieli grup polonijnych z innych krajow.
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Polskie ksiazki

We wspomnianym powyzej jubileuszowym numerze periodyku z 2013 roku
zawarto takze informacje o dwoch waznych przedsiewzieciach organizacji — utwo-
rzeniu biblioteki w Ambasadzie RP w Podgoricy i powstaniu Klubu Studentow
»2Mloda Polonia”. Pomyst stworzenia ogélnodostepnych zasobow polskich ksigzek
i prasy powstal w 2008 roku — kiedy Stowarzyszenie otrzymato ksiegozbior
Wiestawa Rusteckiego (poety i malarza, ktory czesto odwiedzal Czarnogore).
Ksiegozbior ten zostal nastepnie wzbogacony dzieki Stowarzyszeniu ,Wspolnota
Polska” i Fundacji ,Semper Polonia”. Obejmuje literature piekng, naukows,
podreczniki do nauki jezyka polskiego, ksigzki dla dzieci, lektury szkolne
i prase kobiecg (Biblioteka 2013).

W 2015 roku, takze w Podgoricy, ukazata sie dwujezyczna publikacja Tak
sie wszystko zaczelo... sladami Polakéw w Czarnogorze. Tako je sve pocelo...
tragom Poljaka u Crnoj Gori, wydana przez Ambasade RP przy wspoélpracy
ze Stowarzyszeniem Polakow Zamieszkatych w Czarnogorze. W poétroczniku
z 2016 roku informowano obszernie o promocji ksigzki, ktora, jak piszg autorki
artykulu, zostala podzielona na trzy czesci. Czes$¢ pierwsza dotyczy historii
1 wspolczesnosci Polonii czarnogorskiej, druga prezentuje wyniki wieloletnich
badan archeologow z Osrodka Badan nad Antykiem Europy Poludniowo-
-Wschodniej Uniwersytetu Warszawskiego, a jej trzecia czesé, ,[...] najbardziej
interesujgca, dedykowana jest Polkom z Tivtu, Niksicia, Bijelo Polja miesz-
kajacym w Czarnogorze, ktore spisaly fragment swojego zycia, pozostawiajac
tym samym trwaly Slad w historii stosunkow polsko-czarnogorskich” (Vujisi¢
i Medojevi¢ 2016: 17). Ten dziat ksigzki tworzg wywiady z szeScioma kobietami.
Pie¢ z nich (Halina Kadovi¢, Bozena Knezevi¢, Grazyna Maslovar, Lucyna
Radonji¢ i Teresa Tomasevic¢) mieszka w Czarnogorze od lat siedemdziesiagtych
XX wieku. Wywiad szosty to wspomnienie dzieci o matce, Irenie Pesic, ktora
osiedlila sie wraz z mezem w Jugostawii po zakonczeniu II wojny §wiatowe;.

Obchody polskich swiat

W periodyku opisywane sg coroczne, cykliczne spotkania Polonii zwigzane
z obchodami polskich §wigt — zaréwno religijnych, jak i panstwowych. Zamiesz-
czane sg sprawozdania z Wigilii w Ambasadzie RP w Podgoricy, wiadomosci
0 bozonarodzeniowych mszach odprawianych w jezyku polskim oraz o spotka-
niach noworocznych (Suéur 2011). Co roku pismo informuje takze o odbywaja-
cych sie w réznych miejscach kraju spotkaniach wielkanocnych z tradycyjnym,
Swigtecznym $niadaniem, mszag, konkursem na najtadniejszy koszyczek ze
Swieconkg (Medjedovic¢ 2012a). Polonia czarnogoérska obchodzi rowniez $wieto
Konstytucji 3 maja — na przyktad w 2011 roku uczczono je wystepem piosenkarki
i gitarzysty z Polski, dwa lata pozniej w Ambasadzie RP w Podgoricy odbyto sie
spotkanie, podczas ktorego odznaczono Krzyzem Kawalerskim Orderu Zastugi
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Rzeczypospolitej Polskiej przewodniczgcg Stowarzyszenia, Wande J. Vujisié,
a medalem Zastuzony Kulturze ,,Gloria Artis” poete i ttumacza literatury pol-
skiej Slobodana Miliéova (Suéur 2013). Czlonkowie Stowarzyszenia pamietaja
takze o dniu 11 listopada (Obchody Swieta Niepodlegtosci... 2016).

Polacy w Czarnogorze co roku obchodzg réwniez Dzien Kobiet — sg to na
przyklad spotkania w kawiarniach organizowane przez Stowarzyszenie (Dzien
Kobiet 2011), a takze wieczory poezji polskiej w Ambasadzie RP — w 2014 roku
byly to wiersze Juliana Tuwima (Medojevi¢ 2014), a rok pdzniej utwory
polskiej noblistki (Wieczor poezji Wistawy Szymborskiej... 2015). Takze
z okazji 1 czerwca cztonkowie Polonii organizujg dzieciom interesujgce zajecia
— na przyktad wyjazd do parku rozrywki w miejscowosci Ivanova Korita
(I Tarzan moze im pozazdroscié... 2011) czy spotkanie z polskimi archeologami
w Risanie (Medjedovi¢ 2012b).

Nauczanie jezyka polskiego

Stowarzyszenie, przy wsparciu Ambasady RP, zajmuje sie promowaniem
i nauczaniem jezyka polskiego — od 2010 roku w kazdym roku szkolnym sg
regularnie prowadzone kursy jezykowe dla uczniow ze szkél podstawowych
i $rednich. Pierwszy kurs w miejscowosci Bijelo Polje odbywat sie co sobote
od pazdziernika 2010 roku do czerwca 2011 roku, a lektorkami byly Wanda
dJ. Vujisi¢ i Teresa Medojevié¢ (Vujisi¢ W.J. 2011a). W 2014 roku na tamach pe-
riodyku informowano, ze podczas czterech edycji tego jedynego w Czarnogorze
kursu jezyka polskiego ukonczylo go 106 uczniow (Z wizytg na IV kursie...
2014). Natomiast w roku szkolnym 2014-2015 po raz pierwszy zorganizowano
zarowno kurs w Bijelom Polju dla dzieci ze szko6l podstawowych, jak i w Pod-
goricy — dla studentow (Kurs jezyka polskiego... 2015).

Zainteresowanie jezykiem i kulturg polskg zaowocowato w 2016 roku wyjaz-
dem 35 studentow z Czarnogory na letni kurs jezyka polskiego w Siedlcach. Grupe
stanowili absolwenci kursu jezyka polskiego w Podgoricy, studenci wywodzacy
sie z czarnogorskiej Polonii oraz studenci Fakultetu Jezyka Czarnogorskiego
w miejscowosci Cetinje (Medojevi¢ 2016). Jak informowano w periodyku, we
wrzesniu tegoz roku w Budvie odbyla sie Regionalna Konferencja Metodyczna
Nauczycieli Polonijnych, ktora zorganizowal Zwigzek Baltkanskich Organizacji
Polonijnych , Polonika Balkanika” (Vujisi¢ W.d. 2016). W 2017 roku ukazat sie
specjalny, szosty numer ,,Glosu Polonii”, w calosci poswiecony kursom jezyka
polskiego jako obcego w Podgoricy i Siedlcach. Przedstawiono w nim informacje
o0 kolejnych edycjach kursu jezyka polskiego w Podgoricy, biogramy wykladowcow
(Wandy J. Vujisi¢, Marty Borowiec-Jokic i Jacka Kowzana) oraz opinie uczgcych
sie na temat kursow, a takze jezyka polskiego.
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Promowanie polskiej kultury

Informacje przekazywane na tfamach pisma dowodza, ze Stowarzyszenie Po-
lakoéw Zamieszkalych w Czarnogorze na wiele sposobow promuje polskg kulture.
Jednym z nich jest upamietnianie postaci wybitnych Polakow — na przykiad
w 2011 roku, z okazji stulecia urodzin Czestawa Milosza, po§wiecono mu specjal-
ny numer poétrocznika. Przedstawiono w nim miedzy innymi realizacje projektu
,Czestaw Mitosz w Czarnogorze. W 100. rocznice urodzin polskiego poety i no-
blisty”. Projekt ten, pod patronatem honorowym Ambasady RP w Czarnogorze,
zostal przeprowadzony przez Stowarzyszenie Polakow w Czarnogorze, Klub
Studentow ,Mloda Polonia” oraz cztery szkolty w Bijelom Polju, w tym szkote
muzyczng, a takze dziennikarzy z rozglo$ni radiowej i stacji telewizyjnej w tym
miescie (Vujisic W.J. 2011b). W ramach jego realizacji w szkole podstawowej
w Bijelom Polju przeprowadzono lekcje w jezyku czarnogoérskim! na temat zy-
cia i tworczosci poety, a takze zorganizowano konkurs recytacji poezji Mitosza
(po polsku i czarnogorsku) dla uczniow szkot podstawowych i Srednich, w ktorym
wzieto udziat 21 uczniéw, konkurs rysunkowy zatytulowany ,Poezja Czesta-
wa Milosza widziana naszymi oczami” i wystawe prac 115 uczniow w wieku
od 12 do 15 lat, a podczas uroczystego zakonczenia obchodéw wreczono wy-
roznienia 22 osobom (Vujisi¢c W.dJ. 2011a). Periodyk informowat takze o echach
uroczystosci w prasie czarnogorskiej — dziennik ,Dan”, wydawany w Podgoricy,
opublikowal trzy artykuly na ten temat (Vujisi¢ W.dJ. 2011a).

Podobny projekt Polacy w Czarnogoérze przeprowadzili rok po6zniej
— w zwigzku z Rokiem Korczaka (aby uczci¢ 70. rocznice jego $mierci i 100.
rocznice zalozenia przez niego domu dla sierot). Upamietnienie wybitnego
pedagoga obejmowalo nie tylko informacje zamieszczone na stronie Stowarzy-
szenia i projekt zatytulowany ,Nie ma dzieci — sg ludzie”, ale takze przedsta-
wienie o nim w jezyku czarnogorskim w szkole podstawowej w Bijelom Polju,
ofiarowanie przez Ambasade RP ksigzek polskich autoréow w przekltadzie na
jezyk czarnogorski szkolnym bibliotekom i bibliotece miejskiej w Bijelom Polju,
wydanie okolicznosciowego CD i opublikowanie stron po§wieconych Korczakowi
w periodyku (Vujisi¢c W.d. 2012).

Pismo Stowarzyszenia przedstawialo tez biografie i sylwetki innych zna-
nych Polakow: Wistawy Szymborskiej, Jozefa Ignacego Kraszewskiego, Piotra
Skargi, Jozefa Pilsudskiego, Juliana Tuwima, Witolda Lutostawskiego, Jana
Karskiego, Oskara Kolberga, Jana Dlugosza, Henryka Sienkiewicza, Feliksa
Nowowigjskiego, Marii Sktodowskiej-Curie, Jozefa Korzeniowskiego, Adama
Chmielowskiego, Honorata Kozminskiego i Tadeusza Ko$ciuszki.

Na tamach poétrocznika prezentowano rowniez dokonania kulturalne Polek
mieszkajgcych w Czarnogorze. W 2011 roku informowano o drugiej wystawie

1Dla mieszkancow Czarnogéry jezyk, ktorym sie poshuguja, jest jezykiem czarnogérskim, choé
stanowi on jeden z czterech standardowych wariantow jezyka serbsko-chorwackiego. W konstytucji
przyjetej przez parlament tego kraju w 2007 roku czarnogorski zostal uznany za jezyk urzedowy
panstwa, odrebny od serbskiego, chorwackiego i bosniackiego (Melnytska 2016: 55).
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rzezb z drewna oliwkowego autorstwa Marzeny Peri¢i¢c w miejscowosci Bar
(Vujisi¢ W.dJ. 2011c), a rok pdzniej o nowym, trzecim tomie jej wierszy, zatytu-
lowanym Okno mojego zycia, w ktorym rowniez znalazty sie fotografie jej rzezb
(,,Okno mojego serca”... 2012). W 2012 roku zaprezentowano czytelnikom sylwetke
i dwa wiersze Agnieszki Syski (Jovany Jovanovi¢) (W kregu poezji... 2012).

Redakcja periodyku donosita takze o przedsiewzieciach promujgcych polska
kulture przygotowywanych przez Stowarzyszenie lub Ambasade RP, a czesto
przez obie instytucje wspolnie badz przy wsparciu jeszcze innych organizacji.
W 2011 roku byly to: wystawa polskiej karykatury na temat cztonkostwa Polski
w Unii Europejskiej zorganizowana w Teatrze Narodowym w Podgoricy (Vuji-
si¢ 1. 2011), koncert w Podgoricy Zespotu Piesni i Tanca ,,Krakowiacy” z okazji
polskiego przewodnictwa w Radzie Unii Europejskiej (Zespot Piesni i Tanca...
2011), Dni Filmu Polskiego w Czarnogorze zorganizowane wraz ze Zwigzkiem
Balkanskich Organizacji Polonijnych ,Polonika Balkanika” (Vujisi¢ B. 2011).
W 2013 roku pisano o wieczorze literackim w Ambasadzie RP poSwieconym
promocji zbiorku poezji Grzegorza Latuszynskiego Zycie w wierszu (W kregu
poezji 2013). Rok p6zniej donoszono o dwoch wystawach zorganizowanych przez
placowke dyplomatyczng: jedna byta poSwiecona pracy w Risanie polskich
archeologow z Osrodka Badan nad Antykiem Europy Poludniowo-Wschodniej
(Vujisi¢ W.dJ. 2014a), a druga prezentowala fotografie Zatoki Kotorskiej autor-
stwa Janusza Rectawa (W Boce ukryte... 2014). W 2016 roku czytelnicy pisma
zostali poinformowani o wystepie w Kotorze Choru ,,Canto” z Zespotu Szkot
Muzycznych im. Czestawa Niemena we Wloctawku (Koncert choru... 2016),
a rok pozniej o promocji ksigzki Czarnogorskie klimaty. Oglad literacki i dzien-
nikarski Grzegorza Latuszynskiego. To wydarzenie, podczas ktorego wreczono
autorowi nagrode Czarnogorskiego Stowarzyszenia Ttumaczy Literatury, odbyto
sie miedzy innymi w Ambasadzie RP (Promocja ksigzki... 2017).

W ,,Glosie Polonii” zamieszczano informacje dotyczace nie tylko dziatan
promujgcych Polske i polskg kulture przygotowywanych wspélnie przez Am-
basade i Stowarzyszenie, ale takze wiadomosci o zmianach personalnych
w placowce dyplomatycznej, spotkaniach z jej pracownikami (Nowa ambasadorka
RP... 2011) i nagrodach, ktore otrzymata jednostka — na przyktad przyznanej
przez Centrum dla Dzieci Niepelnosprawnych ,Tisa” w Bijelom Polju za zakup
sprzetu rehabilitacyjnego (Ambasada RP w Czarnogorze... 2014). Na tamach
pisma znalazly sie tez informacje o polskich serialach w telewizji czarnogor-
skiej, co rowniez stuzylo promocji Polski. W telewizji Vijesti wiosng 2014 roku
emitowano serial Prawo Agaty, a rok poézniej Rodzinka.pl (W telegraficznym...
2014; W telegraficznym... 2015).

Polonia czarnogorska, jak wynika z informacji zamieszczanych w pe-
riodyku, angazuje sie takze w promocje Polski na spotkaniach o charak-
terze miedzynarodowym. Podczas obchodéw Dnia Europy w Bijelom Polju
w 2013 roku polskie stoisko, na ktorym konsul RP, prezes Stowarzyszenia oraz
dzieci uczeszczajgce na kurs jezyka polskiego rozdawali materialy promujace
Polske, okazalo sie najpopularniejszym stoiskiem na festynie (Polska obecnosc
na obchodach... 2013). Rok pézniej, w czasie $wietowania Swiatowego Dnia
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Poezji w tym samym miescie, wérod wierszy recytowanych w réznych jezykach:
czarnogorskim, francuskim, rosyjskim, macedonskim i wloskim znalazly sie
takze utwory Jana Brzechwy, Juliana Tuwima i Czestawa Milosza, prezentowa-
ne w oryginale przez uczestnikow kursu jezyka polskiego (Vujisi¢ W.d. 2014b).

Czarnogoérskie wydarzenia kulturalne z udziatem Polakéow

,Glos Polonii” donosil o wydarzeniach kulturalnych w Czarnogérze, w kto-
rych brali udzial artysci z Polski zajmujgcy sie roznymi dziedzinami sztuki.
Na przyktad w 2012 roku, podczas I Miedzynarodowego Festiwalu Teatrow
Lalek w Czarnogorze, wystapit Teatr Lalki i Aktora z Walbrzycha, prezentu-
jac Calineczke. Spektakl ten, na zaproszenie Stowarzyszenia i Domu Kultury
w Bijelom Polju, trupa z Walbrzycha przedstawila rowniez 300 pierwszo-
klasistom z tegoz miasta (,Calineczka” w Bijelom Polju 2012). W 2015 roku,
w czasie festiwalu studenckiego w Cetinje wystgpili reprezentanci uczelni
warszawskich i krakowskich (Festiwal studencki... 2015). Dwa lata po6zniej
pisano o wystawie fotograficznej autorstwa Janusza Reclawa przedstawiajacej
miasteczko Risan, o przyznaniu na 31. Festiwalu Filmowym w Herceg Novi
nagrody Zlotej Mimozy Zofii Kowalewskiej za film krotkometrazowy Wiezi,
koncercie Krzysztofa Pendereckiego na Festiwalu Kotor Art i XIV Festiwalu
,Dni Muzyki im. Don Branko” (W telegraficznym... 2017). W pi$mie informo-
wano rowniez o monodramie z wierszami Szymborskiej Malo o dusi (Troche
o duszy), przygotowanym przez znang aktorke filmowag i teatralng Varje Djukic,
ktorego premiera odbyta sie latem 2017 roku w Centrum Kultury w Tivacie
(Poezja Wistawy Szymborskiej... 2017).

Dzialalno$¢ charytatywna Polonii w Czarnogorze

Jak wynika z publikacji zamieszczanych na tamach periodyku, Polacy
w Czarnogorze zajmujg sie rowniez dzialalnoscig charytatywng. Co roku czlon-
kinie Stowarzyszenia biorg udzial w dobroczynnym kiermaszu s§wigtecznym
w Podgoricy, organizowanym przez Miedzynarodowy Klub Kobiet (Interna-
tional Women’s Club of Montenegro — skupiajacy cudzoziemki mieszkajgce
w Czarnogorze). Pozyskane srodki finansowe sg przeznaczane na budowe szpi-
tali, sprzet medyczny dla chorych dzieci, a takze pomoce naukowe dla szkot
(Bazar swigteczny 2015). W pismie w 2015 roku informowano takze o prezen-
cie w postaci sprzetu audio, jaki uczniowie kursu jezyka polskiego ofiarowali
o$mioletniemu niewidomemu Eminowi z Czarnogory (Medojevi¢ 2015).
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Wspélpraca miedzynarodowa Polonii czarnogérskiej

Stowarzyszenie, o czym pisala jego prezes, jest cztonkiem Europejskiej Unii
Wspélnot Polonijnych i Zwigzku Batkanskich Organizacji Polonijnych ,,Polonika
Balkanika” (Wywiad z Wandg J. Vujisi¢ 2015). W periodyku donoszono takze
o wspotpracy Polonii czarnogorskiej z organizacjami polonijnymi z sgsiednich
krajow: Stowarzyszeniem Przyjazni Serbsko-Polskiej YU Polonia, Polskim
Stowarzyszeniem Kulturalno-Oswiatowym ,Kopernik” z Chorwacji, Polskim
Stowarzyszeniem Klub Polonia z Macedonii, Zwigzkiem Polakéw w Gornej
Austrii, Stowarzyszeniem Polakow Boleslaviec-Prnjavor z Bosni i Hercegowiny
(Wspélpraca z innymi organizacjami... 2013).

Polonia czarnogoérska wspiera rowniez dzialania zjednoczeniowe innych
diaspor polskich na Balkanach. Na przykltad w 2011 roku z inicjatywy Stowa-
rzyszenia Polakow Zamieszkalych w Czarnogorze doszto w Budvie do oficjalnego
spotkania zalozycielskiego Zwigzku Balkanskich Organizacji Polonijnych ,,Po-
lonika Batkanika”. Byli na nim obecni przedstawiciele organizacji polonijnych
z: Chorwacji, Serbii, Bosni i Hercegowiny, Macedonii oraz Czarnogory (Zwigzek
Baltkanskich Organizacji... 2011). Rok po6zniej Barbara Kryzan-Stanojevic,
zwigzana z zagrzebska Polonig, na tamach ,Glosu Polonii” pisata o spotkaniu
w Osijeku, ktorego celem bylo zalozenie organizacji polonijnej w Chorwacji
(Kryzan-Stanojevi¢ 2012). W periodyku, w dziale ,,U sgsiadow”, zamieszcza-
ne sg informacje o dzialaniach organizacji polonijnych z panstw o$ciennych
— na przykltad o: Wigilii w Sarajewie (Cholewa-Domanagi¢ 2012), balu kar-
nawalowym Polonii w Gornej Austrii (Fellegger 2012), dozynkach w Austrii
(Luczynska 2012) czy Dniu Polonii i Polakéw za Granicg obchodzonym w Bel-
gradzie (Vujisi¢c W.d. 2014c¢).

Podsumowanie

Polonia czarnogorska, niewielka, bo liczgca niespelna 200 osob, zrzeszona
w 2003 roku, nie ustepuje intensywnoscig i réznorodnoscig swoich dzialan
wiekszym i dtuzej dzialajacym diasporom polskim w innych krajach. Stowa-
rzyszenie Polakow Zamieszkatych w Czarnogorze, przy wspotpracy Ambasady
RP w Podgoricy, wydaje dwa periodyki, uczestniczy w przygotowaniu obcho-
dow polskich swiat religijnych i panstwowych, zajmuje sie¢ nauczaniem jezyka
polskiego dzieci i mlodziezy ze Srodowiska polonijnego, a takze Czarnogorcow.
Promuje na wiele sposobow polskg kulture: upamietnia postaci wybitnych
Polakow, prezentuje dokonania kulturalne Polek mieszkajacych w Czarno-
gorze, przygotowuje spotkania z polskimi artystami i informuje o ich obecnosci
w tym kraju w zwigzku z miedzynarodowymi wydarzeniami kulturalnymi,
przypomina o polskich programach w mediach czarnogoérskich, prowadzi dzia-
talnos¢ charytatywng oraz wspoélpracuje z innymi organizacjami polonijnymi
—na Batkanach i w caltej Europie.
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Jak dowodza informacje zaczerpniete z wydawanego przez Polonie czarno-
gorska pisma, stanowi ona aktywng spotecznosc, ktora nie tylko dba o zacho-
wanie wiezi z krajem swego pochodzenia, ale takze w nowych okolicznosciach
(innych niz te, ktore wskazywali autorzy bibliograficznego kompendium wiedzy
o zwigzkach polsko-czarnogorskich) dokumentuje i chroni od zapomnienia nie
tylko wydarzenia i postacie, ktore tworza czarnogorska Polonie i jej historie,
ale takze staje sie miarodajnym i potrzebnym kompendium wiedzy o diasporze
polskiej w jednym z najmlodszych panstw Europy.
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Streszczenie

Celem autorki artykutu jest przedstawienie historii i dzialalnosci Polonii w Czarno-
gorze. Diaspora polska w tym kraju, cho¢ nieliczna (150-200 os6b) i zjednoczona
w Stowarzyszeniu Polakow Zamieszkalych w Czarnogoérze dopiero w 2003 roku, zajmuje
sie roznorodnymi aktywnosciami i ma wiele osiggnie¢. Organizacja wydaje dwa tytuly
prasowe, z ktorych jeden, ,Glos Polonii”, stanowi materiat badawczy artykulu (numery
z lat 2011-2017, dostepne online). Periodyk jest prasowg kronikg Stowarzyszenia,
informuje o jego dziataniach. Dzigki Polonii czarnogorskiej i Ambasadzie RP w Podgoricy
funkcjonuje biblioteka z polskojezycznym ksiegozbiorem, od 2010 roku odbywajg sie
regularnie kursy jezyka polskiego, organizowane sg obchody polskich $wigt religijnych,
panstwowych i dni okoliczno$ciowych oraz spotkania z polskimi artystami. Stowarzy-
szenie i redakcja jego periodyku informujg takze o miedzynarodowych wydarzeniach
kulturalnych, w ktorych uczestniczg Polacy, oraz o polskich programach w czarno-
gorskich mediach. Polonia czarnogorska prowadzi rowniez dziatalnosc¢ charytatywna,
a takze wspoélpracuje z innymi organizacjami polonijnymi, informuje o ich aktywnosciach
i wspiera dzialania zjednoczeniowe diaspor polskich w innych krajach.

Association and Activities of Polish Community (Polonia)
in Montenegro Based on Polish Diaspora Press

Summary

The purpose of this article is to present the history and activities of the Polish
community in Montenegro. The Polish diaspora in this country, although not large
(150-200 people) and united in the Association of Resident Poles in Montenegro only
in 2003, deals with various activities and has many achievements. The organization
publishes two press titles, one of them, “Glos Polonii,” is the research material of the
article (numbers from 2011-2017, available online). The periodical is the press chronicle
of the Association, which informs about its activities. Thanks to the Montenegrin Polonia
and the Polish Embassy in Podgorica, there is a library with a Polish book collection,
since 2010 there have been regular Polish language courses, Polish religious, state
and special day celebrations and meetings with Polish artists have been organized.
The Association also informs about international cultural events in which Poles participate
and about Polish programs in the Montenegrin media. The Montenegrin Polonia
also conducts charitable activities, as well as cooperates with other Polish diaspora
organizations, informs about their activities and supports the unification activities
of Polish diasporas in other countries.
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Wstep

Znakiem firmowym japonskiej animacji jest doskonate potaczenie tradycji
i nowoczesnosci, zarowno w fabule, jak i w warstwie wizualnej, w ktorej elementy
japonskiej sztuki graficznej splatajg sie z nowymi technologiami generowania
obrazu. Podobnie jak manga (japonski komiks), anime charakteryzuje sie rozno-
rodnoscig podejmowanych tematow oraz szerokim spektrum grup docelowych,
do ktorych adresowane sg animowane seriale czy filmy kinowe. Jednak pomimo
heterogenicznosci form i motywow do rzadkosci nalezg anime, w ktorych po-
ruszane sg problemy wspolczesnej Japonii. Animacja z Kraju Kwitngcej Wisni
trafnie oddaje jego problematyczng przeszlos¢, ukazujgc tematy zwigzane
z traumg drugiej wojny Swiatowej. Z kolei wyzwania, ktore niesie ze sobg zycie
w stechnicyzowanym i jednoczesnie hierarchicznym spoteczenstwie, sg rzadko
ukazane w sposob poglebiony, zmuszajacy do refleksji.

Jednym z problemow nieczesto pojawiajgcych sie w anime jest konflikt
pokolen, pojecie do tej pory w kulturze japonskiej nieznane. Jak pisze Elzbieta
Potocka (2014: 165), ,,Otwarte spory w rodzinie byty niezwykle rzadkie, co wy-
nikalo z przeswiadczenia o funkcjonowaniu harmonijnego modelu zycia, z gory
zakladajgcego niedopuszczanie do powstawania konfliktow. Te czasy nalezg
juz do przesztosci”. Wspolczesnie ujawniajg sie réznice dzielgce mtodych Japon-
czykow, zanurzonych w §wiecie konsumpcjonizmu i najnowszych technologii,
iich przodkéw wyznajgcych tradycyjne zasady rzadzace od wiekow japonskim
spoleczenstwem. Potocka (2004: 154) wyjasnia: ,Przestrzeganie zwyczajow,
bezwzgledne postuszenstwo i §lepe uznawanie autorytetow, ograniczenie indywi-
dualizmu poprzez stawianie potrzeb i intereséw grupy ponad interesy jednostki
[...], dochodzenie do rozwigzan droga konsensusu, wiernos¢ jednej firmie przez
cale zycie — dzis te wartosci sg w stanie powolnego zaniku albo ewolucji”. Nowe
pokolenie Japonczykow neguje tradycyjne status quo, gubigc sie jednoczesnie
w pelnej wyzwan wspotezesnosci. Ciekawym ujeciem tego problemu jest film
Summer Wars (Sama Waézu 2009) w rezyserii Mamoru Hosody.
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Réd Jinnouchi

Mamoru Hosoda zastyngt na scenie anime filmami podejmujgcymi tema-
tyke rodzinnag, ktorej niebanalne ujecie w potaczeniu z oryginalng oprawg
wizualng zdobylo mu uznanie zaré6wno krytykow, jak i publicznosci. W swoim
czwartym obrazie, Summer Wars, ukazuje réd Jinnouchi, wielopokoleniowy
klan potomkow samurajow, ktorego nestorka, Sakae, obchodzi 90. urodziny.
Przygotowania do jubileuszu zostajg zaklocone przez cyberatak na wirtualng
platforme spotecznos$ciowsg Oz, funkcjonujgcg w Scislej symbiozie ze swiatem
realnym. Mimowolnym sprawcg ataku okazuje sie Wabisuke, przybrany syn
Sakae, ktory przed dziesieciu laty uciekt do Ameryki z jej pieniedzmi, a teraz
powraca, aby pochwali¢ sie lukratywnym kontraktem na stworzenie sztucznej
inteligencji o nazwie Love Machine. Zaprogramowal jej imperatyw uczenia sie,
przez co nie mozna jej powstrzymac i obecnie pustoszy ona wirtualny swiat
Oz. Kiedy konta wielu jego uzytkownikow padajg tupem Love Machine, Japo-
nig wstrzgsaja ataki terrorystyczne, ktorych celem sg strategiczne elementy
infrastruktury: wodociagi, ruch drogowy i system alarmowy. Kraj pograza
sie w chaosie, a jedng z ofiar jest jubilatka Sakae, ktorej parametry zyciowe
byly zdalnie monitorowane przez lekarza za pomocg jednego z zagrozonych
systemow. Pozbawiona nadzoru medycznego bohaterka umiera w przeddzien
swoich urodzin. Aby uczci¢ jej pamieé, cztonkowie rodu postanawiajg podjac
walke z niszczycielskg Love Machine. Rodzinna uroczysto$é¢ przeradza sie
w wojne prowadzong w §wiecie wirtualnym, ktorej towarzyszg przygotowania
do ceremonii pogrzebowej w Swiecie realnym.

Sakae umiera, nie doczekawszy swoich 90. urodzin, wiec do uroczystego
celebrowania jubileuszu nie dochodzi, jednak w warstwie narracyjnej filmu to
niezaistniale wydarzenie pelni kluczowa funkcje generowania fabuly. Dzieki
niemu zostajg zawigzane gtowne watki: 18-latka Natsuki ,wynajmuje” Kenjie-
go do roli narzeczonego na czas podrozy do domu prababki, syn marnotrawny
Wabisuke wraca z Ameryki, aby pochwalié¢ sie Sakae swoim sukcesem, a Kenji,
wspierany przez cztonkéw klanu Jinnouchi, walczy z Love Machine w wirtu-
alnym s§wiecie Oz. Organizowane przez rodzine obchody urodzin bohaterki
wprawiaja w ruch machine zdarzen sktadajacych sie na do$¢ skomplikowang
fabule filmu Hosody oraz stanowig pretekst do ukazania specyfiki tradycyjnej
kulturowo i nowoczesnej technologicznie Japonii, do czego anime, jako medium
rdzennie japonskie, jest predysponowane.

Kompozycja

Poszczegodlne watki filmu maja kompozycje szkatutkowa, zawierajac w sobie
zarowno inne opowiesci, jak i symbole oraz metafory odnoszace sie do historii
i tradycji Kraju Wschodzgcego Stonca. Jej rzecznikiem jest w filmie Mansuke
Jinnouchi, drugi syn Sakae, ktory przywotuje daty historycznych wydarzen,
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w ktorych jego rod wstawil sie walecznoscig. Dzieje przedstawionego w filmie
klanu oparto na historii autentycznego rodu Sanada, ktory zastynal w walce
z klanem Tokugawa na przetomie XVI i XVII wieku. Strategia zastosowana
przez Sanadéw w drugim konflikcie Ueda zostaje wykorzystana przez Kenjiego
na platformie Oz do walki z Love Machine. Gdy czlonkowie klanu Jinnouchi
przechodzg w Oz do ofensywy, w wirtualnym Swiecie pojawia sie nowy obiekt
graficzny — labirynt zlozony z elementow XVI-wiecznego zamku Ueda. To tam
w 1600 roku dwa tysigce zolnierzy klanu Sanada (w filmie — Jinnouchi) do-
prowadzity do odwrotu 38-tysieczng armie Hidetady Tokugawy, wpuszczajgc
ja na tereny zamku, a nastepnie zamykajac w putapce. Fortel ten wykorzy-
stuje Kenji 1 jego sojusznicy w walce z Love Machine, ktora zostaje uwieziona
w zamkowym labiryncie. Przeszto$¢é okazuje sie wiec nie tylko skarbnicg war-
tosci moralnych, ale i zrédlem przydatnych forteli, ktére mozna zastosowac
rowniez w wirtualnym swiecie.

Paralelizm przeszlosci i przyszlosci

Paradoks Summer Wars polega na tym, ze film ukazujacy futurystyczny
konflikt w wirtualnym $wiecie traktuje w rownym stopniu o przyszlosci,
jak o przesztosci, ukazujac jg jako zrodto pozytywnych wartosci i inspiracji.
Na jubileuszu 90-letniej Sakae spotykajg sie dwa swiaty: dawnych tradycji,
ktore uosabia jubilatka i jej klan, oraz futurystycznej nowoczesnosci wirtualnej
platformy Oz. Wartosci tego pierwszego aktualizujg sie w drugim. Istotg kazdego
jubileuszu jest Swietowanie dokonan czyjegos zycia w gronie bliskich — cztonkow
rodziny i przyjaciot. W filmie Summer Wars, jednoczac sie w wirtualnej walce
z Love Machine, grupa bohateréw, cztonkow rodziny Jinnouchi, celebruje zycie
zmarlej wlasnie nestorki rodu, poswiecone podtrzymywaniu dobrego imienia
klanu i stuzbie innym. Istota jubileuszu — cho¢ literalnie nieobecnego — doko-
nuje sie w nietypowej, uwspolczesnionej formie, zachowujgc ducha przesztosci.

Celebrowanie sedziwego wieku jest wazng czeScig japonskiej tradycji,
szczegolnie uroczyscie obchodzone sg urodziny wyznaczajace kolejne dekady
zycia jubilata. Dziewiecdziesigte urodziny, ktore obchodzi Sakae, noszg nazwe
sotsuju, zas symbolicznym kolorem tego jubileuszu jest biel. W tym kolorze sg
kimona jubilatki, ktora w calym filmie wystepuje wylgcznie w tradycyjnym
stroju, w przeciwienstwie do mtodszych czlonkow rodziny, ubranych w zachodnie
ubrania. Najwazniejszym elementem sotsuju jest wystawny positek gromadzacy
wszystkich czlonkéw rodu, w czasie ktorego serwowane sg Swiezo przygotowa-
ne ciastka mochi, zrobione z tluczonego ryzu. Ich dostarczeniem zajmuje sie
najstarsza corka Sakae — Mariko. To ona odpowiada za organizacje przyjecia
urodzinowego matki.

Tradycyjne stroje i potrawy to nie jedyne elementy filmu Hosody odwotujgce
sie do dawnej kultury Japonii, wypieranej przez technologiczng nowoczesnosc¢.
Akcja Summer Wars rozgrywa sie jednocze$nie w dwoch miejscach: w siedzibie
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rodu Jinnouchi na obrzezach miasta Ueda w prefekturze Nagano oraz w wir-
tualnym $wiecie Oz. Rodowa posiadtosé, do ktorej Natsuki zabiera Kenjiego,
jest prawdziwg skarbnicg japonskiej tradycji. Rezydencja przypomina auten-
tyczny zamek Ueda zbudowany w 1583 roku przez Masayukiego Sanade, zas jej
wnetrze zawiera liczne artefakty z przesztosci, w tym zbroje i bron przodkow
oraz domowy ottarzyk z przedmiotami upamietniajgcymi zmartych. Wnetrze
olbrzymiego domu jest przestronne, rozdzielane w razie potrzeby papierowymi
parawanami shgji. Podlogi sg wylozone ryzowymi matami tatami, na ktorych
cztonkowie rodziny $pig czy zasiadajg do positkow przy niskim stole. Tradycyjna
architektura posiadlosci rodu Jinnouchi pozostaje w opozycji do designu wir-
tualnego Swiata Oz, ktorego sterylna, graficzna stylistyka rowniez przywotuje
japonskie konotacje.

Inspiracje

Tworzac Oz, Hosoda inspirowal sie platformg spoleczno$ciowg Mixi
(por. Sevakis 2009), dostepng wytacznie w jezyku japonskim, ktora cieszy sie
ogromng popularnos$cig w Kraju Kwitngcej Wisni. Uzywajgc Mixi, Japonczycy
chronig swojg prywatnos¢ pseudonimami, tak jak ma to miejsce w filmowym
Oz. Drugim zrédlem inspiracji w kreowaniu cyberprzestrzeni Oz byta twor-
czo$¢ Takashiego Murakamiego, malarza i teoretyka sztuki, zatozyciela nurtu
Superflat. W swoim manifescie (por. Murakami 2000: 5) artysta wykazal,
ze ptaskos$é obrazu wynikajgca z braku perspektywy jest glownym elementem
japonskiej sztuki graficznej, animacji, kultury popularnej i sztuk pieknych,
a takze kultury konsumpcyjnej (Murakami 2000: 9-25). Inicjujgce ruch Su-
perflat wystawy sztuki wspolczesnych artystow japonskich przedstawiaty
»ptaski” krajobraz tamtejszej popkultury przetworzony w bajecznie kolorowe,
pozbawione perspektywicznej glebi obrazy nierzeczywistych swiatow. Hosoda
wspolpracowat z Murakamim przy krotkometrazowym anime Superflat Mo-
nogram (2003), pieciominutowej wariacji na temat logo firmy Louis Vuitton.
Filmik ten stanowi zapowiedz wirtualnego Swiata w Summer Wars: we wnetrzu
biatej sfery swobodnie unoszg sie barwne sylwetki, za$ na $cianach wyswietlane
sg kolorowe symbole. Posrodku kulistej przestrzeni znajduje sie biata postac
o okraglej gtowie i duzych, wytupiastych oczach, podobna do pand znanych
z wezesniejszych animacji Murakamiego.

Najbardziej bezposrednim nawigzaniem do tworczosci Murakamiego jest
w Summer Wars awatar Kenjiego — chlopiec z duzymi, okrggltymi oczami
i uszami Myszki Mickey. Posta¢ ta przypomina jeden z najslynniejszych
wizerunkow autorstwa Murakamiego — Mr DOBa o okraglej glowie, wielkich
oczach i uszach disneyowskiej myszki. Jak zauwaza Arthur Lubow (2005),
»l...] poczatkowo DOB przypominat Myszke Mickey, ale z czasem ewoluowal,
najpierw wyszczerzyt zeby, potem stal sie niesamowicie stodki — kawaii”l. Awatar

1 Thumaczenie tekstéw angielskojezycznych moje — A.K.
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Kenjiego, podobnie jak Mr DOB, réwniez ulega przemianie. Po przejeciu nad
nim kontroli przez Love Machine na twarzy chlopca pojawiajg sie ostre zeby,
wyszczerzone w szerokim grymasie. Przerysowany, olbrzymi uSmiech odsta-
niajacy dwa szeregi spiczastych zebow jest jednym ze znakéw rozpoznawczych
Murakamiego, ktory w swoich pracach czerpie inspiracje z japonskiej kultury
popularnej i konsumpcyjnej. Ten charakterystyczny element wykorzystuje
w swoim filmie Hosoda, aby nada¢ awatarom opanowanym przez Love Machine
ztowieszczy charakter. Projektujac wirtualny swiat Oz, rezyser chciat uzyskac
czysta, niezagracong przestrzen pozbawiong tta (por. Sevakis 2009). Ta wizu-
alna prostota wywodzi sie ze sztuki japonskiego malarstwa tuszowego sumi-e,
w ktorym obraz sklada sie z konturu malowanego jedno- lub dwubarwnym
tuszem na biatym tle. Minimalistyczny swiat Oz wypelniony jest bajecznie
kolorowymi awatarami i innymi rekwizytami, zas feeria barw i surrealistycz-
nych ksztaltéw ponownie przywodzi skojarzenia z tworczoscig Takashiego
Murakamiego i ruchem Superflat, zjawiskami definiujgcymi japonskg sztuke
wspolczesng.

Temat: rodzina

Glowny watek Summer Wars, obchody 90. urodzin Sakae Jinnouchi, przy-
woluje znany motyw zadawnionego rodzinnego konfliktu, czesto spotykany
w filmach ukazujacych jubileusz glowy rodziny, na ktory zjezdzaja sie jej liczni
cztonkowie. W swoim filmie Hosoda wpisuje familijny konflikt w szersza opo-
zycje tradycji i nowoczesnosci dzieki postaci Wabisuke, tworcy Love Machine.
Widzac zniszczenia i chaos wywotane przez jego wynalazek oraz bute przybra-
nego syna, bohaterka wpada w gniew i samurajskg wlocznig nalezaca do jej
przodkow atakuje Wabisuke, ktorego dokonania uwaza za skaze na honorze
rodu Jinnouchi. Atak ten wyczerpuje jej sity i w konsekwencji odbiera zycie.
Mozna odnie$¢ wrazenie, ze z chwilg Smierci Sakae technologiczna nowoczesnosé
uosabiana przez marnotrawnego syna zwycieza i Swiat tradycyjnych wartosci
odchodzi wraz z sedziwg bohaterkg, jednak w ich obronie staje nastolatek
Kenji, jednoczac cztonkow klanu Jinnouchi w walce ze sztuczng inteligencja.

Kluczowym walorem Summer Wars jest ukazanie 28-osobowej, wielopo-
koleniowej japonskiej rodziny jako zbiorowego bohatera filmu. Na poczatku
wydawac sie moze, ze gtdwnymi bohaterami sg Kenji i Natsuki, zas fabuta po-
daza w strone sztampowej komedii romantycznej o parze nastolatkow, ktorych
przypadkowe spotkanie zakonczy sie po serii zabawnych perypetii mitosnym
happy endem. Oczekiwania te w pewnym stopniu zostang spelnione, jednak
film Hosody jest czyms$ wiecej niz tylko btaha historyjka o nastolatkach.
7 chwilg przybycia Natsuki i Kenjiego do siedziby rodu Jinnouchi funkcje
protagonisty filmu przejmuje czteropokoleniowa rodzina, ktorej 28 cztonkow
Hosoda umiejetnie prezentuje, poSwiecajgc wszystkim uwage i dgzac do
indywidualnej charakterystyki kazdego z nich. Niektorym postaciom rezyser
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poswieca nieco wiecej czasu, jednak kazdego, nawet kilkuletnie dzieci, obdarza
jakas charakterystyczng cecha. W scenie pierwszej kolacji w siedzibie rodu
Natsuki przedstawia wszystkich krewnych Kenjiemu, podajac imie i stopien
pokrewienstwa kazdego z nich. Mark Schilling zauwaza, ze:

Pomimo tuzinéw bohaterow, wilaczajac w to 27 cztonkéw rozszerzonej rodziny
Natsuki, zaskakujgco duza ich liczba wystepuje jako jednostki, a nie tylko ry-
sunkowe twarze w ttumie. Nawet kiedy zwroty fabuty staja sie coraz szybsze,
mniej realne i bardziej fantastyczne, historia skupia sie bardziej na ludzkich
bohaterach niz na losach cyfrowej bitwy. Niektore rewelacje, takie jak po-
chodzenie Wabisuke, sg typowe dla japonskiego melodramatu czy komedii,
ale zostaly ukazane tak szczegbtowo i naladowane tak wielkg dawka energii,
ze film oddala zarzut sztampowosci (Schilling 2009).

Skomplikowana struktura rodu Jinnouchi stanowi przyktad wielopokolenio-
wej japonskiej rodziny rozszerzonej, sktadajacej sie z linii gtownej (honke) i linii
bocznych (bekke). Jest to element gleboko zakorzenionego w japonskiej tradycji
systemu rodowego ie, w ktorym glowg linii glownej rodu zostawal najstarszy
syn, sprawujac niemal absolutng wtadze nad pozostatymi cztonkami rodziny.
Jego zgoda byta miedzy innymi potrzebna w przypadku zawierania matzenstw.
Linie boczne zaktadali za jego zgoda mlodsi synowie pozbawieni szans na
dziedziczenie. Do obowigzkow linii gtéwnej nalezalo dbanie o interesy rodu
oraz podtrzymywanie tradycji rodzinnych i religijnych, w tym organizowanie
pogrzebu i czczenie pamieci przodkow. Jak pisza Roger J. Davis i Osamu Ikeno,

Uwaza sie, ze system ie znikngl po drugiej wojnie Swiatowej z powodu reformy
kodeksu cywilnego, rosnacej liczby rodzin nuklearnych i przenikania indywi-
dualizmu do japonskiego spoleczenstwa, lecz wcigz pozostaje on silny wsrod
rodzin w wielu czesciach Japonii jako ugruntowany zwyczaj lub jako wartos¢
moralna o stabngcym, lecz wcigz istotnym oddzialywaniu spotecznym (Davis
i Ikeno 2002: 119).

W Summer Wars réd Jinnouchi stanowi doskonaty przyklad funkcjonowania
systemu ie — z drobnymi, lecz znaczacymi modyfikacjami. Tradycyjny system
ie opieral sie na patriarchacie, szczegoélnie nasilonym w rodach samurajskich.
W filmie Hosody glowg rodu jest kobieta i to ona akceptuje kandydatow na
malzonkow dla wszystkich czlonkow rodziny. Natsuki przyprowadza do niej
Kenjiego, aby zaaprobowala go jako kandydata do jej reki.

Ukazujac ztozong strukture rodu Jinnouchi, rezyser umiescit w filmie na-
wet charakterystyczne konflikty miedzy cztonkami linii gléwnej, obcigzonymi
obowigzkami organizowania rodzinnych uroczystosci, a przedstawicielami linii
bocznych, ktorym przypada podrzedna rola pomocnikow. Rodzina Jinnouchi
wydaje sie doskonalym reliktem systemu ie, w ktorym honor rodu i stuzba
ojczyznie sg najwazniejszymi wartosciami. Ich wyznawczynig jest Sakae,
otwarcie deklarujgca przywigzanie do tradycji. Kiedy jej zabraknie, wartosci
te postanawia kontynuowac Kenji, przybysz z zewnatrz, chtopiec pozbawiony
rodowego pochodzenia, wywodzacy sie z rodziny nuklearnej, w ktorej rodzice
sg zbyt zajeci, by jes¢ z synem posilki. Jednak to wlasnie Kenji, pozostajac pod
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wrazeniem postawy Sakae, postanawia walczy¢ z Love Machine, by ocali¢ innych
przed zagrozeniem ze strony niszczycielskiej sztucznej inteligencji. Waznym
elementem systemu ie byta cigglo$¢ rodu, jednoczgca w walce czlonkow jednej
rodziny. Bohater, podawany za narzeczonego Natsuki, szybko zostaje zdema-
skowany, lecz kiedy wykazuje sie odwaga i wytrwaloscia, cztonkowie rodziny
ponownie przyjmuja go i solidarnie walcza u jego boku w cyberprzestrzeni.

Generacyjny przekroéj japonskiego spoleczenstwa

Ustanawiajac bohaterem Summer Wars licznych czlonkéw klanu Jinnouchi,
rezyser zawarl w swoim filmie generacyjny przekroj japonskiego spoteczenstwa.
Yoshio Sugimoto wyjasnia:

Japonczykow mozna podzieli¢ na cztery grupy pokoleniowe. Najstarsze jest
pokolenie wojenne, sktadajgce sie z 0sob urodzonych w latach trzydziestych
XX wieku i wezesniej, ktorzy dorastali przed lub w czasie wojny [...]. Nastepne
jest pokolenie powojenne, urodzone pod koniec lat trzydziestych do poczat-
ku lat piecdziesigtych, ktorych dziecinstwo przypadlo na okres podnoszenia
sie spoteczenstwa z powojennych zniszczen i ubostwa, poprzez szybki wzrost
ekonomiczny w latach piecdziesigtych i wezesnych szesédziesigtych [...]. Trze-
cia grupa to pokolenie prosperity urodzone w poznych latach piecdziesigtych
do wczesnych lat siedemdziesigtych, ktore nie pamigta okresu wojen czy powo-
jennej biedy i ktore dorastalo w okresie, kiedy Japonia osiggneta ekonomiczny
dobrobyt i wysoki status na arenie miedzynarodowej. [...] Wreszcie najmlodsza
grupa, ktorg mozna nazwac globalnym pokoleniem, przyszta na §wiat w potowie
lat siedemdziesigtych i pozniej (Sugimoto 2003: 72).

W filmie Hosody przedstawiciele czterech generacji, pomimo réznic dzielgcych
te pokolenia, wspotpracuja ze sobg w obliczu wspolnego wroga. Kiedy Japonie
ogarnia chaos po ataku Love Machine, Sakae wykorzystuje swoje kontakty, aby
sprowokowac do efektywnego dzialania przedstawicieli wtadz oraz cztonkow
swojej rodziny pracujacych w stuzbach ratowniczych. Po jej §mierci przedstawi-
ciele trzech pokolen mezczyzn z rodu Jinnouchi pod przewodnictwem outsidera
Kenjiego walczg w Oz, za$s kobiety kierowane przez jej corke Mariko w Swiecie
realnym zajmujg sie organizowaniem pogrzebu. Osoba sedziwej jubilatki, nawet
nieobecnej, jednoczy pokolenia do wspolnego dziatania. W sytuacji zagrozenia
rodzina jednoczy sie ponad familijnymi wasniami i pokoleniowymi konfliktami,
by — dzialajac razem w przestrzeni wirtualnej i fizycznej — pokonaé wroga.

Podsumowanie

Mamoru Hosoda skonfrontowal ze sobg Swiat japonskiej tradycji, ktora
powoli odchodzi w zapomnienie, oraz wspotczesnosc, ktora rozgrywa sie gtow-
nie w cyberprzestrzeni. Film Summer Wars jest peanem na cze$¢ komunikacji
miedzyludzkiej, zaré6wno ,analogowej” — twarza w twarz czy przez telefon, jak
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i w $§wiecie wirtualnym — poprzez platformy spotecznosciowe czy sieciowe komu-
nikatory. Na plakacie promujacym Summer Wars widnieje haslo ,,Connection
is our weapon” (,Pokrewienstwo/tgcznos¢ jest naszg bronig”). Wieloznacznosé
angielskiego terminu $wietnie oddaje przestanie niebanalnego filmu Hosody,
rezysera, ktory dowodzi, ze nawet w zdigitalizowanym wspolczesnym Swiecie
wcigz jest miejsce na miedzypokoleniowg solidarnosé.
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Streszczenie

Celem autorki artykutu jest analiza konfliktu pokolen wpisujacego sie w szerszg
opozycje japonskiej tradycji i nowoczesnosci w animowanym filmie autorstwa Mamoru
Hosody. Rezyser przedstawia w nim tradycyjng, wielopokoleniowg japonska rodzine,
ktorej nestorka bedzie obchodzi¢ 90. urodziny. Przygotowania do uroczystosci zostajg
zaklocone przez atak na wirtualng platforme spolecznosciowg Oz, ktorego skutki sg
odczuwalne w $wiecie realnym. W obliczu zagrozenia rodzina jednoczy sie i wspolny-
mi sitami pokonuje wirtualnego wroga. Rezyser skonfrontowal ze sobg dwa Swiaty:
japonskiej tradycji, ktora powoli odchodzi w zapomnienie, oraz wspotczesnosci, ktora
rozgrywa sie glownie w cyberprzestrzeni. Do zobrazowania wirtualnego swiata wyko-
rzystal stylistyke japonskiego ruchu artystycznego Superflat. Z niebywalym pietyzmem
przedstawit w filmie strukture japonskiego rodu, sktadajacego sie z linii glownej i linii
bocznych, uwiklanych we wzajemne zaleznosci. W sytuacji zagrozenia rodzina jedno-
czy sie ponad familijnymi wa$niami i pokoleniowymi konfliktami, aby dziatajgc razem
w przestrzeni wirtualnej i fizycznej, pokonaé¢ wroga. Film Hosody ukazuje, ze nawet
w zdigitalizowanym wspolczesnym $swiecie wcigz jest miejsce na tradycyjne wartosci
i miedzypokoleniowg solidarnosc.
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Summer Wars: Inter-Generational Anime
Summary

This article analyses the motive of generational conflict as a part of the broader
opposition of Japanese tradition and modernity in anime film by Mamoru Hosoda.
The director presents a multi-generational, Japanese extended family whose doyenne is
about to celebrate her 90th birthday. The preparations for the celebration are interrupted
by an attack on the virtual social platform Oz. The effects of the attack are also perceptible
in the real world. In the face of danger, the family unites and together they fight
the virtual enemy. In his film, Mamoru Hosoda confronted two worlds: Japanese tradition,
which is slowly fading away, and the contemporary world merged with cyberspace.
To visualize the virtual world, the director used elements from Superflat — the Japanese
art movement. He also presents in detail the structure of the traditional Japanese
extended family, composed of the main line and collateral branches, tangled in mutual
relations. Hosoda’s film proves that even in the digitalized contemporary world there
is still room for traditional values and inter-generational solidarity.
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Wstep

Namyst nad ideologicznym funkcjonowaniem mediow masowych ma swoje
podstawowe zrodlo w marksistowskich teoriach kultury. Teoretycy szkoty
frankfurckiej oraz kontynuatorzy jej dziedzictwa wypracowali takie koncepcje
ideologii, ktore traktujg jg jako falszywa i manipulacyjng site, dzialajacg na
rzecz realizacji interesow klas panujgcych (Strinati 1998: 59). Grupa posia-
dajgca wladze uprawomocnia oraz umozliwia reprodukcje tej wladzy miedzy
innymi poprzez kontrole nad mediami, zas media stuzg do legitymizowania
pogladow i idei wspierajgcych system kapitalistyczny. Oddzialywanie ideologii
polega na tym, ze jej odbiorcy, czyli klasy podporzgdkowane, przyjmujg idee
klasy dominujacej jako swoje wlasne, a zarazem ,oczywiste” i ,naturalne”, nie
zauwazajgc ich opresyjnego charakteru. O takiej manipulacji pisze Theodor
Adorno (2001: 99), dowodzac, ze przemyst kulturalny zeruje na masach, kazac
im wierzy¢ w swojg podmiotowosé, podczas gdy sg one jedynie przedmiotem.
Wspoélczesne badania ideologiczne mediéw wychodzg czesto poza owe mar-
ksistowskie zalozenia, traktujgc ideologie szerzej — nie tylko jako ,falszywg
Swiadomos$¢” generowang w interesie kreatorow i beneficjentow kapitalizmu,
ale jako zestaw opinii powigzanych z tendencjami spotecznymi, ktére bazujg
na systemie wartosci wspierajgcym typowe spoleczne zachowania i pogla-
dy (Petrilli 2013: 347). Kiedy badacze zajmujg sie produktami medialnymi
w aspekcie ideologii, zainteresowani sg tym, jaki obraz spoleczenstwa pojawia
sie w ich przekazach. Ideologia w tym kontekscie stanowi system znaczen, ktory
pomaga definiowac i wyjasnia¢ §wiat, nie tylko ukazujac pewne zjawiska, ale
dokonujgc ocen wartosciujgcych (Croteau i Hoynes 2014: 152). W takim ujeciu
ideologicznos¢ jest immanentng cechg i specyfikg funkcjonowania mediow.
Jak twierdzi Tomasz Goban-Klas (1999: 129), ,[...] prawidlowoscig zauwa-
zalng w oddzialywaniu srodkéw komunikowania masowego jest ideologiczny
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charakter ogotu przekazow, czyli calego komunikowania masowego. Przeka-
zy masowe wziete jako calo$¢ nie odzwierciedlajg rzeczywistosci spotecznej,
w ktorej powstaly [...], ale odtwarzajg i wspottworzg wartosci dominujgce
w danym spoleczenstwie”. Media ukazujg obrazy zjawisk, interakcji czy insty-
tucji, wpltywajgc na ich spoteczne definicje. Sugerujg, co jest wlasciwe, a co nie,
co jest ,normalne”, a co wykracza poza norme. Nie tylko dostarczajg informacji,
ale ,[...] kreuja wizje Swiata, rozbudzaja emocje i potrzeby, ksztaltujg postawy,
wplywajg na zachowania” (Siemienska 1997: 9). Analiza ideologiczna tresci
medialnych ,[...] usituje zrozumieé, w jaki sposob tekst kulturowy ucielesnia
i przedstawia okreslony zakres wartosci, przekonan, idei” (White 1998: 154).
W tym kontekscie zastanawiac si¢ mozna nad medialnymi ideologiami kon-
kretnych zjawisk, instytucji i konstrukeji spotecznych — miedzy innymi nad
ideologiami milosci i matzenstwa. Szerokie ujmowanie ideologii traktowanej
jako ,[...] ogélny proces wytwarzania znaczen i idei” jest bazg takich badan
z obszaru komunikacji masowej, ktore skupiajg sie na interakcjach cztowieka ze
znakami (Fiske 1999: 206). John Fiske (1999: 213), analizujac relacje pomiedzy
ideologig i sygnifikacjami, kladzie nacisk na to, ze ideologia nie jest statycznym
zbiorem wartosSci i sposobow postrzegania Swiata, ale jest konkretng praktyka
i dziataniem spolecznym. Jest ona interakcjg pomiedzy intencjami nadawcy
a dekodowaniem odbiorcy. Odbiorcy przekazéw medialnych mogg preferowac
nieco odmienne sposoby odczytania. W mysl koncepcji Stuarta Halla (1987: 58)
moga to robi¢ w sposéb dominujacy (zgodny z intencjami nadawcy), negocjacyjny
lub opozycyjny. Samo jednak uczestniczenie w tych procesach jest zjawiskiem
umacniajgcym ideologie. Nawet bardzo polisemiczne odczytania przekazu nie
neguja bowiem zatozenia, ze dane tresci sg istotne i warte odniesienia sie do nich.

Slub od pierwszego wejrzenia - specyfika programu

Slub od pierwszego wejrzenia to program telewizyjny, ktérego format powstat
w 2014 roku w Danii i szybko zostat przejety przez inne telewizje (w 2017 roku
byl nadawany juz w jedenastu krajach). W Polsce emitowano do tej pory trzy
edycje — pierwszg w 2016, drugg w 2017, a trzecig w 2018 roku. Do programu
zglaszajg sie osoby, ktore chcialyby znalez¢ zyciowego partnera. Kilkoro spe-
cjalistow analizuje ich zgloszenia, nastepnie wybiera osoby, ktore poddawane
sg testom i badaniom. Na ich podstawie eksperci kojarza pary, ktore wedtug
nich majg szanse na stworzenie zwigzku. Wybrane pary spotykajg sie pierw-
szy raz w urzedzie stanu cywilnego, chwile przed wlasnym slubem. Po weselu
jadg w podroz poslubna, nastepnie staraja sie uktadac¢ swoje zycie jako mat-
zenstwo. W tym wszystkim oczywiscie towarzyszg im telewizyjne kamery.
Po miesigcu uczestnicy programu podejmuja decyzje o kontynuowaniu zwigzku
lub o rozwodzie.

Program ten mozna zaklasyfikowac¢ do gatunku reality show — tltumaczo-
nego jako ,widowisko rzeczywistosci” (Przybyta 2008: 141). Wieslaw Godzic
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(2001: 20), analizujgc fenomen popularnosci programu Big Brother, twierdzi, ze
produkcje tego typu sg megagatunkami, bowiem zawierajg w sobie cechy wielu
starszych gatunkow, takich jak: teleturniej, reportaz dokumentalny, serial czy
talk show. Reality show jako gatunek od poczatku swego powstania genero-
wal krytyke. Jako cechy gatunku wskazywano pogon za sensacjg, woyeryzm,
zacieranie granicy miedzy rzeczywistoscig a rezyserowang fikcja, uzalezniajacy
charakter, prymitywizm itp. Zarzucano mu promowanie ,okrucienstwa kultu-
ry popularnej” (Hill 2004: 7). Podstawowe funkcje reality show to oczywiscie
funkcja ekonomiczna (dochody producentéw) oraz rozrywkowa. Ze wzgledu
na realizacje tych funkcji gatunek ten ciagle siega po nowe obszary tematyczne.
O takich tendencjach pisze Beata Laciak (2015: 6): ;,Widzowie, ogladajac coraz
wiecej audycji tego typu, coraz szybciej sie nudza, producenci przescigajg sie
wiec w kreowaniu coraz bardziej zaskakujacych, szokujgcych i nietypowych
sytuacji, w jakich mogg postawi¢ uczestnikow, wkraczajagc w coraz bardziej
intymne sfery ludzkiego zycia”. W Slubie od pierwszego wejrzenia strategie
tego typu realizowane sg przede wszystkim poprzez element aranzowania
zwigzku przez ,ekspertow” oraz zawarcie malzenstwa z nieznajomg osoba.
Sami tworcy programu kreowali go jako produkt ,kontrowersyjny”, aczkolwiek
w jego opisach kladli nacisk na ,realnos¢” i zwigzek z faktyczng rzeczywistoscig
spotecznag. Ilustrujg to stowa Bogdana Czai, zastepcy dyrektora programowego
TVN: ,[...] mysle, ze jesli ktos zaczal ogladac ten program, to przekonal sie, ze
nie ma tu zadnej zabawy uczuciami. To jest prawdziwe zycie. Prowadzony na
serio eksperyment, ktory sktania do zastanowienia sie nad naturg zwigzkow
dwojga ludzi” (Pallus 2016).

Slub od pierwszego wejrzenia, tak jak wiele wspétczesnych produkeji
telewizyjnych, funkcjonuje tez poza swoim glownym medium — doniesienia
z poszczegdlnych odcinkow pojawiajg sie w prasie, na Instagramie, Twitterze
czy w serwisie YouTubie, w Internecie tworzg sie tez oddolne fora dyskusyjne.
Oficjalny profil programu jest prowadzony na Facebooku. Zamieszczane sg
tam zapowiedzi odcinkow, ich fragmenty oraz kadry, ktore nie znalazly sie
w emisji. Przede wszystkim zas jest to miejsce, gdzie realizuje sie wspolczesna
interaktywnos¢ telewizji. Odbiorcy programu komentujg zarowno jego catoscio-
wa idee, jak i konkretne zachowania bohateréw, dywaguja nad dopasowaniem
par oraz nad ich szansami zbudowania trwatej relacji. Stanowi to znakomitg
ilustracje funkcjonowania tak zwanej social TV. Pojecie to dotyczy wspotcze-
snych zwigzkow pomiedzy telewizjg a mediami spotecznosciowymi. Stanowig
one jeden z elementéw zjawiska nazywanego ,,drugim ekranem” (second screen),
odnoszgcego sie do doswiadczen kontaktu z treSciami medialnymi nie tylko za
posrednictwem ekranu odbiornika telewizyjnego, ale rowniez ekranu smart-
fona, tabletu czy laptopa (Blake 2017: 3). Ten typ multikonsumpcji staje sie
coraz czestszym sposobem korzystania z mediéw. Odbiorcy tresci telewizyjnych
dzieki aplikacjom moga na przyktad na drugim ekranie oglgdac sceny w innym
ujeciu czy sceny poglebiajgce historie albo jedynie wyszukiwaé dodatkowe
informacje na temat tego, co widzg, angazowac sie¢ w glosowania, dyskusje itp.
Wystepuje tu zjawisko jednoczesnego funkcjonowania w roli odbiorcy i nadawcy.
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W przypadku social TV telewidzowie korzystaja z mediow spolecznosciowych,
uzywajgc urzadzen mobilnych. Moze to by¢ aktywnos¢ synchroniczna — bezpo-
Srednio podczas ogladania programu, lub asynchroniczna — po jego obejrzeniu.
Jej funkcjami sg miedzy innymi: zwiekszenie zaangazowania odbiorcow oraz
korzysci dla nadawcy wynikajace ze sprzezenia zwrotnego — tworcy przekazu
majg mozliwo$¢ dostosowania sie do potrzeb odbiorcéw i dzigki temu zwiek-
szenia swoich zyskow.

Milosé i malzenstwo wedlug ekspertow

W dwéch pierwszych polskich edycjach Slubu od pierwszego wejrzenia
w roli ekspertow wystepuja: prof. Bogustaw Pawlowski — kierownik Katedry
Biologii Czlowieka Uniwersytetu Wroctawskiego, Monika Staruch — seksuolog,
i dr Piotr Mosak — psycholog. Dobér kandydatéow na malzonkow dokonuje sie
zatem na podstawie kryteriow dopasowania biologicznego, seksuologiczne-
go 1 psychologicznego. Na poczatku kazdej edycji programu widzowie mogg
zobaczy¢, jak uczestnicy wypelniaja testy, udzielaja wywiadow, biorg udziat
w zadaniach, sg doktadnie wazeni i mierzeni (miedzy innymi sprawdzana jest
dtugosc palcow i nosa, proporcje twarzy i sylwetki), wachajg koszulki z zapa-
chami cial, testujg odbior réznych typow ludzkich gltosow. Eksperci pojawiajg
sie nie tylko w tej fazie doboru, ale réwniez potem, w kolejnych odcinkach ko-
mentujg zachowania uczestnikéw. Narrator wielokrotnie podkresla istotnosc
ich roli, twierdzac: ,Eksperci wlozyli mnéstwo wysitku w badania i analizy”l.
O dziataniach Bogustawa Pawlowskiego mowi: ,Wyniki badan Profesora sg
twardymi danymi liczbowymi”. Aure naukowosci podkreslajg tez sami eks-
perci. Seksuolozka swoje badania, ktorych podstawg byt wywiad i obserwacja,
okresla jako ,[...] najnowsze amerykanskie metody, ktore ujawniajg osobowosé
seksualng”. Takze psycholog ktadzie nacisk na to, ze , Tutaj tak naprawde jest
nauka, jest doswiadczenie”. Eksperci wielokrotnie podkreslaja to, ze program
ma charakter naukowego eksperymentu, polegajgcego na tym, ze ,[...] mal-
zenstwo jest zaaranzowane przez nauke”. Ich podej$cie do wyboru par wigze
sie z prezentowanag przez nich dyscypling naukowa. Pawlowski odwoluje sie do
uzasadnien ewolucyjnych. Twierdzi, ze dla kobiety najwazniejsze jest to, aby
mezczyzna mial odpowiedni status spoleczno-ekonomiczny oraz zeby chcial sie
kobietg opiekowac i dawac jej poczucie bezpieczenstwa. Do realizacji tej funkceji
opiekunczej potrzebne jest uczucie. Jesli chodzi o mezczyzn, to ekspert nazywa
ich ,mniej skomplikowang plcig”, twierdzac, ze potoczne postrzeganie mezczyzn
jako wzrokowcow ma podtoze ewolucyjne. Dla mezczyzn bowiem istotne sg te

1 Wszystkie cytowane w niniejszym opracowaniu wypowiedzi pochodza z drugiej edycji pro-
gramu, emitowanej w TVN od 11 wrzesnia do 27 listopada 2017 roku. Z nagran dwunastu od-
cinkow wyselekcjonowano te wypowiedzi ekspertow oraz narratora, ktore zaklasyfikowano jako
wyjasniajgce specyfike programu oraz ilustrujgce podejscie autoréw wypowiedzi do relacji, mitosci
i malzenstwa.
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cechy kobiety, ktore §wiadczg o jej potencjale reprodukeyjnym. Uczucie kobie-
ty do mezczyzny ma by¢ dla niego gwarancjg wiernosci i pewnosci swojego
ojcostwa. Monika Staruch w swoich wypowiedziach podkresla, ze udane zycie
seksualne jest najwigkszym spoiwem zwigzku. W zwigzku z tym partnerzy
muszg by¢ dopasowani pod wzgledem specyfiki swoich potrzeb i preferencji
seksualnych. Ekspertka z aprobatg wyraza sie o sytuacji, kiedy jedna z par nie
kryta, ze od razu po Slubie rozpoczeta zycie seksualne. Zdaniem seksuolozki
byla to bardzo dobra decyzja, sprzyjajaca poznaniu sie¢, otworzeniu na siebie,
moéwieniu o sobie. Najezesciej pojawiajacym sie na ekranie ekspertem jest Piotr
Mosak. Psycholog komentuje prezentowane zdarzenia, interweniuje tez w sytu-
acjach kryzysowych, przeprowadzajac z bohaterami programu rozmowy. Jego
wypowiedzi bazuja na charakterystycznym dla wspoélczesnego dominujgcego
dyskursu psychologicznego przekonaniu, ze kluczem do stworzenia dobrej re-
lacji jest wzajemna komunikacja. Ekspert wyjasnia malzonkom, ze niezbedne
do osiggniecia intymnosci jest méwienie wprost o swoich uczuciach, emocjach
i pragnieniach. Kladzie nacisk na koniecznos¢ rozmowy, a w razie konfliktow
— ustalania ,[...] obszaréw neutralnych, w ktorych sie mogg spotkac”. Mowi
o potrzebie szczerosci, kilkukrotnie uzywa sformulowania ,,Badz sobg!”. Zasady
doboru par wigze przede wszystkim z kwestig podobienstwa — podkresla to,
ze podobny styl zycia, w tym stosunek do wartosci czy tez codziennych praktyk,
wzmaga szanse na stabilno$¢ zwigzku. Jednak przypadek pary, w wizerunku
ktorej dominuja roéznice, komentuje, mowiac, ze te réznice sg ciekawe, a podo-
bienstwa sg dopiero do odkrycia. Twierdzi zatem, ze zwigzek mozna budowaé
nie tylko na zasadach symetrii, ale takze na zasadach komplementarnosci, co
ilustrujg stlowa na temat jednego z matzenstw: ,Tam, gdzie Krzysztof ma ten
luz, odklejony jest od rzeczywistosci, tam przydalaby sie Paulina z tym upo-
rzadkowanym zyciem”. Krytykuje pare, ktora po podrozy poslubnej nie decyduje
sie na wspolne zamieszkanie, ttumaczac, ze dla zwigzku bardzo istotna jest
codziennos¢ i codzienne decyzje, czynnosci, rozmowy. W przypadku mezczyzny,
ktory obawia sie zbytniego zaangazowania i utraty swojego ,,ja”, psycholog mowi:
,Ludzie zle podchodza do zwigzkow. Nadajg duzg wartos$¢ swojej wolnosci, utoz-
samiajac ja z samotnoscig”. Komentarze eksperta dotycza tez rol genderowych.
Wizje owych rél pozostajg pod wyraznym wplywem tradycyjnych definicji.
Ilustruje to sytuacja, kiedy Piotr Mosak chce ,wydoby¢ meskos$¢” z jednego
z uczestnikow, argumentujac: ,Jednak kobiety szukajg mezczyzny, ktory potrafi
by¢ i delikatny, i subtelny, ale kiedy trzeba, zeby mogt pokazac sile, zeby czuty
sie przy nim bezpiecznie”.

Ideologiczne konotacje programu nie sg jednoznaczne. Z jednej strony na-
cisk zostaje polozony na ,zewnetrzny” dobor, pomijajacy osobiste zaangazowa-
nie przysztych malzonkow w poszukiwanie i pozyskanie partnera, z drugiej
strony dyskurs ekspercki uwydatnia koniecznos$¢ traktowania relacji w kon-
tekscie wlasnego wysitku, pracy i staran. Naukowe podstawy doboru same
w sobie zatem nie sg prezentowane jako gwarant powodzenia w malzenstwie.
Eksperci przedstawiajg malzenstwo jako proces dochodzenia do kompromisow
na bazie otwartej komunikacji, poszukiwania podobienstw oraz traktowania
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roznic jako urozmaicen i wzajemnych dopeinien. Ktadg nacisk na konieczno$c
obopdélnego zaangazowania i nietraktowania zwigzku w kategoriach utraty
wolno$ci. Pomimo tego, ze malzenstwa majg charakter zwigzkéw aranzowa-
nych, bezustannie pojawiajg sie¢ w programie odwotania do uczuc i emocji,
eksperci poszukuja w relacjach nowozencow ,iskrzenia”. Za zaaranzowaniem
powinna bowiem przyj$¢é mitos¢, co wyrazaja stowa psychologa: ,,Uczuc nie da
sie oszukac. Jesli bedziecie ze soba szczerzy, to uczucie, ktore kietkuje, bedzie
mialo szanse sie rozwingc¢”. Naukowemu, a wiec racjonalnemu doborowi par
towarzyszy romantyczna scenografia zawierania zwigzku malzenskiego. Sam
proces, mimo ze przyspieszony i przebiegajacy bez wczesniejszej wzajemnej
znajomosci przysztych matzonkéw, ma bardzo tradycyjny charakter. Bohate-
rowie programu przygotowujg slubne zaproszenia, wybierajg stroje — panowie
garnitury, panie dlugie suknie, wianki bgdz welony, wigzanki itp. Wesela
takze majg typowy charakter — sg tam torty, przemoéwienia, ttuczenie szkla,
tance, niekiedy weselne rytuaty. Podroze poslubne zawierajg takie elementy,
jak nocne spacery, kolacje przy winie i Swiecach, randki z pocatunkami i kwia-
tami. Przekaz ten jest wzmacniany przez komentarze narratora, méwigcego
o ,bajkowym weselu” czy ,podrozy poslubnej z marzen”. Program prezentuje
aranzowane, a zatem pozornie dalekie od romantyzmu malzenstwo, wraz ze
wszystkimi jego ,romantycznymi” atrybutami.

Jakkolwiek przekaz ideologiczny ptynacy ze strony nadawcow programu nie
jest catkiem spojny, to za jego podstawowy element mozna uznaé¢ wspieranie
istotnosci i wagi malzenstwa. Bohaterowie prezentowani sg jako ludzie pod
wieloma wzgledami spelnieni, ktorym do szczescia brakuje tylko meza badz
zony. Nowoczesno$¢ zwigzana z odwotaniami do nauki wspotistnigje tu z tra-
dycyjnymi wizjami malzenstwa jako jedynej wlasciwej drogi zyciowe;j. Ilustruje
to sytuacja, kiedy jedng z uczestniczek programu, demonstrujacg nieche¢ do
wybranego jej partnera, ekspertka strofuje pytaniem: ,Czy chcesz by¢ starg
panng z kotem?”.

Milosé i malzenstwo wedlug odbiorcow programu

Slub od pierwszego wejrzenia jest programem o stosunkowo wysokim po-
ziomie ogladalnosci. Pierwszy sezon ogladalo srednio blisko 1,5 mln widzow,
drugi — 1,24 mln. TVN w pasmie jego nadawania byl liderem lub wiceliderem
rynku telewizyjnego. Odbiorcy Slubu... po kazdym odcinku komentowali
biezace wydarzenia na oficjalnym profilu programu w serwisie Facebook?.
Po zaprezentowaniu par dobranych przez ekspertéow pierwsze komentarze

27, oficjalnej strony Slubu od pierwszego wejrzenia w serwisie Facebook (https:/www.facebook.
com/slubodpierwszegowejrzeniaTVN/) sposrod wszystkich komentarzy dotyczgcych drugiej edycji
programu publikowanych przez uzytkownikow FB miedzy 11 wrze$nia 2017 a 30 listopada 2017
roku wyselekcjonowano te zaklasyfikowane jako odnoszgce sie¢ do wizji milosci i malzenstwa, na-
stepnie dokonano kategoryzacji najczesciej pojawiajacych sie watkow. W cytowanych komentarzach
poprawiono — dla czytelnosci wypowiedzi — czesé bledow ortograficznych i literowych.
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dotyczyly przede wszystkim zasadnosci dopasowania przyszltych matzonkéow
iich szans na stworzenie zwigzku. W opiniach tych dominowato przeswiadczenie
o istotnosci zasady podobienstwa. Osobom postrzeganym jako zbyt réznigce sie
od siebie nie wrézono mozliwosci dtuzszej maltzenskiej relacji. Postulowana ko-
nieczno$c¢ podobienstwa zwigzana byta gtownie z trzema obszarami — wygladem,
cechami charakteru oraz poziomem zamoznosci. Osoby, ktore uwazaty jedng
z par za niedopasowang pod wzgledem stopnia atrakcyjnosci fizycznej, przede
wszystkim kobiecie zarzucaly braki w aparycji. Uwage zwracano zwlaszcza
na niedostatki sylwetki, czyli to, ze wedlug autorow komentarzy uczestniczka
programu odbiegalta od wspotczesnych kanonéw szczuplosci:

[...] urodg nie grzeszy... mloda dziewczyna a juz z nadwagg. Wszystko w ko-
stiumie kapielowym sie trzesie i wisi. Nalezy dbac o caloksztalt a nie tylko
wypudrowac buzie i zrobic kreski...

Krytyka aparycji uczestnikow programu byla stalym elementem interne-
towych dyskusji. Mozna to uznac za typowy rys ,hejterskiego” stylu dyskusji
internetowych, mozna tez wnioskowac, ze zdaniem komentatoréw atrakcyjnosc
fizyczna zwieksza szanse na stworzenie zwigzku. Krytyka wygladu danego
uczestnika szla bowiem w parze z przeswiadczeniem, ze nie odnajduje sie on
w roli malzonka:

I tak, nie jest atrakcyjny za grosz. Taka uroda wiejskiego lovelasa. Ten kolczyk,
te wlosy jak wykataczki, sposob mowienia, te koszulki oblesne, a w szczegol-
nosci catoksztalt.

Niedopasowania charakterologiczne postrzegano glownie w takich kon-
tekstach, jak: chaotycznosé — uporzadkowanie, domatorstwo — rozrywkowosc,
powaga — brak powagi:

Dwa rozne charaktery nie stworza porozumienia w zwigzku, woda i ogien! nie
stworzg pary.

Istotnym aspektem dopasowania by} tez wedlug komentatorow status
ekonomiczny. Zwlaszceza sytuacja, kiedy to mezczyzna prezentowany byl jako
mniej zamozny od swojej zony, generowata watpliwosci co do szans przetrwania
zwigzku:

Cale zycie bedzie mieszkal w JEJ domu, jezdzil autem JEJ ojca, a ona bedzie
mu dawac za kazdym razem, kiedy powie ,kroliczku”. Niedobrze sie czasem
robi. Anka - uciekaj od tego buca.

Totalne przeciwienstwa... ona optywa w luxusie, wspierajgcg ma rodzine a on,
biedny pokoik wynajmowany, brak wsparcia znajomych, rodziny, nie wroze im
milosci...

Nie tylko zbytnie roznice, ale takze zbytnie podobienstwa traktowane byty
jako przeszkoda w budowaniu trwatej relacji. Dotyczylo to pary, w ktorej obie
osoby byly postrzegane jako bardzo podobne w aspektach stylu zycia, ambicji,
postaw wobec wlasnej kariery zawodowej i celow zyciowych. Ich wizerunek
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sugerowal wedlug uczestnikow forum zbytnig autonomicznos¢ i samodziel-
nos¢, a co za tym idzie, brak dgzenia do wziecia pod uwage intereséw i potrzeb
wspotmatzonka:

Z tej pary raczej nic nie bedzie, 2 zbyt silne, niezalezne i skoncentrowane na
karierze osobowosci.

Komentarze na temat problemowych sytuacji, z ktorymi konfrontowali
sie nowi malzonkowie, najczesciej wskazywaty na koniecznos$¢ dochodzenia
do kompromiséow. Uczestnicy dyskusji wyrazali przekonanie, ze w zwigzku
nie ma mozliwosci calkowitego, idealnego dopasowania charakterologicznego,
zatem kluczowg umiejetnoscig matzenska jest wzajemne ustepowanie. Rownie
istotna byla wedtug nich akceptacja drobnych niedoskonalosci wspétmatzonka
i pewna doza tolerancji:

Prawda jest taka, ze aby stworzy¢ zwigzek, trzeba sie troche nagigc, nie mowie,
ze zmieni¢ sie diametrialnie, ale co$ dla tej drugiej osoby w sobie zmieni¢. On
pokazal, ze mu zalezy - mieli szczerg rozmowe, ustyszal co jej w nim przeszka-
dza i postanowil to zmienic¢. Sama powiedziala, ze widzi zmiane i to docenia.
Dlaczego w takim razie ona nie potrafi sprobowac zmienic sie dla niego?

Nie nie, dla tej pani nie ma idealnego mezczyzny, zyjac z kims trzeba akcepto-
wac takie mate wady.

Przekonanie o kluczowej roli komunikacji w matzenstwie prezentowane
przez ekspertow znalazto swoje odzwierciedlenie w opiniach komentatorow
programu. Ktadli oni nacisk na to, ze rozmowa nie tylko jest niezbedna
w sytuacjach konfliktowych, ale jest tez Srodkiem zapobiegania konfliktom:

Szczere rozmowy, o zyciu, o tym co sie robi, na co chce sie miec czas tylko
dla siebie, jakie ma sie pragnienia, oczekiwania, co sie lubi czego sie nie lubi
u siebie u innych. Czy to takie trudne? Problemy wynikaja tylko przez to ze sie
nie rozmawia, nie rozmawia szczerze.

W dyskusjach widzow pojawialy sie watki zwigzane z definicjami gen-
derowymi — kulturowymi wzorami kobiecosci i meskos$ci. Dominowalo tu
przeswiadczenie, ze gwarantem powodzenia malzenstwa jest jednak zbytnie
nieodchodzenie od tradycyjnego podziatu rdl ptciowych. W przypadku jednej
z uczestniczek programu komentarz eksperta brzmiat: ,Jest nietypowa kandy-
datkg na zone — nie lubi prac domowych i gotowania”. W komentarzach widzow
owa ,nietypowos¢” spotykala sie z krytyka i przekonaniem, ze osoba niereali-
zujgca wymogow tradycyjnej roli kobiecej w sferze gospodarstwa domowego nie

bedzie w stanie stworzy¢ prawidtowej relacji malzenskie;j:

==

. . s . M {nla] . . . e . . .
UFleka_] pokl'czas S 1T sie nie zastanawiaj watpie ze wyciggnie reke
widac ze kobieta nie jest rodzinna ani domowa ona nawet garé6w nie ma w domu
to jak chce dbac¢ o meza?

Zreszta co to za kobieta, ktora nie ma garéw w kuchni... gospodyni nie z tej
ziemi.
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Akceptacja tradycyjnego podziatu rol nie dotyczyla jedynie kwestii podziatu
obowigzkow, ale rowniez meskich i kobiecych cech osobowosciowych. W wersji
tradycyjnej meskos¢ jest wigzana z dominacjg, decyzyjnoscia, byciem oparciem
dla slabszej kobiety. Kobieco$¢é natomiast to ulegto$é i zaleznosé. Zachowania
uczestnikow programu, ktore postrzegano jako odbieganie od tych wzordow,
traktowano jako wskazniki braku szans na przetrwanie malzenstwa:

Nie, mysle ze ona w ogéle nie nadaje sie do zwiazku. Bardzo zadufana w sobie.
Zbyt pewna i chyba taka prym wiodaca a jaki chlop to wytrzyma????

Aniu, bardzo dobra decyzja, kobieta potrzebuje faceta nie mieczaka.

Konserwatywne poglady byty tez widoczne w komentarzach dotyczacych
seksualnych relacji uczestniké6w programu. Prezentowaly one takg wizje
kobiecosci i meskosci, w ktorej to do mezczyzny powinna nalezeé inicjatywa
w sferze seksualnej, kobieta natomiast powinna by¢ powsciggliwa i skromna.
W przypadku pary, ktora nie kryla tego, ze szybko po $lubie rozpoczela zycie
intymne, krytyka odnosila sie przede wszystkim do kobiety:

Jest za latwa faceci lubig zdobywac.

Ona jest tak malo atrakcyjna, ze ja sie nie dziwie, ze tak sie skonczylo, poza
tym za szybko mu wskoczyla do t6zka.

Elementem dyskusji bylo postrzeganie kobiety jako osoby bardziej odpo-
wiedzialnej za zwigzek i relacje. To kobieta powinna by¢ bardziej dojrzata
i rozsadna, powinna potrafi¢ wychowacé sobie meza. Wizja taka jest zwigzana
z potocznym przeswiadczeniem, ze mezczyzna dzieki staraniom zony moze
zmieni¢ sie po $lubie:

Moze sie chlop zmieni to fajna i wesola dziewczyna. Dzieci chlopcy czesto do-

rastaja pozniej moze i on dorosnie i zrozumie ze zycie to nie wieczna zabawa.

Model zwigzku preferowany przez dyskutantow z jednej strony zawieral
elementy wspoiczesne, takie jak koniecznos¢ kompromisow oraz istotnosc
komunikacji, z drugiej strony by! silnie oparty na wzorcach tradycyjnych.
Widzowie nie brali na przyklad pod uwage mozliwosci matzenstwa na odlegtosc.
Wspodlne mieszkanie bylo dla nich oczywistym wymogiem malzenskiej relacji:

Jakie normalne matzenstwo mieszka osobno i to z wlasnej, nieprzymuszonej
woli? Patologia. Cos tu jest nie tak.

Komentarze dotyczace uczestnikow programu czesto prezentowaly konwen-
cje romantyczng. Widzowie poszukiwali w zachowaniach uczestnikow oznak
milos$ci badz przeciwnie, dostrzegali ich brak. Milos¢ traktowano jako cos
zewnetrznego, na co czlowiek nie ma wptywu:

Wygladajg jakby ta mitos¢ kwitta od wiekow.

Nie mozna nikogo zmusi¢ do milosci, jest namietnosé, albo jej nie ma, a bez
namietno$ci i porywu serca nic sie nie uda. To jest tak od nas niezalezne,
to po prostu sie dzieje, i nas ogarnia. Grzesiek tego nie poczul, i to nie jego wina.
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Wraz z wizjami romantycznymi wspolegzystowaty pragmatyczne — malzen-
stwo jawilto sie¢ w nich nie jako wynik ,strzaly amora”, ale przede wszystkim
staran i wysitkow:

Ten kto jest w zwigzku, wie, ze to nie jest codzienna sielanka, tylko, zeby zwig-
zek przetrwal trzeba pracowaé nad nim kazdego dnia;) nic nie jest na zawsze.

Widzowie programu prezentowali w dyskusjach duze zaangazowanie emo-
cjonalne. Z ich wypowiedzi wynika, ze malzenstwo to wedtug nich instytucja
oparta na pewnych sprzecznosciach. Powinno bazowac¢ na wlasciwym, racjo-
nalnym dobraniu sie pod wzgledem zasobow kulturowych i materialnych, ale
jednoczesnie — na emocjach i namietnosciach. Malzonkowie powinni charakte-
ryzowac sie podobnym stopniem zaangazowania i pracy nad relacjami, potrafic
ze sobg rozmawiac i dochodzi¢ do kompromiséw, lecz jednoczes$nie nie odbiegac
zbytnio od tradycyjnych wzorcow relacji genderowych.

Slub od pierwszego wejrzenia w kontekscie wspoélczesnych
przemian miloSci i malzenistwa

Badacze mediow od lat stawiaja pytania dotyczace relacji miedzy zawartoscig
mediow a ,rzeczywistym” Swiatem — na ile media kreujg, a na ile odzwiercie-
dlajg pewne cechy rzeczywistosci. Badacze zawartos$ci mediéw, angazujac sie
w proby odpowiedzi na te pytania, wychodzg z réznych zatozen, bazujacych na
ogol na ktorejs z nastepujgcych perspektyw:

* tresc jako odzwierciedlenie specyfiki i potrzeb producentow;

* tresc jako odzwierciedlenie preferencji odbiorcow;

* tres¢ jako ogélne odzwierciedlenie spoleczenstwa (norm, wartosci, postaw
spolecznych);

* tresc jako strategia wpltywu na odbiorcow;

* tres¢ jako podmiot samodzielny, analizowany niezaleznie od otoczenia
(Croetau i Hoynes 2014: 190).

Przygladajac sie ideologii mitosci i matzenstwa prezentowanej zaréwno przez
nadawcow, jak i odbiorcow telewizyjnego reality show, zastanawiac sie mozna
nad kazdym z pieciu wyzej wymienionych kontekstow. Sa one zresztg ze sobg
potaczone — przykladowo odzwierciedlanie preferencji odbiorcow moze sie wigzac
z ogolnym odzwierciedlaniem dominujgcych systemoéw aksjonormatywnych,
co z kolei wynika z potrzeb nadawcow komunikatu. Ponizej zostang nakreslone
pewne spostrzezenia wywodzgce sie z perspektywy lgczenia tresci medialnych
z cechami rzeczywistosci spotecznej, otaczajacej medialne komunikaty. Wyni-
kaja one z pytania o zwigzki pomiedzy medialnymi wizjami relacji intymnych
a spotecznymi przemianami tych relacji.

Wspolczesne wzorce relacji intymnych, pomimo ze podlegajg roznorodnym
przeksztalceniom, wciaz bazujg w duzej mierze na micie romantycznej milo-
$ci. Podobnie malzenstwo — mimo ze zmianom ulega czas i czestotliwo$¢ jego
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zawierania, dtugos$¢ trwania, funkcje czy struktura, jest nieodmiennie wigzane
z silnym romantycznym komponentem afektywnym. Ann Swidler (2001: 114),
badajac wspotezesne ,narracje mitosci”, wyodrebnita jej dwa rodzaje — roman-
tyczng i1 realng. Milo§¢ romantyczna bazuje na naglym porywie, osobistym
wyborze partnera (przy czym wybor ten jest nierzadko dokonywany w opo-
zycji wobec zewnetrznych naciskow spotecznych), idealizacji partnera, wierze
w ,jedng prawdziwg mitos$¢”. Mito$¢ realna nie jest nagla, powstaje w procesie
stopniowej kreacji. Zalezy od wielu praktycznych czynnikéw i nie musi trwac
wiecznie. Autorzy programu Slub od pierwszego wejrzenia staraja sie laczyé
obie te narracje. Mimo zZe nie ma tu elementu osobistego wyboru matzonka,
pojawia sie motyw sprzeciwu wobec naciskow spotecznych — uczestnicy muszg
mierzyc¢ sie ze swoimi rodzinami, czesto bardzo niechetnie nastawionymi do idei
programu. Eksperci i widzowie oczekujg od uczestnikow programu realizacji
zar6wno wizji realnej, jak i romantycznej — codziennej pracy nad zwigzkiem
i ,iskrzenia”, porywu uczuc.

7 wyodrebnionych przez Macieja Gdule (2009: 11) trzech wspotczesnych
dyskurséw mitosnych Slub od pierwszego wejrzenia reprezentuje podstawowa
ceche kazdego z nich. Zaréwno bowiem dyskurs tradycyjny, utylitarny, jak
i utopijny definiuje zwigzek jako sfere, w ktorej pojawiajg sie problemy, a para
wspolnym wysitkiem powinna je racjonalnie rozwigzac. Idea programu najbar-
dziej jednak reprezentuje specyfike dyskursu utylitarnego, ktory ,[...] uzasadnia
istnienie zwigzku jego wydajnoscig w dostarczaniu partnerom przyjemnosci”
(Gdula 2009: 13). W tym ujeciu jednostka najpierw powinna rozpoznac swoje
preferencje, nastepnie sporzadzic portret adekwatnego partnera i potem starac
sie o dopasowanie go do owych preferencji. Jezeli okaze sie to niemozliwe, zwia-
zek mozna zakonczy¢. W omawianym programie zaklada sie takg mozliwosé
— jezeli malzonkowie wzajemnie nie spelniajg swoich oczekiwan, po miesiacu
decydujg sie na rozwod.

Slub od pierwszego wejrzenia mozna potraktowaé jako ilustracje wielu aspek-
tow specyfiki wspotczesnych relacji intymnych, o ktorych pisze Eva Illouz (2016).
Wychodzac od analizy XIX-wiecznych romansow, twierdzi, ze dzi$ do rozterek ich
bohaterek ,,[...] z pomocg ruszytaby cata armia ekspertéw: doradcy psychologiczni,
specjalisci od terapii grupowej, prawnicy od spraw rozwodowych, specjalisci od
medytacji” (Illouz 2016: 8). Dzisiejsze reality show jest zatem odzwierciedleniem
Hkultury eksperckiej”, charakterystycznej dla p6znej nowoczesnosci (Giddens
2001: 26). W coraz bardziej skomplikowanej rzeczywistosci jednostka nie jest
w stanie poradzi¢ sobie bez ekspertow nie tylko w codziennych czynnosciach,
ale i w kluczowych decyzjach osobistych. Illouz (2016: 244) opisuje tez proces,
w trakcie ktorego ,mitos¢ staje sie naukg”. Popularnos¢ naukowych metod
objasniania milosci stanowi element ,,odczarowania Swiata”. Badaczka zwraca
uwage na to, ze przed nastaniem nowozytnosci decyzje o wyborze matzonka
tez byly podejmowane przez osoby z zewnatrz. Podstawg oceny kandydatow
byly takie elementy, jak posag, zamoznos¢ czy reputacja — nie zadawano sobie
trudu gromadzenia danych na temat cech charakteru, gustu czy stylu zycia
kandydatow. Wspotczesne, prezentowane w programie podejscie naukowe ma,
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podobnie jak to przednowozytne, racjonalny i pragmatyczny charakter, rézni
sie natomiast kryteriami oraz celem. Celem jest bowiem szczescie matzonkow
na bazie mitosci, ktora ma sie pojawi¢ dzieki wlasciwemu dopasowaniu. Wsrod
kryteriow majacych swe zrodto w biologii, psychologii oraz neurobiologii bardzo
istotng role pelni atrakcyjnosc seksualna. Staje sie ona znaczgcym elementem
wartosciowania i pozycjonowania na rynku matrymonialnym. Okresli¢ jg mozna
mianem ,nieostrego wskaznika statusu” (Illouz 2016: 90).

Zarowno dyskurs ekspercki, jak i komentarze odbiorcow stanowig ilustra-
cje specyfiki wspotczesnych zwigzkéw intymnych, ktére Anthony Giddens
(2006: 90) przeciwstawia zwigzkom opartym na uzaleznieniu. W odréznieniu od
uzaleznienia intymno$¢ jest relacja, ktora krok po kroku ewoluuje. Bazuje na
dobrowolnosci, rownowadze i wzajemnosci. Kluczem powodzenia zwigzku jest
umiejetnos$¢ szukania kompromiséw, negocjowania i wspolnego ,przepracowy-
wania” wszystkich problemoéw. Taka ideologia intymnosci jest $cisle zwigzana
ze wspoélczesng kulturg ekspercka. Dominuje ona nad wiedzg spontanicznag,
zobowigzujgc jednostki ,[...] do kontroli swojego postepowania i do refleksywi-
zacji dzialan” (Gdula 2009: 13).

Podsumowanie

Program Slub od pierwszego wejrzenia stanowi mieszanke wzoréw trady-
cyjnych i nowoczesnych. Z jednej strony jest rodzajem powrotu do modelu mat-
zenstwa aranzowanego, z drugiej strony inne niz kiedys sg cele oraz kryteria
tej aranzacji. Opiera sie na zalozeniach racjonalnych — zwigzek ma by¢ skon-
struowany na bazie danych naukowych, ale powiela powigzanie malzenstwa
z ideg romantycznej mitosci. Odwrocony natomiast zostaje romantyczny porzadek
— tu najpierw zawiera si¢ malzenstwo, p6zniej czeka sie na zakochanie. Gtowne
zaltozenia ideologiczne programu sg zgodne z dominujgcym wzorem spoteczno-
-kulturowym — dazeniem do przeksztalcenia singli w malzenstwa. Widowisko
to, pomimo etykiety kontrowersyjnosci, reprodukuje wzorzec realizowania
siebie i projektowania swojego zycia poprzez bycie w zwigzku. Niesie ze sobg
komunikat sugerujacy, ze kluczem do szczescia jest malzenstwo jednoczesnie
oparte na rozwaznym doborze i romantycznej miloSci.
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Streszczenie

Celem autorki artykutu jest przyjrzenie sie zatozeniom i specyfice popularnego
programu telewizyjnego Slub od pierwszego wejrzenia jako komunikatu ideologiczne-
go, prezentujacego okreslone wzorce relacji malzenskich oraz malzenstwa. Elementy
kreowanego w programie dyskursu eksperckiego oraz elementy dyskursu odbiorcow
programu przedstawiono w kontekscie wspolczesnych przemian relacji intymnych.
Zastosowana metoda badawcza to jakosciowa analiza tekstow wypowiedzi uczestnikow
internetowego forum dotyczacego analizowanego programu. Prezentowana tam ideologia
milosci i malzenstwa to mieszanka wzoréw tradycyjnych (na przyklad tradycyjny podziat
rol genderowych) i nowoczesnych (przyktadowo postulat otwartej i ciggtej komunikacji).
Jej zasadniczym rysem jest zalozenie, ze jednym z podstawowych celow zyciowych
czlowieka powinno by¢ matzenstwo oparte jednoczesnie na racjonalnym wyborze
i romantycznej mitosci.
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Media Ideologies of Love and Marriage Presented
in the Program Wedding at First Sight

Summary

This article examines the assumptions and character of the popular TV show Wedding
at First Sight as an ideological message which presents certain models of marriage and
marital relations. Elements of the expertise discourse created in the show, as well as
elements of viewers’ discourse, are presented in the context of contemporary changes
in intimate relationships. The research method used is a qualitative analysis of posts
on an Internet forum dedicated to the TV show Wedding at First Sight. The ideology
of love and marriage presented there is a mixture of traditional (e.g. traditional division
of gender roles) and modern (e.g. open and steady communication) models. Its fundamental
characteristic is the assumption that among one’s primary life goals should be a marriage
based on rational choice and romantic love at first sight.
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Wstep

Obserwowany od ponad dekady systematyczny wzrost zapotrzebowania na
produkty zwigzane z ochrong zdrowia spowodowat, ze rynek farmaceutyczny jest
jedna z najprezniej rozwijajgcych sie gatezi polskiej gospodarki. Wedtug danych
PEX PharmaSequence warto$¢ sprzedazy w samym tylko sektorze aptecznym
w styczniu 2019 roku wyniosta 3306 min PLN (PEX 2019). Najwiekszy wzrost
odnotowal segment sprzedazy odrecznej (leki wydawane bez recepty, suple-
menty diety, produkty zielarskie, materialy opatrunkowe, sprzet medyczny);
jego wartos¢ szacuje sie na ponad 1495 min PLN (PEX 2019). Wygenerowanie
takiego zysku, szczegoélnie w dobie wzmozonej konkurencji, wymagalo sprawnego
wykorzystania jednego z podstawowych narzedzi komunikacji marketingowej,
a mianowicie reklamy.

Reklama produktéw farmaceutycznych

Zgodnie z artykulem 52 Prawa farmaceutycznego z 2001 roku jednym
z zadan reklamy produktu leczniczego jest prowadzenie dziatan majacych
na celu zwigkszenie liczby przepisywanych recept, jak rowniez zwigekszenie
sprzedazy i konsumpcji reklamowanych towarow (Prawo farmaceutyczne 2001).
W mysl Rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 6 maja 2008 roku w sprawie
ogolnych warunkéw umow o udzielanie Swiadczen opieki zdrowotnej reklama
powinna by¢ zréznicowana w zaleznosci od statusu odbiorcy, dlatego tez akt ten
szczegolowo okresla warunki i formy reklamy, dane, jakie powinna zawierac,
1 sposob jej przekazywania (Rozporzadzenie Ministra Zdrowia 2008). Regula-
¢ji tych nie stosuje sie do preparatéw bedacych suplementami diety. Zgodnie
z prawem nie sg to produkty lecznicze, a Srodki spozywcze i jako takie podlegaja
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odrebnym przepisom. Mnogos$¢ asortymentu, czesto o zblizonym skladzie
i wlasciwosciach, jak rowniez powszechna dostepnosé, ktora eliminuje mozli-
wos¢ uzyskania rzetelnej informacji, powoduja, ze decyzje zakupowe pacjentow
sg czesto podejmowane pod wplywem przekazow reklamowych. Reklama tak
dalece zaanektowala przestrzen publiczna, ze stala sie integralnym elementem
otaczajacej nas rzeczywistosci. Nie dziwi zatem fakt, ze firmy farmaceutyczne
intensyfikuja swoje dzialania w celu rywalizowania z konkurencjg, zaréwno
w wymiarze sugestywnosci, jak i estetycznej atrakcyjnosci przekazu.

Piotr Lewinski podkreslit (1999: 26), ze reklama jest komercyjnym aktem
komunikacji, a jej celem jest poinformowanie o produkcie lub ustudze i na-
klonienie odbiorcy do podjecia okreslonego dziatania, pozadanego z punktu
widzenia nadawcy. Zdaniem badacza wiasnie perswazyjnos¢ jest prymarng
cechg kazdego komunikatu reklamowego. Aby cel perswazyjny zostal osiggnie-
ty, nalezy pamietac¢ o dostosowaniu systemow semiotycznych do mozliwosci
interpretacyjnych adresatow. Dlatego tez, wybierajac kod, nadawca uwzglednia
tendencje wynikajgce z aktualnej sytuacji spotecznej, ekonomicznej lub poli-
tycznej odbiorcy. Samo dekodowanie przekazu odbywa sie przy uzyciu kodu
werbalnego lub wizualno-werbalnego (Skowronek 1993: 5).

Wielokodowos¢ przekazow reklamowych

Jak zauwazyl Walery Pisarek (2008: 97), dostepne na rynku media tworzg
przekazy, w ktorych obserwujemy wspolwystepowanie réznych struktur se-
miotycznych — od pisma (na przyktad w prasie) poprzez dzwiek (przyktadowo
w radiu) po przekazy multimedialne (jak serwisy informacyjne czy portale
internetowe, ktore laczg pismo, mowe, muzyke, $piew, fotografie, obraz, rysu-
nek i film). Zdaniem Jerzego Bralczyka (2004: 9) to wtasnie przekazy, ktore
w sposob koherentny laczg obraz, napis, dzwiek i tekst moéwiony, sg przekazami
najbardziej efektywnymi.

Taka kumulacja réznorodnych kodéw jest charakterystyczna dla zjawi-
ska okreslanego jako multimodalnos¢. Pierwszy terminu tego uzyt Teo van
Leeuwen, chcac zaznaczy¢ istotnosc innych niz jezyk systemow semiotycznych
w tworzeniu znaczen. Multimodalnosé nie zaklada nadrzednosci zadnego
z systemow, sugeruje raczej wspotdziatanie z mozliwoscig eksponowania wybra-
nego systemu (Iedema 2013: 197). Podobnie przekaz multimedialny charakte-
ryzuje Jolanta Mackiewicz (2017: 35), poré6wnujac go do partytury orkiestrowej,
»l.-.1 gdzie poszczegolne partie instrumentalne wspoélgraja ze soba, tworzac
catosé, ktora nie jest tylko i po prostu sumg czesci”.

W niniejszej pracy za materiat badawczy do przeprowadzenia analizy postu-
zyto okoto 150 tekstow reklamowych farmaceutykow, gromadzonych w latach
2016-2019 (reklamy telewizyjne i radiowe). Analizie poddano kolor i dzwiek
zastosowany w tych produkcjach, a takze jezyk, mimike i gest wystepujacych
w nich aktorow.
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Kod werbalny

Perswazyjna skuteczno$é przekazoéow reklamowych opiera sie na jednym
z najbardziej rozpowszechnionych systemow semiotycznych — na kodzie wer-
balnym. Moc sprawczg jezyka méwionego doceniono juz w starozytnej Grecji,
a refleksje na temat jakosci mowy daty poczatek retoryce (Kysztymowa 2013:
106). Kazdy tekst zachecajacy do nabycia dobra lub ustugi nalezy rozpatrywac
jako przekazywanie informacji, komunikat, wypowiedz kierowang od nadawcy
do odbiorcy. Jako taka, reklama-wypowiedz zawiera okreslone elementy, ktore
Renata Grzegorczykowa (2010: 108) okreslita nastepujgco: struktura predy-
katowo-argumentowa, charakterystyka temporalna oraz modalnos¢. Sama
tres¢ logiczno-semantyczna umiejscowiona na osi czasu nie oddaje w pelni
charakteru przekazu. Nabiera on znaczenia w chwili okreslenia stosunku
nadawcy do komunikowanej tresci. Owa postawa nadawcy, oceniajaca tresci
przekazu jako rzeczywiste, nierzeczywiste, mozliwe, pozgdane itp. nazywana
jest najogolniej modalnoscia.

Jak zauwazyta Danuta Rytel (1982: 7), pojecie ,modalnos$¢” wystepuje nie
tylko w badaniach jezykoznawczych, ale réwniez w logice, psychologii czy na-
ukach filozoficznych. Badaczka wskazala na wielo$¢ sposobow definiowania
zagadnienia w zaleznos$ci od przyjetych kryteriow. Podzial zaproponowany
przez Grzegorczykowsg (2010: 157) obejmuje: modalnos¢ intencjonalng, ktorej
zadaniem jest informowanie o intencji tworzenia wypowiedzi przez nadawce
(oznajmienia, rozkazy, pytania i wypowiedzi ekspresywne), oraz modalnos¢
epistemiczng i deontyczna, ktore przedstawiajg szczegolowg informacje o po-
stawie poznawczej i wolitywnej nadawcy.

Wedtug Alicji Nagorko (2012: 147), analizujac wypowiedz, mozemy oznaczy¢
W niej to, co jest powiedziane (dictum), i sposob, w jaki jest to powiedziane (modus/
rama modalna). Dictum odsyta nas do rzeczowej porcji informacji, modalnos¢
natomiast pozwala zamkngé wypowiedz w pewnej konstrukeji interpretacyjnej:

Dzialaj szybko. Wez Nurofen Zatoki

Kaszel, katar i zatkany nos wieczorem najbardziej dajg sie we znaki. Jak sie
ich pozby¢?

Nie ma bezpieczniejszego leku na bal dla alergikow
Nic nie dziata szybciej i dtuzej na goraczke dla dzieci
Vitotal dla kobiet, to dla nas najlepsze rozwigzanie
Ale czy lek na grype wybierasz odpowiedzialnie?

Ibum zatoki z mocg dwéch sktadnikow uwalnia od bolu zatok i zwalcza stan
zapalny

Rutinoscorbin pomoze ci zebra¢ wszystkie sity do obrony przed chorobg

Komunikowanie werbalne, realizowane przy uzyciu mowy, oprocz elemen-
tow typowo lingwistycznych (fonologicznych, morfologicznych, leksykalnych,
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syntaktycznych, stylistycznych), wykorzystuje wyrazenia parajezykowe, zaliczane
do komunikacji niewerbalnej: akcent, rytm, ton glosu, parastowa (Makowski
2013: 83). Charakterystyczne cechy glosu, pojawiajace sie w komunikowanej
tresci, odzwierciedlajg stan emocjonalny mowigcego. Moga wskazywac na jego
nerwowos¢, rozdraznienie, radosc lub szczescie (Kysztymowa 2013: 107).

Kod wizualny

Wspotczesny dyskurs reklamowy obfituje w rozmaite Srodki wyrazu. Zapewne
wplywa na to wrodzona sklonnosé czlowieka do postugiwania sie réoznorodnymi
systemami semiotycznymi.

Malgorzata Kuspit podkreslita, ze ludzkie komunikowanie rozpoczeto sie
od komunikacji niewerbalnej, od prostych gestow i symboli graficznych, ktore
mimo pozniejszego upowszechnienia pisma nadal stanowig podstawe wszelkich
aktow komunikowania. Zdaniem badaczki to wlasnie elementy niewerbalne
komunikatu pelnig istotng role w przekazie reklamowym, ktory w szczegélny
sposob jest kierowany do ,[...] nieSwiadomych obszarow psychiki odbiorcy”
(Kuspit 2010: 107). Kod ikoniczny wplywa na sposoéb i kolejnosé odczytywania
tresci przedstawionych w przekazie. Dzieje sie tak, poniewaz odbiorca po-
strzega go jako obrazowy zapis informacji i traktuje jako bardziej naturalny,
odzwierciedlajgcy rzeczywistos$¢, a co za tym idzie, jest on dla niego bardziej
wiarygodny (Bralczyk 2004: 10).

Zdaniem Anety Zalazinskiej (2016: 41) istotng role w komunikacji niewer-
balnej odgrywa gest. Autorka opisuje go jako forme posrednig miedzy stowem
a obrazem. Wspotczesnie dla jednych gesty sg egzemplifikacjg ludzkich stanow
psychicznych i emocjonalnych, dla drugich — sposobem komunikowania. Dodac
nalezy: sposobem czytelnym i bardziej zwiezlym niz jezyk. Gestu nie mozna
podzieli¢ na poszczegodlne czesci, jego sens odczytujemy calo$ciowo, czesto
w oparciu o kontekst komunikacyjny (Zatazinska 2016: 121). Przy interpretacji
niewerbalizmow nalezy wzigé pod uwage odmiennosci kulturowe, poniewaz
te same gesty w roznych kregach kulturowych cechuje odmienne znaczenie
(Makowski 2013: 86). Sugestywnos¢ gestow powoduje, ze wykorzystuje sie je
jako uzupelnienie, wzmocnienie, a czasami zastgpienie tresci werbalnych (Ma-
kowski 2013: 230). Gesty wykonujemy, nigjednokrotnie minimalnymi, ruchami
rgk, ramion, glowy lub stop. W analizowanych materiatach najczestszymi ge-
stami sg gesty rak. Wskazuja one miejsce bolu, urazu. Rece ulozone na nosie,
skroniach czy czole sygnalizujg katar, przezigbienie, gorgczke. Dlonie masujace
staw kolanowy lub kregostup wskazujg na uraz tego narzadu. Dlon na brzuchu
potaczona z charakterystycznym pochyleniem sylwetki w przod kojarzy sie
z problemami trawiennymi lub dyskomfortem w jamie brzuszne;j.

Badania opisujace znaczenie mimiki zapoczgtkowal Karol Darwin.
Zauwazyt, ze wszyscy ludzie jednakowo wyrazajg emocje i wszyscy potrafig je
poprawnie zinterpretowac. Te specyficzng umiejetno$é cztowiek odziedziczyt
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prawdopodobnie po przodkach, ktorzy wyrazem twarzy informowali o reakcjach
fizjologicznych. Stusznos¢ teorii Darwina potwierdzita sie dla szesciu glownych
emocji: gniewu, radosci, zdziwienia, strachu, wstretu i smutku. Literatura uzu-
pelnia ten podzial o kolejne emocje: bohaterstwo, mitosé¢, spokoj, wstyd i podziw
(Aronson i in. 2006: 179). Poprzez mimike mowca nie tylko wyraza znaczenia,
komunikuje pewne tresci, ale rowniez sygnalizuje swdj stosunek emocjonalny.
Ruchy mimiczne czesto sprzezone sg z mowa, czego wyrazem moga by¢ unie-
sione brwi akcentujgce okreslone fragmenty wypowiedzi (Makowski 2013: 100).
To wlasnie ulozenie oraz napiecie migéni mimicznych twarzy wskazuje na stan
psychofizyczny komunikujacego. Jak mozna zauwazy¢, podstawa konstruowa-
nia badanych przekazoéw reklamowych ich tworcy czynig dwie przeciwstawne
emocje — smutek i rado$¢. Wyrazicielami tych emocji moga byé na przyktad:
opadajace lub unoszgce sie kaciki oczu i ust, lekko zmarszczone czolo, zmruzone
oczy czy zaci$niete usta. W fazie poczatkowej przekazu pojawia sie mimiczna
ekspresja wyrazajgca smutek, bol, zniechecenie, ktora diametralnie zmienia
sie po zastosowaniu preparatu.

Na odbior komunikatu wptywa réwniez sposob, w jaki dekoduje sie znaczenie
koloru. Fizjologiczne i psychologiczne oddzialywanie barw na czlowieka opisal
w 1810 roku Johann Wolfgang Goethe. Twierdzit on, ze miedzy §wiattem, barwg
1 emocjg istnieje tgcznosé przyczynowo-skutkowa (Zeugner 1965: 13). Rowniez
wspolczesnie bada sie zaleznosci miedzy bodzcem barwnym a wywolanym
pod$éwiadomie uczuciem, nastrojem, wzruszeniem. Jak zauwazyl Gerhard
Zeugner (1965: 123), barwy moga aktywowac lub hamowac¢ uktad nerwowy,
regulowac szybkos$é oddechu i tetna, wpltywac na ruch miesni, a takze tagodzic
odczucie bolu. Barwa zo6tta, kojarzona ze Swiattem, dziala ozyweczo, zielona
— uspokajajaco, fioletowa — wzbudza zdziwienie. Kolory posiadajg rowniez swoje
znaczenia symboliczne. Barwa czerwona oznacza mitos¢, wiadze, walke, ztos¢;
biala — czystosé, wiecznosé, w niektorych kulturach azjatyckich jest kolorem
zatoby; niebieska — tesknote, wiare, urodzajnosc (Zeugner 1965: 132).

Uzupelnieniem wymienionych wyzej kodow niewerbalnych sg dzwiek
i muzyka. Dzwigkami najczesciej spotykanymi w reklamach produktow farma-
ceutycznych sg sykniecia i pojekiwania bedace oznakg bolu. Pojawiajg sie takze,
charakterystyczne dla poszczegolnych schorzen, odglosy kichania i kasltania,
a takze chrypa. W okresie wzmozonej zachorowalnosci na grype i przeziebie-
nie w emitowanych przekazach mozna ustysze¢ odglosy padajacego deszczu
1 wiejacego wiatru, typowe dla okreslonych warunkow atmosferycznych. Muzyka
wystepuje jako jeden z elementow budujacych przekaz, czesto o zmiennej melo-
dyce, dynamice i tempie. Tworcy wykorzystujg kompozycje wtasne, fragmenty
Sciezek dzwiekowych popularnych filméw lub seriali, znane utwory muzyki
klasycznej. Muzyka podobnie jak kolor niesie pewne skojarzenia i emocje.

Probe analizy omawianych wyzej systemow semiotycznych podjeto na
przyktadzie trzech wybranych spotéow reklamowych — preparatéow: Coldrex
MaxGrip (2017), Fervex (2015) i Wicks SymptoMed Complete (2014). Spoty te
dotycza produktéw o podobnych wlasciwosciach, przeznaczonych do stosowania
w okresie przezigbienia i grypy.
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Reklama preparatu Coldrex MaxGrip

Kod wizualny: Odjezdzajgcy autobus odstania wycinek przestrzeni miejskie;j.
Na pierwszym planie przystanek autobusowy. Calos¢ utrzymana w odcieniach
szarosci. Uwage zwraca niebieskie tto pojazdu z wyeksponowanym czerwonym
napisem ,,Silniejszy od przeziebienia i grypy”, intensywne barwy samego opa-
kowania (czerwony, zotty, pomaranczowy, biaty napis na granatowym tle) oraz
Swyrastajace” z bokow opakowania ramiona z prezgcymi sie muskulami. Jedna
z oczekujacych kobiet zaczyna kaszle¢, w dloni trzyma chusteczke, skulona
postawa i mimika twarzy sygnalizujg zle samopoczucie.

Kod werbalny: Czy wiesz, ze przeziebienie moze trwaé¢ nawet osiem dni?
Warto wziac¢ cos najsilniejszego. Coldrex MaxGrip.

Kod wizualny: Z plakatu reklamowego umieszczonego w bocznej $cianie
przystanku ,wyskakuje” opakowanie preparatu, podajac zaskoczonej kobiecie
szklanke ptynu.

Kod werbalny: Coldrex MaxGrip silniejszy od przeziebienia i grypy.

Kod wizualny: Grafika przedstawia opakowanie produktu na niebieskim
tle, dwuwymiarowy szablon kobiecej sylwetki z zaznaczonymi czerwonym ko-
lorem miejscami wystepowania dolegliwos$ci oraz znikajgce po zastosowaniu
preparatu nazwy oznak przezigbienia.

Kod werbalny: Jego potrdjna formuta zwalcza goraczke, bol glowy i gardla
oraz odblokowuje zatkany nos.

Kod wizualny: Akcja spotu przenosi sie¢ ponownie na przystanek, gdzie
kobieta po wypiciu ptynu oddycha z wyrazng ulga, uémiecha sie. Opakowanie
preparatu poprawia kobiecie szal i podaje kolejng porcje ptynu siedzgcemu obok
mezczyznie, ktory sygnalizuje bol gardia.

Barwy wyraznie podkreslajg funkcje estetyczng przekazu, nasilajgc tym
samym jego perswazyjnosc. Zastosowanie zabiegu antropomorfizacji wzbogaca
kod wizualny. Powtarzajacy sie slogan: ,Silniejszy od przezigbienia i grypy”
akcentuje site i wyjgtkowosc produktu. W reklamie, oprocz dzwiekow typowych
dla przeziebienia, pojawiajg sie odglosy charakterystyczne dla przestrzeni
miejskiej. Zastosowany podklad muzyczny moze kojarzy¢ sie odbiorcy z filmem
Guwiezdne wojny George’a Lucasa.

Reklama preparatu Fervex

Kod wizualny: Mezczyzna stylizowany na zombie, pokastujac i jeczac, wy-
chodzi z sypialni. Na pierwszym planie widac zdjecia uSmiechnietych postaci,
na drugim rozmazang sylwetke mezczyzny. W salonie siedzg kobieta i dziew-
czynka, ktore na widok dziwnej istoty przestraszone uciekajg.

Kod werbalny: Gdy dopada cie przeziebienie lub grypa... czujesz, ze nie
jestes soba. Wszyscy sie od ciebie odsuwajg.
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Kod wizualny: Mezczyzna probuje bezskutecznie sforsowaé zamkniete drzwi,
za ktorymi chowajg sie kobiety. Przez przeswit pod drzwiami ktos wsuwa sa-
szetke leku. Mezczyzna czyta jg uwaznie.

Kod werbalny: Zastosuj saszetke Fervex. Fervex dzieki unikalnej formule
kompleksowo zwalcza najbardziej ucigzliwe objawy przezigbienia i grypy. Szybko
rozgrzewa i dodatkowo wspomaga organizm.

Kod wizualny: Pojawiajg sie graficznie przedstawione zastosowania prepa-
ratu w kolorach czerwonym i pomaranczowym.

Spot utrzymany jest w jasnych, pastelowych kolorach. Intensywne barwy
pojawiaja sie dla uwypuklenia zastosowan produktu. Kod werbalny podkresla
wyjatkowos¢ preparatu ze wzgledu na jego kompleksowe zastosowanie. Muzy-
ka, podobnie jak towarzyszace jej dzwieki, przez nawigzanie do filmoéw grozy
buduje napiecie, dopetniajac kod werbalny. Przerysowane, humorystyczne, ale
bardzo sugestywne gesty wptywaja na atrakcyjnosc i perswazyjnosc przekazu
reklamowego.

Reklama preparatu Wicks SymptoMed Complete

Kod wizualny: Kobieta wchodzi do pokoju. Jej mimika i gesty wskazujg
na infekcje gornych drog oddechowych. Jej ubranie, teczki trzymane w dtoni
i dzwiek telefonu w tle sugerujg, ze znajdujemy sie w jej miejscu pracy.

Kod werbalny: Alicjo, przepraszam, ze przeszkadzam, ale jednak musze
wzigc¢ jeden dzien zwolnienia. Poradzisz sobie?

Kod wizualny: Ujecie przenosi sie na odbiorce komunikatu. Jest nim okoto
czteroletnia dziewczynka bawigca sie w pokoju dzieciecym. Dziewczynka jest
zdezorientowana i wyraznie zasmucona (wypuszcza z dloni czarodziejskg
rozdzke).

Kod werbalny: Mamy nie biorg zwolnienia. Mamy biorg Wicks SymptoMed
Complete.

Kod wizualny: Pojawia sie wizualizacja szeSciu objawow przeziebienia lub
grypy. Kazdy objaw jest opisany charakterystycznym dla dolegliwosci gestem
i mimikg. Dlonie ulozone na czole, skroniach, gardle, karku, gest kastania
w zaci$nietg dlon, chusteczka i dtonie na nosie.

Kod werbalny: Goraczka, bolaca glowa, gardlo, miesnie, mokry kaszel,
zatkany nos. Szes¢ objawow.

Kod wizualny: Kobieta wypija przygotowany ptyn i wydycha powietrze
z wyrazng ulga. Na jej twarzy pojawia sie usmiech i mimiczne oznaki zado-
wolenia.

Kod werbalny: O... gdzie one sa? Wicks numer jeden na przeziebienie lub
grype na swiecie.

Kod wizualny: Kobieta bawi sie z cérkg na placu zabaw. Obie sg usmiech-
niete i wyraznie zadowolone.
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Tto muzyczne przypomina dzwigki pozytywki przeplatane fizjologicznymi
odglosami charakterystycznymi dla infekgji (kichanie, chrypa). W reklamie nie
ma dominujgcej barwy. Catos¢ przekazu utrzymana jest w cieptych, jasnych,
spokojnych, pastelowych barwach. W reklamie wyraznie nawigzano do mitu
matki opiekunki (,mamy nie biorg zwolnienia”). Kod werbalny podkresla wy-
jatkowosé, szybkosé i skutecznos$é produktu.

Podsumowanie

Analiza gromadzonych w ciggu dwoch lat materiatéw badawczych (oprocz
filméw reklamowych zbierano réwniez ulotki, broszury informacyjne, rekla-
my prasowe) doprowadzita do nastepujacych wnioskow: krotkie, bo zaledwie
trzydziestosekundowe przekazy audiowizualne sg niewagtpliwie przekazami
multimodalnymi. Do najczesciej wykorzystywanych kodow naleza: jezyk, kod
mimiczny, gesty, barwy oraz dzwiek i muzyka. Kody te sg czesto uzupeiniane
o ruch, obraz oraz grafike. Tworcy przekazéw umiejetnie tgczg rézne syste-
my semiotyczne, tworzac spojng catosc. Dzigki temu przekazywane tresci sg
atrakcyjne wizualnie i skuteczne perswazyjnie, a to ma przelozenie na decyzje
zakupowe pacjentow.
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Streszczenie

W artykule podjeto probe omoéwienia zjawiska multimodalnosci w polskiej reklamie
produktow farmaceutycznych. Za material badawczy postuzyly audiowizualne spoty
suplementow diety i lekow. Do przeprowadzenia szczegolowej analizy wybrano filmy
reklamowe trzech produktéw stosowanych w celu eliminowania zespotu objawow zwia-
zanych z chorobg przezigbieniowa. Sg to produkty o zblizonym sktadzie i wlasciwosciach.
Celem badania byto wskazanie na polisemiotyczny charakter analizowanych przekazow.
Zdaniem autorki, rozpatrujac komunikacyjng rywalizacje spotow audiowizualnych,
nalezy uwzgledni¢ zar6wno estetyczng atrakcyjnosc przekazu, jak rowniez jego perswa-
zyjny charakter. Analiza zgromadzonego materiatu wskazuje na wspotistnienie roznych
systemow semiotycznych w spotach reklamowych farmaceutykow: kodu werbalnego,
wyrazen parajezykowych, dzwigku, mimiki, muzyki, gestow oraz obrazu. Umiejetne
wykorzystanie tych elementéw czyni przekaz atrakcyjnym i sugestywnym.
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Multimodality in Audiovisual Advertising
of Pharmaceutical Products

Summary

This article discusses the phenomenon of multimodality in the Polish advertising
of pharmaceutical products. The audio-visual spots of dietary supplements and medicines
served as the research material. To carry out a detailed analysis, advertising films
were selected for three products used to eliminate a set of symptoms associated with
having a cold. They were all products with similar compositions and properties. The aim
of the study was to identify the polysemiotic nature of the analysed messages. According
to the author, when considering the communication rivalry of audio-visual spots, both
the aesthetic attractiveness of the message and its persuasive character should be
taken into account. An analysis of the collected material indicates the co-existence
in advertising spots of pharmaceuticals of various semiotic systems: verbal code,
para-linguistic expressions, sound, facial expressions, music, gestures or images. Skilful
use of these elements makes the message attractive and suggestive.
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Wstep

Nie zamierzam krytykowac mody z co najmniej dwoch powodow.
Po pierwsze stratg czasu wydaje mi sie krytykowanie zywiotow.
Po drugie nigdy nie wiadomo z gory, co jest tylko moda,

a co zapowiedzig i symptomem zmiany,

ktorej skutki okazg sie istotne i trwate (Szacki 2002).

Moda jest przedmiotem badan i dociekan wielu dyscyplin nauk spotecznych
i humanistycznychl. W niniejszym artykule postrzegamy mode jako aspekt
komunikacji spolecznej, a nasze rozwazania oscylujg wokot form komunikacji
werbalnej i wizualnej, innymi stowy wokot komunikacji wizerunkowej wybranych
marek modowych. Wyznaczenie zakresu pola dyskursywnego mody, na co zwraca
uwage Bozena Rejakowa, jest bardzo trudne. To zjawisko spoleczne, kategoria
jezykowo-kulturowa dotykajgca réznych obszarow zachowan i odznaczajaca
sie duzg zmiennoscig (Rejakowa 2010: 5). Niemniej jednak probujemy opisac
wybrane strategie rozwoju marek modowych w ofercie ustug public relations
(PR) agencji BlackBalloon. Casus agencji BlackBalloon i zwréocenie uwagi na
praktyki komunikacyjne przez nig podejmowane pokazujg wieloaspektowosc
problemu i wymagajg wieloperspektywicznego ogladu. Artykul wpisuje sie
w nurt dociekan interdyscyplinarnych, poniewaz nawigzujemy w nim do
badan nad formami wielorako zréznicowanej komunikacji spolecznej oraz
uwzgledniamy praktyczne warunki formulowania wypowiedzi — kto mowi,

1 Bibliografie wybranych prac o modzie podajemy w czesci artykulu zatytulowanej ,Moda jako
zjawisko kulturowe”.
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co mowi, jakimi §rodkami, do kogo, z jakiego punktu widzenia, z jakim skut-
kiem? W tekscie postugujemy sie gldéwnie metodami analitycznymi (Lisowska-
-Magdziarz 2013: 27-42), a w toku rozwazan odwolujemy sie do prac z dzie-
dziny filozofii i nauk o mediach, bo pozwolily nam one uchwyci¢ specyfike
marek modowych obstugiwanych przez agencje BlackBalloon i zwraoci¢ uwage
na wyjatkowosc dzialan oraz spojnosc¢ wizerunku medialnego bohatera nasze-
go artykulu. Pewne kwestie jedynie sygnalizujemy, omawiamy dosy¢ ogélnie,
co moze zosta¢ odebrane jako ,przeslizgiwanie sie” po temacie mody, a nie
wnikniecie w jego istote. Robimy to jednak celowo, bowiem naszym zamystem
bylo uogolniajgce zarysowanie najnowszych wyrozniajgcych sie trendow w PR
marek modowych, zwrocenie uwagi na specyfike komunikacji marki modowej
z otoczeniem i wykorzystywanie do tego odpowiednich technik.

Moda jako zjawisko kulturowe

Moda juz od XVIII, a nawet XVII wieku jest jednym ze zjawisk o bardzo
duzym wplywie na zycie cztowieka, stajgc sie — zdaniem Larsa Svendsena — jego
druga naturg (Svendsen 2006: 7). Odnosi si¢ glownie do artefaktow tworzonych
przez czlowieka, ktore stanowig obiekt pozadania cztonkéw danej spoleczno-
$ci. Nie nalezy jednak pojecia mody traktowaé zbyt wasko i odnosi¢ jedynie
do strojow, a takze reklamy, czyli do rzeczy mierzalnych. Moda to nie tylko
zmiany podporzadkowywane fantazji kreatoréw i kaprysom uzytkownikow, ale
szereg zmiennych proceséow dajacych sie wyttumaczy¢ ogromng réznorodnoscig
ksztaltujgcych ja czynnikow (Boucher 2003: 14). Rozwazania na temat mody
w powszechnym rozumieniu sg traktowane przez wielu jako zbedne, trywial-
ne, niemogace wnies¢ niczego nowego do Swiata nauki. Do mody przylgnelo
okreslenie dziedziny ograniczonej, interesujacej panie o niewyrafinowanym
intelekcie (Szacki 2002: 11-14). Zapomina sie¢ niekiedy, ze juz w XVIII wieku
pisano o modzie, jej znaczeniu i przemianach (zob. np. Smith 1989: 286-287)2.
Wspoélczesnie takze mozna znalezé na rynku wydawniczym publikacje docenia-
jace mode i jej wplyw na dzieje ludzko$ci, na rozwijang w czlowieku potrzebe
piekna (Instytut Ubioru w Kioto 2012; Moda. Wielka ksiega... 2014). Jest ona
kategorig estetyki, na co zwraca uwage Aleksandra Perchla-Wtosik (2015:
615-616), nie jest przypadkowa. To swego rodzaju sposob, mozliwos$¢ czy tez
forma komunikacji.

Wspolczesnie debata o modzie ksztaltowana jest na dwa sposoby. Po pierw-
sze 0 modzie opowiadajg amatorzy i pasjonaci tematu — to dlatego tak wielkg
popularnoscia ciesza sie blogi tak zwanych szafiarek czy plotkarskie portale3.

2 Adam Smith zyl w latach 1723-1790. Nieco pézniej filozof Herbert Spencer (1820-1903)
w swoich rozwazaniach zwracal uwage na mode jako wyznacznik statusu spolecznego i podziatu spo-
leczenstwa na warstwy/klasy. W podobnym duchu do Spencera pisal Thorstein Veblen (Veblen 1971)
oraz Georg Simmel, autor kilku dziel poswieconych zjawisku mody (Simmel 1980; Simmel 2006).

3 Preznie rozwijajacym sie nosnikiem trendow sg blogi i portale internetowe. Jeszcze kilka lat
temu blogi o tematyce modowej byty dopiero zapowiedzig wielkiego boomu. Istnialo kilka takich
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Po drugie o modzie piszg profesjonalni dziennikarze modowi, cho¢ nie jest
ich w Polsce jeszcze wielu?. Jestesmy swiadkami powolnego wyksztalcania
sie sektora branzowego mody — branzowego dziennikarstwa oraz budowania
Swiadomosci konkretnej marki modowej. Marki modowe coraz czesciej kreujg
i dbajg o swoj wizerunek oraz kontakty z otoczeniem, zdajgc sobie sprawe,
ze odpowiedni brand management moze zapewnic profesjonalna agencja mody.

BlackBalloon jest markg rozpoznawalng w $§wiecie mody (fashion PR
i fashion business). Korzysta z mozliwosci komunikacyjnych oferowanych przez
media spotecznosciowe, a takze nadzoruje strone internetowg Phama.co, spdj-
ng z wizerunkiem i dzialalnoscig agencji. Mozemy zatem moéwi¢ o medialnej
multiplikacji, ktéra ma w tym przypadku wiele pozytywnych konsekwencji dla
rozwoju marki, jakg stanowi BlackBalloon. Agencja oferuje profesjonalizacje
ustug zwigzanych z PR mody. Laczy PR, branding (kreowanie marki) oraz
pozostate dzialania zwigzane z zarzgdzaniem z dziatem IT (ang. information
technology — technologia informacyjna), jest zatem w stanie holistycznie stwo-
rzy¢ i obstuzy¢ konkretng marke. Oferuje ustugi z zakresu fashion technology,
dzieki czemu dostarcza kompleksowych rozwigzan, stajac sie tym samym
strategicznym partnerem w dtugoterminowym rozwoju marek. Te mozliwosci
decydujg o markowaniu, wytwarzaniu réznicy — zapewnieniu odrebnosci dziatan
PR agencji BlackBalloon.

BlackBalloon - charakterystyka ogolna

Agencja BlackBalloon zostata zalozona w 2016 roku. Specjalizuje sie
w obstudze takich branz, jak: ubrania i bizuteria (fashion and jewellery), uroda
i zdrowie (beauty and healthcare), sztuka i wzornictwo (art and design), klien-
ci indywidualni i poczatkujace przedsiebiorstwa (individuals and startups).
Jej klientami sg miedzy innymi marki: L37, Monika Kaminska, Zack Ro-
man, La Marqueuse, Anders, Bienkovska, Sun.Sea.Salt, Milidiami, Flaming
& Co, Dermed Klinika Urody, Future Body Clinic. Oferta obejmuje nastepujace
zakresy ushug:
¢ IT (tworzenie dedykowanych aplikacji, stron i sklepé6w internetowych, utrzy-
mywanie, serwisowanie oraz zapewnianie wsparcia technicznego tworzonych
rozwigzan, przygotowywanie i wdrazanie strategii SEO/SEM);

stron, dzis nie sposob ich zliczy¢. Na uwage zastluguje na pewno blog Dominiki Lukoszek Modo-
logia.pl — modolozki, z wyksztalcenia doktora nauk humanistycznych, autorki pracy doktorskiej
Zrozumieé mode. Moda jako zjawisko kulturowe od Rewolucji Francuskiej do czaséw wspétcze-
snych — wybrane aspekty (2015). Tresci publikowane na przywotanym blogu to nie krotkie recenzje
z pokazow mody i prezentacja wlasnych stylizacji. Autorka, uwzgledniajac szeroki kontekst kultu-
rowy, pisze o ksigzkach, wystawach modowych i tych obliczach mody, ktore uznaje za najbardziej
ciekawe i niejednoznaczne.

4 Do uznanych dziennikarzy modowych w Polsce nalezg miedzy innymi Michal Zaczynski,
Tobiasz Kujawa oraz Wojciech Grzybata.
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* PR (okreslanie insightow, dtugofalowych trendéw oraz DNA marki, przygo-
towywanie i wdrazanie strategii wizerunku, komunikacji i rozwoju marki,
koordynowanie wspotpracy z ekspertami, dziennikarzami, organizowanie wy-
darzen medialnych i sprzedazowych typu pressday, pop-up store oraz targow,
zajmowanie sie brand managementem, wprowadzanie produktéow i marek na
polski rynek, tworzenie koncepcji i realizowanie projektow specjalnych);

¢ branding (projektowanie spojnego wizerunku marki, miedzy innymi identyfi-
kacji wizualnej, stron internetowych, materiatlow drukowanych i reklamowych,
wykonywanie materiatow drukowanych oraz reklamowych zgodnych z kreacjg
marki, zajmowanie sie strong artystyczng miedzy innymi sesji zdjeciowych
czy filmow wizerunkowych);

* media spolecznosciowe/e-PR (przygotowywanie i wdrazanie strategii komu-
nikacji i dziatan online, prowadzenie profili w mediach spotecznosciowych,
budowanie i utrzymywanie dlugotrwalych relacji z odbiorcami, przygotowy-
wanie i prowadzenie kampanii reklamowych, nawigzywanie i koordynowanie
wspolpracy z influencerami blogerami i vlogerami) (zob. BlackBalloon).

BlackBalloon - charakterystyka szczeg6lowa

Celem nadrzednym zaprezentowanej ponizej czesci artykutu jest zwroce-
nie uwagi na strategie rozwoju marek modowych w ofercie ustug PR agencji
BlackBalloon. Zwracamy uwage jedynie na wybrane, ale — co podkreslamy
— unikatowe dla tych marek techniki, jakimi rozbudzajg potrzeby nabywania,
1 sposoby, jakimi stymuluja swoj nieustanny rozwdj. WyroznitySmy cztery obszary
komunikacyjne, ktore zostaly sprawnie zagospodarowane przez BlackBalloon,
co zagwarantowalo jednoczesnie indywidualizacje i wyroznienie agencji, jak
rowniez wszystkich obslugiwanych firm. Swoiste markowanie (branding) od-
bywa sie na nastepujacych polach komunikacyjno-tematycznych: luksus i jego
wspolczesna eksplikacja, vintage jako obowigzujgcy w modzie trend, persona-
lizacja produktu, storytelling — tu: snucie ,,opowiesci marki”, oraz — co jedynie
sygnalizujemy — mariaz mody i sztuki.

Redefinicja luksusu

Doskonala jakosc i najczesciej bardzo wysoka cena od zawsze byly wyznacz-
nikami luksusu, ale pojecie to obejmuje duzo szerszy kontekst: kulturowy,
spoteczny i ekonomiczny. Przemyst dobr luksusowych przechodzil od XX wieku
radykalng przemiane. JesteSmy gotowe zaryzykowac teze o redefinicji pojecia
luksusu i poszukania dla niego nowej definicji. Samo stowo wplywa obecnie
na globalny spos6b interpretacji produktu, marki lub firmy (Kaszuba 2018;
LaMode 2017).
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Luksus mozna rozumie¢ w ro6znych aspektach. Dominika Bochanczyk-Kupka
(2014) prezentuje historie tego pojecia oraz definicje luksusu i dobr luksusowych.
Autorka zwraca uwage, ze omawiana kategoria na przestrzeni wiekow byla
roznie rozumiana, od postrzegania negatywnego, ktore luksus wrecz pietno-
walo, az po pozytywne aspekty konsumpcji dobr luksusowych. To kategoria
trudna do jednoznacznego zdefiniowania, zwlaszcza w naukach spotecznych,
o czym pisze Tomasz Sikora (2002). Wspélczesne rozumienie luksusu jest
o wiele szersze niz w przesztosci. ,[ Luksus] jest pojeciem dynamicznym, ktérego
postrzeganie zmienia sie w czasie zar6wno w spoteczenstwie, jak i u poszcze-
gélnych ludzi” (Sikora 2002: 142)5, zatem nosi w sobie cechy subiektywizmu.
O jego zmiennosci w czasie swiadczy chociazby fakt, ze w przypadku niektorych
towarow i ustug ,[...] mozna moéwic o odwroceniu ich charakteru, co ma miej-
sce wowczas, gdy niegdysiejsze dobra luksusowe (toalety, windy, ciepta woda
[...]) staja sie tak rozpowszechnione, ze przeksztatcajg sie w dobra spotecznie
niezbedne” (Sikora 2002: 142). Poza tym dzis luksusem jest juz nie tylko po-
siadanie czy tez mozliwo$¢ kupna towaréow ekskluzywnych o bardzo wysokiej
wartosci ekonomicznej. Luksusem moze by¢ sama mozliwo$¢ doswiadczania
czegos, przezywania. Poczucie wyjatkowosci czesto ofiarujg wartosci poza-
materialne. Coraz czesciej odbiorcom zalezy takze na wzbogaceniu duchowym
i emocjonalnym. ,,Dzis luksusowe moze by¢ wszystko, a zarazem nic” — pisze Igor
Galazkiewicz (2017: 152). Dalej autor wyjasnia: ,[...] wszystko, bo drastycznie
szybko zmienia [si¢ — uzup. red.] kulturowy, ekonomiczny i spoteczny krajobraz
wspolczesnosci, a wraz z nim to, jak sie komunikujemy, jaki ksztalt i styl ma
nasze zycie i jakie stawiamy konsumenckie oczekiwania wobec marek. Nic, bo
w nattoku mozliwosci, dawno juz bedgcym zwyczajnie przesytem, trudno dojsc,
czym luksus naprawde jest” (Galgzkiewicz 2017: 152).

Luksus w $wiecie mody, przy tak zroznicowanym i rozwarstwionym rynku
konsumentow, jest przede wszystkim przedmiotem zainteresowania specjalistow
od budowania $§wiadomosci marki. To oni zdajg sobie sprawe, jak wazne jest
odpowiednie kreowanie srodowiska marki, tak by klient (konsument) przezyt
co$ emocjonalnie czy wzbogacil sie intelektualnie (Gatgzkiewicz 2017: 152—153).
Wyjatkowe miejsce na mapie urodowej Lodzi zdaje sie zajmowac Klinika Urody,
cze$¢ Centrum Medycznego Dermed, istniejgcego od 25 lat. Oferuje ona swoim
pacjentom mozliwos$¢ doSwiadczenia niepowtarzalnej atmosfery, chocby przez
wyglad placowki. Mozna rzec, wyglad ,niemedyczny”. To wnetrze w stylu indyj-
skim, nasycone barwami, w ktorym rozbrzmiewa relaksujaca muzyka, palg sie
Swiece. BlackBalloon dba o spgjnosé wizualng i komunikacyjng Kliniki Urody,
podkreslajacg kolonialny charakter miejsca. Atutem firmy jest wprowadzenie
do oferty ustug zabiegow personalizowanych czy tez tworzenie indywidualnych
pakietow zabiegowych (Klinika Urody).

5 Autor zwraca uwage, ze istniejg cztery zrédla zmiennosci luksusu: jednostka, spoleczefistwo,
sektor dobr luksusowych i sektor mediow (Sikora 2002: 151-152).
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Z kolei La Marqueuse to luksusowa marka bizuterii, ktéra oferuje swoim
klientom unikatowe, nowoczesne wzory bizuteryjne, eksperymentuje z mate-
riatami i formami. Na stronie internetowej firmy mozna przeczytaé: ,Smiale
idee nowej bizuterii, kreslone przez nie w podrézy, podczas obiadu lub w trakcie
drzemki dziecka, zostatyby jednak tylko pamigtkami po kreatywnej mysli, gdyby
nie fach doSwiadczonych jubileréw, zatrudnionych w pracowni La Marqueuse
w Warszawie. Czerpigcy z najlepszych tradycji polskiego zlotnictwa, powoli
i w skupieniu z najszlachetniejszych kruszcow i kamieni tworzg niezwyktg
bizuterig. Kazdy produkt La Marqueuse wykonany jest recznie w limitowane;j
liczbie egzemplarzy, zawsze z dbalo$cig o najmniejszy detal. To rekodzieto
sztuki, precyzyjnie dopieszczone pod okiem wyposazonym w mocne szklo po-
wiekszajgce. Cenigc indywidualnos¢ kazdej kobiety, oddajemy w Twoje rece
unikatowsg, starannie dopracowang bizuterie. Bo kazda z nas ma codziennie
setki pieknych chwil do celebrowania!” (La Marqueuse. O nas).

Zwracajg uwage zdjecia produktow, za ktore odpowiada agencja BlackBal-
loon — podkreslajace ich niepowtarzalnos¢, oryginalnosé i luksus. Udato sie
uzyskac taki efekt dzieki towarzystwu przedmiotéow, materialow i ich faktur,
z ktorymi produkty zostaly sfotografowane. Nalezy do nich ztoto oraz kamien,
w tym marmur, a takze naturalne materiaty, takie jak drewno, len oraz skora.

Marka La Marqueuse, co istotne, bardzo sprawnie komunikuje sie online
na Facebooku i Instagramie. Zatem redefinicja pojecia luksusu dotyczy
w tym przypadku takze aspektu komunikacyjnego. Niegdys luksus byt dostepny
tylko dla wybranych, nielicznych, i to byto jego cechg dystynktywng. Obecnie
— za posrednictwem Internetu — staje sie w jakim$ sensie ,dostepny” dla
kazdego, chocby do podziwiania. W Swiecie marek luksusowych podziwiac to
jednoczesnie aspirowac do bycia klientem konkretnej marki. Dzieki wykorzy-
staniu mediéw spotecznosciowych marka ma szanse poszerzy¢ grupe swoich
potencjalnych odbiorcow i trafic do mlodych oséb, ktore w przyszlosci mogg
stac sie jej klientami (La Marqueuse. Facebook; La Marqueuse. Instagram).

Vintage

Wspotczesnie w modzie powszechnym trendem stat sie vintage (Mau 2018),
holdowanie estetyce lat minionych. Sieganie do przeszlosci, ale ubieranie jej
w szaty wspoélczesnosci pomaga marce budowaé wizje swiata, ktorg uwodzi
klienta. Juz Jean Baudrillard, piszac o modzie, wskazywal, ze w kulturze co
pewien czas wymienia si¢ miejscami to, co nowe, z tym, co dawne (Baudril-
lard 2007: 115). Galazkiewicz w swoich rozwazaniach wskazuje trzy nieco
abstrakcyjne punkty orientacyjne, synonimy konkretnych wartosci, metafory
z powodzeniem projektujgce pozadane marki i konsumenckie do$wiadczenia.
Jednym z nich jest kurz, kolejnymi sg kosmos i kaszmir. Badacz wyjasnia:
»l...] kurz tradycji, dziedzictwa i nostalgii [...] Rzeczy zakurzone [...] mogg by¢
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emblematem stylu vintage” (Galazkiewicz 2017: 6-7)%. Nie kazdej marce taki
styl bedzie pasowal, niemniej jednak stanowi dos¢ silng strategie budujgca
tozsamos¢ marki i angazujgca konsumentow.

Jedna z marek obslugiwanych przez BlackBalloon, ktorej cecha wyroz-
niajgcyg jest z pewnoscig gloryfikacja przesztosci, to mloda marka Anders.
Na stronie Harpers Bazaar mozna przeczytac: ,,Polska marka Anders, czyli hold
dla stylu vintage” (Becker 2017). Marka ta zostala stworzona z pasji do mody lat
osiemdziesigtych i dziewiecdziesigtych. Inspiracje stylem vintage sg widoczne
zarowno w formie, jak i w detalu. Produkty tej marki powstajg z najwyzszej
jakosci wtoskich jedwabi i bawelny, zas tworzone i szyte sg w Polsce. Dostepnosé
produktow jest ograniczona, a ceny sg odpowiednio wysokie.

Warto podkresli¢, ze komunikaty, ktéore Anders wysyta do otoczenia, row-
niez sg inspirowane przesztoscig. Stylistyke lat minionych odnalez¢é mozna na
fotografiach produktow pojawiajacych sie na stronie marki, ale tez w mediach
spolecznosciowych, na Facebooku i Instagramie (Anders Label. Facebook;
Anders Label. Instagram). Sp6jnos¢ wizerunkowg dopetniajg filmy zachowane
w klimacie vintage (Anders Label. Video 1; Anders Label. Video 2), umiejet-
nie skomponowane, z koherentng obrazowg narracjg, z nalozonymi filtrami,
za ktorych przygotowanie odpowiadala agencja BlackBalloon.

Personalizacja produktu

Oprocz nieoczywistego luksusu w Swiecie mody kariere robi ostatnio takze
haslo ,personalizacja produktu”. Odpowiednio realizowane, potrafi budowac
wizerunek marki, bowiem limitowane kolekcje czy personalizowane produkty
Swiadcza o wyjatkowosci i kunszcie produktu.

Najlepszym przykladem marek obstugiwanych przez BlackBalloon, ktore
personalizujg produkty ze swojej oferty i dbajg o ich indywidualizacje, jest
marka Zack Roman i marka Monika Kaminska. Marki oferujg eleganckie pro-
dukty odziezowe w tak zwanej gotowej ofercie (ready-to-wear), ale dodatkowo
szyja na miare, na konkretne zaméwienie klienta. Pomagaja stworzy¢ wlasny
projekt ubrania, a nastepnie wykonuja go. Oferujg albo produkty szyte metoda
pétmiarowa — made to measure (produkty dopasowywane), albo bespoke — szyte
od podstaw na miare, a takze personalizujg produkty, na przyklad poprzez
naszycie inicjatow osoby zamawiajgce;.

6 Warto dodaé, ze badacz wskazuje na dwuznaczno$é tego pojecia — z jednej strony kurz,
poréwnany do patyny, jest synonimem rzeczy szlachetnej i pozadanej, z drugiej strony moze by¢
czyms degradujgcym, anachronicznym (Gatgzkiewicz 2017: 6).
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Storytelling

Kluczem silnej pozycji marki na rynku staje sie budowanie wyrafinowanej,
spojnej narracji wokol niej i oferowanych przez nig produktow, umiejetna zaba-
wa kontekstem, forma, stylem i trescig. Chodzi zatem o zaangazowanie marki
w konstruowanie odpowiedniej historii wokot niej samej, przy jednoczesnym
stworzeniu przestrzeni dajgcej mozliwos¢ wykreowania zaangazowania i dialogu
miedzy markg a jej nabywca (Stopczynska 2016: 317-318). Storytelling, czyli
specyficzny sposob opowiadania historii z wykorzystaniem wielu kanaléw ko-
munikacyjnych (Kaszuba 2016a), polega na oferowaniu klientowi przemyslanej
wizji $wiata marki, zaprojektowanej tak, by konsument zostat nig uwiedziony
i pragnat jej doSwiadczaé systematycznie. To bardzo silna strategia komuni-
kacyjna, jedno ze strategicznych narzedzi komunikacji rynkowej, przekazujgce
tresci angazujgce. Pomaga budowac wiezi i interakcje miedzy firmg a odbiorca.
Jak zauwaza Kinga Stopczynska, ,[...] odpowiednia konstrukcja opowiesci otwie-
ra mozliwosci wzmocnienia adresowanego przekazu o warstwe emocjonalng,
co w konsekwencji nadaje mu wielowymiarowosci i charakteru, idealnie wpisujac
sie w koncepcje kreowania wizerunku” (Stopczynska 2016: 318).

,Ludzie uwielbiajg dobre opowiesci” — pisze autor Marketingu narracyjnego
i dodaje: ,[...] dobra opowies¢ sprawia, ze zmieniamy percepcje osoby, miejsca,
firmy, partii, stowarzyszenia, regionu, kraju” (Mistewicz 2011: 43). Opowies¢
jest najpotezniejszym narzedziem wigzgcym ludzi emocjonalnie, zblizajgcym
ich do siebie, budujacym most porozumienia i zaufania. Storytelling jest za-
tem propozycjg marki ubrang w konkretng historie, jest tez pewna obietnicg
korzysci. W dobrze poprowadzonej historii konsument moze odnalez¢ siebie,
realizacje swoich marzen, oczekiwan i projekcji, dlatego tez nawigzuje emo-
cjonalng wiez z marka, zaczyna jg wspotodczuwacé i pozadac jej produktow.
Dzieki opowiesciom marka staje sie autentyczna, artykutuje wartosci, buduje
zaufanie i czesto oferuje ,,doSwiadczenie”. Storytelling w pewnym sensie pozwala
odbiorcy zapoznac sie z ideg marki, poznac jej geneze, zrozumiec¢, a nastepnie
zapragng¢ produktow, ktore oferuje. To wiasnie historie wplywaja na emocje
konsumenta (Kaszuba 2016b). Doskonalym przykladem realizujgcym te stra-
tegie jest marka Bienkovska.

Bienkovska, wykorzystujac w duzej mierze do komunikacji z odbiorcg me-
dia spolecznosciowe, opiera swojg historie na nostalgii, melancholii. Jej opo-
wiesc jest snuta konsekwentnie w lekko onirycznej formie. Mozna powiedziec,
ze storytelling to drugie imie Bienkovskiej. U niej wszystko jest opowiescia,
kazda kolekcja tej marki opowiada okreslong historie, na przyktad historia
kolekcji Fala (Bienkowska, Fala) czy tez kolekcji Red (Bienkowska, Red).
Inne przyklady historii opowiadanych przez marke to chocby: mit zalozyciel-
ski (Bienkowska, Kim jestem?), historia paryska (Bienkowska, #Bienkowska
in Paris), historia o polgczeniu tradycyjnego dziewiarstwa z nowoczesnym stylem
ulicy (Bienkowska, Bienkowska X Styleon). Odpowiednia narracja opowiesci
potrafi wplynac na wyobrazenia i emocje konsumenta. To wiasnie one w duzej
mierze decydujg o naszym nastawieniu do produktu, ktory chcemy kupié badz nie.
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Pozgdamy emocjami, ,[...] niezaleznie od tego, czy dotyczy to proszku do prania,
czy stumetrowego jachtu” (Galazkiewicz 2017: 167).

CzeScig strategii rozwoju marki sg takze punkty moéwigce o taczeniu mody
ze sztuka, co przejawia sie miedzy innymi w wybieraniu miejsc, w ktorych
marka jest dostepna (Simply Life Concept, Centrum Spotkania Kultur w Lu-
blinie, TFH Koncept, seeyou Gdynia, MYSIA 3). Wernisaze, licytacje, muzea,
hotele, galerie stanowig odpowiednig przestrzen do promowania firmy. Sagdzimy,
ze Swiat mody bedzie coraz czesciej ulegat czarowi marek, ktorych korzenie sg
osadzone w sztuce. Mariaz tych dwoch dziedzin wydaje sie bardzo obiecujacy,
na co zwraca uwage Galgzkiewicz w aspekcie mody $wiatowej: ,,Coraz rzadziej
sklepy zaczynajg przypominac handlowe przestrzenie, wigcej w nich z teatralnej
scenografii, wyrafinowanej artystycznej galerii czy obliczonych na wywotanie
wrazen gabinetow osobliwosci [...]” (Gatazkiewicz 2017: 19).

Milena Bienkowska konsekwentnie buduje spotecznos¢ kobiet zaanga-
zowanych w zycie marki, miedzy innymi poprzez utworzenie na Facebooku
zamknietej grupy (Bienkowska, Bienkowska X Styleon). Kobiety zyskaly prze-
strzen do opowiadania wlasnych historii, dzielenia si¢ osobistymi problemami,
poszukiwania porad. To przyklad dobrego insightu, bo umozliwia poznanie
i zrozumienie potrzeb oraz motywacji klientow, ktore marka moze bezposrednio
zaczg¢ realizowac.

Podsumowanie

W $wiecie mody i luksusowych marek nic nie jest jednowymiarowe, co sta-
ralySmy sie pokazac na wybranych przykladach dzialan podejmowanych przez
agencje BlackBalloon w zakresie budowania tozsamosci obstugiwanych marek.
Kontekst, w ktorym zaistnieje oferta danej firmy, jest niezwykle istotny dla
konsument6w, zmienia on bardzo wiele w jej odbiorze. A kazda marka chce by¢
wyjatkowa, niepowtarzalna, charakterystyczna. Wizerunek marek modowych
zaprezentowany w szerokim kulturowym kontekscie, z podkresleniem mariazu
Swiata realnego i wirtualnego, jest jednym z priorytetow, ktore BlackBalloon
przyjmuje. Doskonale rozumie — jak pisal Galgzkiewicz — ,[...] ze luksus juz
dawno przestal by¢ wysadzany zlotem, nostalgia i kunszt tgczg sie z zaawan-
sowang technologia, a swiat wirtualny i rzeczywisty graja w jednym zespole
na zmystach publicznosci” (Galgzkiewicz 2017: 7). Gloryfikacja przeszlosci,
modny i eksploatowany obecnie trend vintage, personalizacja obecna w narra-
¢ji firm, strategia storytelling — te zabiegi sg wykorzystywane przez agencje
w budowaniu kapitalu wizerunkowego marek.

Dziatania BlackBalloon w sektorze mody wykazujg glebokie zrozumienie
dla ztozonosci i wielowymiarowego charakteru wspoétczesnosci. Wrazliwosé
i zmyst estetyczny oraz rozlegla, multidyscyplinarna wiedza pozwalajg agencji
prosperowaé w Swiecie marek luksusowych i niszowych, nastawionych na odbiorce
wymagajgcego, poszukujgcego rzeczy unikatowych, a jednoczesnie niejedno-
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znacznego przekazu, bo tylko taki komunikat moze zapewni¢ marce prestiz,
a odbiorcy poczucie wyjatkowosci. Jak zauwazyt Baudrillard, traktujgcy mode
jako namietno$¢ poszukiwania doskonatosci: ,Moda staje sie dla kazdego z nas
osrodkiem intensywnych doznan, zwierciadtem pragnienia ujrzenia wlasnego
odbicia. W przeciwienstwie do jezyka »nastawionego« na komunikacje, moda
»gra« w komunikowanie, czynigc z niego bezwartosciowa stawke znaczenia,
pozbawionego jakiejkolwiek tresci. Stad ta szczegdlna przyjemnosc¢ estetyczna
[...]” (Baudrillard 2007: 121).
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Streszczenie

Artykul wpisuje sie w nurt badan o charakterze interdyscyplinarnym dotyczacych
dyskursu modowego w Polsce. Autorki zwracajg uwage na ztozonosé problematyki
mody rozumianej z jednej strony jako dziedzina sztuki oraz filozofii, a z drugiej jako
element komunikacji spotecznej. Casus agencji BlackBalloon postuzyt do wskazania
i omowienia wyrozniajgcych sie wspotczesnie trendow oraz praktyk komunikacyjnych
podejmowanych przez wybrane marki modowe w celu nawigzania relacji z otoczeniem.
Redefinicja pojecia luksusu, gloryfikowanie przesztosci (trend vintage), personalizacja
produktow czy tez strategia storytelling to zabiegi wykorzystywane przez agencje do
budowania wizerunku i tozsamosci danych marek modowych.
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On Selected Strategies for the Development
of Fashion Brands in the BlackBalloon Agency’s PR

Summary

This article is part of the interdisciplinary research trend concerning fashion discourse
in Poland. It draws attention to the complexity of fashion issues understood as the field
of art and philosophy, on the one hand, and as an element of social communication on
the other. The BlackBalloon agency was used to describe and discuss contemporary
trends that stand out and communication practices undertaken by selected fashion
brands with consumers. Redefining the concept of luxury, glorifying the past (vintage
trend), personalizing products, or a storytelling strategy are applied by the agency
to build both the image and identity of given fashion brands.
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Na temat wszechobecnych dzi$ social mediéw powstaja liczne publikacje
o charakterze popularyzatorskim lub poradnikowym. Autorzy tych opracowan
skupiajag sie na przyktad na tworcach serwisé6w spolecznosciowych, przedsta-
wiajac ich droge do osiggniecia sukcesu w $wiecie nowych technologii, albo
wskazuja, w jaki sposob prowadzi¢ fanpage na Facebooku czy jak zbudowac
rozpoznawalnos¢ na Instagramie. Poczytnosé tego rodzaju opracowan swiadczy
o tym, ze uzytkownicy postrzegajg serwisy spolecznosciowe jako dajgce wiele
mozliwosci narzedzia, ktore nalezy dobrze poznac, aby méc w peini wykorzy-
stywac ich funkcje. Jednoczesnie medioznawcy podkreslaja, ze potrzebne sg
badania naukowe, ktore datyby obiektywny i usystematyzowany oglad mediow
spotecznosciowych i zwigzanych z nimi zjawisk.

Autorzy ksiazki Od naturalizacji do funkcjonalizacji. Taktyki uzytkowania
serwisu Instagram sposrod roznych serwisow spotecznosciowych budzgcych
zainteresowanie internautéw wybrali ten, ktory silnie wigze sie z komunikacjg
wizualng i ktory przyczynit sie do znacznych zmian w przestrzeni Sieci. Przy-
kladem moga by¢ chociazby wzajemne oddzialywania Instagramu i blogosfery.
Poczatkowo Instagram stanowil narzedzie promocji blogosfery — mozna byto jego
funkcje okresli¢ jako podrzedng wobec komunikacji blogowej. W miare jednak
uplywu czasu serwis ten zaczgl rozwija¢ sie bardziej dynamicznie, usuwajac
blogosfere w cien, i o ile wczesniej mozna byto mowic o blogerach promujgcych
swoje dzialania na Instagramie, o tyle dzis bardziej zasadne jest mowienie
o uzytkownikach Instagramu réwniez prowadzacych blogi. Dobrym przykladem
tej zmiany sg dzialania autorek dziennikéw internetowych poswieconych modzie.
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Kiedy blogerki modowe zaczely wykorzystywac Instagram, zmniejszyla sie rola
ich blogéw, dzieki ktorym rozpoczely swojg dziatalnos¢ w Sieci. W zwigzku
z dynamicznym rozwojem Instagramu znaczenie poszczegolnych kanatow ko-
munikacji internetowej zdecydowanie sie zmienito.

Recenzowana ksigzka ma charakter pracy zbiorowej, jednak redaktorzy
i autorzy obrali wspolng perspektywe badawcza, co sprawia, ze w kompozycji
opracowania nie pojawia sie mankament przypadkowosci, cechujgcy wiele tego
rodzaju publikacji. Badacze skupiajg sie na stylach uzytkowania Instagramu
i yymujg te problematyke w dwojaki sposob. Z jednej strony akcentujg aspekt
spontanicznego uzytkowania medium, tymczasowosc¢ taktyk obieranych przez
uzytkownikow Sieci, przesycenie codziennoscig i ulotnoscig — to nazywaja
naturalizacjg Instagramu. Z drugiej strony analizujg tendencje do celowego
wykorzystywania wizualnej natury serwisu i jego funkcji komunikacyjnych,
co nazywajg instrumentalizacjg. W calym opracowaniu konsekwentnie stosowane
sg pojecia istotne dla realizacji wspomnianego ujecia badawczego. Widoczny jest
tu naktad pracy redaktorow, Milosza Babeckiego i Szymona Zylinskiego, ktorzy
z réznorodnych uje¢ prezentowanych przez autorow stworzyli spojng catose,
z wyrazng myslg przewodnig przejawiajaca sie w poszczegolnych rozdziatach.

Monografie rozpoczyna wprowadzenie autorstwa Milosza Babeckiego,
nastepnie zamieszczono szesc¢ rozdziatow podzielonych na dwie czesci, a prace
zamyka poslowie napisane przez Szymona Zylifiskiego. Wspomniane dwie czesci
skladajace sie na trzon pracy dotycza odmiennych aspektow funkcjonowania
serwisu Instagram. W pierwszej autorzy analizujg r6znorodne relacje pomiedzy
Instagramem a przeobrazeniami komunikacji instytucjonalno-reklamowej,
a w drugiej skupiajg sie na tym, jaki wplyw na Instagram ma ewolucja
w sferze komunikacji publiczno-prywatnej. Zaré6wno pierwsza, jak i druga czes¢
monografii dotyczy relacji ztozonych i wielostronnych, poniewaz uwarunkowa-
nia ksztattujgce réznorodne plaszczyzny komunikacji internetowej oddziatujg
na Instagram, ale i Instagram jako popularne narzedzie porozumiewania sie
wplywa na zwyczaje komunikacyjne jego uzytkownikow w licznych sferach zycia.

Cze$é zwigzana z instrumentalizacja rozpoczyna Szymon Zylinski.
W rozdziale zatytutowanym Polskie uniwersytety na Instagramie. Aktywnosé
w medium spotecznosciowym a wysokie miejsce w rankingu najlepszych uczelni
bada problem celowego wykorzystania serwisu spotecznosciowego Instagram
przez osoby wyznaczone przez uczelnie wyzsze do prowadzenia stron interneto-
wych. Postuluje, aby strategie budowania wizerunku i taktyki komunikacyjne
byly przez pracownikéw odpowiedzialnych za promocje uczelni odpowiednio
przemyslane, aby mogty wlasciwie spelni¢ swojg funkcje. Trafnie tez zauwaza,
ze studenci, cztonkowie pokolenia Y, a wkrotce pokolenia Z, sa skupieni na ko-
rzystaniu z mediéw spolecznosciowych i to one sg dla nich zrodtem informacji,
po ktore siegajg juz odruchowo, intuicyjnie. Media spotecznosciowe angazujg
uwage uzytkownikow bardziej niz witryny internetowe, co moze stac sie gtownym
kryterium okreslania ich roli w komunikacji uczelni wyzszej ze studentami.
Autor wspomina takze o wizualnych komunikatach ludycznych udostepnianych
na instagramowych profilach, majacych wzbudzi¢ zainteresowanie potencjal-
nych i obecnych studentéw. Stanowi to interesujgce zagadnienie, poniewaz
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szacowna instytucja, jakg jest uniwersytet, komunikuje sie ze Srodowiskiem
zewnetrznym i wewnetrznym w sposob nieoficjalny, dotad niepraktykowany,
naruszajacy obowigzujgce dotychczas schematy komunikacyjne.

Wspomniana przez Zylinskiego kwestia ludycznosci taczy sie z problematyka
podjeta przez Hanne Lozowska w rozdziale Obraz jako komunikat informacyj-
ny w ludycznym otoczeniu Instagramu. Badaczka ukazuje przekazy wizualne
udostepniane na Instagramie jako komunikaty informacyjne. Analizuje miedzy
innymi profile: Fox News, BuzzFeed News, ,Time”, CNN, ,, The New York Times”,
BBC News, bada zatem komunikaty nadawcow instytucjonalnych. Materiaty
informacyjne w mediach spotecznosciowych majg wiekszg szanse dotarcia do
mtodych ludzi niz na przyklad programy telewizyjne czy publikacje prasowe,
poniewaz w znacznym stopniu angazujg odbiorcow, ale dzieje sie to kosztem
sptycania tresci. Jak stwierdza autorka, ,Komunikaty w mikromediach sg [...]
tresciami uproszczonymi, w kazdym przypadku syntetyzujgcymi i splaszczajacy-
mi przekaz medialny” (s. 69). Niewatpliwie jednak uzytkownicy wykorzystujacy
Instagram jako zrédlo informacji, a nie jedynie rozrywki musza wyksztalcic
umiejetno$¢ analizowania i interpretowania obrazow.

W kolejnym rozdziale, Znaczenie i funkcje influencerow w zarzqdzaniu
uwagqg uzytkownikow serwisu Instagram, Krzysztof Ozga zwraca uwage na
komercyjny aspekt instrumentalizacji. Podkresla, ze firmy inwestujg coraz
wieksze Srodki w promocje przy udziale influenceréw. Sami influencerzy
i osoby aspirujgce do tego miana starajg sie takze pokazaé, ze potrafig wzbudzac
zainteresowanie i angazowac uzytkownikow Sieci. Marka korzysta z zasobow
i umiejetnosci sprawnego uzytkownika Instagramu, ktory nie tylko tworzy tresci
(user generated content), ale rowniez sprawnie zarzadza uwagg fanow, dzieki
czemu ich zaangazowanie w komunikacje z mikrocelebrytg moze skutkowac
zaangazowaniem w komunikacje marketingowa.

Drugg czesc ksigzki otwiera rozdzial Mateusza Kossakowskiego na temat
form komiksowych i rysunkowej satyry wobec problematyki spoleczno-obyczajowej
na Instagramie. Jak pisze autor, ,W serwisie Instagram, dzieki mozliwo$ciom
Internetu, wytworzy?t sie unikatowy sposoéb opowiadania historii. Opowiesci
tworzone przez jego uzytkownikow sg oparte na wizualnych, oryginalnych
i charakterystycznych kodach. Co wiecej, ta narracja wymusza stworzenie
nowych symboli, rytuatéw, bohateréow czy wartosci” (s. 109). Badacz skupia
sie na formie i tresci materiatow publikowanych na profilach komiksowych,
miedzy innymi omawia prace Andrzeja Milewskiego, wspotpracownika ,Gazety
Wyborczej”, ktorego dziatalno$é znana jest pod hastem ,Andrzej Rysuje”. Kos-
sakowski zwraca uwage na gatunki komiksowe publikowane na Instagramie
oraz na ich zrdéznicowanie tematyczne (problematyka spoleczna, polityczna,
obyczajowa, kulturowa). Podkresla jednak we wnioskach, ze cho¢ Instagram
stanowi medium komunikowania wizualnego, to nie jest popularnym nosnikiem
komiksow czy narzedziem porozumiewania sie rysownikow z fanami. Docenia
natomiast potencjal Instagramu jako kanalu wspierania dystrybucji komiksu.

Czesto omawiang przez publicystow kwestig instamatek zajeta sie Aleksan-
dra M. Rybacka w rozdziale Moderowanie codziennosci jako taktyka zdobywania
popularnosci. Analiza modeli ekspresywnych w serwisie Instagram na przyktadzie
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polskich instagramerek parentingowych. Transmitowanie zycia stato sie nieodlgcz-
nym elementem codziennosci wielu uzytkownikéw Sieci, a autorka zwrocita uwage
na to, w jaki sposob pomiedzy tym, co prywatne, i tym, co publiczne balansujg
matki — uzytkowniczki Instagramu. Badaczka dotyka interesujacego problemu:
instamatki prezentujg prywatne zycie swoje i swoich dzieci, co przyciaga dajacg
sie zmonetyzowaé uwage uzytkownikow. Autorka analizuje, w jaki sposob uzyt-
kowniczki Instagramu selekcjonujg udostepniane przez siebie tresci, kontrolujac
swoj wizerunek i jednoczesnie budujgc wizerunek macierzynstwa idealnego.
Z pewnoscig interesujacg kwestig jest balansowanie instamatek pomiedzy potrzebg
autoprezentacji i koniecznoscig zachowania pewnej dozy prywatnosci, pomiedzy
promowaniem marek i (cho¢by pozorng) niezaleznoscia.

Ostatni rozdzial, zatytutowany Danetyzacja Instagramu w kontekscie instru-
mentalizacji spontanicznej aktywnosci uzytkownikéw, Mitosz Babecki rozpoczyna
przywolaniem stwierdzenia Randi Zuckerberg (2014: 117), ze dzi$ kazdy jest
koncernem medialnym, a wiec kazdy moze tworzyc i udostepniaé w Sieci infor-
macje, opinie itd. W odniesieniu do (wy)tworczosci internautéow badacz postuguje
sie pojeciem danetyzacji, ,[...] ktora oznacza powszechny dzi$ proces przektada-
nia wszelkiej sieciowej aktywnos$ci internautow na dane liczbowe i wskazniki”
(s. 165). Pomiary dotycza nie tylko tatwo mierzalnych aspektow korzystania
z Sieci, ale tez tworzenia metod pomiaru emocji, algorytméw pozwalajacych
prognozowac zachowania uzytkownikow, a nawet kierowac ich wyborami. Jest
to ujecie Instagramu w kategoriach marketingowych, odlegte od postrzegania
go przez pryzmat funkcji rozrywkowej czy — co czeste w literaturze przedmiotu
— w perspektywie ekshibicjonizmu medialnego. Umiejscowienie tego rozdziatu
w ksigzce jest nieprzypadkowe, poniewaz jego autor podsumowuje kwestie
o charakterze metodologicznym, ktore byty w teorii i praktyce uwzgledniane
w poprzednich rozdziatach.

Ksiazka Od naturalizacji do funkcjonalizacji. Taktyki uzytkowania serwisu
Instagram stanowi przyklad zainteresowania badaczy najnowszymi przemia-
nami w mediasferze. Widoczne jest staranie autoréw i redaktorow, by przed-
stawione opracowanie bylo odleglte od publicystycznego tonu i aby przystawato
do wymogéw naukowosci, stad zwrocenie uwagi na metodologie badan oraz
precyzje we wprowadzaniu wlasciwych pojec i konsekwentne postugiwanie sie
nimi. Zaprezentowane przez autoré6w rozwigzania ulatwig kolejnym badaczom
rozpoznawanie specyfiki Instagramu jako narzedzia komunikacji. Przedstawione
w opracowaniu uwagi metodologiczne z pewnoscig stang sie punktem odniesienia
dla studentow piszacych prace licencjackie i magisterskie, badajacych najnowsze
zjawiska medialne. Ksigzke mozna poleci¢ medioznawcom, kulturoznawcom,
politologom oraz wszystkim tym, ktorzy dostrzegaja w Instagramie nie tylko
narzedzie rozrywki, ale i medium komunikacji spoteczne;.
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Informacje dla Autorow

Zasady przygotowania prac naukowych do zamieszczenia
w czasopi$smie ,Media — Kultura - Komunikacja Spoleczna”

1. W kwartalniku sg drukowane artykuly naukowe, recenzje i materiaty kronikarskie
(np. sprawozdania z sesji naukowych) dotyczgce szeroko rozumianej relacji media
— kultura — komunikacja spoteczna, napisane w jezyku polskim lub angielskim.

2. Calos¢ pracy stanowi tekst glowny, a w nim ponizsze elementy, ktore winny znalezé
sie w jednym pliku:
¢ slowa kluczowe w jezyku polskim i angielskim (5—6 hasel),
e tytul artykulu w jezyku angielskim,
® bibliografia,
® streszczenie artykulu w jezykach polskim i angielskim (Summary), o objeto-
sci do 0,5 strony tekstu, zawierajgce m.in. okreslenie celu pracy,
* nazwa osrodka naukowego i wydziatu, takze spoza UWM w Olsztynie,
e aktualny biogram, adres, numer telefonu i adres poczty e-mail autora,
¢ numer ORCID.

3. Maksymalna objetos¢ artykulu wynosi 20 stron (40 tys. znakow ze spacjami oraz
przypisami), recenzji, sprawozdania i kroniki — 10 stron (20 tys. znakow ze spacjami
oraz przypisami). Teksty artykuléw powinny posiadaé precyzyjnie wyodrebnione
sekcje oznaczone Srodtytutami, w tym zawsze posiadac Srodtytuty ,Wstep” i ,,Pod-
sumowanie”.

4. Cytaty i wszelkie przypisy (odwolania) nalezy przygotowaé w systemie
harwardzkim.

Cytaty w tekscie gtownym — przyktady:

Jesli publikacja ma jednego autora:

John Fiske (2010: 46) twierdzi, ze ,Odczytanie jest gra strategii i taktyki, aktem
klusownictwa...”.

Lub

,0dczytanie jest gra strategii i taktyki, aktem klusownictwa” (Fiske 2010: 46).

Jesli publikacja ma dwoéch autorow:
,Czesto sie mowi, ze wyrdzniajgca cechg nowych studiow nad mediami jest to, ze bar-
dziej zwracajg uwage na przestrzen niz na czas” (Dovey i Kennedy 2011: 121).

Jesli publikacja ma trzech lub wiecej autorow:

~W zwigzku z tym intencjg wpisang w prezentowang tu analize jest przekonywanie
do potrzeby zredefiniowania kategorii mediow alternatywnych” (Bailey i in. 2012:
109).

Dla odroéznienia kilku prac tego samego autora wydanych w jednym roku
stosuje si¢ male litery ,a” i ,b” w nawiasie po roku publikacji (lub jesli
to konieczne - nastepne w alfabecie):

,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Levinson 2006a: 124).

,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Levinson 2006b: 195).



¢ Jesli nazwisko autora teorii, mysli, ustalenia, do ktorych nastepuje odwola-
nie, nie pojawia sie w tekscie (nie jest w nim wymienione), wowczas nalezy
skorzystac z nastepujacego wzoru: ,tresc¢ cytowana” + (Nazwisko rok: strona):
,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Festinger 2007: 20).

e Jesli nazwisko autora teorii, mysli, ustalenia, do ktorych nastepuje odwola-
nie, pojawia sie¢ w tekscie (jest w nim wymienione), wowczas nalezy skorzy-
sta¢ z nastepujgcego wzoru: (rok: strona):

Leon Festinger (2007: 20) w publikacji Teoria dysonansu poznawczego stoi na
stanowisku, ze dysonans moze by¢ czynnikiem motywacyjnym sam w sobie.

e Jesli w tekscie artykulu nastepuje odniesienie do publikacji cytowanej przez
innego autora, wowczas nalezy skorzysta¢ z nastepujacego wzoru: (rok, za
Nazwisko rok: strona):

Z eksperymentu Bennett (1995, za Festinger 2007: 74) jasno wynika, ze ...

5. Bibliografie umieszczamy bezposrednio po tekscie gtownym, a przed tekstem stresz-
czenia w jezyku polskim i angielskim. Bibliografie nalezy przygotowaé¢ w porzadku
alfabetycznym, korzystajac z ponizszych wzorow.

Bibliografia — przyktady:

Monografie

e Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytut dzieta. Ttum. Imie Nazwisko. Miejsce wy-
dania: Nazwa wydawnictwa.
Festinger, Leon. 2007. Teoria dysonansu poznawczego. Ttum. Julitta Rydlewska.
Warszawa: PWN.

¢ Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytut dzieta. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa.
Labocha, Janina. 2008. Tekst, wypowiedz, dyskurs w procesie komunikacji jezy-
kowej. Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Rozdzialy w monografiach

¢ Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytul dzieta. W: Nazwisko, Imie (red.). Tytut
dzieta zbiorowego. Thum. Imie Nazwisko. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa,
s. [strony od—do].
Bolton, Robert. 2007. Bariery na drodze komunikacji. W: Stewart, John (red.).
Mosty zamiast muréw. Podrecznik komunikacji interpersonalnej. Thum. Jacek
Suchecki. Warszawa: PWN, s. 174-186.

* Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytul dzieta. W: Nazwisko, Imie (red.). Tytut dzieta
zbiorowego. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa, s. [strony od—do].
Ortowska, Dominika. 2009. Reklama internetowa, jej odbiorcy oraz kierunki
rozwoju. W: Bednarek, Jozef, i Andrzejewska, Anna (red.). Cyberswiat. Mozliwosci
i zagrozenia. Warszawa: Wydawnictwo Akademickie Zak, s. 101-111.

Encyklopedie i stowniki

¢ Nazwisko, Imie (red.). Rok wydania. Tytut dzieta. Miejsce wydania: Nazwa wy-
dawnictwa.
Polanski, Kazimierz (red.). 1999. Encyklopedia jezykoznawstwa ogolnego. Wroctaw
— Warszawa — Krakow: Ossolineum.

Artykuly w czasopismach

* Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytul artykutu. Tytut czasopisma, numer (numer
zbiorczy), s. [strony od—do].
Babecki, Mitosz. 2018. Gry cyfrowe jako przedmiot badan w naukach o mediach.
Studia Medioznawcze, 1 (72), s. 45-56.
Ulman, Marta. 2017. Trafny insight. Chybiony insight. Marketing w Praktyce,
8 (234), s. 6-8.



Artykuly w prasie

¢ Nazwisko, Imie. Data publikacji. Tytul artykutu. Tytué gazety, numer wydania,
s. [strony od—do].
Wielinski, Bartosz. 9.06.2017. To juz prawie przesadzone. Przyleci Trump. Gazeta
Wyborcza, 133, s. 1.

Materialy online - artykuly

¢ Nazwisko, Imie. Rok publikacji. Tytut publikacji. [Online]. Tytul strony. Dostep:
link internetowy [data dostepul.
Bogusiak, Michat. 2010. Ulica gromi reklame. [Online]. Eventspace.pl. Dostep:
http://www.eventspace.pl/knowhow/Ulica-gromi-reklame,90 [16.07.2010].

Materialy online - artykuly z czasopism

e Nazwisko, Imie. Rok publikacji. Tytul artykutu. Tytut czasopisma, numer (numer
zbiorczy), s. [strony od—do]. [Online]. Tytul strony. Dostep: link internetowy [data
dostepul.
Kurek, Olga. 2012. Media studenckie w Polsce. Komunikacja Spoteczna. Kwar-
talnik internetowy, 1, s. 56—67. [Online]. Dostep: http://socialcommunication.
edu.pl/wp-content/uploads/2016/02/125-KOMUNIKACJA-SPO%C5%81ECZNA-
nr-1-2012.pdf [5.03.2017].

Materialy online - rozdzialy w monografiach

¢ Nazwisko, Imie. Rok publikacji. Tytut dzieta. W: Nazwisko, Imie (red.). Tytut
dzieta zbiorowego. Thum. Imie Nazwisko. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa,
s. [strony od—do]. [Online]. Tytul strony. Dostep: link internetowy [data dostepul.
Lunenfeld, Peter. 2011. Unimodernizm: info-triaz, przyczepne media i niewi-
dzialna wojna $ciggania z udostepnianiem. W: Celinski, Piotr (red.). Kulturowe
kody technologii cyfrowych. Thum. Pawel Frelik. Lublin: Wydawnictwo Wyzszej
Szkoty Przedsiebiorczosci i Administracji w Lublinie. [Online]. Dostep: http:/www.
kody.wspa.pl/01_Peter-Lunenfeld-Unimodernizm-info-tria%C5%BC-przyczepne-
media-i-niewidzialna-wojna-%C5%9Bci%C4%85gania-z-udost%C4%99pnianiem
[13.06.2018].

Jesli publikacja online nie ma tytutu (autora i/lub daty umieszczenia w Internecie),
wowczas tytul tworzymy z pierwszych dwoch, trzech, czterech... stow uktadajgcych
sie w spdjng znaczeniowo catos¢, np.:

Gateway of the Mind. [Online]. Creepypasta Wiki. Fandom powered by Wikia.
Dostep: http:/creepypasta.wikia.com/wiki/Gateway_of_the_Mind [12.01.2017].

6. Preferowane parametry wydruku to:

¢ format kartki A-4, druk jednostronny,

* 30 wersow na stronie, po okolo 60 znakow w wersie (Yacznie z odstepami miedzy-
wyrazowymi),

¢ edytor tekstu Word, czcionka: Times New Roman,

e wielkos¢ czcionki 12 (Ygcznie z przypisami), odstepy miedzy wierszami 1.5,
odstep miedzy wierszami w przypisach 1.0, akapit 08,

* marginesy: gorny i dolny 25 mm, lewy 35 mm, prawy 25 mm,

¢ formatowanie tekstu ograniczone do minimum: wciecia akapitowe, srodkowa-
nie, justowanie, kursywa.

Wiecej informacji o piSmie, w tym o zasadach nadsylania artykuléow, znajduje sie
na stronie internetowej: http:/www.uwm.edu.pl/mkks



