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Marta Wieckiewicz-Archacka

Wprowadzenie
Introduction

W rece szanownych Czytelnikow oddajemy kolejny numer kwartalnika na-
ukowego ,,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”. Dotyczy on réznorodnych
wspolczesnych aspektow mediow i komunikacji, a w poszczegolnych artykutach
napisanych przez wspolpracujacych z nami Autoréow sg widoczne zaréwno sta-
rania, by podazac za zjawiskami aktualnymi, jak i wysitki, by te nowe zjawiska
definiowa¢é, analizowa¢, klasyfikowac oraz zestawiac z tym, co jest juz dobrze
znane. Nie brakuje wiec w niniejszym zeszycie odniesien do najpopularniejszych
dzi$ formatow i gatunkow medialnych, nawigzan do innowacji w sferze komu-
nikacji spotecznej, wskazywania na wielowymiarowos¢ procesu komunikowa-
nia sie. Podejmowane przez Autoréow kwestie budzg zainteresowanie zaréwno
naukowcow, jak i praktykow zajmujgcych sie obszarami mediow i komunikacji.

W tym numerze wyrézniliSmy trzy dzialy zawierajace artykuty naukowe,
a na koncu tradycyjnie zamieszczamy czes¢ ,,Sprawozdania i recenzje”. W sekcji
pierwszej, nazwanej ,Mediasfera jako przestrzen narracji”, publikujemy teksty
poswiecone formom i funkcjom opowiadania przy wykorzystaniu réznorodnych
narzedzi komunikacji. Kolejna czesé¢ dotyczy prawnego aspektu funkcjonowania
nowych mediow, a jest to kwestia niebagatelna, poniewaz formaty i gatunki
internetowe wymykajg sie obowigzujacym dotad regulacjom. W dziale trzecim
zamieszczamy artykuly zwigzane z komunikacjg w sporcie. Nie jest to temat
czesto podejmowany przez wspotpracujacych z nami Autorow, warto wiec zwrocic
uwage na te opracowania.

Jednym z popularnych poje¢ wykorzystywanych dzi§ w celu analizowania
i interpretowania przekazéw medialnych jest ,narracja”. Poslugujg sie nim
rowniez Autorzy, ktorych artykuty publikujemy w pierwszym dziale. Pojem-
no$¢ znaczeniowa okreslenia ,narracja” przyczynita sie zaréwno do wzrostu
popularnosci tego pojecia, jak i do jego naduzywania — zazwyczaj w przestrzeni
politycznej czy marketingowej. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze Artur Borowiecki
i Adriana Krawiec unikajg w tytutach swoich artykuléw tego nosnego terminu,
a piszg o paradygmatach opowiadania czy o ksztaltowaniu pamieci.

W tekscie noszgcym tytul Zmieniajgcy sie paradygmat opowiadania we
wspotczesnych serialach grozy Artur Borowiecki zwraca uwage na wzrost po-
pularnosci gatunku serialu oraz na rozwdj tak zwanych seriali jakosciowych.
Jedng z przyczyn wiekszego zainteresowania wskazanym gatunkiem jest
pozytywny efekt smialosci, z jakg scenarzysci zaczeli siega¢ po innowacje
narracyjne, niebanalne sposoby opowiadania i budowania postaci bohaterow
serialowych. Odrzucenie powtarzanych od dekad schematow fabularnych oraz
eksperymentowanie z wyznacznikami gatunkowymi sprawilo, ze moéwi sie
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wrecz o neoserialu. Borowiecki skupia sie na serialu grozy, ktérego ramy sg
— wydawaloby sie — malo podatne na innowacje, tymczasem okazuje sie,
ze tworcy tej odmiany gatunkowej stosujg ciekawe zabiegi fabularne zaréwno
na poziomie poszczegolnych odcinkow, jak i konstrukeji catego serialu.

Problem narracji, cho¢ w innym aspekcie, podejmuje rowniez Adriana
Krawiec. W opracowaniu zatytulowanym Rola muzeéw Holokaustu i ich audy-
toriow w ksztattowaniu pamieci o Holokauscie w kontekscie nowych mediow
zwraca szczegolng uwage na media spotecznosciowe jako narzedzia komunikagcji.
Jak trafnie zauwaza, muzea wcigz stanowig miejsca pamieci, ale ich funkcja
jest realizowana w sposob zdecydowanie inny niz nawet 10 czy 20 lat temu.
Utrwalanie wspomnien, przekazywanie wiedzy o przesztosci, uwiarygodnia-
nie historii odbywa sie obecnie przy wykorzystaniu narzedzi o charakterze
interaktywnym i multimedialnym. Cyfryzacja zbiorow oraz udostepnianie ich
w Internecie jest juz w muzeach nie nowinkg technologicznag, ale standardem.
Jeszceze niedawno byliémy S§wiadkami, jak szybko roznorodne instytucje kultury
zareagowaly na ograniczenia zwigzane z pandemiag koronawirusa. Teatry,
galerie czy muzea potraktowaly te sytuacje jako okazje dotarcia do szerszej
publicznosci za posrednictwem swoich stron internetowych czy profili w mediach
spotecznosciowych. Badaczka zwraca uwage na role odbiorcow, ktorzy stykajg
sie z ekspozycja w wersji cyfrowej. Zauwaza, ze pojawia sie problem percepcji
ekspozycji ogladanej na ekranie laptopa czy telefonu koméorkowego i niewatpliwie
jest to inny odbioér niz w przypadku kontaktu bezposredniego. Ktadzie jednak
nacisk na odmienny problem, to znaczy mozliwy wplyw audytoriow na dzialania
muzedéw. Stawia szereg pytan badawczych zwigzanych z relacjami pomiedzy
narracja instytucji a aktywnoscig spolecznosci internetowej. W interesujacy
sposob odnosi sie do kategorii wladzy, probujac dociekac, kto buduje narracje
o Holokaus$cie w Sieci — na ile sprawuje nad nig nadzor instytucja, a na ile ma
na nig wplyw spotecznosc internetowa.

Kolejny artykul opublikowany w przedstawianym numerze czasopisma
»2Media — Kultura — Komunikacja Spoleczna” rowniez dotyczy nowych mediow,
jednak w tej czesSci rozwazan dominuje kontekst prawny. Lukasz Goniak
zadaje w swoim tekscie pytanie: Czy blogi to rzeczywiscie prasa? i rozwija
te mysl w podtytule: Kilka uwag praktycznych o zasadnosci uznania blogera
za dziennikarza, a bloga za prase. Jak sam zauwaza, kwestia ta byta wielokrotnie
rozwazana w literaturze przedmiotu, a takze stawala sie przedmiotem orzeczen
sadowych, jednak trudno o jednoznaczne rozstrzygniecia. Badacz porzadkuje te
kwestie, miedzy innymi dokonujgc przegladu i wyboru najwazniejszych defini-
cji bloga i blogera. Jednoczes$nie zwraca uwage na nieprzystawalnos¢ definicji
prasy zawartej w Prawie prasowym (1984 rok) do warunkéw wspolczesnosci.
Odpowiadajgc na pytanie zawarte w tytule opracowania, f.. Goniak odwotuje sie
do takich kategorii, jak subiektywizm tresci blogow, proces tworzenia dziennikow
internetowych czy cel publikacji. Podkresla tez, ze blogerzy prezentujg gléwnie
wiasny oglad wydarzen i rzadko podejmujg wiasciwe dziennikarzom dzialania
zwigzane z pozyskiwaniem i weryfikowaniem danych. Ponadto cel ich staran
stanowi raczej autopromocja niz przekazywanie informacji. Problem uznania
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blogéw za prase, a blogeréow za dziennikarzy od kilkunastu juz lat zaprzata
uwage medioznawcow, prawnikow, publicystow i samych blogeréow (bedacych
niekiedy jednocze$nie medioznawcami, prawnikami czy publicystami). Wydaje
sie, ze grupa blogeréow zainteresowanych tym, by blogi byly traktowane przez
prawo na rowni z dziennikami czy czasopismami, jest stosunkowo niewielka.
Wiekszosc¢ blogeréw z niechecig wypowiada sie o koniecznosci rejestracji bloga,
a dostosowywanie sie do obowigzkow dziennikarskich zwigzanych z rzetelnoscig
czy weryfikowaniem informacji znajduje sie poza obszarem zainteresowania
autoréw dziennikow internetowych. Interesujgce jest zdanie autora, ze uznanie
blogeréw za dziennikarzy przyczyniloby sie do obnizenia rangi dziennikarstwa,
a przeciez i tak chodzi o profesje przezywajgca wieloptaszczyznowy kryzys
(etyczny, ekonomiczny, wizerunkowy).

Trzeci dziat prezentowany w biezgcym numerze kwartalnika ,Media — Kul-
tura — Komunikacja Spoleczna” zawiera artykuly dotyczace roznych aspektow
komunikacji w sporcie. Kwestia aktywnosci fizycznej czy zdrowego stylu zycia
jest dzis niezwykle noSnym tematem medialnym i staje sie réwniez przedmio-
tem dociekan naukowcow. W interesujgcy sposob aspekt komunikacji w sporcie
ujmuje Dorota Kubieniec, prezentujgc naukowy oglad zjawiska dobrze znanego
nie tylko zagorzalym kibicom sportowym. W tekscie Komunikacja niewerbalna
I wykorzystanie gestow w sporcie wspomina na przyktad o gestach kierowanych
przez pitkarzy w kierunku zawodnikow przeciwnej druzyny czy gestach trenera
adresowanych do podopiecznych, ale szczegolng uwage zwraca na pozastowny
spos6b porozumiewania sie pomiedzy sedziami i zawodnikami, wyjatkowo
istotny w przypadku rozgrywek o charakterze miedzynarodowym. Podkresla
tez dwojakie znaczenie komunikatow niewerbalnych w sporcie. Z jednej strony
gesty moga ulatwiac¢ porozumiewanie sie na boisku czy na korcie i stanowig
zrytualizowany element rozgrywki, sa wiec dobrze rozumiane przez uczestnikow
procesu komunikacji, ale z drugiej strony bywajg przyczyng nieporozumien,
a nawet moga podsycaé negatywne emocje. Szczegolnie wiele uwagi D. Kubieniec
poswieca grze w tenisa, poniewaz w tej dyscyplinie sportu istotne sg nie tylko
reguty rozgrywki, ale i zasady savoir-vivre’'u dotyczace wygladu i zachowania
zarowno graczy, jak i publicznosci.

Kolejni badacze, Przemystaw Pawelec 1 Wojciech J. Cynarski, analizujg
natomiast Obrazy cielesnosci kobiet trenujgcych sztuki i sporty walki w dyskur-
sie medialnym. Skupiaja sie na teoretycznym ujeciu cielesnosci jako kategorii
istotnej w przypadku wskazanego powyzej problemu badawczego. Zwracajg
uwage na zagadnienie plci w ujeciu kulturowym, na relacje pomiedzy picig
a cielesnoscig, a takze na znaczenie aspektu cielesnosci i duchowosci miedzy
innymi w karate. Podkreslaja, ze w przekazach medialnych funkcjonujg rézne
modele wizerunkéw kobiet uprawiajacych sztuki i sporty walki, a problemem
okazuje sie schematyczno$c, z jakg wspomniane kwestie sg ujmowane i przeka-
zywane odbiorcom. Autorzy skupiajg sie w swoich rozwazaniach na aspektach
teoretycznych, a z pewnoscig niezwykle interesujgce bytyby analizy przykia-
dow przekazow medialnych na temat kobiet trenujacych sztuki i sporty walki;
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zaznaczajg jednak, ze ich opracowanie to zarys poruszanej problematyki, jak
mozna zatem oczekiwacé, zacheta dla nastepnych badaczy.

Numer zamyka recenzja ksigzki Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game
Live Streaming autorstwa T.L. Taylor. Omoéwienie tej publikacji, zatytutowane
Streamowanie gier wideo — nowe zjawisko we wspétczesnej mediasferze, przy-
gotowat Przemystaw Ciszek. Autor wskazuje na fakt, ze ksigzka ,[...] powstala
miedzy innymi dzieki bezposrednim kontaktom autorki ze streamerami” i ze
»,Dzieki kompleksowemu podejsciu do tematu moze by¢ traktowana jako pod-
recznik wprowadzajagcy do tematu streamow z gier wideo, a takze streamow
w ogoéle” (s. 93, 94).

W imieniu redakgcji czasopisma ,Media — Kultura — Komunikacja Spoteczna”
zycze Panstwu przyjemnej i owocnej lektury. Mamy nadzieje, ze zaprezentowane
artykuly zainspirujg Panstwa do dalszych, satysfakcjonujgcych poszukiwan
naukowych.
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Wstep

Od niespelna dwu dekad mozna obserwowac gwattowny wzrost liczby
produkeji serialowychl, w wiekszosci zaliczanych do seriali jakosciowych
(ang. quality T'V series). Spowodowane jest to zmiang polityki stacji kablowych,
ktore od lat dziewiecdziesigtych zaczely kierowac swoje propozycje do waskiego
grona odbiorcow, odchodzgc od polityki realizowania programoéw dla wszyst-
kich. Brak koniecznosci schlebiania gustom masowego odbiorcy, ograniczenie
cenzurowania programoéw nadawanych przez stacje kablowe, naturalistyczne
prezentowanie przemocy i seksu, a takze moralna niejednoznacznos¢ postaci
—wszystko to przektada sie na wiekszg swobode tworcza, zar6wno rezyserow,
jak 1 scenarzystow ,matego ekranu”. To z kolei przycigga do telewizji tworcow
kojarzonych z filmami fabularnymi, ktérzy przenoszg swoje doSwiadczenia
na grunt serialowy (Feuer 2011). Stosujg nowe Srodki stylistyczne, poszerzajgc
tak zwang gramatyke opowiadania, a takze eksperymentujg z ukonstytu-
owanymi na poczgtku istnienia telewizji schematami narracyjnymi seriali,
co w konsekwencji prowadzi do daleko idacych zmian w paradygmacie opowia-
dania. Dominujacy tryb narracji serialowej, ktory regularnie wykorzystywano
w produkcjach epizodycznych, z powtarzalng strukturg fabularng i konstrukcjg
postaci, jest w coraz mniejszym stopniu eksploatowany, czasami wrecz zalicza-
ny, jak zauwaza Justyna Bucknall-Hotynska (2017), do tak zwanej telewizji
Smieciowej (ang. trash tv). W odniesieniu do wspotczesnych seriali badacze sg

1 Liczba amerykanskich produkcji serialowych wzrosta z 182 seriali w 2002 roku do 532 seriali
w 2019 roku (2015 rok — 419 seriali; 2016 rok — 455 seriali; 2017 rok — 484 seriale; 2018 rok
— 495 seriali). Zrodto danych: McAlone (2016), Rodriguez (2020).



12 Artur Borowiecki

zgodni co do tego, ze pojawil sie nowy paradygmat opowiadania telewizyjnego?,
przez Jasona Mittella okreslony terminem ,zlozona narracyjnos$¢” (ang. nar-
rative complexity)3. Filmoznaweca, definiujac go, wskazuje miedzy innymi na:
brak czystosci gatunkowej, pogtebiony rys psychologiczny bohaterow, dominacje
fabuty nad melodramatycznymi relacjami miedzy postaciami czy, co najwazniej-
sze, wielowgtkowa budowe z dominanta gtéwnej osi narracyjnej (Mittell 2011:
166-172). Innowacje w neoserialach nie dotyczg tylko formy, ale rowniez tresci
serialowych — w swoich narracjach twoércy podejmujg kontrowersyjne tematy,
ktorych wezesniej starano sie nie pokazywacé na ,maltym ekranie”.

Wsrod seriali, na podstawie analizy ktorych ukonstytuowano nowy para-
dygmat opowiadania, nalezy wymieni¢ tak zwang wielka czworke serialowa:
Rodzine Soprano (The Sopranos, 1999-2007), Prawo ulicy (The Wire, 2002—-2008),
Breaking Bad (2008-2013) oraz Mad Men (2007-2015). Poza serialem Mad Men
(dramat) pozostale produkcje zalicza sie do seriali kryminalnych?, natomiast
w niniejszym artykule zostanie podjety temat zmian, jakie zaszly w serialach
grozy. Czy te rowniez mozna zaliczy¢ do seriali ztozonych narracyjnie, czy ich
tworcy jedynie powielajg schematy, z ktorych korzystano w epizodycznych nar-
racjach serialowych? Powyzsze zagadnienia zostang omowione na przyktadzie
paru produkcji amerykanskich: Buffy, postrach wampiréw (Buffy the Vampire
Slayer, 1997-2003), Zywe trupy (The Walking Dead, 2010-), American Horror
Story (2011-) i Channel Zero (2016-2018) oraz serialu amerykansko-brytyjskiego
Dom grozy (Penny Dreadful, 2014-2016). Wszystkie one otrzymaty pozytyw-
ne opinie ze strony krytykow zajmujacych sie filmami, w tym serialami, jak
1 osiggnely sukces komercyjny.

Neoserialowy horror

Wsrod charakterystycznych cech neoseriali wymienia sie hybrydyzacje
gatunkowg. Scenarzysci, rozpisujac wielogodzinne narracje, tgczg elementy roz-
nych gatunkow w celu utrzymania zainteresowania widza fabulg — na przyktad
groze z dramatami rodzinnymi (American Horror Story) czy z motywami kome-
diowymi (Buffy, postrach wampiréw). Pewne wyznaczniki jednego z gatunkow
sg pomimo to wyraznie eksponowane, przez co mozna mowi¢ o dominujgcych
cechach okreslonego stylu w konkretnym serialu. Jakie zatem cechy formalne
w serialach grozy sg elementami nadrzednymi wzgledem pozostatych? Repre-
zentatywny wytwor kwalifikowany jako horror ma przede wszystkim budzi¢

2 Temat serialowych struktur narracyjnych w swych pracach podejmujg miedzy innymi Jason
Mittell, Robert J. Thompson oraz Steven Johnson.

3 Termin zostal uzyty przez J. Mittella w artykule Narrative Complexity in Contemporary
American Television, opublikowanym w czasopismie ,,The Velvet Light Trap” w 2006 roku, nr 58.
W podreczniku Complex T'V: The Poetics of Television Storytelling (Mittell 2015) badacz wpro-
wadza termin ,zlozona telewizja” (ang. complex TV), czesto uzywany wymiennie z terminem
,Zlozona narracyjnosc”.

4 Gatunki okreslono na podstawie bazy filmowej IMDb.
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w odbiorcy groze i niepokdj. Noél Carroll jako jedng z cech charakterystycz-
nych horroru wymienia wystepowanie potworow. W jego interpretacji to duchy,
demony, ,[...] ktorych istnienie nie jest mozliwe zgodnie z aktualnym stanem
wiedzy” (Carroll 2004: 55). Tym samym jako element nadrzedny, okreslajacy
gatunek serialowej grozy, mozna potraktowac ,|[...] powigzanie horroru z po-
tworem” (Carroll 2004: 36). Pomimo zaistnienia elementéw komediowych czy
budowania w tle dramatéw rodzinnych nieodzowne jest pojawienie sie potwora
typu zombie, wampir czy poltergeist (ztosliwy duch) jako wyznacznika seria-
lowego gatunku grozy.

Tego typu produkcje emitowano w telewizji od wezesnego okresu jej upowszech-
nienia (przykladowo Lights Out, 1946-1952; Tales of Tomorrow, 1951-1953).
W wiekszosci byly to seriale epizodyczne o strukturze zamknietej. Oznacza to,
ze wszelkie linie narracyjne przypisano do danego odcinka i rozwigzywano je
wraz z koncem epizodu. Do innej grupy nalezaty antologie, czyli seriale, kto-
rych odcinki badz sezony taczy glowny watek, motyw przewodni, ale wystepuja
w nich inni bohaterowie, akcja dzieje sie w innym czasie itd., spoiwem natomiast
jest migjsce akeji, aktorzy czy tez, jak w omawianym przypadku, gatunek grozy
(Creeber 2004: 8). Do takich wytworow nalezg: Strefa mroku (The Twilight
Zone, 1959-1964, 1985-1989, 2002—2003, 2019-), Opowiesci z ciemnej strony
(Tales from the Darkside, 1983—-1988) oraz Opowiesci z krypty (Tales from
the Crypt, 1989-1996).

Pomimo eksperymentéw ze strukturami narracyjnymi podejmowanych
w latach osiemdziesigtych — byty to gléwnie produkcje MTM Enterprises,
Posterunek przy Hill Street (Hill Street Blues, 1981-1987) czy St. Elsewhere
(1982-1988) — seriale grozy pozostawaly poza zainteresowaniem scenarzystow
tworzacych nowe reguly opowiadania. W filmach, ktére na stale wpisaly sie
na liste stynnych seriali grozy, jak chocby Opowiesci z krypty, nadal korzystano
z tradycyjnych narracji epizodycznych. Przelomowym wydarzeniem okazata
sie produkcja Buffy, postrach wampiréw, wymieniana przez Mittella (2011)
jako jedna z tych, ktére umozliwity ukonstytuowanie nowego paradygmatu
opowiadania. Jej tworcy skorzystali z nowatorskich srodkow dramaturgicznych,
jak choéby zaburzenia w chronologii opowiadania czy kontynuowanej narracji.
Warto réwniez odnotowac¢ date premiery tego serialu, czyli 1997 rok. Pomimo
tego, ze date rozpoczecia emisji serialu Rodzina Soprano (1999) przyjmuje
sie jako poczatek ,zlotej ery” w dziejach telewizji®, to jednak miedzy innymi
w Buffy... najwczes$niej wykorzystano elementy ztozonej narracyjnosci. Po emisji
Buffy... kolejni tworcy podazyli Sciezka wytyczong przez tworce serialu, Jossa
Whedona. Zgodnie z nowymi wyznacznikami opowiadania scenarzysci wpro-
wadzili inny rodzaj hierarchicznosci dla poszczegdlnych watkow serialowych.
O ile produkcje epizodyczne charakteryzuje dominanta watkow zamknietych
(ang. self-contained), to w neoserialach tworcy wprowadzajg ciggtos¢ fabularng
dla niektérych watkow w czasie trwania catego sezonu. Zauwazalne jest jednak

5 Dokladnie trzeci ,zloty okres”. Dwa poprzednie ,zlote okresy” telewizji to lata 1947-1961
oraz 1981-1994 (za: Thompson 1997).
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przy tym zréznicowanie w schematach kontynuowanych, gdyz w niektorych
serialach grozy korzysta sie z tak zwanej mocnej serializacji (ang. heavily se-
rialized). Narracja zostaje wowczas oparta na glownej osi dramaturgicznej oraz
licznie uzupelniajacych ja watkach kontynuowanych w czasie calego sezonu,
jak w Stranger Things (2016), Channel Zero: Candle Cove (2016) czy Domu
grozy. W drugim przypadku wystepuje stala oscylacja miedzy dtugotrwatym
rozwojem linii fabularnej (metafabuty) a odcinkami stanowigcymi zamknietg
catosc. Jako przyktad mozna wymienié seriale: Nie z tego Swiata (Supernatural,
2005-2020), Buffy, postrach wampiréw oraz Czysta krew (True Blood, 2008-2014).
W ich przypadku tworcy w kazdym odcinku eksponujg dominante tematyczna,
zazwyczaj w postaci ,potwora tygodnia”, a jednoczesnie kazdy sezon czy nawet
cala seria posiada watek glowny, bedgcy spoiwem dla poszczegolnych odcinkow.
Bez wzgledu na zastosowany typ konstrukeji, jak zauwaza Glen Creeber (2004: 9),
zachodzi budowanie dtugotrwatej relacji z bohaterami, co wplywa na rodzaj
H»intymnosci” pomiedzy widzem a gléwnymi postaciami.

Strategie narracyjne w neoserialach

Kolejnym charakterystycznym elementem neoseriali jest zastosowanie
wewnatrzodcinkowych strategii dyskursywnych (Mittell 2011: 172). Zabieg
ten polega na przetamaniu konwencjonalnego stylu obrazowania nowatorskimi
technikami. Dla przykladu: w dziesigtym odcinku czwartego sezonu serialu
Buffy, postrach wampiréw tworcy $wiadomie ograniczaja dialogi i diegetyczne
dzwieki, stosujac konwencje ciszy. Forma wynika z tresci serialowej, gdyz
w miasteczku pojawia sie¢ monstrum kradnace ludziom stuch. W trzynastym
odcinku trzeciej serii tworcy wprowadzaja niestereotypowy dla serii punkt wi-
dzenia, obrazujgc wydarzenia serialowe z perspektywy zwyklego przechodnia.
W trakcie krecenia siodmego odcinka w szostym sezonie tworcy skorzystali
z gatunku musicalowego. W wybranych scenach taniec zostaje skorelowany
z warstwg narracyjng serialu, a bohaterowie cze$¢ swoich kwestii wySpiewuja.
Dla podkreslenia efektu scen musicalowych dodatkowo zastosowano efekt pa-
noramicznego formatu letterbox® (jedyny odcinek serii, w ktérym skorzystano
z tej techniki). Wyraziste przelamanie konwencji opowiadania jest zauwazalne
w szesnastym odcinku siodmego sezonu, ktory jest stylizowany na paradokument.
Wydarzenia fabularne widz poznaje ,oczami kamery”, kiedy jedna z postaci
probuje nakreci¢ dokument zwigzany z tajemniczymi zajSciami w miasteczku.

O ile wymienione powyzej przyklady dotycza zaburzen konwencji opowia-
dania na poziomie odcinka, to w przypadku szostego sezonu serialu grozy
American Horror Story, czyli American Horror Story: Roanoke, przetamanie
formy nastepuje dokladnie w polowie trwania sezonu. Przez pierwsze piec
odcinkéw tworcy stylizujg go na paradokument majgcy obrazowaé¢ koszmar

6 Efekt letterbox powstaje, kiedy obraz ma wiekszy stosunek szerokosci do wysokosci niz
ekran, na ktorym jest wyswietlany (zazwyczaj obraz 16:9 wysSwietlany na ekranie 4:3).
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z okolic tytutowego Roanoke. Glowni bohaterowie opowiadajg o swoim pobycie
w nawiedzonym domu, a fikcyjni aktorzy odtwarzajg ich relacje. W drugiej
czesci serialu fikeyjni aktorzy powracajg do nawiedzonego domu, gdzie stajg
sie ofiarami duchoéw. Wspolczesne sekwencje sg realizowane w stylu krymi-
nalnych paradokumentéw, z kolei doSwiadczenia z nieodlegltej przesztosci sg
przedstawiane w tradycyjnej filmowej formie.

Kolejny wyznacznik neoserialowych produkeji to wystepowanie tak zwanych
narracji zakloconych, przywodzacych na mysl nowatorskie zabiegi stosowane
przez tworcow postmodernistycznych?. Mittell (2011) tego typu chwyty laczy
ze zjawiskiem lamania klarownosci czasu fabularnego. Jednak zaburzenia
w warstwie temporalnej seriali (futurospekcje, retrospekcje, przeskoki cza-
sowe) nie stuzg uzupeiianiu luk fabularnych, tak jak narracje wyjasniajace
(Mittell 2011: 171), a pelnig funkcje dezinformujgcg widza celem jego glebszego
zaangazowania w fabule serialu (Mittell 2011: 167, 173). Tego typu sceny sg
wprowadzane do seriali bez wyraznych sygnalow naprowadzajacych, wywo-
hujac dysonans poznawczy, przez co widz ulega wlasnie chwilowej dezinfor-
macji. Samo zaburzanie linearnosci opowiadania pojawialto sie w serialach
grozy od samego poczatku istnienia telewizji (na przyklad Tales of Tomorrow),
jednak, jak podkresla Mittell (2011: 171), zaburzenia chronologii sg obecnie
»...] wykorzystywane tak czesto i regularnie, ze stajg sie normg”.

Niechronologiczne prezentowanie zdarzen fabularnych stosowane obecnie
w serialach grozy mozna podzieli¢ na kilka rodzajow. W kolejnych odcinkach
Buffy... tworcy oszczednie uzywajg retrospekcji. W wiekszosci epizodow nie
stosujg ich, a wszelkie odniesienia do przesztoSci sg zazwyczaj werbalne,
o ile nie wnoszg znaczgcych informacji o fabule. Retrospekcje w poszczegol-
nych odcinkach mozna podzieli¢ na dwa typy: sceny wplatane w sekwencje
wydarzen, ktore widz spodziewa sie zobaczy¢, oraz tak zwane flashbacki, czyli
krotkie, pojedyncze ujecia ,migawkowe”, okreslane jako retrospekcje punktowe.
Te zazwyczaj sg wprowadzane spontanicznie i czesto wynikajg z dysfunkcyjnosci
bohateréw po spotkaniu z potworami.

Nieco odmienny aspekt zaklocenia linearnosci opowiadania znalazt swoj
wyraz w serialu Zywe trupy. Twércy w pierwszym odcinku, po wydarzeniach
ekspozycyjnych, pomijajg kilka miesiecy serialowej historii, aby sukcesywnie
odkrywac rozgrywajace sie¢ wowczas epizody w miare rozwoju wydarzen fabu-
larnych. W tym przypadku nastepuje skorelowanie dwoch narzedzi drama-
turgicznych: elipsy czasowej dotyczgcej okresu, kiedy gtowny bohater zapadt
w $pigczke, z licznymi sekwencjami retrospektywnymi. Te, pomimo tego,
ze sg wprowadzane niechronologicznie, tworzg odrebng linie fabularng. Z podob-
nego rozwigzania skorzystali tworcy serialu grozy Channel Zero, z ta réznica,
ze retrospekcje zaprezentowali w sekwencjach, przez co mozna mowié¢ o budowa-
niu opowiesci na dwu planach czasowych. Obydwie linie narracyjne pozostajg

7 Do takich nowatorskich zabiegéw, uznawanych za ,udziwnienia” z perspektywy zwolenni-
kow tradycyjnej, linearnej narracji, nalezg na przyktad: spietrzenia, przebtyski, sprzecznosci czy
kolizje czasu (Szczekata 2018).
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w Scislej symbiozie fabularnej i charakteryzujg sie pelnym przebiegiem dra-
maturgicznym z dwoma punktami zwrotnymi.

Trzeci rodzaj zaburzen w chronologii opowiadania, przypominajacy pod
wzgledem konstrukeji filmy-zagadki (ang. puzzle films), wykorzystano w serialu
American Horror Story. Na potrzeby artykulu zostanie opisany przypadek
pierwszego sezonu, Murder House, jednak z podobnych zabiegow formalnych
skorzystano w trakcie realizowania innych czesci serii. W Murder House tworcy,
bez wyraznych sygnaléow zapowiadajgcych wprowadzenie funkcji retrospektyw-
nych, przenoszg uwage widza pomiedzy réznymi planami czasowymi, zaczy-
najac od poczatku XX wieku, a konczac w 2011 roku, kiedy toczy sie wlasciwa
akcja serialu. Dla zmieniajgcych sie postaci czy czasu akcji tgcznikiem staje
sie dom, w ktéorym w ciggu wielu lat dokonywane sg makabryczne zbrodnie.
Z poczatku widzom trudno sie zorientowac, ktory z prezentowanych okresow
jest tym, w ktérym rozgrywa sie wtasciwa akcja serialu, poniewaz przez wiek-
szos¢ ekranowego czasu tworcy zmieniajg (zawezaja) horyzont poinformowania
poprzez wprowadzanie ,chronologicznego chaosu”. W odbiorze przektada sie to
na poczucie dyskomfortu poznawczego, przez co napiecie jest budowane zaré6wno
na poziomie tresci, jak i poprzez zastosowanie achronii, czyli niemozliwej do
okreslenia fabularnej plaszczyzny czasowej (Bal 2013: 99). W koncowym efekcie
widz zostaje wytrgcony ze stanu poznawczej nieomylnosci.

Przenoszenie wzorcow z kina postmodernistycznego na grunt wspotczesnych
seriali, poza licznymi zaburzeniami linearnosci opowiadania, jest realizowane
rowniez na poziomie samego tekstu. Scenarzysci, konstruujgc fabuty neoseriali,
korzystaja z licznych cytatow czy intertekstualnych klisz (szczegolnie zauwazal-
ne jest to w serialach grozy). Nie sg to jednak odwotania do kultury wysokiej
i z tego wzgledu mozna je zaliczy¢ do postmodernizmu, ktory Arkadiusz Lewicki
nazywa ,popularnym”. Definiuje go jako ten nurt, ktory ,[...] ogranicza sie do
kultury masowej” oraz ,|[...] polega na wprowadzeniu do dzieta filmowego ele-
mentow zdradzajgcych fikcyjny charakter — przede wszystkim sg to odniesienia
intertekstualne i autotematyczne” (Lewicki 2007: 133). W przypadku seriali
grozy jest to prowokacja widza do intelektualnej zabawy, wrecz intertekstualne
kalambury polegajgce na odnajdywaniu pierwowzorow kolejnych cytatow. Z tego
typu odniesieniami widz ma do czynienia w kazdym z poszczegdlnych sezonoéw
seriali: American Horror Story, Buffy, postrach wampiréw czy Czysta krew,
jednak skumulowanie odniesien do tekstow kulturowych wystepuje w serialu
Dom grozy. W przypadku tej produkeji to juz nie pojedyncze odwotania, a wrecz
postmodernistyczne kolaze. W serialu wystepuje cata plejada ,gwiazd $wiata
grozy”: hrabia Dracula (tytulowy bohater gotyckiej powiesci grozy autorstwa
Brama Stokera z 1897 roku), Mina Harker (Wilhelmina Harker i Lucy Westenra
to gtéwne kobiece bohaterki wspomnianej powiesci), Van Helsing (lekarz z wy-
ksztalcenia, postac pojawiajgca sie w tym samym dziele), Dorian Gray (postac
z gotyckiej powiesci Oscara Wilde’a z 1890 roku The Picture of Dorian Grey),
wilkotaki, Kuba Rozpruwacz (seryjny morderca z konca lat dziewiec¢dziesigtych
XIX wieku, dziatajacy w Londynie, pozniej bohater licznych utworéw, miedzy
innymi powiesci), doktor Frankenstein (tytulowy bohater powiesci gotyckiej
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z 1818 roku autorstwa Mary Shelley). Ozywione monstrum dostaje imie Ka-
liban, na cze$é bohatera Burzy Williama Szekspira (The Tempest, premiera
1611). Pierwowzorem jednej z postaci Domu grozy, Ives, jest Sara Woodruff
(gtowna bohaterka powiesci Kochanica Francuza Johna Fowlesa z 1969 roku,
oryginalny tytul The French Lieutenant’s Woman). Grupe zawigzujgcg sojusz
w Sciganiu potworéw wystylizowano na postacie z serii komiksowej zatytulowa-
nej Liga Niezwyktych Dzentelmenéw (The League of Extraordinary Gentlemen,
scenariusz Alan Moore, rysunki Kevin O’Neill, 1999-). Serialowy teatr Grand
Guignol, w ktorym odbywajg sie krwawe spektakle grozy, to odwotanie do rze-
czywistego paryskiego teatru z pierwszej potowy XX wieku, specjalizujgcego
sie w naturalistycznych, pelnych przemocy pokazach. Podziemia serialowego
Londynu sg zamieszkane przez stwory, podobnie jak w powiesci Neila Gaimana
Nigdziebgdz (ang. Neverwhere, 1996), a poza tym w fabule serialowg wkompo-
nowano liczne odniesienia do starozytnych religii, mitow czy bostw, gtownie
egipskich. Jednak, pomimo licznych zapozyczen, tworcy Domu grozy nie zasto-
sowali pastiszu, czestego elementu filméw postmodernistycznych. Wykazali sie
gatunkowg Swiadomoscia, umiejetnie wykorzystujgc motywy i symbole nalezace
do przeszlosci.

Podsumowanie

Neoseriale grozy wpisuja sie¢ w nurt wspoélczesnych produkeji, w ktorych
dzieki ztozonym narracyjnie zabiegom tworcy przetamujg tradycyjne sposo-
by opowiadania serialowego. Pomimo tego, ze pierwsza rewolucja serialowa
z lat osiemdziesigtych nie dotyczyla seriali grozy, w nowym milenium trudno
wymieni¢ wytwory, w ktorych scenarzysci nie korzystajg ze zlozonych narracyjnie
strategii opowiadania. Norma staje sie forma sezonowego serialu kontynuowa-
nego, ktora umozliwia ,,rozbudowywanie” ciggtosci fabuly. To z kolei przektada
sie na psychologiczne pogtebienie charakteréw bohateréw. Wystepujace pierwszo-
planowe postacie w neoserialach grozy trudno jednoznacznie klasyfikowac jako
dobre czy zte. Wigkszos¢ z nich to dwuznaczni moralnie bohaterowie, ktorych
czasami wrecz powinno sie okreslic mianem antybohaterow.

Tworcy wspolczesnych seriali grozy, podobnie jak w przypadku innych
gatunkow serialowych, czerpig inspiracje z kina artystycznego i korzystajg
z roznych narzedzi dramaturgicznych kojarzonych gltéwnie z ,,duzym ekranem”.
Podgzajac za myslg formalistow rosyjskich, mozna powiedzieé, ze stosujg ro-
dzaj ,chwytéow udziwniajacych”, czyli nowatorskich rozwigzan, poprzez ktore
wymusza sie na odbiorcy wieksze skupienie. Czg$¢ nowo produkowanych seriali
grozy wpisuje sie w dyskurs postmodernistycznego kina, z charakterystyczny-
mi zaburzeniami czasowymi nawigzujacymi do filméw-zagadek. W tresciach
serialowych zauwazalna jest autotematyczno$c i odwolania do licznych tekstow
kultury czy wrecz, jak zauwaza Adrian Page (2008: 55), uzywanie techniki
brikolazu (fr. bricolage), w ktorej tworcy ,[...] odrzucajg historyczng prawde,
miksujg style i gatunki” (ttum. moje — A.B.).
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Paradygmat opowiadania serialowego rowniez w przypadku seriali grozy,
jak i innych neoseriali ciggle podlega modyfikacjom. Jednak zespot regut, ktore
mozna nazwac wyjsciowymi, omoéwionych na powyzszych przyktadach, pozostaje
niezmienny od konca lat dziewieédziesiatych XX wieku. Wtedy to miedzy innymi
tworcy serialu Buffy, postrach wampiréw skorzystali, jako jedni z pierwszych,
z nowej formy opowiadania, wprowadzajac serial grozy w ,,zloty okres” telewizji.
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Streszczenie

Od czasu emisji serialu Rodzina Soprano (The Sopranos, 1999-2007) mozna zaob-
serwowac nowy etap w historii kinematografii, popularnie nazywany ,,zlotym okresem
telewizji”. Glowng jego cechg sg seriale zlozone narracyjnie. Tworcy tych utworéow ko-
rzystajg z nowych srodkow stylistycznych, a takze eksperymentujg z ukonstytuowanymi
od poczatku istnienia telewizji schematami narracyjnymi. W artykule podjeto tematyke
serialowych horrorow, ktore zalicza sie wlasnie do produkcji zlozonych narracyjnie.
Na przykladzie wybranych sezonow popularnych amerykanskich seriali grozy: Buffy,
postrach wampiréw (Buffy the Vampire Slayer, 1997-2003), Zywe trupy (The Walking
Dead, 2010-), American Horror Story (2011-) i Channel Zero (2016-2018) oraz serialu
amerykansko-angielskiego Dom grozy (Penny Dreadful, 2014-2016) oméwiono kwestie
zmian w strategiach narracyjnych tychze seriali. Szukano odpowiedzi na nastepujace
pytania: czy wspolczesne seriale grozy przeszly podobng metamorfoze jak dramaty
jakosciowe i na czym ta zmiana polega? Czy wystepujg postmodernistyczne kolaze,
zaklocenia w warstwie temporalnej linii narracyjnych? Czy tworcy wplatajg nowator-
skie rozwigzania, podgzajgc za myslg formalistow rosyjskich, w struktury narracyjne?
I w koncu czy mozna moéwi¢ o nowym typie seriali horrorow, czy sa to jedynie powielone
wzorce, ktore wezesniej wystepowaly w serialowym dyskursie grozy?



20 Artur Borowiecki

The Changing Paradigm of Storytelling
in Contemporary Horror Series

Summary

Since the broadcast of the series The Sopranos (1999-2007), a new stage in the history
of cinematography can be observed, popularly known as the “golden age of television.”
Its main feature is a narratively complex series. The authors of these works use new
stylistic means and experiment with narrative patterns that have been established since
the beginning of television. The author of the presented article deals with the subject
of horror series, which are precisely the production of narrative complexes. Based on
the example of selected seasons of popular American horror series: Buffy the Vampire
Slayer (1997-2003), The Walking Dead (2010-), American Horror Story (2011-) and
Channel Zero (2016-2018) and the American-English series Penny Dreadful (2014-2016),
the issue of changes in the narrative strategies of these series is discussed. The answers
to the following questions were sought: have contemporary horror series undergone
a similar metamorphosis as quality dramas, and what does this change involve?
Are there postmodern collages and distortions in the temporal layer of narrative lines?
Do the authors weave innovative solutions, following the thought of Russian formalists,
into narrative structures? Is it finally possible to talk about a new type of horror series,
or are these only duplicated patterns that previously appeared in horror series?
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Wstep

W czasach zbiorowego zapominania takie miejsca jak bylty obéz koncentra-
cyjny Auschwitz-Birkenau, najbardziej wymowny $wiadek zbrodni Holokaustu,
na mocy ustawy z 1947 roku przeksztalcony w muzeum — Panstwowe Muzeum
Auschwitz-Birkenau w Oswiecimiu, sg zdolne uwiarygodnié¢ i przechowywac
pamiec. Jednakze, jak zauwaza James E. Young (1993), bez woli cztowieka bytyby
one tylko czescig krajobrazu lub w ogole by nie powstaly. Badacz podkresla,
ze to z powodu woli panstwa polskiego byte obozy nazistowskie staty sie miej-
scami pamieci o Holokauscie, a nie obrocity sie w ruiny (Young 1993: 119).
Instytucje takie zostaly oficjalnie powolane do zycia przez wladze wielu panstw
jako o$rodki upamietniajgce ofiary ludobojstwa. W Stanach Zjednoczonych
podobng polityczng decyzjg byta decyzja o materializacji pamieci o zagladzie
narodu zydowskiego w czasie II wojny §wiatowej w postaci narodowego pomnika
pamieci bedgcego jednocze$nie miejscem wystawienniczym. Na mocy tej decyzji
w 1993 roku otwarto w Waszyngtonie The United States Holocaust Memorial
Museum (Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie)!. Young (1993)
twierdzi, ze takie miejsca wymuszajg pamietanie, i mozna doda¢ — prowadzenie
polityki pamieci. Muzea te, jako instytucje publiczne i kulturalne, podlegajg

17 jednej strony lokalizacja Narodowego Muzeum Holokaustu w jednym z najbardziej pre-
stizowych miejsc w Stanach Zjednoczonych, w bliskim sgsiedztwie National Mall (na terenie
National Mall znajduje sie¢ miedzy innymi Kapitol, muzea Smithsonian Institution i stynny
bialy obelisk upamietniajgcy prezydenture George’a Washingtona), ostatecznie potwierdzila,
ze w amerykanskiej pamieci Holokaust zajmuje ogromnie wazne miegjsce. Z drugiej strony wsrod
amerykanskich Zydéw pojawily sie glosy méwigce o tym, ze pamieé o Holokauscie zostala przez
to zawlaszczona przez Amerykanéw, ze Holokaust nie moze naleze¢ do Waszyngtonu (Linenthal
2001: 64).
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wiadzy publicznej panstw, w szczegblnosci polityce kulturalnej, a jako miejsca
pamieci sg narzedziami budowania polityki pamieci tych panstw.

Jak wiekszo$¢ wspotczesnych placowek muzealnych obie instytucje, zaréwno
Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie, jak i Panstwowe Muzeum
Auschwitz-Birkenau w O$wiecimiu, zmieniajg sie wraz ze zmianami cywiliza-
cyjnymi wynikajgcymi z rozwoju nauki, gospodarki, a zwlaszcza technologii.
Wprowadzenie w szerokim zakresie techniki reprodukcji cyfrowej, w tym
mozliwos¢ projekcji w roznej skali i wymiarach, sprawia, ze internetowe strony
tych muzeow staja sie rownie istotnym narzedziem w realizacji ich misji, co ich
obecno$¢ w wymiarze fizycznym. Obie instytucje kontynuujg swojg dziatalnosé
w Internecie, prezentujgc na swoich stronach internetowych zaréwno frag-
menty eksponowanych kolekcji, jak i projekty, ktore podejmuja, albo tez o tych
projektach informuja. Posiadajg takze profile w ramach popularnych serwisow
spotecznosciowych, takich jak: Facebook, Twitter, YouTube, Instagram oraz,
w przypadku Panstwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau w O$wiecimiu — takze
Pinterest. Za pomocg wymienionych mediéw spotecznosciowych, rozumianych
jako nowe media, instytucje te prowadzg dyskurs z audytoriami internetowymi.
Obserwowanie przebiegu tego dyskursu zapoczatkowato dalsze zglebianie tematu.
W ninigjszym artykule autorka przedstawita wyniki badan czgstkowych, ktore
zostaly wykonane w trakcie przygotowania do badan odnosnie polityki pamieci
w USA i w Polsce w XXI wieku w kontekscie Holokaustu. Dotyczg one wiadzy
nad wspolczesnym dyskursem o Holokauscie, prowadzonym przez te muzea
za pomocg mediow spotecznosciowych. Celem rozwazan jest odpowiedz na py-
tanie, czy audytoria internetowe, ktore w XXI wieku biorg udzial w dyskursie
na temat Holokaustu za sprawa nowych mediow, moga ,budowaé wystawy”?2
tych o$rodkéw w Internecie.

Pole badawcze (zakres merytoryczny, czasowy i terytorialny)
oraz zastosowane metody

Zaréwno powolane w wyniku dzialan naczelnych wtadz pahstwowych3
Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie, celem dzialania ktorego jest
dokumentowanie, badanie i interpretacja historii Holokaustu (Strategic Plan

2 Budowanie wystawy” przez audytorium internetowe jest rozumiane w prezentowanym
badaniu jako wplywanie uzytkownikow mediéw spotecznosciowych na ekspozycje udostepniong
przez muzeum w Internecie oraz na zaproponowang przez to muzeum narracje. Wedlug Susan
Hazan (2016) jest to mozliwe dzieki wlasciwosciom nowych mediow, gdyz publiczno$¢ moze
polecaé niektore rozwigzania, wyrazac swoj punkt widzenia za posrednictwem oficjalnych ser-
wisow spotecznosciowych, co moze przyczyniac sie do rozwoju narracji prowadzonej przez dang
instytucje muzealng.

3'W 1978 roku prezydent Jimmy Carter powolal specjalng komisje — President’s Comission
and Holocaust Memorial Council. Celem jej dzialania byto upamietnienie w Stanach Zjednoczo-
nych Holokaustu w taki sposob, by pamiec¢ o Holokauscie byta dostepna dla szerokiej publicznosci
(za: Linenthal 2001: 3).
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Summary 2018), jak i Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oswiecimiu,
ktorego zadaniem, na mocy wigzacych ustaw, jest analiza zbrodni ludobdj-
stwa dokonanych przez nazistow oraz zachowanie pamieci o tych zbrodniach
(Zarzadzenie Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego 2013; Krantz 2000), sg
publicznymi instytucjami kulturalnymi. Pelnig kluczowg role w podtrzymaniu
i ksztaltowaniu pamieci o Holokauscie i jego historii, realizujgc tym samym
polityke publiczng panstwa w tym zakresie, ale jednoczes$nie prowadzac wlasny
dyskurs o Holokauscie. Dyskurs ten wyraza sie miedzy innymi tworzeniem eks-
pozycji poswieconych Holokaustowi, ktore stajg sie pewng narracjg. Od muzeéw
bedacych miejscami pamieci oczekuje sie nie tylko edukacji stricte historycz-
nej, ale rowniez rozszerzenia dziatalnosci o projekcje uzyskanej i poddawanej
odpowiedniej analizie wiedzy (ksztalcenie spoteczno-polityczne i wychowanie
obywatelskie) i budowania systemu wartosci (Krantz 2000). Narodowe Muzeum
Holokaustu w Waszyngtonie wpisuje sie takze w koncepcje muzeum $wiata,
osrodka skupiajgcego wielodyscyplinarng wiedze i réznorodne dzialania.
I w jego przypadku narracja ma stuzy¢ nie tylko historii, ale i moralnej lekgji,
ze w czasie deportacji Zydow do obozéw $mierci miliony Europejczykow przybraly
bierng postawe obserwatorow — bystanders (Novick 2001: 245). Waszyngtonskie
muzeum konfrontuje odwiedzajgcych z ,lekcjg z Holokaustu”, ktéra zamyka sie
w stwierdzeniu, ze obserwatorzy ludobdjstwa, poprzez zaniechanie dzialania,
stajg sie sprawcami. Podtrzymywanym watkiem wspoélczesnej edukacji w tym
muzeum sg normatywne aspekty pamieci o Holokauscie, w tym prawa czlowieka
oraz wartosci spoleczenstwa obywatelskiego (Strategic Plan Summary 2018).

W muzeum obiekty wystepuja w funkcji eksponatow i nie sg traktowane
jako jednostki autonomiczne, ale jako sktadniki wystawy — zorganizowanego
utworu wystawowego, ktory jest narracjg (Heim 2000: 70). Muzeum zatem nie
tylko wystawia obiekty, ale opowiada zwiedzajacym, na co patrzg. Moga to
by¢ narracje historyczne lub narracje pamieci. Muzea Holokaustu, ze wzgledu
na tematyke, ktora sie zajmujg, nawet jesli stosujg narracje pamieci w swoim
dyskursie, maja moralny i historyczny obowigzek wobec ofiar i ocalatych,
a jednoczesnie spoczywa na nich odpowiedzialnos¢ za pamie¢ historyczng pokolen
(Krantz 2002: 38-39). Wspotczesnie dwa wielkie osrodki, jeden zlokalizowany na
terenie bylego obozu koncentracyjnego, a drugi w bardzo prestizowym miejscu,
na granicy amerykanskiego National Mall, funkcjonujg takze w przestrzeni
internetowej. Przestrzen ta wymaga wpisania ich w ramy wirtualnej rzeczywi-
stosci spolecznej, co rozumie sie poprzez dostosowanie ich sposobu funkcjono-
wania do wirtualnej rzeczywistosci. Najbardziej widoczng réznice w sposobie
funkcjonowania stanowi kontrast miedzy architektoniczng materialnoscig tra-
dycyjnego muzeum a pltynnoscig Sieci. Réznica dotyczy zasad, ktorym podlega
Internet, miedzy innymi tego, ze wiedza jest w sieci internetowej udostepniana
niezaleznie od statusu osoby, ktora ja udostepnia. Ponadto dysponenci mediéw
spotecznosciowych, z ktorych korzystajg wspomniane instytucje, ustanawiajg
odrebne regulaminy i na ich podstawie umozliwiajg spotecznosciom internetowym
uzywanie publikowanej zawartosci. Instytucje, jako uzytkownicy, rowniez muszg
sie do nich stosowaé. Z tych wzgledow Internet wplywa na sposéb dzialania
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muzeow — transformacja polega na dopasowaniu sie instytucji do zasad, ktore
rzgdza nowymi mediami. Najwazniejszg jednak zmiang w dyskursie na temat
Holokaustu prowadzonym przez muzea w Internecie, podobnie jak w przypadku
innych dyskursow, jest oddanie glosu, za sprawg wtasciwosci nowych mediéw
rozumianej jako specyfika ich funkcjonowania, grupom nieposiadajacym wiadzy
poza Internetem — audytoriom internetowym (Hazan 2006).
Przeksztalcanie sie wspotczesnych muzeow w rozbudowane, multiinstru-
mentalne instytucje kultury zmusza do postawienia kilku pytan o ich status,
miejsce w spoleczenstwie. Jak kazde zjawisko, ktorego skala rozrasta sie
w pewnym momencie ponad dziedziczong przez tradycje role, dziatania muze-
6w zmuszajg do refleksji odnoszacych sie nie tylko do zbiorow, wystaw, akcji
edukacyjnych, ale coraz czesciej do ogolnych zagadnien percepcji, komunikacji
miedzyludzkiej i miedzykulturowej, rozumienia Swiata, etyki i nowych tech-
nologii (Folga-Januszewska 2015). Celem autorki niniejszego opracowania nie
jest jednak analiza wykorzystania nowych mediéw w ekspozycji Holokaustu
w tych obiektach w znaczeniu ich przestrzeni geograficznej. Badanie dotyczy
ekspozycji Holokaustu dokonywanej przez te oSrodki w Internecie. W zamierze-
niu ma dostarczy¢ odpowiedzi na pytanie o to, czy muzea, bedgc podmiotami
zaleznymi od polityki prowadzonej przez wladze panstwowe, sg takze zalezne
od swoich audytoriow internetowych, a co wiecej, czy audytoria spotecznos$ciowe
przejely wiadze nad dyskursem tychze osrodkéw w Internecie. Pytanie wydaje
sie o tyle zasadne, ze obecnie obserwuje sig, iz w Internecie niezinstytucjonali-
zowane i nieposiadajgce wladzy audytoria sg w stanie tworzyc¢ i rozprzestrze-
nia¢ kontrdyskursy do oficjalnych dyskursow wiadz i instytucji publicznych.
Zalezno$¢, o ktorej mowa, bedzie mierzona wpltywem audytoriow na dyskurs
o Holokauscie prowadzony przez oba wspomniane muzea w Internecie w ramach
mediow spotecznosciowych. Dzigki mozliwosciom oferowanym przez nowe media,
zauwaza Susan Hazan (2006), publiczno$¢ muzeéw nie zachowuje sie w znany
dotad, tradycyjny sposob, czyli nie przemierza sal wystawienniczych, ogladajgc
przygotowane ekspozycje. Audytorium tworzone przez uzytkownikow mediow
spolecznosciowych w indywidualnie wybrany przez nich sposob konsumuje
i publicznie komentuje przekaz oferowany przez muzea, zadaje pytania oraz dzieli
sie wiedzg i refleksjami, a przez to, zdaniem S. Hazan (2006), buduje wystawe.
Autorka, opracowujgc zalozenia teoretyczne projektowanych analiz, skon-
centrowala sie na poszukiwaniu odpowiedzi na nastepujace pytania badawcze:
1. Czy audytoria internetowe, w XXI wieku biorgce udzial w dyskursie
na temat Holokaustu, za sprawg nowych mediow mogg budowac wystawy
prezentowane w Internecie przez Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau
w Os$wiecimiu oraz Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie?

2. Czy audytoria internetowe moga wplynaé¢ na misje* wybranych do badania
muzeéw Holokaustu?

4 Misja wybranych do badania muzeéw jest rozumiana przez sformulowanie ,upamietnienie
Holokaustu”. Misje te obie instytucje wziete pod uwage realizujg miedzy innymi poprzez prowa-
dzone projekty wystawiennicze i edukacyjne, czyli selekcje wystawianych obiektéw i konstruowa-
nie narracji na temat Holokaustu, a takze poprzez zasady funkcjonowania jako muzea publiczne;
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3. Do kogo nalezy wtadza sprawcza w mediach spotecznosciowych — czy nalezy
ona do muzeow, czy do audytoriow internetowych?

Powyzsze pytania badawcze zostaty uzupelnione pytaniami dodatkowymi,
co zawezilo pole analizowanego przedmiotu. Sformutowano je w sposéb naste-
pujacy:

1. Czyja narracje opowiadajg w Internecie wybrane do badania muzea — swojg
wlasng (bez wnikania w zaleznos$¢ ich narracji od polityki pamieci panstw,
ktorych wtadze je ukonstytuowaly), czy tez jest to narracja spotecznosci
internetowych?

2. Jaka jest rola spolecznosci internetowych w dyskursie prowadzonym przez
te instytucje w Internecie?

3. Jaka jest rola badanych instytucji w dyskursie prowadzonym przez te insty-
tucje w Internecie?

Aby odpowiedzie¢ na pytania badawcze, autorka skupila sie na analizie
komunikacji prowadzonej pomiedzy wybranymi do badania muzeami a ich
audytoriami w Srodowisku internetowym za pomocg serwiséw spotecznosciowych,
rozumianych jako nowe media. Tworzac termin ,nowe media”, z jednej strony
uwzgledniono zmiany technologiczne, a z drugiej — odpowiednie rodzaje nowych
mediow (Olender 2019: 46). Jest to zatem pojecie szerokie, ktérym mozna objgé
zaréwno serwis Facebook, potentata w sferze nowych mediéw®, jak i sam Inter-
net jako sie¢ komputerows, a takze gre komputerowg. Nowe media to bowiem
»L...] techniki, technologie, a takze instytucje wykorzystujace metody cyfrowe
do komunikacji: rejestracji, zapisywania, przechowywania danych, tworzenia
i transmisji przekazow” (Galon 2019: 93). W prezentowanej pracy terminu ,,nowe
media”, dotyczacego Internetu Web 2.0, uzyto zgodnie z wyktadnig Levinsona.
W ujeciu nowych mediéow przyjetym za tym badaczem, czyli nowych nowych me-
diéw, mowi sie nie tylko o nowych mozliwosciach, ale i o nowej wtadzy — wiadzy
spotecznosci internetowych, a takze o wolnosci uzytkownikow, do czasu powsta-
nia nowych mediéw ograniczonej (Gwo6zdz i Machnik 2014: 18-19). Wymaga to
charakterystyki badanych serwiséw spolecznosciowych; zostang one opisane
poprzez ich celowosé i funkcjonalnosé. Celem przySwiecajgcym tworcom serwisu
spolecznosciowego Facebook jest interakcja miedzy jego uzytkownikami poprzez
komentowanie zawartosci profili prywatnych osob oraz kont firm, instytucji
i organizacji, a takze prowadzenie dyskusji. Komunikacja stanowi najwazniejszy
aspekt funkcjonowania tego medium. Z kolei Twitter to narzedzie stuzace do
mikroblogowania — umozliwia publikowanie krotkich, kilkuzdaniowych wpisow
oraz budowanie sieci zwolennikow dzieki komentarzom na temat tego, co zostalo
opublikowane. Serwisy Instagram i YouTube, jako narzedzia umozliwiajace
przesylanie multimediow — filméw w przypadku serwisu YouTube oraz zdjec
i filméw w ramach serwisu fotograficznego Instagram — ré6wniez zachecaja do
wymiany pogladow, jak i udostepniania materialow audio i wideo. W przypadku

zasady te sg rozumiane w badaniu przez otwartosc na publicznos¢. Wplyw na misje jest rozumia-
ny jako wszelkie zmiany w tym zakresie, w tym zawezanie i rozszerzanie obecnej misji muzeow.

5 Liczba odwiedzajacych serwis Facebook w trzecim kwartale 2019 roku osiggnela
2,45 miliardow aktywnych uzytkownikow w miesigcu (Clement 2019).
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komunikatow zamieszczanych w ramach tych serwisow przyjeto sie uzywanie
anglicyzmu post, ttumaczonego jako komunikat lub wiadomosé¢ (Stenogram
z wykladow 2012-2013). Sg to §wiaty wspolnot i demokracji, oddawania ludziom
glosu (Kreft 2015: 119-120). Umozliwiajgc bycie konsumentem i producentem
jednoczesnie, nowe nowe media utrwalily przewage nad starymi mediami oraz
nowymi mediami, takimi jak poczta elektroniczna czy reklama internetowa
(Gwozdz 1 Machnik 2014: 18-19).

W celu zbadania dyskursu bedgcego przedmiotem analizy wybrano metody
ilosciowe 1 jako$ciowe. Probke badawczg ustalono w zaleznosci od zageszczenia
przekazow publikowanych w danym medium przez oba wybrane o$rodki mu-
zealne — im wieksze byto réwnoczesne zageszczenie komunikatéow w danym
czasie, tym okres badan byl krotszy. W przypadku analizy iloSciowej bada-
nie medium, jakim jest serwis YouTube, objeto roczny okres, od 6 wrzesnia
2018 roku do 6 wrzesnia 2019 roku. Zawartos¢ dyskursu upublicznionego
w ramach profili obu instytucji w serwisie Instagram obserwowano od 1 czerwca
do 6 wrzesnia 2019 roku. W przypadku profili zalozonych w serwisie Twitter
oraz w serwisie Facebook, gdzie zageszczenie komunikatow nadawanych przez
oba os$rodki muzealne bylo najwieksze, analizie poddano miesieczny dyskurs
—od 1 sierpnia do 31 sierpnia 2019 roku. W tym czasie pojawila sie satysfakcjo-
nujgca w kontekscie problemu badawczego liczba komunikatow umozliwiajgca
przeprowadzenie analizy, zarowno na jednym, jak i na drugim profilu. W przy-
padku badan ilo$ciowych mierzono wlasnos¢ narracji o Holokauscie rozumiang
wedlug pytania badawczego sformutowanego w nastepujacy sposob: czyja nar-
racje w Internecie opowiadajg wybrane do badan muzea — swojg wtasng, czy
jest to narracja spotecznosci internetowych? Wiasnos¢ te obliczono na podstawie
liczby komunikatow, w ktorych audytoria odgrywaja role wspoéinadawcy lub
nadawcy narracji o Holokauscie.

Za pomoca zebranych danych iloSciowych i jakoSciowych opisano role spo-
tecznosci internetowych w dyskursie prowadzonym w Internecie przez obie
instytucje, Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oswiecimiu oraz Naro-
dowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie. Okreslono jg na podstawie naste-
pujacych rél mozliwych do odegrania przez audytoria: nadawcy, wspéinadawcy,
pasywnego odbiorcy i aktywnego odbiorcy. Wptyw muzeéw w ramach mediéw
spotecznosciowych na ekspozycje Holokaustu badano w odniesieniu do rdl pel-
nionych przez obie instytucje — jako nadawcow i wspoinadawcow komunikatow
w badanych serwisach spotecznosciowych — oraz w kontekscie kontrolowania
przez nie dyskursu. W procesie analizy jakoSciowej zastosowano krytyczng
analize dyskursu (dalej jako KAD; na temat krytycznej analizy dyskursu
zob. Dijk 2015). Analiza dyskursu miata charakter interpretatywny.

Teun A. van Dijk (2015) okresla dyskurs jako tekst w kontekscie. Wedlug
niego nalezy patrzec¢ ponad dyskursem — na $rodowisko kulturowe, polityczne,
a takze historyczne, w ktorym jest prowadzony. W zwigzku z postrzeganiem
w KAD dyskursu jako tekstu w kontekscie analiza dyskursu koncentruje sie
na pozajezykowych tresciach komunikatu, czyli na kontekstach wptywajacych
na jego znaczenie (Dijk 2008). Tak tez dyskurs jest postrzegany w prezentowa-
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nym opracowaniu, cho¢ nie przeprowadzono w nim poglebionej analizy jezykowej
dyskursu ani nie podjeto proby odkrywania znaczen tekstow. Przedmiotem
zainteresowania uczyniono sytuacje komunikacyjng i kontrole nad nia, czyli
wladze nad dyskursem. Jako kontekst przyjeto zmiany w funkcjonowaniu
muzebéw publicznych wymuszane przez zmiany kulturowe i technologiczne.
Zwrocono takze uwage na kontekst historyczny i polityczny, co pozwolito zrozu-
miec¢ perspektywe dziatania tych osrodkow. Jednak najwazniejszym odniesieniem
jest wtadza. Analizujac zagadnienie wladzy, T.A. van Dijk (2015) przywotuje
termin ,kontrola”. Zauwaza, ze wtadza dominujgcych grup moze by¢ zintegro-
wana z prawem, normami, zwyczajami lub nawet generalnym konsensusem
nazywanym hegemonig. Dostep do form dyskursu — politycznego, medialnego,
edukacyjnego lub tez naukowego — jest formg wladzy. W kontekscie wladzy
i dyskursu opisywanego za pomocga KAD mozna rozstrzygnac nastepujgca kwe-
stie, istotng z punktu widzenia badan autorskich: w jaki sposob grupy posiada-
jace wtadze kontroluja tekst i kontekst dyskursu publicznego (Dijk 2015: 470).
Wedtug przywotanego badacza ci, ktorzy majg wiecej kontroli, sg bardziej wpty-
wowi, produkuja takze dyskurs bardziej wpltywowy. W ten sposéb Dijk (2015)
definiuje i wyprowadza diagnoze kluczowych komponentow wladzy spoteczne;.

Rola muze6w Holokaustu w ksztaltowaniu pamieci
o Holokauscie w kontekscie nowych mediow

W celu wyjasnienia przyczyn i charakteru zmian zachodzacych w relacji
muzeum publicznego z jego audytorium nalezy przedstawi¢ kontekst historyczno-
-kulturowy tego procesu. Od czasu powstania koncepcji muzeum publicznego
towarzyszyta mu funkcja dyscyplinujaca spoteczenstwo. Przetrwata ona do dzis
w wiekszosci publicznych instytucji muzealnych, a objawia si¢ miedzy innymi
poprzez szereg zakazow (zakaz dotykania przedmiotéow itd.) czy nieformalne
wykluczenie grup nieposiadajgcych zasobow kulturowych do przebywania
w muzeum (Ziebinska-Witek 2011: 21). Od XIX wieku na ciggle obecnym fun-
damencie oswieceniowym ukonstytuowatlo sie¢ muzeum modernistyczne, ktore
funkcjonuje w XXI wieku w ramach muzeum publicznego. Jednocze$nie ma ono
za zadanie rozpowszechnianie autorytatywnej wiedzy. Model komunikacji jest
w takim muzeum linearny — przekaz kierunkowany jest od nadawcy do odbiorcy,
odbiorcg jest audytorium, czyli spoteczenstwo. Jednak muzeum publiczne, ktore
zmienia sie wraz z kultura, nie moze juz funkcjonowaé na zasadach dziewiet-
nastowiecznych. Juz w okresie postmodernistycznym dokonata sie zmiana
nadawcy i odbiorcy w procesie komunikacyjnym, rozumiana w sposob naste-
pujacy: wiedza muzeum jest wazna, ale jest zintegrowana z wiedzg opartg na
ludzkich doswiadczeniach.

Muzeum, jako nadawca w procesie komunikacyjnym, zaczelo zadawac
pytania odbiorcy o odebranie przez niego przekazu — najpierw o prawidtowos¢
jego odczytania, potem o opinie odbiorcy. Za sprawg przemian spoteczno-kul-
turowych w procesie komunikacyjnym w muzeum zmienila sie rola odbiorcy.
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Nie jest to juz osoba, ktora odbiera komunikat czy nawet opiniuje komunikat, ale
jest to podmiot z zasobami kulturowymi umozliwiajacymi wtasng interpretacje
komunikatu. Jednak zasadniczg cechg procesu transformacyjnego muzeum jest
zmiana w pelnionej dotychezas roli nadawcy narracji muzealnej. Zamiast jed-
nego nadawcy w postaci instytucji muzealnej mozna wskazaé zesp6t nadawcow,
w ramach ktorego moze funkcjonowacé takze publicznos¢ muzeum (Ziebinska-
-Witek 2011: 33-42). Najwiekszy wplyw na zmiany kulturowe, a przez to
na zmiany w funkcjonowaniu muzedéw, wywierajg obecnie nowe technologie
i Internet, a w ramach niego serwisy spotecznosciowe, kazdy z osobna oraz
wszystkie razem rozumiane jako nowe media. Obecnie, za pomocg nowych
mediéw, eksponaty w muzeum mogg sie sta¢ awatarami, z ktorymi audytorium
moze wchodzi¢ w interakeje (Hazan 2006). Dzigki temu, ze nowe media pozwalajg
audytoriom instytucji muzealnych na wyrazanie nie tylko opinii o ekspozycji,
i szerzej, instytucji, ale i na wyrazanie wtasnych doswiadczen, audytoria te
budujg opowiesc o obiekcie i o tym, co ten obiekt przedstawia, budujg w ten
sposob wystawe, uwaza Hazan (2006).

Twierdzenie o wspottworzeniu wystaw przez publiczno$¢ czy nawet o ich
tworzeniu wymaga doprecyzowania na potrzeby prezentowanych tu badan
autorskich. Zdaniem Hazan (2006) jest to mozliwe dzigki wlasciwosciom nowych
mediow, gdyz publiczno$¢ moze polecac niektore rozwigzania, wyrazac swoj punkt
widzenia za posrednictwem oficjalnych stron instytucji muzealnych w serwisach
spotecznosciowych, co moze przyczyniaé sie do rozwoju narracji prowadzonej
przez te instytucje. Autorka prezentowanego tu badania przyjmuje natomiast
zatozenie, ze budowanie wystaw w kontek$cie muzeum odbywa sie poprzez
polityke wystawienniczg. Przejawia sie ona w zasobach archiwow i repertuarze,
rozumianym jako to, co jest przez muzeum wystawiane do publicznego odbioru,
takze w Internecie. Ponadto nalezy zauwazy¢, ze wystawa ma spelniac cele edu-
kacyjne i przyczyniac sie do realizacji misji muzeum, wyznaczonej takze przez
wiladze panstwa, w ktorym dany osrodek funkcjonuje. Przywotanie kontekstu
powstania danej instytucji i wyznaczenia przez wladze rzeczowosci powolanego
osrodka pomaga zrozumiec¢ perspektywe jego funkcjonowania. Autorka jest
takze zdania, ze wpltyw publicznosci na tworzenie wystawy muzealnej, na ktorg
sktadajg sie ekspozycje i towarzyszace im narracje, jest wcigz ograniczony przez
hegemonie muzeum w procesie nadawania znaczen ekspozycjom. W przeciwnym
razie oznaczatoby to hegemonie publicznosci, nie tylko w kontekscie dyskursu
muzeum, ale i funkcjonowania muzeum w Internecie.

Hazan (2006), twierdzac, ze audytoria muzedéw, za sprawg nowych mediow,
sg w stanie budowaé¢ wystawy, uwaza tez, ze nowe media, przydajac takiej
wladzy audytoriom muzedéw, nie odebraty jej samym muzeom. Utwierdzity
przez to jedynie hegemonie muzedéw, poniewaz nie przestang one kontrolowac
zachowania i wiedzy swoich audytoriow ze wzgledu na nowe media. Badacz-
ka krytykuje przy tym sposoéb funkcjonowania tych instytucji, ktore opisuje
jako ,floating above the community” (,unoszgce sie¢ ponad spoltecznoscig”;
thum. moje — A.K.) i nie tak otwarte jak biblioteka (Hazan 2006). Nie mozna
w tym przypadku nie przyznac jej racji, jednoczesnie majgc na uwadze liczne
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niebezpieczenstwa zwigzane z ideg otwartego muzeum, co wraz z obnizeniem
standardow publikacji w Internecie wigze sie ze wzrostem liczby tak zwanych
fake newsow — ale jest to juz temat na inne rozwazania. Dzigki temu, ze muzea
publiczne nie sg tak otwarte jak wspomniana w cytowanej publikacji biblio-
teka, ich dyskurs jest profesjonalny i faktograficzny, co w przeciwnym razie,
w przypadku niekontrolowanej cyrkulacji tresci miedzy audytorium a wystawa,
mogloby zamienic sie w ,cyrk”. Takiego z kolei okreslenia uzywa Jean Clair,
krytykujac idee muzeum otwartego, bedgcego przestrzenig doswiadczen (za:
Ziebinska-Witek 2011: 40-41).

Prezentacja wynikéw badan wlasnych
YouTube

W serwisie YouTube, w ramach profilu Panstwowego Muzeum Auschwitz-
-Birkenau w O$wiecimiu, od 6 wrzesnia 2018 roku do 6 wrzesnia 2019 roku
ukazalo sie 13 publikacji, z czego nadawcg dziewieciu byto Muzeum, a w przy-
padku czterech pozostatych Muzeum bylo wspéinadawcg — udostepniajac prace
konkursowe pod swoimi auspicjami. Audytorium petnito role aktywnego odbiorcy
w przypadku wszystkich komunikatéw i byto wspotnadawcg czterech z nich.

W przypadku profilu Narodowego Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
w serwisie YouTube w tym okresie ukazaly sie 263 komunikaty multimedialne.
Muzeum byto nadawcg 206 udostepnionych filméw oraz wspoilnadawca pozo-
statych 57 postow — wspottworzylo je wraz z audytorium (audytorium tworzyto
zawarto$¢ komunikatu nadawanego przez Muzeum). Publicznosé¢ wystapita
w 57 komunikatach w roli wspoinadawcy oraz byta aktywnym odbiorcg wszyst-
kich komunikatow, komentujac je.

Na rysunku 1 przedstawiono wyniki analizy rol pelnionych przez oba
uwzglednione w badaniu muzea oraz ich audytoria w prowadzonym przez te
osrodki w ramach serwisu YouTube dyskursie o Holokauscie.

Instagram

W serwisie Instagram od 1 czerwca do 6 wrzesnia 2019 roku Panstwowe
Muzeum Auschwitz-Birkenau opublikowato 18 postow, ktorych osrodek ten byt
wspoinadawcg. Jako wspotlnadawca Muzeum korzystato w udostepnianej nar-
racji z zasobow zdjec internautow. Audytorium pelnito wiec role wspoinadawcy
wszystkich opublikowanych postéw. Za narracje i dobor zdje¢ odpowiadali
administratorzy profilu po stronie Muzeum. Publicznosci przypadla tez rola
aktywnych odbiorcow wszystkich 18 komunikatow.
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[J Pahstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oéwiecimiu
@ Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
Rys. 1. Role przyjmowane przez Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau
w Oswiecimiu i Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
oraz role przyjmowane przez ich audytoria w prowadzonym przez te osrodki
w ramach serwisu YouTube dyskursie o Holokauscie
Zrédlo: opracowanie wilasne.

Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie opublikowalo w tym czasie
74 posty fotograficzne, ktorych byto nadawcg lub wspoinadawca. W przypadku
21 postow wspoinadawanych ich wspoétautorami byly inne osrodki badawcze
lub wystawiennicze, z ktorych zasobow fotograficznych skorzystato Muzeum.
Audytorium korzystalo z mozliwosci pojawienia sie w roli aktywnego odbiorcy
wszystkich 74 komunikatow.

Na rysunku 2 przedstawiono wyniki analizy rol pelnionych przez oba
uwzglednione w badaniu muzea oraz ich audytoria w prowadzonym przez
te osrodki w ramach serwisu Instagram dyskursie o Holokau$cie.
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[J Pahstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oéwiecimiu
@ Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
Rys. 2. Role przyjmowane przez Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau
w Os$wiecimiu i Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
oraz role przyjmowane przez ich audytoria w prowadzonym przez te osrodki
w ramach serwisu Instagram dyskursie o Holokauscie
Zrodlo: opracowanie wiasne.

Twitter

W ramach serwisu Twitter od 1 sierpnia do 31 sierpnia 2019 roku Pan-
stwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oswiecimiu opublikowato 326 komu-
nikatow. Taka sama wartosc dotyczy liczby rol aktywnych odbiorcow. Muzeum
bylo nadawcg 216 postow i wspotnadawcg 110 postow, natomiast audytorium
pelnito role wspolnadawcy w przypadku 91 postow. Role wspolnadawcy w ser-
wisie Twitter rozumiano w badaniu jako publikowanie lub promowanie przez
nadawce na swoim profilu postow innych nadawcow. Objawia sie to w formie
oznaczenia publikacji sformutowaniem ,podanej dalej”.

W tym samym czasie Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
opublikowalo na swoim profilu 51 komunikatéow. Muzeum bylo nadawcag 37
z nich. Czternascie pozostalych postow zaliczono w badaniu do grupy postow
wspoinadawanych — w przypadku dziewieciu wspoinadawcg byto audytorium,
a w przypadku pozostalych pieciu postow inne instytucje, gtownie instytucje
medialne. Audytoria pelnily takze role aktywnych odbiorcow wszystkich
51 opublikowanych komunikatow.
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Na rysunku 3 przedstawiono wyniki analizy rol pelnionych przez oba
uwzglednione w badaniu muzea oraz ich audytoria w prowadzonym przez
te osrodki w ramach serwisu Twitter dyskursie o Holokauscie.
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[ Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oéwiecimiu
@ Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
Rys. 3. Role przyjmowane przez Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau
w Oswiecimiu i Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
oraz role przyjmowane przez ich audytoria w prowadzonym przez te osrodki
w ramach serwisu Twitter dyskursie o Holokauscie
Zrédlo: opracowanie wlasne.

Facebook

Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau na swoim profilu prowadzonym
w ramach medium spotecznosciowego Facebook od 1 sierpnia do 31 sierpnia
2019 roku opublikowalo 14 postow. Publicznos$é petnita role aktywnego odbiorcy
w przypadku wszystkich postow wowczas opublikowanych.

W tym samym czasie Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
opublikowalto 41 postow i tylko w przypadku czterech z nich wspoéinadawcg
byly inne instytucje, wérod nich instytucje medialne. W przypadku jednego
komunikatu wspotnadawcg byta osoba sposrod publicznosci. Osoba ta opubli-
kowala na swoim blogu informacje, z ktorej skorzystato Muzeum, konstruujac
przekaz. Pozostate komunikaty — 36 postow — nadalo Muzeum. Audytorium
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przypadia rola aktywnego odbiorcy w przypadku wszystkich 41 komunikatow
nadawanych przez Muzeum.

Na rysunku 4 przedstawiono wyniki analizy rol pelnionych przez oba
uwzglednione w badaniu muzea oraz ich audytoria w prowadzonym przez te
osrodki w ramach serwisu Facebook dyskursie o Holokauscie.
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] Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oéwiecimiu
[ Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
Rys. 4. Role przyjmowane przez Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau
w Oswiecimiu i Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie
oraz role przyjmowane przez ich audytoria w prowadzonym przez te osrodki
w ramach serwisu Facebook dyskursie o Holokauscie
Zrédlo: opracowanie wlasne.

W wyniku badan zaobserwowano, ze oba muzea kontrolujg kontekst, temat,
czas 1 miejsce pojawiania sie dyskursow, a nawet samg role audytoriow jako
komentatorow i wspoinadawcow. Decyduja o czasie 1 migjscu wydarzenia komuni-
kacyjnego, o roli dyskutantéw podczas uczestniczenia w sytuacji komunikacyjnej,
o kontekscie, poniewaz to model kontekstowy kontroluje z kolei pragmatyczng
stosowno$¢ dyskursu. Posiadajg wiec petnie wladzy nad sytuacjg komunikacyjna.
Decydujg o temacie i zmianach tematu, a takze w pelni kontrolujg zawartosc
dyskursu i jego ekspozycje. Osrodki muzealne mogg zignorowac¢ komentarze
internautow, ukry¢ je, a proponujgc pewien model kontekstowy, wymuszajg
ich stosownos¢, w tym wybor tematu i dobor stownictwa przez osoby dzielgce
sie wlasnymi doswiadczeniami. Posiadajg zatem peilng kontrole zaréwno nad
sytuacja komunikacyjna, jak i kompleksowym dyskursem.
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Kolejne spostrzezenie dotyczy celu ekspozycji Holokaustu prowadzo-
nej przez oba osrodki muzealne w ramach mediéw spolecznosciowych.
Rola tych instytucji jako nadawcy nie polega na rozpowszechnianiu autory-
tatywnej wiedzy, o ktorej pisano w konteks$cie muzeum modernistycznego.
Celem ekspozycji Holokaustu jest wywolanie refleksji na jego temat®, co jest
zastugg nie tyle nowych mediow, co przyjetego sposobu prowadzenia narracji.
Zwlaszcza narracja przyjeta przez Narodowe Muzeum Holokaustu w Waszyngto-
nie ma stuzy¢ moralnej lekcji, ze obserwatorzy ludobdjstwa poprzez zaniechanie
dziatania stajg sie sprawcami. Takie prowadzenie narracji nie byloby mozliwe
w muzeum modernistycznym. Jest ono rezultatem szeregu przywotanych
w artykule proceséw kulturowych, ktore spowodowaty zblizenie nadawcy i od-
biorcy w procesie komunikacyjnym. Zblizenie to jest rozumiane w nastepujacy
sposob: wiedza muzeum jest wazna, ale jest zintegrowana z wiedzg opartg na
ludzkich doswiadczeniach. Takie podejscie, w ktorym edukacja, od personelu
do odwiedzajgcych, jest zastepowana przez tak zwany feedback, jest szczegolnie
widoczne w mediach spotecznosciowych.

W przekazie konstruowanym w ramach mediéw spotecznosciowych muzea
coraz czesciej prezentujg punkt widzenia odbiorcy; staje sie on czescig ekspo-
zycji o Holokauscie. Przyktadem komunikatu eksponujgcego glos audytorium
jest projekt Narodowego Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie opublikowany
w serwisie YouTube (Voices of #AskWhy). W serii krétkich nagran publicznosé
dzieli sie pytaniami dotyczgcymi Holokaustu. Filmy te zostaly wykonane
nie oddolnie, przez samg publiczno$¢ Muzeum, ale w ramach kooperacji pu-
blicznosci z Muzeum i pod auspicjami Muzeum, zatem rola audytorium jako
wspoinadawcy narracji jest mocno ograniczona i kontrolowana. Z tego powodu
glos odbiorcow, cho¢ wazny dla Muzeum, nie jest gtosem osob wspoéttworzacych
misje muzeow. Obie poddane badaniu instytucje sg otwarte na glos audyto-
ri6w, ale te audytoria nie majg nad tym gltosem peini wtadzy. Audytoria mogg
wyrazi¢ swoj punkt widzenia, ale publicznos$¢ nie jest niezaleznym nadawcg
ekspozycji Holokaustu prezentowanych przez te osrodki. Publicznosé w ramach
mediéw spolecznosciowych odpowiada przede wszystkim na wezwania obu
muzeow. Stad stwierdzenie Hazan (2006), ze odbiorcy muzeéw moga budowac
wystawy za sprawg nowych medioéw, ktorych esencja sa media spotecznosciowe,
w przypadku tych instytucji nie znajduje poparcia w rzeczywistosci internetowe;.

Na podstawie wynikow analizy iloSciowej i badanych rol audytoriow moz-
na stwierdzi¢, ze zmiany kulturowe i nowe media, rozumiane w badaniu jako
media spotecznosciowe, zmienity instytucje kultury i odbiorcow, ale nie zdo-
taly zwalczy¢ hegemonii instytucji, w tym przypadku instytucji kulturowych,
w konstruowanym przekazie. Najwazniejszg zmiana, ktora zostala zaobserwo-
wana, jest orientacja muzeow na potrzeby audytoriéw i zachecanie do aktyw-
nego uczestnictwa w dyskursie moderowanym przez te osrodki. W mediach
spotecznosciowych ich uzytkownicy odwiedzajgcy profile badanych instytucji

6 To zagadnienie zostanie opisane szerzej w kolejnej czesci artykutu, dotyczacej analizy
jakosciowej badanego dyskursu.
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sg zachecani do refleksji nad sobg. Odbywa sie to za pomocg pytania ,,Co myslisz
0 ...7”. To bardzo czeste pytanie stawiane przez Narodowe Muzeum Holokaustu
w Waszyngtonie. Amerykanskie muzeum zacheca swoje audytorium do zasta-
nowienia sie nad trudnymi i wymagajacymi wysokich kompetencji kulturowych
pytaniami: ,,Co poszlo nie tak? Czego mozna sie nauczyc¢? Co moze by¢ inne?
Jaka jest moja rola?”. Tego rodzaju pytania nie sg czesto wykorzystywane przez
Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oswiecimiu, ale publiczno$¢ jest
rowniez przez te instytucje angazowana w formule pytan do niej skierowanych.

Wyniki badan potwierdzajg przyjete zalozenie, ze rola audytoriow muzeow
za sprawg mediow spoltecznosciowych zmienila sie tylko cze$ciowo: audytoria
biorg udzial w dyskursie, ich glos jest brany pod uwage, ale publicznos$¢ nie
buduje wystaw muzeow, zatem media spotecznosciowe nie sg w stanie nadaé
audytoriom takiej wtadzy. Audytoria internetowe nie sg w stanie wpltynac
na misje tych instytucji, bowiem media spotecznosciowe sg wykorzystywane
przez Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w O$wiecimiu i Narodowe
Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie w celu ekspozycji Holokaustu wedlug
wiasnej narracji, ktora jest odzwierciedleniem ich mis;ji.

Wplyw audytoriéw internetowych na dyskurs Panstwowego
Muzeum Auschwitz-Birkenau i Narodowego Muzeum
Holokaustu w Waszyngtonie - czyja narracje opowiadaja

te muzea w Internecie?

Do funkcjonowania muzeum sg przypisane kategorie teoretyczne: narracja
historyczna i narracja pamieci. Narracja historyczna w muzeum jest zwigzana
z wystawag — eksponowane przedmioty zestawia sie tak, by opowiadaty narra-
cje uznawane za historyczne i byty zgodne z ustaleniami historii jako nauki.
Narracja pamieci wigze sie z historiami s§wiadkéow Holokaustu, a takze z ich
wlasnymi interpretacjami historii. Swiadkowie Holokaustu od poczatku byli
zaangazowani w powstanie obu o$rodkow, a same muzea byly otwarte na ich
narracje. Zarowno w USA, jak i w Polsce sg szczegolnie znane relacje bylej
wiezniarki Auschwitz Evy Mozes Kor — ofiary doktora Mengele. Ocalata byta
takze bohaterkg polskiego filmu dokumentalnego Raport z Auschwitz w rezyserii
Krzysztofa Brozka (premiera: 2019 rok). W filmie pokazano obojetnosé Zachodu
w czasie II wojny Swiatowej na doniesienia Polskiego Panstwa Podziemnego
o Holokauscie. Eva Mozes Kor zmarta w Polsce, w trakcie jednej z jej licznych
podrozy do Auschwitz. W kontekscie relacji ocalalych z Holokaustu na uwage
zashuguje wlasnie fakt odchodzenia §wiadkow historii. Kiedy niemozliwy staje
sie osobisty kontakt ze Swiadkami historii poprzez ich swiadectwo i relacje,
pozostaja relacje ich rodzin. Odbywa sie to w ramach pamieci komunikacyjnej,
obejmujacej horyzont czasowy siegajacy trzech pokolen. Pozniej pamie¢ komuni-
kacyjna jest zastepowana przez pamiec¢ kulturowa. Jest ona mozliwa juz tylko
za posrednictwem nosnikow medialnych (Kubiszyn 2019: 67).
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Waszyngtonskie muzeum od poczatku opowiadato narracje ocalatych.
W ramach komisji pracujgcej nad materializacjg amerykanskiej pamieci w po-
staci Muzeum Holokaustu pracowat zespot konsultantéw pod przewodnictwem
Anny Cohn i Davida Altshurela, odpowiedzialnych za przygotowanie wystawy
gtownej. David Altshurel byt pomystodawca utworzenia trzech stref w ramach
nowo powstajacego miejsca pamieci. Podporzadkowano je roznym funkcjom:
Swiadectwom Holokaustu (Hall of Witness), pamieci (Hall of Remembrance)
i wiedzy o Holokauscie (Hall of Learning). W Hall of Witness odwiedzajacy
mogg stuchac¢ nagran Swiadkow i ocalatych. Dowiadujg sie tez o tym, jak wy-
gladata deportacja, jak wygladato zycie w gettach, a takze zycie przed wojna.
Za narracje, ktora byta pisana z punktu widzenia ofiar, odpowiedzialni byli
historycy, Sybil Militon i Brewster Chamberlin, oraz kuratorzy, Susan Mor-
gerstein i Allice Greenwal (Linenthal 2001: 123, 138).

W Polsce zjawisko nazywane memory boom, dotyczace przyznania prawa
glosu osobom opowiadajacym historie rodzinne, miato miejsce dopiero po upad-
ku bloku sowieckiego (Mendel i Theiss 2019). Glos ofiar i Swiadkow Zagtady,
a takze ich dzieci i wnukow jest dzi§ waznym glosem w dyskursie prowadzonym
przez Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau w O$wiecimiu. Odbywa sie tu
wiele spotkan z ocalatymi i ich rodzinami. Tu tez miata miejsce prezentacja
filmu Kto napisze naszq historie? wyrezyserowanego przez Roberte Grossman
(premiera: 2018 rok). Ciekawg forma wypowiedzi tego osSrodka byla tez ekspo-
zycja ,,Przezylem ob6z” — wystawa 34 wielkoformatowych zdjec bytych wiezniow
KL Auschwitz. Ich autorem jest niemiecki fotograf Stefan Hanke. W tym celu
w latach 2004-2014 artysta odwiedzit siedem europejskich krajow i spotykat
sie z ocalalymi z obozéw koncentracyjnych. Na narracje skladajg sie: portrety
bylych wiezniéw wykonane w scenografii domowej, jak rowniez w historycznych
miejscach ich cierpienia, biografie bytych wiezniow, ich krotkie wypowiedzi oraz
dodatkowe informacje na temat powstania kazdego zdjecia. Narracja odsyta
do historycznych swiadectw zbrodni nazistow w Auschwitz w postaci nowych
przedstawien zyjacych ocalatych. Nie wykracza ona jednak poza dyskurs na-
ukowy ze wzgledu na to, ze fotografia nie jest tu tylko tekstem wizualnym,
ale i technika, za pomocg ktorej instytucja swoim autorytetem przekonuje,
ze zdjecia sg obrazem prawdy. Takie dziatanie polskiego osrodka jest wyni-
kiem realizacji celow, ktore zostaly na niego nalozone przez panstwo polskie
— Muzeum musi realizowac cele okreslone w statucie i zgodnie z polskim ustawo-
dawstwem. Panstwowe Muzeum Auschwitz-Birkenau dziata bowiem na podsta-
wie statutu nadanego przez podmiot, ktory go utworzyl, czyli panstwo polskie,
w uzgodnieniu z ministrem wtasciwym do spraw kultury i ochrony dziedzictwa
narodowego (Zarzgdzenie Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego 2013).
Statut okresla zakres dzialania Muzeum oraz sposob jego funkcjonowania,
ktory ma sie opiera¢ na dokumentacji historyczne;j.

Cele dzialania w przypadku waszyngtonskiego muzeum sg okreslone w postaci
wytycznych, podanych w dokumencie noszacym nazwe An Act to Establish the
United States Holocaust Memorial Council (United States Holocaust Memorial
Council 1980), i odnoszg sie do wdrozenia rekomendacji z raportu z dzialania
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komisji powolanej przez prezydenta J. Cartera z intencjg upamietnienia w USA
Holokaustu (za: Linenthal 2001). Muzeum precyzuje priorytety programowe
w ramach wydawanych dokumentéw strategicznych. Priorytety sprowadzaja sie
do: zabezpieczenia przyszlosci badan nad Holokaustem w Stanach Zjednoczonych
i w Europie, zapewnienia, ze nauka o tym, jak i dlaczego doszto do Holokaustu,
jest waznym elementem edukacji amerykanskich obywateli, a takze podniesie-
nia poziomu dyskursu o Holokauscie w krajach, gdzie narasta antysemityzm
i zaprzeczanie Holokaustowi (Strategic Plan Summary 2018).

Wtadze obu panstw nie ingeruja, rzecz jasna, w sam temat narracji tych
osrodkow, jednak prowadzona jest ocena moralna tychze ze strony panstwa.
Przykladem moze by¢ aktywnosé polskiego Ministerstwa Spraw Zagranicznych
w zakresie zwalczania niezgodnych z ustaleniami historycznymi i niestuzacych
polskiej racji stanu informacji w mediach o, jak btednie to okreslano, polskich
obozach zaglady. Pomimo interwencji te same media w réznych odstepach czaso-
wych postugiwaty sie tym pojeciem, co w czasach globalizacji i Internetu mogto
przyczynic¢ sie do upowszechniania sie tego pojecia w globalnym audytorium
(Nowak-Far i Zamecki 2015).

Pomimo réznic w sposobie prowadzenia narracji przez oba osrodki, wynika-
jacych zar6wno ze stosowanej w tych panstwach polityki pamieci w kontekscie
Holokaustu, jak i ich typologii, oba muzea sg otwarte na narracje pamieci kul-
turowej. Takze dyspozytorzy obiektu takiego jak Auschwitz juz dawno przestali
w swoim dyskursie ograniczac sie do sfery faktograficznej i zaczeli rozszerzac
go o elementy aksjologiczne — promowac okreslone wartosci i otwierac¢ go na
narracje pamieci. Kiedy mowi sie o narracji pamieci oraz narracji historycznej
w kontekscie muzeum, za kazdym razem nalezy bra¢ pod uwage wplyw na
te narracje polityki wystawienniczej. Ta, w przypadku muzeéw panstwowych,
jest w znacznej mierze, jak juz wspomniano, pisana przez panstwo i prowadzong
przez nie polityke. W Internecie natomiast narracje pamieci, cho¢ wystepuja,
to w ramach profili osrodkow muzealnych wtadze nad nimi majg same osrodki,
a nie internauci.

Wedlug Dijka (2015) dostep do (ang. access to) publicznego dyskursu oraz
wladza nad (ang. conrol over) publicznym dyskursem jest waznym symbolicz-
nym zasobem. Jest nim réwniez wiedza i informacja (Dijk 2015). Zwlaszcza
media spotecznos$ciowe dalty uzytkownikom wiadze i wolnos¢, ktorg ograniczaty
nie tylko stare media, ale i nowe media w postaci poczty elektronicznej. Dzieki
Internetowi audytorium ma dostep do ekspozycji tych oSrodkéw, a w ramach
mediow spotecznosciowych takze do dyskursu na temat Holokaustu, ktory nie
jest juz zarezerwowany dla elit kulturalnych czy politycznych. Na podstawie tej
obserwacji mozna wysungc¢ wniosek, ze w ten sposéb media spolecznosciowe od-
dajg czes¢ wladzy nad dyskursem audytoriom. W tym kontekscie potwierdzeniem
tej obserwacji, ktorg dodatkowo konstytuuje teza Marshalla McLuhana (1975)
o tym, ze medium jest przekazem, jest fakt wynikajgcy z wlasciwosci mediow
spotecznosciowych, ktore wymuszaja interakcje miedzy nadawcg a odbiorca.
Juz stworzenie profilu w ich obrebie umozliwia poczatek interakcji miedzy
wlascicielem profilu a audytorium. Wtadza ta nie czyni jednak audytorium tych
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muzeow nadawcg narracji pamieci o Holokauscie prowadzonej przez te muzea.
Ponadto nawet samo wystepowanie audytorium w roli wspéinadawcy komuni-
katow danej instytucji jest przez nig determinowane — odbywa sie w wyniku
nadzoru muzeum lub ogranicza sie do inspiracji tych osrodkow w stosowanej
przez nie narracji pamieci o Holokauscie. Audytoria nie sg w stanie samodzielnie
wplynaé na misje tych instytucji, w tym na decyzje o ekspozycji Holokaustu
w Sieci oraz zasady funkcjonowania tych instytucji w ramach tworzonych profili.
To nie audytoria, ale znéw sama wtasciwo$¢ mediow spolecznosciowych moze
mie¢ wplyw na rozszerzenie obecnej misji muzeoéw, gdyz ta wymusza dialog
muzeow z audytoriami. Jednak nawet decyzja o prezentacji dyskursu audyto-
ri6w w ramach profili spotecznosciowych tych osrodkéw takze nalezy do tych
instytucji. Media spolecznosciowe dodajg jednak wartosci sprawczej dyskursowi
publicznosci na temat tego, co jest upubliczniane przez te osrodki. Glos audyto-
rium internetowego moze wiec stac sie na tyle silny, ze jest w stanie stworzy¢
kontrnarracje o Holokauscie. Nie bedzie to jednak narracja tych osrodkow,
ale narracja spolecznosci internetowych na temat Holokaustu, co wobec fali
fake newsow stanowi tez gwarancje, ze zawarto$¢ dyskursu prezentowanego
przez te osrodki w mediach spolecznosciowych jest rzetelna i sprawdzona.

Analiza jakoSciowa pozwala takze na odniesienie si¢ do merytorycznego
aspektu zawartosci komunikatéw tych osrodkéw w mediach spotecznosciowych.
Wybrane do badan muzea Holokaustu, jako obiekty w znaczeniu geograficz-
nej przestrzeni, sg jednymi z najliczniej odwiedzanych muzeow w Swiecie.
Nie inaczej jest z ich profilami w ramach mediéw spotecznosciowych. Wynika
to nie tylko z ich znaczenia spoleczno-kulturowego, ale takze z ich wiarygodnosci
w mediach spotecznosciowych. Informacje zamieszczane przez te placowki
w ramach mediow spoltecznos$ciowych sg profesjonalne, oparte na faktach.
Odnoszac sie do sprawdzonych zrédel — opiniotworczych mediéw, relacji Swiad-
kow, badan naukowych oraz oddzielajgc opinie od informacji — rzeczowo wyja-
$niaja one, czym jest Holokaust. Tym samym odpowiedzialnie edukujg masowe
audytoria internetowe, docierajac do publicznosci, ktéra nigdy nie pojedzie
do Waszyngtonu czy do O$wiecimia.

Mimo ze audytoria mogg komentowac wszelkg aktywnosé muzeum na jego
profilach spolecznosciowych, muzeum posiada funkcje kontroli tych komenta-
rzy. Moze je usunag, i to nie tylko w sytuacji, kiedy naruszajg one regulamin
mediéow spotecznosciowych, ale takze powolujgc sie na swojg eksperckosc.
Na tej podstawie mozna wnioskowac, ze media spolecznosciowe, ktore dajg
witadze audytoriom i nie odbieraja jej instytucjom, potwierdzajg tym samym
hegemonie tych ostatnich. Cho¢ audytorium ma mozliwo$¢é zamieszczania
komentarzy pod opublikowanymi przez muzea materiatami, w tym oceniania
tych materialow oraz catosciowej ekspozycji Holokaustu prowadzonej przez
muzea, to muzeum decyduje o umieszczaniu materialow w miejscach o naj-
wyzszej widocznosci w swoich profilach w mediach spotecznosciowych, co jest
mozliwe tylko w przypadku bycia wlascicielem tychze profili lub otrzymania
pozwolenia od instytucji muzealnych na funkcje umozliwiajgcg taka publikacje.
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Audytoria nie maja realnej wtadzy nad ekspozycjg Holokaustu i towarzyszacg
jej narracja, ktorej nadawca pozostaje muzeum, podobnie jak nie sg w stanie
wplynaé na misje tych instytucji.

Podsumowanie

Publikacje na temat Holokaustu sg stale uzupelniane o nowe watki, pojawiajg
sie tez nowe narzedzia, w ramach ktorych odbywa sie dyskurs o Zagtadzie. Zmie-
niajg sie tez instrumenty polityczne i spoteczne mogace mie¢ wpltyw na wymowe
tego dyskursu. Do takich instrumentéw nalezg media spolecznosciowe. Mimo
oferowanych przez nie mozliwosci nie udalo sie jednak zmieni¢ dominujacej roli
badanych muzeéw Holokaustu w procesie tworzenia ekspozycji o Holokauscie,
a spotecznosci internetowe nie byly w stanie za pomocg tych narzedzi budo-
wac wystaw (por. Hazan 2006). Wystawg muzeum nie mozna bowiem nazwac
upublicznionych komentarzy internautow w ramach profili tych instytucji
w mediach spolecznosciowych. Swiadcza one jedynie o tym, ze muzea te wpisuja
sie w koncepcje tak zwanych otwartych muzeow. Nie sg one jednak tak otwarte
jak biblioteki — a sformulowania ,otwarte jak biblioteki” uzywa Hazan (2006)
odnog$nie publicznych muzeéw narodowych. W przypadku zwlaszcza muzedéw
Holokaustu wydaje sie to by¢ korzystne dla samych audytoriow, ktore mogg sie
spodziewac, ze trafig na rzetelng narracje, kontrolowang przez pracownikow
tych osrodkéw, o wydarzeniu, o ktorym informacje, ze wzgledu na moralny
obowigzek wobec ofiar, wymagajg szczegolnej kontroli.

W wyniku badan stwierdzono, ze chociaz media spotecznosciowe utwier-
dzaja hegemonie badanych instytucji muzealnych, to dajg audytoriom wiele
wiladzy w zakresie zaprezentowania wtasnego glosu dotyczacego Holokaustu.
Glos audytoriow w Internecie musi by¢ brany pod uwage przez te instytucje
takze dlatego, ze proces komunikacyjny staje sie publiczny i z tego wzgledu
muzeum zmuszone jest sie do niego odnie$¢. Muzea majg jednak mozliwosc,
ktorej nie posiadajg ich audytoria: dzialajgc w obrebie wtasnych profili, mogg
usungc¢ kazdy post publicznosci z przestrzeni publicznej, rozumianej jako profil
publiczny tych instytucji w ramach danego serwisu spotecznosciowego. Idea
mediow spotecznosciowych pozwala jednak osobom prywatnym, a wiec niezin-
stytucjonalizowanym i nieposiadajacym wiadzy, staé sie zrodlem informacji.
Moga ja upubliczni¢ w przestrzeni internetowej, dzielgc sie opiniami, spostrze-
zeniami, doSwiadczeniami i perspektywami z innymi. Instytucje muzealne nie
mogg zabroni¢ swoim audytoriom by¢ zréodlem informacji o Holokauscie, jednak
informacje te pozostajg narracjg audytorium, jesli muzeum nie postanowi
wiaczy¢ tego glosu do prezentowanej narracji o Holokauscie w ramach polityki
wystawienniczej. Ponadto, jesli glosy audytorium bedg zawieraly nieprawdziwe
informacje, moralnym obowigzkiem tych instytucji pozostaje reakcja na nie.
McLuhan (1975) twierdzi, ze medium jest nie tylko przekazem, ale i informacja
o sposobie komunikacji (McLuhan i Fiore 1967). Jego twierdzenie jest niezbedne
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dla zrozumienia tego, ze wspotcze$nie muzea sg bardziej otwarte na glos pu-
blicznosci, poniewaz funkcjonowanie tych instytucji w nowych srodowiskach,
miedzy innymi w ramach mediow spotecznosciowych, takg otwarto$¢ wymusza.

Dyskurs o Holokauscie lgczy sie nie tylko z pamiecig o Zagladzie, ale i z wojng
0 pamieé, co najlepiej obrazuje publiczny dyskurs o liczbie ofiar. Doszlo do niego
w czasie prac Komisji ds. Holokaustu powotanej celem przygotowania projektu
Narodowego Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie. Czlonkiem Komisji byt ocalaty
z Holokaustu zydowski publicysta Elie Wiesel, ktorego zabiegi o ograniczenie
liczby ofiar w ramach definicji Holokaustu do zydowskich obywateli, wyrazonej
poprzez liczbe szesciu milionéw Zydéw, odniosty skutek (Linenthal 2001; Novick
2001: 220). Na tej podstawie mozna sadzi¢, ze zdecydowanie wiekszy wplyw
na ekspozycje Holokaustu przez muzea wywierajg zawodowi rzecznicy interesu
(lobby). To oni oddzialujg na muzea lub klase rzgdzaca, dzierzacg instrumen-
ty polityki majace realny wpltyw na ekspozycje Holokaustu przez te osrodki.
Posiadajg donosniejszy glos niz nawet najwieksze audytoria, ktore, chociaz majg
formalng wladze w Internecie, nie sg w stanie realnie wptynaé¢ na ekspozycje
tych instytucji, nawet w samym $rodowisku internetowym.
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Streszczenie

Za pomocg mediow spolecznosciowych, rozumianych jako nowe media, muzea publicz-
ne prowadzg dyskurs ze swoimi audytoriami internetowymi. Celem zaprezentowanych
badan jest odpowiedz na pytanie, czy audytoria internetowe, ktore w XXI wieku biorg
udzial w dyskursie na temat tak bolesnego tematu jak Holokaust, za sprawg nowych
mediéw mogg budowaé wystawy muzeow Holokaustu w $rodowisku internetowym.
W badaniu okreslenie ,budowanie wystaw” rozumiano jako wplywanie na ekspozycje
Holokaustu oraz na narracje wybranych muzeéw w Internecie. Nowe media majg wplyw
na doswiadczenie audytorium w kontakcie z instytucjg muzealng, poniewaz wzmacniajg
odbior ekspozycji oraz angazujg uwage zwiedzajacych, ale takze sprawiaja, ze moga
sie oni przenie$¢ poza fizyczny obiekt. Dzigki mediom spotecznosciowym zachodzi tez
zmiana w procesie komunikacji miedzy muzeum a audytorium — publiczno$¢ muzeum
zadaje pytania oraz dzieli si¢ doSwiadczeniem wyniesionym z wystawy, a nie tylko bier-
nie zwiedza, przemierzajac muzealne sale w przestrzeni realnej. Audytorium, zdaniem
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Susan Hazan (2006), moze wiec budowa¢ wystawe dzieki nowym mediom. Autorka
niniejszych badan nie potwierdza w pelni tezy Hazan. Swoje zdanie wywodzi z analizy
obecnosci w mediach spotecznosciowych dwoch najwiekszych muzeow Holokaustu w Polsce
iw Stanach Zjednoczonych: Panstwowego Muzeum Auschwitz-Birkenau w Oswiecimiu
oraz The United States Holocaust Memorial Museum in Washington (Narodowego
Muzeum Holokaustu w Waszyngtonie).

The Role of Holocaust Museums and Their Auditorium
in Shaping the Memory of the Holocaust
in the Context of New Media

Summary

By means of social media, understood as new media, public museums conduct
a discourse with their online auditors. The presented research aims to answer the question
of whether Internet audiences, which in the 215! century take part in the discourse
on such a painful topic as the Holocaust, can build Holocaust museum exhibitions in the
Internet environment thanks to new media. In the study, the term “building exhibitions”
was understood as influencing the exposure of the Holocaust and the narrative of selected
museums on the Internet. New media have an impact on the audience in contact with
a museum institution, as they strengthen the reception of the exhibition and engage the
attention of visitors, but also allow them to move beyond the physical object. Thanks
to social media, there is also a change in the communication process between the museum
and the audience — the museum’s audience asks questions and shares the experience
gained from the exhibition and not only passively sightseeing, traversing museum rooms
in real space. According to Susan Hazan (2006), an auditorium can build an exhibition
thanks to new media. The author of this study does not fully confirm Hazan’s thesis.
She derives her opinion from the analysis of the presence in social media of the two
largest Holocaust museums in Poland and the United States: Panstwowe Muzeum
Auschwitz-Birkenau w O$wiecimiu (The Auschwitz-Birkenau State Museum in Oswiecim)
and The United States Holocaust Memorial Museum in Washington.
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Wstep

Celem autora niniejszego artykulu jest proba oceny zasadnosci uznania
bloga za prase w rozumieniu Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku — Prawo
prasowe (dalej jako pr. pras.; tekst zob. Prawo prasowe 1984). Choc¢ tematyka ta
byla juz przedmiotem rozlicznych wypowiedzi doktryny prawniczej i literatury
z zakresu nauk o mediach, a takze orzeczen sadowychl, odmiennosé prezen-
towanych stanowisk utwierdza w przekonaniu, ze temat wymaga dalszych
analiz i dyskusji (zob. na przyklad: Brzozowska-Pasieka i in. 2013: 135, 137;
Ferenc-Szydetko 2013: 89-90; Sobczak 2008, komentarz do art. 7 LEX; Wilinska
i Zelek 2010: 24—-27). Tym bardziej, ze — jak zostanie to ukazane na kolejnych
stronach — wiele z zaprezentowanych dotychczas ocen budzi zdaniem autora
powazne watpliwosci. Zwigzane jest to miedzy innymi z faktem, ze obecnie
problematyczne jest — nie tylko dla prawnikow, ale rowniez medioznawcow
— samo okreslenie, czym tak naprawde jest blog i kim sg blogerzy.

W literaturze przedmiotu mozna oczywiscie spotkac szereg definicji wyzej
wymienionych terminéw. Podkresla sie miedzy innymi, ze blogerzy to przede
wszystkim przedstawiciele mediéw spotecznych?, odpowiedzialni za deinstytucjo-

1 Zob. na przyklad: Wyrok Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 18 stycznia
2013 roku, sygn. akt I ACa 1032/12; Postanowienie Sgdu Okregowego w Toruniu z dnia
17 pazdziernika 2014 roku, sygn. akt I Ns 255/14; Wyrok Sgdu Administracyjnego we Wroctawiu
z dnia 31 grudnia 2015 roku, sygn. akt I ACa 137/15; Wyrok Sgdu Administracyjnego w Warsza-
wie z dnia 2 lutego 2017 roku, sygn. akt I ACa 2225/15.

2W nawigzaniu do podzialu zaproponowanego przez Dominika Kazanowskiego na: 1) media
tradycyjne; 2) media spoleczne (obywatelskie); 3) media zautomatyzowane (wiecej zob. Jakubowicz
2011: 74).



46 Lukasz Goniak

nalizacje i dezintermediacje® przekazu (Jakubowicz 2001: 20—21), a wiec osoby,
ktore postanowily ,,zakomunikowacé siebie”, rowniez poprzez podzielenie sie tym,
co je interesuje, czasami jako anonimowi autorzy albo tez pod pseudonimem,
postugujac sie w tym celu najczesciej prostym w obstudze oprogramowaniem
typu CMS (ang. content management system), umozliwiajagcym tatwe, szybkie,
automatyczne i tanie (zob. na przyklad: Serfaty 2011: 307; Leaning 2011: 90;
Lowrey i Mackay 2008: 64) stworzenie strony internetowej z charakterystycz-
nym layoutem (Page 2014: 42), co przejawia sie miedzy innymi publikacjg
wpisow w odwroconej chronologicznie kolejnosci (Leaning 2011: 90; Olszanski
2012: 27) w (do$¢) nieregularnych odstepach czasu (Lewis i in. 2011: 63; Page
2014: 43; Rocamora 2012: 92; Lowrey i in. 2008: 64). Aspekty, na ktore zwraca
sie uwage, jak widac, sg nierzadko istotnie odmienne. W tych okolicznosciach
autor, zanim przystapi do rozstrzygniecia tytulowego problemu, w pierwszej
kolejnosci podejmie probe nakreslenia ksztaltu wspotczesnej polskiej blogosfery
— ukazania cech, ktore wyrozniajg bloger6w na tle innych grup publikujgcych
w Srodkach masowego przekazu.

Aby zrealizowac¢ wskazany powyzej cel, zostang wykorzystane badania
wlasne, ktore dotyczyly miedzy innymi mozliwosci postrzegania blogera w ka-
tegoriach dziennikarza. Podejscie takie wydaje sie by¢ o tyle stuszne, ze pozwoli
ono rozwazyc¢ gtowny problem artykutu nie tyle z perspektywy teoretycznej, jak
ma to miejsce w wielu komentarzach, ale przede wszystkim praktycznej, czyli
rzeczywistego obrazu blogosfery. W szczegdlnosci zostang wziete pod uwage
— co wazne dla judykatury — te cechy, ktorych wystgpienie, jesli catkowicie nie
wyklucza, to stawia co najmniej pod znakiem zapytania mozliwo$¢ traktowa-
nia bloga jako prase, a blogera jako dziennikarza. Niezaleznie od tego juz na
wstepie nalezy jednak wyraznie podkresli¢, ze — zgodnie z zasadg impossibilium
nulla obligatio est, gtbwnie ze wzgledu na znaczng réznorodnos¢ podejmowa-
nych przez bloger6w dzialan — zamiarem autora nie jest proba automatycznego
wyeliminowania mozliwosci uznania ktoregokolwiek bloga za prase. Chodzi
raczej o wskazanie istotnych okolicznosci, ktore mogg — po pierwsze — z rézng
intensywnoscig dotyczy¢ na przyklad blogéw o odmiennej tematyce, a po dru-
gie ktorych samo ujawnienie sie¢ moze przemawiac ostatecznie za negatywng
odpowiedzig na tytutowe pytanie.

3 Wydaje sie, ze uzycie wspomnianych cech w kontekscie blogeréw, jak uczynil to Karol Jaku-
bowicz, jest dopuszczalne i stuszne jedynie o tyle, o ile zostalto zastosowane w celu podkreslenia
zdystansowania tej grupy internautéw od mediéw glownego nurtu (nadawcoéw tradycyjnych).
Nie da si¢ bowiem ukryc, ze wraz z rozwojem blogosfery wielu jej reprezentantow stalo sie
— dostownie i w przenosni — swoistymi ,ludZzmi instytucjami”.
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Metodologia badan

Wykorzystane w opracowaniu wyniki badan odnosity sie do czterech mozli-
wych do zaobserwowania obecnie w mediach (w tym w Internecie) aktywnosci
publicystycznych: tradycyjnych dziennikarzy, kuratorow tresci (ang. con-
tent curators), dziennikarzy mikrospotecznosci (ang. hyperlocal journalists)
i w koncu blogeréw. Glownym celem badan byto okreslenie réznic i podobienstw
pomiedzy wszystkimi wskazanymi spolecznosciami, w tym szczegolnie zur-
nalistami, a przedstawicielami pozostalych grup. Podstawg prowadzonych
analiz byty dluzsze (dwu- lub trzytygodniowe) i krotsze (od dwudniowych
do czterodniowych) cykle obserwacji uczestniczgcej, 15 okoto godzinnych wy-
wiadow poglebionych oraz 98 w peini wypelnionych ze 135 ogotem nadestanych
ankiet. W rezultacie tak przeprowadzonego badania dalszej analizie poddano
znaczny materiat: 1) kilkadziesigt stron notatek i uwag oraz fotografii, stano-
wigcych dokumentacje pierwszej ze wskazanych powyzej metod; 2) blisko dwa-
nascie i pot godziny nagrania audio i wideo, co po transkrypcji dato 182 strony
zapisu w formie tekstu; 3) ponad 1150 stron wydruku wypelnionych ankiet,
z czego okoto 850 stron stanowily arkusze catkowicie ukonczone. Co zrozumia-
le, z uwagi na objetos¢ niniejszego artykutu, zostanie w nim zaprezentowany
jedynie istotny z punktu widzenia jego tematu wycinek uzyskanych rezultatow.

Definicja prasy w prawie prasowym

Jak wspomniano, proba ,prostej” subsumpcji okreslonego stanu faktycznego
(poszczegolnych blogow) pod definicje prasy nierzadko okazywala sie wielce
zawodna i dyskusyjna. Wydaje sie to wynikac nie tylko z sygnalizowanej juz
niedookreslonej wlasciwosci blogosfery, ale rowniez z samej konstrukeji defi-
nicji prasy. W rozumieniu przepisu za prase uznaje sie nie tylko 1) publikacje
periodyczne, ktore spelniajg okreslone cechy (przede wszystkim wtasnie perio-
dyczna, otwarta, stala formula), w tym w szczegolnosci dzienniki i czasopisma,
ale takze 2) srodki masowego przekazywania upowszechniajgce w odpowiedni
sposob takie publikacje, czy tez w koncu 3) zespoty ludzi zajmujace sie dziatal-
noscig dziennikarska?. W orzecznictwie i doktrynie prawniczej wskazuje sie,

4 Art. 7 ust. 2 pkt 1 pr. pras.: ,Prasa oznacza publikacje periodyczne, ktore nie tworzg za-
mknietej, jednorodnej catosci, ukazujgce sie nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone statym tytu-
tem albo nazwg, numerem biezgcym i datg, a w szczegolnosci: dzienniki i czasopisma, serwisy
agencyjne, stale przekazy teleksowe, biuletyny, programy radiowe i telewizyjne oraz kroniki
filmowe; prasa sg takze wszelkie istniejgce i powstajagce w wyniku postepu technicznego srodki
masowego przekazywania, w tym takze rozglosnie oraz tele- i radiowezly zakladowe, upowszech-
niajgce publikacje periodyczne za pomocg druku, wizji, fonii lub innej techniki rozpowszech-
niania; prasa obejmuje rowniez zespoly ludzi i poszczegdlne osoby zajmujace sie dziatalnoscig
dziennikarskg”.
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ze definicja ta ma ,otwarty charakter™, jest ,[...] bardzo pojemna, elastyczna,
przez co jawi sie jako ponadczasowa” (Kuczynski 2018, komentarz do art. 7
Legalis). Jej krytycy natomiast podkreslaja, ze z uwagi na czas powstania
definicji (1984 rok) nie przystaje ona do wspodtczesnosci, z czym trudno — zda-
niem autora — sie nie zgodzi¢. Wbrew bowiem temu, co starajg sie sugerowac
apologeci omawianego przepisu, czyli ze ,[...] nalezy doceni¢ dalekowzrocznosé
spojrzenia ustawodawcy” (Kuczynski 2018, komentarz do art. 7 Legalis), jak
posrednio zostanie to wykazane w niniejszym tekscie, malo wiarygodne wydaje
sie stanowisko, iz 6wczesny prawodawca zdawal sobie sprawe, a nawet chciat
dopuscic, ze w przyszlosci ,kazdy bedzie mogt by¢ prasa”.

Wspolczesny obraz blogosfery - wyniki badan

Uwzgledniajac poczynione dotychczas uwagi, a takze tresc¢ pr. pras.,
w szczegolnosci definicje prasy, a ponadto prawa i obowigzki cigzgce zgodnie
z przepisami na dziennikarzach, biorgc przy tym pod uwage dotychczasowe sta-
nowisko doktryny i judykatury oraz przedmiot niniejszego artykutu, na dalszg
analize w kontekscie uznania bloga za prase, a blogerow za zurnalistow w sposob
szczegblny zastugujag nastepujace zagadnienia: subiektywizm tresci i proces
jej tworzenia (przygotowania), cel publikacji, charakter dziatalnosci blogerow,
a w koncu ich autodefinicja. Kwestie te stang sie przedmiotem dalszych rozwazan.

Subiektywizm tresci

Jednym z podstawowych zalozen blogerow jest subiektywizm tworzonych
przez nich tresci. Na istote przedmiotowej materii wskazuja nie tylko liderzy
tej branzy, bez watpienia wyznaczajacy obowigzujace w niej trendy®. Kwestie
te podkreslali rowniez wszyscy respondenci z tej grupy, z ktorymi w trakcie
prowadzonych badan mial okazje rozmawiaé autor?, bez wzgledu na tematyke
prowadzonego przez nich bloga (na przyktad life style czy biezace wydarzenia
polityczne). Dla przykladu, a takze w celu uwypuklenia réznic, jakie niesie

5Zob. na przyktad: Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 28 pazdziernika 2016 roku, sygn. akt
I CSK 695/15.

6 W jednej ze swoich ksiazek o blogosferze Tomek Tomeczyk, popularny Kominek, pisze:
»,Blogerzy nie sg od tego, by wyréwnywac szanse, pisa¢ obiektywnie, bra¢ pod uwage kazde za
i przeciw. Od tego sg tradycyjne media. Obiektywizm jest najgorszag cechg blogera, bo kastruje go
z tego, co w blogowaniu jest najbardziej podniecajgce — z kreowania opinii” (Tomeczyk 2013:
32-33).

7 Na przyklad: ,Informacja niestety (»stety« dla mnie, bo ja bym nie istnial jako bloger)
musi tez juz posiadac jakie§ subiektywne elementy. [...] Blogosfera musi by¢ na tyle wyrazna,
na tyle subiektywna, ze nie sadze, zeby bloger byt w stanie — tworzac takie informacje w formie
tradycyjnej, niezalezne, krotkie notki — stworzy¢ cos, co by bylo na tyle wyrazne, ze jego blog by
sie przebil” (zrodto: tres¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 6, s. 1, archiwum wiasne autora).
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ze sobg powyzsze podejscie, warto postuzyc sie fragmentem wywiadu z jednym
z przedstawicieli obu wspomnianych grup. Wskazuje on, ze:

To, co ja postrzegam za gltowny problem dziennikarstwa (cecha, ale w jakims
sensie i problem), to jest to, ze czes¢ dziennikarzy widzi sie wcigz jako takie
przekazniki zewnetrznych ekspertow, tzn. tekst jest lepszy — ich zdaniem
—im wiecej jest ,w Srodku” ekspertow. Efekt jest taki, ze mamy w tekscie trzech
ekspertow, ktorzy uwazaja, ze jest tak, trzech ekspertow, ktorzy uwazajg, ze jest
zupelnie inaczej, i czytelnik jest zostawiony w kropce, bo wtasciwie nie wie, kto
ma racje. [...] To jest klopot, ktory jest trudny do rozwigzania, bo dziennikarz
powinien by¢ obiektywny, powinien oddziela¢ informacje od komentarza. [...] Ja,
jako bloger, tych moich czytelnikoéw w polu zostawi¢ nie moge, bo na koniec oni
chcg wiedziec, co ja na jakis temat uwazam. I nawet jesli sie positkuje jakimis
opiniami z zewnatrz i to zaznaczam w tekscie, to caly tekst jest subiektywny
i tutaj ta warstwa informacyjna jest wylacznie pomocnicza8.

Przytoczona wypowiedz — co wazne — nie tylko zarysowuje réznice i po-
twierdza odmienne postrzeganie przez blogerow swojej roli, ale takze wskazuje,
ze takie wlasnie rozumienie swojej dzialalnosci przektada sie rowniez na przebieg
procesu przygotowania tresci, jakze inny od tego wlasciwego dziennikarzom.

Proces przygotowywania tresci

Pomimo tego, ze dalo sie odnotowaé stanowiska odmienne?, generalnie
reprezentanci blogosfery podkreslali, ze — miedzy innymi z uwagi na jednowy-
miarowy (subiektywny) charakter tworzonych przez nich tresci — nie podejmujg
kontaktu ze strong, ktorej tworzona przez nich zawartosé¢ dotyczy. Ttumaczyli
przy tym, ze ,[...] nie interesuje ich to [zdanie drugiej strony — uzup. L.G.]”,
a co wiecej sg przekonani, ze ,[...] nie interesuje to ich czytelnikow”. Przygoto-
wana tre$¢ miata by¢ komentowana przez osoby zainteresowane dopiero po jej
opublikowaniul®. Zachowanie takie jest zgodne i wpisuje sie w ogélny model
funkcjonowania publicystyki online, w ktorym — przede wszystkim ze wzgledu
na swojg dynamike — przekaz jest traktowany bardziej w kategoriach procesu
(ustugi), a nie gotowego towaru (jak w przypadku dziennikarstwa)ll.

8 Tresé¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 7, s. 1, archiwum wlasne autora.

9 Co znamienne, takie stanowisko zajat bloger, ktéry jest jednoczeénie dziennikarzem (zrédto:
tre$¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 7, s. 5, archiwum wlasne autora).

10 Tresé wywiadu poglebionego, respondent nr 6, s. 5, archiwum wlasne autora.

11 Luzny podzial zaproponowany w 2009 roku przez Jeffa Jarvisa, profesora City University
w Nowym Jorku. Zgodnie z jego koncepcjg wystepujg dwie istotne roznice miedzy dzienni-
karstwem a publicystykg online. Pierwsza to nieskonczonosé (otwartosc) tresci w Internecie,
w przeciwienstwie do tych publikowanych w gazecie, ukazujacych sie raz, a zatem obowigzanych,
by ,ocierac sie o perfekcje”, chocby z uwagi na fakt, ze nie poddajg sie one p6zniejszemu, po publi-
kacji, redagowaniu, jak ma to miejsce wtasnie w przypadku tekstow blogerow, upowszechnianych
w pierwszej kolejnosci, a dopiero nastepnie rowniez edytowanych. Druga réznica polega na tym,
ze odbiorcy internauci sg wlgczani w proces dochodzenia do prawdy i tworzenia tresci, przez co
sami stajg sie ,redaktorami”. To wlasnie dlatego dziennikarstwo online jawi sig, zdaniem Jervisa,
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Powyzsze wnioski, ptynace z badan jakoSciowych, znajdujg potwierdzenie
w danych iloSciowych, ktore nie pozostawialy watpliwosci, ze o ile w przypad-
ku aktywnosci dziennikarzy nastepuje dywersyfikacja zrodet informacji, przy
czym prym wioda te osobowe (okolo 90% respondentéw)12 i kontakt telefoniczny
(okoto 82%), a pomocniczg role odgrywa Internet (okoto 67%), o tyle zupeinie
odmiennie rzecz ma sie w przypadku blogeréw, u ktorych to wtasnie globalna
sie¢ zajmuje pierwsze miejsce w rankingu (okoto 74% badanych). Wskazuje
na to nie tylko najwyzsza, bezposrednia ocena Internetu, ale takze stosunkowo
niska warto$¢ wynikow w przypadku pozostatych, wspomnianych alternatyw.
Tylko bowiem nieco ponad 13% blogeréw decyduje sie na wykonanie telefonu
w celu zebrania informacji dotyczgcych przygotowywanego materiatu (po zsu-
mowaniu odpowiedzi ,nigdy” lub ,prawie nigdy” okazalo sie, ze zdecydowanie
wyklucza takg mozliwosc okoto 48% przedstawicieli tej grupy), co jest zgodne
z wynikami obserwacji autoral3. Co wiecej, przedstawiciele tej grupy nie tylko
nie majg kontaktu z ,bohaterami” materiatéw (robi tak zaledwie 13% respon-
dentow), ale rowniez w istotnie mniejszym niz dziennikarze stopniu poszukujg
ekspertow czy tez ludzi, ktorzy mogliby wypowiedziec¢ sie na dany temat (okoto
30% respondentow). Blogerzy — jak sami wskazujg — w przekazie starajg sie
bowiem pokazac przede wszystkim ich spojrzenie na sprawe (okoto 79%), a nie
obiektywnie opisac¢ prezentowang kwestie (okoto 30%), chocby poprzez przy-
toczenie pogladow osob posiadajgcych odmienny od nich obraz tematu (okoto
13% respondentow).

Cel publikacji bloga: ukierunkowanie na osobe autora (autopromocja)

Zarowno przytoczone wyniki badan jakosciowych, jak i iloSciowych zdajg
sie nie pozostawiac¢ watpliwosci co do podstawowych motywow podejmowanych
przez blogeréw dzialan, czyli ukierunkowania na ,komunikowanie siebie™ bycia
nie tylko produkujgcym, ale i produktem; nie tylko podmiotem, ale — w znacznej

jako proces, a nie produkt. Na marginesie warto wskazac, ze produktem — w ujeciu marketin-
gowym — jest takze usluga, ktorg nalezy bez watpienia postrzegac¢ w kategoriach procesu. Traf-
niejsze wydaje sie zatem postugiwanie sie terminami: ,towar”, jako odpowiednikiem produktu
u Jarvisa, oraz ,ustugi”, czyli odpowiednikiem procesu w rozumieniu profesora z Nowego Jorku.

12 Odsetek respondentéw, ktorzy majac mozliwo$é wyboru cyfry od 0 do 5, gdzie 0 oznacza
L,nigdy”, a 5 ,zawsze”, odnoszgc sie do podejmowanej podczas przygotowania materiatu czynnosci
poszukiwania ekspertow i ludzi do rozmowy zwigzanych z tematem, zaznaczyli cyfre ,4” lub
»,0”. W ten sam sposob ankietowanym zadawano réwniez pytania dotyczace innych opisanych
w niniejszym artykule kwestii. Nalezy mie¢ to na wzgledzie w dalszej jego czesci.

13 Zupelnie odmiennie niz mialo to miejsce w przypadku dziennikarzy, podczas obserwacji
ktorych nie sposob byto niekiedy nie odnies¢ wrazenia, ze wykonywanie telefonow to od 30% do
25% ich pracy.
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mierze — takze przedmiotem przekazul4. W koncu subiektywizm tworzonych
tresci to — przynajmniej po czesci — wlasnie wyrazanie (przekazywanie) siebiel®.

Autoekspresja to bez watpienia rowniez wyraz (odbicie czy tez poklosie)
trendéw panujacych we wspolczesnym spoteczenstwie, cechujgcych takze od-
biorcow przekazu, a przelozonych jedynie na ptaszczyzne blogosfery (nota bene
siegajacej swoimi korzeniami i ,rekrutujgcej” pierwotnie swoich reprezentantow
wylacznie z ogotu spoteczenstwa). Mysl te trafnie i rzeczowo rozwingt Jacek
Dabala (2014: 11-16), wskazujac, ze obecnie — w duzej mierze za sprawg rozwoju
globalnej Sieci i mediow osobistych, ktore umozliwily kazdemu publikowanie
wszystkiego, na co ma ochote, pozbawiajgc go tym samym samokrytycyzmu,
a rozwijajgc egocentryzm — przyszto nam zy¢ w czasach zdominowanych przez
sSinfantylizm” i . komunikowanie czegokolwiek”, czyli ,tresci pozornych”, co ma
na celu ,wylgcznie zaznaczanie swojej obecnosci”.

Biorac pod uwage powyzsze i w uzupelnieniu do tego, warto dodac, ze
subiektywizm tresci to — cho¢ istotny, a wrecz rudymentarny — jednoczesnie
tylko jeden z co najmniej kilku czynnikow (strategii) dzialania, ktore majg
pomoéc/pomagaja wyroznic sie blogerom jako nieformalnej grupie nadawcow
1 poszczegolnym przedstawicielom tej grupy. W tym kontekscie nie sposob nie
wspomnie¢ o dystansowaniu sie i przetamywaniu schematéw znanych odbior-
cy z tradycyjnych mediow (zob. takze: Leaning 2011: 95; Lowrey i in. 2011:
243-244; Paciorek i Markowicz 2014: 568-59, 60, 116-118, 129-131), chocby
poprzez szczerosé (czasami posunietg do granic, ktore mozna by okresli¢ mia-
nem ekshibicjonizmu) i autentycznosél®, swobode, a wrecz niekiedy frywolnosé
i kontrowersyjnos¢, skrajne emocje (Gdak 2013; Tomczyk 2013: 39) czy jezyk
adekwatny do sposobu wyrazania sie odbiorcow (Paciorek i Markowicz 2014: 86).

Sformulowang powyzej teze o istocie i nacisku na autopromocje blogeréw
potwierdzajg dane iloSciowe. W przeprowadzonej przez autora ankiecie przed-
stawiciele wspomnianej spotecznosci niemal jednoznacznie wskazali, ze w ich
ocenie jest to istotna aktywno$¢ w kontekscie dzialalnosci publicystyczne;j.
W skali od 0 do 5 zostala ona oceniona na Srednio 4,52 (mediana = 5,00).

14 Bloger, z ktérym autor mial okazje przeprowadzaé wywiad poglebiony, podkreslil, ze opa-
trywanie wtasnych tresci imieniem i nazwiskiem jest dla niego ,,jednym z kryteriow, zeby cos ro-
bi¢ w Sieci” (zrodlo: tres¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 9, s. 9, archiwum wiasne autora).

15 Wsrod najezesciej wskazywanych powodéw blogowania podaje sie: ,,pragnienie wyrazenia
siebie”, ,dzielenia si¢ myslami, opiniami, ekspertyzami”, w koncu ,.che¢ zdobycia popularnosci”
i ,wplywanie na innych” (Lowrey i in. 2011: 245; ttumaczenie tekstow angielskojezycznych, jesli
nie podano inaczej, moje — L.G.). Co istotne, wszystkie z przywolanych, a szczegolnie pierwsze
trzy motywy aktywnosci, bez watpienia ukierunkowane sg wtasnie na ,ja”, czyli na osobe autora
danego bloga.

16 Karol Paciorek, jeden z twércéw popularnego wideobloga Lekko Stronniczy, w wydanej
wraz ze wspoltworcg nagran, Wiodkiem Markowiczem, ksigzce stawia nastepujgce, retoryczne
pytanie swojemu koledze, oddajace specyfike przekazow, ktore sami tworza: ,[...] czy chciatbys
ogladac czlowieka »z Internetu« w telewizji? Opakowanego w scenariusz, przyduszonego cenzurg
stacji, obitego uwagami rezysera i producenta, piekniejszego niz kanon przewiduje dzieki pracy
makijazystek, bardziej elokwentnego, bo wyuczy? sie calego tekstu na pamiec?” (Paciorek i Mar-
kowicz 2014: 66-67, 197).
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Co wazne dla tematu niniejszego artykutu, stanowisko to nie byto az tak
stanowcze, jesli chodzi o reprezentantow pozostatych badanych spotecznosci,
w tym réowniez dziennikarzy (Srednia = 3,30; mediana = 4,00).

(Nie)publicystyczny charakter dzialalnosci blogerow

Opisana dziatalno$¢ blogerow nie jest oczywiscie dzietem przypadku. Zmie-
rza¢ ma — w pierwszej kolejnosci — do wykreowania wiasnej marki i zwiekszenia
popularnosci, a przez to — i po drugie — stworzenia mozliwosci i wypracowania
réznego rodzaju profitowl?, w tym pochodzacych z publikacji tresci o charakterze
promocyjnym, komercyjnym lub tworzonych na zlecenie podmiotow zewnetrz-
nych!8, Znajduje to swoje potwierdzenie nie tylko w badaniach jakosciowych!?,
ale réowniez iloSciowych.

Ponownie odwotujac sie do przeprowadzonej ankiety, trzeba wskazac, ze do
tworzenia ,,zawsze” lub ,prawie zawsze” wskazanych powyzej zawartosci przy-
znalo sie ponad 13% blogerow?20. Nigdy lub prawie nigdy wspomnianych mate-
rialéw nie przygotowywalo okolo 35% przedstawicieli tej grupy?l. Gdy chodzi
o dziennikarzy, odsetek odpowiedzi potwierdzajgcych lub wykluczajacych takie
zachowania wyniost odpowiednio 3% i 79% (,zawsze” lub ,prawie zawsze” oraz
,nigdy” lub ,prawie nigdy”). Skala opisywanego zjawiska, w $§wietle powyzszych
danych, jest zatem istotnie mniejsza.

17 Jak pokazujg badania z ostatnich lat, wskazniki wystepowania reklamy i zarobkéw
w blogosferze oraz motywowanej tym dzialalnosci rosng, a wcigz odleglte miejsce uzyskiwa-
nia przychodow, jako jednego z powodow podjecia tej aktywnosci, nalezy tltumaczy¢ faktem,
ze w ostatecznosci nadal niewielu osobom sie to udaje (Lowrey i in. 2011: 244245, 254).

18 Nie bez powodu niekiedy blogeréw okresla sie mianem ,stupow reklamowych” (Tomczyk
2013: 75).

19 Dla przykladu warto przywolaé wypowiedz jednego z blogeréw, ktory wprost wskazat
w wywiadzie poglebionym, ze: ,Blog to jest bardzo fajna forma budowania marki osobiste;j.
Wszystkie moje zadania powoli zaczynajg wynikac z kontaktow z blogosfery. Wiec jest to forma
na zycie. Natomiast ona stanowi jakby dodatek. Nie mialbym pracy w [nazwa gazetyl, gdybym nie
mial bloga. Nie mialbym teraz zlecen, gdybym nie mial bloga. Nie mialbym mozliwosci, nie chce
tego powiedziec... zalatwienia, gdyby nie blog. Stoi to jako rzecz obok, ale jest klejem pomiedzy
tymi wszystkimi rzeczami, ktore w tym momencie robie” (zrodlo: tres¢ wywiadu poglebionego,
respondent nr 9, s. 7, archiwum wlasne autora).

20 7 kolei, zgodnie z badaniem przeprowadzonym w 2016 roku na grupie 1023 blogeréw, w kt6-
rym bezposredniej analizie poddano rowniez 8526 blogow, do wpisow z wynagrodzeniem przyznaje
sie blisko 41% reprezentantéw analizowanej grupy. Cena jednego takiego wpisu wyniosta srednio
870 z1, a stawki za nie wahaty sie w przedziale od 30 zt do 10 000 z} (Pytkowska i in. 2016: 25).

21 Potwierdzaja to cytowane polskie badania blogosfery, z ktorych wynika, ze choé 72%
ankietowanych nie czerpie dochodu z prowadzenia bloga, to fakt braku wspotpracy z reklamo-
dawcami deklaruje 36% ankietowanych. Roznica wynika z wystgpienia rozliczenia barterowego
w pozostalym zakresie; deklaruje jg 43% ankietowanych blogeréw (Pytkowska i in. 2016: 25).
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Autodefinicja: bloger, (nie)dziennikarz

Powyzsze praktyki dotyczgce publikacji materialow o charakterze promo-
cyjnym sg niewatpliwie jednym z istotniejszych argumentéw, ktory sklania
blogerow do odzegnywania sie do tradycyjnego dziennikarstwa. Posrednim po-
twierdzeniem tego, ze sytuacja taka rzeczywiscie ma miejsce, sg dotychczasowe
rozwazania, wskazujgce chocby na istotnie odmienny od zZurnalistow sposob
dzialalnosci blogeréw, w tym ich zwrocenie sie ku subiektywizmowi tresci, czy
wrecz opisane powyzej dzialania majgce na celu odciecie sie/odréznienie od
dziennikarzy (przetamywanie schematow znanych z tradycyjnych mediow itp.).

Na dystansowanie si¢ od wspomnianego zawodu wprost wskazujg na-
tomiast tresci wypowiedzi przedstawicieli badanej spotecznosci. Zdaniem
Ewy Lalik, blogerki i bylej redaktorki Spider’s Web: ,Blogerzy, przynajmniej
na rodzimym rynku, sg, a raczej chcag by¢, celebrytami, a nie informatora-
mi i takimi »straznikami« walczgcymi o informacje i prawde” (Gdak 2013).
Podobnych stanowisk jest oczywiscie znacznie wiecej?2, co znajduje odbicie
rowniez w polskich i zagranicznych badaniach. Wedlug Marka Jelesnianskiego
(2010) 53% polskich blogerow kategorycznie wykluczylo postrzeganie siebie
w charakterze dziennikarza. Z kolei, zgodnie z amerykanskim studium z 2008
roku, na takim stanowisku stanelo 55,2% respondentow, przy czym zauwazal-
na byla, w porownaniu do 2006 roku, tendencja spadkowa (Ji i Sheehy 2010:
42-43; por. takze: Prades i in. 2014: 10).

Blogowanie a dziennikarstwo

Jesli spojrzeé na konsekwencje uznania blogeréow za dziennikarzy, zapre-
zentowane powyzej stanowisko nie dziwi. Przedstawiciele omawianej spolecz-
nosci sg Swiadomi tego, ze uznanie ich za zurnalistow nalezaloby traktowac
jako réownoznaczne z przyjeciem przez nich zobowigzania do przestrzegania
i dostosowania sie do wszystkich wskazanych w pr. pras. obowigzkow i regut.
Oznaczaloby to w szczegolnosci: koniecznosé rejestracji dziatalnosci jako dzien-
nika lub czasopisma (art. 20 pr. pras.), umozliwienie autoryzacji dostownie
cytowanej wypowiedzi (art. 14 i 14a pr. pras.), dbanie o poprawnos¢ jezyka
i unikanie uzywania wulgaryzmow (art. 12 ust. 1 pkt 3 pr. pras.) czy w koncu
niemoznos¢ prowadzenia ukrytej dziatalnosci reklamowe;j (art. 12 ust. 2 pr. pras.)
oraz dzialania niezgodnego z etykg zawodowag i zasadami wspotzycia spotecznego
(art. 10 ust. 1 pr. pras.), co sprowadza sie¢ miedzy innymi do obowigzku zacho-
wania szczegoblnej rzetelnosci i starannosci (art. 12 ust. 1 pkt 1 pr. pras.) przy
tworzeniu materiatow. Juz na pierwszy rzut oka widac, ze stoi to w sprzecznosci

22 70b. na przyklad rozdzial ksigzki T. Tomczyka zatytulowany ,Wyzsza forma”, po§wiecony
temu, co dzieli i r6zni dziennikarzy od blogeréw (Tomczyk 2013: 73-75; takze: Wronska 2016: 290).
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do zaprezentowanego dotychczas obrazu blogosfery i sposobu funkcjonowania
dziennikarstwa. Takze gdy spojrze¢ bardziej globalnie, ujawniajg sie istotne
roznice odnoszgce sie do obu omawianych grup.

Ogoélnoinformacyjny charakter dzialalnosci

Glownym i podstawowym zadaniem, zamierzonym celem i osigganym
przez zurnalistow rezultatem jest przekazywanie informacji i opis, a przez to
zainteresowanie otaczajacg spoteczenstwo rzeczywistoscig, a nie, na przyklad,
wlasng osobg. Fakt, ze czym innym jest informowanie, nawet przez internetowy
tabloid Pudelek, fanow blogerki Maffashion o jej udziale w kampanii Alexan-
dra Wanga (Emily 2014), czym innym natomiast ,publicystyczna” dziatalnosc,
w wyniku ktorej sama zainteresowana podaje tego typu tresci na wlasnej stronie
internetowej (Maffashion 2014), zdaje sie nie tylko czynic te subtelng réznice
bardziej przejrzysta, ale wskazuje rowniez na zasadno$¢ postawionej tezy.
W pierwszej z opisanych sytuacji odbiorcy sg bowiem informowani ,,0 czyms”,
czyli wtasnie o otaczajacej ich rzeczywistosci, w drugiej natomiast ,0 kims”,
czyli przede wszystkim o osobie nadawcy. Tym samym, zgodnie z zatozeniami
pragmatycznego testu newsa (ang. a pragmatic test for news)?3, w przypadku
Maffashion w ogéle nie moze by¢é mowy o dziatalnoéci dziennikarskiej24, nie
tylko w sensie praktycznym, ale i jurydycznym?2®, Stusznie wskazuje sie bowiem
w literaturze przedmiotu (Brzozowska-Pasieka i in. 2013: 136; Ferenc-Szydetko
2013: 90) 1 judykaturze na ogblnoinformacyjny, a nie prywatny charakter prasy:

O tym, czy publikacja internetowa ma charakter prasowy, decydowac¢ powinien
cel, jakiemu ma shuzy¢. Skoro rolg i zadaniem prasy jest rozpowszechnianie
informacji, to periodycznos¢ przekazu, czyli cyklicznego informowania opinii
publicznej o okreslonych faktach spotecznych, ekonomicznych, gospodarczych,
politycznych, oswiatowych, kulturalnych, z zakresu muzyki, filmu i sztuki,
etc., pod oznaczonym tytutem, nazwg, adresem czy nawet linkiem, wskazywacé
bedzie na cel, jaki realizuje redakcja, wydawca czy autor danej publikacji elek-

tronicznej, na stworzonej specjalnie w tym celu stronie internetowe;j26.

23 Konstrukcja przedstawiona przez Mike’a Annany’ego (2014: 362—363), poprzez ktéra wska-
zuje on na cechy newsa. Ten, w przeciwienstwie do informacji, wedtug autora testu nie moze byc,
po pierwsze, jedynie domeng prywatnego interesu czy osobistego zainteresowania, a po drugie
wylacznie konsekwencjg logiki rynku.

24 Znamienne, ze poréwnywalnej do aktywnosci Maffashion dzialalnosci w wykonaniu na
przyktad Radostawa Sikorskiego, ktory na Twitterze oglosil, ze nie wystartuje w wyborach par-
lamentarnych w 2015 roku, nikt nie postrzega w kategoriach dziennikarstwa, jak ma to miejsce
wtasnie w przypadku blogerki.

25 Na takim stanowisku stoi na przyklad Ewa Ferenc-Szydelko (2013: 90).

26 Postanowienie Wojew6dzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 30 pazdzier-
nika 2008 r., IT SA/Wa 1885/07; zob. tez: Postanowienie Sadu Apelacyjnego w Lodzi z dnia
18 stycznia 2013 roku, I ACa 1032/12.
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Trudno za realizacje tak okreslonego celu uznac jednak nastawienie przede
wszystkim na promocje wiasnej osoby czy tez realizacje swoich partykularnych
interesow?’. Gdyby bowiem tak bylo, zurnalistami nalezaloby nazywa¢ takze
— przyktadowo — specjalistow od public relations, ktérzy w koncu obecnie tez
tworza i publikuja w Internecie teksty, z tym ze wylgcznie na uzytek zatrudnia-
jacych ich instytucji. W ich przypadku jednak nie ma watpliwosci, ze znajdujg
sie oni na przeciwleglym do dziennikarstwa krancu?® i nie mozna ich traktowaé
jako przedstawicieli tej profesji2?. Taka tez — co do zasady — powinna by¢ ich
kwalifikacja na gruncie prawa. Dzialalnos$¢ ta najczesciej niewiele ma bowiem
wspolnego z ,[...] urzeczywistnianiem prawa obywateli do ich rzetelnego in-
formowania” (art. 1 pr. pras.) czy tez ze ,[...] stuzbg spoteczenstwu i panstwu”
(art. 10 ust. 1 pr. pras.), a od prowadzacych jg osob nie oczekuje sie na ogot
»...] prawdziwego przedstawiania omawianych zjawisk” (art. 6 ust. 1 pr. pras.).

Proces przygotowania redakcyjnego

Powszechnie w literaturze przedmiotu, zar6wno medioznawczej, jak
i prawniczej, podkresla sie, ze dziatalno$¢ dziennikarska nie polega wylgcznie
na przekazywaniu (publikowaniu) tresci, ale rowniez na samym jej pozyskiwa-
niu z réznych zrodet oraz selekcji, weryfikowaniu, a w koncu opracowywaniu
i redagowaniu. Na kwestie te, ktore majg wyrozniaé zurnalistow sposrod reszty
spoteczenstwa, zwrocit uwage miedzy innymi Wolfgang Donsbach (2012). Autor
ten trafnie podkresla, ze: ,[...] o ile dzielenie sie informacjami z otaczajgcymi
nas osobami nalezy uznac za powszechng i codzienng ludzkg praktyke, o tyle
potrzebne sg podmioty spoteczne, ktore bedg w stanie ustali¢ prawde i oddzieli¢
rzeczowg informacje od plotki” (Donsbach 2012: 38). Co zrozumiate, funkcje te
spelnia¢ majg dziennikarze.

Aby sprostac okreslonemu powyzej zadaniu, sam moment publikacji tresci
jest najczesciej poprzedzony zaplanowanym, usystematyzowanym (zestan-
daryzowanym) i angazujacym w przewazajacej czesci przypadkow wiecej

27 Poglad ten zyskal akceptacje w orzecznictwie sadoéw, zeby wspomnieé¢ o Wyroku Sadu
Apelacyjnego we Wroctawiu z dnia 7 kwietnia 2015, sygn. I ACa 137/15, ktory, cho¢ dopuscit
mozliwos¢ uznania bloga za prase, jednoczesnie stwierdzil, ze ,[nlie dotyczy to jednak sy-
tuacji, gdy bloger opisuje swoje przygody, poniewaz wowczas opisuje sytuacje subiektywnie.
[...] [Plozwana stworzyla blogi internetowe, w ktorych publikowata wyltgcznie opinie wlasne
dotyczace jej prywatnego sporu z powodem. Blogi te nie mialy zatem obiektywnego charakteru”.

28 Cho¢ sg znane przypadki odmienne (na przyklad Michal Rachon, ktéry obecnie jest dzien-
nikarzem TVP S.A., a wczesniej byt zaangazowany w dzialalnos¢ partii Prawo i Sprawiedliwosé
i wystepowal jako rzecznik prasowy jej struktur w Sopocie), do$¢ powszechnie przyjmuje sie,
ze przejscie od dziennikarstwa do PR to ,podroz w jedng strone” (Gajdka 2012: 33).

29 Sami blogerzy réwniez niekiedy wcielaja sie w role ,rzecznikéw” firm. Dla przykladu mozna
wskaza¢ na Kominka, ktory w pojedynke lub tez z innymi blogerami (Fashionelkg i Segritta)
dzielit sie na blogu wrazeniami czy to z podrozy do Stanéw Zjednoczonych (kampania Burger
Kinga), czy tez na chorwacka wyspe Krk, gdzie testowal peugeota 208 (Wronska 2016: 295-296).
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niz jedna osobe3? procesem jej przygotowania3l. Skladaja sie na niego nie
tylko wskazane wprost w art. 7 ust. 2 pkt 5 pr. pras. dzialania podejmowane
stricte przez dziennikarza, czyli ,[...] redagowanie, tworzenie lub przygoto-
wanie” materialow prasowych, z czym sa skorelowane okreslone obowigzki
(zob. na przyktad art. 12 ust. 1 pkt 1 pr. pras.), ale rowniez wymienione w pkt 8
tego przepisu ,[...] zbieranie, ocenianie i opracowywanie” tresci do publikacji,
czego organizacja jest z kolei domeng ,redakcji”.

Jak wynika z badan autora, w przypadku blogerow, jesli w ogole ma miej-
sce proces przygotowania redakcyjnego, to raczej w ograniczonym zakresie
i z pominieciem czynnos$ci kluczowych dla tego etapu tworzenia tresci. Obja-
wia sie to nie tylko czestym brakiem planowania pracy, wynikajacym miedzy
innymi z typowej dla przedstawicieli tej grupy spontanicznosci32, emocjonal-

nos$ci33 i nieszablonowosci, a przez to z braku powtarzalnosci podejmowanych

czynnosci. Dzigje sie tak przede wszystkim ze wzgledu na odmienne podejscie
i mozliwosci, gdy chodzi o weryfikacje i kontrole przekazu, wynikajgce czy to ze

wspomnianego juz swoistego subiektywizmu tworzonych tresci (brak pytania

o stanowisko drugiej strony), czy tez jednoosobowej dziatalnosci34.

30 Stusznie zauwaza Wojciech Furman, ze ,Dziennikarstwo jest dzialaniem zespolowym”
(Furman 2015: 179).

31 Wynika to w znacznej mierze ze §wiadomosci redakeji, ze przygotowywanie towaru, jakim
jest produkt tradycyjnych mediéw, musi by¢ zakonczone w okreslonym terminie. Sytuacja ta
bez watpienia sklania do podjecia chocby podstawowych krokow majacych zabezpieczy¢ przed
niewywigzaniem sie z nieprzekraczalnego czasu publikacji.

32 W tym kontekscie mozna wspomnieé o motywach podejmowania konkretnych tematéw
przez blogerow, osoby, dla ktorych ,wszystko jest inspiracjg”. Do takiego przekonania doszed}
miedzy innymi Kominek na podstawie analizy dwunastu sposrod swoich najbardziej poczytnych
tekstow. Okazalo sig, ze nie tylko wspomnienia z dziecinstwa, brak weny, ale takze zbieg oko-
liczno$ci moze stanowic zachete do napisania tekstu, nie méwigc juz o: ,portalach plotkarskich”,
Swycieczce do Egiptu”, ,zasuszonej rozy, ktorg ukradlo sie pewnej kobiecie”, ,pytaniu kelnera
»czy wszystko w porzadku«” (zob. Tomczyk 2012: 118—-122). Podobne wnioski ptyng z badan ja-
kosciowych autora. W jednym z wywiadow poglebiony respondent wskazal na ,zdjecie katuzy na
Instagramie” jako punkt wyjscia do napisania tekstu (tre$¢ wywiadu poglebionego, respondent
nr 5, s. 1 — archiwum wiasne autora).

33 Ponownie dla przykladu warto odwolaé¢ sie do wypowiedzi jednego z respondentéw:
,Dla mnie blogosfera jest taka skrajnie empatyczna. Osoby, ktore prowadzg blogi, majg dos¢
sporg empatie. Na przyktad, kiedy ja juz szybko zlapie stosunek emocjonalny do jakiejs rzeczy,
to w 40 minut mam tekst. Kompletnie nic innego mnie nie interesuje tylko moj stosunek do spra-
wy. Zresztg po blogu widac tg agresje i niejako dominacje emocji, nawet jezeli sie staram od tego
teraz uciekac” (tres¢ wywiadu poglebionego, respondent nr 6, s. 9 — archiwum wlasne autora).
Podobne stanowisko zajmuje na przykltad Tomezyk (2012: 58).

34 Oczywiscie nie jest to czynnik przesadzajacy, w tym sensie, ze mozliwa jest sytuacja,
w ktorej jedna osoba bedzie pelnilta kolejne funkcje w redakeji (dziennikarza, redaktora itd.).
Niemniej jednak za nie bez znaczenia nalezy uzna¢ wtasnie fakt, ze z duzym prawdopodobien-
stwem odbedzie sie to z uszczerbkiem dla omawianego procesu przygotowywania, na przyktad
jesli idzie o mozliwos¢ i skutecznosc kontroli. Stusznie zwracajg na ten aspekt uwage osoby
laczace dziennikarstwo z blogowaniem, podkreslajgc, ze same czesto nie widzg wiasnych bledow:
W blogu sam pisze i sam klikam »publikuj«. W gazecie jest jakis$ redaktor, ktory to przeczyta
i obejrzy swiezym okiem. I jest tez korekta, ktora sprawdzi, czy nie zrobitem przecinka w ztym
miejscu, albo jakiegos bledu. I to sg takie dwa etapy, ktore nie wystepujg w blogu” (tres¢ wywiadu
poglebionego, respondent nr 7, s. 8 — archiwum wtasne autora).
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Brak nadzoru znajduje potwierdzenie w wynikach badan ilosciowych autora.
O ile bowiem w grupie dziennikarzy okoto 67% respondentéow zadeklarowalo,
ze ,l...] moje materialy sg sprawdzane (czytane) przez inng osobe, zanim zo-
stang opublikowane”, o tyle w drugiej z badanych grup odsetek odpowiedzi
w tym zakresie wyniosl niespelna 9%. Jest to o tyle wazne, ze to wlasnie
przygotowanie redakcyjne — na co zwraca sie uwage w literaturze przedmiotu
(na przyklad: Brzozowska-Pasieka i in. 2013: 136; Ferenc-Szydetko 2013: 90)
i orzecznictwie3® — jest postrzegane jako element niezbedny w prasowej dzia-
talnosci dziennikarskiej.

Podsumowanie

Jesli spojrze¢ na bloga ,w czystej postaci”, czyli uwzgledniajac jego istote,
jaka wylania sie zarowno z literatury przedmiotu, jak i zaprezentowanych
dotychczas badan, uznanie tego typu aktywnosci za prase — zdaniem autora
— moze budzi¢ powazne i uzasadnione watpliwosci. Oznaczatoby to bowiem ko-
nieczno$¢ podporzadkowania tej formy komunikacji prawu prasowemu, w tym
rowniez tym jego przepisom, ktore stoja w oczywistej opozycji do charakteru
(specyfiki) bloga (chodzi przyktadowo o obiektywizm, szczegolng starannosc,
zakaz reklamy). To z kolei wprost prowadziloby do wypaczenia jego natury
— wyzbycia sie tego, co stanowi definiens bloga (chodzi o cechy konstytuujace
i wyrozniajace, na przyklad: subiektywizm tresci, spontanicznos$¢, emocjonal-
nos¢, nieszablonowosc). Rownie dobrze mozna by twierdzic, ze satyra powinna
podlegaé ocenie z punktu widzenia rzetelnosci, a sg to przeciez — co do zasady
— kwestie w sposob oczywisty sie wykluczajgce.

Biorgc pod uwage powyzsze, trzeba miec przy tym swiadomos¢ dwoch kwestii.
Po pierwsze — wystepowania obecnie licznych ,mutacji”, ktore choé¢ pozostajg
przy pierwotnym nazewnictwie (blog), to jednak w wyniku na przyktad zdobytej
popularnosci i osiggnietego sukcesu, a w konsekwencji takze komercjalizacji,
zaczynajg odchodzi¢ od atrybutow charakterystycznych dla omawianej formy
komunikacji®®. Przejawia sie to postepujaca, choé¢ wciaz ograniczona insty-
tucjonalizacjg aktywnosci poprzez miedzy innymi jej wiekszg czestotliwosé

35 Tak na przykltad: Postanowienie Sadu Administracyjnego w Lodzi z dnia 18 stycznia 2013
roku, sygn. akt I ACa 1031/12.

36 Podejscie to jest zgodne z zalozeniami modelu BAV (ang. brand asset valuator), ktory
wskazuje miedzy innymi na czynniki, jakie powinny sie ujawni¢ w pierwszej kolejnosci, by mar-
ka (blog) mogta sie rozwija¢. Wedtug Brada Schultza i Mary Lou Sheffer (2012: 65-66, 72-75)
do tych czynnikéw nalezg: 1) dyferencjacja, czyli zdolnos¢ do wyrdznienia sie na tle konkurencji
(ang. differentation); dyferencjacja winna by¢ silniejsza od 2) relewancji — znaczenia dla konsu-
menta (ang. relevance), a 3) powazanie — dostrzezona jakos¢ (ang. esteem) — od 4) wiedzy, czyli
Swiadomosci istnienia marki i jej rozpoznawalnosci (ang. knowledge). Wyroznienie sie czyms musi
mie¢ zatem miejsce juz na wstepie budowania osobistego wizerunku (bloger powinien na przyktad
rozpoczac od kontrowersji, a nastepnie profesjonalizowac i tagodzi¢ swoj przekaz).
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i regularno$é3’, zatrudnianie dodatkowych pracownikéw i podzial pracy (pla-
nowanie), formalizacje dzialania (zasady korzystania z bloga, opis celu jego
funkcjonowania itp.) oraz samego przekazu (zblizenie sie do bezosobowego,
oficjalnego jezyka tradycyjnych mediow informacyjnych miedzy innymi poprzez
wyeliminowanie z uzycia zwrotow obscenicznych) (Lowrey i in. 2011: 244—256).
Wszystko to wskazuje na profesjonalizacje dziatalnosci i odejscie od bloga na
rzecz portalu internetowego. Przyktadem tego typu ewolucji sg miedzy innymi
dwa polskie wortale technologiczne: Spider’s Web (www.spidersweb.pl), ktory
wyrost z autorskiego bloga Przemystawa Pajgka, oraz Antyweb (www.antyweb.
pD), ktorego z kolei pomystodawcy jest Grzegorz Marczak. Cho¢ oba nadal mienig
sie blogiem?38, dzi§ zdecydowanie blizej im do bardzo popularnych serwisow
informacyjnych o technologicznych nowinkach, co oczywiscie kwalifikuje je
jako prase w rozumieniu przepisOw pr. pras.

Po drugie, o ile w przypadku wspomnianych powyzej stron internetowych
autorowi nie jest znana motywacja, jakg kierowaty sie osoby nimi zarzadza-
jace, decydujac sie na pozostanie przy okreslaniu ,blog”, o tyle — w kontek-
Scie tezy o braku uznania bloga za prase — nalezy jeszcze pamietaé, ze tego
typu zachowania (,podszywanie sie” pod bloga) majg nierzadko wytacznie na
celu probe (do$¢ naiwng) unikniecia odpowiedzialnosci za tworzone tresci.
Ma to rzecz jasna zwigzek z obnizeniem standardow i oczekiwan starannosci
wobec tworcow takiego przekazu, wynikajgcym z rzekomo ,nieprofesjonalnego”
i,,niezawodowego” charakteru bloga. Wystepowanie opisanych sytuacji zostato
odnotowane przez autora w trakcie prowadzonych przez niego badan3®.

Wymienione powyzej okolicznosci sg o tyle istotne, ze w pewnym zakresie
tlumacza, dlaczego dla sadéw powszechnych raz blog jest prasa, innym razem
z kolei nie (skupienie sie jedynie na nazwie, bez rozwazenia istoty przekazu).
Co wazne, cho¢ samo zakwalifikowanie konkretnego przekazu jako bloga
pozostaje irrelewantne z punktu widzenia rozstrzygniecia prawnego, poczy-
nienie w tym zakresie stosownych ustalen moze by¢ pomocne w celu ostatecz-

370 postepie w tym zakresie wraz z uplywem czasu i rosngcg popularnoscig zob. Paciorek
i Markowicz (2014: 116-118, 130-131, 143, 224).

38 Spider’s Web okresla sie jako ,blog blisko technologii”. Z kolei Antyweb rozwija swoja nazwe
poprzez dodanie ,blog technologiczny”.

39 Na jednej z badanych przez autora stron internetowych zawarto nastepujacy komentarz:
,Iresci zawarte na stronie sg prywatnymi tekstami i opiniami wlasciciela tego bloga. Wlasciciel
nie jest zwigzany z zadng redakcjg stosunkiem pracy, ani nie dziala na jej rzecz i z jej upowaz-
nienia”. Tylko z analizy przytoczonego wpisu wynika, ze glownym celem autora byto wykluczenie
ewentualnego zakwalifikowania jego osoby jako dziennikarza, na co w sposob szczegolny wskazuje
drugie zdanie cytatu. Jest ono prosta negacjg ustawowej definicji dziennikarza. Znalazto to po-
twierdzenie w tresci wywiadu pogltebionego przeprowadzonego z autorem przywolanej adnotacji.
Na pytanie o przyczyne jej zamieszczenia stwierdzil: ,Prawo. Takie troche »uchronienie« moje.
Pamietam jak to konstruowalem 4 czy 5 lat temu i gdzie$ tam poczytalem na jakich zasadach
ktos tam moze mnie $cigac¢ po sgdach. Wiec to jest najbezpieczniejsza forma”. Na kwestie autora:
,Teoretycznie to nie jest forma bloga” padla odpowiedz: ,Nie jest... tak stricte. Jest to tak na-
prawde bardziej informacyjna sprawa niz blogowa. Blogowanie bysmy bardziej kojarzyli z tym,
ze kto§ wyraza swoje opinie. A tutaj moich opinii za wiele nie ma, w ogodle praktycznie nie ma,
tylko sg czyste tresci, czyste informacje. Wiec tak naprawde blog to jest stowo naciggane” (tresé¢
wywiadu poglebionego, respondent nr 1, s. 5, archiwum wlasne autora).
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nego stwierdzenia, czy w rozpatrywanej sprawie mamy do czynienia z prasg

W rozumieniu przepisow pr. pras. Niewatpliwie pomocne przy tym mogg okazac

sie wtasciwosci wskazane juz w przedmiotowym artykule, niejako definiujgce

bloga, jak chocby:

1) kwestia jednoosobowej dziatalnosci, ktora sugeruje mniejsze — co do zasady
— mozliwosci weryfikacji i kontroli przekazu niz mozliwosci profesjonalnych
redakcji;

2) partykularyzm tresci, w tym nastawienie przede wszystkim na promocje
wlasnej osoby i interesow;

3) brak standaryzacji, ktorego przejawem moze by¢ chocby problemy z opisem
procesu przygotowania tresci czy spontanicznos¢ podejmowanych czynnosci
(na przyktad dobér tematu);

4) brak instytucjonalizacji, na co wskazuje miedzy innymi niewielki stopien
podziatu pracy.

Uwzglednienie tych okolicznosci, swiadczacych takze o celu i sposobie dzia-
talnosci, w tym o ,[...] urzeczywistnianiu prawa obywateli do ich rzetelnego
informowania” (art. 1 pr. pras.) czy tez ,[...] shuzbie spoleczenstwu i panstwu”
(art. 10 ust. 1 pr. pras.), a nie ograniczanie sie tylko do definicji ,prasy” (art. 7
pr. pras.) nabiera szczeg6lnego znaczenia we wspolczesnym Swiecie, w kto-
rym, o czym pisze Marika Liiders (2008: 689), naturalnym i ogélnodostepnym
sktadnikiem staty sie osobiste media masowego przekazu (ang. personal media
with mass communication characteristics). W znacznej mierze zatarty one gra-
nice miedzy dotychczasowym nadawcg i odbiorcg komunikatu, umozliwiajgc
przedstawicielom drugiej ze wspomnianych grup podjecie dzialan — w ocenie
autora — ,jedynie bliskich” dziennikarskiej aktywnosci, a nie z nimi tozsamych.

Samo uznawanie przy tym wszystkich publikujacych w Sieci za dzienni-
karzy postrzegac nalezy jako na swoj sposob sprzeczne z ideg i naturg oma-
wianej dzialalnosci, czyli przede wszystkim z jej postulowanym zawodowym,
profesjonalnym i elitarnym charakterem. Odmienne podejscie (,,dzi$§ kazdy jest
dziennikarzem?”) nie tylko przyczynia sie do obnizenia rangi tego zawodu, ale
— z uwagi chocby na oczekiwanie podwyzszonej starannosci — moze prowadzic
do odwrotnych do postulowanych rezultatow — to jest zniechecac¢ zamiast za-
checac do tego typu aktywnosci w Sieci, aktywnosci, ktora jest przeciez wielce
pozadana w kazdej demokracji. Stad de lege ferenda warto zastanowic sie albo
nad stworzeniem, chocby na potrzeby obszaru prawa, definicji legalnej bloga,
albo tez nad jednoznacznym rozstrzygnieciem, czy blog to prasa.
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Streszczenie

Celem autora artykulu jest proba oceny zasadnosci uznania bloga za prase w rozu-
mieniu Ustawy z dnia 26 stycznia 1984 roku — Prawo prasowe. Cho¢ tematyka ta byta
juz przedmiotem rozlicznych wypowiedzi doktryny prawniczej i literatury z zakresu nauk
o mediach, a takze orzeczen sgdowych, odmiennosc prezentowanych stanowisk utwierdza
w przekonaniu, ze temat wymaga dalszych analiz i dyskusji. Wiele z zaprezentowanych
dotychczas ocen budzi bowiem powazne watpliwosci. Zwigzane jest to miedzy innymi
z faktem, ze obecnie problematyczne jest — nie tylko w ocenie prawnikow, ale rowniez
medioznawcow — samo okreslenie, czym tak naprawde jest blog i kim jest bloger. Dlatego
tez autor nie tylko podejmuje sie rozstrzygniecia tytulowego problemu, ale w pierwszej
kolejnosci, na podstawie badan wlasnych, czyni probe nakreslenia ksztaltu wspotczesnej
polskiej blogosfery — ukazania cech, ktore wyrozniajg blogeréw na tle innych grup pu-
blikujgcych w srodkach masowego przekazu. Ostateczne konkluzje wskazujg przy tym,
ze blogerow nie sposob uznaé za zurnalistow, podobnie jak blogow za prase.

Are Blogs Really the Press? Some Practical Remarks
on the Legitimacy of Recognising Bloggers
as Journalists and Blogs as the Press

Summary

The purpose of the author of this article is an attempt to assess the legitimacy
of recognising a blog as a form of the press in accordance with the Act of 26 January
1984 — Press Law. Although the topic has already been a subject of numerous statements
of legal doctrine and literature in the field of media sciences, as well as judicial
decisions, the diversity of presented positions confirms that the topic requires further
analysis and discussion. Many of the assessments presented so far raise serious doubts.
This is related, among other things, to the fact that it is still problematic — not only for
lawyers, but also for media experts — to define what a blog really is and who bloggers
are. Therefore, the author not only undertakes to find a solution to the title problem,
but in the first place, based on his own research, makes an attempt to outline the shape
of the contemporary Polish blogosphere showing the features that distinguish bloggers
from other groups publishing in the mass media. The final conclusions indicate that
bloggers cannot be considered to be journalists nor blogs as the press.
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Wstep

Komunikacja niewerbalna (ang. nonverbal communication) to ,[...] komuni-
kacja realizowana za poSrednictwem Srodkéw innych niz slowa. Jest to definicja
zasadniczo przydatna, ale nie oddaje w pelni ztozono$ci opisywanego zjawiska”
(Knapp i Hall 2000: 23; zob. tez na przyklad: Collett 2004; Stewart 2007; Branicki
2016). Jak zaznacza Zbigniew Necki (2000: 186), ,[...]| komunikacja niewerbalna
jest oparta na systemie znakow nieostrych, o mniej wyraznie niz komunikacja
werbalna wyodrebnionych jednostkach”. Przekaz niewerbalny wyraza z wielkg
mocg antagonistyczne odczucia, na przyklad akceptacje i odrzucenie czy sympa-
tie i nieche¢ (Borg 2011: 24). Z tatwoscig mozna je odnalez¢ takze na boiskach
sportowych, gdzie glownie za pomocag komunikacji niewerbalnej zawodnicy
badz trenerzy nie zgadzajg sie z kontrowersyjnymi decyzjami sedziow czy
wykonujg obrazliwe gesty majgce na celu zdyskredytowanie i wyprowadzenie
z rownowagi rywala. Oczywiscie gestom bardzo czesto towarzyszg stowa, warto
zatem pamietac o tym, ze ,[...] odczytywanie komunikatéw powinno odbywac
sie z uwzglednieniem wszystkich plaszczyzn, zar6wno werbalnych, jak i nie-
werbalnych” (Bochenska-Wlostowska 2009: 22).

Funkcje i aspekty komunikacji niewerbalnej

W kontaktach spolecznych za pomocg mimiki potrafimy wyrazaé rézne emocje
— przykladowo zaskoczenie, lek, obrzydzenie, pogarde, gniew, szczescie czy smutek.
Emocje sg wspolne ludziom ze wszystkich stron §wiata i warstw spotecznych.
Oznacza to, ze kazdy je odczuwa, cho¢ nie kazdy okazuje je w identyczny sposob
(Reiman 2010: 53). Przekazywanie emocji w bardziej lub mniej zaangazowany

sposob jest zatem uwarunkowane indywidualnie, ale takze kulturowo!.

1 Mozna zakladaé, ze sportowcy bedacy przedstawicielami tak zwanych narodéw tempe-
ramentnych, glownie Wlosi czy Hiszpanie, beda dowodzili swoich racji bardziej agresywnie
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Katarzyna Bochenska-Wtostowska (2009: 24) zwraca uwage na dwa ele-
menty pelnigce gtowna role w komunikacji niewerbalnej: funkcje informacyjng
i funkcje dopetnienia komunikatu werbalnego. Zauwaza, ze ,,Zdobywanie infor-
macji dokonuje sie przez baczng obserwacje drugiej osoby i logiczne powigzanie
wszystkich elementéw. Na co dzien m.in. o naszym samopoczuciu informujg nas:
mimika, postawa ciata, wykonywane gesty” (Bochenska-Wtostowska 2010: 24).
Mimika czy gesty dopetniajg tym samym komunikat werbalny. Przekaz stowny
bedzie pelniejszy, kiedy niewerbalne znaki sg synchroniczne i rownoznaczne
z wypowiadanymi stowami, przez co wzrastajg szanse na poprawne zrozumienie
przekazu przez obie strony (Bochenska-Wlostowska 2010: 25).

Dale G. Leathers (2009) wymienia az sze$¢ funkcji komunikacji niewerbal-
nej. Za kardynalng jej funkcje uznaje, podobnie jak K. Bochenska-Wtostowska,
przekazywanie informacji, i tak uzasadnia swoje zdanie: ,Jest to funkcja
najbardziej podstawowa, gdyz sygnaty w kazdej sytuacji komunikacyjnej sg
potencjalnie informacyjne zaréwno dla osoby kodujacej, jak i dla odkodowuja-
cej?” (Leathers 2009: 35). Druga funkcja wymieniang przez D.G. Leathersa jest
regulowanie interakcji, natomiast trzecia funkcja to wyrazanie emocji: ,,Sygnaly
niewerbalne stanowig zrodto najbardziej szczegétowych i precyzyjnych danych
na temat emocji komunikujacych sie 0s6b”® (Leathers 2009: 36). Ponadto ba-
dacz wymienia funkcje: tworzenia metakomunikatow, kontrolowania sytuacji
spotecznych oraz ksztaltowania i kierowania wrazeniami.

Paul Ekman i Wallace Friesen wymieniajg pie¢ dziedzin komunikatow
niewerbalnych: emblematy to niewerbalne gesty majgce swoje bezposrednie,
stowne odpowiedniki; ilustratory sg zachowaniami niewerbalnymi oferujgcymi
komentarz do wypowiadanego tekstu; wskazniki emocji to komunikaty oka-
zujace przezywane stany; regulatory stuzg utrzymaniu i modyfikacji sposobu
moéwienia, za$ adaptatory pomagaja w osiggnieciu komfortowej pozycji podczas
konwersacji (za: Bowdur 2011: 11-12). W kontekscie sportu kluczowsg role od-
grywaja emblematy, ilustratory i wskazniki emocji.

Teorie rozwinietg przez P. Ekmana i W. Friesena mozna okresli¢ mianem
modelu kinetycznego. Amerykanski antropolog Ray Birdwhistell nazwat bezglo-
$ne porozumiewanie si¢ wlasnie kinezjetyka (za: Borg 2011: 28). W opracowaniu

czy teatralnie niz przykladowo Finowie. Teze takg potwierdzajg liczne ki6tnie podczas widowisk
sportowych, a roznice sg dostrzegalne nie tylko na przyktadach krajow europejskich, ale takze
w kontekscie catego globu. Warto zestawi¢ zachowania Brazylijezykow i Japonczykow. Wyrazanie
emocji w ekspresyjny sposob jest zatem uwarunkowane kulturowo, tak jak przekazywanie gestow
czy wykorzystywanie mimiki.

2 Informujace komunikaty niewerbalne sg codzienno$cig na arenach sportowych. Gdy za-
wodnik na przyktad zostaje ukarany czerwong kartkag, nie otrzymuje komunikatu werbalnego,
a wlasnie przekaz niewerbalny, ktory symbolizuje nalozenie na niego kary. Zmiana graczy
na boisku pitkarskim jest sygnalizowana za pomocg tablicy, bedacej rekwizytem towarzyszgcym
wydarzeniu. Te gesty stanowig informacje zaréwno dla sportowcow, jak i dla kibicow, ktorzy
ogladajg dane widowisko.

3 Wystarczy przywolaé ,gest Kozakiewicza”, by uswiadomié sobie, jakie emocje towarzyszyty
Wiadystawowi Kozakiewiczowi podczas skoku, ktory zagwarantowal mu wygrang na igrzyskach
olimpijskich w Moskwie w 1980 roku, czy gesty triumfu zawodnikow jakiejkolwiek dyscypliny
po wygranej akcji.
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zatytutowanym Jezyk ciata. Siedem lekcji komunikacji niewerbalnej znajduje
sie nastepujgca uwaga: ,,Niektore czesci ciata lub cale ciato odgrywajg kluczowg
role przy komunikowaniu tresci. Gesty, ktore — ogélnie biorgc — sktadajg sie
z ruchu, postawy i mimiki, sg nosnikami przekazu, gdy usta wysylajg starannie
dobrane stowa” (Borg 2011: 28).

Kolejnym istotnym aspektem komunikacji niewerbalnej sg gesty inter-
pretowane indywidualnie. Autor zacytowanej powyzej ksigzki ttumaczy, ze:
»,Nie mozna odczytaé znaczenia na podstawie jednego slowa. Tak samo jest
z jezykiem ciala. Zestawiamy ze sobg kilka wskazowek, ktore mogg sygnalizowac
te samg rzecz” (Borg 2011: 33). Przenoszac te kwestie na widowiska sporto-
we, mozna zauwazy¢, ze bardzo rzadko zdarza sie, by jeden gest spowodowat
kl6tnie miedzy przeciwnikami. Najczesciej jakiemu$ gestowi juz wczesniej
towarzyszyty zaczepki stowne i pozastowne, a dany komunikat ostatecznie na
tyle zaognit sytuacje, ze doprowadzit do konfliktu sportowcow podczas wyda-
rzenia. Jak wskazuje James Borg (2011: 30), komunikujac sie za pomocg gestow
nalezy pamietac¢ o dwoch kwestiach. Z jednej strony o tym, ze niektore gesty
sg zamierzone, a z drugiej — ze cze$¢ z nich jest uwarunkowana i tym samym
wykonywana nieswiadomie?.

Tonya Reiman jest zdania, ze tak zwana mowa ciala to wrecz najlepsze zrodlo
informacji, i pisze: ,[...] cialo najlepiej wskazuje na prawdziwe emocje, poniewaz
wiekszos¢ ludzi nawet nie stara sie zamaskowac jego sygnaléw. Czesto nawet nie
uswiadamiajg sobie, ze przez caty czas wysylajg te sygnaty” (Reiman 2010: 95).
Autorka Potegi mowy ciata podkresla, ze wtasnie z braku §wiadomosci wysytania
roznorodnych sygnatéw niewerbalnych wynika najwazniejsza rola komunikacji
pozastownej w porozumiewaniu sie ludzi ze sobg — a takze mnogos$¢ badan,
ktore udowadniajg, ze w trakcie komunikacji bardziej patrzymy niz stuchamy.
Niewerbalne aspekty komunikowania sie sg nazywane prawdziwymi zrodtami
komunikacji, poniewaz jesli rozméwcy majg swiadomos¢ tego, co przekazujg
pozawerbalnie, zyskujg przewage komunikacyjng (Reiman 2010: 95).

Wazng perspektywe badawcza, jesli mowa o komunikacji niewerbalnej,
otwiera nauczanie/uczenie sie jezykow obcych, poniewaz: ,W czasach, gdy kon-
takt miedzy ludzmi pochodzgcymi z réznych kregéw kulturowych bywa tak
intensywny jak nigdy dotad, konieczne stalo sie ksztalcenie interkulturowe
w jezyku obcym. Dzigki temu uczgcy przestang postrzegaé wiasng kulture,
rodzimy styl zycia, swoje wartosci i znane sobie nawyki jako jedyne mozliwe
do przyjecia” (Jarzabek 2016: 12). Na komunikacje miedzykulturowg wptywa
rowniez niewerbalnos$é przekazow, ktora powinna by¢ rownie istotna, co nauka
jezyka: ,Nalezy pamietac o tym, ze elementy niewerbalne, podobnie jak werbal-
ne, zawsze wymagaja odczytania w kontekscie sytuacyjnym oraz kulturowym,
sg bowiem czescig owego kontekstu. Nie mozna wszak oddzieli¢ jednostki
od kultury spolecznosci, w ktorej funkcjonuje” (Jarzabek 2016: 15). Krystyna

4 Na sportowych arenach dodatkowym problemem moga byé takze kwestie réznic kulturo-
wych, co powoduje, ze jednostki indywidualnie reagujg na kazdg niewerbalng zaczepke, a cos,
co dla jednej ze stron moze by¢ gestem neutralnym, dla przeciwnika bedzie wyrazem obelgi.
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Jarzabek w Stowniku mowy ciata Polakéw wymienia szereg gestow, ktore sg
zakorzenione w polskiej kulturze i komunikujg przekazy rownie skutecznie,
co stowa; umozliwiajg takze prawidlowe dekodowanie przekazow.

W kontekscie sportu komunikacja niewerbalna ma duze znaczenie, bowiem
w czasie zmagan na boiskach, torach czy arenach kontakt stowny jest utrud-
niony na przyklad przez kibicujgcych na trybunach fanow czy bariery jezyko-
we miedzy zawodnikami a sedziami, a nierzadko specyfike danej dyscypliny,
choéby rajdéw samochodowych i wyscigow kolarskich. Z tego powodu przyjeto
szereg znakow i komunikatéw w kodzie uniwersalnym — w jezyku gestow
i mimiki. Niestety niewerbalne przekazy w sporcie, cho¢ ulatwiajg komunikacje
z sedziami czy trenerami, bywaja tez przyczynkiem do ki6tni i nieporozumien
podczas widowisk sportowych.

Komunikowanie sie sedziow z wykorzystaniem gestow

Rozgrywanie zawodow sportowych byloby niemozliwe bez sedziow. Jesli
rywalizujg ze sobg na przykiad dwie strony i walczg o zwyciestwo, potrzebna
jest osoba badz osoby, ktore rozstrzygng ewentualne spory, ustalg werdykt
i wydadzg decyzje o wygranej jednej ze stron. To arbitrzy czuwajg nad prawi-
dtowym przebiegiem wszystkich rozgrywek czy wyscigow, pilnuja, by sportowcy
przestrzegali regul gry i zachowywali si¢ w stosunku do siebie zgodnie z za-
sadami fair play. Poza glownymi aktorami widowiska, czyli zawodnikami, sg
drugim najwazniejszym czynnikiem, bez ktorego zawody sportowe nie moglyby
sie odby¢. Niezaleznie od dyscypliny sportu, szczebla zaawansowania zawodow
czy liczby uczestnikow zmagan sedzia jest niezbedny, aby dane wydarzenie
sportowe moglo sie rozpoczgc, aby zostalto przeprowadzone i zakonczone.

W przewazajgcej wiekszosci dyscyplin sportowych widowiska toczg sie pod
okiem nie jednego, a kilku sedziow. Spowodowane jest to wieloScig wydarzen
nastepujgcych podczas meczu czy walki, a ocena sytuacji dziejgcych sie szybko
i dynamicznie przez jedng osobe nie bylaby mozliwa i rzetelna. Z tego wzgledu
w wielu dyscyplinach wprowadzono podzial na sedziéw gtéwnych i pomocni-
czych czy liniowych, w zaleznosci od nomenklatury i konkretnej dyscypliny.
Sedziow sportowych mozna podzieli¢ na co najmniej dwie kategorie: takich,
ktorzy kontroluja przebieg rywalizacji i ingerujg w niego w razie potrzeby (dla
przyktadu mozna wymienic sedziéw pitkarskich, bokserskich czy tenisowych),
oraz takich, ktorzy oceniajg wystepy danych sportowcow (tu zaliczy¢ nalezy
przyktadowo sedziow skokow narciarskich czy tyzwiarstwa figurowego).

Oczywiscie w zaleznos$ci od dyscypliny sedziowie moga by¢ bardziej lub
mniej angazowani w przebieg rozgrywki. W sportach zespolowych arbitrzy
biorg czynny udziat w widowisku i podczas pojedynku sg widoczni nie tylko
dla sportowcow i sztabow szkoleniowych, ale i kibicow zasiadajacych na trybu-
nach oraz przed ekranami na przyklad telewizorow. Sg tez sedziowie, ktorych
pracy na og6l nie pokazuje sie¢ w czasie transmisji telewizyjnej, a ich glownym
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zadaniem jest mierzenie czasu badz kontrolowanie rownego startu wszyst-
kich sportowcow, jak sie to dzieje w czasie na przyklad zawodéw ptywackich.
Sa odpowiedzialni za przestrzeganie regulaminu przez sportowcow, ale nie
zdarzajg sie sytuacje, by ingerowali w przebieg zawodow, rozdzielali poktoconych
sportowcow czy dyskutowali z nimi o przebiegu zmagan w ich trakcie. Takie
sytuacje zdarzajg sie natomiast podczas meczow pilki noznej, pitki recznej,
koszykowki, hokeja itp.?

Sedziowie podczas widowisk sportowych muszg komunikowaé sie w paru
zakresach: ze soba, ze sportowcami i z trenerami. Podczas wymiany informacji
dominuje najczesciej komunikacja niewerbalna. Przyczyn wyzszosci gestow nad
stowami moze by¢ kilka: gesty sa jezykiem uniwersalnym dla sportowcow i to,
co pokazuje sedzia, jest zrozumiate dla zawodnikow, sztabow szkoleniowych
i kibicow niezaleznie od jezyka, jakim sie na co dzien postuguja. Ponadto stowa,
0 czym wspomniano, mogtyby nie zostaé¢ ustyszane przez glownych aktorow
widowiska, zwazywszy na hatas, jaki tworza kibice zgromadzeni na trybunach.

Informacje dotyczgce przebiegu gry czy naruszania przepisow sg prze-
kazywane z wykorzystaniem rak czy rekwizytow towarzyszacych sedziom,
a komunikacja werbalna i rozmowa z zawodnikiem badz szkoleniowcem jest
kolejnym — dalszym juz — etapem ingerencji sedziego w przebieg spotkania.
Stad tez sprawg oczywista jest znajomosc przez sedziow nie tylko regut gry, ale
takze gestow, za pomocg ktorych przekazujg informacje sportowcom i kibicom,
a obowigzkiem zawodnikow na boisku czy arenie jest umiejetno$¢é dekodowania
znakow i stosowanie sie do nich.

Obowiazki arbitrow sg znaczgco zroznicowane i zalezne od konkretnej dys-
cypliny. Poza tym, ze wszyscy sedziowie czuwajg nad porzadkiem wystepow
i wlasciwym zachowaniem sie sportowcow, ich zadania bywaja w trakcie widowi-
ska sportowego zupelnie odmienne. Istotng role peini chociazby sedzia bokserski,
ktory poza czuwaniem nad prawidlowoscig walki ogtasza rowniez jej zwyciezce.
Po zakonczonym pojedynku sedzia glowny staje na ringu z oboma piesciarzami
i gestem podniesienia reki wskazuje wygranego. To gest dekodowany jednoznacz-
nie przez kibicow na calym Swiecie, oczywisty znak triumfu i pozostawienia
w pokonanym polu rywala. Co wiecej, moment ogtoszenia zwyciezcy jest ciekawg
praktyka, niejako rytuatem w boksie, sporcie majgcym ustalone reguly i silnie
ustrukturyzowanymS.

5 Praca sedzi6w jest bardziej badz mniej widoczna dla kibicow i to najczesciej w sportach
zespotowych sedziowie sg poddawani ocenie obserwatoréow widowiska i krytyce swoich decyzji.
W sportach indywidualnych — jak przykladowo biegi czy plywanie — rola sedziow ogranicza sie
do czuwania nad prawidtowym rozpoczeciem zawodow i ich zakonczeniem. Osoby uprawiajace
taki rodzaj sportu nie majg mozliwosci unikniecia odpowiedzialnosci za swoj wynik i obarczenia
wing za jego niewlasciwe podanie wtasnie sedziow, co czesto sie zdarza w czasie meczow pitki
noznej czy siatkowki, kiedy to nie tylko kibice, ale i zawodnicy pozwalajg sobie na jawng ocene
pracy arbitrow.

6 W kontekscie walki bokserskiej warto zwrécié uwage na jej koncows scene, czyli zestawienie
trzech os6b — dwoch piesciarzy i sedziego miedzy nimi. Sg oni wystawieni na ocene kibicow, takze
tych zgromadzonych przez telewizorami, podczas wyrazania dwoch antagonistycznych uczué
— wielkiej radosci i ogromnego smutku. Odbywa sie to poprzez mowe, mimike i gesty. Boks to
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W siatkéwce natomiast sedzia gtéwny jest — w porownaniu do innych sporto-
wych dyscyplin druzynowych — w niewielkim stopniu narazony na bezposredni
kontakt z zawodnikami. Jedynym wyjatkiem jest sytuacja, w ktorej dochodzi
do przewinienia ktoregos ze sportowcow, za co sedzia przywoluje do siebie kon-
kretnego gracza i przekazuje mu reprymende badz pokazuje z6ttg lub czerwong
kartke. W przypadkach kontrowersyjnych decyzji sedziowskich badz jakichkol-
wiek watpliwosci druzyny uprawniony do kontaktu z sedzig jest tylko kapitan
zespotu. Podobnie sie dzieje, kiedy sedzia chee ukarac szkoleniowca jednej z ekip.
Woéwezas takie stowne upomnienie przekazywane jest kapitanowi, a ten ma
obowigzek powtorzyc je trenerowi zespotu. Siatkowka jest zatem sportem,
w ktorym dystans miedzy graczami wyznacza po pierwsze siatka na srodku
boiska, po drugie regulamin, a zatem ograniczona komunikacja z sedziami
i skodyfikowane gesty sedziowskie wpisuja sie w idee tego sportu i jego reguly”.

Mecze pitki recznej cechujg sie duza dozg brutalnosci, dlatego sedziowie majg
bardzo odpowiedzialng funkcje — muszg respektowac regulamin gry i pilnowaé
zasad fair play w dynamicznej, szybkiej i agresywnej grze, w ktorej do bliskiego
kontaktu miedzy przeciwnikami dochodzi bardzo czesto. To jedna z najbardziej
skodyfikowanych dyscyplin sportowych druzynowych, co wynika z szybkosci
akcji na boisku. Rownie sprawni muszg by¢ sedziowie w bltyskawicznej ocenie
sytuacji i odpowiedniej reakcji na wydarzenia na parkiecie. Stad tez do oceny
gry niezbedny jest szeroki zakres gestow, ktore ulatwiajg opanowanie sytuacji
i czestych zatargéw miedzy przeciwnikami.

Incydent z udziatem pilkarzy recznych podczas mistrzostw
Swiata w Katarze w 2015 roku

W 2015 roku w Katarze zorganizowano mistrzostwa swiata pitkarzy recznych.
Od poczatku duze kontrowersje wywolywat zaréwno wybor miejsca turnieju, jak
i sktad narodowej reprezentacji Kataru. Przyznanie takiej imprezy Katarczykom
niosto niebezpieczenstwo pustych krzeselek na trybunach, poniewaz w Kata-
rze historia gry w pitke reczng nie jest dluga i bogata. Wlodarze tamtejszego
zwigzku sportowego wzieli pod uwage mozliwosc, ze druzyna zlozona tylko
z rodzimych pitkarzy nie osiagnie spektakularnego wyniku na mistrzostwach

jeden z niewielu sportow, w ktorych takze po zakonczeniu walki gtowna role odgrywaja zawodnicy.
Obaj piesciarze stajg wowczas w Swiattach jupiterow, poddawani ocenie kibicow.

7 Praca sedziego siatkarskiego jest Scisle skodyfikowana, a kazdy wykonywany gest ma
odzwierciedlenie w przepisach gry w piltke siatkowg i znany jest zaréwno sportowcom, jak
i obserwatorom widowiska. Sedziowie za pomocg gestow przekazujg komunikaty niewerbalne,
informujgce o tym, ktora druzyna zdobywa punkt, ktora bedzie wykonywala serwis, a w przypad-
ku bledu zespotu — sedzia wskazuje, jaki jego rodzaj popelnita dana ekipa. Sedziowie siatkarscy
bardzo dtugo kontaktowali sie takze ze sobg tylko na plaszczyznie niewerbalnej — odpowiednimi
gestami przekazywali sobie informacje o przewinieniu zawodnika. Sedzia siatkarski ma ponadto
ograniczony kontakt ze sportowcami i sztabem trenerskim. Praktycznie nie ma mozliwosci
na komunikacje werbalng miedzy sedzig gtéwnym i szkoleniowcem danej druzyny, a wszelkie
informacje stowne sg przekazywane przez drugiego sedziego badz kapitana zespotu.
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Swiata organizowanych u siebie. Zdecydowali wiec, ze naturalizujg kilku
wybitnych sportowcow i zaoferujg im dogodne warunki finansowe, by mogli
przywdzia¢ koszulke reprezentacji Kataru. Ostatecznie wsrod kadrowiczow
znalezli sie sportowcy urodzeni w Bosni, Francji, Hiszpanii i Czarnogorze.

Wiele kontrowersji wywoltalo takze starcie potfinatowe Katarczykow
z Polakami. Bledy sedziowskie momentami byly razace, a polscy szczypiornisci
wdali sie w dyskusje z arbitrami i zarzucali im korupcje®. Polscy zawodnicy,
po meczu przegranym dwoma bramkami, zebrali sie na srodku boiska i przed
podziekowaniem za rywalizacje przeciwnikom zwrocili sie w strone stojacych
obok sedziéw, zaczeli bi¢ im brawa, a Piotr Chrapkowski gestami obu rak ob-
razowat wylozenie pieniedzy na stol, czym sugerowat przekupienie sedziow.
Co prawda glowny zainteresowany w pomeczowych wywiadach zaprzeczyt,
ze gest ten mial oznaczac sprzedanie meczu przez sedziow, ale zdarzenie zo-
stato zarejestrowane przez kamery i trudno doszukiwac sie innego przekazu,
kiedy symbolicznie jedna reka wyciaga z drugiej dtoni pienigdze i ktadzie je
na wyobrazony stol. Zreszta wydaje sie, ze i sedziowie doskonale zrozumieli,
co Polak mial na mysli, gdyz od razu w reakcji na te sytuacje wyciggneli rece
przed siebie i odsuneli sie nieco od polskiego reprezentanta, probujac takze jak
najszybciej zakonczyé to zdarzenie®.

Zachowanie kadrowiczow Polakow, choé ryzykowne, poniewaz moglo sie
skonczy¢ dla nich powazng kara, byto jednak ciekawym niewerbalnym perfor-
mansem, jako ze bicie braw jest symbolem podziekowania i uznania. W tym
przypadku jednak kazdy, kto doszukat sie razgcych bledow w pracy sedziow-
skiej, dekodowat ten przekaz dokladnie tak, jak chcieli tego biato-czerwoni,
czyli w spos6b ironiczny, wrecz przeSmiewczy. W wykonanym gescie nie byto
ani odrobiny szacunku za wykonang prace, co zrozumieli takze arbitrzy, bardzo
zmieszani w trakcie owego performansu. Kody komunikacji niewerbalnej w tym
przypadku zostaty odpowiednio zdekodowane przez wszystkich zainteresowa-
nych zdarzeniem. Gest zostal zrozumiany przez polskich kibicow i dziennikarzy,
ktorzy szeroko komentowali te sytuacje w mediach, a takze sedziow, ktorzy jak
najszybciej probowali zakonczyé te zaogniong juz sytuacje i nie doprowadzic
do dalszego naruszania swojego autorytetu.

8 Spotkanie to nie przeszlo bez echa, a media — zwlaszcza internetowe — huczaty od komen-
tarzy i przeSmiewczych memow, obnazajgcych poziom sedziowania i organizacji turnieju oraz
faworyzowanie reprezentacji Kataru przez cztonkéw miedzynarodowej federacji.

9 Echa wydarzenia z udzialem Polakéw w roli gléwnej szybko ucichly, nie wyciggnieto tez
konsekwencji w stosunku do arbitrow, a biato-czerwoni nie zostali ukarani za insynuacje wobec
sedzioéw, co czesto sie zdarza na zawodach rangi mistrzowskiej, kiedy sportowcy dopuszczajg
sie klotni z decydentami. Poniewaz jednak zawody transmitowano w wielu krajach na Swiecie,
obiektywni odbiorcy mogli samodzielnie oceni¢ zaréwno prace arbitrow, jak i postawe polskich
szczypiornistow.
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Postawa fair play na kortach tenisowych

Tenis, jako dyscyplina sportowa, od lat kojarzy sie z prestizem. Po pierwsze
od chwili rozpoczecia kariery wymaga od sportowcow duzych nakladow finan-
sowych, gldwnie na wynajem kortow, oplacenie trenerow i wyjazdy na turnieje
organizowane nie tylko w rodzinnym kraju, ale i na calym Swiecie. Po drugie
to dyscyplina, w ktorej panuje okreslona kultura kibicowania, a takze zacho-
wania na korcie. W najwazniejszych turniejach obowigzuje tenisowy dress code,
a sportowcy w czasie gry powinni pokazywac klase i nie okazywac¢ az nadto
emocji. Oczywiscie trudno jest generalizowac i traktowac¢ wszystkich graczy
jednag miarg, bo zawodowy sport wigze sie z ogromnymi emocjami, a te jedni
potrafig opanowacé, inni muszg uwolnic, i nie jest to okreslone przez dyscypline,
ktorg zawodnik uprawia. Niemniej jednak uwarunkowania historyczne i styl,
w jakim sg organizowane i rozgrywane turnieje tenisowe, powoduja, ze tenis
uchodzi za sport elitarny, z okreslong kulturg kibicowania oraz grania.

Nie mozna jednak twierdzi¢, ze w innych dyscyplinach nie spotyka sie
zachowania fair play, a sportowcy oszukujg i dazg do wyznaczonego celu
za wszelkg cene. Poza tym takze w tenisie czasem zdarzajg sie male oszustwa
ze strony zawodnika, wytadowania emocji czy przeklenstwa po nieudanej akcji.
Tych zachowan jest jednak niewiele, czes¢ z nich jest karana, co moze by¢
odpowiednim hamulcem, by ich nie stosowac, a i kultura kibicowania, ktora
w zadnym miejscu nie przypomina chociazby atmosfery podczas widowiska
pitkarskiego, sprzyja kreowaniu aury dostojnosci.

Kibicow podczas meczow tenisowych, zwlaszcza tych najwazniejszych, wiel-
koszlemowych, obowigzuje szereg regul i zasad. Trudno sobie wyobrazi¢ prze-
niesienie zachowan na przyktad wspomnianych fanéw pitki noznej na trybuny
tenisowe. Niemozliwe jest tu odpalanie rac, skandowanie obrazliwych przy-
Spiewek, a takze choralne $piewanie powaznych hymnow. Widowisko tenisowe
w najwiekszym stopniu przypomina — przynajmniej z perspektywy kibica — spek-
takl teatralny, bowiem, tak jak w teatrze, obserwatorzy meczu nie podejmujg prob
kreowania przedstawienia swojg aktywnosciag. Delektujg sie za to wydarzeniem
i wyrazajg podziw dla jego gtownych aktorow, graczy, poprzez oklaski czy doping
miedzy akcjami, a nie w ich trakcie; w tenisie nie ma miejsca na inwencje kibi-
cow i tworzenie przez nich wyjatkowych opraw towarzyszacych pojedynkowil0.

Elementem zwigzanym z tradycja, ktory takze przydaje prestizu jednemu
z najwazniejszych wydarzen tenisowych w roku, jest wspomniany dress code
obowigzujacy podczas turnieju rozgrywanego w Wielkiej Brytanii, w jednej
z dzielnic Londynu — Wimbledonie. Sportowcy biorgcy udzial w tym widowisku

10 Rola widza zasiadajacego na trybunach w czasie gry w tenisa jest obserwacja i kulturalne,
nieprzeszkadzajgce zawodnikom kibicowanie. Oczywista jest odpowiedz na pytanie, ktory sposob
wspierania swoich ulubiencéw jest bardziej widowiskowy, bowiem na pewno wiecej dynamicznych
zachowan mozna znalez¢ na stadionie pitkarskim czy chociazby w hali siatkarskiej. W tenisie
jednak glownymi aktorami sg sportowcy i to ich komfort gry szanujg kibice. Podczas meczu
tenisowego na prozno zatem spodziewaé sie okrzykow kibicow, a wszelkie takie proby bywajg
pietnowane przez pozostalych widzow biorgcych udziat w wydarzeniu.
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sg zobowigzani do wybierania ubioru tenisowego tylko w kolorze biatym, a za-
sada ta dotyczy zarowno tenisistow, jak i tenisistek. Ten element symbolicznie
moze wskazywac na rownosé wszystkich zawodnikow, ktorzy swojg wartosé
1 wyzszo$¢ udowodnig jedynie na korcie tenisowym, nie $cigajac sie przy okazji
w zawodach na najwiekszg liczbe nazw sponsorow wypisang na koszulkach.

Ograniczenia dotyczace wyrazania emocji podczas zawodow tenisowych
dotycza nie tylko kibicow, ale i samych tenisistow. Regulamin rozgrywek za-
brania zachowan agresywnych, obrazajacych rywala, a sportowcy nie mogg
zbyt ekspresyjnie wyrazac emocji w trakcie meczu, dopiero po jego zakonczeniu.
Niedozwolone jest takze uzywanie przeklenstw podczas spotkania, a wszelkie
przejawy zachowania niekulturalnego sg karane ostrzezeniami badz grzywnami.
Co wiecej, sg nagtasniane w mediach. Przykladem mogg by¢ niekonwencjonalne
zachowania polskiego tenisisty Jerzego Janowicza. Stynie on z zywych reakcji
na wydarzenia podczas gry, w tym z cietego jezyka. W trakcie Australian Open,
podczas wymiany z rywalem, Janowiczowi nie spodobala sie decyzja sedziego
gltownego, ktory uznatl, ze pitka zostala przez przeciwnika postana prawidlowo,
Polak zas dopatrywat sie autu. Sugerujgc, ze to nie pierwsza taka pomytka ar-
bitra, zapytal po angielsku: ,How many times?” (,Ile razy?”), klekajac na korcie
i pokazujgc miejsce upadku pitki. Komunikat niewerbalny zostal odebrany jako
uzupetnienie zapytania, co w przekazie catkowitym zinterpretowane zostalo
jako: ,Ile razy sie jeszcze pomylisz?”. Janowicz zostal wezwany na rozmowe do
sedziego tego spotkania i otrzymat stowne ostrzezenie, z ktorym sie nie zgodzit
i weigz probowal udowodnié swoje racje. Takie dyskusje z arbitrami w tenisie
nie zdarzajg sie jednak czesto, bowiem zdecydowana wigkszoS¢ sportowcow
akceptuje system kultury tenisa i powstrzymuje zaréwno swoje emocje, jak
i osady. Reakcje na zaprezentowane przez Janowicza ,widowisko” byly jednak
w glownej mierze krytyczne — pojawily sie gwizdy, przeSmiewcze filmy w Inter-
necie z ,How many times?” wykrzyczanymi przez Janowicza, co Swiadczy¢ moze
o tym, ze zarowno sportowcy, jak i obserwatorzy akceptujg normy obowigzujace
w tym sporcie, a odstepstwa od nich nie sg dobrze widziane i traktowane jako
wykraczajace poza kulture gry w tenisa.

Ciekawym zachowaniem fair play, ktorego najpewniej na prozno byloby sie
doszukiwac podczas kontrowersyjnych sytuacji w innych dyscyplinach sportu,
byty stowa, jakie Jack Sock skierowal do Lleytona Hewitta. Hewitt uderzy?t pitke,
ktora w jego ocenie wylagdowala na aucie, ale Sock skierowat do przeciwnika
stowa: ,Na twoim miejscu sprawdzitbym, czy na pewno byl aut”, czym wprawit
w ostupienie rywala, a u arbitra i kibicow wywotal uémiech na ustach, ktory
nastepnie przerodzil sie w brawa z widownill,

Gestykulacja i mimika Lleytona Hewitta wskazywaty wyraznie, jak zasko-
czony byl po gescie fair play swojego rywala i stawianiu uczciwosci w grze nad

11 W tenisie zawodnicy maja mozliwos§é sprawdzenia, czy pilka, ktéra postali na stro-
ne przeciwnika, byta w boisku, czy na aucie. Takg prosbe do sedziego o sprawdzenie zapisu
(ang. challenge, w tenisie: kwestionowanie) nalezy skierowac po zakonczeniu akcji. Sock, wiedzac,
ze przeciwnik wykonat prawidlowe zagranie, wykazal sie zachowaniem fair play, sugerujac ry-
walowi wykorzystanie challenge’u.
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zwyciestwo osiggniete wszelkimi sposobami. Na twarzy australijskiego tenisisty
szok mieszal sie z zastanowieniem, usmiechem i uznaniem dla przeciwnika,
cho¢ zanim zdecydowal sie na challenge, potrzebowal chwili, by przemyslec,
czy rywal faktycznie ma czyste zamiary, czy moze probuje psychologicznie go
pokonac. Trzeba jednak przyznacé, ze sam Sock wykazal sie nie tylko podejSciem
fair play, ale i odwagg. Gdyby sie pomylil, jego hipotetyczne zachowanie fair
play szybko zostatoby okrzykniete nieuczciwoscig i nieelegancka zagrywka,
majaca na celu zdeprymowanie przeciwnikal2. Ostatecznie jednak challenge
byt udany, pitka faktycznie byla w boisku, a nie na aucie, jak zakladal Hewitt,
zas postawa Socka zostala okrzyknieta jako wzorowe zachowanie fair play.

O tym, jak mogg dekoncentrowac i przeszkadza¢ w wykonaniu zagrywki
krzyki kibicow, przekonal si¢ Rafael Nadal w meczu przeciwko Timowi Smycz-
kowi. Tenisisci, wprowadzajac piteczke do gry, czyli wykonujac zagrywke, majg
dwie proby. Dwa btedy powoduja punkt dla przeciwnika. Podczas pierwszego
serwisu Nadala z trybun rozlegl sie gtosny okrzyk, co na tyle wybito z rytmu
Hiszpana, ze postal pitke na aut. Rywal, Tim Smyczek, zainterweniowal u se-
dziego i poprosil, by uznac te zagrywke za niewazng z powodu hatasu. Nadal
mogt wykonac serwis, ktory byt uznany przez sedziego — na prosbe przeciwnika
— za pierwsze podanie. Tenisisci sg na tyle przyzwyczajeni do ciszy na korcie,
a krzyki zdarzajg sie tak rzadko, ze takie hatasy sg zaskakujgce dla obu graczy
i realnie stanowig przeszkode w skupieniu sie na grze.

Nie bez przyczyny mowi sie, ze tenis to gra dla gentlemanow. Oczywiscie
w kazdej dyscyplinie zdarzajg sie zachowania fair play oraz nie fair play; spor-
towca dgzacego do celu niezaleznie od ceny mozna wskaza¢ w kazdym sporcie.
W tenisie jednak zawodnikow, ktorzy cenig czystg gre, bez niesprawiedliwosci,
jest statystycznie wiecej niz w innych dyscyplinach. Tenisisci tworzg widowi-
sko sportowe, ktore jest performansem najwyzszych lotow — prezentujg swoje
umiejetnosci trenowane przez lata przed znajacg temat publicznoscig, ktora
nie potrzebuje atrakcji niedotyczgcych meczu, by odczué¢ prawdziwg radosc
irozrywke z ogladania tenisowego starcia. Zreszta, w kontekscie widowiskowo-
$ci zachowan, znacznie bardziej cenione przez obiektywnych widzéw sa gesty
1 czyny sprawiedliwe, uczciwe i grzeczne, ukazujgce ducha rywalizacji fair play,
anizeli zamieszki na stadionach czy klétnie miedzy zawodnikami.

12 Zawodnik w jednym secie moze trzy razy prosié¢ o sprawdzenie, gdzie upadla pitka. Jesli
challenge jest trafiony — nadal pozostajg mu trzy proby, btad jednak powoduje odjecie jednej
mozliwosci sprawdzenia. Gdyby Hewitt zdecydowal sie na challenge, a powtorka udowodnitaby
jego blad, Sockowi w zadnym wypadku nie bytyby bite brawa, a jego zachowanie napigtnowatyby
wszystkie media, prezentujac je jako przykiad postepowania niegodny tenisisty.
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Podsumowanie

Sport to nie tylko rozrywka, emocje i biznes, ale takze szereg elementow,
ktore mozna analizowa¢ miedzy innymi za pomocg narzedzi komunikacyjnych.
Komunikacja werbalna oraz niewerbalna wystepuje we wszystkich aspektach
sportu, co udowadnia duza rozbieznos¢ przytoczonych przykladow, pochodzacych
z wielu dyscyplin i dotyczacych imprez organizowanych w réznych krajach.
Cho¢ w sporcie najwazniejsze sg emocje oraz rywalizacja, to na wynik konco-
wy majg takze wplyw sytuacje nieplanowane, zaskakujgce, czasem zgodne,
a nierzadko niezgodne z duchem sportu. Istotng role odgrywajg w nich przeka-
zy niewerbalne, czesto wazniejsze niz slowa wypowiadane podczas wydarzen
sportowych.
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Streszczenie

Celem autorki artykulu jest ukazanie zjawiska komunikacji niewerbalnej na przy-
kladzie widowisk sportowych. W materiale badawczym zgromadzono przyklady z réznych
dyscyplin sportowych, co umozliwilo analize zjawisk komunikacyjnych ogladanych na
boiskach i stadionach. Material teoretyczny wykorzystano jako punkt wyjscia do opisu
i analizy sytuacji zachodzacych w czasie wydarzen sportowych, zaréwno nietypowych,
kontrowersyjnych zachowan sportowcow badz sedziow, jak i pokazujacych postawe fair
play w sporcie. Szerokie spektrum postaw, od fair play do agresji, ma zaprezentowac
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réznorodno$c zachowan komunikacyjnych w sporcie, aktywnosci, podczas ktorej glowna
role odgrywaja: zwyciestwo, walka i emocje. Gesty stosowane w sporcie, z jednej strony,
kreuja komunikacje na poziomie werbalnym i niewerbalnym, bardzo czesto odbiegajaca
od przyjetych schematow komunikacyjnych. Z drugiej jednak strony majg zastosowanie
chociazby w pracy sedziow, dla ktorych sg gtownym sposobem komunikacji.

Nonverbal Communication and Using Gestures in Sport Events
Summary

The author of this article aims to describe the phenomenon of nonverbal communication
based on the example of sports spectacles. The research material included examples
from various sports disciplines, which allowed an analysis of communication phenomena
occurring in sports fields. Theoretical material was used as a starting point to describe the
situation of sports events, where unusual, controversial behaviour of athletes or judges
are being seen, but also shows the fair play attitude in sport. The wide spectrum between
fair play and an aggressive attitude is to exhibit the diversity of communication behaviour
in sport, a type of activity, in which the main role is played by victories, competition
and emotions. Gestures used in sports, on the one hand, create communication at the
verbal and nonverbal level, which very often deviates from communication patterns.
On the other hand, they are applicable, for example, in the work of judges, for whom
gestures are the main way of communication.
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Wstep

Pojecie ,cielesnosé” funkcjonuje w przestrzeni spolecznej w wymiarze bio-
logicznym i kulturowym (ten ostatni wymiar obejmuje miedzy innymi tresci
i efekty dzialan mediow masowych). Jest ono przedmiotem nieustannych zmian
nie tylko réznicujacych, ale i unifikujacych podejscie wspotczesnego czlowieka
do jego cielesnosci (na przyklad poprzez nieustanne dbanie o zachowanie wlasnej
atrakcyjnosci fizycznej). Niezaleznie od plci, wieku lub rasy czlowieka (a takze
od czasu prowadzenia badan) cialo jest poddawane rozmaitym praktykom,
ktorych skutkiem ma byé poprawa kondycji zdrowotnej i wygladu, poniewaz
kultywacja atrakcyjnosci to jeden z przejawow odroézniania sie od innych
(Kluczynska 2016: 277).

Wymowa wspoélczesnego ujecia cielesnosci w kulturze masowej (poddawanej
w mniejszym lub wiekszym stopniu ocenom ze wzgledu na zréznicowane normy
kulturowe i spoteczne) oddzialuje znaczgco na kobiety. Wplywa na ich posta-
wy wzgledem ich wlasnych ciatl (Mirucka 2003: 210), co w wielu przypadkach
skutkuje pojawieniem sie potrzeby wypelniania przez nie wyidealizowanych
norm cielesnych charakterystycznych dla ,ciata utopijnego”, traktowanego tez
jako ,bezcielesne” (Gromysz 2016: 145) ,odtworzenie” ideatu.

W przypadku nieokreslonej liczby kobiet ,odtworzenie” ideatu wymaga
dbania o dobry wyglad, zdrowie i kondycje oraz wykonywania ¢wiczen gimna-
stycznych (typowych na przyktad dla sztuk walki i sportow walki). Przyczyna,
dla ktorych kobiety podejmujg sie tego typu dziatan, jest nieustanna obecnosé
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w mediach masowych tresci odnoszacych sie bezposrednio do wzorcow psycho-
fizycznych, ktore cechujg: szczuptosé i odpowiednie proporcje kobiecego ciala:
»,Czasami pojawiajg sie opinie, ze media dajg ludziom tylko to, czego oni sami
chcg. Nawet gdyby to byla prawda, ze prezentacje szczuplych atrakcyjnych
kobiet pojawiajg sie tylko wtedy, gdy decydenci medialni uwazajg, ze wiele
kobiet pragnie takich prezentacji, to i tak decyzje te mialyby wplyw na inne
kobiety” (Silverstein i in. 1986: 531). Innymi powodami aktywnos$ci kobiet
w tym zakresie mogg by¢ przykladowo dgzenia do osiggniecia wysokiego wyniku
sportowego oraz wzgledy zdrowotne.

Artykut ten jest proba udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace wymo-
wy dyskursow medialnych odnoszgcych sie do wybranych modeli kobiet, ktore
uprawiajg sztuki i sporty walki. Zawiera zarys teoretycznych rozwazan jako
ewentualnych uzupeklien innych opracowan o podobnej tematyce, ktore jednak
w réznym stopniu odnoszg sie do sportow i sztuk walki (o czym bedzie mowa
miedzy innymi w nastepnym punkcie). Przedstawione watpliwosci dotyczyc
beda: 1) wybranych opinii o kondycji i wygladzie ciat kobiet oraz 2) wyréznionych
typow dyskursow medialnych podejmujgcych tematyke treningu adeptek sztuk
i/lub sportéow walki. Zagadnienie zostanie omowione na podstawie wybranych
definicji cielesnosci kobiet biorgcych udzial w réznego rodzaju konfrontacjach
i pojedynkach w kontekscie obecnosci tej tematyki w mediach masowych.

Przeglad literatury przedmiotu

W literaturze zwigzanej miedzy innymi z naukami humanistycznymi
wystepuje postulat okreslania wymiaréw ,ucielesniania” kobiet na poziomie
kulturalizacji ich fizycznosci (Berthelot 1991: 163), uzupelniony o deklarowane
postawy samych kobiet wobec takiego procesu (Swami i in. 2009: 611). Warto
zaznaczy¢, ze podobne postulaty pojawiajg sie takze w analizach socjologicznych
(Channon i Jennings 2014) i medioznawczych (Harrison i Fredrickson 2003)
oraz w opracowaniach z zakresu nauk o kulturze fizycznej (Pawlucki 2015;
Wolska i in. 2016).

Anna Lebkowska (2011: 12) zwraca uwage na stalg obecnos¢ metafor cie-
lesnych w spotecznosciach poddawanych formatowaniom (w réznym stopniu
uwzgledniajgcych okreslone normy kulturowe i towarzyszgce im dyskursy).
Joanna Dec-Pietrowska i Emilia Paprzycka (2016: 327) udowadniajg jednak,
ze takie zjawiska sg obecne zwlaszcza we wspolczesnej perspektywie gendero-
wej, sprzyjajacej definiowaniu cielesnosci i seksualnosci kobiet jako spolecznych
konstruktow, ktorych ksztalt zalezy od kontekstow spotecznych i kulturowych.
Sherry B. Ortner (1972: 31) przypomina jednakze, ze kobiety czesto reprezentujg
odmienne postawy wobec ich medialnego ,ucieleSniania” (co czesto sytuuje je
W pozycji sprzecznej z oczekiwaniami mezczyzn).

Dyskursy zawierajagce wspomniane metafory znalazly sie w obszarze
zainteresowania badaczy reprezentujacych takie dyscypliny naukowe, jak
miedzy innymi socjologia ciata, socjologia plci i psychologia spoteczna.
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W ich publikacjach znajduje wyraz przekonanie, ze przekazy kulturowe (oparte
na dyskursach wykorzystywanych przez media masowe) wplywajg na samoocene
kobiet. Istotnego znaczenia nabiera tu jednak rozréznienie pomiedzy klasycz-
nym podejsciem do ludzkiej cielesnosci (ciato w relacji sacrum — profanum)
a podej$ciem nowoczesnym (,uciele$niona socjologia”). Piszg o tym miedzy
innymi Gillian Bendelow i Simon J. Williams (2002: 23), a reprezentujgca dru-
gie, nowoczesne podejscie Sylvia K. Blood (2005: 11) sygnalizuje, ze to gtéwnie
psychologia spoteczna dostarcza konkretnych argumentow.

W naukach o kulturze fizycznej, nieodtgcznie zwigzanej ze sztukami i spor-
tami walki, wskazuje sie, ze aktywnos¢ sportowa kobiet to takze wykonywanie
wspomnianych weczeéniej ¢wiczen fizycznych. Roberta Sassatelli (2010: 20-21)
zaklada przy tym, ze tego rodzaju ¢wiczenia sg zbiezne z prezentowanymi
w mediach masowych akrobacjami superbohater6w. Charakter danych form
aktywnosci zalezy miedzy innymi od miejsca ich powstania (na przyklad klasz-
tor Shaolin), ale tez od charakteru uprawianej dyscypliny sportowej, a takze
od plci 0sob ¢wiczacych. Wspolng dla nich wartoscia jest chociazby osigganie
sukcesow na poziomie zawodowym lub amatorskim przez osoby je uprawiajgce,
0 czym przypominajg miedzy innymi autorzy artykuléw zamieszczonych
w ksigzce pod redakcjg Ilse Hartmann-Tews i Gertrud Pfister (2003).

W niektorych pozycjach z zakresu literatury medioznawczej — obejmu-
jacej rozne perspektywy badawcze — wskazuje sie role tresci kulturowych
w ksztaltowaniu opinii i postaw odbiorcow przekazéw medialnych (w zaleznosci
od przyjetych postulatéow na temat sity oddzialywania mediéw masowych na ich
konsumentow). W tym przypadku mozna odnie$é to do komunikatéw sptyca-
jacych i wykoslawiajgcych — niekiedy zgodnie z zamierzeniami ich autoréw
— rzeczywisty obraz kobiet trenujacych sztuki i/lub sporty walki. Biorac to pod
uwage, Agnieszka Roguska podkresla, ze:

[...] zte oblicze medialnej globalizacji w obszarze kultury jawi sie jako sptycanie
wartosciowych wytworow kultury, jej marketingowo$é, reklamowanie nie
zawsze wytworow wysokiej jakosci, liczgc przede wszystkim na duze zyski
finansowe, splycanie gustow konsumentow kultury i wyrabianie ztych nawykow
obcowania ze zbyt sptycong kulturg, dostarczajacg jedynie chwilowych, ulotnych
przyjemnosci (Roguska 2010: 155).

Wybrane ujecia cielesnosci

Beata Mirucka (2003: 212) stwierdza, ze: ,Rozumienie i sposob definiowa-
nia pojecia »obraz ciala« wyznacza poziom eksploracji zjawiska oraz decyduje
o rodzaju stosowanych metod badawczych”. Tak przedstawione podejscie jest
uprawnione ze wzgledu na wspomniang wielo$¢ uje¢ badawczych prezento-
wanych w okreslonych paradygmatach, ktorych czescig wspolng jest zwykle
indywidualizacja kazdego z cial. Przykladowo wymieniony w artykule Obraz
ciata i jego zaburzenia. Aspekty teoretyczne w kontekscie wybranych jednostek
psychopatologicznych (Nitsch i in. 2012) Paul Schilder traktowat wizerunek
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ciata jako wyobrazenie tworzone w umysle jednostki. Jesli uwzgledni sie czesci
wspolne roznych teorii, to w konsekwencji pojawia sie mysl, ze:

[...] obraz (albo wizerunek) ciala to umystowa reprezentacja bedaca zbiorem
wrazen, przekonan i uczu¢ na temat ciala, Swiadoma i nieSwiadoma, obejmu-
jaca subiektywne doswiadczanie ciala, jego funkcji i mozliwosci [...]. Obraz
ciata ma charakter dynamicznego procesu — ksztaltuje sie na drodze rozwoju
jednostki i jej doswiadczen w obszarze ciala. Wedlug Garnera doswiadczenia te
majg charakter fizyczny (tak jak na przyktad ksztatt i masa ciata), indywidu-
alny (uczucia wobec ciala), interpersonalny (jak oceniajg nas inni) i kulturowy
(Nitsch i in. 2012: 177).

Ze wzgledu na bliskosc¢ pojecia ,obraz” z obcojezycznym ,image” usprawie-
dliwione jest stosowanie tych okreslen zamiennie, poniewaz ten drugi termin
»L...] oznacza nic innego jak obraz i symbol, a wiec tgczy w sobie zaréwno
sfere jezykowa, jak i niejezykowa” (Rogalinski 2012). Wizerunek jest w tym
przypadku traktowany (poprzez postrzeganie rzeczywistosci przez odbiorcow)
jako catos$é skladajaca sie z poszczegblnych elementow. Podlega wiec cigglym
przeobrazeniom, nie jest statyczny i nie jest odporny na wplywy zewnetrzne,
ktorych celem jest miedzy innymi wywolanie wsrod odbiorcéw mediow zmian
w jego postrzeganiu (Laczynski 2008: 102). Jednakze, gdy towarzyszacy mu
dyskurs zostaje podzielony na kilka elementow, uwidaczniane sg szerokie ob-
szary badawcze wymagajace ciagtej eksploracji. Do nich mozna zaliczy¢ miedzy
innymi wyodrebnienie jak najbardziej doktadnie odwzorowujacych rzeczywi-
sto$¢ modeli kobiet uprawiajacych sztuki i sporty walki. Utatwia to nie tylko
ewentualne doprecyzowanie ich definicji, ale rowniez usytuowanie tych modeli
w przestrzeni szeroko pojetego dyskursu medialnego, w ktérym biorg udziat
media jako zrodla tresci wywolujacych wsrod odbiorcow okreslone reakcje.

W niektorych ujeciach badawczych lub quasi-naukowych ,ucieleSnianie”
kobiet jest w roznym stopniu tgczone ze wspomniang juz plcig kulturows.
Przykladem takiego podejsScia jest stawianie pytan o ksztalt postulowanego
przez ideologow marksistowskich ,nowego czlowieka” jako efektu dziatan cha-
rakterystycznych dla konstruktywizmu i konstrukcjonizmu. W pierwszym
przypadku kazda jednostke ludzka traktuje sie jako zrodto indywidualnego
y,budowania” (na poziomie mentalnym i w oparciu o dos§wiadczenia i procesy
poznawcze) wlasnego ,ja”. Moze ona dokonywac tego, wykorzystujac narzucane
jej medialne dyskursy, ktore konstruujg niezbedne pojecia, co z kolei skutkuje
pojawieniem si¢ (na poziomie mentalnym) procesow myslowych integrujacych
i asymilujgcych poszczegdlne znaczenia (wraz z ich dopasowaniem do srodowiska
zewnetrznego). Pojawiajg sie jednak watpliwosci, czy juz na poziomie operacjo-
nalizacji dziatania takie nie sg pozbawione btedéw (Young i Collins 2004: 375).

Jednym z problemoéw pojawiajgcych sie podczas adaptacji odbiorczej kon-
struktywizmu jest indywidualizm kazdej jednostki ludzkiej. Wynika to z faktu,
ze konstruktywizm sam w sobie jest koncepcja zakladajacg przede wszystkim
indywidualistyczne dos§wiadczanie rzeczywistosci i tworzenie na jej podstawie
negocjowalnych obrazow. Istotng role odgrywaja w tym procesie relacje spoteczne,
bedace czescig doSwiadczenia kazdego cztonka wspotezesnego spoteczenstwa
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i niegjako poprzedzajace w swej pierwotnosci tworzenie tych obrazéw (nawet
z uwzglednieniem swiadomego dystansowania sie jednostek i grup spotecznych
od ideologicznych narracji na rzecz glebszego poznania problemu). Mozliwe jest
jednak — wedlug niektorych badaczy — nieodwolywanie sie do interakeji spo-
tecznych, kontekstow i dyskursow, ktore umozliwiajg autorefleksje i tworzenie
znaczen (Young i Collins 2004: 374).

Wybor paradygmatu (socjologicznego, kulturoznawczego lub medioznaw-
czego) pozwalajacego rozpatrywac problematyke wizerunku pkci (w przestrzeni
pomiedzy konstruktywizmem i konstrukcjonizmem) jest uzalezniony od sensu
odpowiedzi udzielonych na pytania:

1) czy w danej analizie najwazniejsze sg ,,[...] konstruujgce i podtrzymujace $wiat
stany mentalne, czy zastygle w instytucjach spolecznych, wynegocjowane
w toku historii, skonstruowane znaczenia” (Zwierzdzynski 2012: 120);

2) ktore z nich sg bardziej obecne w dyskursie badanych mediow.

Proba dostosowania interpretacji wymienionego zagadnienia do okresla-
nia wizerunku modeli kobiet ukazywanych w mediach adresowanych zwykle
do konkretnych grup konsumentow wskazuje na istotny udzial obu rodzajow
tresci. Ukazywane tam modele kobiet funkcjonujg bowiem zaréwno jako , kon-
struowane”, jak i ,skonstruowane”.

Cielesnos¢ w sztukach i sportach walki

Zarowno w sztukach walki, jak i w sportach walki jedng z najwazniejszych
rol odgrywa szeroko rozumiana cielesnos¢ (niezaleznie od plci i wieku) mistrzow
i adeptow. Jej wymiary mozna rozpatrywac na trzech poziomach: duchowym,
fizycznym oraz przyjetym na podstawie wskazanych dyskursow kulturowym,
ktore majg przyczyniac sie do dostarczenia wiedzy umozliwiajgcej stworzenie
jednego lub wielu modeli ,cztowieka walczacego”.

Cielesnosé mistrza i adepta sztuk i sportow walki — jak sie wydaje — nie
ulegala calkowitej metamorfozie na przestrzeni wiekow. ,Gladiatorzy” istnieli
zar6wno w starozytnym Rzymie (Dunkle 2008: 4), jak i obecni sg w czasach
wspotczesnych. W obu przypadkach areny pojedynkéw zapetnialy sie i zapetniajg
nadal widzami, krwawe walki byly i sa toczone, a o werdykcie zwykle decy-
dowal/decyduje nokaut. Jedyna réznica w odbiorze takich pojedynkéw polega
na tym, ze bezposrednim swiadkiem konfrontacji odbywajgcej sie na arenie
mozna bylo sie sta¢ tylko pod warunkiem uczestniczenia w danym wydarzeniu
w miejscu jego akcji. Natomiast XX wiek i pierwsze dekady XXI wieku to czas,
gdy o stoczonych walkach i cielesnosci jego uczestnikow wypowiadajg sie takze
osoby odtwarzajgce nawet po wielu dziesiecioleciach zapisy audiowizualne.

Omawiajgc temat cielesnosci, nalezy pamietac¢ o réznicach pomiedzy jej
wersjg realng a ,modyfikowang” i ,zrewolucjonizowang”, ktére tworzone sg
na podstawie tresci nie zawsze oddajacych rzeczywisty stan rzeczy. Glownym
tego powodem jest zbyt wielki wplyw wspoélczesnego ,utowarowienia” idei lub
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wartosci potencjalnie atrakcyjnych dla konsumentéw drukowanych i audio-
wizualnych mediéw masowych (o czym bedzie mowa w kolejnym punkcie tego
artykutu).

Cielesnos¢ w aspekcie uprawiania sztuk i sportow walki oznacza miedzy
innymi przesuwanie i przekraczanie granic w wymiarze indywidualnym.
Stuzy to rozwojowi charakteru i osobowosci wojownika (a to najwazniejsza
i najtrudniejsza walka, ktorg mistrz i uczen musza przeprowadzi¢ w swoich
ciatach i umystach). We wschodnich wierzeniach religijnych i/lub filozoficznych
jest to element drogi prowadzacej do duchowego udoskonalenia i o§wiecenia
(w jego transcendentalnym wymiarze), co odpowiada rowniez uniwersal-
nym etosom rycerza i zolnierza, wywodzacym sie z cywilizacji zachodnie;.
Jej celem ma by¢ rosngca §wiadomos¢ wlasnej stabosci, czynigca z takiej osoby —
w wymiarze spotecznym — autorytet (Sieber i Pawelec 2016: 16; Pawelec 2015a:
265). Natomiast zdobycie umiejetnosci prowadzenia walki wrecz daje adeptowi
wieksze poczucie bezpieczenstwa i wlasnej wartosci, poprawia samokontrole
emocjonalng, uczy koncentracji, wytrwalosci, nabywania wysokiego poziomu
sprawnosci psychicznej i fizycznej oraz dgzenia do wzrostu indywidualnego
potencjatu zdrowotnego (Cynarski i Lee-Barron 2014: 19). W publikacji za-
tytutowanej Martial Arts and Combat Sports: Towards the General Theory
of Fighting Arts Wojciech J. Cynarski zauwaza:

Doskonalos¢ w kontrolowaniu ciata i bogactwo ruchu w technikach walki prze-
kladajg sie na specyficzng aksjologie sztuk walki [...]. Ogolne etyczne i uzytkowe
wartosci sg tutaj uzupetnione glebszym poczuciem dlugoterminowego szkolenia.
Mozna to wyjasnic pojeciami psychologii humanistycznej (samookreslenie, sa-
morealizacja) lub jako wspolczesna manifestacja ascetycznego wzorca kultury
fizycznej [...], co oznacza, ze uprawianie sztuk walki jest drogg do rozwoju
moralnosci i duchowosci (Cynarski 2019: 288).

Przyktadem sztuki walki wplywajacej na cielesnos¢ kobiet, ktore jg upra-
wiajg, jest karate — bedace systemem nauczania i uczenia sie skomplikowa-
nych umiejetnosci i jednoczesnie praktyka zen. System ten obejmuje rowniez
droge odkrywania wlasnego ,ja” w wymiarze cielesnosci duchowej, co z kolei
prowadzi do mozliwosci wystgpienia zmiany jazni ciata. Kobiety i mezczyzni
zaangazowani w treningi majg za zadanie zrozumie¢ swoje ciala na drodze
poszukiwania duchowosci ,,w sobie”. Praktycy karate z krajow spoza Dalekiego
Wschodu ,[...] sg zanurzeni w dualistycznych Swiatopogladach, ale sg w pelni
zdolni do uczenia sie i opanowywania, a nawet zrozumienia niedualistycznych
praktyk. Wiekszos$¢é karatekow przyjmuje nowy sposob uzywania swoich ciat
bez wyrzeczenia sie zwyklego zycia” (Cohen 2006: 77). Adepci ze Wschodu
i z Zachodu, zyjacy w dawnych wiekach, ale i wspolczesnie, posiadajg zatem
wiele cech wspolnych. Jedng z nich jest umiejetnosc kontrolowania emocji na-
wet w obliczu nadchodzacej $mierci: ,Walczy¢ z ograniczonymi zasadami, gdzie
nie byto juz fizycznego unicestwienia wroga. To byla taka grecka agonistyka.
Gimnazjum byto rodzajem szkoty wojskowej. Wychowanie Spartan i edukacja
Wikingow byta przede wszystkim edukacja wojownikow” (Cynarski 2019: 140).
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W sportach walki cielesno$¢ jest zwigzana nie tylko ze zdobywaniem
sukcesow. Cwiczenia rzezbigce sylwetke stanowig w wielu przypadkach war-
tos¢ samg w sobie, w czym przejawia sie réznica w sposobie ich traktowania:
»Na Zachodzie zawody sg dowodem skutecznosci i czesto tworzg motyw cwiczen,
podczas gdy w budo sg odrzucane [...] Stajg sie medium duchowego uczenia sie
(rozwdj) i nie stanowig wartosci autotelicznej” (Cynarski 2019: 174). Sporty te
bywaja tez traktowane jako narzedzia stuzgce zdobywaniu przez zawodnikow
zaré6wno uwielbienia oddanych fanéw, jak i srodkow finansowych (na przyktad
w Tajlandii dzieci trenujace boks tajski, Muay Thai, mogg dzieki wystepom
na ringu zaspokoi¢ podstawowe potrzeby bytowe, nierzadko jednak fighterzy
pozyskujg znacznie wigksze sumy). W nieokreslonej liczbie przypadkow powyzsze
uwagi dotyczg rowniez kobiet.

Cielesno$¢ kobiet w dyskursach medialnych. Wybrane aspekty

Model kobiety obecny w przekazach masowych jest hipotetyczng konstrukejg
majgca odzwierciedlaé cechy obiektu, ktore sg nabywane w toku zachodzacych
zroznicowanych proceséow charakterystycznych dla danego rodzaju obiektow.
Zachodzenie tych proceséw moze potencjalnie wplywac na zmiane cech obiek-
tow, co jest zauwazalne zar6wno z perspektywy czasowej, jak i zréznicowania
w doborze badanych mediow. To z kolei wymaga udzielenia odpowiedzi na pyta-
nie o trafnosc¢ takich wyroznien ze wzgledu na stopien realnosci wystepowania
danego modelu w mediach masowych oraz przyjetej metodologii. ,Konstruowanie”
kobiety moze odbywac sie miedzy innymi za posrednictwem tresci odnoszgcych
sie do sfery mentalnej odbiorcow mediow, poniewaz dyskursy stuzg wymianie
roznych opinii (Binezyk 2001: 50-51). Z tego wzgledu pojawia sie pytanie
o0 opinie obserwatorow tych dyskursow.

Rozmaite interpretacje powstaja na podstawie przyjetych konstruktow po-
jeciowych zroznicowanych pod wzgledem trafnosci, ktére nadmiernie eksponujg
lub niestusznie pomijajg elementy dezawuujgce ich prawdziwos¢. Z tego powodu
ksztalt powstajgcych na ich podstawie definicji operacyjnych (i tworzonych
w oparciu o nie modeli teoretycznych) jest niekiedy uwarunkowany wplywem
autora i jego indywidualnym podejsciem do metod naukowych oraz aktual-
nie popularnych ideologii, na przykiad lewicowych (Gross i Levitt 1994: 11).
Wykorzystanie w badaniach postulatéow sformulowanych mniej lub bardziej
naukowo wplywa takze na sposob definiowania obrazow kobiet trenujacych
sztuki i sporty walki w komunikacji medialnej. Jesli wiec przyjmie sie przy-
wolywane wczesniej (Nitsch i in. 2012) traktowanie cielesnosci poprzez wy-
obrazenia powstajgce w umysle kazdego czlowieka, to jej ostateczny ksztalt
bedzie zalezal od przestanek innych niz naukowe. Sprzyja to powstawaniu
nowych konstruktéow dotyczacych bardziej danego ,rodzaju” (ang. gender) niz
plci wskazanej na podstawie cech biologicznych uwarunkowanych genetycznie
(Nitsch i in. 2012: 180).
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Tworzone konstrukty sg zatem czynnikami wplywajacymi na ostateczny
ksztalt modeli cielesnosci kobiet uprawiajacych sztuki i sporty walki. Analiza
tych konstruktéow pozwala zauwazy¢, ze w mediach masowych funkcjonujg
modele cielesnosci kobiet przynaleznych do réznych kultur i pochodzagcych
z roznych obszaréw geograficznych, osob zréznicowanych réwniez pod wzgledem
reprezentowania konkretnej dyscypliny sportowej, a takze innych cech, miedzy
innymi budowy ciala.

Wystepujace w przekazach medialnych zréznicowanie kobiet pod wzgledem
budowy ciala jest spowodowane eksponowaniem przez media tresci nawigzu-
jacych do czynnikow kulturowych, ktore istniejg na danym obszarze geogra-
ficznym. Czynniki te okreslajg miedzy innymi standardy atrakcyjnosci kobiet,
dlatego tez ,,Kulturowe wartosci, poprzez proces internalizacji, sg przyswajane
przez poszczegolne jednostki, tworzac ich podstawowe odniesienia do wizerun-
ku ciala, a to z kolei decyduje o specyficznym sposobie ich interpretowania
i reagowania na zdarzenia zyciowe” (Izydorczyk i Rybicka-Klimeczyk 2009: 21).
Dominuje wizerunek kobiety emanujacej uroda, o zadbanym ciele, proporcjo-
nalnej figurze i innych cielesnych atrybutach uwazanych za atrakcyjne. Sek-
sualizacja atrakcyjnosci fizycznej stala sie tematem szczegolnie popularnym,
a tresci przedstawiane w mediach wskazujg wrecz na przewage stereotypu
kobiety jako obiektu seksualnego nad innymi zwigzanymi z nig stereotypami
(Krolikowska 2000: 41).

W zdefiniowanej w opisany powyzej sposob ,kobiecie skonstruowanej”
zawiera sie wiele sprzecznosci, jesli chodzi o charakterystyczne dla jej obrazu
tresci, a takze przyjete zatozenia ideologiczne, dominujgce w niektorych quasi-
-naukowych badaniach. Stanowig one podstawe do wspomnianego odrzucania
uzyskanych wnioskow, poniewaz:

Poza przemocg nie ma zadnego uniwersalnego kryterium, na ktorego podsta-
wie w ramach nauk spotecznych mozna by rozstrzygac o tym, dlaczego ,nowe”
i ,alternatywne” jest dobre, a ,stare” i ,konwencjonalne” zle. Przeciez z zalo-
zenia, ze rzeczywisto$¢ ma charakter zmienny, nie wynika jeszcze wniosek,
ze powinno sie jg (trzeba, nalezy, dobrze jest) zmienia¢ (Zwierzdzynski 2012: 130).

Prezentowanie przez media wizerunkow kobiet to takze tworzenie uogol-
niajgcego obrazu, ktorego tres¢ nie jest poddawana ,,umystowej edycji” przez
wiekszo$¢ odbiorcow; potwierdzeniem mogg by¢ wyniki badan wskazujace na
brak rozumienia tresci medialnych przez istotny odsetek odbiorcow (Czuba 1995:
14). Jednakze tresci nawigzujgce do wspomnianych wizerunkoéw sg obiektami
poddawanymi negocjowaniu lub dekodowaniu znaczen (takze w przypadku
sugerujacych przekazow marketingowych). Czytelnicy, stuchacze i widzowie
majg mozliwos¢ odczytywania ujawnionych i ukrytych przekazow, o ile bedg
Swiadomi mozliwosci ich wystepowania, podobnie sila i zakres oddzialywania
mediow na odbiorcow zalezg miedzy innymi od posiadanej przez nich wiedzy na
temat wykreowanej rzeczywistosci. Ze wzgledu jednak na brak jednoznacznego
okreslenia poziomu intensywnosci wpltywu mediéow na zachowania spoteczne
wszelkie proby podejmowane przez badaczy celem wyjasnienia tej sytuacji
mozna uznac za nietrafione.
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Podsumowanie

Wedtug autorow reprezentujagcych ideologie feministyczng trenowanie
sztuk walki i sportow walki wplywa zaroéwno na fizyczne, jak i psychologicz-
ne przemiany kobiet uprawiajacych te dyscypliny sportowe i poddajgcych
sie towarzyszgcym temu procesom. Zawodniczki stawiajg sobie za cel wcie-
lanie praktycznych umiejetnosci w zakresie wykorzystywania sity fizycznej
(w powigzaniu z nabieraniem pewnosci siebie), aby udowodni¢, ze ich rzekomo
niewytrzymate ciala to mit (Channon i Jennings 2014: 787). Niektorzy bada-
cze twierdzg przy tym, ze kwestia uprawiania przez kobiety sztuk i sportow
walki moze by¢ analizowana pod kgtem zroznicowanego poziomu doswiadcza-
nia kontaktow miedzyludzkich (na przykiad z partnerem lub przeciwnikiem
w trakcie ¢wiczen badz walki/pojedynku). Ponadto kobiety dzialajgce w sportach
zdominowanych przez mezczyzn mialyby angazowac sie w ¢wiczenia fizyczne
pod katem rywalizacji plci ze wzgledu na identyfikowanie sportow i sztuk
walki jako ,meskich”, z jednoczesng marginalizacjg kobiet i ich ,kobiecosci”.
Dlatego tez, jak przekonujg miedzy innymi Kevin Daniels i Everard W. Thor-
ton (1990: 99), kobiety praktykujace sztuki i/lub sporty walki muszg nie tylko
walczy¢ z meskimi przeciwnikami, ale takze z ograniczeniami wyznaczonymi
przez normy plciowe.

W nawigzaniu do pytan zawartych we wstepie do niniejszego opracowania
1) o ogdolny wymiar cielesnosci kobiet zajmujgcych sie zawodowo lub prywatnie
sztukami i sportami walki oraz 2) o mozliwe dyskursy na temat procesow trenin-
gowych wplywajgcych na ksztaltowanie sie ich cielesnosci mozna zaproponowac
dwa zalozenia. Po pierwsze cielesnos¢ jest taczona z seksualnoscig tych kobiet,
podkreslang przede wszystkim w tresciach wlasciwych szeroko rozumianej
kulturze popularnej. Ich zrédlem sg produkcje filmowe, seriale telewizyjne
i inne publikacje audiowizualne, a takze prasowe. Problemem pozostaje stopien
znieksztalcania tego wizerunku przez media masowe, skupiajgce sie jedynie
na fizyczno$ci kobiet i czynigce z nich karykatury kobiet znanych ze §wiata
realnego (Pawelec 2015b: 140). Po drugie cielesno$¢ kobiet uprawiajgcych sztu-
ki i sporty walki wplynela na zawartos$¢ przekazow reklamowych. Kobiety sg
w nich ukazywane nie tylko ze wzgledu na posiadane umiejetnosci (zaawansowa-
nie techniczne), ,[...] gdyz odbiorcy obdarzajg zrodto informacji wiarygodnoscig
o tyle, o ile postrzegaja je jako eksperta w danej dziedzinie i uznaja, iz mozna mu
ufa¢” (Koztowska 2013: 120), ale takze ze wzgledu na swoj atrakcyjny wyglad.

Opisywanie cielesnosci kobiet uprawiajgcych sztuki i sporty walki na
podstawie koncepcji ,,czystego” konstruktywizmu wymaga poczynienia chwilo-
wego zaltozenia, ze Swiat medialny jest tozsamy ze §wiatem rzeczywistym lub
ze jest jego prawie idealnym odzwierciedleniem. W takim przypadku nasuwa
sie jedyny wniosek — ze media masowe majg decydujacy gltos w nieustannym
Hkrystalizowaniu” wizerunkow kobiet.



86 Przemystaw Pawelec, Wojciech J. Cynarski

Bibliografia

Bendelow, Gillian, i Williams, Simon dJ. 2002. The Lived Body: Sociological Themes, Embodied
Issues. London: Routledge.

Berthelot, Jean M. 1991. Sociological Discourse and the Body. Theory, Culture and Society, 3 (3),
s. 155-164.

Binczyk, Ewa. 2001. Na obrzezach konstruktywizmu — na obrzezach myslenia. Er(r)go. Teoria
— literatura — kultura, 2, s. 49-57.

Blood, Sylvia K. 2005. Body Work: The Social Construction of Women’s Body Image. London:
Routledge.

Channon, Alex, i Jennings, George. 2014. Exploring Embodiment Through Martial Arts and Combat
Sports: A Review of Empirical Research. Sport in Society, 6, s. 773-789.

Cohen, Einat B.-O. 2006. Kime and the Moving Body: Somatic Codes in Japanese Martial Arts.
Body and Society, 4, s. 73-93.

Cynarski, Wojciech J. 2019. Martial Arts and Combat Sports: Towards the General Theory
of Fighting Arts. Gdansk: Wydawnictwo Katedra.

Cynarski, Wojciech dJ., i Lee-Barron, James. 2014. Philosophies of Martial Arts and Their Pedagogical
Consequences. Ido Movement for Culture: Journal of Martial Arts Antropology, 1, s. 11-19.

Czuba, Krystyna. 1995. Media i wtadza. Warszawa: Inicjatywa Wydawnicza ,,Ad Astra”.

Daniels, Kevin, i Thorton, Everard W. 1990. An Analysis of the Relationship Between Hostility
and Training in the Martial Arts. Journal of Sports Sciences, 8, s. 95-101.

Dec-Pietrowska, Joanna, i Paprzycka, Emilia. 2016. Spoteczne konstruowanie cielesnosci i seksu-
alnosci. Analiza wybranego kontekstu edukacji seksualnej. Dyskursy Mtodych Andragogéw,
17, s. 325-339.

Dunkle, Roger. 2008. Gladiators: Violence and Spectacle in Ancient Rome. London: Routledge.

Gromysz, Jowita. 2016. Swiat Barbie jako utopia ciata idealnego. W: Gromysz, Jowita, i Wodarczyk,
Rafal (red.). Utopia a edukacja. Wroctaw: Instytut Pedagogiki Uniwersytetu Wroctawskiego,
s. 143-154.

Gross, Paul R., i Levitt, Norman. 1994. Higher Superstition: The Academic Left and Its Quarrels
with Science. Baltimore: Johns Hopkins University Press.

Harrison, Kristen, i Fredrickson, Barbara L. 2003. Women’s Sports Media, Self-Objectification,
and Mental Health in Black and White Adolescent Females. Journal of Communication,
2, 5. 216-232.

Hartmann-Tews, Ilse, i Pfister, Gertrud (ed.). 2003. Sport and Women: Social Issues in Interna-
tional Perspective. New York: Routledge.

Izydorczyk, Bernadetta, i Rybicka-Klimezyk, Adriana. 2009. Srodki masowego przekazu i ich rola
w ksztaltowaniu wizerunku ciala u zréznicowanych wiekiem zycia kobiet polskich (analiza
badan wlasnych). Problemy Medycyny Rodzinnej, 3, s. 20-32.

Kluczynska, Urszula. 2016. Cialo jako obszar refleksji naukowe;j i jako projekt. Polski Przeglgd
Nauk o Zdrowiu, 3, s. 277-284.

Koztowska, Anna. 2013. Bohater reklamowy, czyli jak budowac¢ wiarygodnosé w reklamie. Kwar-
talnik Kolegium Ekonomiczno-Spotecznego Studia i Prace, 1, s. 111-135.

Krolikowska, Sabina. 2000. Wizerunek kobiety w prasie kobiecej lat dziewieédziesigtych. [Praca
doktorska powstata pod kierunkiem dr hab. Anny Michalskiej]. Poznan: Uniwersytet Adama
Mickiewicza.

Laczynski, Marcin. 2008. Wizerunek. W: Gackowski, Tomasz, i Laczynski, Marcin (red.). Analiza
wizerunku w mediach. Warszawa: Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego,
s. 79-104.

Lebkowska, Anna. 2011. Jak ucieles$nic ciato: o jednym z dylematéw somatopoetyki. Teksty Drugie,
4,s. 11-27.

Mirucka, Beata. 2003. Poszukiwanie znaczenia cielesnosci i ja cielesnego. Przeglgd Psychologiczny,
2, s. 209-223.

Nitsch, Katarzyna, Prajs, Elzbieta, Kurpisz, Jacek, i Tyburski, Ernest. 2012. Obraz ciata i jego
zaburzenia. Aspekty teoretyczne w kontekscie wybranych jednostek psychopatologicznych.
Psychiatria i Psychologia Kliniczna, 3, s. 176-182.

Ortner, Sherry B. 1972. Is Female to Male as Nature Is to Culture? Feminist Studies, 1, s. 5-31.



Obrazy cielesnosci kobiet trenujacych sztuki i sporty walki... 87

Pawelec, Przemystaw. 2015a. Model Shannona i Weavera a tworzenie wlasnego wizerunku medial-
nego (na przykladzie mistrzow i nie-mistrzow sztuk, sportow i systemow walki). W: Hofman,
Iwona, i Kepa-Figura, Danuta (red.). Wspééczesne media. Medialny obraz swiata. Zagadnienia
teoretyczne. Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej, s. 251-265.

Pawelec, Przemystaw. 2015b. ,Wojownik-Wamp” jako przyktad wykreowanego obrazu kobiety
w mediach. W: Pataj, Magdalena (red.). Kobieta w sferze publicznej. Teoria i praktyka. Torun:
Wydawnictwo Adam Marszalek, s. 126-141.

Pawtucki, Andrzej. 2015. Nauki o kulturze fizycznej. Krakow: Wydawnictwo Impuls.

Roguska, Agnieszka. 2010. Wspétczesna edukacja kulturowa z udzialem mass mediow w dobie
globalizacji. W: Roguska, Agnieszka, i Danielak-Chomac, Malgorzata (red.). Wspétczesna
edukacja kulturowa. Oblicza — przemiany — perspektywy. Siedlce: Samorzgdowe Centrum
Doradztwa i Doskonalenia Nauczycieli, s. 153-165.

Sassatelli, Roberta. 2010. Fitness Culture Gyms and the Commercialisation of Discipline and Fun.
New York: Palgrave Macmillan.

Sieber, Lothar, i Pawelec, Przemystaw. 2016. Professors of Martial Arts: Holders of This Title
in Martial Arts Science. Ido Movement for Culture: Journal of Martial Arts Anthropology,
3, s. 15-26.

Silverstein, Brett, Perdue, Lauren, Peterson, Barbara, i Kelly, Eileen. 1986. The Role of the Mass
Media in Promoting a Thin Standard of Bodily Attractiveness for Women. Sex Roles, 9-10,
s. 519-532.

Swami, Viren, Steadman, Laura, i Tovée, Martin J. 2009. A Comparison of Body Size Ideals, Body
Dissatisfaction, and Media Influence Between Female Track Athletes, Martial Artists, and
Non-Athletes. Psychology of Sport and Exercise, 6, s. 609-614.

Wolska, Beata, Adam, Marek, i Mekic, Amel. 2016. The Correlation of General and Special Physical
Fitness Indices with Somatic Indicators in 16—-18-Year-Old Female Judokas. Ido Movement
for Culture: Journal of Martial Arts Anthropology, 3, s. 27-33.

Young, Richard A., i Collin, Audrey. 2004. Introduction: Constructivism and Social Constructionism
in the Career Field. Journal of Vocational Behavior, 3, s. 373—-388.

Zwierzdzynski, Marcin K. 2012. Konstruktywizm a konstrukcjonizm. Principia, 56, s. 117-135.

Netografia
Rogalinski, Pawel. 2012. Tworzenie wizerunku a image. [Online]. Przeglad Dziennikarski.pl. Dostep:
http://www.przegladdziennikarski.pl/tworzenie-wizerunku-a-image [13.09.2012].

Streszczenie

W artykule przywotano temat wystepowania w dyskursach medialnych obrazow
cielesnosci kobiet trenujacych sztuki walki i sporty walki. Celem autorow opracowania
jest scharakteryzowanie wybranych dyskursow odnoszgcych sie do kobiet, ktore upra-
wiajg rozne formy aktywnosci fizycznej celem poprawy wiasnej kondycji psychofizyczne;.
Zarys tego zagadnienia zaprezentowano na podstawie udziatu kobiet 1) w rozmaitych
formach proceséw treningowych, 2) w podejmowaniu walki z wlasnymi stabo$ciami oraz
3) w rywalizacji z wybranymi przeciwnikami. Jako metode badawczag wykorzystano
wybrane elementy analizy dyskursu publikacji medialnych, ktére wyselekcjonowano
na podstawie wstepnej analizy tresci.
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Images of the Carnality of Women Practicing Martial Arts
and Combat Sports in Media Discourse: Outline of Issues

Summary

In this article, the topic of occurrence in media discourses of the corporeal images
of women practicing martial arts and combat sports was mentioned. The purpose of
the authors of this publication is to characterize selected discourses related to women
who engage in various forms of physical activity to improve their own psychophysical
condition. The outline of this issue is presented based on the participation of women
1) in various forms of training processes, 2) in undertaking the fight against one’s own
weaknesses and 3) in the competition with selected opponents. As the research method,
selected elements of the media discourse analysis were used, which were selected based
on the initial content analysis.
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Streamowanie, czyli internetowe transmisje wideo na zywo, to obecnie bar-
dzo popularna forma przekazu. Jej rozwdj stal sie mozliwy dzieki zwiekszaniu
przepustowosci tgcz internetowych oraz rosngcej mocy obliczeniowej domowych
komputerow. Glowne serwisy umozliwiajgce ten rodzaj aktywnosci to YouTube
oraz stworzone specjalnie w tym celu Twitch i Mixer. Najwazniejszym z nich jest
Twitch, czego dowodzg statystyki ogladalnosci — wedtug badaczy w 2019 roku
miat on az 72,2% udzialu w rynku (Bump 2020). Streamowanie nie ogranicza
sie tylko do transmitowania gier wideo, cho¢ dane uzyskane z wyzej wymienio-
nych serwisow jasno pokazujg, ze zdecydowang wiekszosé stanowi wlasnie ten
rodzaj transmisji. Tworzenie transmisji z gier nie wymaga posiadania specjal-
nych urzadzen czy drogiego oprogramowania i jednocze$nie cieszy sie duzym
zainteresowaniem widzow. Przez wiele dziesiecioleci granie w gry cyfrowe bylo
czynnoscig indywidualna, ktorej towarzyszyli co najwyzej obserwatorzy znaj-
dujacy sie tym samym pomieszczeniu. Zmienily to gry sieciowe, pozwalajgce
na rywalizacje w wiekszym gronie, bez ograniczen wynikajacych z lokalizacji.
Kolejnym krokiem bylo rozpowszechnienie streamowania gier, co sprawilo,
ze nawet rozgrywka typu single player moze by¢ obserwowana jednocze$nie
przez tysigce osob na calym swiecie.

Streamerow gier wideo mozna dzieli¢ na kategorie pod wzgledem réznych
czynnikow. Najprostszym jest regularnosc transmisji i poziom ich profesjonalizmu,
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ale znacznie ciekawszym aspektem jest dobor prezentowanych tytutow.
Niektorzy gracze wyspecjalizowali sie w okreslonym typie gier (najczesciej
sg to gry wieloosobowe wykorzystywane w e-sporcie) i sg kojarzeni wiasnie
z nimi. Drugim rodzajem sg tak zwani variety streamers, czyli osoby, ktore
transmitujg rozne gatunki gier, kierujac sie¢ swoimi osobistymi preferencjami
lub sugestiami widzoéw. Najpopularniejsi tworcy, tacy jak Tyler ,Ninja” Belvis
czy Michael ,shroud” Grzesiek, majg milionowe rzesze fanow i dziesiatki tysiecy
widzow. Takze polscy streamerzy posiadaja duza i wierng widownie. Prym wiodg
byli zawodnicy e-sportowi — Piotr ,jizak” Skowyrski i Marcin ,,Xayoo” Majkut.
Aby przyciggnac¢ widzow i w rezultacie osiggna¢ popularnos$¢ oraz sukces fi-
nansowy, streamer musi wykazac sie pewnymi cechami, takimi jak chociazby
talent aktorski, poczucie humoru czy odporno$¢ na stres.

Streaming gier to zjawisko, ktore moze by¢ analizowane na bardzo wielu
ptaszczyznach. Przykladowo w aspekcie technicznym mozna bada¢ uwarun-
kowania technologiczne i sprzetowg strone transmisji. Ekonomisci zwrocg
z kolei uwage na przepltyw srodkow finansowych miedzy twoércami, widzami
a podmiotami zewnetrznymi. Oprocz tego wyréozni¢ mozna tez aspekty: socjo-
logiczny, antropologiczny, kulturoznawczy, a w koncu medioznawczy.

Powszechne streamowanie jest na tyle nowym zjawiskiem, ze literatura
naukowa na jego temat jest nadal skagpa, cho¢ liczba tytulow szybko rosnie.
Badacze mediow oraz przedstawiciele innych dyscyplin pochylajg sie nad tym
tematem 1 opisujg jego rozne aspekty. Owocem ich pracy sg gtéwnie artykutly
publikowane w czasopismach naukowych. W opracowaniach tych jest podej-
mowany na przyklad temat charakterystyki streamow z gier (Anderson 2017),
a takze przedstawiana specyfika widzow transmisji (Sjéblom i Hamari 2017)
oraz samych streamerow (Johnson i Woodcock 2017). Recenzowana ksigzka
(Taylor 2018) jest bardzo waznym krokiem w popularyzacji badan streamow
(nie tylko gier wideo) oraz streamerow, gdyz jest pierwszg publikacjg zwartg
w jezyku angielskim tak kompleksowo przedstawiajacg to zagadnienie.

Autorka Watch Me Play: Twitch and the Rise of Game Live Streaming, T.L. Taylor,
jest socjologiem, profesorem w Massachusetts Institute of Technology. Od wielu lat
w kregu jej zainteresowan badawczych znajduja sie gry sieciowe oraz internetowe
streamy na zywo. Jest takze wspolzatozycielka organizacji o nazwie AnyKey,
zajmujgcej sie kwestiami sprawiedliwego i inkluzywnego e-sportu.

Ksigzka sktada sie z szeSciu rozdzialow w ukladzie problemowym. Rozdziat
pierwszy ma charakter wstepu i stanowi wprowadzenie do tematu. Przedsta-
wiono w nim wage zjawiska, jakim sg gry wideo, we wspotczesnej kulturze.
Wyjasniono takze zwigzki autorki ze streamowaniem.

W rozdziale drugim znalazlo sie omowienie poczatkow transmitowania
materialow wideo w Internecie. Autorka przedstawila streaming w szerszym
kontekscie produkeji mediéw, kultury Internetu, a takze praktyk zwigza-
nych z grami wideo. Oproécz tego opisata internetowg publiczno$é zwigzang
ze streamami, a takze serwis Twitch, ktory jest obecnie liderem posrod ustug
umozliwiajgcych transmitowanie obrazu na zywo.
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W kolejnym rozdziale przedstawiono ,domowych” streamerow, ktorzy
nadajg z wlasnych mieszkan, lgczac codzienne obowigzki i prace zawodowg
z dzialalnoscig w serwisie Twitch. Tylko nieliczni z nich mogg sobie pozwoli¢
na porzucenie pracy zarobkowej i utrzymywanie sie z wptywow pozyskiwanych
z transmitowania rozgrywek. Oprocz samych transmisji popularni streamerzy
muszg zarzadzaé¢ dodatkowymi domenami swojej internetowej dziatalnosci,
takimi jak profile w mediach spolecznosciowych i kontakty z partnerami
biznesowymi. Badaczka zwrocita takze uwage na rzadziej zauwazany aspekt,
jakim jest traktowanie przez widzow kobiet, ludzi o innym niz bialy kolorze
skory, a takze osob nieheteronormatywnych.

Wyczerpujacg charakterystyke transmisji e-sportowych i wielu zagadnien
z nimi zwigzanych zawiera rozdziat czwarty. Autorka przedstawila w nim
skromne poczatki streamowania rozgrywek sportow elektronicznych oraz
obecng sytuacje, kiedy to stanowig one wazny element mediéw zwigzanych
z grami wideo. Dajg tez profesjonalnym graczom nowe mozliwosci:

Transmisje na zywo oferujg profesjonalnym graczom i zespotom e-sportowym
mozliwos¢ budowania swojej publicznosci, marki i dochodéw podczas transmisji
sesji treningowych — czesto prosto z ich sypialni. W czasie turniejow gracze
wykorzystujg to medium, aby poszerzy¢ zasieg gier e-sportowych poprzez kre-
owanie globalnej publicznos$ci, gtéwnie online. Bycie fanem e-sportu stato sie
znacznie latwiejsze dzigki streamom na zywo (Taylor 2018: 4; ttum. moje — P.C.).

>

Taylor opisata takze zjawiska takie, jak: praca towarzyszaca ,zabawie’
w e-sport, estetyka transmisji oraz charakterystyka widowni; widownia jest
nieod}acznie powigzana z komercyjnym charakterem transmisji i reklamami,
ktore sa jej prezentowane.

Zagadnienie prawnych aspektow transmitowania rozgrywek gier wideo
poruszono w rozdziale pigtym. Wbrew pozorom jest to bardzo istotny temat,
gdyz dotyczy dziel wytworzonych przez podmioty zewnetrzne, niezwigzane
z samym serwisem streamingowym. Wsrod tych podmiotéw sg chociazby studia
deweloperskie, graficy czy kompozytorzy. Kwestie prawne sg regulowane przez
wiele przepisow wlasciwych dla danych panstw i niekiedy znaczaco sie r6znig-
cych. Odrebnym tematem sg wewnetrzne regulacje platform streamingowych,
ustalone w celu zadbania o to, by uzytkownicy nie stykali sie z nieodpowiednimi
treSciami.

W ostatnim, szostym rozdziale przedstawiono transmisje na zywo jako
jedna z mozliwych drog rozwoju mediow. Poruszono temat komercjalizacji
ijej wplywu na tworcow oraz oddziatywania kultury uczestnictwa zwigzanej
ze streamami na telewizje.

Niewatpliwg zaleta recenzowanej ksigzki jest to, ze powstata miedzy innymi
dzieki bezposrednim kontaktom autorki ze streamerami. Taylor uczestniczyta
w takich wydarzeniach, jak TwitchCon i inne eventy zwigzane z grami wideo,
gdzie spotykala autorow transmisji i zbierata ich wypowiedzi i opinie. Publikacja
zostala napisana w jasny sposob i nie wymaga od czytelnika specjalistycznej
wiedzy. Jak wskazuje tytul, badaczka skoncentrowala sie na serwisie Twitch,



94 Przemystaw Ciszek

pomijajac specyfike innych platform stuzacych do streamowania. Nie przytozyla
niestety duzej wagi do aspektu komunikacji zachodzgcej w trakcie transmisji
z gier wideo, a jest to bardzo interesujgce i wazne zagadnienie — transmisje
z gier sg przeciez rodzajem medium spolecznosciowego. Publikacja ma jednak
charakter bardziej kulturoznawczo-antropologiczny niz medioznawczy, wiec
nie nalezy tego traktowac jako duzej wady.

Ksigzka Watch me Play: Twitch and the Rise of Game Live Streaming
to bardzo interesujgca publikacja, godna polecenia kazdemu badaczowi nowych
mediéw i Internetu. Dzieki kompleksowemu podejsciu do tematu moze by¢
traktowana jako podrecznik wprowadzajacy do tematu streaméw z gier wideo,
a takze streamow w ogole. Mozna tylko zyczy¢ czytelnikom szybkiego przettu-
maczenia jej na jezyk polski.
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Informacje dla Autorow

Zasady przygotowania prac naukowych do zamieszczenia
w czasopi$smie ,Media — Kultura - Komunikacja Spoleczna”

1. W kwartalniku sg drukowane artykuly naukowe, recenzje i materiaty kronikarskie
(np. sprawozdania z sesji naukowych) dotyczgce szeroko rozumianej relacji media
— kultura — komunikacja spoteczna, napisane w jezyku polskim lub angielskim.

2. Calos¢ pracy stanowi tekst glowny, a w nim ponizsze elementy, ktore winny znalezé
sie w jednym pliku:
¢ slowa kluczowe w jezyku polskim i angielskim (5—6 hasel),
e tytul artykulu w jezyku angielskim,
® bibliografia,
® streszczenie artykulu w jezykach polskim i angielskim (Summary), o objeto-
sci do 0,5 strony tekstu, zawierajgce m.in. okreslenie celu pracy,
* nazwa osrodka naukowego i wydziatu, takze spoza UWM w Olsztynie,
e aktualny biogram, adres, numer telefonu i adres poczty e-mail autora,
¢ numer ORCID.

3. Maksymalna objetos¢ artykulu wynosi 20 stron (40 tys. znakow ze spacjami oraz
przypisami), recenzji, sprawozdania i kroniki — 10 stron (20 tys. znakow ze spacjami
oraz przypisami). Teksty artykuléw powinny posiadaé precyzyjnie wyodrebnione
sekcje oznaczone Srodtytutami, w tym zawsze posiadac Srodtytuty ,Wstep” i ,,Pod-
sumowanie”.

4. Cytaty i wszelkie przypisy (odwolania) nalezy przygotowaé w systemie
harwardzkim.

Cytaty w tekscie gtownym — przyktady:

Jesli publikacja ma jednego autora:

John Fiske (2010: 46) twierdzi, ze ,Odczytanie jest gra strategii i taktyki, aktem
klusownictwa...”.

Lub

,0dczytanie jest gra strategii i taktyki, aktem klusownictwa” (Fiske 2010: 46).

Jesli publikacja ma dwoéch autorow:
,Czesto sie mowi, ze wyrdzniajgca cechg nowych studiow nad mediami jest to, ze bar-
dziej zwracajg uwage na przestrzen niz na czas” (Dovey i Kennedy 2011: 121).

Jesli publikacja ma trzech lub wiecej autorow:

~W zwigzku z tym intencjg wpisang w prezentowang tu analize jest przekonywanie
do potrzeby zredefiniowania kategorii mediow alternatywnych” (Bailey i in. 2012:
109).

Dla odroéznienia kilku prac tego samego autora wydanych w jednym roku
stosuje si¢ male litery ,a” i ,b” w nawiasie po roku publikacji (lub jesli
to konieczne - nastepne w alfabecie):

,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Levinson 2006a: 124).

,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Levinson 2006b: 195).



¢ Jesli nazwisko autora teorii, mysli, ustalenia, do ktorych nastepuje odwola-
nie, nie pojawia sie w tekscie (nie jest w nim wymienione), wowczas nalezy
skorzystac z nastepujacego wzoru: ,tresc¢ cytowana” + (Nazwisko rok: strona):
,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Festinger 2007: 20).

e Jesli nazwisko autora teorii, mysli, ustalenia, do ktorych nastepuje odwola-
nie, pojawia sie¢ w tekscie (jest w nim wymienione), wowczas nalezy skorzy-
sta¢ z nastepujgcego wzoru: (rok: strona):

Leon Festinger (2007: 20) w publikacji Teoria dysonansu poznawczego stoi na
stanowisku, ze dysonans moze by¢ czynnikiem motywacyjnym sam w sobie.

e Jesli w tekscie artykulu nastepuje odniesienie do publikacji cytowanej przez
innego autora, wowczas nalezy skorzysta¢ z nastepujacego wzoru: (rok, za
Nazwisko rok: strona):

Z eksperymentu Bennett (1995, za Festinger 2007: 74) jasno wynika, ze ...

5. Bibliografie umieszczamy bezposrednio po tekscie gtownym, a przed tekstem stresz-
czenia w jezyku polskim i angielskim. Bibliografie nalezy przygotowaé¢ w porzadku
alfabetycznym, korzystajac z ponizszych wzorow.

Bibliografia — przyktady:

Monografie

e Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytut dzieta. Ttum. Imie Nazwisko. Miejsce wy-
dania: Nazwa wydawnictwa.
Festinger, Leon. 2007. Teoria dysonansu poznawczego. Ttum. Julitta Rydlewska.
Warszawa: PWN.

¢ Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytut dzieta. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa.
Labocha, Janina. 2008. Tekst, wypowiedz, dyskurs w procesie komunikacji jezy-
kowej. Krakow: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Rozdzialy w monografiach

¢ Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytul dzieta. W: Nazwisko, Imie (red.). Tytut
dzieta zbiorowego. Thum. Imie Nazwisko. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa,
s. [strony od—do].
Bolton, Robert. 2007. Bariery na drodze komunikacji. W: Stewart, John (red.).
Mosty zamiast muréw. Podrecznik komunikacji interpersonalnej. Thum. Jacek
Suchecki. Warszawa: PWN, s. 174-186.

* Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytul dzieta. W: Nazwisko, Imie (red.). Tytut dzieta
zbiorowego. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa, s. [strony od—do].
Ortowska, Dominika. 2009. Reklama internetowa, jej odbiorcy oraz kierunki
rozwoju. W: Bednarek, Jozef, i Andrzejewska, Anna (red.). Cyberswiat. Mozliwosci
i zagrozenia. Warszawa: Wydawnictwo Akademickie Zak, s. 101-111.

Encyklopedie i stowniki

¢ Nazwisko, Imie (red.). Rok wydania. Tytut dzieta. Miejsce wydania: Nazwa wy-
dawnictwa.
Polanski, Kazimierz (red.). 1999. Encyklopedia jezykoznawstwa ogolnego. Wroctaw
— Warszawa — Krakow: Ossolineum.

Artykuly w czasopismach

* Nazwisko, Imie. Rok wydania. Tytul artykutu. Tytut czasopisma, numer (numer
zbiorczy), s. [strony od—do].
Babecki, Mitosz. 2018. Gry cyfrowe jako przedmiot badan w naukach o mediach.
Studia Medioznawcze, 1 (72), s. 45-56.
Ulman, Marta. 2017. Trafny insight. Chybiony insight. Marketing w Praktyce,
8 (234), s. 6-8.



Artykuly w prasie

¢ Nazwisko, Imie. Data publikacji. Tytul artykutu. Tytué gazety, numer wydania,
s. [strony od—do].
Wielinski, Bartosz. 9.06.2017. To juz prawie przesadzone. Przyleci Trump. Gazeta
Wyborcza, 133, s. 1.

Materialy online - artykuly

¢ Nazwisko, Imie. Rok publikacji. Tytut publikacji. [Online]. Tytul strony. Dostep:
link internetowy [data dostepul.
Bogusiak, Michat. 2010. Ulica gromi reklame. [Online]. Eventspace.pl. Dostep:
http://www.eventspace.pl/knowhow/Ulica-gromi-reklame,90 [16.07.2010].

Materialy online - artykuly z czasopism

e Nazwisko, Imie. Rok publikacji. Tytul artykutu. Tytut czasopisma, numer (numer
zbiorczy), s. [strony od—do]. [Online]. Tytul strony. Dostep: link internetowy [data
dostepul.
Kurek, Olga. 2012. Media studenckie w Polsce. Komunikacja Spoteczna. Kwar-
talnik internetowy, 1, s. 56—67. [Online]. Dostep: http://socialcommunication.
edu.pl/wp-content/uploads/2016/02/125-KOMUNIKACJA-SPO%C5%81ECZNA-
nr-1-2012.pdf [5.03.2017].

Materialy online - rozdzialy w monografiach

¢ Nazwisko, Imie. Rok publikacji. Tytut dzieta. W: Nazwisko, Imie (red.). Tytut
dzieta zbiorowego. Thum. Imie Nazwisko. Miejsce wydania: Nazwa wydawnictwa,
s. [strony od—do]. [Online]. Tytul strony. Dostep: link internetowy [data dostepul.
Lunenfeld, Peter. 2011. Unimodernizm: info-triaz, przyczepne media i niewi-
dzialna wojna $ciggania z udostepnianiem. W: Celinski, Piotr (red.). Kulturowe
kody technologii cyfrowych. Thum. Pawel Frelik. Lublin: Wydawnictwo Wyzszej
Szkoty Przedsiebiorczosci i Administracji w Lublinie. [Online]. Dostep: http:/www.
kody.wspa.pl/01_Peter-Lunenfeld-Unimodernizm-info-tria%C5%BC-przyczepne-
media-i-niewidzialna-wojna-%C5%9Bci%C4%85gania-z-udost%C4%99pnianiem
[13.06.2018].

Jesli publikacja online nie ma tytutu (autora i/lub daty umieszczenia w Internecie),
wowczas tytul tworzymy z pierwszych dwoch, trzech, czterech... stow uktadajgcych
sie w spdjng znaczeniowo catos¢, np.:

Gateway of the Mind. [Online]. Creepypasta Wiki. Fandom powered by Wikia.
Dostep: http:/creepypasta.wikia.com/wiki/Gateway_of_the_Mind [12.01.2017].

6. Preferowane parametry wydruku to:

¢ format kartki A-4, druk jednostronny,

* 30 wersow na stronie, po okolo 60 znakow w wersie (Yacznie z odstepami miedzy-
wyrazowymi),

¢ edytor tekstu Word, czcionka: Times New Roman,

e wielkos¢ czcionki 12 (Ygcznie z przypisami), odstepy miedzy wierszami 1.5,
odstep miedzy wierszami w przypisach 1.0, akapit 08,

* marginesy: gorny i dolny 25 mm, lewy 35 mm, prawy 25 mm,

¢ formatowanie tekstu ograniczone do minimum: wciecia akapitowe, srodkowa-
nie, justowanie, kursywa.

Wiecej informacji o piSmie, w tym o zasadach nadsylania artykuléow, znajduje sie
na stronie internetowej: http:/www.uwm.edu.pl/mkks



