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Stowo od Redaktor Naczelnej

Osiemnasty numer naszego czasopisma ,Media — Kultura — Komunikacja
Spoteczna” [Media — Culture — Social Communication] wydajemy w 20. rocznice
powstania kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna na UWM
w Olsztynie. Numer ten zostal przygotowany przez cztery naukowczynie
z Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej: Urszule Doliwe, Joanne
Szydlowskg, Marte Wieckiewicz-Archacka, a takze przeze mnie.

Jest to szczegélny tom w historii rocznika, poniewaz do jego powstania
zaprositySmy zagranicznych czlonkéw naszej powolanej przed rokiem
Miedzynarodowej Rady Naukowej MKKS. Tak wiec w tym numerze znajdujg
sie teksty autorstwa: Karstena Webera z Niemiec, Zeljki Bagari¢ z Chorwacji
(wspotautor), Tatyany Shevyakovej z Kazachstanu, Gabrielli Racsok z Wegier
oraz Marii Holubowicz z Francji. Cztery pierwsze sg w jezyku angielskim,
a ostatni po polsku.

Pozostale teksty w jezyku polskim zostaty wybrane z nadestanych do Redakcji
— autorstwa badaczy zarowno po raz pierwszy publikujacych na tamach naszego
czasopisma, jak i stale z nami wspotpracujacych.

Zapraszamy do dalszej wspolpracy wszystkich zainteresowanych szeroko
rozumiang problematykg mediow, informacji, komunikacji i kultury.

Marzena S’wigoﬁ
Kwiecien 2022



From the Editor-in-Chief

)

The eighteenth issue of our journal “Media — Culture — Social Communication’
is published on the 20th anniversary of Journalism and Social Communication
at the University of Warmia and Mazury in Olsztyn. This issue was prepared
by four academics from the Institute of Journalism and Social Communication:
Urszula Doliwa, Joanna Szydlowska, Marta Wieckiewicz-Archacka and myself.

This is a special issue in the history of the yearbook because we have
invited foreign members of the our International Scientific Council MCSC,
which was established a year ago, to contribute to it. Thus, this issue includes
texts by Karsten Weber from Germany, Zeljka Bagarié¢ from Croatia (co-author),
Tatyana Shevyakova from Kazakhstan, Gabriella Racsok from Hungary and
Maria Holubowicz from France. The first four texts are in English, and the
last text is in Polish.

The remaining texts in Polish were selected from those sent to the editorial
office by new researchers and those who have been cooperating with us in the past.

We invite further cooperation with all those interested in issues of media,
information, communication and culture.

Marzena Swigor
April 2022
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Justice in media ethics: The undiscovered country

If one wants to get an overview of the connection between media and justice
and starts researching, one will encounter some challenges. These begin with the
fact that when using general and specialized search engines and searching for,
for instance, “justice media”, innumerable references are shown, which mainly
address the topic of how media could contribute to the provision of justice in
general (cf. the contributions in Pooley et al., 2013). Another frequently addressed
issue is that of ownership of information and knowledge (e.g., the papers
in Thomas & Nain, 2004 or Haynes, 2005). By contrast, only a rather small
number of findings are shown that refer to texts in which such important
normative questions are raised as those about what idea of justice should be
embodied in the media itself or in which it is investigated, on an empirical basis,
what ideas of justice are pursued by people working in the media. Likewise,
there are hardly any papers dealing with which institutional arrangements
would have to be in place to create space for this or that conception of justice
in the context of the media, or how the respective institutional settings support
or undermine normative claims in real life (one of the few exemptions is Siim
(2016), but this paper does not refer explicitly to journalism as a profession).
If one still wants to find research that addresses all these issues in relation
to gender justice, the selection of usable references becomes even smaller.
The majority of papers addressing gender equality are about women and how
they are reported on, not about how women are represented in the media, for
instance, as employees or in leadership positions. It is noteworthy that the few
exceptions that can be found are empirical studies and media ethics works
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are lacking (e.g. de Vuyst & Raeymaeckers, 2019; the papers in Djerf-Pierre
& Edstrom, 2020; Rush et al., 2005).

If one attempts to supplement and deepen this by no means complete
research, for instance, through an examination of corresponding scholarly works
on media ethics, whether as essays, monographs, or edited volumes, a quite
similar picture will emerge, perhaps even more pronounced. One finding will
be that a systematic theoretical foundation of media ethics is rarely to be found,
and when it does emerge, it is almost always based on theoretical approaches
to individual ethics (cf. Weber, 2014). Certainly, there are contributions on the
issues outlined above, and one comes across them in a somewhat roundabout
way during a search, but surprisingly, their number is not as large as one might
expect. This observation is all the more astonishing, since there is an extensive
debate on issues such as informational justice, for example, about the digital
divide or within the context of discussions on freedom of information and
intellectual property rights (e.g. Drahos & Braithwaite, 2002). Particularly
regarding the digital divide, gender-sensitive considerations from both media
ethics and sociology of media perspective are common, often taking into account,
for instance, the specific situation of migrants. However, the corresponding
research is not specifically aimed at journalism as profession, but rather
addresses political decision-makers.

Beyond the observation that such research can at best represent a snapshot
of current debates, no research into the causes of this discrepancy is intended
or possible here. Yet, one assumption should nevertheless be made: In the context
of the informational justice debate, information is often understood, following
Rawls’ conception in “A Theory of Justice” (1999), as a social good that must
be fairly distributed (cf. Hoffmann, 2017; Mathiesen, 2015). This being the
case, it is easy to agree that the distribution of information in terms of a social
good must obey Rawlsian principles of justice. In the case of the digital divide,
for example, this would mean that action must be taken to ensure that those
who do not have access to information can obtain it in the future. However,
the strength and at the same time the weakness of such an approach is that
it circumvents any discussion of the question of what that information is about
(cf. Weber, 2014). For, to outline it roughly with an example, an equal distribution
of private or intimate information, of secrets worthy of protection, would
already intuitively make no sense — not everybody is entitled to have access to
any information. The question of who should have access to what information
under what circumstances cannot be answered simply by pointing to a fair
distribution. By whatever standards — more argumentative effort must be
expended here to be able to provide convincing answers that would be just as
useful for the foundation of media ethics as for instructions for the professional
conduct of journalists.

This effort cannot be avoided, especially in the context of the debate about
(gender) justice and equality in the media. For media organizations most often
have an agenda. Depending on, for instance, the medium itself, the people who
work in media companies, or the people who own, manage, or shape the respective
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media company or organization — each media organization reports in a very
specific way about the world, about the events taking place in it, and about the
people who live in it. Therefore, questions arise about whether it is fair that
certain people have their say in the media and others do not? Is it just that
people are reported on along stereotypes? Is it fair that a few people control
what the rest of the population is told through the media and that certain
groups or institutions exercise control over the media, but others do not?
Is it just that gender inequalities also exist in the media or, better to say, in
media companies and organizations? Such and many other questions about
(in)equality as an expression of a particular conception of justice cannot and
must not go unanswered from a systematic perspective in the context of the
debate about justice, equality, and the media. However, the situation becomes
much more complex if one takes into account the extensive debates on equality
and justice in general to find answers, because the number of different and
frequently contradictory concepts of equality and justice is known to be very
large. Indeed, the situation is even worse: some voices consider the notion
of equality to be an “empty idea” (e.g. Westen, 1982; an overview of different
strategies of critique of the concept of equality can be found in Anderson, 1999
and Wolff, 2007). Others think that equality and justice in general (e.g. Kane,
1996) or certain forms of equality and justice (e.g. Cavanagh, 2003; Nozick,
1974; Sinopoli, 1994; Stanley, 1977) are incompatible.

However, this certainly incomplete list of questions raised when seeking an
adequate conception of equality and/or justice for media and for media ethics
is still too abstract to be answered. Therefore, in what follows, an attempt will
be made to develop questions with a stronger orientation towards practice,
so that answers can be found which are fertile for the debates about justice and
equality in the context of media ethics: What are the social goods that are (un)
equally and/or (un)fairly distributed from a media ethics perspective? Could
these social goods be redistributed? Should these social goods be redistributed?
What should be the purpose of redistribution? What are the (moral) arguments
for or against it? Even if these questions were answered, however, we would
still not have addressed gender (in)equality in the media and the (in)justice
that goes along with it. It will become apparent, however, that from the
outset an enlightened debate about equality and justice must always take
gender aspects into account to avoid being deficient. Since these remarks and
questions already constitute the preliminary decision that, from a media ethics
perspective, it is worthwhile or even necessary to take equality and justice into
account concerning the foundation of media ethics, the next two sections will
first illustrate that the idea of equality in particular as a prerequisite for the
very possibility of justice has been and continues to be highly controversial
in political philosophy. It must be emphasized that only a small portion of recent
and ongoing debates concerning equality and justice can be presented in
this paper; for example, issues such as intersectionality, global media ethics,
or intercultural aspects are addressed only briefly, if at all.
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Against equality, in favor of justice?

After John Rawls published his seminal work “A Theory of Justice” in 1971,
a controversial but also extremely fertile debate began about the proper
conception of justice in political philosophy. Subsequently, completely opposing
concepts were developed, but also details were tweaked, for example, to improve
Rawls’s approach. As an example of the development of a counter-narrative,
one can mention, for example, Peter Westen, who in his essay “The Empty Idea
of Equality” depicts equality as a superfluous notion:

I try in this Article to establish two propositions: (1) that statements of equality
logically entail (and necessarily collapse into) simpler statements of rights; and
(2) that then the additional step of transforming simple statements of rights into
statements of equality not only involves unnecessary work but also engenders
profound conceptual confusion. Equality, therefore, is an idea that should be
banished from moral and legal discourse as an explanatory norm (Westen,
1982, p. 542).

If one follows Peter Westen, then all that needs to be settled is what (moral)
rights persons must have for justice to be established; but from this arises the
question of what rights are and to whom they belong. The libertarian answer is
that only unrestricted capitalism can protect the freedom and rights of citizens.
From this point of view, redistribution through taxation and subsidies is an
infringement on the rights of individuals that cannot be morally legitimized.
Therefore, the rights of individuals may only be interfered with to maintain
individual freedom, protect order and individual rights — redistribution of social
goods for, for example, fighting poverty, supporting disadvantaged groups, or,
for that matter, organizing public cultural events are morally reprehensible.
If one extends these considerations to the labor market in general, the labor
market concerning the media in particular, or to the question of the content that
should be conveyed through the media, then one must refine the corresponding
arguments somewhat. But, in principle, the libertarian position amounts
to saying that the state has no moral right whatsoever to ensure, for example,
a quota for women or for quotas concerning reporting on minorities using the
law. From a libertarian perspective, paradigmatically found in Robert Nozick
(1974, p. ix), such measures would be unjustifiable interventions by the state:
“l...] a minimal state, limited to the narrow functions of protection against
force, theft, fraud, enforcement of contracts, and so on, is justified; that any
more extensive state will violate persons’ rights not to be forced to do certain
things, and is unjustified [...]”.

If one accepts this line of argumentation, it would, for example, be unjust
to force a media company to ensure a 30% quota of women on the board
of directors or a 50% quota of women in the total workforce. Of course, this
can be extended to the effect that any compulsion to make quotas, for instance,
to take ethnic and/or religious minorities into account concerning the workforce
or broadcast minutes, perhaps according to the proportion of these minorities
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in the total population, would be a morally illegitimate interference with the
rights of the owners of such companies. Nozick, and with him other libertarian
scholars, would question whether a given unequal distribution of these social
goods — jobs or public visibility — is fundamentally unjust. If, their argument
goes, the respective distribution came about through the voluntary actions
of those involved, then from a libertarian point of view it would not be unjust
and therefore should not be corrected by coercive measures. Such measures
would always be aimed at certain patterns of distribution of social goods (called
“patterned distribution”, see Nozick, 1974, p. 155ff), which, however, would
be difficult to justify. Some scholars in the libertarian camp go even further
and — at least in the form of book titles — put nothing less than the holy grail
of the equality debate up for grabs and, like Matt Cavanagh (2003), oppose “[a]
gainst equality of opportunity”. This is a positioning that calls into question
the building blocks of justice built with the help of laws and regulations in
all Western countries, be it in the area of the advancement of women or the
debate on the inclusion of migrants or handicapped persons. For Cavanagh,
all that remains of equal opportunity is the prohibition of discrimination.
He squarely rejects all other redistributive measures aimed at actively creating
equal opportunity in terms of access to social goods. If one relates this to media,
then from Cavanagh’s point of view supportive measures for equal access
to the media labor market, to public arenas in terms of visibility in the media,
or to balanced reporting in the media are to be rejected.

Even beyond libertarian thinking, important arguments against the idea
of equality can be found. Carol Gilligan (1993; cf. Gaughran, 1998) argues
against the abstract idea of equality in liberalism from a feminist point of view.
The queer debate points out that it is precisely the inequality of people, e.g.
concerning their sexuality, which needs to be strengthened, because inclusion
could lead to a loss of visibility of otherness (cf. the contributions in Conrad,
2014). With Michael Walzer (1983), one can argue for spheres of justice that
are (and should be) precisely not characterized by considerations of equality
in the liberal sense; likewise, one can find references in the debate to the
wide-ranging ethnic, cultural, religious, and social differences that make the
achievement of equality seem impossible. Chandran Kukathas’ (2002, p. 185;
see also Ahmed, 2006 and Benhabib, 2002) views are representative of such
arguments against the idea of equality:

The foundations of human inequality lie in the fact of human diversity, or in the
human tendency to differentiate from some while associating with others to
form groups. The diversity which results from association and differentiation
makes equality unattainable. Diversity and equality are incompatible, and
attempts to promote one can only be made at the expense of the other. In these
circumstances, we should abandon the ideal of equality as incapable of offering
us an adequate understanding of the nature of the good society.

A good society, as this quote can be interpreted, exists because of the diversity
of the people living in it in terms of gender, ethnic origin, sexual orientation,
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culture, religion, and many other aspects. To disregard this, he argues, is to
lose the very possibility of building a good society, or even of forming civic
communities that are defined precisely by certain characteristics that identify
their members. One could even argue that a fully egalitarian society could only
exist if there were no civil society entities such as clubs, associations, or religious
congregations in that society since membership or non-membership would
always create an inclusion-exclusion relationship, which in turn constituted
inequality. An important source of rights (which often arise from membership
in a particular group and are not granted to people not belonging to it),
which is important for communitarian approaches, for example, is therefore
seen by Sunstein (1996) in the appeal to traditions as a normative starting
point. However, this is rather static in comparison to evolutionary approaches
of a libertarian character, e.g. in Hayek, as well as to contractarian positions
as in Rawls. Tradition provides the interpretive background for current
conflicts and is not the basis of adaptation to changing conditions, as should
be the case from a libertarian and, for that matter, also a liberal point of view:
“When constitutionalism is working well, rights are a product of a search for
reflective equilibrium [...] Rights are not a product of a search for tradition”
(Sunstein, 1996, p. 228) This static character then entails that a critique
of the prevailing norms proves difficult. Particularly in professions that boast
a long tradition — and journalism undoubtedly belongs to this category — and
that are ultimately constituted as professions by these traditions, challenging
the normative foundations of the profession is therefore always a challenge
to the profession itself. This may be one reason why justice and equality have
not played a major role in media ethics for so long: The profession would then
have to call its traditions and unspoken normative foundations into question,
and thus perhaps the profession itself.

Equality and justice!

Of course, the aforementioned standpoints are by no means the only ones
that have been advocated for in the wider debate about equality and justice.
Although anti-egalitarian ideas are not new in the history of philosophy — one
only has to think of Nietzsche — they have become topical again in recent times,
especially because they are explicitly directed against John Rawls’ conception
of justice as fairness, which, for good or bad, still essentially dominates the
debate on justice and equality today. Rawls (1999, p. 3) begins his seminal book
in the very first paragraph of the first chapter with a bold statement: “Justice
is the first virtue of social institutions, as truth is of systems of thought”.
Thus, all actions that social institutions initiate and carry out must ultimately
be aimed at establishing justice for the citizens of a society. A society whose
social institutions are dedicated to this aim and whose members agree with
and support the conception of justice underlying this aim is what Rawls calls
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“well-ordered” (Ibidem, p. 4): “Now let us say that a society is well-ordered when
it is not only designed to advance the good of its members but when it is also
effectively regulated by a public conception of justice. That is, it is a society in
which (1) everyone accepts and knows that the others accept the same principles
of justice, and (2) the basic social institutions generally satisfy and are generally
known to satisfy these principles”.

Rawls is aware of the fact that such agreement tends to be empirically
non-existent, but that the respective specific conceptions of justice of individual
people may differ (drastically) from each other (Ibidem, p. 5). But nevertheless,
Rawls believes, these people may agree on a certain role of institutions and,
if the institutions fulfill their task, regard them as just. In this case, Rawls
(1999, p. 340; see also Rawls, 1987; 1989) speaks of an “overlapping consensus”.
Herbert L.A. Hart (1994, p. 159) in turn sees the function of social institutions
as being that “[t]he general principle latent in these diverse applications of the
idea of justice is that individuals are entitled in respect of each other to a certain
relative position of equality or inequality. This is something to be respected
in the vicissitudes of social life when burdens or benefits fall to be distributed;
it is also something to be restored when it is disturbed”.

From this perspective, social institutions must be designed in such a way
that people’s fundamental rights, as well as their duties, are distributed
in such a manner that no distinctions are made based on morally irrelevant
characteristics of the people concerned, such as gender or ethnic origin.
In addition, it is the task of just institutions to find a solution for the problem
of collisions of claims and rights that is fair and can be considered acceptable
by all those affected. All approaches in political philosophy inspired by the
work of John Rawls include the idea that social goods have to be redistributed
to be able to speak of a just society.

Some of the key questions mentioned above have been answered by what has
been said so far, but many remain unanswered: What are the basic social goods
that are to be redistributed from the point of view of media ethics and media
practice? Rawls (and other authors) do not address the question of fair reporting
or quotas; here, theoretical efforts would first have to be made, for example,
to adapt Rawls’s two principles of justice and make them applicable to media
ethics. Concerning quotas, the discussions from the context of “affirmative action”
(e.g. Durlauf, 2008; Dworkin, 2000; Goff, 1976; Moses, 2006) could certainly be
adapted to media ethics considerations. Yet, with regard to gender, ethnic origin,
and/or other criteria, it would then have to be clarified, for example, how this
could be reconciled with the meritocratic aspects of Rawlsian theory. Moreover,
all the — more than justified — criticisms directed at Rawls’ conception of justice
and equality from a feminist perspective would have to be taken into account
(paradigmatically Okin, 1987; 1994; 2005). This would start with a gender-
sensitive language and would by no means end with the consideration of the
social employment and income structures or ways of life, which have changed
considerably compared to the 1970s (cf. Abbey, 2007).
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As already indicated in the previous section, one can fundamentally
question whether justice and equality can be reconciled with each other.
Yet, one can radicalize this skepticism even further and ask whether adherence
to a liberal social order within the framework of a capitalist economic order
does not fundamentally prevent equality and justice from being implemented
at all (e.g. Fraser, 1997) — and therefore prevent equality and justice in domains
like the media and professions like journalism. In other words: We might have
to recognize that the above-mentioned questions concerning equality and
justice cannot satisfactorily be answered from a media ethics point of view as
long as media ethics is thought within the framework of the prevailing social
and economic order instead of radically calling it into question. It is doubtful,
however, whether a profession that reflects on its normative principles inherent
to this profession has a mandate to undertake such fundamental considerations.
Whether more recent social phenomena such as citizen journalism (on various
aspects of citizen journalism, see, e.g., Blaagaard, 2013; Goode, 2009; Meadows,
2013) can help in this regard and to improve equality and justice in the media
remains to be seen. Since these are still rather isolated phenomena without
broad impact, it can at least be argued that the people engaged in citizen
journalism currently also lack the legitimacy to represent general moral claims.
Nonetheless, the mere existence of such developments can be seen as a sign
of unease about a profession whose credibility and legitimacy have not been
undisputed for some time.

Justice in media ethics: Some tentative conclusions

On old maps, e.g. of the Middle Ages, one finds images of dragons and sea
monsters in those areas that were considered completely unexplored or about
which hardly anything was known at that time. Such mythical figures will
not be encountered when dealing with justice in media ethics. Nevertheless,
the connection between theories of justice on the one hand and media ethics
on the other hand is rather poorly understood. This is not so much because
theorizing about justice and equality is insufficient, quite the contrary. Even
the earliest written evidence, for example in ancient Greek philosophy, testifies
to the fact that the establishment of justice and/or equality has always been one
of the central issues both at the level of groups and societies and increasingly
also of the world population. The only problem is that the answers to these
questions, both from a historical and a systematic perspective, are very different
and even contradictory. To put it maliciously, one could go so far as to say that
the people of each epoch came up with such conceptions of justice and/or equality
that could either justify the prevailing property and power relations as well as
the people in power, according to their interests. In other, more constructive,
words: There is not a lack of (basic) theory on justice and equality, but a decision
for an appropriate approach for implementation in media ethics.
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This applies equally to those working in the media as well as to those who
practice media ethics, in particular when it comes to media practice. If justice
in media is not about the mere redistribution of information, but about equal
access to media and, above all, to the public, many closure mechanisms that
are almost jealously guarded in journalism as a profession and by journalists
are difficult to justify (cf. Weber, 2014). When it comes to gender justice in the
context of job opportunities, for instance, there is no need for a separate debate
— after all, there is an elaborate socially and politically conducted discussion
here. When it comes to non-discriminatory reporting, there is a long-running
debate about the limits of freedom of expression (some would rather say: about
political correctness) or about how to deal with and compensate for the harms
of freedom of expression (e.g. McGregor, 1997; Meyers, 1997). Answers to many
of the questions raised in the previous paragraphs exist in large numbers;
one would only have to make use of them and turn them into considerations
applicable in media ethics.

However, this still fails to decide which conception of justice and equality
should be integrated into media ethics. Yet, it is precisely this question that
is the most difficult to answer, because something comes into play here that
perhaps also seems to have gone out of fashion given the (social) constructivism
that is widespread in journalism as well as in media and communication studies:
truth (cf. Porksen, 2008; Porksen, 2011; see for criticism on constructivism
e.g. Wright, 2011. Since, for instance, Christians, 2019, p. 133ff emphasizes
objectively telling the truth as a paramount priority in journalism, the problem
mentioned here might be confined to Germany). The corresponding conflict can
only be hinted at here. If, for instance, one looks at the press code of the German
Press Council, one would learn that it contains the following sentence under
Section 1: “Respect for the truth, preservation of human dignity and accurate
informing of the public are the overriding principles of the Press” (German
Press Council, 2017). Quite obviously, the search for truth, the protection
of human dignity, and truthful reporting were once supreme imperatives
of professional journalism, not equality and/or justice in the media. Now, if one
from a constructivist point of view denies the possibility of truthful reporting
in an objectivist-realist sense, the only orientation left for journalists are the
standards inherent in the profession. However, the possibility of speaking
the truth, as well as the orientation towards such standards inherent to the
profession, presupposes that journalists, particularly in public broadcasting,
which is not supposed to be subject to the economic constraints of private media,
enjoy far-reaching independence. It could therefore certainly lead to a credibility
problem for the media if they were primarily concerned with themselves and
their internal constitution. It also would be a problem for credibility if they were
merely discussing which persons and/or social groups must be represented in the
media and in what numbers to be able to take into account a concept of equality
and justice, however conceived, concerning the presence in the (mass) media.

Last but not least, given (not only) the terrorist attacks on the editorial office
of Charlie Hebdo in Paris and debates about the scope of freedom of expression
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that has thus been rekindled, it must be considered carefully how claims
concerning equality and justice can be brought into balance with attempts to
safeguard freedom of expression in particular and civil liberties in general.
If, for example, considerations of fairness or justice call for a certain form
of reporting or, more generally, of journalistic activity that takes cultural
particularities into account (e.g. Hamada, 2016; Malik, 2011; Metz, 2015),
then it is not at all necessary to take a radical stance concerning the scope
of freedom of expression in order to recognize the conflict concerning the
relationship of equality, justice, truth, and freedom (cf. Zick, 2017). In this
regard, too, different answers have been given over time (cf. Barbrook, 1995),
but so far, they have hardly been incorporated into debates on media ethics.
This would require a painful self-assurance of the normative foundations of the
journalistic profession, which could lead to the realization that journalism as
a profession cannot — perhaps even must not — fulfill all (entirely justified)
normative demands emerging in society. If the primary professional demands
of journalism concerning truth, independence, and impartiality were to change
priority, this would presumably call into question the legitimacy of journalism
as profession and this would probably also affect media ethics, insofar as it is
professional ethics.
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Summary

If the concept of justice and equality is to be integrated into media ethics in a gender-
sensitive way, it must be clarified which concept of justice and/or equality is to be adapted
from the broad spectrum of political and social philosophy. In some theories of justice,
the concept of equality plays an important positive role, while others deny that justice
goes along with equality. In the following paper, this complexity and ambiguity will be
outlined to show how conceptions of justice and equality affect gender-relevant debates
in the media and media ethics. To this end, however, it must be determined which
social goods should or must be addressed if justice and equality are to be integrated
into media ethics. As a tentative conclusion, it should be noted that the consideration
of gender-sensitive concepts of justice and equality in media ethics as professional
ethics of journalism could lead to a challenge of the norms and values intrinsic to the
profession and thus to the profession itself.
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Kontekstualna dyskusja na temat sprawiedliwosci, rownosci i plei
w etyce mediow

Streszczenie

Jesli koncepcja sprawiedliwosci i rownosci z uwzglednieniem plci ma zostaé¢ wigczona
do etyki mediow, nalezy wyjasni¢, jaka koncepcja sprawiedliwosci i/lub rownosci ma
zostac zaadaptowana z szerokiego spektrum filozofii politycznej i spoltecznej. W niekto-
rych teoriach sprawiedliwosci pojecie rownosci odgrywa wazng role, podczas gdy inne
zaprzeczaja, ze sprawiedliwosc idzie w parze z rownoscig. W artykule zarysowano te
zlozonos¢ i1 niejednoznacznos$¢, aby pokazaé, jak koncepcje sprawiedliwosci i rownosci
wplywajg na istotne dla pici debaty w mediach i etyke mediow. W tym celu nalezy jednak
ustali¢, jakimi dobrami spotecznymi nalezaloby sie zajgc, jesli sprawiedliwos¢ i rownosé
mialyby zostaé wlaczone do etyki mediow. W ramach podsumowania nalezy zauwazyc,
ze wlgczenie do etyki mediow koncepcji sprawiedliwosci i rownosci z uwzglednieniem plei
jako etyki zawodowej dziennikarstwa moze prowadzi¢ do zakwestionowania norm i war-
tosci wiasciwych dla tego zawodu, a tym samym do zakwestionowania samego zawodu.
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1. Introduction

1.1. Right to information and communication - European regulatory
framework

Within the modern civilization environment, each member of the society
should have a guaranteed access and respect of all the human rights and
fundamental freedoms. Articles 11 and 14 of the EU Charter of Fundamental
Rights confirm access to information and education as basic human rights.
The EU has recently adhered to the UN Convention on the Rights of Persons
with Disabilities (CRPD). A vulnerable group, into which disabled persons
belong to, should have access to all the human rights as all other people. Still,
over 50 million deaf or hard of hearing Europeans are deprived of their basic
human rights simply because they cannot hear programs broadcasted on TV,
understand films in the cinema, or performances in the theatre. Regarding the
European level regulation, when it comes to protection and promotion of human
rights and fundamental freedoms, then this refers to (European) Convention
for the Protection of Human Rights and Fundamental Freedoms. Further on,
there is the Law on confirming the European Social Charter, Additional Protocol
to the European Social Charter, Protocol amending the European Social Charter
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and Additional Protocol to the European Social Charter that set up a system
of collective complaints, which is based on the principles of equality for disabled
persons; specifically Article 15 which states that “persons with disabilities
have the right to independence, social integration and participation in the life
of the community”. (Council of Europe Strategy on the Rights of Persons with
Disabilities 2017-2023, 3). For the purposes of this paper there will be detailed
discussion on the accessibility that is mentioned in Article 9 of the Convention,
more precisely Law on implementing the Convention on the Rights of Persons
with Disabilities and its Optional Protocol on the Convention on the Rights
of Persons with Disabilities. As stated in the Law, accessibility serves to eliminate
the obstacles in abilities of individuals to receive, give and serve information-
communication technologies; this is a precondition which has to be met in order
for persons with disabilities to be fully integrated into the life of the community
on equal basis as others. When speaking about the accessibility, the focus is on
design of the environment, transportation, i.e. physical accessibility. However,
the accent here shall be on ensuring information and communication, including
information and communication technologies and systems (Guideline on the
implementation of Article 9 of the UN Convention on the Rights of Persons with
Disabilities for applicants and users of the Operational Programme Efficient
Human Resources 2014—2020, 6). This implies that persons with disabilities
are fully engaged and included in all spheres of life, as well as other citizens.
In addition, it refers to the fact that “persons with disabilities must and should be
provided with reasonable accommodation tailored to the needs of an individual.
It is necessary to promote affordable assistive technologies, devices and services
aimed at removing the existing barriers” (Council of Europe Strategy on the
Rights of Persons with Disabilities 2017-2023, 6).

Furthermore, education is made difficult for persons with disabilities, which
makes it necessary to ensure access to education and training programs (Council
of Europe Strategy on the Rights of Persons with Disabilities 2017-2023).
Persons with disabilities should be provided with accessibility to inclusive
programs which will be implemented into the educational institutions and places
of employment. This should be done in the same manner in which professional
training is being implemented, which includes awareness on disabilities and on
persons with disabilities. In the same way, persons with disabilities should not
be discriminated against based on modes and formats of communication and
should therefore have access to braille and sign language (Council of Europe
Strategy on the Rights of Persons with Disabilities 2017-2023). In communication
context, persons with disabilities have access and are included in the media,
where they can participate as users as well as active actors. However, they
should be aware of dangers on the internet. Dissemination of good practices
on improving statistics with regard to types and frequency of disabilities and
persons with disabilities is being conducted. This enables accessibility to accurate
statistical data on disabilities and persons with disabilities.

“Persons with hearing impairment can be deaf, they can suffer from hearing
loss or can have speech-language and vocal disorders” (Digital Accessibility
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Guidelines, CARNET 2019, 11). It is necessary to provide accessibility for
persons with hearing impairment by adjusting audio and/or video materials
on web sites with appropriate subtitles, descriptions and/or transcripts; when
possible, audio/video materials should have included or joined recording of the
translation into a national sign language; it is crucially important that simple
and easy to understand language is used in the texts (Digital Accessibility
Guidelines, CARNET 2019).

1.2. Digital accessibility

The term of accessibility can be divided into accessibility to the built
environment and into accessibility to information and electronic services, as
well as into social and economic accessibility, as it was defined in the previously
mentioned regulatory framework. Accessibility refers to both open and closed
spaces intended for public. In order to ensure life without barriers to persons
with disabilities, it is important that the term of accessibility includes the
adaptation of buildings such as educational institutions, roads, public transport
and so on. In all the public facilities braille, i.e. clearly written and legible text,
should be used. Additional way to make adjustments is to engage a sign language
interpreter, assistant, reader or a similar person. This all arises from the Law on
implementing the Convention on the Rights of Persons with Disabilities and its
Optional Protocol on the Convention on the Rights of Persons with Disabilities
(2007). There are four basic principles on which digital accessibility stands. Those
four principles enable all the users, regardless of their abilities, to implement
observability, manage user interface, understand all information and the way
interface functions, and be able to access content regardless of the technology.

1.2.1. Information and communication accessibility

Information and communication technology is defined both “as a diverse
set of technological tools and resources that is able to ensure the transmission
and use of all types of information, and that enables the inclusion of persons
with disabilities or special needs into education system and work” (Batarelo
Koki¢ and Kisovar-Ivanda, 2014, p. 4). In addition, when it comes to persons
with disabilities, in terms of information and communication technology,
it is important to study how to overcome the obstacles that people face in
exercise of their cultural rights — rights to the information and communication.
In the COVID-19 pandemic situation ensuring the rights to the health public
information to the people with disability was extrapolated to their right to life.
So, it is important to pay attention to what kind of disability a person has,
that a certain type of technology could be adapted to each person (Batarelo
Koki¢ and Kisovar-Ivanda, 2014). Therefore, in order to make general public
information accessible to persons with disabilities, it is necessary for them
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to be in accessible formats, and it is important to use appropriate technologies
for different forms of disability. Depending on the type of impairment, the forms
of information and communication accessibility also differ. These applications
are braille for the blind, sign language and subtitling for the deaf, and there are
also texts which are easy to read and understand for people with intellectual
disabilities (Guideline on the implementation of Article 9 of the UN Convention
2014-2020, p. 9). It is crucial for the content of web pages, to be accessible.
For example, people with impaired motor skills do not have the ability to control
and use a computer mouse. They perform all the functions using the keyboard.
Furthermore, people who are blind, despite using braille and using audio readers,
do not have the ability to recognize what is in the image if the image does not
have a textual description, which is especially important if the image serves
as a hyperlink. In order to ensure optimal readability, that is to enable the
adjustment of the size of letters or characters, change of color or background,
such an adjustment should be made for people who are visually impaired. Deaf
persons need adjustments in form of a written text or text presentation with
the help of an interpreter or sign language interpreter because they do not
have the ability to hear the soundtrack, while hard of hearing persons should
be allowed to adjust the volume. People with intellectual disabilities need
adaptation concerning the comprehension of the text. The method of easy-to-
read format is used for that purpose.

1.2.2. Adaptation of video and audio content to persons with disabilities

According to the Guidelines for Accessible Information (2015), audio content
can be beneficial for persons who cannot access content shared through visual
channels. When the audience includes members of deaf community, another
channel of accessibility should be secured, such as text, or interpretation for
a particular sign language. In the process of making the audio content or the
audio material (radio broadcast) accessible, the simplest way is to produce
a video version of the show or podcast episode which contains the transcripts
or the subtitled text. Volume control should be enabled, if possible, in order
to avoid automatic playback of audio or video material, as well as a fast-forward
function, which includes fast-forward, rewind, and pause (this can be done
using a keyboard) (Guidelines for Accessible Information, 2015). However,
it is important to point out that video material adapted in such a way does
not represent fully accessible content for all deaf persons. In addition to the
transcribed audio recording, a translation into appropriate national sign
language should be included for full accessibility, in accordance with the
applicable legal provisions. Example of good practice in audio content adaptation
using ICT made by a students within the Croatian University North’s project
UP.02.1.1.10.0036 “eRadio for a second chance” which was co-funded by European
union within European Social Fund! where the text version of the podcast

1 Available at https:/eradio-za-drugu-sansu.unin.hr.
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episode’s content in the form of descriptions and subtitles is added to the audio
content, i.e. produced audio material? (Figure 1).

However, the video material adapted in this way is not a fully accessible
content for all deaf people. It should be said that content subtitling presents an
extremely good way to adapt the content, but it only covers those people who
have lost their hearing after having already learned the Croatian language
and can read and write very well in Croatian. For those who are deaf since
birth, the Croatian is an unknown language and they do not understand it well
enough to be able to follow the subtitled content. In that case, a sign language
translator is needed.
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Fig. 1. Accessible podcast episode of project ,eRadio for a second chance”
Source: University North, [online]. Access: https://eradio-za-drugu-sansu.unin.hr/
iz-medija/ [21.08.2021].

2 This project aims to develop inclusive potentials of community media for social inclusion
by strengthening the capacity of journalists and increasing the quality of media content of the
student internet Radio Pressedan, increasing the visibility of vulnerable groups of persons
released from prison and contribute to increasing equal opportunities in the labor market and
their reintegration into the community (Bagaric, 2021). Beside the project website, the accessible
podcast episodes are published on YouTube channel of University North. It is also necessary
to point out that part of the implementation activities of the project “eRadio for a second chance”,
namely a study visit during July 2021 to the detention facility in Olsztyn and to a student radio
UWM FM 95.9, achieved through a successful cooperation and with the kind support of professor
Urszula Doliwa from the University of Warmia and Mazury in Olsztyn and her associates,
lieutenant Justyna Jachacy-Majewska (from Areszt Sledczy in Olsztyn) and Mr. Lukasz
Staniszewski, deputy chief editor of UWM student radio. Podcasts #20 and #21 contain interviews
with professor Doliwa, and podcast #26 is an interview with Mr. Staniszewski.
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1.4. Digital accessibility of official public health information
for persons with hearing impairment at the beginning
of COVID-19 pandemics

The media is the main information source that citizens should trust in any
crisis situation. They present basic information without leaving room for
speculation or rumors. At the same time, they bring the first information about
the situation and instructions on how individuals should behave in a particular
crisis situation (Perini¢, 2011; Karlsson, 2010; Althaus, 2002). Various studies
have also shown that in a crisis, TV is becoming the dominant medium.
“Apparently, individuals who used radio, print media and the web during
normal times relied on TV to a greater degree in the months following the
crisis, and the leading force in this change was the perception of threat.
It is clear that TV is the medium of choice in a national crisis, and this preference
is not simply the result of habit” (Wilson, 2004, p. 354). In the context of TV
broadcasting accessibility, Figure 2 shows that the overall trend since last
report in 2011 is a positive one. Data has shown that most countries in 2013
have demonstrably improved their subtitling provision across this time period.
However, some countries are clearly leading the way, whilst 10 countries have
a great deal of room for improvement (Bulgaria, Cyprus, Estonia, Latvia,
Lithuania, Luxemburg, Malta, Portugal, Rumania, and Belgium Wallonia).

However, despite the positive tone of the report, it turned out that the crisis
caused by the COVID-19 pandemic has greatly increased the level of inequality
and social exclusion of persons with disabilities in terms of accessibility
to public health information published in media, official TV and video channels.
This is supported by a speech of UN Secretary-General, Mr. Antonio
Guterres (Policy Brief on 6th May 2020), ,Pandemic reveals how excluded are
society’s most marginalized”, Secretary-General says (United Nations, 2020):
,The COVID-19 crisis is affecting every aspect of our societies, revealing the
extent of exclusion that the most marginalized members of society experience...
The pandemic is intensifying these inequalities — and producing new threats...
Persons with disabilities are among the hardest hit by COVID-19. They face
a lack of accessible public-health information, significant barriers to implementing
basic hygiene measures, and inaccessible health facilities”.

Due to co-morbidity, persons with disabilities are one of the most endangered
groups, and in the terms of mortality they are among the worst affected groups
in the crisis caused by global pandemics.

Within the mentioned problem framework, this paper aims to investigate the
extent to which deaf people and people with hearing impairments in European
and EEA states had access to official sources’ TV releases related to COVID-19
pandemic.
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Fig. 2. Level of subtitling provision in TV broadcasting (2011-2013)
Source: European Federation of Hard of Hearing People (EFHOH) (2015).
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The following research questions are defined:

RQ1: Do the official source TV announcements of the EU and EEA and (1)
Schengen area members declaring the COVID-19 pandemic and the introduction
of epidemiological measures contain information accessible to persons with
hearing impairments?

RQ2: Do the initial official announcements of the European Commission (EC)
and the WHO (World Health Organization) declaring a COVID-19 pandemic
contain informative content accessible to persons with hearing impairments?

2. Methods
2.1. Simple content analysis

This paper investigates the extent to which the media coverage of official
information was accessible to persons with hearing impairments at the beginning
of the COVID-19 pandemic. For this purpose, a simple content analysis was
performed on a deliberate sample of digital content. The content analysis is
defined as “a research method used to draw reproducible and valid conclusions
from a text (or any other meaningful material) about the context within which
it was used” (Krippendorff, 2004, p. 18), that is as “a research method that uses
a set of procedures to draw valid conclusions from the text” (Weber, 1990, p. 9).
To conduct a content analysis, according to Bryman (2008, p. 274), “content is
quantified in terms of predefined categories in a systematic and repetitious way”.

In this paper, the units of analysis were state’s official announcements which
were broadcasted via TV channels during February and/or March 2020 by all
27 EU Member countries, European Economic Area (EEA) Member countries
— Iceland, Norway and the United Kingdom and Switzerland as a Schengen area
member as well as by the EC and the WHO (partially illustrated in Figures 3-8).

o =B & 3 0O 3O

Fig. 3. WHO - Corona virus Outbreak 22 March 2020 (live declaration)
Source: https://www.youtube.com/watch?v=Btlzrwl9Lcw&ab_channel=UnitedNations
[11.06.20201.
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Fig. 4. EC - European response to the coronavirus pandemic 15 March 2020
Source: https://www.youtube.com/watch?v=GGmb6KtkZrI&ab_
channel=EuropeanCommission [11.06.2020].

Cormaavius: DO NOLMove gathesings indoors, Boris Johnsca - Covid-19 Govermment Bricfing @ BBC

o o

Fig. 5. Example of using a sign language interpreter (UK live)
Source: https://www.youtube.com/watch?v=LaBof9yYf04 [07.06.2020].

Fig. 6. Example of using subtitles (Germany) during a studio broadcast
Source: https://www.dw.com/en/whats-angela-merkels-secret-to-crisis-leadership-in-
germany/av-53522542 [07.06.2020].
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Fig. 7. Example of complete accessibility (Spain live)
Source: https://www.youtube.com/watch?v=sN_3eBCEfY8 [11.06.2020].

Fig. 8. Inaccessible live announcement (Malta)
Source: https://www.youtube.com/watch?v=1SaE0S3aNPc [10.06.2020].

For the purposes of conducting content analysis, the following tools have
been created (Table 1-2). Two manifest categories (yes; no) were used to describe
accessibility of analyzed units.

Table 1
Code list: Manifest categories of accessibility
Content accessibility Code
YES +
NO

Source: own preparation.
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Table 2

Code list: Analysis units of official TV releases
State/official body Code
Austria AUT
Belgium BEL
Bulgaria BUG
Cyprus CYP
the Czech Republic CZE
Denmark DNK
Estonia EST
Finland FIN
France FRA
Greece GRC
Croatia HRV
Ireland IRL
Iceland ISL
Italy ITA
Latvia LVA
Lithuania LTU
Luxembourg LUX
Hungary HUN
Malta MLT
Netherlands NLD
Germany DEU
Norway NOR
Poland POL
Portugal PRT
Rumania ROU
Slovakia SVK
Slovenia SVN
Spain ESP
Sweden SWE
Switzerland CHE
United Kingdom GBR
WHO WHO

EC EC

Source: own preparation.
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3. Results and Discussion

On a deliberate sample of 31 countries’ official announcements and the
official releases of World Health Organization and European Commission,
we obtained the results shown in Table 3. On the exact day of (individual)
official declaration of the epidemics/pandemics COVID-19 within the analyzed
sample of a total of 33 official source’s TV releases, only four (9.3%) provided
full accessibility while 9%, which includes WHO, did not provide accessible
content of official announcements of this important public health information.
EC provided subtitles with the official TV release content. As far as it goes for
the European countries and the announcement of official source information,
only four countries have provided full content accessibility in all the analyzed
modalities since the beginning of the crisis — Italy, Spain, Austria and Denmark.

Table 3
Simple analytical matrix: Accessibility to official source’s release content upon declaring
Covid-19 pandemics (to deaf and hearing—impaired persons)

Characteristics of adapted content
State Si.gn language Subtitles Live Studio Entire time Partial
interpreter
1 2 3 4 5 6 7
AUT + + + a +
BEL - - - - -
BGR - + + - + +
CYP - - - - — —
CZE + - + _ . +
DNK + + + + +
EST - - - - - —
FIN - - - - — _
FRA + - + - - +
GRC + - + + - +
HRV + - - + _ +
IRL - + - + _ +
ISL - + - + + +
ITA + + + + +
LVA - + - - - +
LTU - + - - — +
LUX + - - + - +
HUN - - - - — -
MLT - - - - _ —
NLD - + - + + +
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cont. Table 3

1 2 3 4 5 6 7
DEU - + - + - +
NOR - + - + - +
POL - + - + - +
PRT - - - - - -
ROU + - + - - +
SVK - - - - - -
SVN - + - + - +
ESP + + + 1 1
SWE + - + - - +
CHE - + - + - +
GBR + - + + - +

WHO - - - - - -
EC - + - - + +

Source: own preparation.

This is in line with daily media practice because these countries are recognized
leaders in the protection of human rights and social inclusion of persons with
disabilities at all levels. Eight countries (Croatia, Czech Republic, France,
Greece, Luxembourg, Romania, Sweden and the United Kingdom) presented
official information using national sign language. Furthermore, 11 countries
presented official information using subtitles (Bulgaria, Ireland, Iceland,
Latvia, Lithuania, the Netherlands, Germany, Norway, Poland, Slovenia and
Switzerland). However, only 3 of them did so during the entire broadcasting
time (Bulgaria, Iceland and the Netherlands). We find it very concerning that
a fifth (26%) of EU members — Belgium, Estonia, Finland, Hungary, Malta,
Portugal and Slovakia — have not made accessible the announcement of the first
official public health information related to the COVID-19 epidemic and have
not introduced their citizens living with disabilities with the emerging crisis
situation and the introduction of epidemiological measures aimed at protecting
their health.

5. Conclusion

A simple content analysis provided answers to the research questions on
accessibility of official public health information on the declaration of the
COVID-19 epidemic/pandemic in the European media space. In comparison
to level of subtitling provision in TV broadcasting for period 2011-2013 (see
Figure 2) there was a certain shift in the number of countries that subtitle
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informative media content. The obtained data in relation to globally adopted
regulations and proclaimed protection of fundamental rights and freedoms, as
well as rights arising under the instrument of international solidarity which were
previously discussed in this paper, demonstrate the real situation characterized
by insufficient social inclusion and protection of the right to information and
communication as well as the right to health and healthy living of persons
with disabilities at European level. At the same time, the fact that the WHO
as public health official source is among those that did not provide information
accessibility in their live broadcasts on the day of the proclamation of the
COVID-19 pandemic seems withering. Although the EC provided subtitled
content in its TV announcements, we believe that institutions of such importance
should always ensure full access to official health (and others) information
to their citizens. Within this context, global media role and responsibilities for
ensuring the respect of the information and communication rights of deaf and
hearing-impaired persons is also very important, if not crucial.

To remove future barriers in public and media space, universities and
institutions which conduct higher formal education of media and journalism
students have the mission of awareness and sensibilization level raising together
with applying desirable inclusive patterns. Introduction of academic service-
learning courses and projects within curricula due to adopting ethical values
and improving intercultural communication skills can establish an inclusive
media platform that future media professionals will continue to use in their
professional environment. Based on good practice examples, enabling student
skills on how to ensure digital accessibility of produced audio and video media
content using Information and Communication Technologies is certainly the first
step towards civic participation of these vulnerable groups.
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Summary

Due to co-morbidity, persons with disabilities are among the most endangered groups,
and in terms of mortality, they are among the worst affected groups in the crisis caused
by global pandemics. This crisis has extremely increased inequality and social exclusion
of persons with disabilities regarding access to public health information.

This paper investigates the extent to which European states have made the AV
content of the announcements of the COVID-19 pandemic accessible to hearing-impaired
persons.

A content analysis was conducted at the beginning of the pandemiological measures
(February/March 2020) introduced in the sample states. An analysis unit consists of the
first TV broadcasts released with official statements of the EU member states (N=27),
European Economic Area states (N=3) and Switzerland, as well as official video releases
of the World Health Organization and the European Commission (N=2).

From the total analyzed TV deliberate sample (N=33), a total of eight official sources
provided accessibility of health information to hearing-impaired persons using a sign
language interpreter; 12 sources provided subtitles, and 11 sources did not provide
any form of accessible information regarding the official proclamation of the COVID-19
pandemic (including the WHO’s television release). Only four national official sources
ensured full accessibility to the content of the announcement.

The obtained results demonstrate the real situation characterized by insufficient
social inclusion and protection of the right to information and communication and
the violation of the right to health and healthy living of persons with disabilities
at the European level. These results are contrary to globally adopted regulations
and proclaimed protection of fundamental rights and freedoms and rights arising
under the instrument of international solidarity. It is necessary to increase the level
of consciousness of a community’s global social responsibility, especially in the TV media,
with the purpose of the total inclusion of hearing-impaired persons in the public space.
The mission of higher education institutions should include overcoming poor media
social responsibility by adopting digital accessibility mechanisms and improving the
intercultural skills of future media professionals.

Dostepnosé informacji na temat zdrowia publicznego w zwigzku
z wybuchem pandemii COVID-19: analiza pierwszych oficjalnych
europejskich przekazow telewizyjnych

Streszczenie

Ze wzgledu na wystepowanie chorob towarzyszgcych osoby niepelnosprawne nalezg
do grup najbardziej zagrozonych, a pod wzgledem Smiertelnosci sg grupa najbardziej
dotknietg kryzysem wywotanym przez globalne pandemie. Kryzys ten bardzo pogle-
bil nierownosci i wykluczenie spoteczne 0sob niepelnosprawnych w zakresie dostepu
do informacji o zdrowiu publicznym.

W niniejszym artykule opisano badania na temat stopnia udostepniania osobom
z uposledzeniem shuchu tresci AV zawartych w komunikatach dotyczacych pandemii
COVID-19 przez panstwa europejskie.

Analize tresci przeprowadzono po wdrozeniu dzialan zapobiegawczych pandemii
(luty/marzec 2020 r.) w panstwach objetych badaniem. Na jednostke analizy sktadajg
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sie pierwsze audycje telewizyjne z oficjalnymi oswiadczeniami panstw czlonkowskich
UE (N=27), panstw Europejskiego Obszaru Gospodarczego (N=3) i Szwajcarii oraz
oficjalne materialy wideo Swiatowej Organizacji Zdrowia i Komisji Europejskiej (N=2).

Ze wszystkich analizowanych telewizyjnych materialéw informacyjnych (N=33)
8 oficjalnych zrodet zapewnialo dostepnos¢ informacji o zdrowiu dla osob niedostyszacych
z wykorzystaniem tlumacza jezyka migowego, 12 zrodel — napisy, a 11 zrodel nie zapew-
nialo zadnej formy dostepnosci informacji o pandemii COVID-19 (w tym komunikatu
telewizyjnego WHO). Tylko 4 krajowe, oficjalne zrodla zapewnilty peilng dostepnosc do
tresci komunikatu.

Uzyskane wyniki wskazujg na sytuacje charakteryzujaca sie niewystarczajgca
integracjg spoleczng i ochrong prawa do informacji i komunikacji oraz naruszaniem
prawa do zdrowia i zycia 0sob niepelnosprawnych na poziomie europejskim. Wyniki te
sg sprzeczne z przyjetymi na swiecie regulacjami i proklamowang ochrong podstawowych
praw i wolnosci oraz praw wynikajacych z instrumentu solidarnosci miedzynarodowe;j.
Konieczne jest podniesienie poziomu §wiadomosci globalnej odpowiedzialnosci spolecz-
nej, zwlaszcza w mediach audiowizualnych, w celu pelnego wlaczenia osob z dysfunkcja
stuchu w przestrzen publiczng. Misjg instytucji szkolnictwa wyzszego powinno byé
przezwyciezanie stabej spolecznej odpowiedzialnosci mediow poprzez wprowadzanie
mechanizmow dostepnosci cyfrowej i doskonalenie umiejetnosci miedzykulturowych
przysztych pracownikow mediow.
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Introduction

Sovereign Kazakhstan celebrated its 30th anniversary in 2021. Kazakhstan
is going through a difficult, truly fateful period since independence. This is the
time of radical transformations in the economy, politics, social and cultural
life, which of course influenced the mass media development and functioning
as one of the most important social institutions in modern society.

“Today we can say with full responsibility: Kazakhstan has successfully
completed the transitional stage and is confidently entering a qualitatively new
stage of its development” — the First President of the Republic of Kazakhstan
Nursultan A. Nazarbayev emphasized in one of his Messages to the people
of Kazakhstan (Nazarbayev, 2007). But it is only the beginning of a difficult,
historically significant, long way. “Modern challenges and threats urgently
require a more dynamic modernization of the entire system of socio-economic
and socio-political relations [...] Striving towards those lofty goals that we have
set for ourselves will require additional mobilization of efforts and, in many
respects, a new, extraordinary attitude and approaches from all public authorities
and institutions, business, scientific and expert communities” — Nursultan
Nazarbayev said (Nazarbayev, 2007). This remark is entirely applicable to the
mass media of the Republic of Kazakhstan.

The mass media perform multifaceted functions: it inform, educate, advertise,
and entertain. Obviously, the mass media play an important role in the forming,
functioning and evolution of public consciousness in general. Moreover, the
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perception and interpretation of the most important phenomena and events
taking place in the country and in the world are carried out through and with
the help of the media.

Mass media have an ever-increasing influence on both the material-
production and the social, political, cultural and ideological spheres of the
humanity life in general and each individual person. It is no coincidence that the
mass media are called the “fourth power”, and, first of all, because the media
through their activities can influence not only other social institutions, but also
every member of a society, thereby determining the vector of public opinion
and public consciousness development.

Today Kazakhstan is consistently implementing difficult but necessary
reforms in all spheres of life. In politics, it is the transition from totalitarianism
to democracy, in the economy — from the command-administrative system
to market relations, in the spiritual sphere — it is the national culture and
self-consciousness revival of all peoples living in the Republic, the preservation
and strengthening of interethnic and interfaith harmony and tolerance in society,
the formation of a unified citizenship. Such changes in society require a radical
reform of the entire system in information support for Kazakhstani citizens and
the world community. Of course, all these aspects should be reflected in the
mass media of the Republic of Kazakhstan, including the materials aimed at
creating an attractive image of the country for both its citizens and citizens
of other states. So, now the image media topics in the mass media of the Republic
of Kazakhstan have gained in significance.

The purpose of this article is to identify and analyze the base image media
topics in the mass media of the Republic of Kazakhstan, since such materials
largely determine the media landscape of Kazakhstan and are positioning the
country in the international information space.

Object of the research — mass media of the Republic of Kazakhstan.

Subject of the research — the specifics of image media topics.

Literature review

The concept “media topic” is closely related to the concept “media text”,
which appeared in the English-language scientific literature in the 90s of the
last century (see scientific papers by Teun A. van Dijk (1988; 1989), Alan Bell
(1991; 1996), Norman Fairclough (1989; 1995), Roger Fowler (1991), Martin
Montgomery (1990; 1992; 1996), and from that time it has become widespread
in scientific use for the mass communication texts study. A media text can
be considered as a discrete unit of a media stream, which in the modern
conditions of the information society is growing more and more and acquires
a universal character. Media text is a new communication product and, at the
same time, an important factor in the economic development of media culture,
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because currently the media text dissemination (in all its varieties) is becoming
an integral part of mass communication activities and contributes to the new
information space creation.

It is important that the verbal and media components of mass media texts
are closely interconnected and are an integral whole. The media text category
made it possible to combine various types of media products (from articles in
newspapers and magazines, news stories on television to multimedia articles,
commentaries and video streaming in the Internet environment).

Of course, in various media texts, verbal and media components are
combined in different ways, based on a variety of principles. These differences
can be determined both quantitatively (percentage, predominant use
or certain components combination), and qualitatively, because the verbal and
media components in the media text can be related by relations of addition,
amplification, illustration, emphasis, opposition and others. So, the media and
verbal components in the media text “form a kind of integrity, an indissoluble
unity, which is the essence of the ‘media text’ concept” (Dobrosklonskaya,
2008, p. 30).

In media linguistics, there is a generally accepted, sustainable system
of parameters that makes it possible to undertake a comprehensive analysis
of the media text and give its excellent description. These parameters take into
account the peculiarities of the media text production method, the form of its
creation, the form of reproduction, the distribution channel, functional-genre
specificity and linguistic features, as well as thematic originality. The system
of parameters that characterize the media texts specificity is most full represented
in the scientific works of Russian researchers — Tatyana G. Dobrosklonskaya
and Ya.N. Zasurskiy (Dobrosklonskaya, 2000; 2008; Zasurskiy, 2007).

The text content characteristic is one of the essential parameters of the
media texts typological description. It allows us to highlight its thematic
dominant, or belonging to one of the stable topics regularly covered by the
media — media topics.

Analysis of the information flow content demonstrates the presence of stable
thematic structures. All mass media texts, or media content, are naturally
organized around them. That holds true for all types of media: from traditional
to new media. A stable system of media topics, or regularly reproduced topics,
which include, for example, politics, business, sports, culture, weather, news
of international and regional life, etc., makes it possible for the media to organize
in a certain way, to order the dynamically changing picture of the world.
At the same time, the importance of the linguistic and cultural factor should
be emphasized, since in the media texts there is the juxtaposition of the
linguistic and informational pictures of the world. This naturally manifests itself
in a set of the regular thematic components typical for a particular country
of a particular culture.

Regularly reproduced topics that reflect the national and cultural specifics
of a particular media landscape are called buzz topics, or topics of increased
interest (Dobrosklonskaya, 2008, p. 34). The term “buzz-topic” as applied
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to the analysis of the media content was first introduced in the book by Tatyana
Dobrosklonskaya “Voprosy izucheniya mediatekstov” [“Some aspects of media
texts analysis”] (Dobrosklonskaya, 2000). In other words, there are trending
topics — ideas, matters that people are currently most interested in. Thus, the
terms “media topic”, “buzz-topic” and “trending topic” can be used as synonyms.

So, for example, the recurrent topic for the British media is the details
coverage of the royal family members and high-ranking politician’s private
lives. The topic of illegal immigration is a systematically reproduced media
topic in the Italian media. The media topic “The Special Russian Soul and
Mentality” has become widespread in the Russian mass media recently.

It is known that an image is a purposefully formed picture that highlights
certain value characteristics, designed to have an emotional and psychological
impact on someone in order to popularize. There are many different definitions
of a country’s image in the scientific literature. Differences in the interpretation
of the term are mainly explained by the fact that different researchers use
different characteristics or constituent elements that form the country’s image as
the basis for their definitions. So, M. Kunczik defines the image as “the cognitive
representation that a person holds about a given country” (Kunczik, 2003, p. 412),
emphasizes the importance of the country’s image cognitive component, which
implies high-quality content, the presence of full-fledged cognitive information
about a particular country in it. Alexander Buhmann and Diana Ingenhoff
talk about the importance of the relationship between the nation and the
state in the process of the country’s image forming in their article “Advancing
the country image construct from a public relations perspective. From model
to measurement”. They write: “The image object of the country is conceived
of as the unity of a nation and its state. By drawing on Smith’s concepts (1987),
the country can be defined as a named human collective consisting of six generic
attributes: a distinct territory or ‘homeland’, a common history and traditions,
a domestic economy, a public culture, a set of common norms and values as
well as a sovereign political organization or state” (Buhmann and Ingenhoff,
2015, p. 66). In our opinion, H. Barich and P. Kotler provide the most relevant
definition of the country’s image. Researchers believe that the country image
can be defined as “the sum of beliefs, attitudes, and impressions that a person
or group of persons has of an object” (Barich and Kotler, 1991, p. 95), where the
object of the image is one or another country. It is the sum of beliefs, attitudes,
and impressions, available in a certain group of people about a particular state
determines the attractiveness or unattractiveness of the country for this group
or even the entire world community.

It should be recalled that some researchers distinguish between external
and internal image in the structure of the country’s image: “The internal
country’s image is the perception of citizens about themselves and their place
in the world, while the external image is focused on the ideas about the country
that have developed outside the national cultural field and determines its
reputation” (Pupkova, 2015); “the internal image is built on self-esteem, but it is
supplemented by the projection of internal perception outside the national-state
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community (what «we» want and consider it necessary to tell about ourselves
to «others»)” (Semenenko, 2008, p. 10).

Another scholars believe that the so-called internal image of the country
should be correlated with the concept of “national identity” (the country
identity) (see scientific papers by Buhmann and Ingenhoff, 2015; Smith, 1991;
Kunczik, 2001; Fan, 2009; Dinnie, 2008; Rusciano, 2003; Rusciano et al., 1997
and other), because national identity is completely determined by the citizens
of the country. It contains the citizen’s views about themselves and their place
in society. F.L.. Rusciano pays special attention to the fact that the country’s
image is conceptualized as a perception by a foreign public, while the country’s
identity refers to the self-perception of the country’s citizens, to self-identification
(Rusciano, 2003). In essence, summarizing the above, Buhmann and Ingenhoff
emphasize: “Therefore, when speaking of the country image, we refer to the
perception of a country that exists among its foreign publics (out-group), while
country identity is conceptualized as the — domestic self-perception existing
among a country’s domestic public (in-group)” (Buhmann and Ingenhoff, 2015,
p- 74). In our opinion, this position is quite legitimate and appropriate.

“Image is the most economical way of generating and recognizing complex
social reality. Image is the result of information processing, so help on this path,
consciously or unconsciously, is supported by every person [...] The image creates
political movements and countries, it also degrades them” — G.G. Pocheptsov
writes (Pocheptsov, 2001, p. 118). So, to create an attractive image of the state,
joint efforts of political leaders, government officials, employees of Embassies
and Diplomatic missions, scientists, journalists and ordinary citizens of the
country are required.

The result

In the years that have passed since the Republic of Kazakhstan gained
sovereignty, the concept of information export within the framework
of information security of the state and society doctrine has not yet been fully
formed in the country. Ultimate goal — the formation of a positive country’s image
in the global information field is not being carried out. It must be admitted,
that government structures did not pay enough attention to such an important,
strategic issue, with the exception of a few successful PR-actions.

The audience, including the Kazakhstan one, trusts foreign sources
of information more. Often, negative image stereotypes are formed in such
information resources. To control information flows, it is necessary to predict
and prevent events. To do this, it is necessary to attain small and large
information victories regularly. Most states can do this. Kazakhstan also has
great intellectual potential to prove its worth in practice.

But it must be remembered that the formation of the country’s image is
a complex and rather lengthy process that requires a lot of effort.
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It should be emphasized that the basis for a positive image of the state should
be exclusively honest and objective information capable to reconstruct a real
picture of events and the situations that is happening in a particular country.

According to our observations, at present, in the mass media of Kazakhstan
the regularly reproduced topics have formed. These media topics “work” on
the country’s image. In our opinion, there are the following media topics:
1) The Unity of peoples in Kazakhstan and tolerance; 2) The idea of Eurasianship;
3) N.A. Nazarbayev — the First President of Kazakhstan; 4) Multiculturalism
in Kazakhstan society; 5) The Trinity of the languages Concept; 6) Tourism,;
7) Investment attractiveness of the country.

In today’s world, shaken by interethnic and interreligious conflicts,
maintaining stability and interethnic harmony remains one of the most
important tasks for any state. It is no accident that the media topic “The Unity
of peoples in Kazakhstan and tolerance” has remained one of the priorities
for the Kazakh media during 30 years. The Day of the Kazakhstan Peoples
Unity has been annually celebrated in the Republic since 1996. The systematic
reproduction of this media topic made it possible to form in the world an idea
of Kazakhstan as a state in which more than 140 nationalities and ethnic
groups live in peace and harmony. So, for example, this media topic is regularly
reproduced by the KazInform International News Agency: “Obzor: Yedinstvo
mnogonatsionalnogo Karagandinskogo kraya — osnova dostizheniy i progressa”
[“Overview: The unity of the multinational Karaganda region is the basis
of achievements and progress”] (KazInform, 30.11.2016); “Fotovystavku ko Dnyu
yedinstva naroda Kazakhstana organizovali v biblioteke Almaty” [“Photo
exhibition dedicated to the Day of the Kazakhstan Peoples Unity was organized
in the Almaty library”] (KazInform, 26.04.2021); “Svetlana Kim: Yedinstvo
naroda Kazakhstana — klyuchevoye slovo v Poslanii Prezidenta” [“Svetlana
Kim: The unity of the Kazakhstan people is the key word in the President’s
Address”] (KazInform, 01.09.2021); “Opyt Kazakhstana v preduprezhdenii
mezhetnicheskih konfliktov unikalen i vostrebovan — ekspert” [“Kazakhstan’s
experience in preventing interethnic conflicts is unique and demanded
— expert”] (KazInform, 15.10.2021); “V Zhambylskoy oblasti sohranyaetsya
mezhnatsionalnaya stabilnost — Berdibek Saparbayev” [“Interethnic stability
remains in Zhambyl region — Berdibek Saparbayev”] (KazInform, 15.10.2021);
“Nursultan Nazarbayev prizval vospityvat v molodyozhi terpimost i tolerantnost”
[“Nursultan Nazarbayev called to raise forbearance and tolerance among young
people”] (KazInform, 29.04.2019) and others. Note that the last example refers
to two media topics simultaneously — “The Unity of peoples in Kazakhstan and
tolerance” and “N.A. Nazarbayev — the First President of Kazakhstan”.

The First President of Kazakhstan, Nursultan Nazarbayev, was heading
the country since its inception as an independent state (December 16, 1991) for
nearly 30 years (until March 20, 2019). And over the years, his figure has become
significant not only for the country, but also for the entire world community.
The Nursultan Nazarbayev name has become associated with Kazakhstan
and the country’s achievements. After his resignation as President, Nursultan
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Nazarbayev continues active political and public work. Thus, a lot of media
materials are still dedicated by the First President of Kazakhstan. First of all,
we note that a huge number of various materials about Nursultan Nazarbayev
are presented in three languages (Kazakh, Russian, English) on his official
website — “Official website of the First President of the Republic of Kazakhstan
— Elbasy Nursultan Nazarbayev”. On this website you can find information
about his biography and life path, about international recognition, about the
Office of the First President, about the work N.A. Nazarbayev in the Security
Council of the Republic of Kazakhstan, in the Assembly of the Kazakhstan
Peoples, in the “Nur Otan” Party, as well as his interviews, speeches, messages
and news about all the events in which he took part. Another mass media of the
RK play an equally important role. Media topic “N.A. Nazarbayev — The First
President of Kazakhstan” is regularly reproduced in newspapers, information
and analytical portals, Information Agencies, on radio and television of the
country: “Elbasy vstretilsya s predsedatelem Milli Mezhilisa Azerbaydzhana”
[“Elbasy met with the chairman Milli of the Azerbaydzhan Mezhilis”] (“Khabar”,
29.09.2021); “Chem zaymyotsya Sovet mudretsov SBMDA, glavoy kotorogo mozhet
stat Nursultan Nazarbayev” [“What the CICBMA Council of Wise Men will do,
which Nursultan Nazarbayev may become the head of”] (“Kazakhstanskaya
Pravda”, 12.10.2021); “>On mnye ochen ponravilsya« — rezhissyor Oliver
Stoun o Nursultane Nazarbayeve” [“»] really liked him« — filmmaker Oliver
Stone about Nursultan Nazarbayev”] (“Express-K”, 06.07.2021), “Nazarbayev
obratilsya k uchastnikam plenarnogo zasedaniya OON (video)” [“Nazarbayev
welcomed participants to the plenary session of the UN General Assembly
(video)”] (NUR.KZ, 08.09.2021); “Nazarbayev obratilsya s predlozheniyem
k turkskim stranam” [“Nazarbayev made a proposal to the Turkic countries”]
(“Tengrinews”, 31.03.2021) and others.

Today, the topic of spiritual culture has become one of the priorities on the
modern Kazakhstan television broadcasting.

In the Concept of Cultural Policy in the Republic of Kazakhstan (2014),
national television is defined as the leading form of cultural communication.
The document emphasizes that television should be focused on broadcasts
of the basic spiritual values of society. In view of potentially vast impact on
the formation of the worldview and cultural mentality, national television
needs a common cultural concept. The channels “Bilim zhene Medeniyet”,
“Balapan” have a huge potential to transmit in a new modern format the cultural
wealth array, a variety of forms and directions of world art, the best national
traditions and spiritual guides. It is necessary to use scientific achievements
and discoveries, information about unique monuments of archeology, history and
culture in the broadcast content” (Kontseptsiya kulturnoy politiki Respubliki
Kazakhstan, 2014).

Already now this task is being successfully solved by the “Qazaq TV” channel
— the first national satellite TV channel of the Republic of Kazakhstan. “Qazaq
TV” is the part of the Khabar Agency, one of the largest media holdings in the
country. The channel began broadcasting on October 25, 2002 under the name
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“CaspioNet”. Taking a course to promote the country’s image, on September 1,
2012, the channel was renamed “Qazaq TV”. In October 2016, after the merger
of the content channels “Qazaq TV” and “Bilim zhene Medeniyet”, the channel
continued broadcasting under the common brand “Qazaq TV”.

“The channel is available for viewers from 118 countries, 4 continents
through the HotBird 13B, Galaxy 19, Eutelsat 36B and MEASAT 3A satellites.
Channel content is 100% domestic production. The total audience of “Qazaq
TV” currently is more than 300 million viewers. The programs of the channel
are presented in several thematic areas and cover such spheres as culture,
traditions, history, tourism and investment opportunities in Kazakhstan”
(“Qazaq TV?”, 2021).

The channel’s broadcasting network contains the programs dedicated to the
culture and traditions of Kazakhstan’s peoples (“Focus on Culture”, “Culture
Talks”, “Art Global”, “Important Dates in Kazakhstan”, “KazArt”, “Folk Art”,
“Art of Making”, “Connecting Cultures”), country history (“Altyn Orda”, “Ken
Dala”, “Our Common Victory”, “Enigma of the Great Steppe”, “Reflections on
history”), education and science (“Book Club”, “From Antiquity to Modernity”,
“Talk to Nature”), tourism (“Across the Kazakh Land”, “Welcome to Kazakhstan”,
“Hello, Kazakhstan!”, “Outdoor Kazakhstan”), economy and attractive investment
opportunities (“The World of Startups”, “Made in Kazakhstan”, “Impactful
with Lyazzat Shatayeva”), as well as special projects (“Coronavirus. Impact
on Business”, “Experts Talk”, “Documentary”, “Next Generation”) and news
stories about politics, business, society, Hi-tech, etc.

As we can see, most of the presented media topics relate to the topic of culture
and national traditions or are directly related to it. For example, the program
“Hello, Kazakhstan!” is a cycle of stories about daily immersion in the culture
and life of Kazakhstan, an opportunity to look at the beautiful surroundings
of our country, familiar to all the Kazakhstan people, through someone else’s
eyes. The heroes of the program are foreigners living in Kazakhstan and
discovering the diversity of cultural, linguistic and everyday aspects of the
country’s life. The “Book Club” program is a television blog about Kazakh
literature; it provides reviews of the most outstanding works of Kazakh classics,
as well as information about popular literary projects and current trends in
the book industry. The program “Impactful with Lyazzat Shatayeva” consists
of interviews with politicians, diplomats, government officials, and representatives
of international organizations, artists and public figures on topics related
to current affairs, international relations, politics, economy, business and culture.

On this television channel, the theme of culture is organically combined with
the media topic “The Trinity of the languages Concept”, since many programs
raise issues related to the development and strengthening of the state language,
preservation of national languages, use of the Russian language in the society,
learning foreign languages, as well as issues of language policy in general.
Moreover, “Qazaq TV” forms its content in accordance with the Languages
Trinity Policy implemented in Kazakhstan. It is significant that the editors
of the TV channel emphasize the role and importance of the English language
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for the implementation of its mission in the global information space: “Full
English soundtrack will allow the channel to expand to a foreign audience
and more effectively acquaint the world with our unique country, its culture,
history, tourism and investment attractiveness” (“Qazaq TV?”, 2021).

“Qazaq TV” — information and educational TV channel — the only one in our
country broadcasts in five languages (Kazakh, Russian, English, Kyrgyz,
Uzbek), 18 hours a day provides up-to-date and objective information about
Kazakhstan and events taking place in the world. For almost twenty years,
the channel has been successfully fulfilling its main task — it creates the most
complete and objective picture of Kazakhstan as an independent state with the
most sustainable development, a stable political system, a favorable investment
climate and a distinctive multinational culture.

It should be noted that in all types of media, image media topics work both
for the external and internal image of Kazakhstan, more precisely, for the
formation of national identity, which, of course, contributes to the formation
of public opinion and, accordingly, public consciousness. It is also important
to emphasize that at present, the active development and use of new information,
computer, digital technologies, as well as the strengthening of globalization
processes have radically changed the country and world information space.
Today, almost any information about a particular country is available for the
world community. And in this case, the boundaries between materials on image
media topics and publications aimed at the national identity developing are
blurred. In the modern period, citizens of all countries are active participants
in various social networks. Also, they can, without any restrictions, use the
content of traditional media from different countries posted on the Internet,
visit information portals, websites of TV channels, radio stations, newspapers
and magazines, communication platforms, etc. The so-called “internal” media
topics (corruption, social problems, economic crisis, various kinds of internal
conflicts, etc.) become the subject of foreign audience’s interest, and, of course,
influences on country’s image in the international arena. For example, one of the
regularly reproduced topics in the mass media of the Republic of Kazakhstan
is the topic of corruption and the fight against it. So, on “Azattyq” radio the
material “Prosto nuzhna politicheskaya volya. Pochemu v Kazakhstane ne
rabotayet ni odna strategiya borby s korruptsiey” [“We need political will.
Why not one anti-corruption strategy works in Kazakhstan”] has been published
(“Azattyq”, 24.12.2020). International Information Agency “KazInform” also
systematically publishes information related to the problem of corruption
in Kazakhstan: “Byvshego vitse-ministra finansov Kazakhstana osudili na
4 goda za vzyatku” [“Former Vice-Minister of Finance of Kazakhstan convicted
of bribery for four years”] (23.09.2021), “Vneshniy analiz korruptsionnyh riskov
v gosorganah provodyat v Nur-Sutane” [“External analysis of corruption risks
in government agencies is carried out in Nur-Sultan”] (22.09.2021), “Pochti
80 del za tri s polovinoy goda nanpravleno v sudy po faktam korruptsii v sfere
ekologii” [“Almost 80 cases in three and a half years were sent to courts on
the facts of corruption in the ecology field”] (27.09.2021), “Predprinimateli
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zhaluyutsya na deystviya nalogovyh organov v Nur-Sutane” [“Entrepreneurs
complain against tax administration actions in Nur-Sultan”] (24.09.2021) and
others (KazInform, 2021). Of course, these materials in the media negatively
affect the image of Kazakhstan and significantly reduce the investment
attractiveness of the Republic’s economy for foreign investors. At the same
time, it must be recognized that this kind of “internal” media topics contribute
to the formation of an adequate perception by the foreign audience of the real
situation in Kazakhstan at the present time.

The information picture in Kazakhstan has changed dramatically due to the
events that took place in the country in January 2022. The main media topic
has become the topic of protests in Kazakhstan and related media topics
— the terrorist attack and the Almaty tragedy. Since January 2, 2022, almost
all media materials of the Republic of Kazakhstan are devoted to this
issue. Materials about peaceful rallies, the protest movement, bandit and
terrorist attacks on peaceful cities, about victims of violence were published in
Kazakhstan’s newspapers, websites, and social networks, aired on radio and
TV channels. The “24 Khabar” TV channel covered the situation in Kazakhstan
from the first days of the protest movement. The materials of this TV channel
acquired particular importance in the period from January 5 to January 10,
2022, during the escalation of peaceful protests into terrorist attacks by gangster
groups on the cities of Kazakhstan and, first of all, on Almaty. For several
days, “24 Khabar” TV channel was almost the only source of information for
Kazakhstanis and the world community.

There is no doubt that the tragic January events in Kazakhstan had
a negative impact on the image of the Republic as a country with a stable political
and economic system, attractive for international investment. And now we have
evidence to suggest that this will find reflection in the content of publications
related to the media topic “Investment attractiveness of the country” in the
near future.

The rhetoric of the media topic “N.A. Nazarbayev — the First President
of Kazakhstan” has changed significantly. Currently, it can be defined as
reflexive, negative. This is evidenced, for example, by the following publications:
“Nuzhno uhodit’ vovremya. Razrushennaya reputatsiya Nazarbayeva, shansy
Tokayeva i «lovushka» dlya avtokrata” [“It is necessary to leave on time.
Destroyed reputation« of Nazarbayev, Tokayev’s chances and «trap» for autocrat”]
(“Azattyq”, 13.01.2022); “Gde Nazarbayevy? V poiskah eks-prezidenta i chlenov
yego semyi” [“Where are the Nazarbaevs? In search of the ex-president and
members of his family”] (“Azattyq”, 12.01.2022); “Otozvan pozvolyavshiy OAE
privatizirovat’dve GES dokment — proyekt svyazyvali s Nazarbayevym” [“The
document that allowed the UAE to privatize two hydroelectric power stations
was withdrawn — the project was associated with Nazarbayev” (KazTAG,
12.02.2022) and etc.

I am sure that these media topics require more detailed additional analysis
and should be the subject of a special research.
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Conclusion

So, image media topics are a kind of “intersection point” of the internal
and foreign policy interests of the state, their image component. Depending on
which image a certain media text is aimed at (image of the country or national
identity), the accents and priorities in its content change while keeping its main
content unchanged. At the same time, our observations have shown that under
certain conditions, almost any media topic can become an image and affect the
country’s image in both positive and negative aspects.

The public, and the international community in particular, needs
to streamline the endless sea of information, and every organization, including
the political system and the state, is interested in ordering this information
in a certain way, primarily in its own favor. And if that does, a recognizable
positive image of the country is formed in the mass consciousness, which
undoubtedly becomes of paramount importance for creating a favorable
investment climate, international tourism, cultural and scientific exchange.
All this, in turn, will “work” for the further development and strengthening
of the country’s attractive image.

In our opinion, image media topics largely determine the media landscape
of the Republic of Kazakhstan and are an important condition for the country’s
integration into the world cultural, economic and information space.
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Summary

This article aims to analyse and discuss the main image media topics in the media
of the Republic of Kazakhstan since such materials largely determine the media
landscape of Kazakhstan and are positioning the country in the international information
space. The analytical-synthetic method is the methodological basis for the research.
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Additional methods were also used: comparative and inductive-deductive methods,
synthesis, generalization, interpretation, analysis of scientific literature, journalistic
and scientific articles, as well as content analysis and elements of meta-analysis.
The author focuses on the fact that image media topics should be distinguished from media
topics aimed at the formation of national identity. At the same time, it is emphasized
that under certain conditions, almost any media topic can become an image and affects
the country’s image in both positive and negative aspects. These issues are considered
in the context of the strengthening of globalization processes.

Tematyka wizerunku w §rodkach masowego przekazu
Republiki Kazachstanu

Streszczenie

Celem niniejszego artykulu jest przeanalizowanie i omowienie glownych wizerun-
kowych tematéw medialnych w Srodkach masowego przekazu Republiki Kazachstanu,
poniewaz wtasnie takie materialy w najwiekszym stopniu wyznaczajg medialandszaft
Kazachstanu i pozycjonujg kraj w miedzynarodowym obszarze informacyjnym. Podczas
badania autorka korzystata glownie z metody analityczno-syntetycznej. Jako dodatkowe
metody zostaly wykorzystane: stosunkowo-poré6wnawcza i indukcyjno-dedukcyjna, me-
toda syntezy, uogélniania, interpretacji, analizy literatury naukowej, publicystycznych
i naukowych artykulow, a rowniez analiza tresci i elementy metaanalizy. W artykule
akcentuje sie, ze wizerunkowe tematy medialne warto odrézniac od tych, ktore sg
skierowane na ksztaltowanie tozsamosci narodowej. Przy czym podkresla sie, ze pod
warunkiem zachowania pewnych zasad dowolny wizerunkowy temat medialny moze
przetworzyc¢ sie w image’owy, ktory zdolny jest wpltywaé na image panstwa zarowno
pozytywnie, jak i negatywnie. Prezentowane w artykule kwestie nalezy rozpatrywac
w konteksScie wzmacniania wspotczesnych procesow globalizacji.
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Introduction: The missionaries and the white chicken

One of the most important figures in film criticism and film theory, André
Bazin (2002, p. 12), highlights a particular phenomenon for his readers from
a 1940 issue of the film journal “Revue de Filmologie”. British missionaries
wanted to test the didactic potential of film on black audiences in South Africa.
After showing a film carefully selected by the missionaries, they asked the
audience to tell what they had seen. To the amazement of the questioners, the
unanimous answer was “a white chicken”. The missionaries did not remember
the white chicken from the film, so they watched it again, in which, once again,
they did not see the animal observed by the locals. It was only when they watched
the film again in slow motion that they noticed a glimpse of a white chicken
in the corner of a few frames, which had no relevance to the message of the
film. Yet it seemed to the viewers to be the most important thing they saw.

This example from over 80 years ago illustrates the issues that lie behind the
theme of film as a missionary tool. Thinking about film as a possible medium
assisting the ministry of the church is almost as old as thinking about the
motion picture and cinema itselfl. If, from the second half of the 20th century,
film art — mass reception of which far surpasses that of other and older art

1 Herbert A. Jump, a North American Congregationalist pastor, in his booklet printed in 1910
for private distribution, already saw great potential in the motion picture for the church and
discussed how “motion picture parables” taken from contemporary life could be used to better
illuminate the message of a sermon.
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forms — can be seen as the dominant art form of our time?, the question arises
as to whether it can become a suitable means for the church to communicate and
convey the Gospel, or not, and whether it can have an impact on people’s attitude
to religion and religiousness. In order to find answers to these questions and
to related “how’s”, it is first necessary to examine the role of religion itself in
the life of contemporary individual and the impact of changing social processes
on the religiousness of the individual.

Subjective turn

Social processes and changes in religiosity are usually linked to the concept
of secularisation described along various dimensions (e.g., Dobbelaere, 2004,
pp. 29-43; Casanova, 1994, pp. 19-39). Secularisation, placing society at the
centre of its definition, is the process in which the meaning-making function
of religion is withdrawn, leading to the organisational transformation of the
church and the phenomenon of what can be described, in simplified terms,
as the loss of roots in the lives of individuals or the decline of religious practice,
with the result that religion, which was once all-embracing, is relegated
to the private sphere. From the point of view of the individual, secularisation
is also a process that takes place in meaning-making, whereby the elements
of meaning-making and the way in which they are related to each other can be
chosen by the individual from among co-existing truths. In this process, the role
of institutionalised religion is naturally diminished (Berger, 1969, pp. 16-18;
Hervieu-Léger, 2000, pp. 33-34).

If we focus on the contexts of religiosity in defining secularisation, we
come to the term “subjective turn” coined by Charles Taylor (2003, p. 26).
This subjective turn can be described by the following tendencies: the monopoly
of religious traditions is replaced by a pluralistic cultural context in which
religious traditions become commodities; the individual’s religious quest retracts
to the personal sphere, there is no need for institutional mediation; the meaning
making of the individual turns from the intellectual to the emotional; his/her
need for referring to something in order to experience fullness turns from the
transcendent to the immanent (Taylor, 2007, pp. 505-511); his/her religiosity
turns from dogmatic to experiential (Tomka, 2001, p. 427). Furthermore,
the religiosity of the subjective turn is characterized by “believing without
belonging” that seeks sources of religious contexts and experiences without
permanent commitment to institutionalized forms of religion (Davie, 1995), and
the internal motivations of religiousness become stronger over against external
ones; “prescribed religion” is replaced by “acquired religion” (Warner, 1993, pp.
1044-1093), which brings along a reflective character in opposition to the former
nadve one (Taylor, 2007, p. 13). Along with this, the need for experiences seems
to increase the role of mass media in the life of today’s people.

2 According to Bazin (2002, p. 8), film plays the same role in our time as chronicles and
architecture in the Middle Ages, painting in the 16th century, or fiction in the 19th century.
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A functional approach to religion
and the religious functions of film

When speaking about Christian mission, it is always a question in what
culture the church seeks to proclaim the message entrusted to it. The way
in which a message is proclaimed is determined not only by the proclaimer,
but also by the personality and culture of the recipients, the context in
which the message is delivered, and the widespread and accessible methods
of communication. Ideas about religion, attitudes towards religion and the role
of religiosity are of paramount importance in this matter. Religion and religiosity
are also decisive for the individual due to their meaning-making role, in which
a significant change can be observed in what we call the subjective turn.
All of this is influenced by the media that dominates the communication of our
present time, including the film medium.

Definitions focusing on the phenomenon of religion can generally be divided
into two broad categories: functional and substantive definitions. The substantive
approach aims at describing the essential, substantive elements of religion, thus
focusing on the beliefs of a particular religious culture, while the functional
approach describes the tasks and functions of religion in the lives of individuals
and societies.

By means of the functional definition of religion the religious functions of film
can be described as well. Cultural-anthropological, sociological, psychological
and theological approaches to religion make describing it partly as a human
need to find and make meaning possible. Meaning making is the connecting
point between media and religion, since it is in this process, among other things,
that media and religion interact. In addition to or instead of institutional
religion, people today have other sources that provide schemata to help them
master the religious meaning-system3. With the expansion of the interpersonal
communication space, special intermediaries and media have emerged in this
process, which, in addition to the forms of communication, have also resulted
in a change of content. As part of mediatization, the media have become
a dominant factor as a channel, language and communication environment
in individual religious practice, institutional religion and religious symbolic
content?. As a result of the process of mediatization, religion and the media
mix and clash in the cultural experience of the media audience, and there
is an increasing emphasis on “media-generated” reflection, all of which tends
to increase scepticism about institutional authority (Hoover, 2006, pp. 1-2, 11).

Those who study the process of meaning-making outside the traditional
institutional religion, prefer to turn to Clifford Geertz’s definition of religion
(2000, p. 90), according to which “[...] a religion is 1) a system of symbols which

3 The meaning-system in this sense is synonymous with concepts such as “worldview”, “frame
of reference”, “value orientation”, etc. (Bainbridge and Stark, 1981, p. 1).
4 Joshua Meyrowitz’s triple media metaphor (mentioned in his article titled Tre paradigmer

i medieforskningen) is described by Hjarvard (2008, pp. 926).
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act to 2) establish powerful, persuasive, and long-lasting moods and motivations
in men by 3) formulating conceptions of a general order of existence and
4) clothing these conceptions with such an aura of factuality that 5) the moods
and motivations seem uniquely realistic”.

According to John Lyden (2003, pp. 44-48), the religious functions named by
Geertz can also be fulfilled by film. Film can also be seen as a system of symbols,
namely a system of visual and narrative symbols that convey world views and
value systems. These mediated worldviews and value systems create moods
(e.g., calmness, hope, etc.)® and motivations (e.g., do good, be true to yourself,
love your family, etc.). Cinematic narratives can also serve as models of reality
and as models for reality: they describe the world as it is, but also show what
it should be like. Just like religion, film is part of the complex relationship
between the ideal and the real/actual, both offering a worldview and an ethos.
In film the world is usually seen as one in which good triumphs over evil, and
if a film deviates from this convention, it causes anxiety in the viewer. Many
people escape from everyday life to the movies, because the world portrayed
in films is usually more orderly, more beautiful, and films often end happily:
sin is punished, virtue is rewarded, families are reunited, lovers find each
other. Although cinematic narratives present many conflicts and tensions,
they are usually resolved within the time frame set by the film, i.e., during the
movie-watching experience. Even if not all films, or not for all characters,
end with a happy ending, film can give the impression that justice and order
exist, even if some things remain unexplained or seem unfair. Films that
convey unacceptable norms present alternative ways of dealing with chaos.
Film-watching as a rite can be recognized, among other things, in the involvement
of the viewer, as he/she cries out in fear, laughs at a joke or weeps tears over
a scene. In communal film watching, the presence and reactions of others can
serve as a control or reinforcement of one’s reactions, which can also fill the
viewer with a sense of reality. Even though the viewers know that it is not
“reality”, the films take on a dimension of realism in the context of film watching.

Although in the subjective turn people break away from religious narratives,
they still need guiding symbolic stories to help give meaning to life. At this point,
the question is how watching or interpreting a film becomes meaningful, and
what makes a film religious. All these, of course, do not answer the question
what makes a film religious. To answer this, it seems useful to distinguish
between understanding the plot of a film (ars intelligendi) and assigning
abstract (e.g., religious, ideological, psychological) meaning to a film (ars
explicandi), since meaning is revealed by combining these two compounds.
Central to this process is the role of the recipient, who does not receive the

5Tt is true not only of the film narrative but also of the encounter with the motion picture,
that it affects the intellect as well as the emotions. Individuals respond to images collectively and
separately on at least two levels: intuitive-affective and rational-effective. Through the intuitive
dimension, the visual arts convey ideals and meaning through colours and proportions, while
form and placement (composition) denote modes of visual communication that appeal to the
rational (Apostolos-Cappadona, 2009, p. 442).
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meaning ready-made, but creates it (Bordwell, 1991, pp. 2-3). Through the
moments of understanding and interpreting, the viewer becomes, and through
a complex process of meaning-making, the film becomes a peculiar work of art
in the viewer. What also follows that it is often not the nature of the film plot
itself or the author’s/director’s intention that determines the religious character
of a film, but the interpretation of the recipient/viewer.

Theology and film: From illustration through dialogue
to encounter

Setting out from the transcendent function of religion (Lynch, 2005, p. 28),
theological approaches to film become possible. In linking theology and film,
our inquiry (Can God be experienced through the film medium? What beliefs
can the film medium convey? How do films and film viewers become part
of the discourse on God?) cannot be confined exclusively to academic or church
circles (KdfBmann, 2006, p. 60), but should include the wider public, social
spheres as well, in entirely or in less explicit ways, depending on what issues
arise, whether they specifically relate to God (theology in a narrow sense),
or to the big question of the human condition (questions of anthropology). Since
the incarnation of the divine broke through the separation of the eternal and
the finite, the divine and the human, it allows us not to set the two against
each other (Brinkman, 2012, pp. 24-25).

In establishing the relationship between theology and film, there is an
understandable demand that film can be an illustrative aid for theology.
This can mean not only the movie adaptation of biblical stories, but also the
illustration of theological propositions, subjectively experienced religious truths
or ethical dilemmas. According to Steve Nolan (2003, pp. 169-78), in this case,
theological film criticism is looking for “cinematic analogies”. This also typically
includes theological film criticism that focuses on the director’s intentions
or the director’s biography as a religious background. In this approach, that
emphasizes the illustrative function and, according to Robert K. Johnston (2006,
pp. 70-73), classifies cinematography as a maidservant, we encounter a static
conception of theology. (According to Johnston, it also follows that a film can
be religious without explicitly religious symbols and forms, as long as it gives
an authentic representation of the human condition.) Theology exhibits a kind
of heteronomous attitude (May, 1982, pp. 23-43), whereby the evaluation criteria
for the relationship between theology and film are determined by theology.
This approach tends to see connections between film and other texts that exist
only in the mind of the interpreter (Wright, 2007, p. 20)8.

6 An example of this is the first part of the Matrix trilogy, some scenes of which were used
as the basis for a Christian evangelisation campaign, with the conviction that they were covertly
conveying Christian orthodox doctrines. Or it became the means of fearmongering with the
conviction that it covertly communicated Christian Gnostic teachings. Or in the same way,
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A more dynamic understanding of the relationship between theology and film
is reflected when theology looks at film as a “text” that can be placed alongside
other “texts”, allowing for a dialogue. This dialogue is conditional on respect
for the differing languages of the “texts”. Starting from the connective capacity
of theological discourse, the context of the relationship between theology and
film seems to be a proper place for doing theology. Theological discourse in
the case of films retelling biblical stories or depicting theological truths can
link the biblical times and/or church tradition to cinematic adaptation, that
is, the era of the film’s production (or of the director’s), by forming a kind of
mutually illuminating interpretive arch or hermeneutical circle between the two.
The linkage can be made by juxtaposing the context of the author of the biblical
text with that of the filmmaker, so that a comparison of the two can shed more
light on either the biblical text or the filmic production (e.g., Jewett, 1993,
1999; Kreitzer, 1993, 1994, 1999, 2002). The context of the viewer interpreting
(his or her other experiences and the context of the film-watching itself)
is also crucial in this linkage, as it seems unlikely that without prior biblical
or religious paradigms, the viewer can attribute religious or theological meaning
to a film. This meaning-making process in the viewer may be accompanied
by experiences or expectations of being transformed. The interpreting task
of theology in this case is not to tell the viewer what to find in the film, but
to help place the constructed meaning, lived experience or formulated alternatives
into a theological or religious framework.

Faith can also be understood along aesthetic categories. We can speak
of an experience “of sensual conception and therefore of aesthetic” by nature
in which “[...] what has been hidden in the depths of one’s likeness to God
since birth and is now suddenly discovered, becomes evident and clear to the
person; namely, God, who has left God’s mark on the person and is in contact
with the person, becomes known” (Békési, 2010, p. 39). Such recognition-like
experiences of God (inventio) may arise while watching a film, and “[...] may
later become theoretical and practical knowledge” (certa notitia)’ (Békési,
2010, p. 40) in a reflective way, but these experiences of God are not sufficient
in themselves to know God, even if experiencing God may arise from God’s
being. In this case, watching a film does not raise hermeneutical questions,
but focuses on the experience itself and its interpretation. Watching a film is
also being engaged, being involved: the viewer becomes part of the cinematic
narrative, coming into contact with the transcendent as he/she experiences or
relives, either empathetically or by analogy, the existential questions of the
characters (meaning of life, meaning-making, values). We can speak of several

it was often cited as a cinematic illustration of certain elements of Buddhism and Hinduism
(cf. Blizek, 2009, pp. 19-28).

7 A reference to the 215t question and answer of the Heidelberg Catechism (1563) on true
faith, which names three elements: sure knowledge (certa notitia), holding as true (assensus) and
wholehearted trust (fiducia).
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types of transcendence8: on the one hand, when the self rises above and outside
of oneself while reflecting on one’s own existence, and on the other hand, when
the self rises above and outside of oneself in order to meet the O/other. All this
raises and necessitates the affirmation of experience and emotion as sources
of theology in their rightful place, which does not mean giving up the order of
the sources of theology (from special revelation to experience).

In the context of the subjective turn in religion, narrative theology seems to
be the most suitable approach to the encounter of theology and film (Pope, 2007,
pp. 29-32; Bergessen, 2003, pp. 25-26). Film has become the main storyteller
by the beginning of the 215! century. Films tell stories by presenting human
conditions and events, which, by means of aesthetic experience (the viewer’s
being drawn into the story), may become possible alternatives for the viewer:
he/she may bring his/her own story into the film or place it alongside or even
in opposition to it. The mission of the church in this situation is to help today’s
individual find the biblical creation-fall-redemption-consummation narrative
as a framework for meaning making, that is, to help connect the subjective side
of religion to the objective one. In other words, the mission of the church is to
point to God’s story, in which human life can find meaning, that is, to point to
the question what the real story is, in which our life-stories are also included.
This also means that theology can rightly claim to have understood this biblical
narrative in its theological formulations, but at the same time it is to renounce
its claim to have understood and expounded this truth in its fullness. All
reality is interpreted reality. In view of this, we should be able to accept that
interpreting the biblical narrative solely in confessional dogmatic frameworks
also has its limitations. Contemporary cultural and cinematic interpretations
of the biblical narrative should not necessarily be seen as empty relativism,
but may help better understanding and thus enrich the biblical text and our
contexts with their fresh insights. To do this we need the ability to hear and
to listen to the stories of others, be it the story of the filmmaker or the viewer.
Theology thus becomes a discourse on God as a reflection on the Word of God
(special revelation), while reflecting on the various motivations (anthropology)
of one’s religious quest (search for God, desire for transcendence) and on those
metaphors or analogies of redemption/salvation that seem to be the most useful
in understanding the biblical narrative, and which are suitably presented and
communicated by films.

In the encounter of theology and film, the interaction takes place at various
levels. On the one hand, we may seek to answer the question to what extent
film contributes to the way theology is seen and heard in contemporary society.
On the other hand, we may examine what films and watching films do to people

8 The change in the concept of religion and religiosity has also brought with it a change
in the concept of transcendence. Taking these changes into account, Wessel Stoker (2012,
pp. 5—28) distinguishes four types of transcendence. Each type also reflects a particular concept
of revelation and culture. His typology seems to be suitable for comparing the theological,
artistic and cultural conceptions of transcendence. The types also show a shift from vertical
transcendence towards horizontal transcendence.
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(whether religious or not) concerning theological themes. Meanwhile, we may
also observe what theological themes emerge as a fruit of this interaction.
The exploration of the religious functions and theological significance of film
takes place in the space between the religiosity (spirituality, implicit religion)
of the subjective turn and specific religious and theological traditions. Exciting
dialogues may develop about what beliefs, opinions or questions are surfacing
about God, faith, humans, redemption, and hope in particular interactions.

Karl Barth and the true words of culture

From the point of view of our topic, rethinking the theological understanding
of culture is inevitable. This is true even if we do not have the space to expand
the countless theories that have been put forward. Although Paul Tillich is
probably the most cited Protestant theologian in the discourse on theology/
religion and film (e.g., Bird, 1982, pp. 3-22; May, 1982, pp. 23-43; Marsh, 2006,
pp. 20-34; Graham, 2006, pp. 35-43; Lyden, 2003; Brant, 20129), we choose to
present the approach of Karl Barth, who is less frequently cited on this topic.

Barth (1976, p. 120) describes the world as a world of “mixed and relative
secularism”. It is a world that knows Christianity, cannot help knowing it, but
has learned how to live with it in a decent way without allowing Christianity to
penetrate all that lies behind secularised ideas and desires — which Christianity
could and should be able to do if it is to truly proclaim the message it is entrusted
with. This is a world of “Christian” or “Christianised” culture, in which
“godlessness” the call of God is also heard. In this, Barth (1976, p. 113) draws
a parallel between Jesus’ parables of the kingdom of God and the signs and words
of the secular sphere. Jesus spoke of God and the kingdom of God in stories
about ordinary life, as if they were “photographs of everyday happenings”.
But the stories are transformed in Jesus’ narration: “[...] these everyday
happenings become what they were not before, and what they cannot be in and
of themselves”. When Jesus tells these stories of “[...] labourers, householders,
kings, fathers, sons, etc.”, at once they are about something else. According to
Barth, Jesus’ parables are prototypes of an order in which “[...] there can be
other true words alongside the one Word of God, created and determined by it,
exactly corresponding to it, fully serving it, and therefore enjoying its power
and authority”. We can and should be prepared to encounter parables of the
kingdom outside the witness of Scripture and the church, that is, in the secular
sphere (Barth, 1976, p. 117). Barth (1976, p. 125) also lists several signs and
phenomena (in nature, in the human condition) that are strikingly often found
extra muros ecclesiae, in circles that know little or nothing about Scripture

9 Brant (2012), who gives the most comprehensive analysis of Tillich’s theology of culture
in relation to film and theology, makes Tillich outright a “theologian of film” because of his
method of correlation.
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or what the church preaches. No matter how alien these forms may be, their
language is that of true words, the parables of the kingdom of heaven.

Barth (1976, pp. 96-99) sees culture as a human action and product that,
if given the opportunity to be what it is (human), and not assumed to be what
it cannot be (divine), can glorify God. The words found in the world, if they
are guided by the Word of God, can become analogia gratia, unconscious,
involuntary witnesses of Revelation. These words do not have to be “sacral”, since
the Word of God has reconciled all things to God, and God’s rule has no limits.
This point of view is the reason for Barth’s fascination with Mozart’s music, since
he believed that the artist was interested in making music, not in conveying
some powerful message. If it delights, music can remain music. By analogy,
film can remain film, and ultimately art can remain art, and in this way, it can
have theological significance, provided that it recognises its own function as
a creature and wants nothing more or less than that (Pope, 2007, p. 17).

Relying on Barth, Gerard Loughlin (2004, pp. xiii—xiv) urges us not to ignore
the other words of motion pictures that may seem alien to us. It may be that
they merely echo the parables of Jesus, even only as background noise alongside
the voices of other gospels and other redeemers, but it may also be that we
encounter in them and through them, stories or images of the parables of the
kingdom of God in the Barthian sense. In the words of the authors Craig
Detweiler and Berry Taylor (2003, p. 17), they can become the “burning bushes”
(cf. Exod 3), “talking donkeys” (cf. Num 22:21-39), or “seemingly silent stones”
(cf. Lk 19:40) of our time.

Contextual theological approaches to culture

Since film as an intermediary means enables transcultural (and cross-
cultural) communication and contextualization, it allows us to view the
relationship between theology and film from the perspective of contextual
theological approaches to culture. When theology looks at film merely as
at an instrument for illustrating, it may correspond to the translational
contextualization modell®. For mission it means translating the Gospel into the
language of the cinematic medium or contemporary popular culture in order
to communicate the message more effectively. (Mostly formal equivalence can
be found in the so-called Jesus movies.)!1. The transcultural contextualization
modell? takes into account the host culture, and seeks ways in which the

10 Perhaps the most widespread, popular and oldest model of contextualization is the trans-
lation model, which is mostly associated with Charles H. Kraft (1979).

11 The Gospels themselves are interpretations and interpretative, or contextualizations and
contextualizing (e.g., with their implicit Christology), consequently every film about Jesus is also
an interpretation of interpretations, or contextualization of contextualizations. The Jesus of the
films is not the canonized or dogmatized Jesus of the church’s faith.

12 Kraft (1979, pp. 280-290, 297) also uses the concept of transculturation, that denotes
in relation to cultures what translation means in relation to languages.
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Gospel can be relevant in that particular culture. This approach takes into
consideration that the receiver has his/her own culture and context, and
recognizes that the needs of the context are important, and that the Gospel
is to address these needs in relevant ways. In the relationship of theology
and film it is still theology that sets the direction for interpretation; its own
interpretation paradigms suggest implicit religious or theological content and
significance for the receiver/viewer. (The hidden Christ-figures in film may
be an example.)13. The transformational contextualization modell# recognizes
that the receiver, due to his or her own cultural context, filters the message
communicated to him/her in such a way that the Gospel comes to him or her
in a different light. The Gospel as text enters interaction at several levels;
it interacts with the contexts of the filmmaker (director, cinematographer,
actor, etc.) and the viewer. Both text and context are transformed. New
dimensions may be revealed in the Gospel that have not been revealed in other
contexts. This does not mean that the (cinematic) representation of the Gospel
becomes unfaithful to its original context or meaning, but it is transformed
in such a way that the recipient finds the new level of meaning relevant to
his/her situation. This model is about meaning-making, requires constant
reflection, and nuances the meaning of the Gospel for particular contexts.
In the course of reflection (reflective involvement) the viewer is also transformed,
an alternate reality takes hold on him/her (inventio). At the same time, the
transformational contextualization model allows the Gospel to take a critical
approach to culture, including contemporary culture mediated by film, and
to say “no” to its dehumanizing forms and contents. This, however, belongs
to issues of communication or media ethics.

Conclusion

Theology cannot ignore contemporary culture, including film, in several
respects. Wilhelm Grab (2006, p. 16), among others, considers it essential
to link biblical hermeneutics with hermeneutics of the present or of culture:
the interpretation of biblical texts should be linked with the interpretation
of the present:

13 The literature pertaining to the subject uniformly identifies a film as a Christ film in
which the characters, plot or other details remind us of the story of Jesus in the Gospels, even
though they do not tell it. Instead of biographical treatment, i.e., historical fidelity, the focus is on
Christhood, i.e., the articulation of Jesus’ messianic mission in a historically unlimited context.
We are thus dealing with a kind of contemporary cultural interpretation of the incarnation.
The literature on Christ films has developed a variety of criteria to help the viewer recognise the
implicit or hidden Christ figure in a film, understand when a character can be identified with
Christ, and indeed what the purpose of this identification is.

14 Tts essence is “renewal” and “transformation”. with an emphasis on both continuity and
discontinuity. The former is the divine “yes” pronounced on the restoration of creation, the latter
is the divine “no” pronounced on the corruption and distortion caused by sin (Goheen, 2000,
p. 294).
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Only [...] the perception and interpretation of contemporary culture can provide
information, as it appears in everyday life and above all in the media, about the
symbolic worlds and interpretations of existence that surround people, the rules
of conduct that they regard as authoritative, the forms of life they develop, the
values and norms they communicate. Only if we have information about these
things can we draw conclusions from the biblical texts that are relevant to the
present day and have religious significance.

Contemporary culture both reflects and shapes who we are as human beings;
it has become a channel for social discourse (a forum for discussing values,
ideas, moral convictions); the lingua franca of the postmodern world — today’s
young people are better informed in a rapidly changing culture of fragmented
information through audio-visual texts rather than print-based culture; and
finally, it gives voice to previously unheard voices, not from “above” but from
“below” through the channels of popular culture. In popular culture, there
is a dialogue going on about God in the vernacular of our times, a dialogue
in which the church is often not involved and often not even aware of. In this
sense, popular culture can be seen as a marketplace of our time, where the
great questions of human existence can be heard and discussed (Detweiler and
Taylor, 2003, pp. 19-27).

For today’s individual, characterized by a subjective turn in his/her religiosity,
there is a growing need for experience. In this context film as an audio-visual
medium calls for a place in the mission of the church. This also means that film
as a community medium can provide theology with source materials appropriate
for the analysis of the human condition, thereby helping the church participating
in God’s mission gain a better understanding of the context receiving the Gospel.

According to a typical but simplistic understanding of the relationship
between theology and film, film can only illustrate theological content, that
is, it can be used as an aid or, at its best, as a dialogue partner of theology.
Mission as interaction between the Gospel and culture allows for a more dynamic
relationship between theology and film.

Film or cinema “Christologies”, “soteriologies” and “anthropologies” can
be understood as the true words of popular culture of our time, which are
unconscious witnesses to the one True Word. But they can also be understood
as legitimately inculturated or contextualized interpretations of the Gospel
that tell God’s story, the Christ-event, in a way (in a language) that can (also)
be understood outside the church. Just as in the first case we should not forget
the transitory nature of secular witnesses, so in the second case we should
not forget the partial (i.e., not general but actual) nature of inculturated
or contextualized interpretation.
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Summary

This paper seeks to present topics and themes that seem inevitable to be reviewed
when looking for an answer to the question of whether the motion picture medium
can become a suitable means for the church to communicate and convey the message
entrusted to it. The essay first tries to describe what characterises the religiosity of the
people of our time. This brings us to a phenomenon which is better described by the term
“subjective turn” rather than “postmodern turn”. The functional definition of religion
can be used to describe the religious functions of film. Starting from the transcendent
function of religion, a theological approach to film also becomes necessary. In linking
theology and film, our inquiry should not be confined exclusively to academic or church
circles but should include the wider public and social spheres as well. A theological
approach to culture helps us to place the topic in a more general, broader framework.
Karl Barth’s interpretation of culture can be a warning that the self-revealing God
can also provide, outside of Scripture and the church, true words and worldly parables
that can become unconscious, involuntary witnesses of the One True Word. Since film
as a mediating medium provides the possibility of transcultural communication and
contextualization, it allows us to view the relationship between theology and film from
the perspective of contextual theological approaches to culture.
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Kilka refleksji na temat filmu jako elementu misji Kosciola
w kontekscie zmieniajacej sie obecnie religijnosci

Streszczenie

W artykule starano sie przedstawic¢ tematy i watki niezbedne, gdy poszukuje sie
odpowiedzi na pytanie, czy medium filmowe moze sta¢ sie dla Kosciola odpowiednim
srodkiem komunikacji i przekazywania powierzonego mu oredzia. W pierwszej kolej-
nosci opisano, czym charakteryzuje sie religijnos¢ wspoétczesnych ludzi — w ten sposob
dochodzi sie do zjawiska, ktore lepiej opisuje termin ,zwrot subiektywny” niz ,zwrot
postmodernistyczny”. Do opisu religijnych funkcji filmu mozna zastosowac funkcjonal-
ng definicje religii. Wychodzenie od transcendentnej funkgcji religii wymaga réowniez
teologicznego podejscia do filmu. Lgczenie teologii i filmu nie powinno sie ograniczac
wytgcznie do Srodowisk akademickich czy koscielnych, ale obejmowac takze szersze
sfery publiczne i spoleczne. Teologiczne podejscie do kultury pomaga umiescic ten temat
w bardziej ogélnych ramach. Interpretacja kultury dokonana przez Karla Bartha wydaje
sie przestroga, ze objawiajgcy sie Bog moze rowniez poza Pismem Swigtym i Kosciotem
dostarczac prawdziwych stow i Swiatowych przypowiesci, ktore stajg sie nieSwiadomymi,
mimowolnymi §wiadkami Jedynego Prawdziwego Stowa. Poniewaz film jako medium
posredniczace daje mozliwosé transkulturowej komunikacji i kontekstualizacji, mozliwe
jest spojrzenie na relacje miedzy teologig a filmem z perspektywy kontekstualnego,
teologicznego podejscia do kultury.
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Wstep

Wolne od naciskow politycznych, niezalezne z punktu widzenia ekonomicznego
i réznorodne media sg uwazane za niezbedne w funkcjonowaniu nowoczesnych
demokracji. Przypisuje sie im rézne role, takie jak dostarczanie obywatelom
obiektywnej informacji, utrzymywanie spgjnosci spotecznej, stuzenie jako forum
debaty publicznej, gdzie wszystkie tendencje polityczne i swiatopogladowe obec-
ne w danym spoteczenstwie majg prawo by¢ zaprezentowane pod warunkiem
przestrzegania demokratycznych zasad.

Z opisanych wyzej powodow w wiekszosci panstw demokratycznych, pomimo
roznorodnosci narodowych koncepcji, wtadze publiczne uczestniczg (w rézny
sposob) w regulacji rynku medioéw. Ich dzialania majg na celu organizowanie
relacji miedzy funkcjonujgcymi na tym rynku podmiotami w celu ustanowie-
nia pomiedzy nimi rownowagi i zapewnienia im réwnosci w prawie, a takze
promowanie i odzwierciedlanie réznorodnosci kulturowej danego spoteczenstwa
(Lamizet, 1999, s. 115). Interwencja publiczna na rynku mediow jest szczegolnie
intensywna w Europie, gldwnie w zakresie mediow audiowizualnych, ktorych
nadawanie bylo zwykle uzaleznione od liczby dostepnych kanatéw nadawczych,
cho¢ wydawcy prasowi tez jej podlegajg (Czepek i in., 2009; Hallin i Mancini,
2004).
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Jak juz wspomniano, jedng z podstawowych rél mediéw, glownie w pan-
stwach demokratycznych, jest wspieranie spojnosci spotecznej. Cel ten jest
szczegolnie wazny w dobie globalizacji i rosngcej wielokulturowosci spoteczenstw.
Tym bardziej, ze dzi§ rozne grupy spoteczne: imigranci, ale takze kobiety, osoby
o odmiennej orientacji seksualnej, osoby mieszkajgce na prowingji, domagajg sie
rownych praw i uwidocznienia w sferze publicznej. W tym kontekscie poszano-
wanie praw (politycznych, spotecznych, religijnych, kulturowych itp.) i zapobie-
ganie wykluczeniu grup i jednostek o odmiennym $wiatopogladzie i stylu zycia
oraz ich stereotypowemu przedstawianiu jest jednym z bardzo waznych zadan.
By to uzyskac, panstwo powierza okreslone zadania takze regulatorowi mediow.

Celem niniejszego artykutu jest przedstawienie, na podstawie istniejgcej
literatury przedmiotu, raportéw regulatora mediow, a takze wynikow badan
wlasnych, dzialan podejmowanych przez francuskiego regulatora mediéw na
rzecz pluralizmu i r6znorodnosci kulturowej w telewizji i rozgto$niach radiowych.

Literatura na temat réznorodnosci kulturowej i pluralizmu w mediach
w jezyku francuskim, w przeciwienstwie do tej w jezyku angielskim, nie jest
szczegoblnie bogata. Badania na ten temat byly realizowane gtownie w cig-
gu ostatnich dwoch dziesiecioleci w zakresie réznych dziedzin badawczych.
Ponizej zostang przedstawione najbardziej znaczace i prekursorskie wyniki
badan w dziedzinie nauk o informacji i komunikowaniu, ale takze w innych
obszarach naukowych.

Podstawowa trudnoscia, z jaka borykaja sie badacze, jest niejednoznacz-
nos¢ uzywanych pojec. Z wielowymiarowoscig pojecia ,pluralizm” zmierzy? sie
kilka lat temu zesp6t marsylskiego interdyscyplinarnego laboratorium Droit
des Médias et des Mutations Sociales, ktory skierowat pytania dotyczace plu-
ralizmu (sformutowane przez prawnikow) do przedstawicieli innych dyscyplin
nauk spolecznych, takich jak historia, antropologia, socjologia czy politologia
(Benoist, 2011). Natomiast praca zbiorowa zatytutowana Médias et pluralisme.
La diversité a l'épreuve, wydana w 2014 roku pod redakcjg specjalistek od je-
zykoznawstwa — Ksenji Djordjevic¢ i Eléonore Yasri-Labrique, ujmuje termin
ypluralizm” w wymiarze ideologicznym, dyskursywnym, reprezentacyjnym
i kulturowym. Opisane w tej publikacji wyniki badan jedenastu autoréw, do-
tyczacych przedstawiania w mediach roznych obiektéw socjodyskursywnych
(np. poszczegdlnych panstw lub grup spotecznych), pozwalaja redaktorkom
na stwierdzenie, ze nawet w panstwach demokratycznych dyskursy medialne
odzwierciedlajg przewaznie dominujace punkty widzenia.

Niektore badania na temat pluralizmu i r6znorodnosci kulturowej opierajg
sie tez, w wymiarze komparatystycznym, na wkladzie naukowym autorow
zagranicznych. Przyktadem takich badan, w zakresie nauk o informacji i komu-
nikacji, jest praca zbiorowa pod redakcjg Francka Rebillarda i Marléne Loicq
pt. Pluralisme de linformation et media diversity. Un état des lieux internatio-
nal, ktora ukazata sie w 2013 roku. Ponadto syntetyczna, popularyzatorska
definicja pluralizmu oraz jego roli w zachowaniu spdjnosci spotecznej jest pro-
mowana przez francuskiego regulatora mediow, ktorym jest Arcom (Autorité
de régulation de la communication audiovisuelle et numérique) (Arcom, 2022).
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To wlasnie rezultaty m.in. powyzej wymienionych badan, a takze dziatania
w zakresie regulacji mediow we Francji, w polgczeniu z dziatalnoscig autorki
artykutu jako wieloletniej cztonkini Terytorialnego Komitetu Audiowizual-
nego w Lyonie, stanowilty inspiracje do przygotowania studium przypadku
dotyczacego konkretnego zastosowania wymogu pluralizmu narzuconego przez
ustawodawce w procesie regulacji prywatnych radiofonii i telewizji we Francji
(Hotubowicz, 2018).

Od pewnego czasu francuscy przedstawiciele nauki o informacji i komu-
nikowaniu interesujg sie takze pojeciem réznorodnosci kulturowej, pomimo
jego nieprecyzyjnosci, co wykazat Tristan Mattelart (2009). Jak stwierdza
Maxime Cervulle, mimo ze badania na temat socjokulturowej reprezentatyw-
nosci w mediach po raz pierwszy podjeto we Francji wraz z poczatkiem lat 80.
XX wieku, a pierwszy raport na temat przedstawienia mniejszosci kulturowych
we francuskiej telewizji zostat opublikowany przez 6wczesnego regulatora me-
diéw audiowizualnych CSA (Conseil supérieur de 'audiovisuel) w roku 2000,
szeroka debata publiczna na ten temat zostata podjeta dopiero po zamieszkach,
ktore wybuchty jesienig 2005 roku na przedmiesciach niektorych francuskich
miast zamieszkiwanych glownie przez imigrantow lub ich potomkow. Wedlug
autora raportu, ktory w swojej pracy analizuje spoteczng konstrukcje ,biato-
Sci”, zamieszki te zainicjowaly we Francji publiczng polityke réznorodnosci,
ktora skoncentrowata sie na obserwacji i promowaniu jej w trzech kluczowych
dla spoteczenstwa dziedzinach: w przedsiebiorstwach, w mediach audiowizu-
alnych, a takze na polu reprezentacji politycznej. Media audiowizualne staty
sie wowczas gtownym terenem wdrazania réznymi dostepnymi srodkami po-
lityki roznorodnosci, zwtaszcza gdy liczne badania na ten temat, zaméwione
przez takie instytucje, jak Conseil supérieur de 'audiovisuel lub Haut Conseil
d’intégration, wykazaly, ze ekrany francuskiej telewizji charakteryzujg sie
wyjatkowa ,bladoscig” (Cervulle, 2013, s. 11-22, 103-111). Jednym z takich
badan na temat sposobu przedstawiania réznorodnosci spotecznej w mediach
audiowizualnych, ktore uzyskaty we Francji duzy rozglos, takze z powodu
duzego zakresu i nowatorskiego charakteru, byto m.in. przeprowadzone pod
kierownictwem socjologa mediéw Erica Macé (2008) studium, zlecone przez
Observatoire de la diversité dans les médias audiovisuels, na temat reprezen-
tacji roznorodnosci francuskiego spoteczenstwa w programach telewizyjnych.

Pojecie réznorodnosci wykorzystane zostato takze przez specjalistow nurtu
badan nad sektorami kultury, by wykazac, w jakim stopniu przemiany w tej
branzy sprzyjaja, lub nie, kulturowej réoznorodnosci (Bouquillion i Combes,
2011), a takze, jaki moze by¢ wpltyw dziatan publicznych na te réznorodnosé
w roznych regionach $wiata (Cabedoche 1 in., 2021).

Wymienione badania wskazujg wiec na skomplikowany, ztozony i niepre-
cyzyjny charakter pojec ,pluralizm” i ,r6znorodnos¢ kulturowa”, jednoczesnie
wykazujac ich przydatnosc do zrozumienia pewnych ukrytych zjawisk spotecz-
nych. Jako ze celem artykutu nie jest rozprawianie na temat réznych wymiaréow
znaczen pojec¢ kluczowych, warto zaproponowacé ich heurystyczng definicje,
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postugujac sie wnioskami badaczy, ale takze definicja pojecia ,,ré6znorodnosé
kulturowa” zaproponowang przez UNESCO.

Termin ,réoznorodnosé¢ kulturowa”, w przeciwienstwie do pojecia ,,pluralizm”,
ma bardziej zabarwienie antropologiczne niz polityczne i odnosi sie do prawa
wspolistnienia réznych kultur, a takze réznych opcji kulturowych wybieranych
przez poszczegolne jednostki. Jest to jednak pojecie zbyt wieloznaczne, by pre-
tendowac do miana koncepcji naukowej, i jak napisal w swoim artykule Tristan
Mattelart (2009), nadaje sie do wszelkich instrumentalizacji. Niemniej jednak
nie da sie go poming¢, tak gleboko jest ono obecne w dyskursie publicznym
na temat wspoélistnienia réznych kultur i odmiennych koncepcji kulturowych,
zwlaszcza od momentu opublikowania przez UNESCO w 2001 roku Powszechnej
deklaracji UNESCO o réznorodnosci kulturowej.

Deklaracja ta, w rozdziale zatytulowanym ,Tozsamo$¢, réznorodnosc,
pluralizm”, przyjmuje, ze ,roznorodnos¢ kulturowa, jako zroédto wymiany,
innowacyjnosci i kreatywnosci, jest dla rodzaju ludzkiego rownie niezbedna
jak réznorodnos¢ biologiczna dla przyrody” (UNESCO, 2001, art. 1). Natomiast
art. 2 deklaracji tgczy pojecia réznorodnosci kulturowej i pluralizmu, ktadac
przy tym nacisk na role polityk w ich promowaniu w spoteczenstwie:

W naszych coraz bardziej zréznicowanych spoteczenstwach staje sie konieczne
zapewnienie harmonijnego wzajemnego oddziatywania oraz woli wspoétistnienia
0s6b i grup, ktore cechuje tozsamosé kulturowa zarazem mnoga, réznorodna
i dynamiczna. Polityka popierajgca integracje oraz uczestnictwo wszystkich oby-
wateli jest gwarantem spdjnosci spotecznej, zywotnosci spoteczenstwa obywa-
telskiego oraz pokoju. Zdefiniowany w ten sposéb pluralizm kulturowy stanowi
polityczng odpowiedz na istnienie réznorodnosci kulturowej. Pluralizm kultur,
nierozerwalnie zwigzany z kontekstem demokratycznym, sprzyja wymianie
kulturalnej i rozwijaniu zdolnosci twérczych, ktére wzbogacaja zycie spolecznel
(UNESCO, 2001, art. 2).

Pluralizm (opinii, partii politycznych, mediow) charakteryzuje spoleczen-
stwa, ktorych funkcjonowanie oparte jest na wspolistnieniu roznych idei
1 opinii politycznych, spotecznych i religijnych oraz koncepcji ekonomicznych
(Debbasch i in., 1992, s. 337), i jest ,jednym z podstawowych wyznacznikow
praktyki demokratycznej” (Benoist, 2011). Zasada ta, uwazana za jeden z prze-
jawow roznorodnosci kulturowej (Bouquillion, 2011), jest rowniez jednym
z podstawowych zastosowan prawa do komunikowania. Francuska Rada
Konstytucyjna, odwotujac sie do art. 11 Deklaracji praw cztowieka i obywatela
z 1789 roku, nadata nawet pluralizmowi nurtow ekspresji spoteczno-kulturowej
wartos¢ konstytucyjng (Dagnaud i in., 2000, s. 41; Decyzja Rady Konstytucyjnej
nr 86-217 DC z 18 wrzesnia 1986 r.). Jednak w mediach jest to bardziej niz
w innych dziedzinach idea niz praktyka, dlatego prawo odgrywa zasadniczg
role w nakladaniu na roézne podmioty ,obowigzku jej stosowania” w celu za-
pewnienia i zachowania pluralizmu (Isar, 2011). Jak przypominaja Rebillard
i Loicq (2013, s. 7), pluralizm informacji odwotuje sie do normatywnej koncepcji

1 Robocze ttumaczenie deklaracji przez Polski Komitet ds. UNESCO.
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roli mediéw informacyjnych w obrebie systemu demokratycznego. W efekcie
naklada sie na nie zadanie obiektywnego informowania odbiorcéw medialnych,
przedkladajac im do wyboru wszystkie opcje §wiatopogladowe istniejace w da-
nym spoleczenstwie.

Promowanie pluralizmu i r6Znorodnosci w mediach jako jeden
z podstawowych cel6w regulacji rynku medialnego we Francji

Francja nalezy do krajow z wysokim stopniem interwencji publicznej, rowniez
w dziedzinie mediow, ktore zdaniem Daniela Hallina i Paola Manciniego caty
czas charakteryzuja sie wysokim stopniem zaleznosci od sfery politycznej (Hallin
i Mancini, 2004, s. 90). Metody interwencji wtadz publicznych réznig sie jednak
w zaleznosci od rodzaju mediéw (prasa drukowana czy sektor audiowizualny).

Jesli chodzi o media drukowane, korzystajg one z systemu pomocy bezpo-
Sredniej i posredniej. Pomoc bezposrednia, majgca pierwotnie na celu utatwienie
przetrwania i utrzymania niezaleznosci politycznej i ekonomicznej prasy dru-
kowanej, dzieli sie na trzy kategorie. Pierwsza dotyczy dystrybucji prasy, druga
— pluralizmu, natomiast trzecia — jej modernizacji. Jest ona sktadowsg planowa-
nych §rodkow budzetowych uchwalanych corocznie przez parlament. I tak np. na
rok 2021 projekt budzetu panstwa przewidywal pomoc bezposrednig dla prasy
w wysokosci ok. 118 mln euro (Husson, 2020; Moullot, 2021). Powyzsza suma
ma wzrosngc¢ o dodatkowe 500 mln euro przewidzianych w ciagu najblizszych
dwoch lat na pomoc w cyfryzacji sektorowi prasy, ktory wyjatkowo ucierpiat
z powodu pandemii COVID-19, tracac, wedlug szacunkow, w roku 2020 ok. 16%
obrotow (Rabajoie-Kany, 2020). Natomiast tzw. pomoc posrednia dla sektora
prasy przeklada sie m.in. na preferencyjne stawki pocztowe w dystrybucji gazet,
a takze preferencyjny system podatkowy (np. obnizona stawka VAT).

W sektorze francuskich mediow audiowizualnych wsparcie panstwa przy-
biera dwie podstawowe formy, a mianowicie: wsparcie dystrybucyjne i wsparcie
regulacyjne. Pomoc dotyczy bardziej tworzenia utworéw audiowizualnych niz
samych przedsiebiorstw medialnych. Celem wsparcia dystrybucyjnego jest
stworzenie pewnego rodzaju programoéw audiowizualnych odpowiadajgcych
wytycznym biezgcej polityki publicznej. W tym celu w 1986 roku wprowadzono
mechanizm redystrybucji zasobow. Opiera sie on na COSIP (Compte de soutien
a l'industrie des programmes audiovisuels) — koncie finansowanym z odsetka
dochodow serwisow i dystrybutorow ustug telewizyjnych (kanaly telewizyjne,
a takze dostawcy uslug internetowych), wspierajgcym branze programow
audiowizualnych, z ktorego srodki kierowane sg do francuskich produkcji au-
diowizualnych i kinematograficznych. Natomiast wsparcie regulacyjne polega
na zobowigzaniu przedsiebiorstw medialnych do zaprogramowania na antenie
okreslonego odsetka utworow europejskich, a takze utworéw oryginalnej fran-
cuskiej ekspresji (EOF) w celu promowania réznorodnosci kulturowej.
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Pluralizm w dziedzinie mediéw audiowizualnych, jego promowanie i ochrona
stanowig jedno z kluczowych zadan francuskiego regulatora mediow, ktory cieszy
sie statusem niezaleznego, odrebnego wobec struktur panstwa organu publicz-
nego. Od roku 1989 do 31 grudnia 2021 roku te zadania wykonywata Najwyzsza
Rada Audiowizualna (Conseil supérieur de 'audiovisuel — CSA), odpowiadajgc
we Francji za regulacje mediow audiowizualnych zgodnie z ustawg nr 86-1067
z 30 wrzesnia 1986 roku w sprawie wolnos$ci komunikacji [audiowizualnej].
Od 1 stycznia 2022 roku funkcje te przejgt nowy regulator powstaty z potaczenia
CSA i Hadopi (Haute Autorité pour la diffusion des oeuvres et la protection des
droits sur internet) — Arcom. Kompetencje nowego regulatora zostaty rozszerzone
na obszar komunikacji cyfrowej. Ma on wiec regulowac takze dziatalnosc elektro-
nicznych platform publikujgcych tresci (takich jak platformy udostepniania
wideo, sieci spotecznosciowe, wyszukiwarki i agregatory), zwtaszcza jesli chodzi
o walke z manipulowaniem informacjg i szerzeniem nienawisci w sieci. Polega
to przede wszystkim na sprawdzaniu, czy elektroniczni wydawcy wdrazajg na-
rzedzia i Srodki (w ramach obowigzkow sprawozdawczych badz moderacyjnych)
stuzgce do walki z tresciami uznanymi za nielegalne lub spolecznie szkodliwe.

Poza tym podstawowe obowigzki nowej instytucji pozostajg niezmienione
i polegaja, poza regulacjag wydawcow cyfrowych, na regulacji technicznej i ekono-
micznej rynku wydawcow elektronicznych, uczestniczeniu w edukacji medialnej
spoteczenstwa, publikowaniu badan i raportéw w dziedzinach wchodzacych
w zakres jej zadan, a takze dzialaniu na rzecz pluralizmu i spgjnosci spoteczne;.

Jesli chodzi o zadanie regulatora, ktore zostalo wymienione jako ostatnie, nie
jest ono nowe, gdyz zachowanie pluralizmu stanowi jeden z gtéwnych aspektow
regulacji sektora audiowizualnego we Francji odkad partia socjalistyczna, ktora
doszta do wladzy we Francji w 1981 roku, polozyta kres publicznemu monopolowi
w mediach elektronicznych. To stwierdzenie nie do konca jednak odnosi sie do
interwencji francuskiego panstwa w dziedzinie r6znorodnosci kulturowej, ktora
jest czesto postrzegana jako sprzeczna z zasadg rownosci (Rebillard i Loicq,
2013, s. 7), stanowigcg obok wolnosci i braterstwa niepodwazalng dewize repu-
blikanskg, w imie ktorej kazdy obywatel powinien by¢ traktowany tak samo,
niezaleznie od swojej pozycji spotecznej czy tez pochodzenia.

Stwierdzeniem w art. 1, ze ,komunikacja publiczna za pomocg Srodkéw
elektronicznych jest dostepna dla wszystkich [obywateli — M.H.]”, ustawa
z 1986 roku ostatecznie usankcjonowala zasade pluralizmu francuskich mediéw
audiowizualnych. Francuski regulator mediéow elektronicznych zapewnia, ze
pluralizm ten przejawia sie nie tylko w réznorodnosci nadawanych programow
1 uczciwym reprezentowaniu réznych opinii, zwlaszcza w okresach wyborczych
(pluralizm wewnetrzny), ale takze, ze wyraza sie w réznorodnosci uprawnio-
nych do nadawania operatoréw radiowych i telewizyjnych poprzez ograniczenie
koncentracji ich kapitatu (pluralizm zewnetrzny) (De Bellescize i Franceschini,
2005, s. 143-144; Gabszewicz i Sonnac, 2006, s. 110-111). Dlatego tez regula-
tor dba o to, by procedura przyznawania koncesji dla nowych stacji radiowych
i telewizyjnych promowata w miare mozliwosci projekty, ktorych obecnosé
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przyczyni sie do zwiekszenia réznorodnosci programow oferowanych odbiorcom
w danym regionie (Hotubowicz, 2018).

Postanowienia dotyczace réznorodnosci kulturowej i pluralizmu zostaly
wyrazone w art. 3-1 ustawy z 30 wrzesnia 1986 roku, ustanawiajgcej swobode
komunikacji audiowizualnej. Temat ten zostal rowniez omowiony w ustawie
dotyczgcej rownosci szans:

Urzad Regulacji Komunikacji Audiowizualnej i Cyfrowej przyczynia sie do
dzialan na rzecz spojnosci spotecznej i walki z dyskryminacjg w dziedzinie ko-
munikacji audiowizualnej. Zapewnia w szczego6lnosci wydawcom ustug komuni-
kacji audiowizualnej, biorac pod uwage charakter ich programoéw, aby program
odzwierciedlal r6znorodnos¢ spoleczenstwa francuskiego, w szczegolnosci jego
wymiar zagraniczny. Co roku sktada Parlamentowi sprawozdanie z dzialan
dostawcow ustug telewizyjnych w zakresie programow odzwierciedlajgcych
roznorodnos$¢ francuskiego spoteczenstwa i proponuje odpowiednie Srodki ma-
jace na celu poprawe skutecznosci tego zréznicowania we wszystkich rodzajach
programéw (Loi n® 86-1067 du 30 septembre 1986, art. 3-1).

Dzialania regulatora na rzecz pluralizmu i r6Znorodnosci
w mediach

Realizacja zadania dotyczacego zachowania i promocji pluralizmu mediéw
i w mediach, a takze roznorodnosci kulturowej wigze sie dla francuskiego
regulatora z dzialaniami na réznych ptaszczyznach. Po pierwsze, musi on
czuwaé wspoélnie z nadawcami, by nadawane programy odzwierciedlaty roz-
norodno$¢ francuskiego spoteczenstwa. Poza tym na mocy prawa zostala mu
przypisana misja wnoszenia wktadu w dzialania na rzecz spdjnosci spoteczne;j
i walki z dyskryminacjg w dziedzinie komunikacji audiowizualnej (por. Ustawa
z dnia 31 marca 2006 r. o rownosci szans, wynikajgca z art. 3-1 ustawy z dnia
30 wrzesnia 1986 r. o swobodzie komunikacji). Ponadto kazdego roku musi
sktadac parlamentowi sprawozdanie z dziatan wydawcow na rzecz programow
odzwierciedlajagcych réznorodno$é francuskiego spoteczenstwa i proponowac
odpowiednie srodki w celu poprawy reprezentacji tej réznorodnosci we wszyst-
kich rodzajach programéw. Natomiast ustawa nr 2017-86 z dnia 27 stycznia
2017 r. powierzyta francuskiemu regulatorowi mediéw misje zapewnienia ,,|[...],
ze roznorodnosc francuskiego spoleczenstwa jest reprezentowana w programach
ustug komunikacji audiowizualnej i ze ta reprezentacja jest wolna od uprzedzen”
(Ustawa nr 2017-86 z dnia 27 stycznia 2017 r. o rownosci i obywatelstwie; CSA).
Jednym z gtéwnych aspektow pluralizmu jest pluralizm polityczny, ktorego
zachowanie jest uwazane za niezbedne do prawidlowego dzialania systemu
demokratycznego. Zadaniem regulatora mediow jest wiec czuwanie, by wszyst-
kie nurty polityczne obecne w spoleczenstwie byly reprezentowane w progra-
mach medialnych. Ta zasada zostala wyrazona w ustawie z dnia 30 wrzesnia
1986 roku, ktora gwarantuje swobode porozumiewania si¢ droga elektroniczng
i stanowi, ze regulator ,zapewnia poszanowanie pluralistycznego wyrazania
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nurtéw mysli i opinii w programach ustug radiowych i telewizyjnych, w szcze-
golnosci w audycjach informacyjnych o charakterze politycznym i ogélnym”.

W tym celu zostala przyjeta metoda mierzenia czasu ekspozycji przedsta-
wicieli ugrupowan politycznych reprezentowanych w parlamencie w réznych
programach radiowych i telewizyjnych. Dane przekazywane sg przewodniczg-
cym obu zgromadzen oraz przywoédcom partii politycznych reprezentowanych
w parlamencie raz na trzy miesigce w okresie ,normalnym” i raz na tydzien
w okresie przedwyborczym. Mierzenie czasu ekspozycji przedstawicieli po-
szczegoblnych formacji politycznych na antenach RTV obwarowane jest licznymi
wskazowkami natury technicznej. Poza okresem wyborczym ten czas zalezy,
w wypadku danego polityka, od reprezentatywnosci jego ugrupowania poli-
tycznego. Nadawcom, ktorzy nie przestrzegajg regul czasowych, grozg powazne
sankcje. Mimo to nadal tak sie zdarza, zwtaszcza w okresie przedwyborczym.
Po pierwsze dlatego, ze mierzenie czasu antenowej obecnosci politykow stanowi
dla mediow duzg trudno$c i powoduje powazne ograniczenia w tworzeniu roz-
nych programéw, gdyz ten proces wymaga bardzo skrupulatnego planowania
i doktadnych obliczen. Po drugie, niektorzy operatorzy swiadomie obchodzg
zasady, np. zapraszaja na wizje najpopularniejszych kandydatow w godzinach
najwiekszej ogladalnosci.

Zasada pluralizmu odnosi sie glownie do sfery politycznej. Natomiast w sferze
spotecznej odpowiedniejszy jest termin ,roznorodnosc”. Jak zostato stwierdzo-
ne powyzej, przedstawienie réznorodnosci francuskiego spoleczenstwa lezy
w centrum zainteresowan francuskiego regulatora mediow, ktory deklaruje
zachecanie kazdego wydawcy do promowania i wyrazania tej réznorodnosci
na ekranie i na antenie (Arcom, 2022).

W 1999 roku CSA zlecit pierwsze badanie iloSciowe na temat przestrzegania
roznorodnosci francuskiego spoteczenstwa w telewizji, a w roku 2001 do kon-
cesji kazdej prywatnej stacji telewizyjnej zostalo wprowadzone zobowigzanie
do uwzgledniania na antenie réznorodnosci pochodzenia i kultur spotecznosci
narodowej (Conseil supérieur de 'audiovisuel, 2022).

Dziatania regulatora na rzecz reprezentacji réznorodnosci w mediach
spotkaty sie z wiekszym zainteresowaniem, od kiedy w 2007 roku zostata
utworzona grupa robocza nazwana ,Obserwatorium roéznorodnosci”, majgca
na celu m.in. organizowanie badan i formulowanie propozycji dotyczacych
roznorodnosci w mediach. Chodzito o to, by, jak wynika z pierwszego raportu
na temat obrazu spoleczenstwa francuskiego w telewizji, przygotowanego pod
kierownictwem socjologa mediow Erica Macé i opublikowanego rok pdzniej
(Macé, 2008), czuwac, aby grupy spoteczne, o ktorych wiadomo, ze podlegajg
dyskryminacji, nie byly dyskryminowane takze na malym ekranie. Dlatego,
zgodnie z raportem, ,konieczne jest zapewnienie niedyskryminacyjnego trak-
towania (...), w szczeg6lnoSci:

—ukrywania lub ograniczania iloSciowo ich obecnosci w programach;

—przez ukrywanie lub jakosSciowe ograniczanie w programach telewizyjnych
ich dostepu do wypowiedzi, do glownych rol, prestizowych statuséow jak tez
cenionych gatunkow telewizyjnych;
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—nieuwzglednianie socjologicznego zréznicowania tych grup;
— zmniegjszanie réznorodnosci tematow (...).

Po drugie, chodzi o to, by traktowanie przez telewizje osob i grup dyskry-
minowanych nie sprzyjalo tworzeniu uprzedzen i stereotypow”? (Macé, 2008,
s. 3—4).

Konkluzje raportu zrealizowanego pod kierownictwem Erica Macé nie po-
zostawialy ztudzen. Wynikalo z niego bowiem, ze spoteczenstwo francuskie,
te przedstawiane na ekranach telewizyjnych, sktada sie¢ w ponad 60% z mez-
czyzn na kierowniczych stanowiskach, gdyz to oni przewazaja we francuskiej
telewizji i obsadzani sg w najwazniejszych rolach, jako prezenterzy dziennikow
itp. Kobiety musiaty sie zadowoli¢ duzo mniejszg ekspozycja na ekranie i fak-
tem, ze pokazywano je w rolach stereotypowych, albo uwazanych w tradycyjnej
spolecznej hierarchii za podrzedne. To samo dotyczyto mniej prestizowych grup
zawodowych, takich jak robotnicy, rolnicy i drobni urzednicy, nie méwigc juz
o osobach skategoryzowanych jako osoby ,niebiate”, ktorych obecnosé¢ w pro-
gramach informacyjnych nie siegata 20% (Macé, 2008, s. 6-14).

Od tego czasu podobne raporty — barometry sg przygotowywane corocznie.
Ponadto wzbogacono ich tematyke, gdyz do tradycyjnych kategorii dotyczacych
plci, pochodzenia etnicznego i spotecznego dodano pochodzenie geograficzne
(o$rodki miejskie/wiejskie), wiek oraz kwestie zwigzane z niepelnosprawnoscia.

Niestety, wyniki ostatniego opublikowanego barometru dotyczacego repre-
zentacji réznorodnosci spoteczenstwa francuskiego na ekranach telewizyjnych
w 2020 roku nie sg zadowalajgce. Mimo ze przedstawianie osob postrzeganych
jako ,niebiale” uleglo poprawie w poréwnaniu z poprzednig edycja bada-
nia z roku 2019, kobiety sg nadal niedoreprezentowane na malym ekranie
(38% na ekranie, 52% w spoleczenstwie), nie moéwigc juz o osobach niepetnospraw-
nych, a takze seniorach, dzieciach, osobach ubogich i zawodowo nieaktywnych.
Co do kategorii profesjonalistéw, uwazanych za grupe uprzywilejowana, ci sg
niezmiennie nadreprezentowani (75% o0sob obecnych w analizowanych progra-
mach, mimo ze w rzeczywistosci stanowig jedynie 28% spoteczenstwa). Podobne
nieréwnosci dotyczg takze obrazu okreslonych terytoriow, gdyz francuskie
terytoria zamorskie, a takze ubogie przedmiescia sg caly czas w telewizji
niewystarczajgco obecne. Niemniej jednak w odniesieniu do reprezentacji
obszaréow wiejskich sytuacja ulegla znacznej poprawie (Conseil supérieur de
Paudiovisuel, 2021).

Podsumowanie

Francuscy operatorzy radia i telewizji od lat pietnujg interwencjonizm pan-
stwa oraz ciezar ustawodawstwa, ktore jest bardzo trudne, jesli nie niemozliwe
do zastosowania. Jak np. przestrzega¢ limitow ustalonych dla rozpowszechniania

2 Tlumaczenie wlasne.
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francuskiej piosenki w odniesieniu do luzofonskiego radia spolecznego, ktore
nadaje wiele utworéw w tym jezyku?

Ujmujac problem z innej perspektywy, pluralizmowi mediéw permanent-
nie zagraza koncentracja mediéow. Na ten temat toczy sie we Francji debata,
gtownie w kontekscie licznych przetasowan na rynku mediéw, prowadzacych
do zwiekszenia ich skupienia w rekach inwestorow niemajgcych nic wspolnego
z mediami. Jak przypomina Pierre Maniére w artykule opublikowanym w eko-
nomicznym pismie La Tribune (Maniere, 2022), wlascicielom koncernéw, ktore
inwestujg w media we Francji, chodzi o zwigkszenie wplywow, szczegolnie waz-
nych w okresie przedwyborczym i wyborczym. Nie ptacg oni duzo za ostabione
ekonomicznie przedsiebiorstwa medialne, zwlaszcza w poréwnaniu z czesto
ogromnym rozmiarem ich aktywow. Powyzej przywolany artykut zaczyna sie
nastepujacym stwierdzeniem:

Od Vincenta Bolloré do Bernarda Arnaulta, od Patricka Drahi do Xaviera Niela,
przez Martina Bouyguesa, wielkie przemystowe fortuny Francji mnozg przeje-
cia w prasie lub w mediach audiowizualnych. Dla tych miliarderow ze $wiata
luksusu, telekomunikacji, budownictwa, logistyki czy energetyki media sg
czesto Srodkiem zwiekszania ich wpltywow niewielkim kosztem i stuzgcym ich
interesom gospodarczym, finansowym, a nawet politycznym (Maniere, 2022).

Wobec nasilenia sie przejec i fuzji na rynku mediéw zostala nawet powo-
tana przez socjalistycznych senatorow komisja sledcza, aby ,,rzuci¢ Swiatto na
warunki zakupu i grupowania, ktore zaowocowaty tym silnie skoncentrowa-
nym pejzazem prasowym i audiowizualnym”. Komisja ma sie zajgc¢ zbadaniem
projektu fuzji prywatnych kanatow telewizyjnych TF1 i M6 oraz wykupu przez
grupe Vivendi mediow nalezgcych dotychczas do grupy Lagardére, wsrod kto-
rych znajduje sie stynne francuskie radio informacyjne Europe 1 oraz gazeta
Journal du Dimanche (La Lettre de ’Audiovisuel, 4.11.2021). Poczynania
w mediach Vincenta Bolloré, kierujacego konglomeratem Vivendi, ktory sprawuje
juz od pewnego czasu kontrole nad grupa telewizyjng Canal Plus, szczegoélnie
niepokoja francuskich obserwatorow tutejszego rynku mediow i dziennikarzy,
gdyz Bolloré mocno wptywa na profil wykupionych mediéw, narzucajgc im pra-
wicowy punkt widzenia. A publikowanie i promowanie opinii politykow czesto
odbywa sie kosztem niezaleznej i obiektywnej informacji.

Dnia 15 grudnia 2021 roku 250 dziennikarzy z prasy, telewizji i radia
opublikowato apel we wplywowym dzienniku Le Monde zatytulowany Hiper-
koncentracja mediow to medialna, spoteczna i demokratyczna plaga (Le Monde,
15.12.2021), ktorego sygnatariusze ostrzegaja przed postepujaca we Francji
koncentracjg mediéw, zagrazajaca pluralizmowi informacji. Zwracajg tez uwage
na masowe przejmowanie mediow przez przemystowych potentatéow niemaja-
cych do tej pory nic wspolnego z tym sektorem. Wysuwajg propozycje majace
na celu poprawienie tej sytuacji. Apeluja m.in. o stworzenie statusu prawnego
redakcji. Ten status ,zagwarantowalby niezaleznosc redakcji, ograniczyt wszel-
ki interwencjonizm akcjonariuszy (i/lub ich przedstawicieli) oraz zapewniatl
aktywny udzial redakcji w zarzadzaniu ich mediami” (Le Monde, 15.12.2021).
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We wspomnianym apelu jest rowniez mowa o wprowadzeniu do systemu
prawnego przestepstwa polegajacego na szerzeniu wplywow za posrednictwem
prasy. Miatoby to ograniczy¢ presje wiascicieli redakeji chegcych zbyt mocno
interweniowac¢ w jej linie programowa.

Zdaniem tych dziennikarzy obowigzujgce ustawodawstwo jest przestarzate,
niedostosowane do biezgcej sytuacji na rynku mediow. W istocie, obecnie
obowigzujaca francuska ustawa audiowizualna, uchwalona tuz po deregulacji
sektora w polowie lat 80. XX wieku, a wiec na dlugo przed pojawieniem sie
sektora cyfrowego, ktory radykalnie zmienit zasady funkcjonowania mediow
audiowizualnych, i mimo licznych nowelizacji, nie odpowiada juz obecnym
realiom. A zapowiadana co najmniej od dwoch lat nowa ustawa dotyczaca
mediow audiowizualnych nadal nie zostala uchwalona.
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Streszczenie

Wolne od naciskow politycznych, niezalezne ekonomicznie i réznorodne media sg
niezbedne w funkcjonowaniu nowoczesnej demokracji. Majg one za zadanie dostarczac
obywatelom obiektywnej informacji, pomagaé¢ w utrzymywaniu spgjnosci spotecznej,
a takze stuzyc jako forum debaty publicznej, ktora odzwierciedlataby wszystkie poglady
polityczne obecne w danym spoleczenstwie.

W wiekszosci panstw demokratycznych, pomimo réznorodnosci narodowych kon-
cepcji, jakie w nich istniejg, sektor medialny odznacza si¢ duzym poziomem interwen-
cji publicznej. Ninigjszy artykul, opierajacy sie na dostepnej literaturze przedmiotu,
raportach regulatora mediow, a takze badaniach zrealizowanych przez autorke arty-
kutu, przedstawia gtéwne dzialania stosowane przez francuskiego regulatora mediow
na rzecz pluralizmu i réznorodnosci kulturowej w przestrzeni medialnej, a takze stopien
ich skutecznosci. Okazuje sig, ze wdrazana od wielu lat francuska polityka publiczna
w tej dziedzinie na razie nie przynosi zadawalajacych rezultatow. Audiowizualny obraz
wielu grup francuskiego spoteczenstwa caly czas nie doréwnuje ich rzeczywistej wadze
spotecznej, a postepujgca koncentracja na rynku mediow szkodzi ich pluralizmowi.

Promoting diversity and pluralism in the media in France:
The regulator’s actions in an increasingly concentrated
media market

Summary

Free from political pressure, economically independent and diverse media are
essential to the functioning of a modern democracy. They should provide citizens with
objective information, help maintain social cohesion and serve as a forum for public
debate that reflects all political and world-view trends present in a given society.
For these reasons, in most democratic countries, despite the diversity of existing
concepts of nationality, the media sector is characterized by a large amount of public
intervention. The state entrusts certain tasks to the media regulator to achieve the
desired goals. The following article, based on the existing literature on the subject,
public declarations and published reports of the regulator, as well as the authors’ own
research carried out on the subject, presents the main methods used by the French
media regulator to promote pluralism and cultural diversity as well as the degree
of their effectiveness. However, it turns out that the French public policy in this field,
which has been actively implemented for many years, has not brought satisfactory
results so far, because the audio-visual image of many groups of French society still
does not match their real social importance, and the progressive concentration on the
media market damages their pluralism.
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Wprowadzenie

Przeobrazenia wspolczesnej komunikacji naukowej wigzg sie w duzej mie-
rze z rozwojem medidow spotecznosciowych i serwiséw stworzonych specjalnie
z mysla o pracownikach naukowych. W niniejszym artykule przeanalizowano
wykorzystywanie wybranych serwisow dla naukowcow przez wyselekcjonowang
grupe przedstawicieli nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Te nowg dys-
cypling tworzg m.in. medioznawcy, bibliolodzy, informatolodzy, kognitywisci,
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a takze przedstawiciele innych nauk, np. politolodzy, literaturoznawcy czy
jezykoznawcy (Glowacka i in., 2021). Celem podjetych badan byla szczegotowa
analiza obecnosci pracownikow naukowych w najwiekszych pelnotekstowych
i bibliograficznych miedzynarodowych bazach, wyszukiwarkach, takich jak
Google Scholar, Scopus i Publons (Web of Science), a takze w serwisach spo-
tecznosciowych Academia.edu oraz ResearchGate. Ogoélng analize zawarto
w innej publikacji (Kisilowska-Szurminska i in., 2022). Powyzsze bazy i serwisy
pozwalajg naukowcom na tworzenie autorskich profili, prezentowanie wtasnego
dorobku naukowego, dzielenie si¢ nim, czyli budowanie wtasnej widocznosci
w internecie oraz sieci kontaktow naukowych na catym Swiecie. Posiadanie kont
w tych mediach prowadzi do zwiekszania rozpoznawalnosci badacza na arenie
miedzynarodowej. Do pewnego stopnia odzwierciedla takze reputacje naukowca
zdobywang dzieki cytowaniom, czyli wskaznikom bibliometrycznym, jak tez
altmetrycznym, takim jak m.in.: Scigganie tekstow, komentowanie i polecanie.

Z badan podejmowanych ostatnio na Swiecie (Ortega, 2015ab; 2017ab; Asnafi,
2017; Miguez-Gonzalez et al., 2017) oraz w Polsce (Iwanska-Cieslik, 2016ab;
Biatka, 2019; Kowalska-Chrzanowska i Krysinski, 2020) wynika, ze serwisy
Academia.edu, ResearchGate i Google Scholar sg popularnymi kanalami
komunikacji wérod przedstawicieli nauk humanistycznych i spotecznych,
w tym m.in. zwigzanych z naukami o komunikacji spotecznej i mediach oraz
ich subdyscyplinami (np. medioznawstwem czy bibliologig i informatologia).

Z poréwnania wskaznikéw pochodzacych z réznych baz wynika, ze Google
Scholar jest najpopularniejsza wyszukiwarka i majgca najwiekszy zasieg
(de Winter et al., 2014; Martin-Martin et al., 2018; Gusenbauer, 2019).

Trzeba tez wspomniec, ze wskazniki z tych serwisow (liczba cytowan,
indeks Hirscha itd.) nie sg doskonaltg miarg ani wplywu danej publikacji, ani
reputacji danego badacza (van Bevern et al., 2016; Ortega, 2018; Merga et al.,
2020). Reputacje buduje sie przede wszystkim metodami tradycyjnymi, takimi
jak: kierowanie grantami, udzial w projektach, publikowanie w liczgcych
sie czasopismach i wydawnictwach oraz miedzynarodowa wspodtpraca
badawcza (Jamali et al., 2016). Niemniej wskazniki te moga w przysztosci byc
wykorzystywane w ocenie badan i pracownikéow naukowych (Halevi et al.,,
2017; Delgado Lopez-Cozar et al., 2019) lub do $ledzenia dokonan zespolow
badawczych (Thoma i Chan, 2019).

Metodyka i organizacja badan

Konstruujac grupe reprezentantow nauk o komunikacji spotecznej i mediach
(dalej NoKSiM), autorki postugiwaly sie danymi dostepnymi w listopadzie
2020 roku w roznych bazach, np. Nauka Polska, Radon, oraz na stronach
internetowych poszczegélnych uczelni. Dane dotyczace obecnosci w serwisach
objetych analizg: Academia.edu, ResearchGate, Google Scholar, Scopus i Publons
(WoS), zbierane byly w tym samym czasie, czyli do listopada 2020 roku.
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Grupa badawcza sktadata sie z 570 naukowcow z 20 uczelni, gtéwnie pu-
blicznych, z jednostek prowadzacych ksztalcenie w zakresie dziennikarstwa
i bibliotekoznawstwa lub pokrewnych. Byly to nastepujace uczelnie: Uniwer-
sytet Warszawski (77 oséb), Uniwersytet Wroctawski (68), Uniwersytet Slaski
(49), Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie (47), Uniwersytet
Jagiellonski (45), Uniwersytet Mikolaja Kopernika w Toruniu (34), Uniwersytet
Lodzki (34), Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego (29), Katolicki Uni-
wersytet Lubelski (26), Uniwersytet Papieski Jana Pawla II w Krakowie (26),
Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie (25), Uniwersytet Pedagogiczny
w Krakowie (20), Uniwersytet Gdanski (19), Uniwersytet Kazimierza Wielkiego
w Bydgoszczy (17), Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach (15), Uni-
wersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (12), Wyzsza Szkola Informatyki
i Zarzgdzania w Rzeszowie (8), Akademia Ignatianum w Krakowie (8), Uniwer-
sytet Opolski (6), Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach (5).

Biorac pod uwage klasyfikacje dyscyplin sprzed 2018 roku, najliczniej (w gru-
pie badanych 570 osob) reprezentowana byta (Glowacka i in., 2021): bibliologia
i informatologia — 132 osoby, nastepnie nauki o polityce — 106 osob, dalej: litera-
turoznawstwo — 75, jezykoznawstwo — 39, nauki o mediach — 35, historia — 34,
teologia — 28, socjologia — 26 (wymieniono tu reprezentacje powyzej 20 0sob).

W listopadzie 2018 roku zdecydowana wiekszo$c tej grupy (L=570), tj. 499
0s0b, przypisala sie do nauk o komunikacji spotecznej i mediach w catosci lub
wybrata ja jako jedng z dwoch dyscyplin. W nowej dyscyplinie dominowali
bibliolodzy i informatolodzy (91) oraz reprezentanci nauk o polityce (87); dalej
literaturoznawcy (44), medioznawcy (26), teologowie (24), jezykoznawcy (22)
i historycy (21). Mozna tez dodac, ze duza grupa bibliologéw i informatologéw
wybrala nie NoKSiM, a nauki o kulturze i religii (gléwnie pracownicy z Uni-
wersytetu Slaskiego oraz cze$ciowo Uniwersytetu Lodzkiego).

Strukture zidentyfikowanej grupy naukowcow (L=570) pod wzgledem afi-
liacji oraz stopnia i tytulu naukowego, a takze plci przedstawiono graficznie
(rys. 1-3).

Pod wzgledem afiliacji w badanej grupie dominowali pracownicy dwoch
uniwersytetow: Warszawskiego (13,5% ogotu badanych) oraz Wroctawskiego
(11,9%). Duze, ponad czterdziestoosobowe, grupy pochodzily z trzech innych
uniwersytetéw publicznych: Slaskiego, Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie
oraz Jagiellonskiego. W kategorii inne gcznie przedstawiono dane dotyczace
uczelni, w ktorych pracowato mniej niz 10 oséb, a byly to: Wyzsza Szkota
Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie, Akademia Ignatianum w Krakowie,
Uniwersytet Opolski oraz Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach (dotyczy to
takze wykresow prezentowanych w dalszej czesci artykutu).

Pod wzgledem stopnia i tytutu naukowego (rys. 2) grupe badawcza tworzyli:
profesorowie (10,7% ogétu badanych), doktorzy habilitowani (35,7%), doktorzy
(47,7%) oraz magistrowie (5,9%).

W analizowanej grupie badawczej (rys. 3) wiecej byto kobiet (306, 53,6%)
niz mezczyzn (264, 46,4%).
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Rys. 1. Struktura grupy badawczej (L=570) pod wzgledem afiliacji
_ (kategoria inne: mniej niz 10 0s6b w uczelni)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.
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Rys. 2. Struktura grupy badawczej pod wzgledem stopnia i tytulu naukowego
. (L=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.
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Rys. 3. Struktura grupy badawczej pod wzgledem ptci (L=570)
Zroédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

Wyniki badan

W tej czesci artykulu przedstawiono wyniki przeprowadzonych badan,
tzn. wykorzystywanie pieciu serwiso6w w kolejnosci zgodnej z ich popularnoscig
przez przedstawicieli NoKSiM: Academia.edu, ResearchGate, Google Scholar,
Scopus i Publons. Charakterystyki dokonano zaréwno w odniesieniu do calej
grupy, jak i podgrup wyodrebnionych wedlug nastepujacych zmiennych: afiliacja,
stopien i tytut naukowy oraz pte¢. Najpierw omoéwiono wyniki dla wszystkich
serwisow tgcznie, a nastepnie odrebnie scharakteryzowano wykorzystywanie
kazdego z pieciu serwisow.

W listopadzie 2020 roku najpopularniejszym serwisem w badanej grupie
reprezentantéow nauk o komunikacji spotecznej i mediach (rys. 4) okazal sie
serwis Academia.edu, na ktorym konto miaty 294 osoby (51,5% ogétu 570 bada-
nych). Na drugim miejscu uplasowaty sie dwa serwisy: ResearchGate i Google
Scholar, na ktorych profile zatozyto po 246 naukowcow (po 43,1%).

W miedzynarodowej bazie Scopus zidentyfikowano profile 148 oséb z bada-
nej grupy (25,9%), a w serwisie Publons powigzanym z Web of Science jedynie
78 kont (13,6%).

Biorac pod uwage stopien i tytut naukowy badanych (tab. 1), stwierdzono,
ze najwieksza grupa uzytkownikow wszystkich serwisow to doktorzy (w tym
doktorzy inzynierowie) oraz doktorzy habilitowani, a najmniejsza to magistrowie
(i magistrowie inzynierowie).
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Zrédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

Analiza udziatu procentowego badanych w odniesieniu do liczebnosci kaz-
dej z grup poddanych badaniu (tab. 11 rys. 5) pokazala, ze sposrod wszystkich
przedstawicieli zwigzanych z NoKSiM najbardziej zaangazowani w dziatalnosé
na platformach Academia.edu, ResearchGate i Google Scholar oraz Publons
byli doktorzy habilitowani i doktorzy. Doktorzy w tych dwoch grupach byli
jedynie bardziej aktywni na Academia.edu. Obecnos$¢ w Scopusie, ktora wigze
sie z publikacjami zarejestrowanymi w tej bazie, to zdecydowanie domena
samodzielnych pracownikoéw nauki. Zastanawia¢ moze niski odsetek osob
z tytulem zawodowym magistra (lub magistra inzyniera) na platformie Google
Scholar, jak tez Scopus i Publons, co mozna tltumaczy¢ brakiem lub niewielkg
liczbg publikacji, ktora wplywa na wskazniki w tych bazach, a wiec i na za-
interesowanie nimi ze strony naukowcow. Magistrowie byli za to duzo silniej
reprezentowani w serwisach spolecznosciowych ResearchGate i Academia.edu
w poréwnaniu do najstarszych naukowcow, czyli z tytulem profesora. Z kolei
w bazie Scopus najwiekszy udzial, wedtug danych zebranych do listopada

Tabela 1
Posiadacze kont na platformach wedtug stopnia i tytutu naukowego w % (LL.=570)
Platforma Piozfzslor Doktorﬁl:gg;towany ll?cz)kzt;); Mﬁii?s)‘;er
Academia.edu 32,7% 50,2% 57,3% 47,0%
ResearchGate 26,2% 45,8% 44 8% 44 1%
Google Scholar 32,7% 45,8% 41,2% 17,6%
Scopus 39,3% 36,9% 16,5% 11,8%
Publons (WoS) 8,1% 18,7% 11,8% 8,8%

Zrédto: opracowanie na podstawie badan wtasnych.
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Rys. 5. Posiadacze kont na platformach wedtug stopnia i tytutu naukowego (L=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

20

2020 roku, mieli profesorowie, a nastepnie doktorzy habilitowani. Byt to udziat
dwukrotnie wiekszy w poréwnaniu do doktorow i magistrow.

Obserwujgc udziat procentowy badanych grup kobiet i mezczyzn w ana-
lizowanych serwisach (tab. 2 i rys. 6), mozna stwierdzi¢, ze mezczyzni byli
aktywniejsi od kobiet w czterech z nich: Academia.edu, Google Scholar, Scopus
oraz Publons; rowne odsetki otrzymano jedynie w odniesieniu do ResearchGate.

Tabela 2
Posiadacze kont na platformach pod wzgledem plci w % (L=570)

Platforma Hoblety Mezeayini
Academia.edu 50,0% 53,4%
ResearchGate 43,1% 43,1%

Google Scholar 42,1% 44.3%
Scopus 20,2% 32,5%
Publons (WoS) 12,7% 14,7%

Zrédto: opracowanie na podstawie badan wtasnych.

Jak wspomniano wczesniej, grupa badawcza obejmowata przedstawicieli
20 uczelni. Zaobserwowano, ze roznice w skali obecnosci pracownikéw danej
jednostki na poszczegolnych pieciu platformach w wiekszosci przenoszg sie pro-
porcjonalnie na liczebno$¢ reprezentantow 20 uwzglednionych osrodkéw (rys. 7).
W dalszej czesci artykutu opisano uzytkownikow kazdego z pieciu serwisow
oddzielnie, z uwzglednieniem ich afiliacji, stopnia i tytulu naukowego oraz pici.
Konto w serwisie Academia.edu w listopadzie 2020 roku posiadaty 294 osoby,
czyli 51,6% badanej grupy 570 naukowcow zwigzanych z naukami o komunikacji
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spotecznej i mediach. Tylko okoto potowa posiadaczy konta uzupetnita je o zdje-
cie profilowe i/lub dane bibliograficzne swoich publikacji, w tym pelne teksty.

Ogodlna liczba publikacji autorstwa naukowcow zwigzanych z NoKSiM
wynosila 2775, a laczna suma odston kont badanych (Academia Total Views)
— 44 723,92. Naukowcy przewaznie mieli udostepnionych do 10 swoich tekstow.
Jedynie 10 badanych zamiescito ponad 40 wtasnych publikacji na koncie Aca-
demia.edu.

Wigkszosé posiadaczy konta w tym serwisie (75%) miata najnizsze wskazniki
odston (ponizej 100), z pozostatych platform jedynie 4 osoby mogty poszczycic
sie wskaznikami powyzej tysigca.

Jesli chodzi o dwie dominujgce afiliacje (rys. 8) w badanej grupie — Uniwer-
sytet Warszawski (77 osob) oraz Uniwersytet Wroctawski (68 os6b) — zauwazo-
no, ze Academia.edu jest bardziej popularna wérod naukowcow wroctawskich
(47% ogotu badanych z tej uczelni) niz warszawskich (36,3%).
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Rys. 8. Posiadacze konta Academia.edu wedtug afiliacji (L=294)
) na tle wszystkich badanych (L.=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

Academia.edu byla najpopularniejsza w grupie uzytkownikow (L=294)
bedgcych doktorami (53%), nastepnie doktorami habilitowanymi (35%).
Najmniej kont w tym serwisie (rys. 9) mieli profesorowie (7%) i magistrowie
(5%). Odnoszac wyniki do liczebnosci podgrup w calej zbiorowosci (570), stwier-
dzono, jak juz wspomniano (tab. 1), ze serwis ten byt najmniej wykorzystywany
przez profesorow.
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Rys. 9. Uzytkownicy serwisu Academia.edu wedlug stopnia i tytutu naukowego
_ (L=294) na tle wszystkich badanych (L=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

Biorgc natomiast pod uwage pte¢ badanych, wsrod uzytkownikow Acade-
mia.edu (L=294) nieznacznie przewazaly kobiety (153, 52%) nad mezczyznami
(141, 48%). Aczkolwiek porownujac liczbe uzytkownikow tego serwisu z ogolng
liczba kobiet (306) i mezczyzn (264) z calej populacji uwzglednionej w badaniu
(570), mozna stwierdzi¢, jak juz wcze$niej wspomniano (tab. 2), ze Academia.
edu byta popularniejsza wsrod mezczyzn (53,4%) niz kobiet (50%).

Konto na platformie ResearchGate (RG) posiadato 246 osob, z tego okolo
70% miato konto ze zdjeciem i/lub pelnymi tekstami swoich publikacji.

Lacznie na tej platformie w listopadzie 2020 roku bylo dostepnych 2390
peinych tekstow reprezentantéw nauk o komunikacji spotecznej i mediach.
Przewazaly osoby udostepniajace do 10 publikacji i/lub dane bibliograficzne,
tylko 18 badaczy miato na swoich profilach ponad 40 wlasnych publikacji.
Jedynie 24 osoby byly aktywne w sekcji ,,Pytania-odpowiedzi”.

Zdecydowana wiekszo$¢ naukowcow, ktorzy upublicznili swoj wskaznik Re-
searchGate (113 ze 116 osob; wskaznik sumaryczny 72), posiadala ten wskaznik
mniejszy od 5, a tylko 3 naukowcow osiggneto go powyzej 20.

Odnoszgc sie do afiliacji uzytkownikow ResearchGate, zaobserwowano
(rys. 10) pewne roznice wzgledem poprzedniego serwisu. Otoz najwieksza grupa
naukowcow posiadajgcych konto na tej platformie pochodzita z Uniwersytetu
Slaskiego (79,5% ogotu badanych z tej uczelni).

Analizujac uzytkownikow platformy ResearchGate pod wzgledem stopnia
i tytulu naukowego (rys. 11), stwierdzono wyrazng przewage doktorow (122, 50%)
nad pozostalymi podgrupami (doktorzy habilitowani — 93, 38%; profesorowie
— 16, 7%; magistrowie — 15, 6%). Natomiast odnoszgc sie do wszystkich badanych
(570, tab. 1), mozna wskazac, ze RG bylo najmniej popularne wsréd profeso-
row, a w pozostatych podgrupach korzystanie z tego serwisu ksztaltowato sie
na zblizonym poziomie (44—45%).
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Zrédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.
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_ (Li=246) na tle wszystkich badanych (L=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.
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Wsrod posiadaczy konta RG (L.=246) przewazaly kobiety (132, 53,7%) nad
mezczyznami (114, 46,3%); natomiast w odniesieniu do wszystkich badanych
(570) nie zaobserwowano zadnych réznic (tab. 2).

Profil w Google Scholar (GS) posiadato w listopadzie 2020 roku 246 na-
ukowcow, czyli 43,2% ogotu badanych, z tego potowa miata konto ze zdjeciem
profilowym oraz krotkim opisem (np. stowa kluczowe, afiliacja itp.).

Okoto 73% z tej grupy miato wskaznik TH w wysokosci do 5, w przedziale
5-10 byto 16% badaczy, tylko 3 osoby miaty IH powyzej 20. Ogolna suma tych
indeksow wyniosta 949, a tgczna suma cytowan — 39 507.

Uniwersytet Warszawski oraz Uniwersytet Slaski to dwie dominujace afi-
liacje posiadaczy konta Google Scholar (rys. 12). Jednak uwage zwraca takze
Uniwersytet Warminsko-Mazurski, gdzie zalozenie konta w tym serwisie bylo
wymagane przez wladze uczelni przy wyborach kandydatéw do rad naukowych
dyscyplin w naukach humanistyczno-spotecznych (do wyliczenia liczby cyto-
wan; w innych naukach postugiwano sie cytowaniami wedlug Web of Science).
Dlatego niemal 100% badanych pracownikow UWM posiadalo konta w GS.
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Rys. 12. Posiadacze konta Google Scholar wedlug afiliacji (L=246)
) na tle wszystkich badanych (L=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

Podobnie jak przy wczesniej omoéwionych serwisach pod wzgledem stopnia
i tytulu naukowego (rys. 13) dominujaca grupe stanowili doktorzy (112, 45,6%)
i doktorzy habilitowani (93, 37,8%), dalej profesorowie (20, 8,13%) i magistrowie
(6, 2,5%). Odnoszac sie do ogdlnej liczebnosci danej grupy w badanej zbiorowosci,
zauwazono, ze serwis Google Scholar najmniejszg popularnosciag cieszy? sie
wérod magistrow, dwukrotnie popularniejszy byt w pozostatych trzech pod-
grupach (tab. 1).
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Rys. 13. Uzytkownicy serwisu Google Scholar wedtug stopnia i tytulu naukowego

_ (LL=246) na tle wszystkich badanych (L=570)
Zroédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

Profil w Google Scholar zalozyto nieznacznie wiecej kobiet (129, 52,5%)
niz mezczyzn (117, 47,5%), natomiast w odniesieniu do calej badanej grupy
naukowcow byto to wiecej mezczyzn (tab. 2).

Na zakonczenie przedstawiono dane z dwoch miedzynarodowych baz pet-
notekstowych, posiadajacych rowniez dane o cytowaniach.

Tylko 148 o0s6b (26% ogdtu badanych) posiadato w listopadzie 2020 roku
przynajmniej jedng publikacje w bazie Scopus, w tym 78 os6b miato tez indy-
widualny profil.

Ogolna liczba publikacji autorstwa i wspotautorstwa przedstawicieli NoK-
SiM wynosita — 801, osiggnely one tgcznie 4383 cytowan. Tylko 12 naukowcow
miato w bazie Scopus wiecej niz 11 swoich publikacji.

Sumaryczny indeks Hirscha w bazie Scopus wynosit 155, na ktory skta-
daty sie indeksy niemal wszystkich badaczy (62 z 65 osob, ktore go posiadaty)
z przedziatu 1-5. Pozostale trzy osoby mialy wyzsze indeksy Hirscha, z ktorych
tylko jedna powyzej 20.

Analizujac obecnos¢ badanych w bazie Scopus pod wzgledem afiliacji, mozna
zwroci¢ uwage na wyrazng dominacje Uniwersytetu Warszawskiego, jak tez na
brak Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie wéréd uwzglednionych
w tym badaniu uczelni publicznych (rys. 14).

W bazie Scopus pod wzgledem stopnia i tytulu naukowego zauwazono
po raz pierwszy w tej analizie duzg przewage doktoréow habilitowanych nad
doktorami. Ponadto w bazie tej bylo obecnych wiecej profesoréw niz w innych
tu omawianych serwisach dla naukowcow (rys. 15). Natomiast odnoszgc sie
do liczebnosci w podgrupach wyroéznionych wedlug tego kryterium, trzeba
podkreslic, ze w bazie Scopus w listopadzie 2020 roku najwiecej kont posiadali
profesorowie (39,3%, tab. 1).
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Rys. 14. Obecnos¢ w bazie Scopus wedtug afiliacji (.=148)
; na tle wszystkich badanych (L=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.
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Rys. 15. Obecnosé w bazie Scopus wedlug stopnia i tytulu naukowego (L.=148)
; na tle wszystkich badanych (.=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.
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W bazie Scopus zaobserwowano wieksza obecnosé mezczyzn (86, 58,1%)
wsrod uzytkownikow niz kobiet (62, 41,9%), co odnosito sie takze do wszystkich
badanych (tab. 2).

Najmniej popularny w badanej grupie okazat sie serwis Publons, ktory
mozna powigzac nie tylko z publikacjami z bazy Web of Science, ale takze
wykonanymi recenzjami do czasopism wspolpracujacych z tym serwisem.
W listopadzie 2020 roku jedynie 78 respondentéw byto odnotowanych w bazie
Publons (Web of Science). Polowa z nich miata dotgczone wlasne publikacje do
konta, kilkanascie osob informacje o wykonanych recenzjach, kilka osob miato
zdjecie profilowe.

Warto dodaé, ze na koncie w Publons mozna tez prezentowac dane biblio-
graficzne wszystkich swoich prac, nie tylko ujetych w WoS. Tak wiec ogolna liczba
tych publikacji przedstawicieli NoKSiM wynosita 1065, a cytowan odnotowano
lgcznie 3241. Jeden z naukowcow z badanej grupy miat ponad 600 publikacji
w Publons, jednak wiekszo$¢ badanych mniej niz 20.

Sumaryczny indeks Hirscha wynosit 72, sktadaty sie na niego indeksy
tacznie 18 osob. Zdecydowana wiekszos¢ naukowcow miata TH w przedziale
1-5, wyzszy miaty 3 osoby, z ktorych jedna powyzej 20. Jezeli chodzi o liczbe
cytowan przypadajgcych na jednego naukowca, to 12 z 18 os6b miato ich do 20,
a jedna osoba — ponad tysigc.

Analizujgc obecnosé badanych w bazie Publons pod wzgledem afiliacji, mozna
zwroci¢ uwage — podobnie jak w Scopus — na wyrazng dominacje Uniwersytetu
Warszawskiego, jak tez na brak Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach
wérod uwzglednionych w tym badaniu uczelni publicznych (rys. 16).
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Rys. 16. Uzytkownicy serwisu Publons wedtug afiliacji (L="78)
) na tle wszystkich badanych (L.=570)
Zrodto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.
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Ze wzgledu na stopien i tytul naukowy zaobserwowano w serwisie Publons
nieznaczng przewage doktorow habilitowanych w odniesieniu do doktorow,
a takze innych podgrup (rys. 17); dotyczylo to takze porownania wzgledem
ogolnej liczebnosci wszystkich podgrup (tab. 1).

magister (mgr inz.)
doktor (dr inz.) 272

doktor habilitowany

profesor

0 50 100 150 200 250 300
M liczba badanych (L=570) M liczba posiadaczy konta Publons (I.=78)
Rys. 17. Uzytkownicy serwisu Publons (Web of Science) wedtug stopnia i tytutu
naukowego (L=78) na tle wszystkich badanych (L=570)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

W przypadku serwisu Publons stwierdzono rowny podzial uzytkownikow
ze wzgledu na ple¢ (L=78, po 39 osob). Jednak w odniesieniu do wszystkich
badanych zauwazono, jak juz wspomniano (tab. 2), wiekszy udzial procentowy
mezczyzn niz kobiet.

Podsumowanie

W artykule omowiono wykorzystywanie pieciu serwiséow dla naukow-
cow: Academia.edu, ResearchGate, Google Scholar, Scopus i Publons (Web
of Science), przez polskich badaczy zwigzanych z naukami o komunikacji spo-
lecznej i mediach.

Poréwnanie skali obecnosci na platformach w poszczegolnych uczelniach poka-
zuje z jednej strony, ze nie jest to w badanej grupie aktywnos¢ powszechna, a za-
angazowanie nie zalezy od wielkosci zespotu reprezentujacego dang jednostke.
Zarowno w odniesieniu do wiekszych, jak i mniejszych uczelni omawiane ak-
tywnosci dotyczyly glownie tylko czesci zespotu. Jak pokazano na wykresach,
sg to przede wszystkim pracownicy ze stopniem doktora lub doktora habili-
towanego — mozna wiec uznad, ze dotyczy to mlodszego i sredniego pokolenia
akademikow — tych, ktorzy sg aktywni naukowo, zainteresowani budowaniem
swojego wizerunku w Srodowisku.
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Wsroéd ograniczen badania mozna by wskazac jego iloSciowy charakter, kto6-
ry pozwala uchwyci¢ pewien obraz, ale nie daje mozliwosci poznania przyczyn
opisywanego stanu rzeczy. Trzeba takze pamietac¢ o ograniczeniach wynika-
jacych ze zrédet wykorzystanych do gromadzenia danych o stanie osobowym
dyscypliny, takich jak mozliwe niescistosci, braki czy dezaktualizacje. Wazng
kwestig pozostaje wplyw czasu — w badaniach uchwycono stan na listopad
2020 roku, a nalezy pamietaé, ze naukowcy nie przestajg (uogdlniajgc) byc ak-
tywni w badanych serwisach, analizowane kwestie ulegaja cigglym zmianom,
a wiec wymagaja regularnych, cyklicznych badan celem uchwycenia pewnych
trendow czy prawidlowosci.

Na podstawie danych ilosciowych trudno wprost wnioskowac o przyczynach
takiego rozkladu zainteresowania narzedziami promocji wtasnego dorobku
badawczego. Z pewnoscig w dalszych badaniach (takze jakoSciowych) warto
zwroci¢ uwage na czynniki, ktore mogg mie¢ wpltyw na skale zainteresowania
naukowcow badanymi serwisami. Sg to m.in.: roznice w okresie ich funkcjo-
nowania (najdtuzszg historie ma tu Academia.edu), ale tez w polityce dostepu
(ponownie Academia.edu, ktéra wprowadzita odptatnosé za czes¢ ustug, co moze
skutkowac spadkiem zainteresowania), niedawna reforma nauki wprowadzajaca
ministerialng liste czasopism punktowanych, wymagania zwigzane ze Sciezkg
awansu akademickiego (wspolne dla wszystkich badaczy oraz specyficzne dla
poszczegolnych uczelni). To z kolei potencjalnie przeklada sie na najwieksze
zainteresowanie aktywnoscig i zasiegiem wsrod doktorow i doktorow habili-
towanych. Pewien wplyw moga mie¢ réwniez poziom kompetencji cyfrowych
akademikow oraz subiektywne postawy wobec korzystania z narzedzi spo-
tecznosciowych w internecie, a w konsekwencji zwigzana z tymi czynnikami
intensywnosc¢ obecno$ci naukowcow w serwisach sieciowych.

Przyszte badania moglyby rowniez uwzglednic¢ zaktualizowang liczbe na-
ukowcow przypisanych do nauk o komunikacji spotecznej i mediach. Ponadto
mozna by dokona¢ analogicznej charakterystyki w odniesieniu do innych mediow
spotecznosciowych wykorzystywanych na potrzeby komunikacji naukowej, do
ktorych nalezy Twitter, LinkedIn czy Facebook.
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Streszczenie

Celem niniejszego artykulu bylo opisanie skali obecnosci przedstawicieli nauk
o komunikacji spolecznej i mediach w najwiekszych miedzynarodowych bazach, wy-
szukiwarkach i serwisach spolecznosciowych komunikacji naukowej: Academia.edu,
ResearchGate, Google Scholar, Scopus i Publons (Web of Science). Obecno$¢ te opisano
wedtug takich kategorii, jak: afiliacja badanych, tytul/stopien naukowy, pte¢, na podsta-
wie statystycznej analizy danych pozyskanych z ogolnodostepnych zrodet administracji
naukowej. Na podstawie uzyskanych wynik6w mozna stwierdzic, ze najwieksze grupy
uzytkownikow rekrutujg sie sposrod doktorow i doktoréw habilitowanych, natomiast
afiliacja (w tym przynalezno$¢ do najwiekszych w kraju zespotow uczelnianych) nie
jest tu czynnikiem znaczgcym.

Academia.edu, ResearchGate, Google Scholar, Scopus and
Publons (Web of Science) - detailed analysis of the presence
of representatives from social communications and media sciences

Summary

The presented study analysed the presence of representatives from communication and
media sciences in the largest international databases, search engines and social networks
of scholarly communication: Academia.edu, ResearchGate, Google Scholar, Scopus and
Publons (Web of Science). This presence was described according to categories such as
affiliation of the respondents, title/degree and gender and was based on a statistical
analysis of data extracted from publicly available sources of scientific administration.
It was found that the largest groups of users are recruited from among PhDs and
habilitated PhDs, while affiliation (including membership of the largest university
teams in the country) is not a significant factor.
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Wstep

Biblioteki to jedne z czesciej wystepujacych na swiecie instytucji kulturalnych,
ktore posiadajg duzy potencjal organizacyjny, spoteczny i wiedzy. Ich kondycja
i aktywnos¢ zalezy od szeregu réznych czynnikow. Szczegolne znaczenie ma
dziatalnos$¢ duzych organizacji bibliotekarskich, ktorych celem jest informowa-
nie spoleczenstw oraz rzgdow o roli i znaczeniu, jakie mogg odgrywac placowki
biblioteczne w rozwoju kulturalno-spolecznym kraju, a takze koordynowanie
ich wspoldzialania i wybranych projektow. Jedng z najwiekszych organizacji
zrzeszajacych bibliotekarzy, lobbujacg na rzecz bibliotek, czytelnictwa, alfabe-
tyzacji i aktywizacji spoteczno-kulturalnej jest IFLA (International Federation
of Library Associations and Institutions). W artykule przedstawiono kierunki
dziatan strategicznych tej organizacji oraz kluczowe inicjatywy ujete w strategii
na lata 2019-2024. Na podstawie analizy dokumentow organizacji zarysowano
rowniez role programéw strategicznych oraz programu publikacyjnego IFLA,
ktore przyczyniajg sie do rozwoju okreslonych obszaréw uznanych za istotne
dla wspolczesnego bibliotekarstwa.

Organizacje bibliotekarskie na $wiecie

Na calym $wiecie dzialajg organizacje (stowarzyszenia, federacje, zwigzki
zawodowe itp.), ktore majg na celu reprezentowanie interesow bibliotekarzy
i pracownikow informacji, a takze dbanie o rozwdj kompetencji informacyj-
nych spoleczenstw, wspieranie rozwoju kulturalnego, zachowanie dziedzictwa
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narodowego i integracje spoteczng. Sg to instytucje o charakterze ogdolnym,

zrzeszajace przedstawicieli zawodu z roéznych krajow i roznych typow bibliotek,

jak rowniez organy skoncentrowane na wybranym rodzaju bibliotek lub integru-
jace czlonkow z konkretnego kraju. Do organizacji zrzeszajacych bibliotekarzy

z okreslonego typu bibliotek nalezg m.in.:

— Miedzynarodowe Stowarzyszenie Bibliotekarstwa Szkolnego (ang. International
Association of School Librarianship, IASL), zalozone w 1971 roku, zrzeszajgce
bibliotekarzy szkolnych i osoby zwigzane z bibliotekarstwem szkolnym — na-
uczycieli, wydawcow ksigzki edukacyjnej (International Association of School
Librarianship, n.d.);

— Stowarzyszenie Europejskich Bibliotek Naukowych (fr. Ligue de Bibliothéques
Européennes de Recherche, LIBER), zalozone w 1971 roku, zrzeszajace czton-
kow z krajow Rady Europy — osoby zwigzane z bibliotekarstwem naukowym
oraz instytucje — biblioteki narodowe, biblioteki akademickie, biblioteki
gromadzace zbiory naukowe, organizacje bibliotekarskie, firmy i konsorcja
dzialajace na rzecz bibliotek (LIBER, n.d.);

— Europejskie Biblioteki Teologiczne (fr. Bibliothcques européennes de théo-
logie, BETH), stowarzyszenie zatozone w 1961 roku, stawiajgce sobie za cel
rozwijanie bibliotekarstwa i bibliotek teologicznych w Europie (European
Theological Libraries, 2021).

Druga grupa organizacji, zrzeszajaca przedstawicieli zawodu z konkretnego
kraju lub regionu geograficznego, to np.:

— Stowarzyszenie Bibliotek Amerykanskich (ang. American Library Associa-
tion, ALA), zalozone w 1876 roku, integrujgce bibliotekarzy, biblioteki oraz
inne organizacje bibliotekarskie z terenu Stanéw Zjednoczonych (American
Library Association, n.d.);

— Australijskie Stowarzyszenie Bibliotek i Informacji (ang. Australian Library
and Information Association, ALIA), powolane do zycia w 1937 roku, dzia-
lajace w obszarze ustug bibliotecznych i informacyjnych (Australian Library
and Information Association, 2021);

— Europejskie Biuro Stowarzyszen Bibliotek, Informacji i Dokumentacji (ang.
European Bureau of Library Information and Documentation Associations,
EBLIDA), zalozone w 1992 roku, wyrazajgce stanowisko §rodowiska biblio-
tekarskiego wobec Komisji Europejskiej (EBLIDA, n.d.);

— Informacja Elektroniczna dla Bibliotek (ang. Electronic Information for Libra-
ries, EIFL), organizacja non-profit zalozona w 1999 roku, ktora wspétpracuje
z bibliotekami, aby umozliwi¢ dostep do wiedzy w krajach rozwijajacych sie
i przechodzgcych transformacje gospodarcza — w Afryce, krajach Azji i Pacyfi-
ku, Europie i Ameryce Lacinskiej (Electronic Information for Libraries, n.d.);

— Stowarzyszenie Bibliotekarzy Litewskich (lit. Lietuvos bibliotekininky drau-
gija, LBD), powolane do zycia w 1931 roku, zrzeszajace dzialajgcych na Litwie
bibliografow, bibliologow i informatologow (Lietuvos bibliotekininky draugija,
n.d.). Stowarzyszenie to dziata na podobnych zasadach jak inne organizacje
krajowe w wielu panstwach na $wiecie, ktore nie bedg w tym miejscu szerzej
opisywane.
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W Polsce do wazniejszych organizacji bibliologiczno-informatologicznych
zaliczane s3:

— Stowarzyszenie Bibliotekarzy Polskich (SBP), zatozone w 1917 roku, zrzeszajace
bibliotekarzy, pracownikéw informacji naukowej, pracownikéw naukowych
zajmujgcych sie bibliotekoznawstwem i informacjg naukowsa oraz inne osoby
zwigzane z bibliotekarstwem i informacjg naukowg (Stowarzyszenie Biblio-
tekarzy Polskich, b.d.);

— Polskie Towarzystwo Informacji Naukowej (PTIN), powolane w 1992 roku,
nastawione na integrowanie dziatan polskich informatologéw i pracownikow
bibliotek, zwlaszcza naukowych i technicznych (Polskie Towarzystwo Infor-
macji Naukowej, b.d.);

— Polskie Towarzystwo Bibliologiczne (PTB), zarejestrowane w 1989 roku,
skupione wokot zagadnien ksiegoznawczych oraz dzialan osob i instytucji
zwigzanych z tg tematyka (Polskie Towarzystwo Bibliologiczne, b.d.);

— Polski Zwigzek Bibliotek (PZW), powstaly w 1999 roku, zrzeszajacy polskich
bibliotekarzy, przede wszystkim z bibliotek publicznych (Polski Zwigzek
Bibliotek, b.d.);

— Federacja Bibliotek Koscielnych , Fides”, zalozona w 1991 roku, stowarzyszajaca
przedstawicieli bibliotek KosSciota katolickiego w Polsce (Federacja Bibliotek
Koscielnych ,Fides”, b.d.).

Organizacje bibliotekarskie tworzg wzajemnie powigzang ze sobg siec
wspotpracy i wsparcia, integruja bibliotekarzy oraz przedstawicieli pokrewnych
zawodow, instytucje biblioteczne oraz inne stowarzyszenia i zwigzki. Jak pisze
Natalia Pamuta-Cieslak: ,nalezg one do tzw. trzeciego sektora — organizacji
pozarzgdowych, dziatajgcych spotecznie i nie dla zysku. Rolg takich zbiorowo-
Sci jest przede wszystkim budowa kapitatu spolecznego przez tworzenie sieci
powigzan miedzyludzkich oraz mobilizacja grup spotecznych i jednostek do
wiekszej aktywnosci roznego typu” (Pamuta-Cieslak, 2019, s. 574). W Polsce
1 za granicg organizacje te sg rowniez czesto odpowiedzialne za dystrybuowanie
wiedzy specjalistycznej w postaci tekstow w publikowanych przez nie czasopi-
smach fachowych, naukowych i réznego rodzaju opracowaniach zawodowych.
Wspierajg takze lub inicjujg prace normalizacyjne zwigzane z ksigzkg i infor-
macja. Sa ponadto autorami i beneficjentami réznych programéw kulturalnych
i spotecznych.

Najwazniejsza i najbardziej rozpoznawalng organizacja bibliotekarska na
Swiecie jest Miedzynarodowa Federacja Stowarzyszen i Instytucji Bibliotekar-
skich — IFLA, ktora zostanie opisana w dalszej czesci artykutu.

IFLA - cele dzialalnosci

IFLA — Miedzynarodowa Federacja Stowarzyszen i Instytucji Bibliotekarskich
(ang. International Federation of Library Associations and Institutions) — jest
wiodacym organem miedzynarodowym reprezentujacym interesy bibliotekarzy,
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czytelnikow i bibliotek. Czuwa nad zapewnianiem dostepu do rzetelnej informacji

poprzez budowanie efektywnego i dostepnego systemu ustug informacyjnych na

catym Swiecie. Dzigki koordynacji prac wielu stowarzyszen, instytucji, biblio-
tek oraz osob indywidualnych dazy do rozwijania kompetencji informacyjnych

i kulturowych w wielu krajach, zwlaszcza w tych, ktore potrzebujg wsparcia

w tym zakresie. Jak mozna przeczytac w jej dokumentach: IFLA dziata zar6wno

w celu reprezentowania bibliotek na arenie miedzynarodowej, jak i wzmacniania

zdolnosci stowarzyszen cztonkowskich, instytucji i os6b fizycznych do popierania

i dostarczania ustug bibliotecznych i informacyjnych, ktore poprawiajg jakosé

zycia. Organizacja ta to ,globalny glos bibliotek” (IFLA, 2020).

IFLA zostala zalozona w 1927 roku w Edynburgu w Szkocji, za$ obecnie
jej siedziba znajduje sie w Hadze w Holandii. Liczba czlonkéw Federacji syste-
matycznie rosnie. Obecnie zarejestrowanych jest 1447 czlonkow ze 155 krajow
(IFLA, 2019a), podczas gdy w 2014 roku byto ich 1396 (Wojciechowska, 2017,
s. 251). Dzigki dorocznym kongresom organizowanym na réznych kontynentach
cztonkowie majg szanse wymieniaé sie doSwiadczeniami, inicjowaé miedzyna-
rodowe projekty oraz formutowaé wspolng polityke w obszarze zapewniania
dostepu do informacji na $wiecie, a takze poznawac kulture kraju goszczacego.
W 2014 roku we Francji mial miejsce 80. Kongres IFLA (Wojciechowska, 2014),
zas w roku 2017 organizacja swietowata 90. rocznice powstania (wéwczas kon-
gres odbyl sie w Polsce, we Wroctawiu). Ponadto organizuje ona liczne mniejsze
spotkania i konferencje.

Sama IFLA prezentowana jest jako niezalezna, miedzynarodowa, pozarza-
dowa organizacja non-profit, ktorej gtownymi celami sa:

— promowanie wysokich standardéow $wiadczenia ustug bibliotecznych i infor-
macyjnych;

— zachecanie do dostrzegania wartosci dobrych ustug bibliotecznych i informa-
cyjnych;

— reprezentowanie interesow swoich cztonk6w na calym swiecie (IFLA, 2021b).

Wsrod wartosci uwazanych za kluczowe w dzialalnosci IFLA mozna wyroznic:
— wspieranie zasady wolnosci dostepu do informacji, idei i dziet oraz wolnosci

stowa wyrazonej w artykule 19 Powszechnej deklaracji praw cztowieka;

— przekonanie, ze ludzie, spotecznosci i organizacje potrzebujg powszechnego
i sprawiedliwego dostepu do informacji, pomystow i dziet — dla ich dobrobytu
spotecznego, edukacyjnego, kulturowego, demokratycznego i gospodarczego;

— przekonanie, ze Swiadczenie wysokiej jakosci ustug bibliotecznych i informa-
cyjnych pomaga zagwarantowac taki dostep;

— zobowigzanie do umozliwienia wszystkim czlonkom Federacji angazowania
sie i czerpania korzysci z jej dziatalnosci bez wzgledu na obywatelstwo, nie-
petnosprawnosé, pochodzenie etniczne, pteé, polozenie geograficzne, jezyk,
filozofie polityczna, rase lub religie (IFLA, 2021b).

IFLA stara sie nawigzywac stosunki z innymi organizacjami miedzyna-
rodowymi dzialajgcymi na pokrewnych polach oraz uczestniczy¢ w projektach
i programach miedzynarodowych (Wojciechowska, 2019, s. 274—276). Federacja
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wspolpracuje m.in. z UNESCO (United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization), ONZ (United Nations), ICSU (International Council
of Scientific Unions), WIPO (World Intellectual Property Organization), ISO
(International Organization for Standardization), WTO (World Trade Organi-
zation), posiadajgc w tych organizacjach status obserwatora lub pelnigc inne
formalne funkcje. Sama réwniez przyznaje status doradczy wielu organizacjom.
Nalezg do nich m.in.: IPA (International Publishers Association), ICA (Inter-
national Council on Archives), I[COM (International Council of Museums),
ICOMOS (International Council on Monuments and Sites), ICBS (International
Committee of the Blue Shield).

Struktura IFLA w 2021 roku

IFLA posiada rozbudowang strukture organizacyjng, ktéra ma na celu
regulowanie dziatan podejmowanych w 150 krajach czlonkowskich. Obecna
struktura zostata wprowadzona w 2008 roku i obejmuje:

— Walne Zgromadzenie Czlonkow (ang. The General Assembly of Members),
ktore jest najwyzszym organem zarzadzajacym, sktadajacym sie z delegatow
cztonkow z prawem glosu. Zwykle spotyka sie kazdego roku na kongresie,
podczas ktorego wybierani sg prezes i czlonkowie Rady Zarzadzajacej. Bierze
rowniez pod uwage uchwaly (ogélne oraz dotyczgce samego zawodu), ktore
po zatwierdzeniu sg zazwyczaj przekazywane do Komitetu Wykonawczego
i Komisji Zawodowej w celu podjecia odpowiednich dzialan;

— Rade Zarzadzajaca (ang. Governing Board), ktora jest odpowiedzialna za kie-
rowanie IFLA, zgodnie z wytycznymi zatwierdzonymi przez Zgromadzenie.
Zarzad sklada sie z prezesa, przewodniczacego-elekta, dziesieciu cztonkow
wybieranych bezposrednio (droga pocztowsg i/lub elektroniczna, co dwa lata)
oraz szesciu posrednio wybieranych czlonkow Komisji Zawodowej (przez grupy
zawodowe poprzez sekcje i wydzialy oraz przewodniczgcych Sekcji Zarzadzania
Stowarzyszeniami Bibliotekarskimi). Rada Zarzadzajgca zbiera sie trzy razy
w roku, w tym raz podczas dorocznego kongresu IFLA;

— Komitet Wykonaweczy (ang. Executive Committee) — ma delegowang przez Rade
Zarzadzajaca odpowiedzialnosé wykonawczg do nadzorowania kierowaniem
IFLA miedzy posiedzeniami tej Rady i w ramach ustalonej przez nig polityki.
Komitet sklada sie z prezesa, prezydenta-elekta, skarbnika, przewodniczgcego
Komisji Zawodowej, dwoch cztonkow Rady Zarzadzajacej;

— Komisje Zawodowg (ang. Professional Committee), ktorej obowigzkiem jest
zapewnienie koordynacji pracy wszystkich jednostek IFLA odpowiedzialnych
za dziatalno$é zawodowsg, polityki i programy. Komisja, podobnie jak Rada
Zarzadzajaca, spotyka sie trzy razy w roku, w tym raz podczas dorocznego
kongresu IFLA.
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Ponadto w ramach IFLA dziata 45 sekcji tematycznych pogrupowanych w piec¢
oddzialow nazywanych dywizjami. Wszyscy cztonkowie IFLA sg uprawnieni
do rejestracji w wybranych przez siebie sekcjach. Po zarejestrowaniu cztonko-
wie z prawem glosu mogg nominowac specjalistow do Statego Komitetu Sekcji,
w ktorych sg zarejestrowani. Staty Komitet to kluczowa grupa profesjonalistow,
ktorzy opracowuja i monitorujg program sekcji. W tabeli nr 1 zaprezentowano
strukture sekcji.

Sekcje w ramach IFLA

Tabela 1

Powigzane progra-

Powigzane agendy

Oddziaty Sekcje nalezgce do oddziatu my strategiczne i (Special Interest
komisje Groups)
1 2 3 4
Dzial sekcji — Sekcja Bibliotek Akademickich — Komisja do spraw |- Evidence for
typow bibliotek i Naukowych Standardow Global and
(Division — Sekcja Bibliotek Sztuk Pieknych (Committee on Disaster Health
of Library Types) |- Sekcja Bibliotek Rzgdowych Standards) (Health and
— Sekcja Bibliotek Medycznych i Bio- Biosciences
logicznych Libraries)

— Sekcja Bibliotek Prawnych

— Sekcja Bibliotek Obstugujgcych
Osoby z Niepelnosprawnoscig
Czytelniczg

— Sekcja Bibliotek i Osrodkow Infor-
macji Parlamentarnej

— Sekcja Bibliotek Metropolitalnych

— Sekcja Bibliotek Narodowych

— Sekcja Bibliotek Publicznych

— Sekcja Bibliotek Szkolnych

— Sekcja Bibliotek Nauk Scistych
i Technicznych

— Sekcja Bibliotek Nauk Spotecznych

— National Organi-
sations and Inter-
national Relations
(National Librar-
ies Section)

— Religions:
Libraries and
Dialogue (Social
Science Libraries
Section)

Dzial sekcji do
spraw kolekcji
bibliotecznych
(Division

of Library
Collections)

— Sekcja Gromadzenia i Rozwoju
Kolekeji

— Sekcja Kolekeji Multimedialnych
i Audiowizualnych

— Sekcja Dostarczania Dokumentow
i Udostepniania Zasobow

— Sekcja do spraw Zrownowazonego
Rozwoju Srodowiska i Bibliotek

— Sekcja Genealogii i Historii Lokal-
nej

— Sekcja Informacji Rzgdowej i Do-
kumentow Oficjalnych

— Sekcja Nowych Mediow

— Sekcja Konserwacji i Zachowania
Zbiorow

— Sekcja Ksigzek Rzadkich i Zbio-
row Specjalnych

— Sekcja Czasopism i Wydawnictw
Cigglych

— Ochrona i Konser-
wacja (Preserva-
tion and Conserva-
tion)

— Komisja do spraw
Standardow
(Committee on
Standards)

— LGBTQ Users
(Acquisition and
Collection Devel-
opment)

— Library Publish-
ing (Acquisition
and Collection
Development)
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cd. tabeli 1
1 2 3 4
Dzial sekcji — Sekcja Bibliograficzna — UNIMARC — Big Data (Infor-
ustug — Sekcja Katalogowania — Komisja do spraw mation Technology
bibliotecznych — Sekcja do spraw Ludnosci Rdzen- Standardow Section)
(Division nej (Committee on — Digital Human-
of Library — Sekcja Edukacji Informacyjnej Standards) ities — Digital
Services) — Sekcja Technologii Informacyjnej Scholarship
— Sekcja Zarzgdzania Wiedzg (Knowledge

— Sekcja Bibliotek dla Dzieci i Mlo-
dziezy

— Sekcja Ustug Bibliotecznych dla
Ludnosci Wielokulturowej

— Sekcja Ustug Bibliotecznych dla
Uzytkownikéw ze Specjalnymi
Potrzebami

— Sekcja Alfabetyzacji i Czytelnic-
twa

— Sekcja Ustug Informacyjnych

— Sekcja Kolekeji Dziedzinowych

Mangement Sec-
tion)

Dzial sekcji
wsparcia
zawodowego
bibliotekarzy
(Division

of Support of the
Profession)

— Sekcja Stalego Rozwoju Zawodo-
wego i Podnoszenia Kwalifikacji
w Miejscu Pracy

— Sekcja Edukacji i Doskonalenia
Zawodowego

— Sekcja Budynkow i Wyposazenia
Bibliotecznego

— Sekcja Teorii i Badan Bibliotecz-
nych

— Sekcja Zarzgdzania i Marketingu

— Sekcja Zarzadzania Stowarzysze-
niami Bibliotekarskimi

— Sekcja Statystyki i Ewaluacji

— Komisja do spraw
Wolnosci Doste-
pu do Informacji
i Wolnosci Wypo-
wiedzi (Committee
on Freedom of
Access to Informa-
tion and Freedom
of Expression,
FAIFE)

— Komisja do spraw
Praw Autorskich
i Innych Kwestii
Prawnych (Com-
mittee on Copy-
right and other
Legal Matters,
CLM)

— Komisja do spraw
Standardéw (Com-
mittee on Stan-
dards)

— Library History
(Library Theory
and Research
Section)

— New Professionals
(Management
of Library Associa-
tions Section)

— Women, Informa-
tion and Libraries
Special Interest
Group (Manage-
ment of Library
Associations
Section)

— LIS Education in
Developing Coun-
tries (Education
and Training
Section)

Dzial sekcji
regionalnych
(Division

of Regions)

— Sekcja Afryki

— Sekcja Azji i Oceanii

— Sekcja Ameryki Lacinskiej
i Karaibow

— Program Rozwoju
Bibliotek (Libra-
ry Development
Programme, LDP)

— Komisja do spraw
Standardow
(Committee on
Standards)

— Access to Informa-
tion Network

— Africa (ATINA)
(Africa Section)

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie IFLA (2019a).
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Na szczegolng uwage zastugujg dzialania regionalne podejmowane
w ramach struktur IFLA. W Wydziale do spraw Dzialalnos$ci Regionalnej
powstaly trzy sekcje regionalne: Sekcja Afryki, Azji i Oceanii oraz Ameryki
Lacinskiej i Karaibow. Sekcje te zajmujg sie wszystkimi aspektami ustug
bibliotecznych i informacyjnych w swoich regionach. Promujg dziatania IFLA
i $cisle wspotpracujg z biurami regionalnymi IFLA, zlokalizowanymi w Pretorii
w RPA, Singapurze i Buenos Aires w Argentynie. W 2021 roku wyloniono trzy
kolejne sekcje (Europy, Bliskiego Wschodu i Ameryki Pétnocnej).

W ramach IFLA mogg by¢ rowniez tworzone tymczasowe i nieformalne grupy
szczegolnych zainteresowan (tzw. Special Interest Groups), ktore umozliwiajg
podejmowanie okreslonych kwestii zawodowych, spotecznych lub kulturowych.
Grupy szczegdlnych zainteresowan mogg by¢ tworzone na dwa lata, z mozliwo-
Scig przedtuzenia (muszg by¢ sponsorowane przez sekcje). Grupy, ktore cieszg
sie duzym zainteresowaniem, przeksztalcane sg w regularnie dzialajace sekcje.

Jak podaje IFLA (2021b), okoto 60% dochodéw organizacji pochodzi ze skla-
dek czlonkowskich. Inne zrédta dochodu obejmujg: sprzedaz publikacji, wktady
pieniezne i rzeczowe od partnerow korporacyjnych, dotacje od fundacji i agencji
rzgdowych. Programy strategiczne realizowane przez Federacje sa wspierane
przez granty od miedzynarodowych agencji finansujgcych oraz darowizny
i wktady rzeczowe bibliotek krajowych i uniwersyteckich oraz stowarzyszen
krajowych.

Efektem prac w sekcjach oraz w calej Federacji sg czesto roznego rodzaju
publikacje: naukowe monografie i artykuly, materiaty pokonferencyjne,
raporty, ekspertyzy, narzedzia oraz inne opracowania. Wsréd najwazniejszych
wymienic nalezy:

—IFLA Journal — kwartalnik naukowy, ktorego wydawca jest SAGE. Kazdy
numer zawiera recenzowane artykuty na temat ustug bibliotecznych i infor-
macyjnych oraz kwestii spoteczno-politycznych i ekonomicznych, ktore majg
wplyw na dostep do informacji za posrednictwem bibliotek. Do tej pory ukazato
sie 46 rocznikow czasopisma. Kazdy rocznik sklada sie z czterech numeroéw,
w ktorych publikowane sa badania, studia przypadkow, eseje przygotowane
przez autorow z catego §wiata (IFLA, 2021a);

— Raport roczny — IFLA Annual Report — przedstawiajgcy wyniki IFLA w po-
przednich latach;

—Seria IFLA Publication Series — publikowana przez glownego wydawce
publikacji IFLA — De Gruyter w Berlinie — prezentuje sposoby, za pomocg
ktorych biblioteki, centra informacyjne i specjalisci do spraw informacji na
calym Swiecie moga realizowac swoje cele, wywiera¢ wptyw jako grupa, chro-
nic¢ swoje interesy i znajdowac rozwigzania globalnych probleméw. Tomy sg
dostepne w wersji drukowanej i elektronicznej. Do polowy 2021 roku ukazalo
sie 180 tytulow, ktore publikowane sg dwa—trzy razy w roku;

— Seria IFLA Professional Reports — zawiera raporty i wytyczne dotyczace naj-
lepszych praktyk. Pojawiajg sie w niej rowniez wskazowki na temat wdrazania
standardow i wytycznych IFLA, raporty z projektow, publikacje na temat
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aktualnych trendéow w praktyce zawodu bibliotekarza. Czes$¢ z nich, w celu
lepszego upowszechnienia, publikowana jest na licencji Creative Commons.
Do potowy 2021 roku ukazato sie 137 numerow;

—IFLA Series on Bibliographic Control — seria powigzana z programem
UNIMARC, prezentujgca wyniki prac nad standardami bibliograficznymi.
Do 2021 roku ukazato sie w niej 45 tomow;

— Global Studies in Libraries and Information — to monografie naukowe tworzo-
ne i recenzowane przez czolowych specjalistow i naukowcow z calego Swiata.
Stuzg jako narzedzie do profesjonalnej i naukowej komunikacji w obszarze
szybko rozwijajacej sie dziedziny bibliotekoznawstwa i informatologii.

Ponadto IFLA oferuje szereg innych publikacji, w tym tomy badz raporty
niepublikowane w ramach zadnej z ww. serii.

Programy strategiczne IFLA

IFLA w ramach swojej dzialalnosci wyznacza kluczowe dla jej celow pro-
gramy strategiczne. Obejmujg one przede wszystkim kwestie wspolne dla
bibliotek i ustug informacyjnych na calym Swiecie. Cele i projekty programoéw
strategicznych, kierowane przez wspomniang juz Komisje Zawodowa (Profes-
sional Committee), odnoszg sie do programu samej Federacji oraz priorytetow
oddziatow i sekcji.

W tym miejscu wymieni¢ nalezy Program Rozwoju Bibliotek (Library
Development Programme, LDP), ktory skoncentrowany jest na szerokim zakresie
problemow, zwtaszcza specyficznych dla krajow rozwijajacych sie, choé nie tylko.

Pozostale programy dotycza biezgcych, waznych na arenie miedzynarodowej
zagadnien. Sg to m.in.:

—ochrona i konserwacja (Preservation and Conservation, PAC). Jego zada-
niem jest zapewnienie przechowywania publikowanych i niepublikowanych
materialow bibliotecznych oraz archiwalnych we wszystkich formatach,
w dostepnej formie tak dtugo, jak to mozliwe, przy zalozeniu, ze ochrona ma
zasadnicze znaczenie dla przetrwania i rozwoju kultury i nauki. Wspétpraca
miedzynarodowa ma tu kluczowe znaczenie, kazdy kraj zas musi przyjac
odpowiedzialnosé za ochrone swoich publikacji;

— IFLA UNIMARC - zostal utworzony w 2003 roku jako program odpowiedzialny
za utrzymanie i rozwdj formatu MARC (UNIMARC), pierwotnie stworzonego
przez IFLA w celu utatwienia miedzynarodowej wymiany danych bibliogra-
ficznych,;

— Komisja do spraw Standardéw IFLA (Committee on Standards), ktora ko-
ordynuje prace nad normami w ramach i poza IFLA oraz wspiera dzialania
normalizacyjne w jednostkach IFLA, gtéwnie w sekcjach.
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Strategia IFLA na lata 2019-2024

Od 2019 roku obowigzuje nowa strategia IFLA przewidziana na lata
2019-2024 (IFLA, 2019). Jest to dokument sygnalizujacy glowne cele i obszary
dzialan Federacji. Przede wszystkim nalezy zwroci¢ uwage, ze glowng troskg
organizacji, poza zapewnieniem dostepu do bibliotek w krajach rozwijajgcych
sie, jest to, aby instytucje te staly na strazy dystrybuowania spoteczenstwu
obiektywnych, pozbawionych wptywow politycznych, wolnych od znieksztalcen
i rzetelnych informacji. Jak mozna przeczytac na stronie IFLA: ;W szybko zmie-
niajgcym sie $wiecie dostep do informacji i umiejetnosci ich wykorzystywania
sg zrodlem inspiracji, innowacji i wolnosci. Jesli jednak chcemy, aby jutro byto
rownie sprawiedliwe, musimy zapewni¢ kazdemu mozliwos$¢ korzystania z moz-
liwosci, jakie niosg ze sobg informacje. Dlatego silne i efektywne biblioteki sg
wazne dla spotecznosci, ktorym stuzg — naukowcow, decydentow, studentow,
zwyklych obywateli. W zwigzku z tym IFLA potrzebuje ambitnej strategii
— takiej, ktora tgczy i nadaje ramy wspotpracy” (IFLA, 2020).

Strategia na lata 2019-2024 zostala zatwierdzona przez Rade Zarzadzajaca
IFLA 12 kwietnia 2019 roku, zas publicznie zaprezentowano jg na dorocznym
kongresie w Atenach w Grecji w sierpniu 2019 roku. Jest to dokument wy-
nikajacy z wizji organizacji — IFLA Global Vision. Prace na tym dokumen-
tem zapoczgtkowano w marcu 2017 roku, angazujgc do dyskusji dziesigtki
tysiecy pracownikow bibliotek i pracownikow informacji z ponad 190 krajow.
Wyodrebniono w nim cztery strategiczne kierunki dziatan:

1. Wzmocnienie gtosu bibliotek w globalnej perspektywie.

2. Inspirowanie i ulepszanie praktyki zawodowej.

3. Laczenie sie i wspolne wzmacnianie dzialan.

4. Optymalizowanie funkcjonowania IFLA.

Sg to ramy, wokol ktorych wszyscy moga opracowywac wlasne dzialania
w celu osiggania wspolnej wizji, ktora zaklada, ze: ,Silna i zjednoczona spolecz-
nos¢ biblioteczna wzmacnia wyksztalcone, dobrze poinformowane i uczestniczace
spoleczenstwa” (IFLA, 2019). Cztery kierunki strategiczne i szesnascie inicja-
tyw kluczowych majg nadawac kierunek indywidualnym dzialaniom, ktore sg
konieczne, by przeksztalcac i rozwijac¢ sektor bibliotek. Ponizej przedstawiono
obszary kierunkow strategicznych, za$ w tabeli 2 tresé kluczowych inicjatyw.

Pierwszy kierunek strategiczny IFLA - wzmocnienie glosu bibliotek
w globalnej perspektywie

Stuchamy i rozumiemy priorytety calej dziedziny, a takze wzmacniamy
przestanie, opowiadajac sie za bibliotekami i ich wartosciami na poziomie
globalnym i regionalnym. Mowimy z wnikliwoscig, pewnoscig i autorytetem
na temat odpowiednich polityk, zapewniajac, ze biblioteki sg rozpoznawane
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i wspierane jako krytyczne zasoby spotecznosci niezbedne do realizacji progra-
moéw rozwoju. Budujemy silng obecnos¢ w miedzynarodowych organizacjach
i spotkaniach jako ceniony partner.

Drugi kierunek strategiczny IFLA - inspirowanie i ulepszanie
praktyki zawodowej

Inspirujemy profesje bibliotekarskg poprzez przysztosciowe myslenie i za-
checanie do nowych i obiecujacych podejsé. Wspieramy rozwoj bibliotek dzieki
standardom, wytycznym i najlepszym praktykom. Zapewniamy narzedzia
i zasoby niezbedne do wzmacniania spotecznosci, utatwiania wspoélnych dziatan
oraz wspierania innowacyjnych programéw. Pracujemy, aby chronic i rozwijac
Swiatowe dziedzictwo kulturowe we wszystkich jego réznorodnych formach,
w tym w ujeciu tradycyjnym, historycznym, autochtonicznym i wspoélczesnym.

Trzeci kierunek strategiczny IFLA - laczenie si¢ i wspélne
wzmacnianie dzialan

Jestesmy osrodkiem dialogu i dziatania. JesteSmy sitg napedowsg potgczone-
go i zharmonizowanego sektora bibliotek, charakteryzujacego sie prawdziwym
duchem wspotpracy, w ktorym zaden bibliotekarz nie pozostaje w tyle. Laczymy
pasje, zapewniamy platformy wspotpracy i umozliwiamy innowacje, nauke oraz
rozwoj zawodowy na wszystkich poziomach. W ten sposéb odpowiadamy na
obecne wyzwania i mozliwos$ci, a takze umozliwiamy bibliotekom dostarczanie
wysokiej jakosci ustug, ktore speiniajg potrzeby spotecznosci, a takze wspie-
ramy umiejetnos¢ czytania i pisania, innowacje, ochrone dziedzictwa i dostep
do informacji dla wszystkich uzytkownikow.

Czwarty kierunek strategiczny IFLA - optymalizowanie
funkcjonowania IFLA

Maksymalizujemy naszg zdolno$¢ do wypelniania naszych misji w teraz-
niejszosci i w przysztosci. Przygotowujemy sie na dalsze dzialania, opracowujac
ambitne, ale realistyczne plany trwatej stabilnosci i zrownowazonego rozwoju.
Kluczem do tego sg wysilki na rzecz wzrostu i dywersyfikacji naszego czlon-
kostwa, wzmacniania naszej obecno$ci w regionie i aktywnego angazowania
cztonkéw poprzez skuteczne struktury zawodowe i szerokg game mozliwosci
wolontariatu. Zwiekszymy naszg widocznos¢ i zapewnimy wydajne, efektywne
i innowacyjne ustugi oraz wsparcie (IFLA, 2019).
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Tabela 2
Kluczowe inicjatywy w ramach strategicznych kierunkéw IFLA na lata 2019-2024
1. Wzmocnienie gtosu bibliotek w globalnej perspektywie
1.1. | Pokaz sile bibliotek w osia- |Jako podstawe skutecznego wspierania bibliotek stworzymy

ganiu celow zrownowazo-
nego rozwoju

wysokiej jakosci narzedzia o duzym wplywie, ktore pokazg
odbiorcom zewnetrznym wktad bibliotek w rozwoj we wszyst-
kich jego wymiarach

1.2.

Zbuduj silng obecnos$é
w miedzynarodowych
organizacjach i na spotka-
niach jako ceniony partner

Bedziemy wzmacniac nasze powigzania z kluczowymi instytu-
cjami miedzynarodowymi, aby ksztaltowac prawa, wytyczne
i programy, ktore beda korzystne dla bibliotek. Przyjmiemy
strategiczne, dtugoterminowe podejscie i zbudujemy naszg
reputacje jako kluczowego partnera

1.3.

Wspolpracuj ze stowarzy-
szeniami bibliotecznymi
i bibliotekami, aby ziden-
tyfikowac kluczowe kwe-
stie prawne i wyzwania
zwigzane z finansowaniem
ich pracy i opowiadaj sie za
dziataniami

Scisle wspélpracujac z cztonkami, wzmocnimy nasze zrozu-
mienie i zdolnos¢ do wspierania rzecznictwa w priorytetowych
obszarach na poziomie krajowym i regionalnym, w tym umie-
jetnosci czytania i pisania, uczenia sie, innowacji oraz dostepu
do wiedzy i dziedzictwa kulturowego. Osiggniemy to poprzez
bezposrednie zaangazowanie, poradnictwo i wysokiej jakosci
materialy promocyjne

1.4.

Ksztaltuj opinie publiczng
i debate na temat otwar-
tego dostepu i wartosci
bibliotecznych, w tym wol-
nosci intelektualnej i praw
czlowieka

Zapewnimy praktyczne i intelektualne przywodztwo, aby wspie-
rac¢ otwarty dostep i szerzenie wartosci z obszaru naszej dziedzi-
ny. Naszym celem jest utatwienie zrozumienia roli bibliotek jako
oredownikéw wolnosci intelektualnej, zachecanie do refleksji,
koordynowanie dzialan i prowadzenie dziatan zewnetrznych

2. Inspirowanie i ulepszanie praktyki zawodowej

2.1.

Tworz, komunikuj i roz-
powszechniaj kluczowe
zasoby i materiaty, ktore
inspirujg profesje bibliote-
karska

Umocnimy naszg pozycje jako osrodka autorytatywnych i ory-
ginalnych badan oraz zrodet dotyczagcych bibliotek i krajobrazu
informacyjnego. Udostepnimy aktualne dane, spostrzezenia
i innowacyjne pomysty, ktore stanowig niezbedng podstawe
do myslenia o bibliotekach, a takze kluczowe raporty, ktore
katalizuja innowacje

2.2.

Regularnie prowadz wy-
sokiej jakosci kampanie
informacyjne i inne formy
komunikacyjne, aby za-
angazowac i pobudzi¢ do
dziatania biblioteki

Nasza regularna komunikacja sprzyja aktywnym postawom
w zawodzie, rzuca wyzwanie obecnym strukturom i zachowa-
niom oraz daje bibliotekom na calym §wiecie zrozumienie, en-
tuzjazm i narzedzia do podejmowania dziatan

2.3.

Opracuj standardy, wy-
tyczne i inne materialy,
ktore najlepiej sprzyjaja
profesjonalnym praktykom

Jako najbardziej reprezentatywna miedzynarodowa organizacja
biblioteczna opracujemy standardy, wytyczne i inne dokumenty,
ktore pozwola wszystkim typom bibliotek na calym Swiecie
doskonali¢ praktyki i przystosowywac sie do zmieniajgcego sie
Swiata, nadgzac za nowymi technologiami i dostosowywac je
do oczekiwan uzytkownikow

2.4.

Zapewnij narzedzia i in-
frastrukture wspierajaca
prace bibliotek

Bedziemy wspiera¢ prace bibliotekarzy na calym $wiecie po-
przez dobrze zaprojektowane praktyczne narzedzia i platformy
w unikalnych obszarach, ktore przyczynig sie do skutecznego
Swiadczenia ustug i realizacji misji bibliotecznych
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cd. tabeli 2
3. Laczenie sie i wspolne wzmacnianie dziatan
3.1. |Zapewnij doskonale mozli- | Zmaksymalizujemy potencjat bibliotek jako fizycznych miejsc
wosci nawigzywania kon-|spotkan stluzacych integracji i przetamywaniu barier dzieki
taktow twarzg w twarz|wspoltpracy, umozliwiajgc dostep do nowych spostrzezen i wie-
i uczenia sie dzy oraz promujgc dzielenie sie¢ pomystami
3.2. |Obstuguj wirtualne sieci|Bedziemy rozwijac ducha cigglej wspodlpracy w obszarze dziatan
i polgczenia bibliotek poprzez wirtualne narzedzia sieciowe, ktore umozli-
wig kazdemu bibliotekarzowi zaangazowanie sie¢ w globalng
rozmowe
3.3. | Wzmocnij sektor bibliotek | Zwiekszymy zdolnos¢ sektora bibliotek do realizacji dziatan
na poziomie krajowym |dostosowanych do cech i wymagan regionalnych i krajowych
i regionalnym poprzez wzmocnienie stowarzyszen, instytucji i sieci bibliotecz-
nych na wszystkich poziomach
3.4. |Zapewnij ukierunkowang | Zapewnimy réznorodne mozliwosci uczenia sie, ktore zaktuali-
nauke i rozwdj zawodowy |zujg obecne praktyki. Stworzymy zdolnosé do angazowania sie
i oceny spotecznosci, uczynimy kazdego bibliotekarza adwoka-
tem oraz rozwiniemy i polgczymy lideréw przyszlosci
4. Optymalizowanie funkcjonowania IFLA
4.1. |Wspieraj dlugoterminowg | Bedziemy planowacé przysztosc, opracowujgc strategie finanso-
plynnos¢ finansows i sta-|we i opcje dtugoterminowej stabilnosci, opierajgc sie na silnym
bilnos$¢ organizacji zrozumieniu potencjalnych partnerstw i zdolnosci do wykorzy-
stywania nowych mozliwosci
4.2. |Skutecznie zmobilizuj na-|Zmaksymalizujemy potencjat wszystkich naszych pracownikow
sze zasoby ludzkie i sieci |i bedziemy zachecac¢ do zmian i innowacji poprzez dynamicz-
ne jednostki i struktury, wysoko wydajny zespot centralny,
efektywne biura regionalne, centra jezykowe oraz atrakcyjne
i zr6znicowane mozliwosci wolontariatu
4.3.|Zwiekszaj, dywersyfikuj|Umocnimy naszg pozycje jako najbardziej reprezentatywnej
i angazuj nasze czlonko-|organizacji bibliotecznej na $wiecie poprzez strategie cztonko-
stwo stwa, ktora promuje réznorodnos¢, zaangazowanie i dzialanie.
Jestesmy rozpoznawalni jako organizacja, ktora stucha i odpo-
wiada na oczekiwania swoich czlonkow
4.4. |Zwieksz naszg widocznos¢ | Wzmocnimy naszag marke i zdolnos$¢ do dostarczania wysokiej
dzieki doskonalej i innowa- jakosci, wpltywowych i angazujgcych komunikatéw dostoso-
cyjnej komunikacji wanych do potrzeb globalnej spotecznosci bibliotecznej i infor-
macyjnej

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie IFLA (2019b).

Dokument strategii rozsytany do wszystkich cztonkow IFLA konczy sie
znaczgcym hastem: ,Jestes kluczem do rozwoju naszej strategii i kluczem do
jej sukcesu. Dzialaj!” (IFLA, 2019b). Stowa te wskazujg na silne dgzenie IFLA
do mocnego angazowania swoich czlonkéw w sprawy organizacji. Proces for-
mulowania strategii zwigzany byt z konsultacjami, w ramach ktorych kazdy
czlonek organizacji mial prawo glosu i byl zachecany do jego wyrazenia. Finalny
dokument stanowi owoc tych dyskusji. Wida¢ w nim wyraznie przewijajace sie
sformutowania, wskazujgce, ze IFLA wspiera i prowadzi swoich czlonkow, ale
to oni stanowig site sprawcza tej organizacji. Poniewaz Federacja ma globalny
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zasieg dzialania, musi liczyé na aktywnosc bibliotekarzy z bibliotek reprezen-
tujacych wiele panstw, nieraz zupelnie odmiennych pod katem kulturowym czy
spotecznym, w tym przedstawicieli bibliotek lokalnych, reprezentantéw innych
zawodow zwigzanych z ksigzka, a nawet wolontariuszy. Bez ich zaangazowa-
nia nie moze by¢ mowy o rozwoju ustug biblioteczno-informacyjnych, narzedzi
pracy, zarzadzania czy o realizowaniu projektow.
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Streszczenie

W artykule przedstawiono najwiekszg miedzynarodowsg organizacje bibliotekarskg —
Miedzynarodowg Federacje Stowarzyszen i Instytucji Bibliotekarskich — IFLA. Skupiono
sie na jej aktualnej strukturze, tj. na podziale na agendy obowigzujgcym w 2021 roku,
oraz na kierunkach dziatan strategicznych i kluczowych inicjatywach ujetych w strategii
na lata 2019-2024. Ponadto zarysowano role programow strategicznych oraz progra-
mu publikacyjnego IFLA. Informacje przedstawione w artykule zostaly zaczerpniete
z dokumentow IFLA oraz publikacji drukowanych i danych zamieszczonych na stronie
internetowej organizacji.

Structure and directions of the IFLA in light
of the 2019-2024 strategy

Summary

This paper presents the world’s largest library organisation — the International
Federation of Library Associations and Institutions (IFLA) with a particular focus
on its current structure, i.e. the 2021 agendas and the strategic activities and key
initiatives in the 2019-2024 strategy. The role of the IFLA’s strategic programmes
and the publications programme is also discussed. The information presented in the
paper comes from IFLA documents, printed publications and the Federation’s website.
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Wstep

,Nazywam sie Jarostaw Nowak. Jestem antropologiem” — w ten sposob
przedstawia sie prowadzgcy program podroézniczy Szokujgce potrawy (Travel
Channel, TVN). Co wiecej, stowa te rozpoczynajg kazdy odcinek cyklu, aby
przekona¢ widza, ze oglada poczynania eksperta. Jednoczes$nie deklaracja Ja-
rostawa Nowaka sprawia, ze staje sie on jednym z najbardziej eksponowanych
medialnie przedstawicieli antropologii spoteczno-kulturowej w Polsce. Jego
popkulturowa obecno$¢ moze zatem w pewien sposob wptywaé na postrzeganie
tej dyscypliny. Nalezy zaznaczy¢, ze Nowak nie jest ani jedynym, ani najbardziej
znanym bohaterem filmoéw podroézniczych, ktory odwotuje sie do antropologicz-
nego autorytetu. Przyktadem osobowos$ci medialnej uwazanej za antropologa
jest Wojciech Cejrowski (Mackowiak, 2015, s. 226-228; Michon i Pawlak, 2010,
s. 49; Wala, 2010, s. 37). Jednakze Cejrowski nie ma odpowiedniego wyksztal-
cenia. Jak zauwaza Marcin Florian Gawrycki (2011, s. 36), Cejrowski ,uwaza
sie za antropologa kulturowego, cho¢ jego sposob patrzenia na Innego [...] jest
wybitnie nieantropologiczny, a dokladniej rzecz ujmujgc, bardziej pasuje do
paradygmatow XIX wieku niz poczgtku XXI”.

Tymczasem Nowak legitymuje sie¢ odpowiednim wyksztalceniem, aby
moc przedstawiac sie jako antropolog. Ukonczyt bowiem studia etnologiczne
na Uniwersytecie Jagiellonskim!. Obecnie zajmuje sie organizacja wycieczek

1 Dyplom uzyskal w 2002 roku; https:/etnologia.uj.edu.pl/documents/11497829/18529763/
prace-1052.pdf/83bd88e4-5999-486a-9ee6-1bf2413e88ea [16.11.2020].
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turystycznych oraz produkcjg programoéow podroézniczych (Scisle wspotpracuje
m.in. z Martyng Wojciechowska). Mozna go okresli¢ jako poczatkujgcego tra-
welebryte, a wiec osobe, ,ktora z podrozowania uczynila swoj zawod i zrédto
dochodu, a za sprawg przekazywania swoich doswiadczen i opowiesci za po-
mocg srodk6w masowego przekazu, stala sie osobistoscig znang i podziwiang
ze wzgledu na swoje wyprawy” (Koturbasz, 2009, s. 121).

Nowak mocno podkresla swoje antropologiczne wyksztalcenie, co uwidacznia
sie w sposobie, w jaki mowi o sobie w mediach. W prowadzonym przez niego
programie telewizyjnym pojawiajg sie elementy refleksji antropologicznej, cho¢
niewagtpliwie sam sposob prezentacji Innych pozostaje daleki od standardow
wspotczesnej antropologii akademickiej. Celem niniejszego artykutu jest analiza
dyskursu podroézniczego ze szczegélnym uwzglednieniem roli pozaakademic-
kiego antropologa jako wspottworcy tresci kultury popularnej. Tekst stanowi
probe wiwisekeji obecnosci przedstawiciela antropologii spoteczno-kulturowej
w mediach i jej wplywu na medialng reprezentacje réznorodnosci kulturowe;.

Jedzenie jako metonimia kultury

Skoro ,prawdziwe podrozowanie jest aktem zdobywania i docierania do
miejsc, w ktorych nikt wczesniej nie byt i ktorych nikt wezesniej nie widzial”
(Gawrycki, 2011, s. 46), c6z uczyni¢ ma podroznik zyjacy w Swiecie, w ktorym
juz prawie nie ma ,bialych plam na mapie”? Jak zauwaza Anna Wieczorkiewicz
(2008, s. 200): ,Jesli nie byloby niczego do odkrycia, podroze utracityby czesc
swego magicznego uroku. Na szczescie tereny penetracji dajg sie poszerzac. Kazdy
obszar mozna ujrze¢ w jakis inny sposob”. Dlatego tez programy podroznicze
sugerujg, ze nadal pozostaje wiele do odkrycia (Wieczorkiewicz, 2008, s. 199).
Ich tworcy poszukujg nowych form reporterskich, dzieki ktorym podroze nawet
w znane juz — takze z innych filméw podroézniczych — miejsca jawic sie bedg
jako odkrywecze (Zyrek-Horodyska, 2019, s. 93—94).

Jarostaw Nowak rowniez przyjal strategie, ktora ma pozwoli¢ na (ponow-
ne) odkrywanie (znanego juz) Swiata. Jest nig prezentowanie konkretnych
miejsc przez pryzmat lokalnej kuchni. Przykladowo, akcja pierwszego odcin-
ka Szokujgcych potraw rozgrywa sie w peruwianskim miescie Iquitos, ktore
wezesniej goscito juz w programie Boso przez Swiat. Zarowno Cejrowski, jak
i Nowak podkreslajg niedostepnosé miasta potozonego w Amazonii (przekonuja,
ze mozna sie tam dostac¢ jedynie droga wodng lub lotnicza). W ten sposob
obaj podroéznicy zaznaczajg niezwyklo$¢ swojej wyprawy: wskazuja, ze trafili
do miegjsca ,,niemal odcietego od swiata” (cho¢ turystow takich jak oni mogto by¢
wielu). Jednakze pomimo wspolnych elementow obie relacje sie r6zniag. Podczas
gdy Cejrowski prezentuje Iquitos jako wolnorynkowg Arkadie, gdzie rzekomo
nie obowigzujg niemal zadne przepisy prawa (Gawrycki, 2011, s. 138-139),
Nowak skupia sie na miejscowej kuchni, przez pryzmat ktorej ukazuje relacje
miejscowej ludnosci z amazonska przyrodg. Co ciekawe, poszczegolne sceny
Szokujgcych potraw przecza interpretacji prowadzacego Boso przez swiat.
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W programie Nowaka widzimy chociazby, jak peruwianska policja walczy
z procederem handlu zagrozonymi gatunkami zwierzat. Obraz ten kloci sie
z wizjg libertarianskiej utopii, o ktorej fantazjuje Cejrowski. W kolejnych pieciu
odcinkach pierwszego sezonu Nowak podrézuje po Singapurze, Wietnamie,
Kambodzy, Kazachstanie i Gruzji. W kazdym z nich podréznik rozmawia
o0 jedzeniu, konsumuje, nabywa zywnos¢, przyglada sie gotowaniu badz osobiscie
bierze udzial w przygotowywaniu positkow.

Jedzenie stanowi czesty motyw programoéw podroézniczych. W koncu ,,probo-
wanie lokalnych potraw to nieodlgczny element zwiedzania” (Wieczorkiewicz,
2008, s. 278). Jak zauwaza Wieczorkiewicz (2008, s. 316): ,Wierzymy [...],
ze jedzenie tego, co jedzg tubylcy pozwoli poznaé ich kulture w sposéb bezpo-
Sredni. Z kazdym kesem bardziej czujemy smak owej kultury, z kazdg nowg
potrawa nasze doSwiadczenie staje sie bogatsze — i nie da sie zakwestionowac
jego autentycznosci”. Protagonisci filméw podroézniczych wyreczajg widzow za-
rowno w wyjazdach w odlegle miejsca, jak i w konsumowaniu lokalnego jadla.
Spozywajac tubylcze potrawy, podréoznicy podgladaja Innych. Swoje wrazenia
i obserwacje przekazuja widowni przed ekranem (Gawrycki, 2011, s. 171-174).
~W tym ujeciu tak zwane »autentyczne« czy »oryginalne« lokalne jedzenie
staje sie Srodkiem nawigzywania specyficznego kontaktu ze §wiatem innych
ludzi” (Wieczorkiewicz, 2008, s. 318). W programach podroézniczych jedzenie
rozumiane jest jako uniwersalny jezyk, w ktorym nie potrzeba stow, aby zaist-
niata elementarna wiez miedzyludzka. ,Wizje porozumienia przekraczajgcego
bariery kultur i jezykow tworzy sie za pomocg takich obrazow jak ofiarowanie
i przyjmowanie jedzenia, zapraszania do stotu, probowanie przez przybysza
tego, czym zywig sie tubylcy, poszukiwanie potraw »nie dla turystow«” (Wie-
czorkiewicz, 2008, s. 274). Program Szokujgce potrawy obfituje w tego typu
sceny. W jednym z odcinkow Nowak w nastepujacy sposob komentuje wspolne
gotowanie z lokalng restauratorkg: ,Wlasciwie nie musimy zna¢ swoich jezykow.
Ona méwi po khmersku, ja méwie po polsku, ale atmosfera jest tak przyjazna,
mita, sympatyczna, ze gotowanie lgczy” (odc. 4).

W programie Szokujgce potrawy jedzenie potraktowane jest jako synekdocha
danej kultury. Nowak snuje opowiesci o kuchni, a wiec wycinku holistycznie
rozumianej kultury, lecz zarazem opowiada o kulturowej calosci. Poprzez
zglebianie kulinariéw Nowak realizuje cel poznawania roznych kultur. Sceny
nabywania produktéw zywnos$ciowych, przygotowywania positkow oraz ich
spozywania dominujg nad innymi obrazami, ktére pojawiajg sie w serialu.
Jednakze Szokujgce potrawy znaczaco roznig sie od wiekszosci programow
kulinarnych, w ktorych prezentuje sie przygotowywanie jedzenia. Przyktadowo
Robert Maklowicz gotuje na oczach widzoéw (w sposob skrotowy, dostosowany
do wymogow telewizji), a na ekranie wyswietlane sg przepisy. Bohater progra-
moéw Podréze kulinarne Roberta Maktowicza czy Maktowicz w podrozy zacheca
do smakowego podrézowania bez wychodzenia z domu. Przepisy stanowig zas
obietnice dotkniecia kuchni Innego, poznania jego kulinarnych tajemnic, nie-
zaleznie, czy widz podejmie wyzwanie i przyrzadzi prezentowang potrawe czy
tez poprzestanie na zapoznaniu sie z receptura (Gawrycki, 2011, s. 172-173).
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Tymczasem Nowak nie podaje widzowi zadnych przepisow, a prezentacja pro-
cesu przygotowania poszczegéolnych dan nie ma charakteru instruktazowego.
Nie sugeruje wiec, ze ukazywane potrawy mozna przygotowac¢ samodzielnie
w domu. Celem trawelogu Nowaka nie jest bowiem poinstruowanie (polskiego)
widza, w jaki sposob nalezy przygotowywac ,egzotyczne potrawy”, lecz zadzi-
wienie i zszokowanie go.

Kulinarny szok kulturowy

Nowak moéwi wprost o tematyce Szokujgcych potraw: ,W tym programie
pokaze wam szokujgce i dziwne jedzenie”. Slowa te padajg na poczgtku po-
szczegolnych odcinkow, juz na wstepie sugerujac, ze ukazywane pozywienie
wzbudza okreslone odczucia. Zgodnie z proponowang interpretacjg filmowane
dania nalezy uzna¢ nie tylko za ,egzotyczne”, ale takze — slowami Nowaka
— za ,dziwne”, ,szokujace”, ,hardkorowe” czy ,ekstremalne”.

Sensacyjny przekaz serialu wzmocniony jest jego forma. Niektorym scenom
towarzyszy muzyka, ktéora wprowadza atmosfere niepokoju, a nawet grozy.
Podczas przerywnikow widzimy niebo roz§wietlone blyskawicg. Prowadzacy
programu podkresla pewne elementy swojej podrozy, ktore sprawiaja, ze jawi
sie ona niebezpieczna. Na przyktad podczas pobytu w Gruzji Nowak zostaje
chwilowo zatrzymany przez policje z powodu transportowania niedozwolonych
lek6éw, co komentuje, mowiac: ,Ztapali mnie, no niestety. Chyba policja mnie
zamknie na jeden lub dwa dni. Zobaczymy, co bedzie dalej” (odc. 6). Nastepnie
jedzie samochodem przez gory w trakcie ulewy. Tak opisuje warunki podrozy:
»Jedziemy do Uszguli. Jest to niewielka tradycyjna wioska gruzinska w gorach.
Leje jak z cebra, pelno osuwisk, rzeka wzbiera. Jest bardzo niebezpiecznie”
(odc. 6). W poszczegolnych odcinkach pojawiajg sie grozne zwierzeta, m.in. sepy,
piranie, krokodyle, tarantule, nietoperze czy ,psy jak niedzwiedzie”. Nowak
moze uchodzi¢ wrecz za ucielesnienie krazacego w srodowisku etnologicznym
powiedzenia, wedle ktérego ,etnolog niczego sie nie brzydzi”. Swiadcza o tym
nie tylko sceny jedzenia — w jednym z odcinkow podréznik uzywa golarki po
tym, jak wylowil jg z muszli klozetowej (gdzie wpadla podczas golenia).

W ten sposob kreowany jest wizerunek dzielnego podréznika, ktory wiele
ryzykuje, udajac sie do orbis exterior. Poszczegblnym scenom towarzyszy sugestia,
ze jedzenie, ktore wywodzi sie z tak niebezpiecznej przestrzeni, rowniez musi by¢
naznaczone pewng dozg niebezpieczenstwa. Zdaniem Gawryckiego (2011, s. 45):
»slelewidzowie w kapciach przed telewizorami w wiekszosci marzg o dalekich,
egzotycznych i tajemniczych podrézach, w wiekszoSci zresztg tych marzen nie
zrealizujg”. Wedlug niego na przeszkodzie stajg nie tylko ograniczenia finanso-
we, lecz takze liczne obawy, ktore zniechecaja do podjecia wyzwania. Obawy te
mogg dotyczy¢ m.in. tubylczego jedzenia: turystyczne podniebienia nie zawsze
sg na nie gotowe (Gawrycki, 2011, s. 172). Jak juz wspomniano, podréznicy
zwiedzaja 1 probujg za nas. Dlatego tez widzowie podziwiajg podroznikow, ktorzy
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zdobyli sie na odwage, by skosztowac ,egzotycznych przysmakow”, zwlaszcza
tych budzacych kontrowersje (Gawrycki, 2011, s. 183).

Kulinarne przygody Nowaka réowniez mogg wzbudzaé¢ podziw. Podréznik
wielokrotnie cierpi podczas jedzenia: odczuwa nieprzyjemng won, zaznaje
piekacego bolu, doswiadcza obrzydzenia i wstretu, zbiera mu sie¢ na wymioty
lub wypluwa kesy z niesmakiem (Nowak szczegotowo opisuje swoje kulinarne
doznania, za kazdym razem dokladnie relacjonujgc swoje smakowe i wecho-
we wrazenia). Niekiedy nawet — jak twierdzi — ryzykuje zdrowiem. Tak bylo
w przypadku zupy z baraniego mozgu, ktorg podano mu w Singapurze. Zdaniem
podroznika zjedzenie tego dania wigze sie z ryzykiem choréb uktadu nerwo-
wego. Dlatego tez — co zdarzylo sie pierwszy i ostatni raz w programie — nie
probuje potrawy, ktorag mu zaserwowano. Co ciekawe, podréznik, pomimo swych
obaw, daje sie namowic na zjedzenie mozgu, gdy przebywa w Kazachstanie.
Czyni to jednak pod presja, nie chcgc urazi¢ miejscowych, ktorzy go goszcza.
Innym razem Nowak ryzykuje, jedzac orzech Pangium edule, ktory zawiera
kwas pruski. Jednakze chcgc zminimalizowac ryzyko zatrucia, nie spozywa go
na singapurskim bazarze, lecz udaje sie do luksusowej restauracji, gdzie — jak
zaklada — kucharze umiejetnie obejdg sie z trujgcym orzechem.

Czym szokowac ma jedzenie, ktore ukazywane jest w trawelogu Nowaka?
Wigkszosé tytutowych ,szokujgcych potraw” to dania miesne lub odzwierzece.
Tworcy programu skorzystali zatem z jednej z glownych przynet dyskursu
podroézniczego, mianowicie przemocy (Rybicka, 2010, s. 130). W omawianym
serialu pojawiajg sie (zazwyczaj niedoslowne) sceny zabijania zwierzat oraz
przygotowywania miesa. Widz obserwuje zwierzeta tuz przed Smiercig i za-
raz po niej. Patrzy na krew i §wieze zwloki. Juz samo zywienie si¢ kosztem
zwierzat wzbudza pewne kontrowersje (zwlaszcza wsrod wegan i wegetarian),
cho¢ zarazem pozostaje praktyka dosé powszechng. Wiekszos¢ mieszkancow
Polski nie obserwuje procesu wytwarzania miesa, co wynika z podziatu pracy.
Miesozercy otrzymuja zazwyczaj gotowy produkt, osobiscie nie uczestniczgc
w usSmiercaniu zwierzat. Konsument nabywa mieso, ktore nierzadko nawet nie
przypomina konkretnych czesci ciala. Co wiecej: ,W jezyku polskim istnieje cala
grupa stow stuzgca do ZAKRYCIA zwigzku miedzy zywymi istotami zabijanymi
w celach konsumpcyjnych a koncowym produktem. Nie zjadamy miesni wotu,
Swini czy cielecia tylko wotowine, wieprzowine i cielecine” (Haladewicz, 1994,
s. 153; wyroznienia w oryginale). Dlatego tez pokazanie cierpienia zwierzat
moze okazac sie szokujgce. Jak przekonuje Dean MacCannell (2002, s. 113),
zabijanie zwierzat bywa atrakcjg turystyczng, w ktorej mozna ,dopatrzyc sie
najwazniejszych opozycji zachodniej swiadomosci: zycia i $mierci, czlowieka
i natury”. Jego zdaniem:

Czesciowo przerazenie, jakie budzi rzeznia, jest pochodng powrotu do natury,
ktory oznacza zabijanie. Zabijajac, cztowiek nasladuje dzikie zwierzeta, i to nie
w jednym z ich zachowan spotecznych, jak taniec pszczot czy rozmowy delfinow.
Przeciwnie, odtwarza jeden z najbardziej typowo zwierzecych zwigzkow: zwig-
zek drapieznika i jego ofiary (MacCannell, 2002, s. 113).
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Konwencja programu podrozniczego pozwala na zilustrowanie ludzkiego
drapieznictwa, ktore, cho¢ wystepuje w Europie, rzadko rzuca sie w oczy.
Jednakze w Szokujgcych potrawach to Inni zostali sportretowani jako sprawcy
aktow przemocy wobec zwierzat.

Kolegjnym motywem, ktory ma szokowaé widza, jest tamanie tabu pokar-
mowego. Nowakowi serwowane sg potrawy przyrzadzone z gatunkow, ktore
w Europie uchodza za niejadalne. Czlonkowie spotecznosci Bora czestuja
podréznika daniem z malpy, ktora przypomina wygladem ludzkie dziecko.
Ma bowiem podobne do dzieciecych raczki i gtéwke. Nowak poréwnuje positek
z mieszkancami Amazonii do kanibalistycznej uczty. W Siém Réab w Kambo-
dzy kulinarnym wyzwaniem staje si¢ mieso psa, a wiec zwierzecia, ktére na
Zachodzie cieszy sie szczegolng pozycja domowego pupila. Natomiast w Ka-
zachstanie Nowak zajada sie koning. Mieso z konia ukazane jest wsrod innych
»szokujacych potraw”, cho¢ konina bywa czescig jadtospisu mieszkancow Polski
(co zauwaza zreszta sam prowadzacy). Tworcy programu zapewne przyjeli
zatozenie, ze widz uzna wyzej wymienione gatunki zwierzat za ,,zbyt bliskie”
cztowiekowi, aby ladowaly na talerzu. Z kolei celem scen, w ktorych Nowak
je dania z owadow, pajakow, wezy, zab, skorpionéw, Slimakow, nietoperzy czy
szczurow, wydaje sie wywolanie obrzydzenia. Z obrzydzeniem wigza sie row-
niez inne ,nieczyste” potrawy, jak niedoczyszczone kiszki, ptasie embriony czy
sfermentowane ryby. Wprowadzajac do swego wnetrza jedzenie, ktére uchodzi
za ,brudne”, podroznik stara sie ,zbrata¢ z tubylcami”, cho¢ zarazem okazuje
oznaki wstretu, wyrazajac opor wobec naruszenia kulturowego tadu i probe
zachowania tozsamosci (Wieczorkiewicz, 2008, s. 314).

Obraz Innego

Seriale podroznicze nawigzujg do kina etnograficznego. Ich celem jest bowiem
nie tylko zobrazowanie Innych, ale takze ttumaczenie meandréw odmiennych
kultur. Jednakze trawelebryci zazwyczaj nie odwotujg sie do wiedzy naukowej,
lecz do potocznego przekladu (Buba-Braun, 2012, s. 28). Narratorzy programow
podroézniczych ,przekladajg rozne elementy egzotyki na jezyk zachodniej co-
dziennosci” (Wieczorkiewicz, 2008, s. 206). Kwintesencjg telewizyjnej racjonal-
nosci potocznej sg programy Cejrowskiego, ktory wszelkie zjawiska prezentuje
W sposob praktyczny — jako naturalne, zawierajgce oczywiste prawdy, oparte
na zdroworozsadkowej madrosci i dostepne, czyli zrozumiate dla wszystkich”
(Kisielewska, 2017, s. 182).

Jak juz wspomniano, Nowak szczegotowo opisuje swoje doznania smakowe.
Czestokro¢ dokonuje przy tym swoistej ,translacji” — odczucia cielesne przektada
nie tylko na stowa, lecz wprowadza rowniez poréwnania, ktore nawigzujg do
znanego widowni kontekstu kulinarno-kulturowego. Przyktadowo mowi, ze jaja
z0twi sg ,jak nasze jajka, tylko takie bardziej galaretowate” (odc. 1), a smak
jelenich jader przypomina ,smak galarety, takiej polskiej galarety wieprzowej,
tylko goracej” (odc. 2). Opisujac produkty miesne, podréznik poréwnuje je do
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powszechnie spozywanych w Europie drobiu, wieprzowiny, cieleciny czy wotowiny.
Co wiecej, czestokro¢ postuguje sie wyrazeniami deiktycznymi, m.in. ,nasze
tapki z kurczaka”, ,normalne nasze jajo”, ,nasz polski miod”, ,nasza polska
suszona ryba”, ,znane nam miesko”, ,jak gulasz polski”, ,taka cielecina nasza”,
,hasza rézowa swinka”, ,nasza kaszanka”, ktore wskazujg na domniemanego
odbiorce komunikatu — widza z Polski.

Nowak probuje rowniez wyjasni¢ kulturowe odmiennosci. Mianowicie stara
sie odpowiedzie¢ na pytanie: dlaczego ludzie jedza potrawy, ktére na Zachodzie
moga uchodzi¢ za szokujgce? W programie przytaczane sg racjonalizujace wy-
jasnienia. Po pierwsze wiele z prezentowanych dan ma rzekomo wtasciwosci
prozdrowotne. Wystepujace w serialu postacie przekonuja, ze zolw zapewnia
dtugowiecznosé, larwy suri (Rhynchophorus palmarum) lecza drogi oddechowe,
penis jelenia wzmacnia potencje, serce weza dodaje wigoru, konina pozwala na
szybka regeneracje, krokodyl i rekin zawierajg kolagen itd.

Po drugie Nowak twierdzi, ze jedzenie pewnych gatunkow zwierzat, ktore
w innych okoliczno$ciach najprawdopodobniej pozostatoby niepopularne,
wynika wprost z ciezkich uwarunkowan ekonomicznych i/lub ekologicznych.
W ten sposob podroznik wyjasnia popularnosé miesa szczuréw, pajakow, psow,
wezy czy nietoperzy w Indochinach. Jego zdaniem gatunki te staly sie cennym
zrodtem biatka w warunkach niedoboru protein. ,Khmerowie w czasach rezimu
i wielkiego gltodu nauczyli sie tapacé i je$¢ najrozniejsze zwierzeta” — mowi w jed-
nym z odcinkow (odec. 4). Z kolei obecnosé ttustych miesnych potraw w diecie
Kazachow Nowak ttumaczy dostosowaniem sie do zycia w warunkach stepowych.

Po trzecie Nowak odwotuje sie do abstrakcyjnych pojec, takich jak ,zwyczaj”,
Sradycja” czy kultura”. Terminy te przynaleza do stownictwa nauk o kulturze;
zarazem sg powszechne w mowie potocznej. Nowak nie wikta sie¢ w definiowa-
nie tych poje¢ (konwencja programu nie pozostawia mu na to wiele miejsca).
Stosuje je, jakby byty zrozumiale same przez sie. W swietle niektorych jego
wypowiedzi obecnos¢ ,szokujgcych potraw” w lokalnym jadlospisie wynika po
prostu z ,odwiecznej tradycji’, ,dawnych zwyczajow” lub ,kulturowej specyfiki”.

Interpretacje podréznika nie zawsze wydajg sie spojne. Przykladowo na
poczatku trzeciego odcinka Nowak pokazuje Swiagtynie Bajon w Angkor Thom
— dawnej stolicy Imperium Khmerow. Oglgdanie §wigtynnych rzezb z XII wie-
ku staje sie pretekstem do snucia opowiesci na temat wielowiekowych tradycji
kulinarnych. Nastepnie widzimy scene gotowania, w ktorej smak potrawy
polepszany jest glutaminianem sodu. W tym samym odcinku styszymy o rady-
kalnej zmianie praktyk kulinarnych, jaka miata miejsce za czasow rezimu Pol
Pota. Na koncu filmu podréznik podsumowuje: ,,Od lat 70. Khmerowie jedzg
szokujace jedzenie. Dla nas, dla Europejczykow szokujace jedzenie. Dla nich
jest to normalne. Nietoperze i inne niesamowite rzeczy. Taka jest Kambodza
dzisiaj. Nie zmienia sie¢ za bardzo” (odc. 3).

Programy podroznicze raczej nieczesto ukazujg dokladne informacje na
temat miejscowych warunkéw ekonomicznych. ,,Czasem dokonuje sie przeliczen,
podajac cene w lokalnej walucie, uzupetniong informacjg o tym, ze w przeli-
czeniu na dolary jest to suma Smiesznie mata” (Wieczorkiewicz, 2008, s. 208).
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Nowak réowniez podaje ceny produktow zywnosciowych, po czym przelicza
je na zlotowki. Przytoczenie cen zarazem nie prowadzi jednak do zarysowa-
nia obrazu warunkow ekonomicznych, w jakich zyjg prezentowani ludzie.
W programie brakuje szerszego kontekstu ekonomicznego, do ktorego mozna
odnies¢ ceny prezentowanej zywnosci. Ogladajac poszczegolne odcinki, nie do-
wiemy sie, ile wynosza chociazby lokalne zarobki (taka informacja pada tylko
raz), cho¢ niekiedy bywa mowa o panujacej biedzie. Czy informacje na temat cen
majg stuzyc¢ turystom, ktorzy wykazg sie odwaga i podgza Sladem telewizyjnego
podroéznika, aby sprobowac ,szokujacych potraw”? Bardziej prawdopodobne
wydaje sie, ze ceny przytaczane sg po to, aby kolejny raz zadziwi¢ widownie,
tym razem ,niskim” badz ,wysokim” kosztem ,egzotycznych” rarytasow.

Relacje ptciowe stanowig tematyke dos$¢ chetnie poruszang w serialach
podrozniczych. W Szokujgcych potrawach zagadnienie plci prezentowane jest
przede wszystkim w kontekscie zaopatrzenia w zywnos¢ oraz przygotowywania
positkow. Niektore sceny ukazujg wyrazny podzial rol ptciowych: mezczyzni
poluja na zwierzyne lub zabijajg zwierzeta hodowlane, kobiety zas zajmujg sie
przyrzadzaniem miesa. Przykladowo wodz spotecznosci Bora opowiada Nowa-
kowi o byciu mysliwym. Jego zdaniem jest to niezwykle istotna, niebezpieczna,
a zarazem prawdziwie meska funkcja. Z kolei starsze kobiety niejednokrotnie
pojawiajg sie w roli osob, ktore najlepiej znaja tajniki lokalnej kuchni — to im
powierzano przygotowanie tradycyjnego positku. Prezentacja zaje¢ ,meskich”
i ,zenskich” nie jest jednak jednostronna i nie podlega wartosciowaniu ze
strony prowadzgcego program. Wspomniane opowiesci o dzielnych mysliwych
kontrastujg z obrazem mezczyzn, ktorzy wypoczywaja na targowisku, podczas
gdy kobiety zajmuja sie pracg. Bywa, ze Nowak angazuje sie¢ w zajecia lokalnej
ludnosci. Chetniej wybiera czynnosci, ktore uchodzg za meskie, lecz nie zawsze
sobie z nimi radzi. Jednocze$nie podroznik nie stroni od uczestnictwa w pra-
cach, ktore wykonujg kobiety. Ponadto, zdarza sie, ze konkretne dania zostaty
ukazane jako ,uplciowione”. Przyktadowo w odcinku, ktorego akcja dzieje sie
w Wietnamie, czernina przedstawiona jest jako ,meska”, zas slimaki — jako
»,2damska” potrawa.

Co ciekawe, program Szokujgce potrawy nie ukazuje lokalnych spotecznosci
wytacznie w sposob sugerujacy ich homogenicznosé. Nowak niejednokrotnie
podkresla ztozono$¢ tradycji i praktyk kulinarnych, cho¢ zarazem nie stroni
od przymiotnikow wywodzacych sie od nazw narodéw, a czasem ucieka sie
do generalizacji, np. ,siadamy przy niskim stole tak, jak w kazdym domu
w Kazachstanie”; ,Kazachowie uwielbiajg produkty mleczne i przetwarzajg
je na wszystkie mozliwe sposoby” (odc. 5); ,Wszedzie w Gruzji ten ser podaja”
(odc. 6). Niemniej poszczegolne sceny burzg obraz jednorodnych kultur. Zwlasz-
cza podczas swojego pobytu w Singapurze podréznik wyraznie akcentowat
wielokulturowo$é miasta-panstwa, ktora przektadac sie ma na réznorodnosé
krajobrazu kulinarnego. Ponadto, wiele scen serialu obrazuje heterogenicznos$¢
praktyk zywieniowych. Bywa, ze potrawy, ktore pozornie sprawiajg wrazenie
SLypowych” i reprezentatywnych” dla danej spolecznosci, okazujg sie ograni-
czone do pewnej niszy. Nowak zauwaza chocby, ze popularnos¢ psiego miesa
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w Kambodzy i Wietnamie wyraznie spada. Natomiast jego przewodnik podkresla,
ze danie z weza jest czyms niecodziennym nawet dla samych Wietnamczykow.
Podroéznik napotyka przedstawicieli lokalnych spotecznosci, ktérzy nie raczg
sie ,miejscowymi specjalami”, np. kobiete z Kazachstanu, ktora nigdy nie jadla
wielbladziego miesa, czy mieszkanke Singapuru, ktéra nie zamierzala tkngc
potrawy z zaby. Z rozmoéw miedzy podroznikiem a lokalnymi mieszkancami
wynika, ze recepcja okreslonych potraw moze roznic sie ze wzgledu na przy-
naleznos$¢ pokoleniowg (osoby starsze jawig sie jako te, ktore chetniej siegaja
po ,dziwne” jedzenie).

Zdaniem Gawryckiego (2011, s. 189): ,Widz wymaga od trawelebrytow, zeby
ci odnalezli »autentycznego« Innego, nie chce jednoczesnie specjalnie stuchac
o tym, ze owa inno$¢ nieraz moze mie¢ marginalne znaczenie i by¢ moze az tak
bardzo nie réznimy sie od siebie”. Dlatego tworcy programéw podrozniczych po-
kazujg takie aspekty odwiedzanego miejsca, ktore wydajg sie atrakcyjne dzieki
swej ,,odmiennosci” (Buba-Braun, 2012, s. 28). Cechg tego typu produkcji jest
to, ze ,uwaga kamery koncentruje sie przede wszystkim na tym, co dzieli »na-
sze« od »obcego«, natomiast elementy wspdlne sg bardziej lub mniej dyskretnie
pomijane” (Buba-Braun, 2012, s. 23). Nie inaczej postepuja tworcy Szokujgcych
potraw. W programie ukazywane sg bowiem tylko te pozycje z lokalnego menu,
ktore potencjalnie mogg zdziwic lub wrecz zszokowac widza. Codzienna, lokalna
strawa, ktora nie budzi tak skrajnych emocji zachodniego widza, zostaje czesto-
kro¢ pominieta przez realizatorow serialu. Zabieg ten sprawia, ze synekdochg
prezentowanych kultur stajg sie jadlospisy skrocone do ,,ekstremalnych potraw”.
Zdaniem George’a Lakoffa i Marka Johnsona (2010, s. 68) wybor metonimii
yuzalezniony jest od tego, na czym skupiamy szczegolng uwage”. Jako przyklad
podaja wyrazenie ,madre glowy”, ktore odnosi sie do ,inteligentnych ludzi”.
Ich zdaniem: ,Nie chodzi tu jedynie o to, aby uzywac czesci (glowa) w zamian
za calo$c¢ (osoba), lecz o to, aby wybraé szczegolng wiasciwosc tej osoby, a mia-
nowicie inteligencje, ktora kojarzy sie z glowg” (Lakoff i Johnson, 2010, s. 68).

Dobor kulinarnych metonimii w programie Szokujgce potrawy niewatpli-
wie wplywa na sposob, w jaki zaprezentowano Innych. Poprzez ukazywanie
»egzotycznego” jedzenia dochodzi do wskazania na odmiennosé obrazowanych
ludzi. Natomiast wybor potraw, ktore uchodzg za ,,dziwne”, ,hardkorowe” czy
»ekstremalne”, prowadzi do podkreslenia ro6znicy. Inni widziani przez pryzmat
»Szokujgcych potraw” jawig sie rownie ,,szokujacy” jak to, co jedzg. Przyktadowo
sceny zabijania zwierzat i przygotowywania miesa mogg sugerowac okrucienstwo
prezentowanych spotecznosci. Z kolei zobrazowanie tamania pokarmowego tabu
stanowi rzekomy dowdd na ,barbarzynstwo” czy ,,dziko$¢” Innych. ,,Czystosé”
i ,nieczystos¢” pokarmoéw bywa wykorzystywana w konstruowaniu spotecz-
nych réznic oraz hierarchii (Klesta-Nawrocka i Klesta-Nawrocki, 2016, s. 66).
Serialowe sceny jedzenia, ktore ukazujg konsumpcje ,nieczystego” pokarmu,
stanowig niejako pokuse, aby skonstruowac zaréwno wyobrazenie na temat
roznicy miedzy ,nami” a ,nimi”, jak i przekonanie o ,nizszosci” Innych.

»Serial podrozniczy przedstawia nie tylko dany wycinek rzeczywistosci,
ale takze pewna wizje Swiata i zawartg w niej interpretacje samego autora”
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(Buba-Braun, 2012, s. 29). Przykladowo Martyna Wojciechowska interpretuje
Swiat z perspektywy europocentrycznego feminizmu (Gawrycki, 2011, s. 42, 72,
98-99), Wojciech Cejrowski zas wykorzystuje konwencje trawelogu w celu gtosze-
nia swoich konserwatywno-liberalnych przekonan (Gawrycki, 2011, s. 136-139).
Istotnym elementem przekazu Szokujgcych potraw jest relatywizm kulturowy.
Przypuszczalnie Nowak przyswoit koncepcje relatywizmu kulturowego w trak-
cie studiow etnologicznych, a nastepnie nawigzuje do niej, realizujac program
podroézniczy. W swojej narracji podroznik otwarcie odwoluje sie do postawy
relatywistycznej. Co wiecej, stara sie przekonac¢ widzoéw do relatywistycznego
spojrzenia na odmiennos$é. Z ust Nowaka padaja nastepujgce sformutowania:
»,2Pamietajcie, zeby nie oceniac ich przez pryzmat tego, co jedzg. To jest ich tra-
dycja, ich kultura, a my powinnismy to uszanowac” (odc. 1); ,Ale nie mozemy
ocenia¢ przez pryzmat tego, czego nie znamy. Jest to po prostu ich kultura,
ich tradycja. Musimy to zrozumiec i posmakowac” (odc. 2); ,,I pamietajcie, zeby
nie oceniac ich przez pryzmat tego, co jedza. To jest ich tradycja, ich kultura,
a my powinniSmy to uszanowac” (odc. 2); ,Ale pamietajmy, nie oceniajmy
ludzi przez pryzmat tego co jedzg, bo to jest ich kultura i ich tradycja” (odc. 3);
»Ale pamietajmy, nie oceniajmy ludzi przez pryzmat tego, co jedzg, bo to jest
ich kultura i ich tradycja. A robia to od zawsze, od stuleci” (odec. 4); ,Swiat
peten jest odmiennosci kulturowych i odmiennosci kulinarnych. Powinnismy
by¢ gotowi na zrozumienie tego i na zaakceptowanie tego, ze kazdy jest inny.
Ze nie jestesmy tacy sami” (odc. 5). Relatywizm Nowaka wyraznie kontrastuje
z pogladami najbardziej znanych trawelebrytow.

Elementem relatywizmu kulturowego jest rowniez pewien zabieg, dzieki
ktoremu wskazano arbitralnosé tego, co szokuje. Zabieg ten polega na zapre-
zentowaniu kilku wypowiedzi: filmowane osoby odpowiadajg na pytanie o
potrawy, ktorych nigdy by nie zjadly. W scenach tych Inni, ktorych program
portretuje przede wszystkim jako zjadaczy ,szokujgcych potraw”, mowig o tym,
co ich szokuje czy tez dziwi. Widz moze wiec ustyszec, jak mezczyzna ze spo-
tecznosci Bora wzdryga sie na mysl o sushi, gruzinski mysliwy z obrzydzeniem
wyraza sie o krewetkach, kazachski rzeznik z rezerwg méwi o wieprzowinie,
za$ singapurska restauratorka z niesmakiem wskazuje na konine. Wypowiedzi
tego typu delikatnie podpowiadaja widzowi, ze w jego menu znajdujg sie dania,
ktore (w innym kontekscie kulturowym) moga uchodzi¢ za ,egzotyczne”, ,,szo-
kujace”, ,ekstremalne” itp. Nowak probuje naprowadzi¢ widza na ten sposob
myslenia: ,Niesamowite jest to, ze jak bylem maty, znajdowat sie obok mojego
domu sklep z koning i to byto dla mnie normalne. Dla pani, ktéra sprzedaje tu
zotwie i krokodyle, konina jest czyms obrzydliwym i nigdy w zyciu by tego nie
zjadta. Ekstremalne potrawy dla os6b z krancéow swiata mogg byé kompletnie
rozne i kompletnie inne” (odc. 2).

W Swietle interpretacji Nowaka Inni jawig sie jako ludzie wierni lokalnym
tradycjom, a zarazem potrafigcy dostosowac sie do zmiennych warunkow; skorzy
do wiary w magie, a jednoczesnie racjonalni. Czy widzowie podazg za sposobem
myslenia podréznika? Czy zawierzg jego wyjasnieniom kulinarno-kulturowe;j
roznorodnosci? Czy zaakceptuja jego relatywistyczne przestanie? Zagadnienie
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recepcji wykracza poza ramy niniejszego tekstu, niemniej warto pokrotce roz-
wazy¢ hipotetyczne sposoby odbioru tresci ukazanych w programie Szokujgce
potrawy. Istnieje bowiem mozliwos¢, ze poszczegolne sceny trawelogu zostang
zrozumiane w oderwaniu od interpretacji Nowaka. Jak juz wspomniano, Inni
widziani przez pryzmat ,szokujgcego jedzenia” mogg jawic sie ,,dziwni”, ,okrutni”,
ybarbarzynscy” czy ,dzicy”. Nietrudno wyobrazi¢ sobie widza, ktory zamiast
przywigzania do tradycji, ludowej wiedzy medycznej czy racjonalnego dostoso-
wania sie do warunkow srodowiska czy gospodarki — jak chce Nowak — zobaczy
odpowiednio zacofanie, zabobon czy bezmyslne dreczenie istot zywych. Ryzyko
opacznego odczytania przekazu Szokujgcych potraw wiaze sie bezposrednio z
sensacyjng tematyka programu. Z kolei antropologiczny autorytet prowadza-
cego pelni funkcje swego rodzaju zabezpieczenia przed etnocentryczng krytyka
ukazanych w programie ludzi.

Podsumowanie

Pod wieloma wzgledami Szokujgce potrawy przypominajg inne programy
podroéznicze. Podobnie jak pozostale produkcje tego typu serial koncentruje sie
przede wszystkim na tym, co dzieli ,nas” od ,,obcych”, skupia na tych aspektach
odwiedzanego miejsca, ktore wydajg sie atrakcyjne dzieki swej ,,odmiennosci”.
Nadrzednym celem programow podrézniczych jest bowiem zapewnienie widzom
rozrywki, a tworcy Szokujgcych potraw osiggaja ten cel dzigki prezentacji je-
dzenia, ktore z zalozenia ma szokowac¢ widownie. Tym, co wyr6znia program
Szokujqgce potrawy od innych produkcji gatunku, okazuje sie relatywistyczne
przestanie, ktore kontrastuje z etnocentrycznym przekazem wiekszosci tele-
wizyjnych trawelogow. Prawdopodobnie jest to zastuga prowadzacego program
— Jarostawa Nowaka, ktory (jako antropolog) zinternalizowat koncepcje rela-
tywizmu kulturowego, a nastepnie zastosowal ja w swej narracji podroznicze;j.

Nowak przekonuje widzow, ze nawet najbardziej ,odmienne”, ,dziwne” czy
»szokujace” praktyki kulinarne wymagajg zrozumienia, za$ ludziom, ktorzy
w nich partycypuja, nalezy okazaé szacunek. Podroznik sprzeciwia sie (etno-
centrycznemu) ocenianiu Innych przez pryzmat tego, co jedza. Co wiecej, jego
relatywistyczna postawa nie odnosi si¢ wytgcznie do ,egzotycznej kuchni”, lecz
takze do odmiennych stylow zycia. Program Szokujgce potrawy bazuje bowiem
na zwigzku metonimicznym miedzy kuchnig a kulturg — jedzenie pelni funkcje
synekdochy lokalnych praktyk kulturowych. Dobér kulinarnych metonimii
prowadzi jednak do egzotyzacji prezentowanych spolecznosci, poniewaz Inni
ukazani sg wylgcznie za pomoca wyrézniajgcych sie praktyk kulinarnych, ktore
(z zalozenia) majg budzi¢ w widzach skrajne emocje. W ten sposob roéznica mie-
dzy ,nami” a ,nimi” ulega spotegowaniu. Poszczegolne sceny programu mogg
wrecz przyczynic sie — wbrew intencjom tworcow — do (re)produkeji negatywnych
wyobrazen na temat Innych.
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Decyzja producentoéw, aby tematem programu uczyni¢ ,potrawy, ktore
szokujg”, wynika zapewne z logiki mediéw. Wybor ten niewatpliwie przyczynit
sie do ,rozrzedzenia” popetnograficznego opisu, a co za tym idzie spltycenia
potencjalnej wartosci edukacyjnej programu. Przyktad Szokujgcych potraw
ilustruje wiec pewien rozdzwiek miedzy edukacyjnym a rozrywkowym aspek-
tem produkcji typu edutainment, ktorych celem jest nauczanie poprzez zabawe.
Nalezy doceni¢ starania Nowaka, ktory podjat swoistg probe popularyzacji
antropologii i relatywizmu kulturowego. Jednakze nie jest to do konca udana
proba przeniesienia mysli antropologicznej na grunt popkultury, a ocena popu-
laryzatorskiej dzialalnosci podréznika musi pozosta¢ ambiwalentna.
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Streszczenie

Artykul stanowi analize dyskursu podrozniczego na przykladzie programu tele-
wizyjnego Szokujgce potrawy. Tekst po§wiecony jest reprezentacji réznic kulturowych
w mediach. Interpretacja wizerunku Innego opiera si¢ m.in. na kognitywnej teorii me-
tonimii. Szokujgce potrawy to telewizyjny program podrézniczo-kulinarny prowadzony
przez podroznika i antropologa Jarostawa Nowaka. W kazdym odcinku Nowak skupia
sie na kuchni danego kraju (Peru, Singapuru, Wietnamu, Kambodzy, Kazachstanu
i Gruzji), ktora postrzegana jest jako obrzydliwa, egzotyczna lub dziwaczna. Podroznik
pokazuje, jak zdobywa sie jedzenie, w jaki sposob jest ono podawane i zazwyczaj sam je
zjada. Kuchnia stuzy jako metonimia lokalnej kultury. Podréznik wykorzystuje swoja
wiedze antropologiczng do wyjasniania roznic kulinarnych i kulturowych. Promuje
takze relatywizm kulturowy. Jednoczes$nie program obfituje w przejawy egzotyzacji
Innych, ukazujgc lokalne spolecznosci za posrednictwem ,,szokujgcego jedzenia”.

Tasting otherness. Pop-ethnography of food
in the travel programme Shocking dishes

Summary

The article analyses the travel discourse in a television programme Shocking
dishes. This paper examines the representation of cultural differences in the media.
The interpretation of image of Others is based, among others, on the cognitive theory
of metonymy. Shocking dishes is a travel and cuisine television show hosted by traveller
and anthropologist Jarostaw Nowak. In each episode, Nowak focuses on the cuisine
of a particular country (Peru, Singapore, Vietnam, Cambodia, Kazakhstan and Georgia),
which is perceived as being disgusting, exotic or bizarre. He shows how the food is
procured, where it is served, and he usually eats it. Cuisine serves as an example
of metonymy for local culture. The traveller uses his anthropological knowledge to
explain culinary and cultural differences. He also promotes cultural relativism. At the
same time, the show is full of exoticization of Others by showing local communities
through “shocking food”.






ISSN 1734-3801 MEDIA - KULTURA - KOMUNIKACJA SPOLECZNA Nr 18(2022)
e-ISSN 2450-081X MEDIA - CULTURE - SOCIAL COMMUNICATION 133-151

https://czasopisma.uwm.edu.pl/index.php/mkks DOI: 10.31648 / mkks.6832

Urszula Sawicka
ORCID: 0000-0002-6953-6570

Instytut Jezykoznawstwa
Uniwersytet Opolski

Mukbang i food challenge, czyli o jedzeniu
w serwisie YouTube

Stowa kluczowe: mukbang, food challenge, jedzenie, YouTube, internet
Keywords: mukbang, food challenge, food, YouTube, Internet

Wstep

Spozywanie pokarmoéw jest czynno$cig niezbedng do trwania ludzkiej eg-
zystencji. Czlowiek, aby (prze)zyé¢, musi dostarczac organizmowi sktadnikow
odzywczych. Jedzenie stanowi zatem istotny element codziennosci. Jednak
myslenie o nim tylko w kategoriach ,ekonomii przetrwania” (Kuligowski, 2018,
s. 13) oddaje zaledwie jedng z funkgcji, ktorg sam pokarm, jego przygotowywanie
oraz spozywanie pelnig w zyciu czlowieka. W tym kontekscie mozna chociazby
wspomnie¢ o roli, jakg wspolne positki odgrywaja w budowaniu i podtrzymywa-
niu relacji miedzyludzkich. W systemach religijnych, jak rowniez w zwyczajach
i obrzedach danej spotecznosci okreslonym potrawom badz ich sktadnikom przy-
pisuje sie konkretne znaczenie i funkcje. Poprzez (nie)jedzenie czlowiek moze
wyrazac swoje przekonania, idee, wartosci, a nawet styl zycia. To, co spozywa,
w jaki sposob i gdzie, moze rowniez stanowic¢ informacje o jego pochodzeniu,
Srodowisku, w ktorym zyje, czy statusie ekonomicznym, jaki reprezentuje.

Temat jedzenia ,uwiklany” jest zatem w szereg roznych dyskurséow oraz
aspektow zycia. Nie sposob takze zaprzeczyc obecnosci zywnosci i kulina-
riow w srodkach masowego przekazu: telewizji, prasie, radiu oraz internecie.
W ofercie stacji telewizyjnych znajduja sie liczne programy kulinarne o cha-
rakterze poradnikowym (m.in. Okrasa tamie przepisy) oraz te nastawione na
rywalizacje (np. MasterChef), ktorych celem jest wylonienie sposrod uczestni-
kow najlepszego i najbardziej wszechstronnego kucharza. Rynek ksigzkowy
oraz prasowy obfituje w pozycje dotyczace jedzenia. W internecie za$ mozna
znalez¢ ogromnag liczbe blogéw, wideoblogow, forow oraz stron poswieconych
kulinariom. Dostepnych jest takze wiele aplikacji mobilnych zwigzanych z tym
obszarem (np. Glovo, Fitatu).
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Temat jedzenia towarzyszy zatem czlowiekowi w postaci roznych przekazow
medialnych, co nie pozostaje oczywiscie bez wptywu na zdrowie, upodobania
oraz nawyki zywieniowe odbiorcow. Fakt licznych ich reprezentacji w mediach,
ktore wspottworzg codzienno$é wspolczesnego czlowieka, Swiadczy o tym,
ze tematyka zywnosci budzi zainteresowanie spoleczenstwa.

Przeglad literatury przedmiotu

Problematyka zywnosci i odzywiania dtugo byta traktowana jako cos trywi-
alnego, powszedniego — dlatego nie wywolywata zaciekawienia uczonych (Rybak,
2012, s. 211). Wspotezesnie sytuacja wyglada inaczej. Tematyka (nie)jedzenia
analizowana jest w roznych kontekstach, m.in. tozsamosci, plci i statusu spo-
lecznego (Lenska-Bagk, 2010) czy zaburzen odzywiania (Jozefik, 2014). Warto
w tym miejscu wskazac takze na monografie: Moda na gotowanie. Medialne
i kulturowe wizerunki jedzenia (2019) oraz Pokarmy i jedzenie w kulturze. Tabu,
dieta, symbol (2007), w ktorych zaprezentowano wieloaspektowe badania na
temat jedzenia, odnoszace si¢ m.in. do sfery mediow, religii, literatury, obrzedow.
W kontekscie szerokiego spojrzenia na podejmowang problematyke warto zwrocic
rowniez uwage na pozycje Diane Ackerman Historia naturalna zmystéw (1994),
w ktorej badaczka analizuje kwestie poznawania §wiata za pomocg zmystow.
Wsrod nich jest takze smak — nierozerwalnie taczacy sie przeciez z jedzeniem.
Obfitos¢ literatury w interesujgcym mnie zakresie dowodzi wazkosci tematu,
jak réwniez jego elastycznosci i wieloaspektowosci, co daje mozliwosé badania
go z perspektyw roznych dziedzin nauki.

Fakt ten znajduje potwierdzenie w prezentowanych w tym tekscie analizach
praktyk jedzeniowych: mukbangu i food challenge. Pierwszemu z wymienio-
nych zjawisk zostala poswiecona znaczna liczba publikacji — przede wszystkim
w jezyku angielskim. Badacze zainteresowani tym trendem zglebiajag m.in.
takie jego aspekty, jak kwestia wspolnoty tworzacej sie miedzy nadawca a od-
biorcami (Choe, 2019) czy wplyw recepcji mukbangu na psychike i zachowania
widzow (Kircaburn i in., 2020). W polskich publikacjach naukowych niewiele jest
prac, ktore w poglebiony sposéb analizujg to zjawisko, choé¢ trzeba podkresli¢
fakt akcentowania przez badaczy jego pojawienia sie i funkcjonowania w sieci
(Oleksiuk, 2021; Lapinska, 2019). Podobng sytuacje mozemy zaobserwowac
w przypadku studiow poswieconych food challenge badz ogélnie internetowym
wyzwaniom (ang. challenge). W polskim dyskursie naukowym brakuje publi-
kacji poswieconych temu zjawisku. Wsérod nielicznych prac mozna wskazac
artykul Barttomieja Kotowskiego E-zabawy na granicy Swiata rzeczywistego
I Swiatow wirtualnych, w ktorym autor m.in. wyjasnia, czym jest challenge.
Jednakze nalezy przy tym zauwazyc, ze w polskojezycznych internetowych
portalach informacyjnych i edukacyjnych istnieje wiele publikacji poSwieco-
nych temu zagadnieniu — zwlaszcza w konteks$cie jego negatywnych, nierzadko
tragicznych skutkow. Jest to dowod na to, ze mamy do czynienia z kwestig
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istotng i domagajacg sie doktadnego zbadania. Niniejsze analizy majg na celu
zasygnalizowanie wazkosci badan medialnych wskazanych trendow, a takze
czesciowe wypelnienie luki w polskim dyskursie naukowym dotyczacym praktyk
mukbangu oraz food challenge.

Pytania badawcze oraz metodologia

Jak sugeruje tytul niniejszego artykutu, zostang w nim opisane badania
konkretnych zjawisk dotyczacych jedzenia, ktore funkcjonujg w internetowym
portalu YouTube. Interesujace mnie praktyki — mukbang oraz food challenge
— obejmujg spozywanie (czesto wysokokalorycznych) pokarméw (najczesciej)
w duzych ilo$ciach, oba sg rejestrowane za pomocg kamery wideo i umieszczane
zwykle w serwisach wymiany plikow wideo. W stosunku do obu mozna méwic
o swoistym fenomenie, wynikajgcym z ich olbrzymiej popularnosci w sieci.
Nagrania tego typu osiagaja czesto nawet po kilkadziesigt milionow wyswietlen.
Celem badan zaprezentowanych w tym tekscie jest wskazanie potencjalnych
przyczyn ogoélnoswiatowej popularnosci, jakg cieszg sie wspomniane typy
nagran. Celem prowadzonych przeze mnie badan byto uzyskanie odpowiedzi
na nastepujace pytania: jakie elementy fascynujg i przyciagaja przed ekrany
widzow mukbangu i food challenge? Co sktania uzytkownikow do wyboru tego
rodzaju materialow sposrod innych poSwieconych tematyce jedzenia dostepnych
w serwisie YouTube? Ponadto bede dociekaé, co moglto sprawic, ze mukbang
oraz food challenge staly sie globalnym fenomenem — wykroczyly poza ramy
zjawisk o charakterze lokalnym i zyskaly akceptacje oraz nasladowcow w roz-
nych czesciach swiata. Proba zglebienia popularnosci wspomnianych praktyk
oraz odpowiedzi na postawione pytania badawcze wydaje mi sie istotna przede
wszystkim z uwagi na to, ze oba zjawiska czesto gczg sie z konsumowaniem
duzej ilosci wysokokalorycznego jedzenia, co moze niekorzystnie wpltywacé
zarowno na zdrowie zjadaczy, jak i nawyki zywieniowe osob Sledzacych ich
nagrania. Zastanawiajgce (a by¢ moze — niepokojgce?) jest zatem, dlaczego te
trendy wcigz zyskujg kolejnych nasladowcow, a takze widzow chegcych ogladac
niebezpieczne lub niezdrowe praktyki.

Aby ustosunkowa¢ sie do powyzszych kwestii, przeprowadzitam studia
przypadkow (ang. case study) kilku nagran wideo z serwisu YouTube. Wyko-
rzystanie tej metody pozwala wnikliwie przyjrze¢ sie¢ danej kwestii oraz na
podstawie analizy jednostki budowac hipotezy i teorie odnoszace sie do zjawiska
ogolnego (Huk, 2014, s. 127). Analizujac konkretne przyklady podazania za
trendami mukbang oraz food challenge, probuje zatem zglebic¢ globalny fenomen
tych praktyk. Wszechstronne zbadanie tego zagadnienia wymagato nie tylko
analizy samej treSci nagran, ale i poszczegoélnych czesci, ktore wspottworzg
i determinuja swoisto$¢ danego przypadku bedgcego egzemplifikacjg intere-
sujgcych mnie trendéw. W badaniach uwzgledniono zatem tresé¢ konkretnych
nagran, odpowiadajgce im komentarze oraz kontekst witryny, w ktorej zostaty
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opublikowane. Takie szerokie spojrzenie na podejmowane zagadnienia stwarza
szanse na odnalezienie nowych sposobow interpretacji, budowanie oryginalnych
wnioskow oraz teorii (Domanska, 2010, s. 52—53).

W badaniach uwzglednione zostalty nagrania opatrzone hasztagami: #muk-
bang lub #foodchallenge. Materiaty pochodza z czterech kanaléw internetowych,
ktorych tematyka skupia sie woko6t zywnosci. Sg to konta: Zach Choi ASMR
(12,8 mln subskrypcji), HunniBee ASMR (7,12 mln subskrypcji), Matt Stonie
(14,6 mln subskrypcji) oraz IIFYM Chef (200 tys. subskrypcji)l. Na wybér tych
kanalow wplynela przede wszystkim ich wysoka popularnosé, za ktorej miernik
obratam liczbe subskrybentow, a wiec zadeklarowanych obserwator6w danego
tworcy lub tworcow. Podane w nawiasach liczby dowodza, ze wskazane konta
cieszg sie duzym zainteresowaniem, dlatego tez uznalam je za reprezentatywne
w kontekscie prowadzonych przeze mnie badan. Kolejnym czynnikiem doboru
kont byta ich réznorodno$c. Nalezg one do réznych tworcow i prowadzone sg nie
tylko w jezyku angielskim, np. konto IIFYM Chef jest polskojezyczne. Ten faktor
doboru tresci mial w zalozeniu ukazaé¢ mozliwe przyczyny rozprzestrzeniania
sie trendow mukbang i food challenge w skali globalnej, a takze wskazac¢ na
mozliwe powigzania miedzy tresciami tego typu w internecie. Wyznacznikiem
wyboru materiatéw poddawanych analizom byta popularnos¢. Za jej miernik
obratam wysoka liczbe wyswietlen danego wideo.

Zastanawiajac sie z kolei, co wplywa na to, ze uzytkownicy serwisu decy-
dujg sie obejrze¢ dany film, przyjrzatlam sie umieszczanym pod nagraniami
komentarzom widzoéw. Aby zrozumie¢ globalny fenomen analizowanych tren-
dow, za istotne uznalam poszerzenie kontekstu rozwazan i odniesienie sie¢ do
swoistosci serwisu YouTube. Kazde umieszczane tam wideo nie istnieje bowiem
LW prozni”, ale w gestej ,sieci relacji” (Zaglewski, 2011, s. 95) z uzytkowni-
kami-widzami, innymi funkcjonujgcymi w serwisie materialami oraz samg
platforma. Przygladajgc sie prawom, ktore rzadzg tym serwisem, mozemy
zyska¢ dodatkowe informacje na temat tego, jakie czynniki ksztaltujg tresc
materiatow, ktore zdotaly wyroznic sie na tle nieustannie poszerzajgcych sie
filmowych zasobow platformy.

Druga wykorzystywang przeze mnie metodg badan byla analiza zrodet
zastanych (ang. desk research) odnoszgcych sie do mukbangu oraz wyzwan
dotyczacych konsumpcji zywnosci. Dane i wnioski zawarte w publikacjach na
ten temat budujg teoretyczny fundament pracy, jak réwniez stwarzajg moz-
liwo$¢ odwotania do nich wlasnych spostrzezen. Zastosowanie dwoch metod
badawczych sprzyjalo wieloaspektowemu zbadaniu wspomnianych praktyk
oraz zwroceniu uwagi na rézne czynniki, ktére mogg wpltywac na utrzymanie
sie zainteresowania nimi.

1 Dane z dnia: 19.08.2021 r.
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Mukbang

Pierwszym omawianym przeze mnie trendem jest mukbang. Jego nazwe
tworzy potaczenie dwoch koreanskich stow: meokneun (,jes¢”) oraz bangsong
(,2transmisja”) (Anjani i in., 2020, s. 2). Mukbang polega na transmitowaniu
,ha zywo” (ang. streaming) procesu spozywania (a czesto rowniez przygoto-
wywania) positkow. Material moze by¢ takze wczesniej nagrany, a nastepnie
opublikowany w sieci. Poczatkowo trend ten byl popularny w Korei Poludniowej
oraz w krajach azjatyckich — m.in. Japonii i Chinach, ale szybko zyskal zwo-
lennikéw w innych czesciach globu.

W wiekszosci materiatow typu mukbang pojawia sie jedynie ich tworca, choé¢
natrafi¢ mozna i na takie, ktore prezentuja wspoélne ,biesiadowanie” dwoch lub
kilku osob. Dla mukbangu charakterystyczna jest nie tylko konsumpcja przed
kamera, lecz takze sposob, w jaki sie ona odbywa. Tak zwany mukbanger, a wiec
osoba, ktorej content na autorskim kanale obfituje w omawiane tutaj tresci,
je duzo i (najczesciej) glosno. Efekt wyraznej styszalnosci konsumpcji osiggany
jest dzieki obecnosci w czasie nagrania dodatkowego naglosnienia — mikrofonu
wbudowanego w sluchawki, ktore zaklada tworca, lub sprzetu rejestrujgcego
dzwieki, znajdujacego sie tuz przed nim. Dzieki temu odbiorca bardzo wyraznie
styszy odglosy przezuwania, potykania, mlaskania czy wsysania pokarmow.
Obiektem konsumpcji jest najczesciej tradycyjne koreanskie jedzenie, np. ramen,
ale rowniez produkty typu fast food, ostre potrawy czy alkohol (Kang i in.,
2020, s. 2241).

Badacze, ktorzy podjeli sie analizy tego trendu, upatrujg przyczyn jego
popularnosci w przemianach spotecznych i przeobrazeniach zycia rodzinnego.
W ostatnich latach w Korei Potudniowej obserwuje sie wyrazny wzrost liczby
jednoosobowych gospodarstw domowych, co spowodowane jest wyjazdami
(przede wszystkim ludzi mlodych) w celu podjecia dalszej edukacji badz pracy
(Anjani i in., 2020, s. 2). W tym kraju positki majg charakter spoteczny, duzg
wage przyklada sie do zwigzanej z nimi atmosfery wspo6lnoty i mozliwosci
dzielenia sie jedzeniem (Tomaszewska-Bolalek, 2015, s. 16; Choe, 2019, s. 1).
Konsumpcja przed kamerg — zwtaszcza w formie streamingu, dajgca mozliwosé
komunikowania sie mukbangera ze swoimi widzami na czacie — moze stanowic¢
substytut interakcji spotecznych, forme ,zaspokojenia tesknoty za wspdélnym
jedzeniem” (Kang i in., 2020, s. 2). Argument ten moze wyjasnia¢ che¢ tworzenia
nagran typu mukbang, ale rowniez to, dlaczego sa one tak chetnie oglgdane.
Wyjazdy na studia, do pracy, w miejsca znacznie oddalone od domu rodzinnego
staly sie obecnie normg niemal na calym Swiecie. Dlatego tez nie tylko tworcy
materiatléw wideo, ale rowniez ich odbiorcy moga szukac w sieci — jak to okre-
Slaja Soek-Kyeong Hong oraz Sojeong Park — swojego meal mate (Hong i Park,
2017, s. 118), a wiec towarzysza positku. Forme wspolnotowosci i wspotobecnosci
(nie tylko w czasie positkow) mogg zapewnia¢ im wlasnie analizowane tutaj
nagrania. Dodatkowo, przy wykorzystaniu opcji streamingu z mozliwoscig
czatowania, mukbanger oraz jego widzowie wchodzg w interakcje, co moze
wzmocnic¢ poczucie wzajemnej obecnosci (Kagan i in., 2021) oraz bliskos$ci.
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Wymieniajgc wiadomosci i ogladajgc konsumpcje (lub wspotkonsumujac przed
ekranem), uzytkownicy mogg poczu¢ sie tak, jakby siedzieli i ucztowali przy
wspolnym stole. Bioragc to pod uwage, mozna stwierdzi¢, ze mukbang wpisuje
sie w specyfike wspolczesnego, szybko zmieniajgcego sie Swiata, swoistosé
wielu kultur nastawionych na mobilnos¢, rozwoj, efektywnosé — osigganych
nierzadko na drodze wyrzeczen, samotnosci, oddalenia od miejsca dotychcza-
sowego zamieszkania i rodziny. Sadze, ze mukbang moze by¢ w tym kontek-
Scie traktowany jako odpowiedz na podstawowe potrzeby jednostki — bliskosci
i przynaleznosci. Ich zaspokojenie bywa bowiem trudne w szybko zmieniajacej
sie rzeczywistosci. Spostrzezenie to moze stanowic takze czynnik wplywajgcy
na $wiatowg popularyzacje omawianej praktyki. Wskazane potrzeby odczuwa
przeciez kazdy czlowiek — bez wzgledu na miejsce zamieszkania.

Badajac fenomen popularnosci mukbangu, warto dokladnej przyjrzec sie
rowniez tresci konkretnych nagran oraz umieszczonym pod nimi komentarzom?.
Nagraniem cieszgcym sie ogromng popularnoscig jest wideo opublikowane
przez Zacha Choi — 33-letniego youtubera pochodzacego z Korei Potudniowe;.
Film zatytulowany ASMR Nuclear fire stretchy cheese chicken wings mukbang
(No Talking) Cooking and eating sounds osiggnal 25 mln wysSwietlen (stan na
dzien 23.06.2020 r.). Widniejacy w tytule nagrania skrot ASMR (ang. autonomous
sensory meridian response) odnosi sie do zjawiska odczuwania przyjemnosci
i odprezenia, ktore pojawia sie jako reakcja na konkretne bodzce somatyczne,
dzwiekowe oraz stuchowe (Michalik, 2018). Takie uczucie mogg wywotaé row-
niez dzwigki przygotowywanego i spozywanego jedzenia. Na omawianych w tej
czesci filmach widz styszy je bardzo wyraznie. Odbiera zatem nie tylko bodzce
wizualne, ale rowniez stuchowe. Wyraznie styszalny dzwiek konsumowanego
jedzenia moze sprzyja¢ wyobrazeniu sobie faktury, konsystencji oraz jakosci
spozywanych dan, a takze wywolac¢ odczucie niemalze faktycznego wspot-
uczestnictwa w obserwowanej na ekranie uczcie. Czynniki te mogg wzmocnic
przyjemnosc¢ ogladania materiatu, ale tez zacheci¢ do recepcji kolejnych tego
typu nagran.

Zasadno$c¢ takiego wniosku umacniajg spostrzezenia Diane Ackerman, ktora
zwraca uwage na istotnosé efektow dzwiekowych w przekazie audiowizualnym,
podkreslajac, ze na popularnos¢ reklamowanych produktow spozywezych wpty-
wa (takze) styszany przez odbiorce dzwiek ich konsumowania, np. chrupanie,
a zatem towarzyszacy jedzeniu halas (Ackerman, 1994, s. 184). Refleksja ba-
daczki moze znajdowac swoje zastosowanie takze w przypadku popularnosci
mukbangu. Styszane przez odbiorcow dzwieki konsumpcji mogg utrwalac sie
w ich umystach, sprzyjac¢ zapamietaniu tresci wideo, a przez to pobudzac ich
do obejrzenia kolejnych tego typu materiatow.

Na przywotanym wcze$niej nagraniu obserwujemy, jak Choi zjada przygo-
towany na oczach widza positek sktadajgcy sie z ostrego ziemniaczano-sero-
wego puree oraz panierowanych, smazonych w glebokim ttuszczu skrzydetek

2 Transmisje toczace sie w czasie rzeczywistym beda w tej analizie pominiete, poniewaz sg
one dostepne w sieci jedynie w czasie ich emisji.
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kurczaka. W wiekszosci zamieszczonych pod tym filmem komentarzy odbiorcy
przyznaja sie do tego, ze obejrzane wideo wywotato u nich uczucie glodu badz
wyostrzyto odczuwanie tego stanu, ktory towarzyszyl im jeszcze przed wiaczeniem
nagrania: ,Who else wattched this on empty stomatch? I tortu ring myself...”
(,Kto jeszcze ogladal to na czczo? Torturuje sie...”)3. Uczucie glodu moze byé
potegowane zaréwno za sprawg widoku apetycznie wygladajacego jedzenia, jak
i wyraznie styszalnych dzwiekow jego konsumpcji. W analizowanym nagraniu
odbiorca styszy m.in. odglosy wsypywania i mieszania przypraw potrzebnych
do zrobienia panierki, krojenia warzyw, obtaczania kawatkow kurczaka
w uprzednio przygotowanej marynacie, smazenia, gotowania, a takze gryzienia,
przezuwania i potykania gotowego dania. Doznania stuchowe moga pobudzac
apetyt widzow, ale tez sprawiac, ze bedg oni kontynuowaé ogladanie filmu
1 w uczuciu fascynacji oczekiwac na efekt koncowy w postaci gotowej potrawy.
Przyjemnos¢ doznan ptynacych z nagrania moze ponadto motywowac odbiorcow
do ogladania kolejnych obrazéw ucztujacych mukbangerow.

Prezentowane w tej czesci opinie uzytkownikow czesto przybieraja forme
notatki badz listy stanowigcej swoiste ,podsumowanie wrazen”, ktére wywolato
u nich nagranie:

Eyes: Satisfied

Ears: Satisfied

Mouth: Satisfied

Stomach: TRIGGERED [...].
(Oczy: usatysfakcjonowane.
Uszy: usatysfakcjonowane.
Usta: usatysfakcjonowane.
Brzuch: POBUDZONY).

W powyzszym wpisie, oprocz jasnego wskazania na pobudzenie apetytu przez
ogladane obrazy konsumpcji, pojawia sie takze potwierdzenie audiowizualnego
usatysfakcjonowania trescig nagrania. Widok apetycznie wygladajacych potraw,
ktoremu towarzyszy mozliwo$¢ wyrazistego uchwycenia dzwiekow ich kon-
sumpcji, mozna zatem potraktowac jako ,zastepcze ukontentowanie” — podobne
do przyjemnosci, ktorg odczuwamy w momencie jedzenia. Istote owej (audio)
wizualnej satysfakeji doskonale oddajg stowa Magdaleny Sztandary na temat
innego trendu zwigzanego z jedzeniem — food porn. Sadze jednak, ze doskonale
odzwierciedlaja one rowniez opisywang przeze mnie sytuacje:

Przez sam akt przypatrywania si¢ im [tu mozemy wskazac zaré6wno obrazy dan,
jak i jedzgcego mukbangera — U.S.] odbiorcy-konsumenci rozpoznaja w nich
[potrawach — U.S.] konkretne smaki, przypisujg im wartosci charakterystyczne
i mozliwe do odebrania przez inne zmysty. ,Wzrokowe smakowanie” pozostaje
na poziomie wyobrazni symbolicznej, ktora, pobudzajac umyst i zmysty do
dziatania, przynosi synteze smaku i wygladu, przywotujgc wiedze na ich temat,
okreslajgc estetyczne wlasciwosci (Sztandara, 2007, s. 389).

3 Thum. cytatéw z j. ang. Urszula Sawicka.
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Widz doswiadcza zatem czegos w rodzaju ,wizualnej uczty”, w ktorej w sposob
posredni, dzieki ogladaniu materiatu wideo, moze uczestniczyc.

Odbiorcy bardzo czesto podkreslajg che¢ skonsumowania prezentowa-
nych w czasie nagrania potraw: ,It’s Just me or do I wanna eat this cheese”
(,Czy to tylko ja mam ochote zjesc ten ser?”). Niekiedy pragnienie to zdaje sie
by¢ bardzo silne: ,I'm so hungry i couls almost Take a bit of my screen looking
at this” (,Patrzac na to, jestem tak glodny, ze mogtbym ugryzé¢ kawalek ekra-
nu”). Patrzenie na apetycznie wygladajace potrawy nie tylko zatem wyostrza
apetyt, ale moze rowniez prowokowac czy wytwarzaé niepohamowang wrecz
cheé sprobowania tego, co zjada youtuber. Samo ,jedzenie oczami”, a wiec od-
czucie ukontentowania wylgcznie faktem ogladania konkretnych obrazow, staje
sie w niektorych wypadkach niewystarczajace. Zaprezentowane reakcje mozna
odczytac wowczas jako te, ktore beda sprzyjac recepcji innych filmow o podobnej
tresci w celu ,wchloniecia” kolejnych wrazen estetycznych, a takze jako bodziec
do podjecia proby przygotowania dan, ktore wywotaly u widza zachwyt.

Popularnym nagraniem typu mukbang jest rowniez wideo zamieszczone
przez 26-letnig Amerykanke Naomi MacRae — wlascicielke konta o nazwie
HunniBee ASMR. Film zatytulowany ASMR most popular food at McDonald’s
big mac, oreo mcflurry, nuggets, chicken, Sandwich, fries mukbang posiada
5 mln wys$wietlen (stan na dzien 23.06.2020 r.). Obserwujemy na nim, jak youtu-
berka zjada i komentuje smak dan z popularnej sieci restauracji typu fast food.

Na kolejny powdd popularnosci mukbangu moze wskazywaé nastepujgca
wypowiedz: ,I wanna be able to eat this much McDonald’s and don’t have my-
self after” (,Chce by¢ w stanie zjesc¢ tak duzo [specjatéw — U.S.] z McDonald’s
i nie czué pozniej do siebie odrazy”). W tym komentarzu wyraznie wybrzmiewa
Swiadomos¢ konsekwencji spozywania duzej iloSci tzw. niezdrowego jedzenia,
w postaci chociazby obnizenia wlasnej samooceny. Cho¢ nie jest to wyrazone
wprost, mozna sie domysla¢, ze chodzi o przybranie na wadze spowodowa-
ne wysokokaloryczng dietg. Warto jednak zwroci¢ uwage na to, ze sam akt
Sledzenia tego procesu na ekranie moze zapewni¢ odbiorcom poczucie kom-
fortu i bezpieczenstwa, gdyz to nie oni muszg obawiac sie o swojg sylwetke.
Ogladajac takie nagrania, mogg zapewnic sobie zastepczg satysfakcje w postaci
obserwowania tego, na co sami by sie nie zdecydowali. W tym wypadku mozna
rowniez postuzy¢ sie teorig Debory Lupton, wyjasniajgcag popularnosé filmow
typu cheat day (dzien bez diety), ktorych idea rowniez zaktada spozycie znacznej
liczby wysokokalorycznych produktow w ramach jednorazowego odstepstwa od
codziennego rezimu dietetycznego. Badaczka stwierdza, ze recepcje tego typu
materiatlow przez odbiorcow mozna potraktowac jako wizualizacje ich fantazji
,»,0 nadmiernym spozywaniu zakazanej zywnosci bez powodow do wstydu, winy
i odpowiedzialno$ci” (Lupton, 2020, s. 2). Ogladajac filmy typu cheat day lub
mukbang, widz doznaje zatem przyjemnosci wizualnej, wywolanej widokiem
apetycznego jedzenia, ale jednocze$nie moze by¢ spokojny zaréwno o swojg figure,
jak 1 stan psychiczny. Osiggniecie zadowolenia, ktore daje widok jedzenia, bez
obaw o site swojej woli i figure, moze potegowac zainteresowanie materiatami,
dzieki ktorym jesteSmy w stanie zyskac rodzaj zastepczej satysfakeji. Czynnik
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ten moze generowac globalng popularnosc¢ tego typu nagran, gdyz szczupte ciato
stanowi element kanonu piekna obowigzujacego w wielu kulturach swiata.

Z drugiej jednak strony badacze mukbangu podkreslaja, iz nawet samo ob-
serwowanie oraz rozpowszechnianie w mediach obrazéw pochlaniania znacznej
ilosci wysokokalorycznego jedzenia w krotkim czasie moze sprzyja¢ powielaniu
takich niezdrowych nawykéw zywieniowych u widzow (Kang i in., 2020, s. 2238).
Uwaga ta znajduje zastosowanie rowniez w przypadku food challenge — kolejnej
praktyki jedzeniowej analizowanej w tym tekscie.

Food challenge

Food challenge to rodzaj wyzwania (ang. challenge), ktore dotyczy jedzenia
(ang. food). Wsrod filmow tego typu w serwisie YouTube mozna znalezé wyzwania
polegajace na zjedzeniu jak najwiekszej iloSci zywnosci danego typu (stodkiej,
ostrej, fast food, produktow weganskich itd.), skonsumowania okreslone;j liczby
kalorii w wyznaczonym czasie czy jak najszybszego ,,pochloniecia” wskazanych
pokarmow. Challenge rejestrowany jest za pomocg kamery wideo, a nastepnie
publikowany w sieci (Kotowski, 2008, s. 114). W tym tekscie analizuje okre-
Slony typ owych wyzwan polegajacy na skonsumowaniu jak najwiekszej iloSci
jedzenia w mozliwie najkrotszym czasie.

Tworcg kanatu skupionego wokot wyzwan poswieconych jedzeniu na czas
jest 28-letni Amerykanin Matt Stonie. Nalezy tutaj dodac, ze jest on zawod-
nikiem Major League Eating — organizacji zrzeszajacej zawodnikow rywali-
zujacych w konkursach spozywania jedzenia w jak najkrotszym czasie (About
Major League Eating). Od 2011 roku Stonie bierze czynny udzial w tego typu
zawodach, natomiast swdj kanat w serwisie YouTube prowadzi od roku 2016.
Liczba odston najpopularniejszego z opublikowanych przez niego materialow
siega 76 mln (stan na dzien 10.07.2020 r.).

Powyzszy wynik osiggnal film pt. Epic Chili Cheese Fries!! (10,120 Calories),
w ktorym Stonie podejmuje sie zjedzenia dziewieciu duzych opakowan frytek
(jedna porcja odpowiada duzemu opakowaniu serwowanemu w popularnych
restauracjach typu fast food) polanych sosem serowym (puszka przekraczaja-
ca wage 1 kg) i posypanych czastkami bekonu. Stanowilo to positek o tgcznej
wartosci odzywczej wynoszacej ponad 10 000 kcal — Stonie podaje te wartosci
przed przystgpieniem do wyzwania. Youtuber umieszcza jedzenie na duzej,
prostokatnej blasze, co dodatkowo ukazuje widzowi, jaka ilos¢ jedzenia (w zalo-
zeniu) ma zostac¢ skonsumowana. Celem challenge’u jest zjedzenie tej pokaznych
rozmiarow porcji w jak najkrotszym czasie. Procesowi jedzenia (a wlasciwie
pochlaniania) towarzyszy stoper, ktory uruchamiany jest w momencie rozpo-
czecia konsumpcji, a zatrzymywany, gdy z naczynia znika ostatni kes badz gdy
zjadacz nie jest juz w stanie zje$¢ wiecej. Matt Stonie wychodzi z tego wyzwania
zwyciesko, konsumpcja tego dania zajeta mu 20 minut i 7 sekund. Opisany tutaj
schemat nagrania obserwujemy réwniez w przypadku innych jego materiatow,
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na ktorych podejmuje sie m.in. zjedzenia zawartosci duzego sloika Nutelli
(750 g, 4000 kcal, 3 min 47 sek.), jajecznicy sporzadzonej z 50 jaj (6 min 16 sek.)
czy 50 donutow (11 000 kcal, 10 min 46 sek.). Kazde ze wskazanych nagran
uzyskato ponad 12 mln wyswietlen (stan na dzien 10.07.2020 r.).

Odpowiedz na pytanie o ogromng popularnos¢ tych materiatéw moze przy-
nie$¢ analiza komentarzy, ktore pojawiajg sie pod zaprezentowanymi w artykule
filmami. W przewazajacej czesci sg to wpisy o charakterze humorystycznym,
zartobliwym, ironicznym, a nawet sarkastycznym. Wiele z nich przybiera ksztaltt
hipotetycznych historii, ktore mogltyby wydarzy¢ sie w zyciu Stoniego. Warto
W tym miejscu zaprezentowac i przeanalizowac kilka z nich:

Parents: Finish your food Matt

Matt: So You have chosen death

(Rodzice: Matt, dokoncz jedzenie

Matt: Wiec wybieracie $mier¢) (Epic Chili Cheese Fries!! (10,120 Calories)).

Doctors: Breakfast is the most important meal of the day

Matt Stonie: noted.

(Lekarze: Sniadanie jest najwazniejszym positkiem w ciggu dnia.
Matt Stonie: zapisane) (50 Scrambled Egg Challenge).

Przywolane wpisy w przesmiewczy sposob ukazujg rzekome sytuacje,
w ktorych moglby znalez¢ sie Matt Stonie. Takie reakcje internautéow ttuma-
czy¢ mozna tym, ze obserwatorzy zaczeli postrzegac tworce przez pryzmat
tego, czego podejmuje sie w wyzwaniach. Tematyka kanatu Stoniego skupiona
jest tylko wokol wyzwan dotyczacych jedzenia, dlatego tez uzytkownicy nie
wiedzg, jak jego zycie wyglada pomiedzy challenge’ami, czy (i w jaki sposob)
sie do nich przygotowuje itd. Dziala to na niekorzysc tworcy, ale tez ukazuje
niskg $wiadomos¢ komentujgcych na temat funkcjonowania i trenowania osoby
uczestniczgcej w wyzwaniach jedzenia na czas.

Zabawowy charakter zaprezentowanych komentarzy swiadczy rowniez
o tym, ze odbiér nagrania, wokot ktorego toczy sie dyskusja, stanowi dla wielu
widzow atrakcyjng forme spedzania czasu — podobnie jak ogladanie telewizji
czy seans w kinie. Wideo dostarcza im zatem przyjemnosci, okazji do wymiany
zdan (nie zawsze przychylnych i obiektywnych wobec tworcy) i wrazen na temat
obejrzanego materiatu. Czynniki te mogg warunkowac¢ popularnos¢ recepcji
food challenge — popularnosé¢ globalng, gdyz dostep do serwisu YouTube jest
mozliwy w wiekszosci panstw.

Wsrdd opinii, ktore pojawiajg sie pod filmami Amerykanina, warto zwroci¢
uwage rowniez na te, ktore wyrazaja fascynacje i podziw dla jego wyczynow.
Wiele komentarzy stanowi wyraz zdziwienia i niedowierzania w mozliwosci
Stoniego, wytrzymalos$¢ jego organizmu oraz fakt, ze pomimo takich jedze-
niowych wyczynow utrzymuje on szczupla sylwetke: ,How does he not get fat,
I mean seriously, when I eat 1 Oreo pack I feel like sumo” (,,Jak on to robi,
ze nie tyje, serio, gdy ja zjem jedng paczke [ciastek — U.S.] Oreo, czuje sie jak
sumo” (203 Chips Ahoy Challenge (12,800 Calories)). Tego typu komentarze mogg
wynikaé z niewiedzy uzytkownikéw na temat zycia Stoniego poza zawodami
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jedzenia na czas. Emma-Jayne Abbots i Luci Attala, ktore w swoich badaniach
dekonstruujg stereotypowy obraz profesjonalnego zjadacza jako tego, ktory
nie troszczy sie o swojg diete i wlasne cialo, przytaczajg wypowiedz jednego
z zawodnikow, ktora ukazuje inny obraz przedstawicieli tej grupy:

In the week leading up to a challenge... large amounts of cabbage and broccoli
is also great for stretching and excellent for the metabolism. On day of challen-
ge no solids at all, maybe soup or yogurt only. Half hour before the challenges
I have a rice cake for energy. I have stopped drinking coffee and now only drink
green tea. I... always try to be stricte with my prep work.

(W tygodniu poprzedzajagcym wyzwanie... [jem — U.S.] duze ilosci kapusty
i brokutow, ktore swietnie nadajg sie rowniez do rozciggania [zotgdka — U.S.]
i doskonale wplywajg na metabolizm. W dzien wyzwania [jestem — U.S.] bez
zadnych statych produktow, moze tylko zupa lub jogurt. P6t godziny przed wy-
zwaniami jem ciastko ryzowe dla energii. Przestalem pic¢ kawe, teraz pije tylko
zielong herbate. Staram sie by¢ zawsze wymagajgcy w moich przygotowaniach)
(Abbots i Attala, 2017, s. 23-24).

Zaprezentowana wypowiedz pokazuje obraz zjadacza jako osoby kontrolujgcej
to, co spozywa, jak rowniez Swiadomie przygotowujacej sie do kazdego wyzwa-
nia. Jest to zatem zupelnie inny wizerunek niz ten, ktéory mozna zbudowac
jedynie dzieki recepcji pojedynczego wideo. Bez wzgledu na to, juz sama chec
zobaczenia nietuzinkowego wyczynu zjadacza moze generowac popularnosé tej
praktyki zarowno w Swiecie rzeczywistym, jak i w internecie.

Analizujac komentarze, warto zwroci¢ uwage, ze niewielu obserwatorow
nazywa realne konsekwencje wyczynow, ktorych dokonuje Matt Stonie, a wiec
skutki zdrowotne, ktore moze wywotac spozycie tak duzych ilosci jedzenia
w bardzo krotkim czasie. Wsrod nielicznych tego typu opinii mozna wskazac
nastepujace wypowiedzi: ,It’s coma then death. It’s annoying people who don’t
know that” (,To $piaczka, a potem $§mierc. Denerwujg mnie ludzie, ktorzy tego
nie wiedza”) (Epic Chili Cheese Fries!! (10,120 Calories)), ,Everyone saling bruh
why is he not fat bruh you should asking how is he alive” (,Wszyscy pytaja,
dlaczego on nie jest gruby? Powinni zapytac — jak on [jeszcze — U.S.] zyje”) (Epic
Chili Cheese Fries!! (10,120 Calories)). Wyjasnienia powyzszego stanu rzeczy
mozna — jak sagdze — upatrywac w tym, ze widowiskowo$¢ takich wyczynow
i ryzyko z nimi zwigzane obserwowane jest z bezpiecznego dystansu i kom-
fortowej pozycji kogos, kogo skutki omawianego zjawiska nie dotycza. Moze to
odsuwac myslenie w kategoriach zdroworozsadkowych, a jednoczes$nie wytwa-
rzac uczucie fascynacji, zadziwienia i tym samym przycigga¢ uwage widzow.

W serwisie YouTube odnalezé mozna wiele nagran inspirowanych wy-
zwaniami, ktore podejmuje Matt Stonie. Widoczna staje sie wiec relacyj-
no$¢ nagran oraz fakt rozpowszechniania sie omawianego trendu w sieci.
Wsrod tworcow, ktorzy probujg zmierzyc sie z podobnymi co Stonie challen-
ge’‘ami, jest polski youtuber — 28-latek z Poznania, publikujacy pod nickiem
ITFYM Chef. Skrot IIFYM oznacza ,,if it fits your macros” (,,jesli odpowiada to
twojemu zapotrzebowaniu”) i odnosi sie do rodzaju diety polegajacej na liczeniu
kalorii i sporzgdzaniu bilansu sktadnikéw makroodzywczych w taki sposob,
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by odpowiadalo to dziennemu popytowi organizmu (ITFYM, 2019). W tym sposobie
zywienia nie tyle liczy sie to, co sie je, ale ile sie je. Czastka ,,Chef” odnosi¢ sie
moze natomiast do poradnikowego charakteru kanatu, skupiajgcego nagrania
dotyczgce gotowania, ¢wiczen i roznego typu wyzwan zwigzanych z jedzeniem.

Proébe inspirowang wyczynem Matta Stoniego stanowito wyzwanie, ktorego
celem bylo przygotowanie i zjedzenie wazacej 7,5 kg galaretki (Cztowiek vs 8 kg
galaretki! Jelly challenge). Tworca z Polski nie powtorzyt jednak wyczynu
Amerykanina, gdyz w jego przypadku zjedzona zostala (tylko?) czesé tego da-
nia. Wsrod prob, ktore zakonczyty sie sukcesem, mozna natomiast wymienic
zjedzenie (za jednym podej$ciem) produktow, ktérych taczna warto$c¢ odzyweza
wynosita 5000 kalorii. Nagranie zatytutowane Koto fortuny decyduje o tym ile
zjem z Mcdonalds! *epic cheat day* posiada 235 tys. wySwietlen (stan na dzien
12.07.2020 r.). W tym wyzwaniu pochloniete zostaty produkty typu fast food:
hamburgery, frytki, tortille, kanapki, nuggetsy i lody.

Reakcje widzow, odzwierciedlone w komentarzach umieszczanych pod
nagraniami typu challenge youtubera z Poznania, majg na og6l pozytywny
charakter. Nalezy w tym miejscu raz jeszcze podkresli¢, ze kanat IIFYM Chefa
zawiera nie tylko wyzwania dotyczace ilosci spozywanego na raz jedzenia, ale
tez przepisy na roznego typu potrawy oraz filmy prezentujace ocene wartosci
i smaku wybranych produktow spozywezych. Kanat 28-latka z Poznania jest
zatem bardziej zroznicowany tematycznie niz content, ktory tworzy Matt Stonie.
Dlatego tez w jego przypadku nalezy zachowacé ostroznos¢ w wycigganiu jedno-
znacznych wniosk6w odnosnie do tego, jakie tresci umieszczane na jego kanale
najbardziej interesujg internautow.

Wsrod komentarzy uzytkownikow pod materiatami wideo typu challenge
na koncie IIFYM Chefa przewazaja te, ktore wyrazajg pozytywny stosunek
nie tyle do rodzaju podejmowanego w nagraniu wyzwania, co samego tworcy:
,Uwielbiam cie ogladac jestes taki pozytywny i energiczny pozdro” (Wpadka
na diecie! 10.000 kcal challenge epic cheat fail), ,brakowalo takiej pozytywnej
osoby” (Wpadka na diecie! 10.000 kcal challenge epic cheat fail). Czynnikiem,
ktory w tym wypadku wpltynal na to, ze uzytkownicy zdecydowali sie na obej-
rzenie nagrania, byta najprawdopodobniej che¢ zobaczenia samego youtubera.
Przywolane wpisy wyrazaja bowiem aprobate jego osobowosci i stylu bycia.
Poza samym jedzeniem istotnym czynnikiem w budowaniu popularnosci inte-
resujgcych mnie tutaj nagran moze by¢ zatem wizerunek youtubera.

Wsrod komentarzy pod filmami tworcy z Polski pojawiajg sie takze wpi-
sy, ktore wyrazajg uznanie dla prob podejmowanych przez 28-latka: ,,Kozak
papapapa [...]” (Wpadka na diecie! 10.000 kcal challenge epic cheat fail),
~Wow, wow, wow” (Wpadka na diecie! 10.000 kcal challenge epic cheat fail),
»Normalnie nie wierze, a zarazem szacun, ze mozesz tyle zjes¢” (Wpadka na
diecie! 10.000 kcal challenge epic cheat fail), ,,GoSciu, dajesz rade” (Wpadka
na diecie! 10.000 kcal challenge epic cheat fail). Takie opinie odczyta¢ mozna
jako wyraz uznania ze strony widzow dla wyczynu youtubera, niedowierzania,
a zarazem fascynacji tym, co zobaczyli na ekranie. Stwierdzi¢ zatem mozna,
ze popularyzacji omawianego trendu sprzyja sama jego formula opierajaca sie
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na szybkim pochlanianiu pokaznych ilosci jedzenia. Zaprezentowane komen-
tarze wolno rowniez odczytac jako swoistg afirmacje food challenge i sygnal,
ze jest to dzialanie, ktore podoba sie widzom.

Podejmowane przez youtuberéw wyzwania mogg stanowic takze realizacje
ukrytych pragnien, marzen i zyczen odbiorcow. Zaltozenie to dobrze ilustruje
wypowiedz jednego z uzytkownikow, zamieszczona pod filmem Matta Sto-
niego Nutella Challenge: ,This is litteratly every kids dream let’s be honest”
(,Powiedzmy to sobie szczerze — to jest marzenie dostownie kazdego dziecka”).
Ogladajac wyzwania za posrednictwem internetu, mozemy wizualizowac niektore
z witasnych pragnien, ktorych z réznych powodéw nie zdotaliSmy zrealizowac.
Zdobywane w trakcie ogladania filmow doswiadczenie medialne pozwala widzom
na uzupelnienie luk w codziennym, bezposrednim do$wiadczeniu (Thompson,
2001, s. 223-227) oraz daje okazje do odczuwania emocji, ktore — chocby cze-
Sciowo — zastapig im rzeczywiste doznania.

Ogladanie wyzwania w sieci stwarza rowniez uzytkownikowi komfort
obserwowania dziatania, ktérego skutki go nie dotyczg, co w przypadku food
challenge jest dos¢ istotne, gdyz pochtanianie duzych ilosci jedzenia w bardzo
krotkim czasie moze skutkowac wieloma nieprzyjemnymi oraz niebezpieczny-
mi konsekwencjami zdrowotnymi. Wsréd nich mozna wskazac bole brzucha,
nudnosci, ale tez ryzyko zakrztuszenia sie czy ataku serca (Bitsky, 2017).
Widz siedzacy przed monitorem komputera przyjmuje zatem bezpieczng pozy-
cje obserwatora, ktory moze jedynie zobaczy¢ konsekwencje takiego wyczynu.
Podobng uwage mozna wystosowaé wobec nagran typu mukbang. To nie od-
biorcy, a mukbangerzy pochlaniaja spore ilosci (czesto niezdrowego) jedzenia,
co moze w konsekwencji przyczyni¢ sie chociazby do zwiekszenia masy ich ciala
czy probleméw z trawieniem. Czynnik ryzyka wpisany w tego typu praktyki
(zwtaszcza food challenge) moze by¢ bodzcem, ktory przyciaga uwage, a nawet
intensyfikuje zaangazowanie odbiorcy w recepcje danego materiatu.

Analizujgc popularnos¢ internetowych nagran, nalezy réwniez uwzgled-
ni¢ kontekst ich funkcjonowania, a wiec w tym wypadku specyfike platformy
YouTube. Dostepne na niej opcje, sposob cyrkulacji tresci oraz popularnosé
samego serwisu mogg bowiem wplywac na tematyke zamieszczanych na nim
nagran. Dlatego tez w kolejnej czesci przeanalizuje zaleznosci pomiedzy swo-
istoscig platformy YouTube a popularnoscig interesujgcych mnie w tym tekscie
trendow jedzeniowych.

Mukbang i food challenge a specyfika serwisu YouTube

Serwis YouTube powstal w 2005 roku jako platforma umozliwiajaca dzie-
lenie si¢ materiatami wideo (Cyrek, 2020, s. 124). Jego uzytkownicy mogg
ogladac¢, udostepniac, komentowac, oceniac i pobierac pliki filmowe. YouTube
stwarza zatem internautom szerokie mozliwosci komunikacyjne, a jednocze-
$nie ma charakter spotecznosciowy — tworzy wspolnote nadawcow-tworcow
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oraz odbiorcow-fanow. Kazdy uzytkownik moze ponadto, po zalozeniu konta,
opublikowac informacje o sobie, a wiec dokonac autoprezentacji oraz wskazac,
jakie tresci zamierza publikowac. Kwestia budowania wizerunku jest tu istotna,
poniewaz o serwisie YouTube mozemy dzis mowic takze jako o trampolinie do
stawy. Wielu wspolczesnych celebrytow, modeli, artystow (m.in. Justin Bieber,
Cameron Dallas) zaczynato swoje kariery od publikacji filmow w tym serwisie
i na nim w pierwszej kolejnosci zyskato ogromng popularnosé.

Wspomniane ,wybicie sie”, a wiec zyskanie aprobaty, przyciagniecie (i utrzy-
manie) uwagi widzow nie jest jednak latwym zadaniem. YouTube stanowi
platforme, na ktorej trwa nieustanna cyrkulacja tresci, trendéw, mod, inspiracji
i projektow, ktorymi probuje sie zaciekawi¢ odbiorcow. Ogromna ilo$¢ tworzonych
i publikowanych w serwisie tresci wpltywa na to, ze dostepne tam materiaty
szybko traca ,$wiezo$¢” (Zaglewski, 2011, s. 96), stajac sie malo atrakcyjnymi
(wrecz nudnymi) w obliczu wcigz pojawiajacych sie nowych, oryginalnych idei.
By przyciagnac uwage widza, tworcy przescigaja sie wiec w pomystach na na-
grania, co sprawia, ze nierzadko stajg sie one coraz bardziej absurdalne, ekstre-
malne czy w koncu — niebezpieczne. Spojrzenie z tej perspektywy na zjawiska
food challenge oraz mukbang (bedacego z racji ilosci pochtanianego jedzenia
rowniez formg wyzwania) moze pomoc wskazac kolejne powody, dla ktorych
uzytkownicy decydujg sie na obejrzenie wlasnie tych materialow.

Pierwszym czynnikiem mogacym przyciggna¢ widza jest strona wizualna
nagrania, na ktorg sklada sie wyglad i kompozycja tytutowego kadru (tzw.
miniaturka) oraz umieszczony pod filmem tytut, stanowigcy zapowiedz tego,
co mozemy zobaczy¢ w materiale. W przypadku mukbang i food challenge bodz-
cami moggcymi zainteresowac odbiorce sg pojawiajgce sie na pierwszym planie
potrawy badz sktadniki, ktore zostang w nagraniu skonsumowane. Apetycznie
wygladajace i estetycznie podane jedzenie moze nie tylko wzmoéc apetyt widza,
ale tez sprawic, ze zapragnie zobaczy¢ materiat, w ktorym sie ono pojawi.

W przypadku nagran typu food challenge tytul filmu informuje, z jakim
rodzajem czy z jakg iloScig jedzenia bedzie ,mierzyt si¢” tworca, np.: Cztowiek
vs 8 kg galaretki! Jelly challenge. Zapowiedz rywalizacji mozna uznaé za
kolejny czynnik przyciggajacy uwage uzytkownika. Stwierdzenie to mozna
oczywiscie odwrocic¢ i rownie dobrze powiedzieé¢, ze to sami tworcy, probujac
zaistnie¢ w przestrzeni serwisu, podejmujg sie coraz bardziej ekstremalnych
i nietypowych wyzwan skupionych (nie tylko) woko? jedzenia. Do takich mozna
zaliczy¢ chociazby hot water challenge, ktory polega na oblaniu drugiej osoby
gorgcg wodag.

Warto réwniez zaznaczy¢, ze wyzwanie bywa czesto podejmowane przez
roznych youtuberow, ktorzy wzajemnie typuja sie do podjecia danej proby.
W tym momencie uwypukleniu ulega wspomniana juz komunikacyjna funkcja
serwisu, swoisty dialog, ktory przebiega pomiedzy aktywnymi uzytkownikami
platformy. Podjecie jedzeniowego wyzwania i konkurencja z innym tworcg moze
potegowac zaangazowanie odbiorcy w toczacg sie na ekranie probe. Ekscytacja
oraz emocje wywotane obserwacja challenge’u mogg wzrastaé w momencie, gdy
youtuber bliski jest zakonczenia rozgrywki sukcesem. Ogladajac taki przekaz,
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widz za posrednictwem medium dostarcza sobie rozrywki, ekscytacji toczacym
sie na ekranie widowiskiem. Sg to niewatpliwie czynniki, ktore moga sktaniac
go do obejrzenia podobnych nagran, a co za tym idzie, wpltywaé na zwiekszanie
sie popularnosci omawianego trendu.

Fascynacje food challenge oraz mukbangiem mozna réwniez wyjasni¢ poprzez
odwolanie do szerszego niz medium kontekstu, a wiec specyfiki wspotczesnej
kultury. Przede wszystkim w zachodnim kregu kulturowym nadal dominuje
wzorzec atrakcyjnej, szczuplej sylwetki. Ogladanie obrazéw niezdrowego, wy-
sokokalorycznego jedzenia, konsumowanego w znacznych ilosciach na oczach
widza, moze stanowi¢ transgresje i przelamanie dominujgcych na Zachodzie
dyskursow zdrowego odzywiania i stylu zycia (Abbots i Attala, 2017, s. 3), norm
atrakecyjnosci, dobrego smaku i savoir vivre'n. Mowa tu o obecnych w obu typach
nagran scenach mlaskania, siorbania, glosnego przezuwania, szybkiego i przez
to czesto niedbale pochlanianego jedzenia czy samego aktu konsumpcji znacz-
nych ilosci zywnosci. W tym ujeciu mukbang i food challenge maja charakter
transgresyjny — przekraczaja normy dotyczace powszechnego pojmowania
zdrowego stylu zycia jako egzystencji opartej na racjonalnie dobranej diecie,
odpowiedniej wielkosci positkow i1 wlasciwie zbilansowanych wartosciach odzyw-
czych produktow, a takze przeczg standardom dbatosci o cialo — szczupte, pra-
widlowo odzywiane i trenowane. Obie praktyki balansujg zatem pomiedzy tym,
co w wielu kulturach propagowane jest jako atrakcyjne i dajace przyjemnosc,
a tym, co budzi wstret, odraze i zniechecenie. Postrzegajac mukbang i food
challenge jako wyraz sprzeciwu wobec kanonow atrakcyjnosci i zdrowego stylu
zycia, mozna jednoznacznie stwierdzic, ze wywotana tym faktem innos¢ i orygi-
nalnos¢ przekazu moze zjednywac¢ mu zwolennikéw — taknacych odmiennosci.
Materiaty wideo, ktore tamiag spoleczne normy i wyrozniajg sie sposrod innych
dostepnych w sieci nagran, moga intrygowac i ciekawic odbiorcow. Jednoczesnie
mozna je uznac za forme eskapizmu od spolecznej rzeczywistosci, w ktorej za
wlasciwe i normalne powszechnie uwaza sie kontrolowane i umiarkowane odzy-
wianie. Ogladajac mukbang czy food challenge, widz zyskuje zatem sposobnosc,
by choé¢ na chwile zapomniec¢ o (wcigz silnej) spolecznej presji dbania o swoje
cialo i sposob odzywiania. Jak wida¢, nie tylko specyfika analizowanych tutaj
trendow, ale tez czynniki pozamedialne mogg sprzyjac ich percepcji.

Podsumowanie

Zaprezentowane w tekscie wyniki badan pokazujg, ze popularnos¢ praktyk
mukbang i food challenge warunkowana jest wieloma réznymi czynnikami
— wigzgcymi sie zarowno z samg trescig nagran, jak i kontekstem, w ktorym
funkcjonuja, sg tworzone oraz odbierane. Najsilniej dzialajagcym bodzcem
wydaje sie jednak fakt, ze zjawiska te dotycza jedzenia. Podkreslane w przy-
wolywanych komentarzach uzytkownikow osiggniecie przez nich satysfakcji
wzrokowej, stuchowej, a posrednio nawet smakowej (gdyz dzigki intensywnemu
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oddzialywaniu na pierwsze dwa wskazane zmysty widzowie mogg wyobrazic
sobie jakos¢ potrawy) pozwala stwierdzic, ze recepcja omawianych nagran daje
im przyjemno$c. Dla wielu internautow jest to rowniez forma rozrywki, spe-
dzania wolnego czasu, co takze mozna uznaé za czynnos¢ podnoszgcg poziom
ogolnego zadowolenia. Za kolejny bodziec mogacy wplywac na generowanie
i utrzymywanie sie popularnosci omawianych materialow nalezy uznac cie-
kawos$¢ widzow takngcych zobaczy¢ to, co niecodzienne, a czesto ryzykowne
(zwlaszcza w przypadku food challenge). Do obejrzenia omawianych praktyk
moze zacheci¢ nas takze tworca — jego atrakcyjny wyglad i charyzmatyczna
osobowos¢, ktora sprzyja utrzymaniu sie zainteresowania widzow.

Zaprezentowane w tym tekscie badania wskazujg ponadto na psychologiczne
oraz spoteczne wymiary analizowanych trendow. W obu przypadkach mozemy
traktowac je jako forme kompensacji, substytutu czynnosci, ktorych z réznych
wzgledow nie jesteSmy w stanie wykonac: wspolnego jedzenia bgdz w ogoéle
zjedzenia konkretnej potrawy, bycia z kims, rozmowy. Tym samym zaréwno
podjecie sie owych praktyk, jak i ich odbiér staje sie sposobem na zaspokoje-
nie okreslonych potrzeb: przynaleznosci, akceptacji, doznania intensywnych
wrazen, zobaczenia czego$ innego, na co dzien niespotykanego. Wskazane
czynniki uznaé mozna za te, ktére motywujg tworcow do publikowania oma-
wianych nagran, a odbiorcow — do ich ogladania. Zaprezentowane pragnienia
majg ponadto uniwersalne, a nawet — jak w przypadku potrzeby akceptacji
i przynalezno$ci — elementarne znaczenie dla prawidlowego funkcjonowania
kazdego cztowieka. Wielu z nas ciekawi réwniez to, co inne, niecodzienne, trudne
do osiggniecia. Tworzenie oraz odbiér nagran typu mukbang i food challenge,
ktore moga chocby czesciowo zaspokoi¢ owe pragnienia, sprzyja ich adaptacji,
popularyzacji i fascynacji nimi przedstawicieli réoznych kultur.

Oproécz korzysci ptynacych z nagrywania i ogladania prezentowanych
trendow nalezy zasygnalizowa¢ takze ich mozliwe negatywne oddzialywanie.
Wyniki przeprowadzonych analiz wykazaty niepokojgco niewielka swiadomosé
odbiorcow mukbangu i food challenge na temat zagrozen dla zdrowia i zycia,
ktore moze nie$¢ ze sobg nadmierne spozywanie niezdrowej zywnosci czy jak
najszybsze konsumowanie znacznej iloSci jedzenia. Szansy na poprawe tego
stanu rzeczy upatruje w edukacji medialnej skierowanej przede wszystkim do
najmlodszych uzytkownikow internetu, dopiero zdobywajacych wiedze ogolna.
Rola nauczycieli, wykladowcow, rodzicow, a takze samych youtuberow polegataby
w tym wypadku na ksztattowaniu wsrod mlodych ludzi §wiadomego odbioru
tresci medialnych oraz umiejetnosci rozsadnej oceny wartosci i wiarygodnosci
danego przekazu.

Omawiane w tym tekscie zjawiska mukbang i food challenge sa trendami, na
ktorych popularnos$c¢ wptynelo (i wptywa) wiele czynnikow. Dalsza obserwacja
tych praktyk z pewnoscig pozwoli doktadniej przyjrzec sie zaréwno oddziaty-
waniu, jak i mozliwym zmianom, ktére te zjawiska mogg wywolywac w zyciu
tworcow, ich obserwatorow oraz w kulturze.
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Streszczenie

W artykule podjeto temat popularnosci internetowych trendow dotyczacych jedzenia.
Sa nimi mukbang i food challenge. Celem tekstu jest zaprezentowanie tych praktyk
oraz wskazanie mozliwych przyczyn duzego nimi zainteresowania. Autorka analizuje
potencjalne motywy tworcow realizujgcych te trendy, ale wigkszg uwage poSwieca od-
biorcom, préobujgc dociec, co powoduje, ze ogladajg tego typu tresci. Badania zawarte
w tekscie obejmujg studia przypadkow popularnych materiatéow typu mukbang i food
challenge umieszczonych w serwisie YouTube, a takze relacji pomiedzy filmami a spe-
cyfikg platformy oraz kultury, w ktorej funkcjonujg.

Mukbang and food challenge — about eating on YouTube
Summary

This article explores the popularity of two online food trends: mukbang and food
challenge. The text aims to present these practices and show the possible reasons for
the huge interest in them. The author analyses the potential motives of the creators
that may induce them to follow these trends but pays more attention to the viewers’
position, trying to find out what attracts them to view this type of content. The research
included in the text includes case studies of popular mukbang and food challenge
materials posted on YouTube and the relationship between films and the specificity
of the platform and culture in which they operate.
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Zauwazylismy, ze postmodernizm w pewien sposéb
powiela, odtwarza — wzmacnia — logike konsump-
cyjnego kapitalizmu; duzo wazniejsze jest pytanie,
czy w jakis sposob logice tej stawia opor?
Jameson, 1996, s. 213
Oto odpowiedz: wypowiedzmy wajne catosci, bgdz-
my swiadkami nieprzedstawialnego, prowadzmy
ku poréznieniom, ocalmy honor imienia
Lyotard, 1996, s. 61

Nielatwe zadanie stoi przed autorem pochylajacym sie nad zagadnieniem
postmodernizmu w kinie, naukowa rzetelno$¢ wymaga bowiem jesli nie pre-
cyzyjnej definicji tegoz terminu, to chociaz zarysowania jego ram — co brzmi
przewrotnie, biorgc pod uwage omawiane w dalszej czesci filmy: Kontrakt
rysownika (The Draughtsman’s Contract, rez. Peter Greenaway, 1982) i Hipo-
teze skradzionego obrazu (LHypothése du tableau volé, rez. Raul Ruiz, 1979).
Uwaga na temat polisemii, tak charakterystycznej przeciez dla ponowocze-
snosci, zakrawa na banat i dowodzi tego, ze po trzech dekadach od publikacji
Postmodernizmu i spoteczenstwa konsumpcyjnego Frederica Jamesona pojecie
postmodernizmu nadal ,nie jest dzis ani powszechnie akceptowane, ani nawet
rozumiane” (Jameson, 1996, s. 190). Chociaz Jameson wskazywal na niezna-
jomos¢ przynalezacych do postmodernistycznego nurtu dziel jako przyczyne
tego stanu rzeczy, taka konstatacja obecnie — dawno po schytku omawianego
zjawiska — sie nie broni. Slusznie natomiast problematyzuje kategoryzacje
utworéw postmodernistycznych, ktorej tatwiej dokonywac ex post niz wedlug
stalego manifestu i zestawu regul, ktore nie istniejg i zaistnie¢ nie moga.
Jak pisze Jameson (1996, s. 191):



154 Tomasz Poborca

Form postmodernizmu bedzie tyle, ile bylo ustabilizowanych form modernizmu
klasycznego, poniewaz te pierwsze w swoich wyjsciowych i lokalnych przeja-
wach sg zaprzeczeniem tamtych modeli. Rzecz jasna, w niczym nie ulatwia to
opisania postmodernizmu jako zjawiska spojnego, skoro jednos¢ tego nowego
impulsu — jezeli taka jednos¢ w ogole istnieje — nie jest dana wprost, lecz skrywa
sie wlasnie w modernizmie wypieranym przez postmodernizm.

Biorgc pod uwage trudnosci z definicjg samego modernizmu, sprawa kom-
plikuje sie na wzor stale rosngcego labiryntu, ktorego zywoptot przyozdabia
sie w kolejne klgcza, czy tez walki z mityczng hydrg — zadowoleni z konstrukeji
pewnego opisu stajemy przed potrzeba obrony go z dwoch kolejnych stron. Jest
to potrzeba falszywa, czego Swiadomosc¢ jest tak naprawde najistotniejszym
dokonaniem postmodernistycznej mysli filozoficznej lub teorii, jesli przyjmie sie
$mier¢ wszelkiej filozofii za dokonangl. Pluralizm prawdy, odejscie od wielkich
narracji oraz odrzucenie dogmatycznych konstruktéow Rozumu, Czlowieka i
Postepu stajg sie kluczowymi czynnikami w ratowaniu sztuki przed jej kle-
skg — przed ,,uwiezieniem w przesztosci” (Jameson, 1996, s. 197). Tylko w tym
duchu mozna w ogdle przyjac proby przeniesienia postmodernistycznej teorii
na grunt kina — pelne paradoksow i sprzecznosci.

Jako jedng z glownych cech postmodernistycznej estetyki Jameson wymienia
,rozmycie wezesniejszego rozroznienia na kulture wysokg i tak zwang kulture
popularng” (Jameson, 1996, s. 192). Trudno w tym $wietle, z pelng powaga,
zaakceptowaé propozycje Arkadiusza Lewickiego, dzielacego nurt postmo-
dernistyczny w kinie na: wysoki, wlasciwy i popularny (zob. Lewicki, 2007,
s. 110-169). Sposob, w jaki autor Sztucznych swiatéw dokonuje rozréznienia,
tylko wtedy jest do przyjecia, gdy odrzucimy potrzebe racjonalnej totalizacji i
skupimy sie na pragmatycznym wymiarze owego podziatu.

Jameson proponuje réwniez, by na historie per se spojrze¢ jak na kon-
strukcje martwg. Nie kieruje sie jednak heglowska dialektyksg i teleologig,
ktéra prowadzi Francisa Fukuyame do zupelnie innych wnioskow?, ale stara
sie uwypukli¢ zjawisko ,,zaniku poczucia historii”, odnoszgce sie do szerszych
zagadnien epistemologicznych: ,,Oto caly nasz wspolczesny system spoleczny
zaczat stopniowo traci¢ zdolnos$¢ przechowywania przesztosci, zyjagc w wiecznej
terazniejszosci i wiecznej zmianie, wymazujacej wszystkie te rodzaje tradycji,
ktore wczesniejsze formacje spoteczne musiaty w taki czy inny sposob ochra-
niac¢” (Jameson, 1996, s. 212).

W tej tendencji Jameson upatruje zrodta wykorzystania pastiszu w estetyce
postmodernistycznych dziet sztuki. Skoro ,,innowacja stylistyczna jest niemoz-
liwa, pozostalo jedynie nasladowa¢ martwe style, zakladac jezykowe maski,

1 Takiej konstatacji sprzeciwia sie Stefan Morawski, szukajgc — i nie znajdujgc — w dekon-
struktywistycznych metodach czotowych myslicieli postmodernistycznych jakichs$ pozytywnych
wnioskow, wynikajacych z doprowadzenia filozofii do granic jej aporii (zob. Morawski, 1996,
s. 81-102).

2 Fukuyama, na fali upadkéw autorytarnych i zbrodniczych reziméw, przekonuje o istnieniu
historii uniwersalnej, ktora cechuje sie celowoscig, a jej finalnym etapem majg by¢ liberalne
demokracje i — przeciwnie do postulatow Marksa — kapitalizm (zob. Fukuyama, 2017, s. 27-41).



Hipoteza postmodernistycznego obrazu 155

mowic glosami z muzeum wyobrazni” (Jameson, 1996, s. 197). Prowadzi go
to do raczej pesymistycznych wnioskéw, jesli przyjac wszechobecng nostalgie
utworow filmowych za niepozadang — z punktu widzenia artystycznego — przez
dzisiejsze kino glownego nurtu. Stad pytanie o mozliwosé wykorzystania tego
rodzaju poetyki do celow kontestacyjnych — nie tylko pokazac, odda¢ swojg for-
ma ow kres, do ktorego doszla lub zmierza ludzkosé, ale zamanifestowaé nig
otaczajgcg sztucznos¢ kapitalistycznego porzadku.

Istotne w tej dyskusji na temat czysto filozoficznego kina postmodernistycz-
nego jest wypowiedzenie wojny totalizmom, co robi Lyotard, oraz wskazanie
zupelnie innej od Jamesonowskiej drogi przyswojenia postmodernizmu przez
kino. Mary Alemany-Galway (2008, s. 117) wskazuje na ,,dwa gltéwne nurty
obecne w postmodernistycznej teorii i praktyce: jeden zwigzany z pracg Derridy
i drugi z Jamesonem”3. To pierwszemu z nich przyznaje palme pierwszenstwa
w kwestii potencjatu do ,uswiadamiania widowni, ze one [stare style i formy
narracji — T.P.] sg jedynie konstrukcjami rzeczywistosci, a nie rzeczywisto-
Scig samg w sobie” (Alemany-Galway, 2008, s. 117). Amerykanski teoretyk
rowniez daje wyraz swiadomosci tego zjawiska, piszgc o nim w konteks$cie
autonomicznos$ci podmiotu: ,Nie chodzi o to, ze jednostkowy, mieszczanski
podmiot nalezy do przeszto$ci. On jest mitem. On w ogéle nigdy nie istnial;
nigdy nie bylo autonomicznych podmiotéw tego rodzaju. Ow konstrukt jest po
prostu filozoficzng i kulturowg mistyfikacjg, wynaleziong po to, by wmawiac
ludziom, ze »majg« wlasng podmiotowosc i niepowtarzalng, osobowsg tozsamos¢”
(Jameson, 1996, s. 196).

Przy tak opisanym podmiocie i podwazeniu mozliwosci obiektywnego opisu
rzeczywistosci nalezy sie zastanowi¢, czy nadal aktualne sg slowa Rolanda
Barthes’a o narodzinach czytelnika, ktore ,nalezy przyptaci¢ Smiercig Auto-
ra” (Barthes, 1999, s. 251) — czy przypadkiem nie jest tak, ze ,rozszyfrowanie
tekstu stanie sie kompletnie bezuzyteczne” (Barthes, 1999, s. 250), niezaleznie
od tego, ktory z tych dwoch podmiotow umrze.

Niejako odpowiadajac na pytanie wienczace Postmodernizm i spoteczenstwo
konsumpcyjne, Alemany-Galway (2008, s. 117) kontynuuje: ,,To wlasnie Swia-
domos¢ sztucznosci fikeyjnych rzeczywistosci jest czynnikiem, ktory, taczac
pastisz dziet popularnych z poststrukturalistycznymi/postmodernistycznymi
formami narracji, podaje w watpliwosc jakgkolwiek strukture rzeczywistosci
jako jedyng stuszng”.

Postugujac sie terminologia zaproponowang przez Andrzeja Zalewskiego
w Strategicznej dezorientacji, chciatlbym zwrdéci¢ uwage na role technik nieprzed-
miotowych, a w szczegdlnosci narracyjnych (zob. Zalewski, 1998a, s. 14-39),
jako najwazniejszego narzedzia poststrukturalistycznej odmiany kina, szerzej
okreslanego mianem postmodernistycznego. W tym celu przyjrze sie utworom,
ktore Lewicki wpisuje, lub wpisalby, w nurt postmodernizmu wysokiego (mo-
dernistycznego), a sam Zalewski — w nurt innowacyjny.

3 Jezeli nie jest to zaznaczone inaczej w bibliografii, cytowane fragmenty literatury w jezyku
obcym zostaly przettumaczone przez autora artykutu.
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Trzeba w tym miejscu zaznaczyc, ze oba tytuly bywaja zaliczane do kregu
sztuki klasycznego modernizmu i nie jest moim celem udowadnianie catkowi-
tej stusznosci sadu przeciwnego, ale ptynna analiza i fenomenologiczna proba
odnalezienia esencji owych dziet w ich warstwach narracyjnych. Juz Jameson
(1996, s. 209) zauwazyl przeciez, ze ,wszystkie cechy, ktore wymieniliSmy, nie sg
niczym nowym, poniewaz charakteryzowaly w obfitoSci modernizm wlasciwy”.
Wskazuje jednak, ze moment, w ktorym ,.Joyce i Picasso nie tylko przestali byc
uwazani za odpychajgcych dziwakow, [ale — T.P.] stali sie klasykami” (Jameson,
1996, s. 211), nadszedl, gdy owe cechy przestaty by¢ ,,drugorzednymi albo mato
waznymi cechami sztuki modernistycznej, raczej peryferyjnymi niz centralnymi”
(Jameson, 1996, s. 210) i ,,staly sie one naczelnymi cechami wytworczosci kultu-
rowej” (Jameson, 1996). Tendencje te podkresla rowniez Zalewski (1998a, s. 40):
,2Dopiero postmodernizm fabularny w swym innowacyjnym nurcie przesungt
dezorientacje z poziomu techniki na poziom strategii i doprowadzit tg drogg
znaczenie tekstu filmowego do stanu destrukcji”.

Niemniej jednak rola tych oryginalnych form narracji, ktore stanowily mar-
gines w okresie rozkwitu filmowego modernizmu — wylania sie jako kluczowa
dla ukonstytuowania sie odmiany postmodernizmu, gdzie przedrostek ,post”
oznacza kontynuacje i nadbudowe. Temu przekonaniu wtoruje Alemany-Galway
w Postmodernism and the French New Novel: The Influence of Last Year at Ma-
rienbad on The Draughtsman’s Contract:

Upieram sie, ze Marienbad, mimo iz zazwyczaj kojarzony z kinem modernistycz-
nym, jest dzietem przetomowym dla rozwinigcia si¢ kina postmodernistycznego/
poststrukturalistycznego. Jego innowacyjne strategie narracyjne sg zaczerpnie-
te bezposrednio z przedstawicieli kierunku nouveau roman, ktéry przez wielu
krytykow literackich i kilku jego autoréw byl opisywany, jako punkt zwrotny
miedzy modernizmem a postmodernizmem (Alemany-Galway, 2008, s. 115).

Fundamentalng postacig tej transformacji wydaje sie nie tyle Alain Resna-
is, co jego imiennik — Alain Robbe-Grillet, autor scenariusza do Zesztego roku
w Marienbadzie (Lannée dernicre i Marienbad, rez. Alain Resnais, 1961) i rezy-
ser wielu znakomitych dziet, ktore wypetniajg luke miedzy badanymi pragdami.
W Cztowieku, ktory ktamie (Lhomme qui ment, rez. Alain Robbe-Grillet, 1968)
glowny bohater manipuluje obywatelami wsi, ale takze sam autor manipuluje
kinowym widzem za pomocag wykluczajacych sie wypowiedzi i wielowarianto-
wych przedstawien tego samego wydarzenia, tworzgcych wspolistniejace, lecz
nie ,wspotmozliwe™, wersje rzeczywistosci. Gra z odbiorcami, opierajaca swoje
zasady na sprzecznych informacjach zapisanych na Sciezce dzwiekowej i wizual-
nej, charakteryzuja sie wszystkie filmy Francuza. Srodki stylistyczne, ktérymi
postuguje sie jako rezyser, sa jednak rozwinieciem estetyki zaproponowanej
przez Resnais’go, ktory burzyt, dekonstruowat i transfigurowat rzeczywistosc
przedstawiang na ekranie, a co za tym idzie — takze sposob percepcji rzeczy-

4 Wiecej na temat tego filmu i swoistego augustianizmu w spojrzeniu Alaina Robbe-Grilleta
na kwestie reprezentacji czasu za pomocg obrazow pisze Gilles Deleuze w drugiej czesci Kina,
zatytulowanej Obraz-czas (zob. Deleuze, 2008, s. 326).
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wistosci pozakinowej®. Zalewski nazywa te techniki narracyjnymi technikami
dezorientacji, ktore majg za zadanie wydoby¢ na jaw sam akt narracji przez
zwrocenie uwagi na fikcyjnos¢ porzadku opowiadania. Alemany-Galway takze
stara sie uchwyci¢ owe strategie, wymieniajgc: ,,autorefleksyjnosc, seryjnosé/
powtarzalnos¢, prezentowanie nierozwigzywalnych zagadek i oferowanie
wielo$ci znaczen, czasem wykluczajacych sie i zostawiajgcych otwarte pole do
interpretacji” (Alemany-Galway, 2008, s. 116). Autorka przywotuje, jako ele-
mentarng, takze technike mise-en-abyme, ktora oznacza poetyke niekonczacej
sie multiplikacji obrazu i zawierania sie jednego obrazu w drugim.

Neobarokowa gra w ramy

Cristina Degli-Esposti Reinert (2008, s. 51) w Neo-Baroque Imaging in Peter
Greenaway’s Cinema wskazuje, ze ,historyczny barok oddawal si¢ samoswia-
domej grze cigglej zmiany perspektyw — czynnosci, ktorg zdazyliSmy przypisac
jako charakterystyczng dla postmodernizmu” i tgczy¢ przepych barokowej
i neobarokowej sztuki, a takze okreséw przejSciowych, z pluralizmem post-
strukturalizmu. Tym samym nie dziwi zbieznos¢ strategii wymienianych przez
Alemany-Galway w kontekscie filmowej narracji z tymi, ktore przytacza Degli-
-Esposti Reinert jako typowymi dla baroku: ,pycha, manieryzm, powtorzenie,
parodia, satyra, menippea, intertekstualnosé, lustrzane odbicie, trompe loeil,
labirynt, karnawalizacja, mutacje, teatralnosc, znieksztalcenie, zaprzeczenie,
kruchosé, nieporzadek, chaos, detal, i fragment” (Degli-Esposti Reinert, 2008,
s. 52). Chociaz kulturowa swiadomos$¢, szczegolnie wsrod cywilizacji Zachodu,
kaze szukacé reprezentacji powyzszych wzorcow w plastycznych dzietach sztu-
ki — rzezbie, architekturze, malarstwie, a Zalewski moglby sie nimi postuzyc,
opisujac demonstracyjne techniki dezorientacji, nietrudno je przelozyc na jezyk
opowiadania historii. Méwiac o narracji neobarokowej, bedziemy mieli na mysli
po prostu narracje postmodernistyczng, ktora Swiadomie bladzi, nawarstwia
sie, dekonstruuje i uniemozliwia jednoznaczne sady na temat ,realizmu” przed-
stawienia i realizmu w ogole. Dominantg takiej narracji jest proba wciggniecia
odbiorcy w nieustanng gre, w ktorej celem jest odroznienie prawdy od fatszu.
Roéznica, ktora wyznaczataby pewnego rodzaju cezure miedzy modernistyczng
i postmodernistyczng odmiang zabawy, jest w pierwszym przypadku wiara
w osiagniecie tego celu, w drugim — ujawnienie falszywych mechanizméw samej
gry, a wiec i niemoznosci dojscia do jednej prawdy.

Whbrew pozorom nie ma az tylu rezyserow/rezyserek, ktorzy/ktore jedno-
znacznie — bez wzbudzania jakiegokolwiek sprzeciwu — kojarzeni/kojarzo-
ne sg w Srodowisku filmowym z nurtem postmodernizmu i ktorych dzieta

5 W kontekscie sztuki postmodernistycznej, ktéra oddala sie od poznawczego mimetyzmu
i podaza w kierunku ,gry pojeciowej wyzbytej dgzen do wszelkiego nasladowania rzeczywistosci”,
oraz analogicznych — za Lyotardem — rol artysty i filozofa, tworczos¢ Alaina Resnais’go przywotuje
rowniez Tadeusz Miczka (zob. Miczka, 1992, s. 38).
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wpisywalyby sie, za Lewickim, do kanonu postmodernizmu wysokiego. Zamyka-
niu w owych ramach nie sprzyja multiplikacja systemow teoretycznych, a takze,
moze nawet przede wszystkim, niecheé¢ wielu tworcow do bycia szufladkowa-
nym w ten sposob. Jesli postmodernizm w powszechnym rozumieniu kojarzy
sie wylacznie z pastiszem i recyklingiem tresci, to trudno mie¢ pretensje do
bardziej ambitnych autoré6w o pozostanie w szeregu nieokreslonosci. Przyjeto
sie jednak, ze dorobek Petera Greenawaya Swietnie wpisuje sie w te kategorie
i w naukowym dyskursie przywoluje sie jego utwory jako emblematyczne.
Wykorzystujac ten fakt, mozna postuzy¢ sie przyktadem Kontraktu rysownika,
by jeszcze raz wspomnie¢ o koncepcie postmodernistycznej narracji oraz ,gry
w realizm” z widzem i pomiedzy bohaterami diegezy.

Pelnometrazowy debiut fabularny Brytyjczyka nosi znamiona zgrabnej syn-
tezy narracyjnego uklonu w strone szerszej widowni (wykorzystanie formatu
zagadki kryminalnej) i wezesniejszych eksperymentalnych filmow krotkome-
trazowych, w ktorych przejawialy sie: niezwykla, absurdalna wrecz, sktonnos$c
do lingwistycznych gier i zabaw, a takze ekstremalny fetysz katalogowania.
Ekranizowana historia rozpoczyna sig, gdy u schytku XVII wieku w angielskim
patacyku pojawia sie Pan Neville, tytulowy rysownik, i najety zostaje przez
panig domu do zrealizowania dwunastu szkicow posiadtosci, ktére majg by¢
prezentem dla nieobecnego pana domu. Pikanterii dodaje fakt, ze tytultowy
dokument zawiera klauzule pozwalajacg mezczyznie na zaspokajanie swoich
erotycznych potrzeb i wykorzystanie do tego ciala drugiej strony umowy.

Pedantycznos¢ gtownego bohatera, naiwno$¢ wobec otaczajacych go graczy,
a przede wszystkim jego arogancka wiara w renesansowg perspektywe geome-
tryczng, jako narzedzia zdolnego do oddania rzeczywistosci, staja sie jego zguba.
Jak stusznie wskazuje Magdalena Strojna, ta perspektywa i velum — wierny
rekwizyt protagonisty — nie sg ,technicznym sposobem uzyskania podobizn ludzi
czy przedmiotow, lecz raczej metodg budowania niewzruszonego, przestrzennie
jednolitego swiata” (Strojna, 2004, s. 81). Zaufanie, jakim Neville darzy swoje
zdolnosci rejestracyjne i umozliwiajace je zdobycze techniczne poprzednikow, nie
tylko pozwala podmiotom z zewngtrz na ingerencje w jego ,,okno na swiat” — jak
opisalby to Alberti, lecz takze pozostawia go nieczulego, czy wrecz Slepego na
wszystko, co znajduje sie poza rama. ,Artysta, zmierzajac ku prawdzie przedsta-
wienia, ktorej gwarancja miato by¢ uzycie przyrzadu perspektywicznego, nie za-
stanawia sie nad tym, w jaki sposob uobecnié rzeczywisto$¢ w przedstawieniu, ale
raczej, jak posigs$c rzeczywistosé w swoim przedstawieniu” (Strojna, 2004, s. 81).
Tymczasem, tak jak ptaki, ktore przelatujg nieubtaganie przez szkicowany
z pieczotowitoscig krajobraz, tak sprytne kobiety bezwzglednie wykorzystujg
stabo$¢ mezezyzny i popychajg go w kierunku budowania sobie gilotyny.

Gra w Kontrakcie rysownika odbywa sie nie tylko miedzy bohaterami. Kon-
sekwentna aranzacja mise-en-page, ktorg wypelniajg kolejne ramy, wliczajac
w to rame kadru, a takze rame przynalezaca do dyspozytywu w sytuacji odbior-
czej, jest niczym innym jak zaproszeniem widza do symultanicznego wytyczania
granic i burzenia ich — ,wszystkie reguty odwracajace logiczne rozumowanie sg
punktem wyjscia prowadzenia otwartej gry z rzeczywistoscig i gry z jezykiem”
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(Miczka, 1992, s. 65). Swiadomosé tej ptynnosci relacji miedzy obiektami die-
getycznymi a sposobem kadrowania jest celem samym w sobie. Rezyser chce
wydoby¢ na powierzchnie fakt, iz takze ,kamera, niewidzialna maszyna, ktora
udajac, ze jest maszyng ukazujaca to, co widzialne, jest tymczasem maszyna,
ktorej mechaniczne ramy nic nie wytwarzaja poza zastonieciem stojgcego za
nimi §lepego artysty. Jednym ruchem, wybierajac ujecie, ukazuje i zastania to,
co poza nim” (Miczka, 1992, s. 88).

Idzie on jednak o krok dalej i postuguje sie r6wniez ramg narracyjng, a wiec
w pewnym sensie abstrakcyjna, poniewaz za takg nalezaloby uznac ciggte prze-
mieszczanie sie rysownika wokol posiadlosci zgodnie z ruchem stonca — motyw
zaczerpniety z wczesniejszego D jak dom (H Is for House, rez. Peter Greena-
way, 1973). Ten ruch takze jest pewnym sposobem kadrowania rzeczywistosci
i wybierania w danym czasie jedynie niewielkiego fragmentu do percypowania,
co implikuje fragmentaryczno$¢ wiedzy o rzeczywistosci, a dalej — impotencje
ludzkiego rozumu w kwestii dojscia do bezosobowej prawdy.

Ewa Mazierska (1992, s. 27) zwraca uwage na to, ze ,prawdy u niego
[Greenawaya — T.P.] nie da sie nigdzie i nigdy oddzieli¢ od falszu: sg one jak
dwa widoki tej samej rzeczy czy dwie strony jednej kartki. Takie spojrzenie
zbliza go do tworczosci Julia Cortazara, Jorge Luisa Borgesa (ulubionego pisarza
rezysera) [...]”. Trudno sie z nig jednak zgodzi¢, gdy pisze, ze ,ten, kto oglada
filmy Greenawaya, chce wiedzie¢, co one znaczg, co naprawde wydarzyto sie
ich bohaterom” (Mazierska, 1992, s. 34). Taki stosunek widza do jego utworow,
w szczegolnosci tych wezesnych, bylby rownie naiwny jak stosunek Neville’a
wobec dworskiej partii morderczych szachow, ktora ma miejsce poza zasiegiem
jego wzroku.

Ratl Ruiz - intertekstualny pirat wéd wysokich

Nie bez powodu przywotany zostaje Borges, bowiem jego tworczos¢ stanowi
jeden z wielu czynnikow laczacych Greenawaya z filmografig Ratla Ruiza.
Dostrzega to powigzanie takze Michael Goddard: ,[...] neobarokowa estetyka,
takze widoczna w utworach Jorge Luisa Borgesa i Witolda Gombrowicza, w kto-
rych zabawa polega na catkowitym rozmyciu skomplikowanych barokowych
struktur i pograzeniu ich w chaosie, co dzieje sie dokladnie pod koniec wielu
filmoéw Ruiza, chociazby w Hipotezie skradzionego obrazu” (Goddard, 2013, s. 6).

Joanna Orzechowska (1981, s. 28) w wywiadzie z rezyserem wychodzi
z podobnag propozycja: ,Znajduje sie u pana takze mnostwo odwotan i cytatow
z innych — Wellesa, Marcela Carne, Preveta, z prozy Marqueza, Borgesa [...]
Czerpie pan takze z popularnej powiesci, z baroku hiszpanskiego i latynoame-
rykanskiego... Czyzby sprawdzal pan bagaz kulturowy widza?”.

Argumentem za wigczeniem Ruiza do dyskusji na temat filmu postmoder-
nistycznego jest takze uwaga Goddarda poswiecona Wyspie skarbow (Treasure
Island, rez. Raul Ruiz, 1985):
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To w tym filmie Ruiz zbliza sie najbardziej do idei piractwa, zawartych w post-
modernistycznej prozie takich pisarzy jak Kathy Acker, ktorych modus operandi
bylo zasiedlanie wczesniej istniejacych, anachronicznie fikcyjnych miejsc po-
przez celowe akty plagiatu, by dekonstruowac ich dzialanie i uzywac ich, jako
narzedzi destabilizujacych struktury pici, pozadania i podmiotowosci. Nie ozna-
cza to, ze Ruiz byl w jakis sposob pod wplywem postmodernistycznych pisarzy,
takich jak Acker; jest to raczej kwestia pokrewienstwa, co potwierdza pozniejsza
wspolpraca Ruiza z postmodernistyczng grupg performerskg The Kitchen przy
realizacji Ztotej todzi (1990), w ktérym rowniez uczestniczyta Acker. Niemniej
jednak, jesli wiele filmow Ruiza z wczesnych lat osiemdziesiatych, i wezes$niej-
szych, charakteryzowalo sie pastiszem i przerobka znalezionych materialow,
w Wyspie skarbow osigga to punkt kulminacyjny (Goddard, 2013, s. 83—84).

Mimo iz analiza Hipotezy skradzionego obrazu skupiac sie bedzie wokot
zagadnien narracyjnych, warto zaznaczy¢, ze w wielu dzietach Chilijczyka
przejawia sie charakterystyczna dla postmodernizmu intertekstualnosé.
W odpowiedzi na pytanie polskiej redaktorki autor przyznaje sie do cytowania
Wellesa, co szczegolnie widoczne jest w Trzech koronach marynarza (Les trois
couronnes du matelot, rez. Ratal Ruiz, 1983) — filmie opisywanym przez Andrzeja
Kotodynskiego jako ,opowies¢ bez konca, poniewaz wcigz wytaniajg sie z niej
nastepne, tworzgc zagmatwany trop prowadzgcy donikgd. Wszystko w tym
filmie jest ztudne, ale to czes$¢ jego magii” (Kolodynski, 1986, s. 21). Istotnym
aspektem, ktory sktanialby do okreslenia sztuki Latynosa mianem postmoder-
nistycznej, jest podejscie do odbiorcy. Wbrew temu, co sugerowata Orzechowska,
Ruiz nie uwaza, aby jego ,filmy byty specjalnie trudne w odbiorze. Wystarczy
postawa otwartosci i chlonnosci” (cyt. za Orzechowska, 1981, s. 28). Obecnie
najwiekszym wyzwaniem dla widza jest tak naprawde jakosé prezentowanej
kopii, wiekszosc¢ dziet Ruiza z lat 80. pozostaje bowiem niedostepna lub krazy
w obiegu kaset VHS, ktore nie oddajg w nalezyty sposéb warsztatu i zmystu
estetycznego tworcy. Mozna je bez najmniejszego problemu dostrzec w filmach
odnowionych i poddanych cyfryzacji. Jednym z nich jest Hipoteza skradzionego
obrazu, przy ktorym za strone operatorskg odpowiadal Sacha Vierny, a wiec
wieloletni partner Greenawaya.

Zarowno Ruiza, jak i Greenawaya, a w szczegblno$ci dwa omawiane tu
szerzej obrazy, laczy znacznie wiecej. Jak zauwazajg Ignacio Lopez-Vicuna
i Andreea Marinescu: ,jego [Ruiza — T.P.] prace nigdy nie traktujg siebie zbyt
serio; sg zawsze ukrytymi komediami, ktore adaptujg manieryzm europej-
skiego kina autorskiego, ale rowniez go niwecza, jak w Hipotezie skradzionego
obrazu” (Lopez-Vicuna i Marinescu, 2017, s. 8). Nienachalny komizm, ktory
wynika raczej z absurdalnosci opisywanej dynamiki i $wiadomosci prowadzo-
nej wielopoziomowej gry niz z faktycznych gagow, ukrywa sie w semantycznej
warstwie domniemanej utworu — chciatoby sie rzec, ze znajduje sie tam, gdzie
lezy skradziony obraz lub trzynasty szkic. Tam rowniez spoczywa cel gier pro-
wadzonych przez obu rezyserow — ,by multiplikowaé narracyjne sekwencje, ktore
odkrywajg mozliwos$¢ niestychanej ilosci form kinematograficznych narracji,
nadal niewynalezionych, nadal nieopisanych. To forma wizualnej polisemii”
(Ruiz, 1995, s. 111).
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Zeszlego roku na wystawie - analiza Hipotezy skradzionego
obrazu

W Hipotezie skradzionego obrazu wieloznaczeniowos¢ i wielokodowosc¢,
podobnie jak w przypadku Kontraktu rysownika, pojawia sie juz na poziomie
gatunku — jest to w pewnym sensie mariaz dokumentalnego filmu muzeal-
nego z filmem detektywistycznym. Zagadke kryminalng zastepuje tajemnica
tytulowego dzieta, ktorego brak z jednej strony przeszkadza w interpretacji
catosci malarskiego zbioru, lecz z drugiej otwiera pole do niezliczonych wariacji
i wymyslnych scenariuszy.

Film otwiera statyczne ujecie ulicy wypelnionej po brzegi zaparkowanymi
autami, na ktorej krancu szczyt fasady uklada sie w zgbkowany dekolt. Gdyby
skupi¢ sie na nim, co sugerujg perspektywa geometryczna i linie diagonalne
kompozycji, mozna go symbolicznie odczytac jako pewien wylom w strukturze
okolicznej architektury, ale tez miejsce, w ktorym na gladkiej powierzchni
Sciany potrafi kietkowaé zycie — ro$nie tam jedyne drzewo w sagsiedztwie.
W odniesieniu do catego tekstu taka interpretacja wydaje sie rownie bezpod-
stawna, co racjonalistyczne bajdurzenie przewodnika po osobliwym muzeum,
i nalezy raczej spojrzeé na to ujecie jak na kolejng rame — jej celem jest osadzenie
akcji w pewnej rzeczywistosci i zdystansowanie widza od stow, ktore padng
pozniej. Rola ujecia otwierajgcego w catoSciowej strukturze utworu Ruiza jest
podobna do podroézy przez opuszczone studio filmowe w Benilde ou a Virgem
Mae (rez. Manoel de Oliveira, 1975) — zwraca uwage na sztucznos¢ nastepuja-
cych po niej wydarzen®.

Glowna czesé filmu, ktora charakteryzuje sie wzgledng jednoscig miejsca,
czasu i akcji, to juz wspomniana wycieczka po muzeum. Przewodnik wpro-
wadza widza w Swiat obrazow niejakiego Tonnerre’a, prezentuje ich zagadke
i niecodzienny skandal, jakie wywotaly, a ktorego nie sposéb uzasadni¢ samg
ich trescig. Tu warto zwroci¢ uwage na pewng intertekstualng paralele
— autor obrazow, podobnie jak Neville w Kontrakcie rysownika, zostat oskarzony
o rozpowszechnianie wiedzy o jakiejs nie do konca zidentyfikowanej ceremonii’
— oskarzony z powodu takiej, a nie innej interpretacji dziet przez wspotczesne mu
organy wtadzy. Obok przewodnika w filmie obecny jest niewidzialny narrator,
ktorego umiejscowienie w §wiecie przedstawionym nastrecza nie lada trudnosci.
Chociaz wydaje sie wchodzi¢ w dyskusje z diegetycznym interlokutorem,
co insynuujg ujecia zblizone do punktu widzenia pierwszej osoby, ich faktyczna
relacja nigdy nie jest ukonstytuowana w pelni — przewodnik zamyka za sobg
drzwi, zasypia w fotelu i zachowuje sie tak, jakby mowit do siebie. Chwilami
manifestuje sie takze drugi niewidzialny narrator, ktory poprawia pierwszego,
kiedy ten mowi o szesciu obrazach zamiast siedmiu. Osobliwa relacja miedzy

6 Co ciekawe, oba filmy charakteryzuje tez tryb detektywistyczny. Oliveira prezentuje widzom
zagadke zgota odmienng, aczkolwiek nadal mistyczng — kto odpowiada za niepokalane poczecie?

7 Watek, ktéry Ruiz bedzie kontynuowal chociazby w Genealogii zbrodni (Généalogies d’'un
crime, rez. Raul Ruiz, 1997).
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nimi a fizycznie obecnym w przestrzeni muzeum mezczyzng kaze doszukiwac
sie analogii w takich dzietach jak India Song (rez. Marguerite Duras, 1975),
w ktorych status ontyczny narratoréow jest trudny do okreslenia i nie mozna
ich przypisac¢ ani do konkretnego miejsca, ani do konkretnego czasu, a czes$c
Sciezki dzwiekowej nalezy traktowac jako zupelnie autonomiczna.

Tajemnica wystawy tkwi w tytutowym skradzionym obrazie, ktory wedle
teorii kustosza ma stanowic brakujgce ogniwo w semantycznym tancuchu dziet,
potaczonych ze sobg wspolnym tematem lub metoda, ktorych na pierwszy rzut
oka ,nie lgczy nic, nawet styl”. Analogicznie do pozytywistycznej teorii jezyka
Wittgensteina kolekcjoner-przewodnik twierdzi, ze zebrane przez niego obrazy
(tableaux) tworzg iluzje, natomiast rzeczywistosé pokazac¢ mogg tylko ich ozy-
wione, namacalne wersje (tableaux vivants) — przelozenie ich na zrozumiaty,
interpersonalny jezyk. Narzedzie, ktorym sie postuguje, jest technikg analo-
giczng do zastosowania velum w Kontrakcie rysownika — wytwarza sztuczne
granice, wewnatrz ktorych rzeczywistos$c jawi sie jako niezmienny zbiér danych
do analizy. Tym samym pokonuje, w jego mniemaniu, granice ich fizycznych
ram oraz ram perspektywy — ambicja, ktorej utopijnosc i utude podkresla Ruiz.
Chilijczyk korzysta z rozwigzan mise-en-abyme juz na poziomie rokokowej sce-
nografii i dekoracji Sciennych w stylu Ludwika XV, sktadajacych sie w duzej
mierze z kolejnych ram.

Translacja obrazow przez nadanie im trzeciego wymiaru®, jakiej z pomoca
manekinow i aktoré6w dokonuje przewodnik, oraz sposob ich rozmieszczenia na
terenie posiadlosSci sg manierg analogiczng do projektowania i eksponowania
ogrodow. Analizujac Kontrakt rysownika, Piotr Bienkowski zwraca uwage,
ze: ,Szczegoblnie dynamiczny rozwdj sztuki ogrodowej symboliki nastgpit [...]
w renesansie, kiedy to ogrod zaczeto traktowac jako odbicie samego czlowieka
w pelni §wiadomego i wyzwolonego. Nadawanie ksztattu dzikiej i pozbawionej
regularnosci przyrodzie traktowano jako gest zwyciestwa i pojednania rozumu
z naturg” (Bienkowski, 1998, s. 221).

Ornamentem, ktory do tej konstrukeji zaprosit barok, byto ,wprowadzenie
elementu zaskoczenia, ostupienia i zaciekawienia wsrod oprowadzanych po nim
gosci, a wiec pewnego rodzaju gry z widzem” (Bienkowski, 1998, s. 221). Pochy-
lanie sie nad aspektami narracyjnymi zazwyczaj charakteryzuje sie teoretyzo-
waniem i traktowaniem dzieta w sposob holistyczny, co jest takze zadaniem tej
analizy, ale przytaczajgc idee gry w kontekscie plastycznym, nalezy przenies$¢
ja na grunt omawianego filmu. Nieprzypadkowo prezentowane sg — z wielkg
starannoscig — dwie wersje obrazow Tonnerre’a: namalowane na plotnie i ozy-
wione przez kolekcjonera. Zabieg ten, podobnie jak rama otwierajgcego ujecia
iliczne zabawy lalkami (kolejna forma odtworzenia materiatu zrodtowego), ma
za zadanie uswiadomic widza i przekaza¢ mu w miare komunikatywnie wszelkie
reguly gry. Z pozoru nieistotny detal okaze sie decydujacy w $wietle finalnej

8 Praktyka, ktéra zapowiada jedno z pierwszych uje¢ wewnatrz muzeum. Swobodnie prze-
mieszczajgca sie pomiedzy wystawionymi obrazami kamera skupia sie na jednym z nich, by
specyficznym ruchem potkolistym, jakby po tuku, nada¢ mu glebi — spojrzec¢ za prezentowane
na plétnie postaci.
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konkluzji na temat przynaleznos$ci utworu do nurtu postmodernistycznego.
Pod tym wzgledem zdecydowanie blizej mu do Caravaggio (rez. Derek Jarman,
1985) niz do Pasji (Passion, rez. Jean-Luc Godard, 1982) — oba filmy wykorzy-
stujg technike tableau vivant, ale nadajg jej zupelnie inny status ontyczny.

Pierwszg z muzealnych zagadek jest tajemnica dwoch naturalnych zrodet
Swiatta widzianych w obrazie, co przeczy wszelkim zasadom naturalizmu
przedstawienia i, jak wskazuje sam kustosz, sugeruje istnienie dwoch stonc.
Taki stan rzeczy kloci sie z racjonalng epistemologig, dlatego w dalszej czesci
i kolejnym tableau vivant enigma zostaje predko pozbawiona mistycyzmu.
Opiekun zbiorow wyjasnia bowiem, iz lustro obecne w odgrywanej w ogrodzie
kompozycji z Diang i Akteonem odbija Swiatto stoneczne i kieruje je wprost
w piwniczne okienko do komnaty, gdzie ma miejsce akcja uprzednio prezento-
wanego, lecz chronologicznie kolejnego obrazu. Podobnym tropem }aczone sg
nastepne plotna — za kazdym razem z zaskakujgcym, precyzyjnie zaprojektowa-
nym i umiejscowionym rekwizytem lub gestem, wyjasniajacym wspoétzaleznosé
sgsiadujacych tableaux.

Subiektywna sygnatura owych przejs¢ granicznych staje sie szczegolnie
namacalna, kiedy alternatywne rozwigzania wyrazane sg bezposrednio przez
samego kustosza, lecz odrzucane ze wzgledu na ich domniemany charakter
»spekulacyjny”. Czynnikiem, ktory legitymizuje jedyng stuszng teorie przewod-
nika, jest skradziony obraz, siddma czes¢ zbioru, ktorej miejsce tak naprawde
sytuowane jest w jego srodku. Na jaw wychodzg nie tylko proces racjonalizacji
i totalizacji sens6w oraz doszukiwanie sie ich ex post w procesie detektywistycz-
nym (zupelnie niczym ta analiza, probujgca umiesci¢ dzieto Ruiza w zbiorze
utworéw postmodernistycznych), ale przede wszystkim argumentacja teleolo-
giczna. Od zarania dziejow, od poczatkow filozofii jedng z gtdéwnych przestanek
optujacych za istnieniem Boga bylo przeswiadczenie o tym, ze Swiat tak skom-
plikowany, a jednoczesnie tak uporzadkowany musial zostac¢ zaprojektowany.
Totez cata podroz przez salony muzeum bytaby proba zjednania autora obrazéw
z instancja boska albo jeszcze dalej — podstawienia za autora owego kustosza,
a wiec Barthes'owskiego czytelnika, gdyby nie wszystkie zabiegi ukazujgce
luki w takim rozumowaniu, w szczegblnosci kwestia wiarygodnosci narratora.

O takiej instancji fokalizujgcej pisal Jacek Ostaszewski w tekscie Narrator
niewiarygodny w filmie fabularnym i powotujac sie na teorie Wayne’a Bootha
(zob. Ostaszewski, 2010, s. 60), dowodzil, iz taka struktura utworu syste-
matycznie poglebia pewien dystans miedzy autorem tekstu a diegetycznym
narratorem. Efektem utraty zaufania odbiorcy, ktorg ow dystans ma symboli-
zowac, jest wedlug Ostaszewskiego odejscie od identyfikacji widza z instancjg
opowiadajgcg i jego przejScie na strone sporu, po ktorej stoi sceptyczny wobec
swego tworu autor. Hipoteza skradzionego obrazu przysparza jednak wiekszych
trudnosci, bowiem niewiarygodnych narratorow jest tutaj wiecej niz jeden.
W przypadku dzieta Ruiza bardziej adekwatne wydaje sie postuzenie termi-
nologia innego teoretyka: ,Wprowadzenie narratora niewiarygodnego bywa
czasami diagnozowane jako oznaka nihilizmu czy relatywizmu. Ze wszystkich
jednak prob etykietowania wyjatkowo trafne wydaje sie okreslenie Ronnyego
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BlaBa: »sceptycyzm epistemologiczny«. Wprowadzenie do tkanki fikeji narratora
niewiarygodnego oznacza zakwestionowanie statusu przedstawianej wlasnie
rzeczywistosci” (Ostaszewski, 2010, s. 69).

Temu wilas$nie stuzg zabiegi opisane w Hipotezie skradzionego obrazu, jednak
kwestionowanie rzeczywistosci i niewiarygodnosé nie zatrzymujg sie na etapie
podania w watpliwosé stow kustosza i glosu narratora. Chilijczyk idzie o krok
dalej i, wykorzystujac motyw ramy — tak jak u Greenawaya, zadaje pytania
0 mozliwos¢ przedstawienia obiektywnej prawdy w ogdle — r6wniez za pomocg
medium kina, czyli kolejnej ramy, ktorg ,mozna uwazaé za sztuczny zabieg
interpretacyjny polegajacy na ograniczeniu przedmiotu przez wyznaczenie mu
granic” (cyt. za Strojna, 2004, s. 76).

Hipoteza skradzionego obrazu jest tez przejawem oryginalnej idei Ruiza,
w ktorg immanentnie wpisane sg pojecia ptynnosci, niekonczgcego sie wyzna-
czania granic oraz subiektywnej, niezainteresowanej racjonalistyczng diagnozg
interpretacji?, a mianowicie wiary w ,ukryty film”, ktora nosi w sobie kazdy
kinofil: ,Przekonanie, ze ogladamy lub krecimy tylko jeden film zamienia sie
w kazdym z nas w to: z filmu na film jesteSmy w pogoni za tajnym filmem
— ukrytym, poniewaz jego pragnieniem jest pozostanie w cieniu. [...] Bez takiego
sekretnego filmu nie istniejg w kinie jakiekolwiek emocje” (Ruiz, 1995, s. 110).

To zagadnienie, zahaczajace o rejony psychoanalitycznej teorii filmu z jednej
strony, a z drugiej o mistycyzm i filmowe saudadel?, §wietnie komponuje sie
z ostatnim obrazem przedstawianym przez kustosza. Okultystyczny finat podro-
zy po gatunkach (dramat antyczny, dramat historyczny, XIX-wieczny romans,
a takze obraz sktadajacy sie z intertekstualnych, tréjosobowych kompozycji,
nawigzujgcych do poprzednich dziel) ze sporg dawka magicznego symbolizmu,
dymigcymi trgbami i zwisajacym z sufitu cialem, ktore raz wprawione w ruch
nie przestaje sie kreci¢, jest wyrazem pedu rezysera ku przedstawieniom
wymykajacym sie klasycznym ograniczeniom — blizszym surrealizmowi lub
realizmowi magicznemu. Ruiz nazywatl je ,koszmarami siesty” (fr. cauchemars
de sieste) ,,0 estetyce filmow Walta Disneya” (Goddard, 2013, s. 79).

Wielka wojna miedzy Misterium i Ministerstwem

Wracajgc do problemu przypisania dzieta Ruiza do ktoregos z nurtow,
warto zwroci¢ uwage na jeden z argumentow strony przeciwnej. Jezeli co$ ma
stangé na przeszkodzie zaklasyfikowaniu Hipotezy skradzionego obrazu jako
dzieta postmodernistycznego, to paradoksalnie, przywolywana wczesniej, teoria

9 Opowiadajac o koncepcji ukrytego filmu, Ruiz powoluje sie na pewng legende, wedtug ktorej
kazdy Portugalczyk posiada jakis sekret — znany tylko sobie: ,[...] na przyktad wiedza na temat
glebokosci dziury w Scianie jakiego$ zapuszczonego budynku. Wszelkie dzialanie tego cztowieka
jest zorganizowane wokot zazdros$nie strzezonego sekretu” (zob. Ruiz, 1995, s. 110).

10 Pojecie to nalezy rozumieé¢ jako nostalgiczne wspomnienie filmu, ktéry nie powstal, ale
moglby. Z tego terminu korzysta Ruiz, prezentujac koncept ukrytego filmu (zob. Ruiz, 1995,
s. 108).
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Zalewskiego, ktory z kolei powtarza teze Briana McHale’a ,0 zmianie domi-
nanty kompozycyjnej z epistemologicznej na ontologiczng przy przejsciu od
powiesci modernistycznej do postmodernistycznej” (Ostaszewski, 2010, s. 71).
Zastosowania teorii w praktyce Zalewski dokonuje w analizie poré6wnawczej
w tekscie Imie Carmen i Dziko$é serca — dwa typy filmowej nieciggtosci, gdzie
zarzuca Jean-Lucowi Godardowi, iz ,jest epistemologiczny, wykreowana prze-
zen refleksyjna Swiadomosé¢, nacechowana maniakalnym wrecz sceptycyzmem,
chciataby wessac i rozpusci¢ w sobie byt” (Zalewski, 1998b, s. 52).

Zalewski — niezaleznie od intencji — celnie oddaje schemat ptynnej narra-
¢ji w filmie Godarda, ktora uchyla sie od konstrukeji obiektywnych, a co za
tym idzie, utrudnia identyfikacje pojedynczego watku jako inicjujgcego fabule
(zob. Zalewski, 1998b, s. 50). Pojecie histoire, ktorym sie postuguje, nalezy ro-
zumie¢ jako ustanowienie pewnego fabulem — narracyjnej bazy, fundamentu
ontycznego, ktory konstytuuje sie m.in. z pomocg powtorzen. Bez tak skonstru-
owanego zrodla pierwotnego wszelkie wypaczenia, irracjonalne odejscia w bok
od nieistniejacej normy, odrzeczywistnienia stajg sie dla odbiorcy zbyt ulotne
— trudno zrozumiec ich relacje miedzy sobg. Semantyczne Srodki stylistyczne
zaczynaja prowadzi¢ ze soba nieustajaca bitwe. Zeglowanie miedzy brzegami
znaczonych i znaczgcych, za Malgorzatg Jakubowskg (zob. Jakubowska, 2006,
s. 13-37), przeistacza sie w walke o przetrwanie wsrod wzburzonych fal:
»,Nalezy jednak przestrzec, ze tepiona historia nie jest bynajmniej papierowym,
bezkrwistym przeciwnikiem, z ktérym walka przychodzitaby latwo [...] Ma-
nipulator, chcialby wywrocic historie i skonczy¢ z nig raz na zawsze; historia
z kolei objawia niewyczerpang wprost zywotnosé i sktonnos$¢ do odradzania sie
w postaci zwartej” (Zalewski, 1998b, s. 50).

Roéznica miedzy dzietami Francuza z lat 80. a Hipotezq skradzionego obrazu
zostala podkreslona juz wezesniej, natomiast gdyby przyjaé dekonstruujgce
zabiegi Godarda za element tajemniczy i reakcje histoire (nalezatoby raczej
powiedzie¢ o wyobrazonej reakeji odbiorcy filmowej tresci probujacego odczytac
jej kody) za czynnik porzadkowy, czyli ministerialny, mozna opisang tak walke
przetozyc¢ na grunt kolejnej refleksji Ruiza. W rozdziale Poetics of Cinema zaty-
tuowanym Mystery and Ministry przedstawia pomyst interpretacji odwiecznych
translokacji wiedzy, a co za tym idzie — takze wtadzy, za pomocg gry:

Misterium tworzy obiekty, a Ministerstwo stara sig je odebrac. Obiekty Miste-
rium sg unikalne, niepowtarzalne (ale mogg by¢ kopiowane). Kiedy Minister-
stwo kradnie jeden z obiektow, krzyczg ,,Prototyp”, uruchamiajg jego masowg
produkcje, i zyskujg punkt. Jesli Misterium powiedzie sie ukrycie obiektu, wte-
dy oni zdobywajg punkt. Gracze Misterium potrafig tworzy¢ rozmaite obiekty,
ale generalnie mozna podzieli¢ je na dwie grupy: utopie i dziela sztuki (Ruiz,
1995, s. 91-92).

W dalszej czesci wyktadu autor Trzech koron marynarza aplikuje powyzsze
reguty do rozmaitych wydarzen historycznych. Celem przywolania tej zabawy
nie jest jedynie prosta analogia, ale zwrocenie uwagi na fakt, iz to, co Zalewski
przypisuje kategorycznie sztuce modernistycznej, czyli podejscie radykalnie
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epistemologiczne, kiedy zostaje przeniesione na platforme gry!l, staje sie meta-
tekstualnym pastiszem. Struktura narracji-labiryntu, ktorej ucieleSnieniem jest
podroéz kustosza po kolejnych pomieszczeniach i terytorializacja racjonalnych
interpretacji za pomoca tableaux vivants, przeksztalca sie w strukture narra-
cji-ktgcza w miare postepujacej destrukeji zaufania do narratora, a odkrycie
regul gry prowadzi do nieustannej semantycznej re-terytorializacji (zob. Jaku-
bowska i Zyto, 2015). Opisana transformacja i zastosowanie kategorii klacza
stuzy temu, by ,podkresli¢ [...] sprzeczne hipotezy generowane przez te narracje,
szczegoblnie co do ontologicznego i epistemologicznego statusu ukazywanego
$wiata” (Jakubowska i Zyto, 2015, s. 20). Sformatowany w ten sposob tekst
zaczyna nabierac ksztattow wezesniej opisywanych jako charakterystyczne dla
postmodernizmu, m.in. ze wzgledu na calkowite wymieszanie kategorii gier
zaproponowanej przez Rogera Callois w ksigzce Gry i ludzie (zob. Callois, 1997,
s. 164-172). Co ciekawe, francuski socjolog takze interpretowat sposob funkcjo-
nowania organizacji spotecznych na zasadzie rozgrywki: ,Wszelka instytucja
dziala poniekad jak gra czy zabawa, jawi sie tedy jako gra czy zabawa, ktorg
nalezato wprowadzi¢, opierajac sie na nowych zasadach, i ktéora wyrugowata
dawniejszg gre czy zabawe. [...] Z tego punktu widzenia rewolucja jawi sie jako
zmiana zasad gry” (Callois, 1997, s. 171).

Podsumowujac, w powyzszej analizie na pierwszy plan wylania sie problem
wyznaczenia cezury, ktora twardo oddzielalaby oba prady — wskazataby jed-
nolity i dajgcy sie obiektywnie ujaé moment kryzysu pewnego Swiatopogladu.
Obszerny wstep do omoéwienia filmu Ruiza, ktory zwraca uwage na istotng
role dezorientacyjnych technik narracyjnych w procesie identyfikacji dzieta
postmodernistycznego!2, powinien stanowi¢ silny argument w dyskusji na
temat jego umiejscowienia w tym nurcie. Podkreslone zostaly takze inklinacje
autora do korzystania z intertekstualnych nawigzan, przede wszystkim do
sztuki wysokiej, i postugiwania sie wielokodowoscig, dzieki aplikacji cech kina
gatunkowego i wprowadzeniu elementéw humorystycznych.

Warto w tym momencie wrocié¢ do zagadnienia narracji neobarokowej'3, ktérej
podstawowym narzedziem jest demonstracja sztucznosci przedstawianego swiata
poprzez gre i — co kluczowe — odstoniecie tajemnicy tej gry przed widzem, czyli

11 Thomas Elsaesser, omawiajac zagadnienie filméw gier umystowych (ang. mind-game films),
takze zwracal uwage na fakt, ze ich ,[...] nadrzedng cechg [...] jest che¢ dezorientowania” oraz
ze ,[...] dotykajg one nie tylko zagadnien typowych dla filméw gatunkowych, [...] lecz rowniez
problemow epistemologicznych” (zob. Elsaesser, 2018, s. 31).

12 Zalewski zwraca uwage na wiele sposobéw identyfikowania dziet postmodernistycznych,
wymieniajgc chociazby Noéla Carrolla i Jamesa Lewisa Hobermana, ktorych koncepcje jeszcze
lepiej korespondujg z omawianymi w tym tekscie dzietami. Ostatni z nich definiuje ,|[...] postmo-
dernizm w kinie jako odmiane awangardy, tyle ze przesycong ironig i dystansem w stosunku do
»prawdziwie« awangardowych utworow” — dystansem, ktory czesto podkreslal Ruiz, skupiajgc
sie na utworach fabularnych (zob. Zalewski, 1998a, s. 8).

137 powodu obracania sie w kregu kina francuskiego nalezy tu zwrécié uwage na brak pokre-
wienstwa miedzy omawiang narracjg neobarokowg a neobarokiem filmowym, ktorego gtownymi
przedstawicielami byli Leos Carax, Jean-Jacques Beineix i Luc Besson. Propozycja Raphaéla
Bassana, ktorg przytacza Tadeusz Lubelski, odnosi sie przede wszystkim do warstwy wizualnej
utworow — stad niemal synonimiczne okreslenie cinéma du look (zob. Lubelski, 2013, s. 7-8).



Hipoteza postmodernistycznego obrazu 167

odkrycie kart — czystych i pozbawionych notacji. Demistyfikacja i zniszczenie
binarnej opozycji na prawde i falsz stajg sie wartoSciami rozstrzygajacymi dla
tak pojmowanego postmodernizmu filmowego, a przede wszystkim pozostajg one
w zgodzie z cytowanym w motcie manifestem Lyotarda. ,Wypowiadajac wojne
catosciom”, czyli grom o zamknietej strukturze, pozwalajgcej na precyzyjne
kalkulacje probabilistyczne, i dajac §wiadectwo ,nieprzedstawialnego”, czyli
istniejgcego poza lub pomiedzy calosciami, artystyczna maszyna jest — by¢ moze
— w stanie odeprze¢ kapitalistyczne pragnienie zamiany kazdego przedmiotu

i mysli w towar — nomadyczna struktura sensotworcza unika przechwycenia

znaczen i uwiezienia ich posréd niewzruszonych muréw jezykowego hegemonal.

Zaproponowana cezura filozoficzna oparta na epistemologicznym zagad-
nieniu prawdy pozwala na zestawienie ze sobg w triade, jak trojkatne kompo-
zycje w przedostatnim tableau ze zbioru filmowego kustosza: prekursorskiego
Zeszlego roku w Marienbadzie, wahajaca sie jeszcze Hipoteze skradzionego
obrazu 1 wytyczajacy kierunek Kontrakt rysownika. Lecz to tylko hipoteza...
postmodernistycznego obrazu.
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Streszczenie

Filmowy postmodernizm bywa niekiedy trudny do precyzyjnego okreslenia, czego
dowodzil juz Frederick Jameson. Ten artykut jest proba redefinicji zjawiska, a raczej
zawezenia pola analizy do zagadnien narracji, ktorej neobarokowa, ztozona struktura
klgcza wydaje sie kluczowym elementem w filozoficznej batalii o ujawnienie pluralizmu
prawdy. W omawianych filmach istotnym czynnikiem, ktory pomaga w tym deziluzyj-
nym procesie, jest gra z widzem. Poslugujgc sie terminologig Arkadiusza Lewickiego
i Andrzeja Zalewskiego, ktora na state wpisata sie w filmoznawczy dyskurs w Polsce,
autor dokonuje w artykule analizy Hipotezy skradzionego obrazu Raula Ruiza pod
katem jego prekursorskiego statusu jako filmu postmodernistycznego oraz poréwnuje
narzedzia, z ktorych korzysta Chilijczyk — ramy narracyjne i diegetyczne, niewiarygodny
narrator, mise-en-abyme, do Srodkow stylistycznych, po jakie siegali Peter Greenaway,
a wczesniej Alain Robbe-Grillet i Alain Resnais.
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Hypothesis of the postmodern image
Summary

Postmodernism in films is sometimes difficult to define precisely, as already proven
by Frederick Jameson. This article attempts to redefine the phenomenon, or rather
narrow, the field of analysis to the issues of narration, the neo-Baroque complex structure
of a rhizome, which seems to be a key element in the philosophical battle to reveal the
pluralism of truth. An important factor in the analysed films that helps achieve this
disillusion is the concept of a game with the viewer. Using the terminology of Arkadiusz
Lewicki and Andrzej Zalewski, which has become a permanent part of the film studies
discourse in Poland, this article analyses The Hypothesis of the Stolen Painting by
Raul Ruiz in terms of its precursor status as a postmodern film, and compares the
tools used by the Chilean filmmaker — narrative and diegetic frames, untrustworthy
narrator, mise-en-abyme — to the stylistic means of Peter Greenaway, and earlier Alain
Robbe-Grillet and Alain Resnais.
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Wstep

Joanna Sikorzanka! jest rodowita lodzianka, zwigzang z miastem nie tylko
zawodowo, ale tez emocjonalnie. Przez trzydziesci pigé lat pracy w rozglo$ni
Polskiego Radia w Lodzi dawala wyraz glebokiemu zainteresowaniu wsp6t-
czesnos$cig i historig aglomeracji, przygotowujac programy radiowe i realizujac
reportaze podejmujace temat f.odzi i okolic. Istotne miejsce w kregu lokalnych
tematow, wpisujacych sie w misyjne zalozenia rozglosni o charakterze regional-
nym?Z, stanowi Litzmannstadt Ghetto. Sikorzanka, zapytana, dlaczego tematyka
zydowska jest dla niej wazna, odpowiedziala: ,Bo wciaz nie moge zrozumiec,
jak to mozliwe, ze z mojego miasta zniknelo 200 tys. osob (1/3 mieszkancow)
i prawie w nikim nie wzbudza to refleksji i zalu”. Audialna wedréwka ma
jednak na celu nie tylko ukazanie tragicznych warunkéw zycia i pracy Zydow

1 Joanna Sikorzanka jest absolwentka filologii polskiej Uniwersytetu Lodzkiego i podyplo-
mowych studiow dziennikarskich w Instytucie Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego,
byta dziennikarkg PR Lodz. W radiu przeszta wszystkie szczeble pracy dziennikarskiej: od autora
serwisow informacyjnych i krotkich relacji, poprzez dtuzsze formy publicystyczne i komentarze,
az do dokumentow radiowych. Przez wiele lat uczyta praktyki dziennikarskiej na Uniwersytecie
Lodzkim. Zorganizowata kilkanascie ogélnopolskich konkurséw poetyckich, zredagowata i wydata
kilkanascie tomikow z Serii Poetyckiej Radia L.odz opublikowanych w systemie ISBN.

2 Na temat regionalnosci i wynikajacych z niej zalozen programowych PR Lé6dz zob. Bachura-
-Wojtasik i Sygizman (2016, s. 133-140).

3 Fragment korespondencji mailowej K. Sygizman z J. Sikorzanka z 29 marca 2018 r.
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zamieszkujacych getto. Dziennikarka stara sie¢ udowodnic, jak wielki wplyw
na przemystowy charakter miasta i jego kulturalny wymiar?* mieli mieszkajacy
i dzialajacy tu Zydzi. Architektura, sztuka, literatura — miedzy innymi w tych
dziedzinach Sikorzanka poszukuje §ladow zydowskiej tozsamosci Lodzi. Wszak,
jak zauwazajg badacze, ,ze wszystkich okolicznych miast 1.6dz dysponuje naj-
wiekszymi zasobami zwigzanymi z zydowskim dziedzictwem kulturowym”
(Cudny iin., 2011, s. 117).

Artykut zostal podzielony na dwie czesci. W pierwszej omoéwiono tematyke
kolejnych reportazy Sikorzanki, uwypuklono takze rozwigzania formalne,
pozwalajace wyrazisciej wybrzmie¢ danym tresciom. W drugiej rozwazania
o stylistyce audycji i zabiegach kompozycyjnych umozliwiajacych Sikorzance
budowanie audioscenografii miasta wpisane zostaly w teorie pejzazu dzwie-
kowego, wszak to przestrzen dzwiekowa dzisiejszej Lodzi stanowi podstawowe
tlo akustyczne rozwazan o przeszlosci. W pracy zastosowana zostata analiza
elementow strukturalnych audialnego przekazu, a takze — przy wskazaniu
relacji miedzy reportazem radiowym a pejzazem dzwiekowym — analiza kom-
paratystyczna®. Analizie i interpretacji poddano cztery reportaze radiowe:
tryptyk o §ladach getta — ,www.slady”, ,§lady-reaktywacja” i ,po sladach”,
a takze utwor ,,Czarni chytrzy”.

Getto w reportazach

Zlokalizowane na terenie Balut i Starego Miasta getto, obejmujace po-
wierzchnig ponad cztery kilometry kwadratowe (Getto t6dzkie, online), w latach
1940-1944 byto przestrzenig, w ktorej izolowano spotecznosc zydowska. Przed
wojng obszar ten zamieszkiwany by} gtownie przez Zydéw (okolo 70%), w wiek-
szo$ci biedote. Na getto wybrano uboga dzielnice Lodzi, ze starg zabudowa,
w znacznej czesci drewniang, ktora i dzis nie nalezy do najtadniejszych. Wiele
miejsc wyglada, jakby zatrzymalo sie w czasie wojny, i straszy rynsztokami,
pustostanami przeznaczonymi do rozbiorki, ciemnymi zautkami. Tak Wiktor
Skok, t6dzki dziatacz kulturalny, mieszkaniec i obserwator Batut, opisuje
wspolczesny obraz dzielnicy: ,,Kostropaty i siermiezny wizerunek tych okolic
to rozpadajace sie chalupy, »drewniaki« obok réwnie zaniedbanych blokow
i wiezowcow. Wpot zrujnowane, opuszczone domy. Brukowane kamieniami
ulice latem zakurzone, zima pelne blota. Wszechobecny brud [...]. Nieprzyja-
zne, pelne agresji regiony przewleklej beznadziei i nedzy” (Skok, 2011, s. 206).
Ta turpistyczna przestrzen jest jednoczesSnie niemym $wiadkiem Zagtady.
Przechodniowi dzis spacerujacemu po ulicach Lodzi o istnieniu Litzmannstadt
Ghetto przypominaja tablice wmurowane w ptytki brukowe przy ulicach nale-

4 0 materialnym i niematerialnym dziedzictwie kulturowym Lodzi zob. Cudny i in. (2011,
s. 117-136).

5Na temat relacji miedzy reportazem radiowym a pejzazem dzwiekowym zob. Czarnek-Wnuk
(2020).
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zacych niegdys do terenow getta. Ale nie tylko one. Joanna Podolska zauwaza,
ze przez ostatnie kilkanascie lat miasto zrobito wiele dla upamietnienia spo-
tecznosci zydowskiej. Dzigki poszukiwaniu roznych form dawania swiadectwa
Zagladzie, takim jak organizowanie Festiwalu Dialogu Czterech Kultur czy
gier migjskich inspirowanych przeszlo$cig miasta, sadzenie ponad 400 drzewek
przez tych, ktorzy przezyli Holocaust, czy stawianie pomnikow pamieci, 1.odz
odzyskuje swojg — w znacznej mierze przeciez — zydowska tozsamosc (Podolska,
2011, s. 237 i 244). Niestety, cho¢ instytucje kulturalne i wtadze miasta robig
wiele dla upamietnienia getta, spoteczno$¢ Batut, zamieszkujgca tereny do
niego nalezgce, nie posiada Swiadomosci historycznej. Wigkszo$¢é mieszkancow
dzielnicy nie wie o istnieniu miejsc pamieci, a dla innych nie majg one zadnego
znaczenia (Skok, 2011, s. 206). Nad historyczng plaszczyzng miejsc Zagltady
naroslta warstwa braku swiadomosci i zobojetnienia, ale takze braku wiedzy
historycznej. Centralne miejsca na mapie getta wtopily sie we wspotczesng
batucka codzienno$é®, przez co stracily swa historyczna tozsamosé.

Dziennikarka Polskiego Radia ¥.0dz pragnie przywroc znaczenie historycznej
warstwie miasta. Konfrontacja z mieszkancami dzielnicy jest czesto pierwszym
krokiem edukacji na temat historii getta w Lodzi. Sikorzanka przekracza
granice w czasie i przestrzeni. Wedréwka po ulicach dawnego getta, dyskusje
z odmiennymi przedstawicielami lokalnej spoteczno$ci sg probg zachowania od
zapomnienia historii i czesto nadania na nowo znaczenia konkretnym miejscom.
,Gdzie szukac §ladow?” — pyta Skok. Skorzanka podkresla, ze pytanie to nie
moze zostac bez odpowiedzi.

Audialny spacer po ulicach wchodzgcych w sktad todzkiego getta stanowi
gtowny watek zydowski w reportazowej tworczosci Sikorzanki. Jak zauwaza
Elzbieta Pleszkun-Olejniczakowa, ,znakomita wiekszos¢ reportazy radiowych
[dotyczacych tematyki zydowskiej — K.S.], nawet jesli »wchodzi« swym czasem
w terazniejszos¢, czyni to poprzez pryzmat historii II wojny Swiatowej, Holo-
kaustu badz wczesniejszych §ladéw [...] egzystencji Zydéw w Polsce” (Plesz-
kun-Olejniczakowa, 2007, s. 381). Tryptyk ,www.slady”, ,,§lady-reaktywacja”
i,po §ladach” potwierdza te teze. Autorka eksploruje terazniejszosé, by odna-
lez¢ tytutowe Slady historii. Przemieszczajac sie po ulicach Lodzi, poszukuje
dowodéw egzystencji Zydéw, rozmawia z mieszkancami miasta na temat getta
1 tego, co po nim zostalo. Wszystkie czesci cyklu tgczy kilka elementéw. Oprocz
wspolnej tematyki jest to takze bardzo podobna forma opowiesci. Zarejestrowane
nagrania autorka komponuje w taki sposob, by stworzy¢ wrazenie audialnego
spaceru ulicami getta; spaceru, ktéry odbywa sie bez wczesniejszego ustalania
miejsc, do jakich trzeba dotrzec, spaceru otwartego na spotkania z przypadko-
wymi ludzmi. Kolejne czesci tryptyku spaja rowniez osoba przewodnika, czy
tez towarzysza tej historyczno-urbanistycznej eksploracji. W audycji ,www.
slady” postacig oprowadzajaca po terenie getta jest Julian Baranowski’, badacz

6 Na ten temat zob. Majewski (2011, s. 128-130).

7 Julian Baranowski (1949-2009) jest autorem i wspétautorem licznych publikacji doty-
czacych lodzkiego getta, m.in. Lodzkie getto 1940-1944. Vademecum, 1.6dz 1999; albumu Getto
todzkie | Litzmannstadt Getto 1940-1944, 1.6dz 2009 [wspotautor: Stawomir Nowinowski].
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Litzmannstadt Ghetto, ktorego wiedza historyczna sytuuje go nie tylko w roli
towarzysza wedrowki, ale przede wszystkim zrodia wiedzy dotyczacej }odzkiego
getta. Topograficzne sygnaly na temat tego, gdzie w danym momencie znajdujg
sie Sikorzanka z Baranowskim, konfrontowane sg w toku audialnej narracji
z historycznymi informacjami na temat danego miejsca. I tak w scenie otwieraja-
cej audycje przekroczona zostaje granica miedzy wspolczesnoscia a przesztoscia.
Wypowiedz reportazystki o fragmencie muru i ziemi poros$nietej krzakami
uzupelnia Baranowski stowami: ,To jest pozostatos¢ po starym cmentarzu
zydowskim [...] przy ulicy Wesotej [...]. To sg fragmenty muru okalajacego [...].
Bylo tu pochowanych okolo dwadziescia pieé, trzydziesci tysiecy Zydow”. , To jest
chodnik, po ktorym chodzag ludzie, na ktorym parkujg samochody” — dopowiada
Sikorzanka, aby na dobre ,zakotwiczyc” stuchacza w terazniejszosci. ,,Pod nami
sg kosci” — Baranowski przenosi odbiorce w przeszto$¢ poprzez wskazanie mu
sladow przystonietych codziennos$cig miasta, ,niemych — czesto zapomnianych
— obiektow pamieci”, o ktorych Nils Roemer pisze, ze przemawiajg bardzo dono-
Snym glosem (Roemer, 2015, s. 184). Fabula reportazu budowana jest poprzez
zarysowanie kontrastu miedzy wspolczesnym obrazem miasta a §ladami historii,
na pograniczu pamieci i zapomnienia. Formg ocalania od zapomnienia jest
opowiesc¢ o przesztosci, pelna szczegdtow plastyczna narracja, ktorg Baranowski
uzupetnia topograficznymi szczegotami wedrowki po Batutach.

W drugiej czesci cyklu, audycji ,Slady-reaktywacja”, pozostatosci po getcie
odkrywa Sikorzanka z licealistg, Wojciechem Lauksem. Istotna zdaje si¢ mo-
tywacja nastolatka do tworzenia wlasnej opowiesSci na temat getta. Wigze sie
ona z wewnetrzng potrzebg zdobycia wiedzy na temat historii miejsca, w kto-
rym spedzit cale swoje dziecinstwo. Dlatego Wojtek z autentycznym zaintere-
sowaniem poznaje nalezacy do getta teren, zaglada do komorek, rynsztokow,
kilkumetrowych mieszkan, puka do drzwi w poszukiwaniu kogos, kto pamieta
historyczne wydarzenia. Szuka §ladéw. Obserwacja mieszkancow Lodzi egzystu-
jacych w migjscach pamietajacych getto staje sie pretekstem do hipotetycznych
rozwazan na temat tego, jak wygladato tu zycie w latach 40. XX wieku. I cho¢
wyobrazenia licealisty mogg wydawac sie nieco naiwne, sg probg stworzenia
relacji miedzy wspotczesnosciag a przesztoscig, miedzy pamiecig o getcie a jej
brakiem.

Czytanie, stuchanie literatury zydowskiej jest jednym ze sposobow konfronto-
wania wspoélczesnego stuchacza z historig. W audycji pojawiajg sie¢ wspomnienia
0 Abrahamie Koplowiczu, ktorego tragiczng historie przypomina dziennikarka.
Abramek, syn Mendla i Jochwety, osadzony w getcie jako nastoletni chlopak,
pracowat w warsztacie szewskim. W chwilach wolnych tworzyl wiersze, w kto-
rych zapisywal swoje przezycia. Jednego dnia ojciec ukryt go w baraku. Akurat
wowczas odbylo sie ich przeszukiwanie, chtopczyk zostat ztapany i wywieziony
do Oswiecimia. Zginagl z matkg w komorze gazowej. Mendel przezyt wojne i po
powrocie do Lodzi odnalazt zeszyt z wierszami syna (Kempa i Szukalak, 2004,
s. 94-95). W zbiorze znajdowal sie utwor ,Marzenie”, ktory w reportazu jest
czytany przez nastoletniego mieszkanca dzisiejszej Lodzi, niewiele starszego
od Abramka w chwili jego Smierci. Wojtek, zapytany przez Sikorzanke, czy
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mysli czasem, jakby to bylo urodzi¢ sie w tamtych czasach i by¢ zydowskiej
narodowosci, odpowiada: ,,OczywiScie, czesto, jest to wynik obserwacji terenéw
getta, tego ciggtego przebywania w miejscach, gdzie znajdowaly sie resorty [...],
jest to takie uczucie wewnetrznego strachu, gdyby nam przyszlo zy¢ w getcie
w tamtych czasach, bylaby to niewyobrazalna tragedia dla nas”. Te zaangazo-
wang postawe mlodego czlowieka zestawia Sikorzanka z postawg obojetnosci
1 niezrozumienia, wyrazajgcag sie¢ w stwierdzeniu jej syna ,[...]. Dlaczego wcigz
robisz reportaze o Zydach, musisz sie ciagle tym zajmowaé...?”. Dwa rézne
zachowania sg odzwierciedleniem tworzacych tozsamos¢ wspotczesnej Lodzi
postaw: szacunku i obojetnosci, pamieci i zapomnienia.

W audycji ,,po S§ladach” odnajdujemy polifonie gtoséw, dzwiekéw, wspomnien
i bohateréw. W poszukiwaniu §ladéw Zydow towarzyszy Sikorzance kilka osob;
ich relacje z Zydami sg rézne, a tym samym odmienna jest ich rola w opowiesci.
Jedna z tych osob jest znany z pierwszej czesci cyklu Julian Baranowski, ktorego
wiedza historyczna czyni z audycji wazny przekaz dokumentalny. Tereny getta
przemierza z reportazystkg takze mtoda Niemka z Hamburga, Anna Gerhard.
Swoja obecnoscig w audycji wprowadza motyw odpowiedzialnosci za krzywde
i pamieci o skrzywdzonych. Niemka spaceruje po terenie getta, czyta napisy na
tablicach, przyglada sie warunkom, w jakich mieszkali Zydzi. W konfrontacji
z trudng niemieckg przesztoscig Anna stwierdza, ze czesto mysli o tym, iz jej
rodacy byli okupantami. ,Mam odpowiedzialnosc, bo jestem Niemkg” — mowi.

Na audialng opowies¢ skladajg sie narracje dwoch osob, ktére Holokaust
dotknal bezposrednio. Jedna z nich jest Eda, Zydéwka, obecnie mieszkajaca
w Szwecji, ktora do Lodzi przyjechata w poszukiwaniu §ladow swojej przesztosci.
7 okien mieszkania ciotki, u ktorej czesto przebywata jako dziecko, widziata
miejsce egzekucji Zydow — plac, na ktérym wieszano ludzi. Ten widok ma
ciggle w pamieci. Drugg bohaterka jest Lucja Herszkowicz, wnuczka Jankiela
Herszkowicza, pieSniarza todzkiego getta, ktory tworzyl i Spiewal na ulicach
Litzmannstadt Ghetto. Zyt ubogo, czesto cierpial gtéd, ale nie opuszczalo go
poczucie humoru. W dowcipnych tekstach kpit z miejscowych notabli, a zgro-
madzonym wokol niego na ulicy stuchaczom dawal nadzieje na lepsze jutro
(Kempa i Szukalak, 2004, s. 70-71). ,,Uktadatl piosenki dla ludzi, zeby podnies¢
ich na duchu, zeby byto im latwiej zapomnie¢” — mowi Lucja. Nie poznala oso-
biscie dziadka, zna go tylko z opowiesci rodzicow i zachowanych zdjec. Dziadek
przezyt wojne, ale nie chcial o niej opowiadaé. Dramatyczne wspomnienia wy-
razaly sie wieloletnim milczeniem, a ostatecznie doprowadzily do samobgjstwa.
Dzi$ Lucja opowiada o dziadku, teskni za nim i Spiewa piosenke, ktorg on $pie-
wat na ulicach getta. W stowach ,,getto, gettunio” wyraza sie postawa Jankiela,
z dystansem, ironicznie odnoszgcego sie do rzgdzacych w getcie i probujacego
0swoi¢ rzeczywisto$¢ poprzez dodawanie ludziom otuchy. Mozna w nich jednak
tez odczytaé przejaw bezradnosci wobec Holocaustu, skrywanej pod konwencjg
humoru czy groteski.

Podobng kompozycje do tryptyku o sladach ma audycja ,,Czarni chytrzy”, kto-
rej tytul reportazystka zaczerpnela z wiersza Juliana Tuwima ,,Zydzi”. Nie sam
tytut zresztg. Wszak fragmenty wiersza stanowia jedng z warstw narracyjnych
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audycji. Dziennikarka przemierza ulice centrum L.odzi w poszukiwaniu miejsc,
gdzie zyli i pracowali Zydzi. Nie znajduje jednak sladéw ,czarnych i chytrych”.
Spotyka za to §lady kulturalnej dzialalnosci Zydéw na terenie miasta. I tak
w toku audialnej opowiesci stuchacz poznaje: Zygmunta Elenberga, nauczyciela,
zalozyciela zydowskiego klubu sportowego Makabi, ktory studiowat w Wiedniu
filozofie i prawo; Aleksandra Rusaka, inzyniera chemika, absolwenta Sorbony,
nauczyciela w todzkich szkotach; Wolfa Ulinowera, kupca, dziatacza organizacji
dobroczynnych, zalozyciela Banku Spotdzielczego; Mosze Trojanowskiego, poete,
statego bywalca biblioteki przy ulicy Struga; Karola Nojmilera, ksiegarza i wy-
dawce, ktory otworzyl przy Piotrkowskiej ksiegarnie i wypozyczalnie ksigzek;
Dawida Helmana, lekarza laryngologa; Juliusza Krausza, lekarza okuliste;
Salo Opatowskiego, odkrywce i mecenasa Juliana Tuwima, oraz wielu innych.
Po centrum miasta, gtéwnie wéréd kamienic przy ulicy Piotrkowskiej, spaceruje
Sikorzanka z dwoma }lodzkimi przewodnikami. Podczas rozmowy tych trzech
0s6b stuchacz poznaje zydowska elite intelektualng — ludzi wyksztatconych na
najlepszych europejskich uniwersytetach, ktorzy swoja wiedze i umiejetnosci
zostawili w Lodzi. Swoisty kontrapunkt wobec tych tresci tworzy, powracajacy
niczym echo, tekst wiersza Tuwima:

Czarni, chytrzy, brodaci,

Z obtgkanymi oczyma,

W ktorych jest wieczny lek,

W ktorych jest wiekéw spuscizna,
Ludzie,

Ktorzy nie wiedzq, co znaczy ojczyzna,
Bo zyjq wszedy,

Tragiczni, nerwowi ludzie,

Przybtedy [...] (Tuwim, 1971, s. 68).

Przytoczone przez Sikorzanke i jej rozmowceow historie stanowi¢ mogg wyttu-
maczenie ,wiecznego leku, wymachiwania dtugimi rekoma, bolesnego grymasu
cierpienia”. Zachowania te powstajga w sytuacji nieprzystawalnosci ludzkiej
wrazliwo$ci do okrucienstwa losu, jaki stal sie udzialem wrazliwej jednostki,
z bezsilno$ci wynikajacej z zycia w warunkach uragajacych czlowieczenstwu:
w cigglym strachu o kolejny dzien, pracy ponad sity (Baranowski, 2009, s. 40)
1 nieustannemu widokowi ludzkiej $mierci. W sytuacji egzystencji w Swiecie
bez nadziei, rzadzonym przez mechanizm zniewolenia, to wszelkiego rodzaju
tworczos¢, szczegolnie literacka, stanowita akt ocalania ludzkich wartosci,
forme duchowego ruchu oporu (Koziet, 2011, s. 164).

Przeszlos¢ i terazniejszosé, czyli pejzaz dzwiekowy Lodzi

Litzmannstadt Ghetto stanowi jeden z gtéwnych kregéw zainteresowan
Sikorzanki, czego wyraz daje dziennikarka, nie tylko podejmujac tematyke
getta, ale takze dzielgc sie — w toku narracji reportazy — swojg wiedzag na
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temat historii miasta. Takg sposobnos$¢ daje autorce przyjmowana przez nig
postawa reportazystki aktywnej, z zaangazowaniem eksplorujgcej obserwowang
rzeczywistosc. Prezentuje postawe uczestniczgcg, wchodzi w dialog z bohate-
rami swoich audycji, ktorzy sa zarazem swiadkami czy tez badaczami historii.
Sikorzanka uwaznie i z zainteresowaniem poszukuje §ladéw Litzmannstadt
Ghetto w przestrzeni wspoélczesnej Lodzi; dyskutuje z mieszkancami Batut,
dzieli sie wiedzg, pyta, wchodzi do kamienic, na podworka, przemierza ulice,
zaglada w zaulki, bada, szuka, ale przede wszystkim przemieszcza sie, gdyz
obserwacja ta dzieje si¢ w nieustannym ruchu.

Motyw wedréowki jest cechg spinajgcg prawie wszystkie analizowane audycje.
Lezy tez u podstaw organizowania tworzywa tekstu audialnego. Ludzkie glosy
i dzwieki zmieniajg sie wraz z przeobrazajacg sie przestrzenig miasta; to we-
drowka po Batutach czy ulicy Piotrkowskiej wyznacza tempo narracji reportazy.
W przypadku tych audycji mozna méwié o kompozycji spacerowej®, istniejacej
obok dwoch popularnych sposob6w organizacji tekstu: modelu przyczynowo-
-skutkowego, zwanego inaczej linearnym, oraz spiralnego badz tez cyrkularnego
(zob. Bachura-Wojtasik, 2014, s. 73—75). Spacerowos¢ zaklada przemieszczanie
sie, bycie w drodze, ale tez otwarto$¢ na to, co wedréwka przyniesie; otwartosé
na przypadek. Takg konwencje wybrata Sikorzanka dla prezentacji opowiesci
o poszukiwaniu sladow getta todzkiego w topografii wspotczesnej Lodzi.

Stusznie zauwaza Robert Losiak, ze ,$rodowisko dzwiekowe [miasta] ulega
przemianom, a dynamika tych przemian jest zréznicowana w sensie przestrzen-
nym” (Losiak, 2012a, s. 79). Trzeba wiec zatozy¢ — stwierdza dalej badacz,
przygladajac sie miejskiej przestrzeni akustycznej — jej ,otwartos¢ na mozliwe
przeksztalcenia w zakresie audiosfery”, zwigzane gtéwnie z aktywnoscig w niej
cztowieka. Losiak pisze co prawda o akustyce Rynku Wroctawskiego, ale jego
rozwazania mozna przenieS¢ na przestrzenie akustyczne innych aglomeracji.
»Roznorodnos¢, [...] potencjalna otwartos¢ — by nie powiedzie¢ nieprzewidy-
walnos¢ [...]” — to okreslenia charakteryzujace pejzaz dzwiekowy nie tylko
Wroctawia, ale tez Lodzi. Renata Tanczuk wypowiada sie w podobnym duchu.
Stwierdza, ze uwzglednienie zmiennosci do§wiadczenia audialnego w badaniu
audiosfery miasta koresponduje z jego charakterem, dynamicznym, pelnym
zycia (Tanczuk, 2015, s. 19).

Warto w tym miejscu pochylic sie nad kategorig pejzazu dzwiekowego, ktory
stanowi — moim zdaniem — istotny watek rozwazan o zydowskich audycjach
Sikorzanki. Kategoria ta — jak zauwaza Tanczuk — wyznacza ciekawg perspek-
tywe w badaniach nad ,,specyfikg doSwiadczenia miasta, nawigzywania relacji
z nim, budowania poczucia zakorzenienia oraz rozpoznawania jego swoistosci”
(Tanczuk, 2015, s. 11). Samo pojecie soundscape zostalo zaproponowane przez
kanadyjskiego kompozytora, muzykologa i pedagoga muzycznego, Raymonda
Murraya Schafera. Schafer byl takze tworcg ekologii akustycznej i kategorie
pejzazu dzwiekowego ujmowat wlasnie w kontekscie zmian, jakie nastgpity
w Srodowisku dzwiekowym czlowieka (Tanczuk, 2015, s. 12). Jego zdaniem

8 Wiecej na temat tego modelu kompozycyjnego zob. Sygizman (2018, s. 66).
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naturalne akustyczne srodowisko zostato zniszczone przez dzwigki zwigzane ze
zmianami cywilizacyjnymi, z maszynami, urzadzeniami, z zewszad otaczajgcym
czlowieka hatasem, co w konsekwencji doprowadzito do znieczulenia zmystowego
(Losiak, 2007, s. 239), stepienia umiejetnosci gtebokiego, uwaznego stuchania,
a tym samym wrazliwosci poznawczej i estetycznej (Losiak, 2012b, s. 11).
A jak zauwaza Losiak, ,doswiadczenie audytywne, doswiadczenie fonicznej
obecnosci w swiecie jest fundamentalnym doswiadczeniem egzystencjalnym czlo-
wieka [...] wspottworzy czlowieka, tak w sensie biologicznym, jak i kulturowym?”
(Losiak, 2007, s. 238). Co wiecej, miasto, w ktorego dzwiekowym krajobrazie
nie jesteSmy w stanie ustyszec¢ rozmow ze spacerujgcym obok czlowiekiem,
a czasem i wlasnych wewnetrznych mysli, ktérego nattok akustyczny nie po-
zwala nam sie skoncentrowaé, mentalnie wyciszy¢, staje sie przestrzenig obca,
a nawet niechciang (Nacher, 2010, s. 79). Stad postulat glebokiego stuchania,
tzw. deep listening (Nacher, 2010, s. 81-83), i zwigzanego z nim uwrazliwienia
na otaczajgca nas akustycznie przestrzen, a takze zmiana w tradycyjnym mo-
delu komunikacyjnym polegajgca na potraktowaniu dzwieku jako posrednika
miedzy sluchaczem a otaczajacym go srodowiskiem (Nacher, 2010, s. 80—81).
W badaniach nad pejzazem dzwiekowym audiosfera postrzegana jest jako do-
Swiadczenie subiektywne, przeksztalcajgce obiektywng rzeczywisto$¢ w prze-
strzen istniejgcg dla czlowieka (Losiak, 2007, s. 241), ,jako znaczacy czynnik
w procesie ludzkiego zamieszkiwania w swiecie” (Losiak, 2007, s. 237).
Przestrzen akustyczng czlowieka tworza dzwieki nalezace do kilku kate-
gorii: odglosy przyrody, ,dzwiekowe skutki uboczne cywilizacyjnej dziatalnosci
czlowieka”, dzwieki wyrazajace jego dziatalnos¢ artystyczna, dzwieki — obiekty
semiotyczne i dzwieki ludzkiej mowy?. Wszystkie one stanowi¢ moga ,,$rodo-
wisko akustyczne konkretnego miasta” (Losiak, 2007, s. 240). A co sktada
sie na pejzaz dzwiekowy Lodzi? W jakiej przestrzeni akustycznej odbywa
sie spacer, ktorego celem jest poszukiwanie §ladow Litzmannstadt Ghetto?
Dzwigki sg elementem inicjalnym audycji Sikorzanki. Najczesciej stanowig je
odgtosy ludzkich krokow, stapania po chodniku, wybrzmiewajgce na tle szumu
przejezdzajacych obok samochodéw. Juz pierwsze sekundy audycji okreslajg
przestrzen, w ktorej jest ona realizowana — to bedace w nieustannym ruchu
miasto. Nawet jesli reportazystka zatrzymuje sie z bohaterami audycji, jak
w ,www.slady” z Julianem Baranowskim przy murze stanowigcym pozostalosc¢
po dawnym cmentarzu zydowskim, to akustyka nie pozwala dtugo pozostawac
bez ruchu, dynamizuje opowie$¢. Bohaterowie wiec, zgodnie z tempem mia-
sta, przemieszczajg sie. Wraz ze zmiang miejsca akcji zmienia sie przestrzen
foniczna. Styszymy stawianie krokow na ulicy, stagpanie po schodach starych
kamienic, dzwiek starej ktodki od komorki, skrzypienie otwieranych i zamy-
kanych drzwi, klaksony samochodow, ale i zamykajace sie z hukiem drzwi
tramwaju, odgtos ,,z wydechem” ruszajgcego autobusu, $piewy ulicznych graj-
kow, bawigce sie w oddali dzieci, strzepy rozmoéw zastyszanych od mijanych
przechodniéw. Dzwieki budujg audioscenografie miasta, wskazujg na ruchy

9 Kategorie przytaczam za: Krzeminska i Krzeminska (2007, s. 112-113).
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w jego przestrzeni, ale takze — zmieniajace sie poziomy glosnosci — wyznaczajg
plany dzwigekowe. , To nie my obejmujemy krajobraz, to raczej on obejmuje nas”
— pisze Krystyna Pawlowska o krajobrazie dzwiekowym i dodaje, ze ,,poznanie
stuchowe dotyczy bardzo rozleglej przestrzeni” (Pawlowska, 2012, s. 41). Istotng
role w tym poznaniu odgrywa natezenie dzwiekow (Pawlowska, 2012, s. 41),
czego dowod odnajdujemy podczas analizowania audycji Sikorzanki. Znaczna
czes$¢ opowiesci o getcie todzkim toczy sie w drodze, np. wzdtuz ulicy Drew-
nowskiej, stanowigcej granice miedzy tzw. zydowska a aryjska czescig miasta.
Mijajace rozméwcow samochody zaklocajg prowadzenie rozmowy i sprawiaja,
ze Baranowski — §wiadomy sytuacji akustycznej — musi podnies¢ glos, czasem
krzykna¢, aby zosta¢ ustyszanym przez Sikorzanke. Spacer po Piotrkowskiej,
zdecydowanie barwniejszej akustycznie niz ulice Batut, stanowi multiplikacje
dzwiekow o réznym natezeniu. ,,Pod” narracjg bedacych w ruchu rozméwcow
akustycznie ciggle cos sie dzieje. Miejski gwar stanowi swoisty akompaniament
dla wspomnien o getcie. Wyraznie styszane rozmowy mijanych ludzi, odglosy
Srodkow transportu, okrzyki dzieci, szczekanie psa, muzyka ulicznych piesnia-
rzy — wszystkie te dzwieki, nieustannie zmieniajgce poziom swojego natezenia,
stanowig pejzaz akustyczny ulicy Piotrkowskie;j.

Wedrowke Sikorzanki trudno okresli¢, zgodnie z nomenklaturg tworcow
soundscape, jako soundwalks (Nacher, 2010, s. 84), wszak nie stuchanie $rodo-
wiska jest gtlownym celem tego dziennikarskiego spaceru. Z pewnoscig jednak
przestrzen akustyczna ozywia audycje, nadaje im dynamike i wnosi nowy
element interpretacyjny. W reportazach to6dzkiej dziennikarki zaobserwowac
mozna obecnos¢ dwoch wymienionych przez Schafera przestrzeni: hi-fi i lo-fi.
Te pierwszg wyznaczajg — w wielkim uproszczeniu — dzwieki naturalnego
Srodowiska, druga — odglosy przestrzeni zindustrializowanej (Nacher, 2010,
s. 78-79; Tanczuk, 2015, s. 13). W prezentowanym przez Sikorzanke miescie
ustysze¢ mozna, obok przewazajacych odglosow lo-fi, takze dzwieki natury.
Bywa, ze w wedrowce ulicami Batut dziennikarka zatrzymuje sie w miejscu,
gdzie nie stychac przejezdzajacych aut, stawianych krokéow, a tylko piekne Spiewy
miejskich ptakow. Dla odczytania opowiesci o getcie znaczacy zdaje sie fakt,
ze przestrzen hi-fi stanowi tto najbardziej wstrzasajacych, a zarazem dotykaja-
cych intymnych sfer zycia, opowiesci. Tak dzieje sie na przykiad, gdy Baranowski
przypomina o tragizmie egzystencji zydowskiej elity intelektualnej bytujacej
w warunkach uragajacych godnosci czltowieka czy tez kiedy pamietajaca zdarze-
nia z getta lodzianka wspomina o dramatycznych chwilach rozdzielania matek
z dzie¢mi. Delikatne Spiewy ptakow stanowig tez tto dzwiekowe odczytywanego
podczas audycji wiersza Abramka Koplowicza i rozmowy o wstrzgsajacych za-
piskach z pamietnika Jakuba Poznanskiego. Odglosy natury nie sg catkowicie
wyizolowane z przestrzeni miejskiej, czasem towarzyszg im delikatne szumy
miasta. Stanowig jednak swoisty dzwiekowy symbol, uwypuklajg tragizm
sytuacji, stanowig metaforyczne zaproszenie do zatrzymania sie, do refleksji.
By jednak te symbole ustyszeé, trzeba uwrazliwic¢ ucho, nastawic sie na glebo-
kie, uwazne stuchanie.
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Czasem jednak mozna uchu pomoc, niejako wskazujac, skad dany sygnat
dzwiekowy pochodzi. Wszak, jak zauwaza Agata Stanisz, ,nie ma mozliwosci
rozpoznania krajobrazu dzwiekowego poszczegolnych fragmentow [...] [miastal]
bez udzielania wskazowek wizualnych” (Stanisz, 2012, s. 105). Do tej rady zdaje
sie intuicyjnie stosowac¢ Joanna Sikorzanka. W analizowanych reportazach
dziennikarka bardzo czesto swoim glosem wskazuje na zrodlo pochodzenia
danego dzwieku — ,samochod, musimy przej$¢” — méwi; ,,z jednej strony bursa,
plac zabaw, garaze” — stwierdza w innym miejscu. Dziennikarka, wskazujac na
fizyczne przedmioty, z ktorych dobiega zrodlo dzwieku, utatwia stuchaczowi od-
nalezienie sie w przestrzeni akustycznej miasta, do ktorej te przedmioty naleza.

Podobnie jak nie ma potrzeby — analizujac przestrzen miejska — oddzielac
stuchu od wzroku, nie nalezy tez izolowaé¢ innych zmystéow. Tanczuk, pod-
kreslajac zmiennos¢ doswiadczenia audialnego miasta, zwraca uwage, by
pamietac o ,multisensorycznym charakterze percepcji cztowieka, o ztozonosci
doswiadczenia miasta” (Tanczuk, 2015, s. 19). Takiej mysli wtoruje Stanisz,
stwierdzajac, ze ,dzwieki, podobnie jak zapachy tworzg atmosfere przestrzeni.
Dane miejsce nie tylko wyglada, ale tez charakterystycznie pachnie i wypelnione
jest okreslonymi dzwiekami” (Stanisz, 2012, s. 108). Slowa te przypominajg
zacytowane na poczagtku tekstu stwierdzenie wybitnej polskiej reportazystki
radiowej, Ireny Pitatowskiej, o tym, ze dobry reportaz ma nie tylko dzwieczec,
ale i pachnie¢, oddawac kolory i smaki (Pitatowska, 2009, s. 35).

O tym, ze dzwiek ,pachnie” i moze wywolywaé fizyczne doznania, na
przyklad chtod, dowodzg fragmenty reportazy Sikorzanki. Dzieje sie tak, gdy
mikrofon rejestruje akustyczng przestrzen rynsztokéow czy starych kamienic.
W tej przestrzeni dzwiek staje sie nieco bardziej ,gluchy”, momentami pusty,
pojawia sie charakterystyczne echo, stowa bohateréow jakby odbijaja sie od
zimnych, mokrych $cian, sprawiajac, ze stuchacz fizycznie moze odbieraé¢ chiod
danego miejsca.

Fakt, ze dzwiek wywoluje inne doznania zmystowe, zwigzany jest z sytu-
acja, o ktorej pisze Losiak: ,,dzwiek potrafi przywola¢ wspomnienie, odtworzy¢
zatarty obraz” (Losiak, 2012a, s. 80). To wspomnienie moze by¢ doznaniem
wizualnym, moze kojarzyc sie ze smakiem, zapachem, kolorem. Dla kazdego
stuchacza bedzie czyms$ indywidualnym, gdyz przestrzen akustyczna jest dla
cztowieka, ktory odbiera ja personalnie i emocjonalnie (Losiak, 2007, s. 241).

Podsumowanie

Joanna Sikorzanka stara sie swoimi reportazami przywroci¢ znaczenie
historycznych miejsc i obiektow, ocali¢ od zapomnienia historie miasta. Narra-
cja opowiesci ma charakter retrospektywny (Wolski, 2015, s. 31), dziennikarka
probuje bowiem nie tyle pamie¢ zbudowac, co odbudowac, odkopaé z gruzow,
spod przygniatajacej ja warstwy codziennosci, przywroci¢ getto w §wiadomosci
mieszkancow Lodzi podczas rozmow, czesto dotyczgcych bardzo podstawowych



Przestrzen dzwiekowa Litzmannstadt Ghetto... 181

faktow, ale faktow nieznanych. Stara sie w koncu zbudowaé¢ pomost miedzy
Lodzig wojenng a dzisiejszg. Wszystkie audialne opowiesci majg przeciez
wspolng ceche: zespojenie terazniejszosci z historig (Pleszkun-Olejniczakowa,
2007, s. 381).

Joanna Sikorzanka osadza wedrowke sladami historii w audialnym pejzazu
wspolczesnego miasta. Poszukiwanie pozostatosci po Litzmannstadt Ghetto
dzieje sie w drodze, dlatego tez warstwa akustyczna tego spaceru ulega nie-
ustannym przemianom. Wedrowka ta zaréwno fabularnie, jak i akustycznie
zaklada otwartos¢ na spotkania, zwroty akcji, ruchy w przestrzeni, przypadek.
Nieprzypadkowe jest jednak polaczenie przesztosSci ze wspolczesnoscia.
Sugeruje ono — z jednej strony — ze miasto zawsze pozostanie Swiadkiem histo-
rii, ktora sie w nim wydarzyla, z drugiej — Swiadczy o tym, ze zycie w miescie
bedzie toczylo sie dalej. Reportaze Joanny Sikorzanki o Litzmannstadt Ghetto,
takze dzieki bogactwu warstwy akustycznej, sg barwnymi lekcjami historii,
wpisujacymi sie w interdyscyplinarne rozwazania na temat istoty i znaczenia
pejzazu dzwiekowego miasta.
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Streszczenie

Artykul traktuje o reportazach dziennikarki Polskiego Radia L.6dz, Joanny Siko-
rzanki, podejmujgcych tematyke Lodzi zydowskiej. Przemierzajgc wspotczesnie ulice,
przy ktérych mieszkali niegdys Zydzi, eksplorujac tereny, gdzie miescilo sie getto,
reportazystka stara sie zbudowac pomost pamieci miedzy przeszloscig i terazniejszoscia,
przywrocic¢ znaczenie historycznej cze$ci miasta. Celem artykutu jest omowienie cyklu
tekstow podejmujgcych tematyke Lodzi zydowskiej, ze szczegélnym uwzglednieniem
stylistyki przekazow, technik organizacji materii audialnej, budowania dramaturgii,
a takze sposobu pracy — rejestrowania nagran czy rozmawiania z bohaterami. Podstawg
teoretyczng rozwazan o akustycznej przestrzeni wspolczesnej Lodzi sg zagadnienia do-
tyczace pejzazu dzwiekowego. Analiza poetyki przekazow i analiza komparatystyczna
pozwalajg wzbogaci¢ interdyscyplinarne rozwazania na temat pejzazu dzwiekowego
miasta o wiedze z zakresu teorii reportazu radiowego.

Analizie i interpretacji poddane zostaty cztery reportaze: tryptyk o sladach getta
- ,www.slady”, ,$lady-reaktywacja” i ,,po Sladach”, a takze utwor ,,Czarni chytrzy”.
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Soundspace of Litzmannstadt Ghetto.
Radio documentaries by Joanna Sikorzanka

Summary

This article describes radio documentaries by the Polish Radio L.6dz journalist Joanna
Sikorzanka on the subject of Jewish Lodz. Walking in the streets where Jews once lived,
exploring the area where the ghetto was located, she tries to build a memory bridge
between the past and present. The aim of the article is to discuss a series of articles on
the topic of Jewish Lodz, with particular emphasis on the style of radio documentaries,
the method of organizing audial material, building dramaturgy, as well as the technique
of work — the way of making a recording or the way of talking with the characters.
The theoretical basis for the considerations about the acoustic space of contemporary
Lo6dz are issues related to the soundscape. The analysis of the poetics of radio stories
and a comparative analysis allows enriching interdisciplinary deliberations on the city’s
soundscape with knowledge of the theory of radio documentary.

Four radio works are discussed in the text: a triptych on the traces of the ghetto
~www.slady”, ,Slady-reaktywacja” i ,,po sladach”, along with ,,Czarni chytrzy”.
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Wstep

Nowomedialny ekosystem, ktorego dystynktywnymi elementami sg media
o globalnym zasiegu i zakresie oddzialywania (Lister i in., 2009), uczynit
z celebrytow przedmiot transgranicznego obiegu kulturowego, dzieki czemu
uzytkownicy platform sieciowych moga dzisiaj niemal nieskonczenie kopiowac,
modyfikowac i udostepniac wizerunki zagranicznych gwiazd, jak réwniez tworzy¢
i rozpowszechniaé na ich temat wtasne tresci (Holmes i Redmond, 2006, s. 4).
Oczywiscie tradycyjne, przedinternetowe media masowe umozliwialy swoim
pracownikom oraz odbiorcom podobne dzialania, czego jednoznacznym dowodem
sg chociazby wypowiedzi medialne na temat $mierci ksieznej Diany (Elliott
i Boyd, 2018, s. 13). Niemniej skala zachodzacego w nich procesu demokraty-
zacji obiegu celebrytow byta inna. ,Rozprzestrzenialne media”, jak nazywane
bywaja skonwergowane platformy sieciowe (Jenkins i in., 2019), znaczaco zwiek-
szajg przestrzen narracji typu human interest stories (por. Cashmore, 2006,
s. 54-55), a tym samym dostepnos$¢ i zauwazalnos$¢ tresci o celebrytach.
Odbiorcy majacy niegdys wylacznie dostep do lokalnych przekazow zyskujg dzieki
internetowi natychmiastowy wglad w miedzynarodowe tresci plotkarskie oraz,
co wazniejsze, w kanaly prowadzone bezposrednio przez ,obiekty” tychze plotek.

Dostepnos¢ materialow na temat celebrytow i wieksza swoboda w zakresie
ich sieciowej promocji nie zmienity jednak dominujacej tendencji — Stany Zjed-
noczone posiadajg najbardziej rozwiniety i rozpoznawalny przemyst celebrycki
(Turner, 2014, s. 44). Amerykanskie gwiazdy sg identyfikowane i konsumowane
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globalnie. PoSwieca sie im tez zdecydowang wiekszo$¢ opracowan naukowych
(por. Brockington, 2015, s. 493; Driessens, 2018, s. 245).

Wysoka reprezentacja i rozpoznawalnos¢ medialna amerykanskich celebrytow
nie czyni jednakze z ich medialnych obrazow tworow jednorodnych kulturowo.
Jak zauwaza Paul Rixon (2011, s. 47), istnieje: ,konieczno$¢ uwzglednienia
przez lokalne media wlasnych priorytetéw biznesowych; istniejgcych sposobow
portretowania i pisania o stawie; potrzeb publicznosci; i wlasciwosci kultury
narodowej. To, co zadzialalo w jednej sytuacji krajowej, moze nie da¢ sie bez-
posrednio przenies$é do innej”l.

Zagraniczne redakcje, aby osigga¢ zakladane cele komercyjne oraz spro-
stac¢ oczekiwaniom odbiorcow, musza wpisywac amerykanskich celebrytow
w lokalne zwyczaje 1 konteksty (Johansson, 2006, s. 345). Dokonywana przez nie
reinterpretacja opisywanych zdarzen, po pierwsze, pozwala zrozumie¢ newsy
czytelnikom, ktorzy nie posiadajg wystarczajgcego doswiadczenia kulturowego
ani znajomosci jezyka obcego umozliwiajgcych samodzielng weryfikacje i inter-
pretacje przedstawianych faktow, a po drugie — podnosi atrakcyjnos¢ narracji
poprzez jej dostosowanie do lokalnych zwyczajow komunikacyjnych i zasad ob-
robki tekstu dziennikarskiego. Podsumowujac, obraz amerykanskich celebrytow
w mediach plotkarskich, a takze sposéb konsumpcji tychze doniesien, moze sie
rozni¢ w zaleznosci od kraju, w jakim funkcjonujg te tresci (Littler, 2011, s. 1).

W tym miejscu nalezy jeszcze zaznaczy¢, ze zaréwno w lokalnym, jak
i w globalnym obiegu medialnym wizerunek celebrytéw obecny w newsach
plotkarskich jest kolejng zaposredniczong reprezentacjg. Celebryci — ,produkt”
wspotczesnej kultury, ekonomii, komunikacji oraz towarzyszacych im spotecz-
nych fascynacji (por. Holmes i Redmond, 2006, s. 4) — sg przedstawiani niczym
postaci fabularne. O narracjach na ich temat decyduje przy tym rownoczesnie
szereg dziatan z zakresu publicity i public relations (Turner, 2014, s. 50) oraz
spoleczne przekonania odbiorcow, ktore sg tworzone na podstawie logicznej
interpretacji tekstu o gwiazdach i towarzyszacych mu reakcjach emocjonalnych
(Hirdman, 2017, s. 368).

Badania

Opierajac sie na koncepcji globalnego obiegu celebrytéow i zalozeniu, zgod-
nie z ktorym sposob relacjonowania wydarzen w mediach zalezy od kontekstu
kulturowego, a takze majac na uwadze brak polskojezycznych opracowan
poswieconych sposobom przedstawiania amerykanskich celebrytow w krajo-

1 Tekst oryginalny: “the imperative of the local media to take account of their needs as
a commercial entity; existing ways of representing and writing about celebrity; the demands of the
audience; and the sensibilities of the national culture. What worked in one national situation
might not transfer in a direct form to another” (ttum. wlasne).



Melania, Taylor i Kylie po polsku. Amerykanskie celebrytki... 187

wych portalach plotkarskich2, za nadrzedny cel badan uznano odpowiedz na
dwa pytania: (Q1) jak wybrani aktorzy medialni ze Stanéw Zjednoczonych sg
przedstawiani w polskich portalach plotkarskich oraz (Q2) jak krajowi nadawcy
plotkarscy ,tltumaczg” amerykanskie obrazy medialne celebrytow.

Badania zostaly przeprowadzone z wykorzystaniem narzedzi iloSciowej
i jakoSciowej analizy zawartosci. Szczegdlowe pytania badawcze odnosity sie
do pieciu kategorii: (1) problematyki i dyskursywnosci; (2) zrédet informacji; (3)
funkcjonalnosci materiatow fotograficznych; (4) charakteru logicznego i emocjo-
nalnego; (5) kontekstu kulturowego. Odpowiedzi na pytania zamkniete zostaly
zdefiniowane na podstawie wczesniejszych badan dotyczacych dziennikarstwa
plotkarskiego: grup tematycznych wyréznionych przez Magdalene Mateje (2011,
s. 62), pol dyskursywnych, wydzwieku newsa i typow fotografii celebryckich
wskazanych przez zespol naukowy kierowany przez Wiestawa Godzica (Godzic
iin., 2019, s. 34, 36-37) oraz funkcji obrazéw wzgledem tekstu oméwionych
przez Katarzyne Sobczak (2014, s. 150-153). W przypadku pytan dotyczacych
zrodel informacji, sposobow obroébki zdjeé, obiektow krytyki/pochwaty i ety-
kiet przyjeto autorski klucz odpowiedzi lub zdecydowano sie na zastosowanie
odpowiedzi opisowych.

Probe badawcza stanowity artykuly internetowe opublikowane w okresie
od 1 stycznia do 31 grudnia 2020 roku w trzech najpopularniejszych polskich
portalach plotkarskich (wedlug stanu na grudzien 2020 roku): Pudelek.pl,
Plotek.pl, Gwiazdy.wp.pl (Erling, 2021), oraz na amerykanskiej stronie TMZ.com
—uznanej przez polskie media za wzorcowy przyktad tzw. gossip site (Niebudek,
2016). Dobor proby zostal przeprowadzony trojetapowo. W pierwszym etapie
na podstawie kryterium plciowosci podmiotéw relacji medialnych odrzucono
newsy poswiecone mezczyznom. Wczesniejsze badania mediéw plotkarskich
(Hirdman, 2017, s. 366) wskazaty bowiem, ze wiadomosci dotyczgce celebry-
tow w zdecydowanej wiekszosci dotyczg kobiet i jako gatunek sg opracowane
tak, aby przyciggaé¢ uwage zenskiej czesci audytorium. W trakcie drugiego
etapu pozostale wypowiedzi przyporzadkowano do jednej z trzech kategorii
stworzonych na podstawie klasyfikacji celebrytow (Moleda-Zdziech, 2013,
s. 198-199): newsy o celebrytach z przypisanym statusem, newsy o celebrytach
z uzyskanym statusem oraz newsy o celebrytach ze statusem nadanym przez
media. W trzecim etapie wybrano z kazdej kategorii teksty dotyczace jednego
celebryty, ktory byt przedmiotem zainteresowania redakcji wszystkich portali
plotkarskich uwzglednionych w badaniu. Tym samym do analizy zostaly za-
kwalifikowane artykuly oznaczone stowami kluczowymi (tagami) stanowigcymi
zapis imienia i nazwiska nastepujgcych celebrytek: Melanii Trump — celebrytki
z przypisanym statusem, Taylor Swift — celebrytki z uzyskanym statusem
oraz Kylie Jenner — celebrytki o statusie nadanym przez media. Warto w tym
miejscu nadmienic, ze Swift oraz Jenner w 2019 roku zajely czolowe miegjsca

2 Wniosek postawiony na podstawie przegladu tytulow i abstraktéow polskojezycznych pu-
blikacji w bazie Google Scholar, ktore zostaly oznaczone stowem kluczowym ,portal plotkarski”
(N=406).
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w rankingu stu najlepiej optacanych gwiazd, przygotowywanym co roku przez
magazyn ,Forbes” (Forbes, 2019), a w 2020 roku Jenner zajeta w nim pierwszg
lokate (Forbes, 2021).

Ostatecznie proba obejmowala 247 artykuléw internetowych i rozktada-
la sie w nastepujacy sposob: Pudelek.pl — 85 newsow (Melania Trump — 20,
Taylor Swift — 12, Kelly Jenner — 53), Plotek.pl — 66 newsow (Melania Trump
— 34, Taylor Swift — 7, Kelly Jenner — 25), Gwiazdy.wp.pl — 23 newsy (Melania
Trump — 2, Taylor Swift — 5, Kelly Jenner — 16), TMZ.com — 73 newsy (Melania
Trump — 11, Taylor Swift — 23, Kelly Jenner — 39). W probie nie uwzgledniono
55 artykultow, ktore mimo oznaczenia stowem kluczowym wskazujacym na ww.
celebrytki nie relacjonowaly dotyczacych ich wydarzen.

Wyniki
Melania Trump - celebrytka o przypisanym statusie

Polskie portale plotkarskie, za wyjatkiem strony Gwiazdy.wp.pl, publikujg
doniesienia o Melanii Trump czesciej niz ich amerykanski odpowiednik. Wydawcy
Pudelka udostepnili w badanym okresie o 181% wiecej newsow niz TMZ.com,
a redakcja Plotka az o 309%. Co wiecej, portal nalezgcy do Agory zamieszczal
wiadomosci poswiecone celebrytce niemal w kazdym miesigcu (poza lipcem
i wrzesniem). Ze zgromadzonych danych wynika tez, ze tresci byty udostepniane
przez poszczegolne redakcje w réznych terminach, a zaobserwowane zbiezno$ci
w tym zakresie (10 przypadkow) dotyczg glownie newsow Pudelka i Plotka
(8 przypadkow).

Dominujgcym tematem wiadomos$ci o zonie Donalda Trumpa w Polsce
byly, podobnie jak w Stanach Zjednoczonych, kwestie dotyczace pracy, karie-
ry i pieniedzy (46%). Niemniej w przypadku portalu Pudelek.pl prym wiodty
doniesienia o zyciu intymnym (40% wszystkich wiadomosci udostepnionych
przez te redakcje). Ta sama redakcja zwracala rowniez uwage odbiorcéw na
urode i zdrowie oraz osobowos¢ i styl zycia pierwszej damy. O ile to pierwsze
zagadnienie bylto tez przedmiotem zainteresowania Plotka i TMZ, to newsy
dotyczace sposobu zycia zostaly omoéwione wylgcznie przez autorow Pudelka.

Spogladajac na zagadnienie problematyki publikacji przez pryzmat kate-
gorii dyskursu celebryckiego, wida¢ wyrazng zbieznos¢ pomiedzy praktykami
publikacyjnymi wszystkich analizowanych nadawcow (poza Gwiazdy.wp.pl).
W pierwszej kolejnosci redakcje upubliczniaty wiadomosci o zagadnieniach
zawodowych (50%), nastepnie o zyciu prywatnym (30%), a na koncu o watkach
zdrowotnych (7%) i aspiracyjno-lifestylowych (5%). W przeciwienstwie do TMZ.
com wydawcy Pudelka i Plotka w swoich artykulach odnosili sie takze do pro-
blemo6w rodzinnych (4%). W zadnym z analizowanych news6w nie pojawito sie
natomiast odniesienie do kategorii antyfeministyczno-rodzinnej, a kwestiom
aspiracyjno-ekonomicznym poswiecono wytgcznie jeden artykul opublikowany
na portalu Plotek.pl.
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Rys. 1. Dyskursy celebryckie w newsach o Melanii Trump
) w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=67)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

Polskojezyczne publikacje o Melanii Trump nie odnosily sie jednoznacznie
do wykorzystywanych zrodet informacji, chyba ze udostepnianymi materiatlami
byty obrazy i multimedia. Gtéwnymi tworzywami informacyjnymi analizowanych
newsow byty zdjecia z agencji fotograficznych (271 fotografii, w tym 170 udostep-
nionych przez redakcje Plotek.pl) albo kolaze stworzone ze zdje¢ agencyjnych
i/lub reprezentacji spotecznosciowych (49 przypadkow). Redakcje chetnie wy-
korzystywaty tez doniesienia z mediow spotecznosSciowych nalezgcych zarowno
do celebrytki (36 przypadkow), jak i innych uzytkownikéw (41 przypadkow).
W tym samym czasie TMZ.com czterokrotnie upublicznit samodzielnie zdoby-
te materialy na temat Trump, 87 razy skorzystal z materiatow agencyjnych
i kolazy zdje¢, a wylacznie o§miokrotnie z tresci spotecznosciowych, przy czym
zaledwie trzy z tych zapozyczen pochodzity z kont bohaterki.

W zdecydowanej wiekszosci (82%) obrazy ilustrujace teksty o Melanii Trump
w polsko- i amerykanskojezycznych mediach plotkarskich nie byly modyfiko-
wane, a gdy sie to dziato, autorzy najczesciej siegali po technike kolazu (13%).
Z kolei duza dostepnos¢ oficjalnych fotografii pierwszej damy przetozyta sie
w analizowanej probie na wyrazng dominacje ilustracji o charakterze promo-
cyjnym — zdje¢, ktore zostaly wykonane podczas oficjalnych wydarzen, petnie-
nia powierzonej funkcji publicznej (67%). Zamykajac watek obrazow, nalezy
nadmienic, ze w tekstach Pudelka, Plotka, TMZ, a posSrednio réwniez Gwiazdy.
wp.pl, wykorzystywane zdjecia pelnity wzgledem tekstu funkcje estetyczng
(52%). Zachowaniem komunikacyjnym, ktore bedzie wyréznia¢ na tym polu
polskie redakcje, jest za to positkowanie sie fotografiami jako argumentami
(30%), widoczne zwlaszcza w tekstach udostepnianych przez portale Pudelek.pl
i Plotek.pl.

Przechodzac do warstwy emocjonalnej, zaréwno polskie serwisy plotkarskie,
jak i amerykanski TMZ.com zachowujg duzg powsciggliwosc. 58 z 67 artykulow
posiada charakter neutralny, niemniej w newsach tych mozna doszukac¢ sie
elementow krytyki badz pochwaty. Watki krytyczne, poza jednym newsem TMZ
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Rys. 2. Funkcje obrazéw w newsach o Melanii Trump
; w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=67)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

i Gwiazdy WP, a takze trzema publikacjami Pudelka, pojawiajg sie gtownie
na stronie Plotek.pl (11 przypadkow). Redakeja podnosi w uwagach problemy
zwigzane z aktywnoscig zawodowg i sposobem ubierania sie pierwszej damy.
Watki pochlebne sg obecne wylgcznie na Pudelku i Plotku (9 przypadkéw),
a ich problematyka odnosi sie do wygladu Melanii Trump (5 pochwatl ubioru
i 3 pochwaly ciala) oraz jej wypowiedzi na temat dzieci migrantéow (1 pochwatla).

Ocena celebrytki uwidacznia sie rowniez w sposobie jej etykietowania.
Melania Trump jest przedstawiana w polskich mediach przede wszystkim
jako pierwsza dama (pierwsza dama USA, pierwsza dama Stanéw Zjednoczo-
nych, pierwsza dama, dotychczasowa pierwsza dama, (wcigz obecna) pierwsza
dama) lub zona Donalda Trumpa (2ona Donalda Trumpa, zona Trumpa, Zona
prezydenta USA, zona prezydenta Stanéw Zjednoczonych, 24 lata mtodsza
ukochana Donalda, zona biznesmana, trzecia zona Donalda Trumpa, zona
polityka, zZona Donalda, ukochana prezydenta), co nieustannie podkresla jej
swrodzong” celebryckosc¢.

W analizowanych artykulach zwraca sie takze uwage na jej pochodzenie
(Stowenka, stowenska modelka, emerytowana modelka ze Stowenii), wykony-
wany wczesniej zawod modelki (ex-modelka, gwiazda modellingu, modelka,
byta modelka, ambitna modelka) oraz status celebryty-idola (celebrytka, idol-
ka, aspirujgca celebrytka). Dodatkowo, w trzech polskojezycznych tekstach
wykorzystane zostajg nosne stereotypy: (1) Melania Trump jako wspotczesny
Kopciuszek; (2) Melania Trump jako twarda kobieta wychowana przez komu-
nizm. W publikacjach TMZ obecne sg w tym czasie wytacznie sformulowania
wskazujgce na pelniong funkcje publiczng (The First Lady) badz zwigzek
maltzenski (Mrs. Trump).

Polskie publikacje dotyczace celebrytki sg takze opatrywane odredakcyjnym
komentarzem, ktory przybliza przeszte zdarzenia z zycia bohaterki lub thumaczy
kontekst problemu omawianego w newsie. Wskazane wprowadzenia posiada
96% artykulow poswieconych Melanii Trump. Redakcje zwracajg w nich uwage
glownie na skomplikowang relacje tgczacg pierwszg dame z mezem.
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Taylor Swift - celebrytka z uzyskanym statusem

Zainteresowanie polskich serwisow plotkarskich osobg Taylor Swift w bada-
nym okresie bylo o wiele nizsze niz w ich amerykanskim odpowiedniku. Pudelek.pl
opublikowal 0 48% mniej newsow niz TMZ.com, Plotek.pl — o 70%, a Gwiazdy.
wp.pl — 0 78% mniej. Pomimo mniejszej liczby newsow w analizowanej probce
wyrazniejsza staje sie zbieznos$¢ czasowa publikacji. Az osiem razy redakcje
udostepniajg wiadomosci o celebrytce tego samego dnia, co wiecej siedem z tych
terminow bylo zbieznych z TMZ.com: Pudelek — TMZ (3 przypadki), Plotek
— TMZ (2 przypadki), Gwiazdy WP — TMZ (1 przypadek), Plotek — Gwiazdy
WP — TMZ (1 przypadek), Pudelek — Plotek (1 przypadek).
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portale plotkarskie

M d. zawodowy M d. prywatny M d. aspiracyjno-lifestylowy M d. rodzinny
M d. spoleczny M d. aspiracyjno-ekonomiczny d. antyfeministyczno-rodzinny inny

Rys. 3. Dyskursy celebryckie w newsach o Tylor Swift
; w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=47)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

Glownym zainteresowaniem wszystkich serwiséw sg praca i kariera wo-
kalistki (65%). W publikacjach na jej temat obecne sg tez odniesienia do jej
spraw intymnych (21%) oraz urody i zdrowia (obecne w Pudelku, Gwiazdach
WP i TMZ, 11%). Redakcja TMZ.com dodatkowo udostepnita jeden artykul
0 osobowosci i stylu zycia gwiazdy. Podobng spojnosé mozemy odnotowacé, poszu-
kujac w newsach o Taylor Swift kategorii dyskursu celebryckiego. W kazdym
portalu pierwsze miejsce pod wzgledem liczebnosci zajmujg wiadomosci o sferze
zawodowej (Pudelek — 75%, Plotek — 71%, Gwiazdy WP — 60%, TMZ — 43%),
a drugie — dotyczace prywatnosci celebrytki (Pudelek — 25%, Plotek — 14%,
Gwiazdy WP — 20%, TMZ — 22%). Ta klasyfikacja pozwala dostrzec jednak
wiekszg roznorodnos¢ problemowa w publikacjach amerykanskojezycznych, gdzie
poza wymienionymi kategoriami pojawiajg sie rowniez odniesienia do tematow
lifestylowych, dziatalnosci charytatywnej, antyrasistowskiej i politycznej.

Pod wzgledem wykorzystywanych materialow dominujgcym zrodlem dla
polskich mediow pozostajg zdjecia dystrybuowane przez agencje fotograficz-
ne (81 przypadkow), a w dalszej kolejnosci konta spotecznosciowe artystki
(33 przypadki) i wiadomos$ci udostepniane przez innych uzytkownikow sieci



192 Karolina Burno-Kaliszuk

300

[\
t
(=)

(=)
o

[
(=]

czestotliwos$é
== DN
at
)

[}
[«

[ _

Pudelek Plotek Gwiazdy WP PL TMZ
portale plotkarskie

]

B f. argumentacyjna B f. informacyjna M f. wprowadzajaca
B f. eksploatacyjna M f. ikoniczna M f. estetyczna

Rys. 4. Funkcje obrazow w newsach o Tylor Swift
’ w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=47)
Zroédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

spotecznosciowych (18 przypadkow). Nieobecne sg natomiast informacje zdobyte
samodzielnie przez redakcje, ktore w TMZ.com zostaly wykorzystane szes¢ razy.

Dominujgca forma przedstawien wizualnych Taylor Swift to zdjecia o cha-
rakterze promocyjnym (95 przypadkow), lecz z perspektywy statystycznej
w omawianych newsach dominujg obrazy, ktore nie przedstawiajg celebrytki
(303 przypadki), a ktore zostaty dotgczone do wiadomosci na zasadach powigza-
nej galerii. Wérod udostepnianych przez redakcje fotografii znajdujg sie takze
te, ktore sg autoprezentacjami w mediach spotecznosciowych (35 przypadkow),
materiatami paparazzi (19 przypadkow) oraz kopiami ekranu, ktore uchwytujg
gwiazde podczas wystepow albo w sytuacjach publicznych (16 przypadkow).
Uwage zwracajg przy tym roznice w rodzajach zdje¢ widoczne pomiedzy re-
dakcjami Plotka i TMZ. Pierwsza wykorzystuje w newsach przede wszystkim
obrazy zaczerpniete z oficjalnego kanalu artystki w mediach spotecznosciowych
(28%), a dopiero nastepnie zdjeé paparazzi (21%) i promocyjnych (19%). Druga,
jezeli zdjecia pokazujg celebrytke, siega prawie zawsze do zasobow agencyjnych
(56%), w dalszej kolejnosci do tresci udostepnionych przez Swift w mediach
spotecznosciowych (20%) i na koncu materialéw paparazzi (10%).

Wykorzystywane fotografie celebrytki sg modyfikowane przede wszystkim
przez redakcje Pudelka i TMZ. Obaj nadawcy wykorzystujag kolaze jako domi-
nujgcg forme manipulacji zdjeciami (Pudelek — 11 przypadkow, TMZ — 13 przy-
padkow). Zastosowana technika nie przeklada sie jednak na pelniong przez
obrazy funkcje argumentacyjna, ktorg dato sie przypisac zaledwie 14 polskim
i 8 amerykanskim przypadkom. Polskie redakcje stosujg fotografie w roli ele-
mentow estetyzujgcych wypowiedz (63%), a dopiero w dalszej kolejnosci ikonicz-
nych i informacyjnych. TMZ.com przyjmuje podobng strategie i, udostepniajac
obrazy, stara sie uatrakcyjni¢ przekaz.

Polsko- i amerykanskojezyczne newsy na temat Taylor Swift sg wywazone
emocjonalnie — 83% z nich posiada neutralne nacechowanie. Pozostale 17% to
w wiekszosci publikacje pochlebne (13%), w ktorych Plotek, Gwiazdy WP i TMZ
wyrazajg uznanie dla dzialalnosci zawodowej wokalistki, jej zaangazowania
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w akcje charytatywne oraz podejscie do kwestii zdrowotnych i rodzinnych.
Zaledwie dwa razy (raz w serwisie Pudelek.pl i drugi w TMZ.com) skrytykowano
artystke za ubior oraz aktywnosé zawodowa.

Podobne zdystansowanie wida¢ w stosowanych przez redakcje etykietach.
Amerykanska redakcja przywotuje tozsamosc wokalistki, wykorzystujac akro-
nimy (T-Swift, T'S) lub stalg konstrukcje leksykalng famous singer. Polskoje-
zyczne serwisy plotkarskie odnosza sie do posiadanego przez Swift statusu
gwiazdy-idola (gwiazda, gwiazdorka, gwiazda amerykanskiej sceny muzycznej,
miedzynarodowa gwiazda, nastoletnia gwiazdka country, idolka, idolka konser-
watywnej czesci USA), ale takze do wykonywanego zawodu (artystka, wokalistka,
mioda piosenkarka, autorka tekstéw, blond piosenkarka, jedna z najpopularniej-
szych wokalistek na Swiecie, jedna z najstynniejszych piosenkarek na Swiecie).
Uwage zwracaja przy tym nieliczne etykiety odnoszgce sie do szeroko pojmo-
wanej kondycji wokalistki (oburzona wokalistka, problematyczna gwiazda,
zatamana wokalistka) oraz jej kobiecosci (Swiadoma siebie i swoich pogladow
kobieta, wojujgca feministka).

Artykuly plotkarskie o Taylor Swift publikowane w polskich portalach
posiadaty w wiekszosci oméwienia wprowadzajace w kontekst opisywanych
w newsach wydarzen (84%). Niemniej jedna z redakcji (Gwiazdy WP) w zasadzie
ich nie wykorzystywata (wprowadzenie posiada 1 z 5 analizowanych tekstow).
Warto w tym miejscu nadmienic, ze thumaczenie kontekstu pojawito sie rowniez
w czterech publikacjach TMZ.com.

Kylie Jenner - celebrytka o statusie nadanym przez media

Kylie Jenner wzbudzita w 2020 roku najwigksze zainteresowanie analizowa-
nych mediow plotkarskich. Poswiecono jej 133 artykuly, z czego 94 wypowiedzi
to materialy przygotowane przez polskie redakcje. W Pudelku, Gwiazdach WP
oraz TMZ poswiecono jej od 1,69 do 8 razy wiecej uwagi niz dwoém pozostatym
celebrytkom. O wiele czesciej odnotowywana byla w tym przypadku réwniez
zbieznosé w zakresie terminow publikacji — tgcznie 25, w tym 12 przypadkow
zbieznosci polskich portali z TMZ.com oraz 13 przypadkéw zbieznosci pomiedzy
krajowymi portalami.

Duza aktywnos$c¢ publikacyjna dotyczgca Jenner przetozyta sie na zroznico-
wanie w obrebie probleméw podejmowanych przez redakcje. Pudelek.pl opisywat
glowne zagadnienia zwigzane z urodg (32%), stylem zycia (28%) oraz karierg
celebrytki (23%). Artykuly udostepniane przez Plotka ogniskowaly sie wokot
osobowosci i1 stylu zycia (44%), a teksty portalu Gwiazdy WP — urody i zdro-
wia (62%). W tym samym czasie amerykanskie TMZ opisywato aktywnos¢ za-
wodowg Jenner (33%) albo jej sposob zycia (31%). Jeszcze wigkszg réznorodnosé
w zakresie poruszanych tematow widac, gdy newsy przyporzadkuje sie zgodnie
z przyjetymi kategoriami dyskursu plotkarskiego. Cho¢ zaréwno w polsko-
jezycznych portalach, jak i w ich amerykanskim odpowiedniku przewazajg
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tresci o charakterze aspiracyjno-lifestylowym (49% wszystkich publikacji),
to w przypadku pozostatych kategorii widoczne sg juz pewne réznice. Krajowe
redakcje sg bardziej zainteresowane opisywaniem kwestii rodzinnych oraz eko-
nomicznych (21%) niz zawodowych i prywatnych (18%), ktore to watki sg obecne
dwukrotnie czesciej w publikacjach TMZ.
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Rys. 5. Dyskursy celebryckie w newsach o Kylie Jenner
) w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=133)
Zrodto: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

W przeciwienstwie do amerykanskiego serwisu (40 przypadkow) polskie
portale plotkarskie nie dysponujg samodzielnie zdobytymi informacjami na
temat Kylie Jenner. W udostepnianych wiadomosciach zamieszczajg najczesciej
odwotania do mediow spotecznosciowych celebrytki (50%), a w dalszej kolejnosci
do zdje¢ pobranych ze stron agencji fotograficznych (18%). Dolaczane do newsow
obrazy majg przez to niemal wylgcznie charakter autopromocyjny badz pro-
mocyjny (56%). W polskich mediach widoczna jest natomiast o wiele wieksza
sklonnos¢ do modyfikacji obrazow (26%), zwtaszcza tworzenia kolazy (19%).

900
800
700
600
.= 500
400
300
200
100+

04

N

SC

czestotliwo

Pudelek Plotek Gwiazdy WP PL TMZ
portale plotkarskie

B f. argumentacyjna B f. informacyjna M f. wprowadzajaca
M f. eksploatacyjna M f. ikoniczna M f. estetyczna
Rys. 6. Funkcje obrazéw w newsach o Kylie Jenner
w okresie 1.01-31.12.2020 r. (N=133)
Zrédto: opracowanie na podstawie badan whasnych.



Melania, Taylor i Kylie po polsku. Amerykanskie celebrytki... 195

Pewne przesuniecie widac¢ rowniez w relacji zachodzacej pomiedzy grafi-
kami a tekstem. Amerykanski TMZ wykorzystuje wizerunek Kylie Jenner
przede wszystkim w trzech sytuacjach: (1) aby uatrakecyjni¢ przekaz (67%);
(2) by dostarczy¢ dodatkowych informacji na temat charakteryzowanej osoby/
wydarzenia (13%); (3) w celu dostarczenia argumentoéw za lub przeciw jakiejs
opinii (12%). Tymczasem w polskojezycznych portalach fotografie pojawiajg
sie, poza nadrzedng funkcja estetyczng (49%), przede wszystkim w funkcji
argumentacyjnej (25%).

Wydzwiek emocjonalny analizowanych newsow, tak jak w artykutach o Melanii
Trump i Taylor Swift, nalezy uzna¢ w zdecydowanej mierze za neutralny (76%).
Polskojezyczne media nieznacznie czesciej chwalg Jenner za to, jak wyglada
jej cialo, jak sie ubiera, a takze za aktywnosé zawodowg i pielegnowane przez
celebrytke relacje rodzinne. Natomiast kiedy przechodza do jej krytyki, zwracajg
wiekszg uwage niz TMZ.com na wizerunek bohaterki.

W newsach o Kylie Jenner skala wykorzystywanych etykiet jest najszersza
— okreslenia sg liczne i roznorodne. Amerykanski portal, ktory dotychczas nie
stosowat zwrotow wyraznie dookreslajgcych status celebryty, w przypadku Kylie
Jenner decyduje sie na epitety wskazujace na jej uposazenie (billionaire, future
billionaire, nearly-Forbes billionaire child, self-made-billionaire, soon-to-be youn-
gest self-made billionaire, world’s youngest-ever ,self-made” billionaire, youngest
billionaire in history, billionaire mogul) oraz, niekiedy w sposob powigzany
z pierwszg etykietg, prowadzong przez nig dziatalnosé biznesowa (billionaire
cosmetics mogul, beauty mogul, cosmetics mogul). Polskie redakcje plotkarskie
zwracajg natomiast uwage na: (1) przynaleznos¢ do rodziny Kardashian-Jenner
— peryfraza zlozona zwykle z nazwiska, ewentualnie nazwiska zintegrowanego
z przyrostkiem ,-ka” oraz epitetu okreslajacego wiek (Jennerka, Kardashianka,
najbardziej medialna z Kardashianek, najlepiej zarabiajgca cztonkini rodziny
Kardashianéw, najmtodsza cztonkini klanu Kardashian-Jenner, najmtodsza
Kardashianka, najmiodsza przedstawicielka klanu Kardashianek-Jennerek,
najmiodsza przedstawicielka klanu Kardashian-Jenner, najmtodsza z cele-
bryckiego rodu, najmtodsza z celebryckiej familii, najmtodsza z Kardashia-
nek-Jennerek, najmtodsza z klanu Kardashianéw, najpopularniejsza Karda-
shianka, najwieksza rodzinna gwiazda, uprzywilejowana dziedziczka rodzinnej
fortuny, cztonek jednej z najstynniejszych rodzin na swiecie, mtoda Jennerka,
najmtodsza Jennerka, najmtodsza z rodu Kardashianéw, najmtodsza z rodu
Kardashian-Jenner, najmtodsza Kardashianka, najmtodsza przedstawicielka
rodziny Jenner-Kardashian, najmtodsza z rodu Jenner-Kardashian, najbogatsza
osoba z rodziny Kardashian-Jenner, najmtodsza z rodziny Kardashian-Jenner),
(2) zwigzek z siostrami, zwtaszcza z Kim Kardashian — peryfraza, ktora okresla
wiek i charakter powinowactwa (mfodsza siostra modelki, najbardziej ksztatt-
na z siostr, najmtodsza i najbardziej poprawiona z siéstr, najmtodsza siostra
Kim Kardashian, najmtodsza siostra z klanu Kardashian/Jenner, najmtodsza
siostrzyczka, siostra Kim, siostra idealna, klon starszej siostry, jedna z naj-
popularniejszych siéstr rodu Kardashian-Jenner, najmtodsza z siostr z rodu
Kardashian-Jenner, siostra Kim Kardashian, siostra z klanu Kardashianek,
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najmitodsza z siostr Kardashianek, klon Kim, mtodsza siostra, najmtodsza
z pigtki Kardashianek, najmtodsza z pieciu siéstr, najmtodsza z siéstr Kar-
dashian, najmtodsza z siostr Kardashian-Jenner, najmtodsza z siéstr, najpo-
pularniejsza z pigtki Kardashianek, najmtodsza z siostr rodu Kardashianow);
(3) status materialny — peryfraza ztozona z okreslenia wieku oraz zenskiej
formy rzeczownikow ,milioner”, ,miliarder” (najmtodsza miliarderka na globie,
najmtodsza miliarderka na Swiecie, najmtodsza miliarderka Swiata, najmtod-
sza miliarderka wszechczasow, najmtodsza miliarderka, ktéra do wszystkiego
doszta sama, najmtodsza miliarderka, ktéra sama dorobita sie swojej fortuny,
najmtodsza miliarderka, najmtodsza na Swiecie miliarderka, ktéra sama do-
robita sie swojej fortuny, 20-letnia miliarderka, miliarderka, milionerka, mtoda
miliarderka, mtodociana bogaczka, miliarderka, ktéra ,,do wszystkiego doszta
sama”, najmtodsza miliarderka swiata, mtoda miliarderka); (4) dziatalnosc
biznesowg (kosmetyczna magnatka, potentatka branzy kosmetycznej, szefowa
imperium kosmetycznego, wtascicielka giganta kosmetycznego Kylie Cosmetics,
wiascicielka gigantycznej firmy kosmetycznej, wtascicielka kosmetycznego im-
perium, zatozycielka kosmetycznego imperium, zatozycielka Kylie Cosmetics,
zatozycielka marki Kylie Cosmetics, wtascicielka kosmetycznego imperium,
wiascicielka marki Kylie Cosmetics); (5) status celebrytki (celebrytka, 22-letnia
celebrytka, 23-letnia celebrytka, jedna z najstynniejszych celebrytek na Swiecie,
ulubienica tabloidéw, nawrécona celebrytka, osoba, w ktorq zapatrzeni sq méodzi
na catym Swiecie, bohaterka kolejnych sensacyjnych medialnych nagtéwkow,
Jedna z tych oséb, w ktore zapairzeni sq mtodzi ludzie z calego Swiata, jedna
z najpopularniejszych 0sob na swiecie, osoba, w ktorg zapatrzeni sq mtodzi na
catym Swiecie). W zastosowanych zwrotach czesto podkresla sie wiek celebrytki,
jej sytuacje finansowsg i popularnos¢, a takze (rzadziej) wykorzystuje zwroty
wyraznie nacechowane emocjonalnie3.

Newsy dotyczgce Kylie Jenner jako jedyne nie zostaly opatrzone wprowa-
dzeniem tlumaczgcym kontekst opisywanych przez redakcje wydarzen.

Podsumowanie

Obecnos¢ amerykanskich celebrytek w przekazach polskich portali plotkar-
skich wspiera tezy o globalnym obiegu celebrytow oraz o wysokiej rozpoznawal-
nosci przemystu celebryckiego Stanow Zjednoczonych. Niemniej przeniesienie
amerykanskich osobowosci medialnych wymaga od redaktoré6w mediéw lokalnych
przeprowadzenia szeregu drobnych zabiegéw interpretacyjnych — ttumaczacych
kontekst i skale opisywanych wydarzen, ktore to zabiegi rownoczes$nie oddzia-
tujg na obraz medialny tychze postaci.

3 Sposoby etykietowania Kylie Jenner sg na tyle zréznicowane jezykowo w kwestiach seman-
tycznych, ze mogg stanowic¢ przedmiot szczegolowych analiz mediolingwistycznych. Subtelne
zmiany odcieni znaczeniowych pokazujg, ze nie mozemy mowic o niby-synonimach, lecz istotnych
przeksztalceniach form okreslania tej postaci.
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Polskie media plotkarskie, tak jak amerykanski TMZ.com, skupiajg sie
przede wszystkim na opisie gwiazd, ktorych status ustanowily same media
(PL - 54%, TMZ — 53%). Natomiast wydarzenia dotyczace dwoch pozostaltych
grup celebrytow sa przez nie relacjonowane z przeciwng amplitudg: newsy
o gwiazdach, ktore wypracowaly swoja pozycje samodzielnie, sg przedstawiane
przez krajowe portale o wiele rzadziej niz w Stanach Zjednoczonych (PL — 14%,
TMZ — 32%), a te, ktore dotyczag celebrytow dziedziczacych status — znacznie
czesciej (PL — 32%, TMZ — 15%).

Majac na uwadze, ze wiekszos¢, a w przypadku polskich nadawcow plotkar-
skich — wszystkie newsy opierajag sie na materiatach zaczerpnietych z mediow
spotecznosciowych celebrytek lub poswieconych im zasobow agencyjnych,
w analizowanych newsach wystepuje duza zbieznos¢ tematyczna. Redakcje
Pudelka, Plotka i Gwiazd WP, podobnie jak ich amerykanski odpowiednik,
skupiajg sie na przedstawianiu gwiazd przez pryzmat kariery i pieniedzy (PL
— 33%, TMZ — 48%). Wykorzystuja w tym celu nawet te same rodzaje narracji,
co TMZ, przy czym ich akcent zostaje przesuniety lekko w strone dyskursu aspi-
racyjno-lifestylowego (PL: d. aspiracyjno-lifestylowy — 32%, d. zawodowy — 29%,
d. prywatny — 19%; TMZ: d. zawodowy — 30%, d. aspiracyjno-lifestylowy — 23%,
d. prywatny — 22%). Jedynymi zaobserwowanymi odstepstwami w tym zakresie
sg zwigkszone zainteresowanie polskich mediéw relacjonowaniem watkéw po-
Swieconych urodzie i zdrowiu gwiazd (PL — 24%, TMZ — 15%), a takze mniejsza
niz w Stanach liczba modyfikacji wykorzystywanych obrazow. Jakkolwiek te
ostatnie pelnig w Polsce, poza typowymi funkcjami estetyczno-ikonicznymi,
funkcje argumentacyjng — dostarczajgc dowody umozliwiajace indywidualne
ustosunkowanie sie do przedstawianych zagadnien.

Charakteryzujac emocjonalno$¢ materialow plotkarskich, nalezy stwier-
dzié, ze zar6wno polskie, jak i amerykanskie reprezentacje cechuje pozorne
wywazenie i neutralnosé. Choé¢ analizowane wiadomosci podpowiadaty mozli-
we odczytania, ich warstwa lokucyjna w wiekszosci przypadkow pozostawata
wolna od jawnych pochwal i krytyk. Odczytanie tych ostatnich umozliwiaty
przede wszystkim wykorzystywane przez redakcje etykiety. Polskie portale
plotkarskie, aby unikng¢ powtorzen, nazywaly gwiazdy w bardzo réznorodny
sposob. Jednakze okreslenia te niemal zawsze odnosily sie do statusu i profesji
opisywanych postaci. Z tg roznica, iz w odniesieniu do celebrytek o statusie
nadanym przez media liczba wykorzystywanych etykiet byta zdecydowanie
wyzsza, a ich wartos¢ emocjonalna — bardziej dookreslona. Nalezy przy tym
zaznaczyc¢, ze TMZ.com korzystal z tego typu dookreslen rzadziej, siegajac
rownoczesnie po mniej nacechowane zwroty.

Konkretnemu, mogacemu nie$¢ dodatkowe znaczenia, odczytaniu newsow
plotkarskich o amerykanskich celebrytkach mogtly sprzyjac¢ dotgczane do pol-
skojezycznych tekstow tlumaczenia-streszczenia. Byly one obecne az w 84%
polskich tekstow i w wiekszosci koncentrowaly sie na przyblizeniu czytelnikom
opisywanej postaci (jej miedzynarodowej rozpoznawalnosci, wykonywanego
zawodu, relacji z innymi itd.). Podobnie jak w przypadku etykiet, najczesciej
pojawialy sie one w artykutach o celebrytkach, ktorych status potwierdzajg
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same media. W odniesieniu do nich mozliwe sg tez wyrazne zmiany w sposobie
przedstawiania gwiazd — ta sama osoba moze by¢ w jednym newsie zaprezen-
towana jako ikona stylu, a w nastepnym jako jej calkowite zaprzeczenie.

Whbrew przypuszczeniom o konieczno$ci znacznego dostosowywania tresci
na temat zagranicznych celebrytow do potrzeb lokalnych odbiorcow polskie
serwisy plotkarskie jedynie nieznacznie modyfikujg medialne reprezentacje
amerykanskich celebrytek. Poswiecajac im podobng liczbe materiatow dzien-
nikarskich, skupiajgc sie na podobnych zagadnieniach i wykorzystujgc niemal
ten sam material zrodtowy, sg w stanie w zblizony (réwniez w perspektywie
czasowej) sposob opowiadac o gwiazdach ze Stanow Zjednoczonych. Jakkolwiek
ich relacje sg miejscami bardziej ikoniczne, wspierajace wizerunek celebryty.
Czesciej niz w amerykanskim portalu napotykamy w nich tez naprowadzajace
na wtasciwe odczytania dopowiedzenia oraz etykiety. Niemniej roznice te nie sg
na tyle duze, abySmy mogli jednoznacznie stwierdzié, ze polskie reprezentacje
to catkowicie odmienne obrazy medialne.

Zaobserwowana jednorodno$¢é moze by¢ wynikiem wspotdziatania wielu
czynnikow — od tych dotyczacych przygotowania merytorycznego i kulturowego
pracownikéow redakcji po podporzadkowywanie tematyki i formy publikacji
statystykom poczytnosci treSci w danym portalu. Na podstawie przeprowa-
dzonej analizy wydaje sie jednak, ze wizerunki amerykanskich celebrytek
w polskich mediach plotkarskich sg podtrzymywane ze wzgledu na niskg
dostepnos¢ unikalnych zrodet. Wiekszos¢ krajowych serwisow korzysta z tych
samych informacji. Na dodatek tresci te majg gtownie charakter promocyjny,
a zatem juz raz przetworzony przez media. Ich mozliwe odczytania zostajg
przez to ograniczone, co — w polaczeniu z obserwowanym w mediach sieciowych
recyclingiem informacyjnym (Chylinski, 2016, s. 486) — doprowadza do wzgled-
nie jednolitego, dajgcego sie szybko odtwarzaé, a przez to stale umacnianego
wizerunku medialnego wszystkich analizowanych grup celebrytow.
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Streszczenie

Celem artykulu jest ustalenie, jak wybrani aktorzy medialni ze Stanow Zjedno-
czonych sg przedstawiani w polskich portalach plotkarskich oraz jak krajowi nadawcy
plotkarscy ,ttumaczg” amerykanskie obrazy medialne celebrytow. Na podstawie analizy
zawartos$ci newsow plotkarskich o Melanii Trump — celebrytce o przypisanym statusie,
Taylor Swift — celebrytce o uzyskanym statusie i Kylie Jenner — celebrytce o statusie
nadanym przez media, ktore zostaly opublikowane w 2020 r. w trzech najbardziej
popularnych polskich serwisach plotkarskich (Pudelek.pl, Plotek.pl, Gwiazdy.wp.pl;
N=171) oraz w ich amerykanskim odpowiedniku — TMZ.com (N =73), stwierdzono, ze
polskie newsy plotkarskie podtrzymujg globalne wizerunki medialne amerykanskich
celebrytow, co moze by¢ przejawem recyclingu informacyjnego.
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Melania, Taylor and Kylie in Polish.
American celebrities in Polish gossip websites in 2020

Summary

The aim of this article is to analyse how selected media actors from the United States
are portrayed on Polish gossip websites and how local gossip broadcasters “translate”
media images of American celebrities. Based on the content analysis of the gossip news
on Melania Trump — a celebrity with assigned status, Taylor Swift — a celebrity with
gained status, and Kylie Jenner — a celebrity with status conferred by media, which were
published in 2020 on the three leading Polish gossip websites (Pudelek.pl, Plotek.pl,
Gwiazd.wp.pl; N=171) and on their American counterpart — TMZ.com (N =73),
it was found that the Polish gossip broadcasters sustain the global media images of the
United States celebrities, which may be a manifestation of information recycling.
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Wprowadzenie

Biezgca dekada w literaturze naukowej zostala zdominowana przez badaczy
wspolczesnej humanistyki poswiecajacych dyskurs przeobrazeniom dziedziny,
cyfrowym narzedziom oraz nowym przestrzeniom konstruowania wiedzy.
W ramach ostatniej kategorii toczy sie dyskusja wokol medialabowych idei,
obejmujgca nie tylko teoretyczne i historyczne aspekty medialnego laboratorium,
ale i studium przypadku nowo powstatych osrodkéw. Swiadectwem dynamicznego
rozwoju figury laboratorium sg nie tylko liczne publikacje naukowe, ale przede
wszystkim preznie funkcjonujace instytucje! legitymizujace rozwazania teore-
tyczne poprzez praktyke. Jednakze badanie laboratoriow charakteryzujgcych
sie procesualnym, interdyscyplinarnym i zespolowym modelem pracy (Pawlicka-
-Deger, 2020) nastrecza wielu trudnosci w zakresie przeniesienia doswiadczenia
warsztatu laboratoryjnego na jezyk rozprawy akademickiej. Akademicy mierzg
sie z aplikowaniem metodologii jakosciowej, a w szczegdlnosci z koniecznoscig
licznych kwerend majgcych na celu pozyskiwanie wiedzy. Jak zaznacza inicja-
tor UBU labu Piotr Marecki: ,nie mozna pozna¢ sposobu funkcjonowania labu

1 Pojecie instytucji stosuje w znaczeniu synonimicznym do organizacji. Majac §wiadomosé
odmiennej operacyjnosci powyzszych terminéw chociazby w naukach socjologicznych, decyduje sie
na niewprowadzanie rozroznienia oraz rezygnacje z odwolania do teorii instytucjonalnej z uwagi
na specyficzng forme medialabow, ktorg opisuje w podrozdziale dotyczagcym subwersywnosci
strukturalnej.
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inaczej niz przez znalezienie si¢ w przestrzeni, w ktorej sg zarowno maszyny
zdolne odtworzy¢ wybrane utwory, jak i same programy. Laboratoriéw nie sposéb
poznac przez przeczytanie tekstow o nich” (Marecki, 2019, s. 46). Doswiadczenie
przestrzeni laboratoryjnej staje sie wiec nie tylko znaczacym, co przede wszyst-
kim podstawowym elementem pracy laboratoryjnego badacza.

Celem niniejszego artykutu jest proba odpowiedzi na pytanie, jakie cechy
kultury wernakularnej charakteryzujg polskie medialaby w zakresie ich
powstania, podejmowanej dziatalnosci edukacyjnej oraz organizacji pracy.
Zaaplikowanie powyzszej koncepcji do badan nad laboratoriami uksztatto-
walo sie podczas kwerendy przeprowadzonej w trzech polskich medialabach:
w Medialabie Gdansk, w UBU labie w Krakowie oraz w Medialabie Katowice,
ktorych aktywnosci odnosza sie do regionalnych aspektow historycznych
i kulturowych, a takze do potencjalu badawczego lokalnej kultury cyfrowe;.
W ramach studium wymienionych instytucji przedstawie realizacje laborato-
ryjnego modelu pracy w dzialaniach o charakterze edukacyjnym, badawczym
oraz spotecznym. Przeprowadzone kwerendy uwzglednialy perspektywe najwaz-
nigjszych instytucji w kraju, w tym ich charakterystyke oraz gtéwne kierunki
rozwoju. Aktualnos$¢ badan podkresla nieustajgca debata dotyczgca problematyki
pracy laboratoryjnej oraz potrzeby dalszych zmian w humanistyce, a co za tym
idzie przemiane metod pracy badawczej humanistow z modelu indywidualnego
w strone kolektywnych, interdyscyplinarnych zespotow (Pawlicka, 2015, s. 62—63).
Rownoczesnie nastepuje stopniowe ostabienie sztywnego podziatu nauk na rzecz
wspolpracy pomiedzy badaczami reprezentujgcymi rozne dyscypliny.

Warto w tym miejscu odwotac¢ sie do badan Andrzeja Klimczuka, ktory
w ramach dzialalnos$ci Fundacji Ortus oraz Fundacji ,,SocLab” przeprowadzit na
przelomie lat 2012 i 2013 ,badanie oceniajgce dziatania na rzecz budowy statych
instytucji typu medialab” (Klimczuk, 2016, s. 28). W badaniach dostrzezono po-
trzebe powotania stalej instytucji o szerokim spektrum dzialalnosci obejmujgcej:
projekty badawcze, rezydencje artystyczne, wydarzenia edukacyjne (Klimczuk,
2016, s. 29). Postulowana jest instytucja prowadzona przez organizacje pozarzg-
dowe przy finansowym wsparciu jednostek panstwowych (Klimczuk, 2016, s. 30).
W badaniach Klimczuka zostaly zaprezentowane oczekiwania uczestnikow
Medialabu Chrzelice oraz respondentow niepartycypujacych w wydarzeniu wobec
jeszcze stabo znanej wowczas w ogolnej $wiadomosci spotecznej idei medialabu.
Analiza dorobku wybranych przeze mnie oSrodkéw uwidacznia czesciowg
zbieznos¢ ich rozwoju z oczekiwaniami grupy respondentow, w szczegdblnosci
dotyczacymi prowadzenia warsztatow z zakresu nowych mediow.

Metodologia prowadzonych badan

Prezentowane w niniejszym artykule wnioski pochodzg z badan trzech
wybranych o$rodkéw medialabowych w Polsce: Medialabu Katowice, Media-
labu Gdansk oraz UBU labu w Krakowie. Kwerenda zostala przeprowadzona
na podstawie trzech zasadniczych osi projektu: krytycznej analizy literatury
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dotyczacej figury laboratorium oraz tekstow poswieconych polskim inicjatywom,
studium aktywnosci powyzszych instytucji, uwzgledniajgcego tresci publikowane
online i publikacje ksigzkowe, oraz poglebionych, czesciowo ustrukturyzowa-
nych wywiadow standaryzowanych (Gudkova, 2012, s. 113) z przedstawicielami
laboratoriow. Zrealizowano pieé blisko godzinnych wywiadow o orientacji fakto-
graficznej (Kvale, 2012, s. 124), skoncentrowanych wokot znaczgcych punktow
rozwoju medialabow oraz ich poszczegolnych aktywnosci. Rozmowy przelozyty
sie na 57 stron niepublikowanego maszynopisu transkrypcji nagran. W badaniu
udzial wzieli: Oskar Adamus i Karol Piekarski (Medialab Katowice), Karina
Rojek i Grzegorz Stunza (Medialab Gdansk) oraz Jan Argasinski (UBU lab).
Wywiady obejmowaty kwestie dotyczace powstania poszczegolnych medialabow,
ich obecnego funkcjonowania z uwzglednieniem wplywu pandemii COVID-19,
dziatan w zakresie edukacji medialnej oraz ich roli w lokalnym kontekscie (wy-
korzystywanie potencjatu kulturowo-spotecznego oraz dziatania na rzecz lokalnej
spotecznosci). Niekorzystna sytuacja pandemiczna w czasie prowadzenia badan
(pierwsza polowa roku 2021) znacznie wplyneta na ograniczenie dziatalnosci
osrodkow oraz mobilnos¢ badacza. Kwerenda, wbhrew pierwotnym koncepcjom,
zostala przeprowadzona zdalnie, co uniemozliwilo pelne doswiadczenie prze-
strzeni laboratoriow, w konsekwencji reorganizujac zatozenia metodologiczne.

Material empiryczny zostal opracowany na podstawie wielokrotnej kon-
densacji znaczenia (Kvale, 2012, s. 174) wypowiedzi recenzentow. Umozliwito
to w dalszym etapie prac dokonanie analizy poréwnawczej funkcjonowania
laboratoriow w zakresie wyszczegdlnionych kategorii:

— glowne cele dzialan medialabu;

—rodzaje oraz cechy charakterystyczne podejmowanych aktywnosci;

— cechy dzialan;

— powstanie instytucji;

— struktura organizacyjna, w tym charakterystyka rol w zespole;

—rola laboratorium w dziataniach ukierunkowanych na edukacje medialng;
— problemy i wyzwania w biezgcej dziatalnosci;

— strategia dalszego rozwoju laboratorium,;

— wplyw pandemii COVID-19 na funkcjonowanie jednostki;

— warunki lokalowe oraz zaplecze technologiczne.

Studium prezentowane w niniejszym artykule uwzglednia w szczegélnosci
wnioski z analizy trzech pierwszych kategorii. Jednakze kategorie te nie zostaty
W procesie opracowywania materiatu empirycznego oddzielone od pozostatej
czesci wywiadow, lecz byty interpretowane w perspektywie kompletnych wy-
powiedzi respondentow.

Wernakularnosé w badaniu laboratorium
Idea aplikowania kategorii charakterystycznych dla kultury wernakularnej

do badan medialab6w wymaga rozpoczecia od zadania podstawowego pytania
dotyczacego potrzeby rozwijania nowej metodologii badania laboratoriow.
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Powszechnie stosowane techniki antropologiczne, takie jak wywiady czy ob-
serwacja uczestniczgca, stanowig jedynie punkt wyjscia do zrozumienia idei
kierujacej dziatlaniami konkretnego labu. Dalsze rozwazania mozna prowadzic¢
na podstawie analizy cech charakterystycznych modelu pracy laboratoryjnej
(interdyscyplinarno$c, procesualnosé, kolektywnosé, eksperymentalnosé, interin-
stytucjonalnosé) (Pawlicka, 2017, s. 330), odnoszac je do lokalnych uwarunkowan
spoteczno-kulturowych. Kategorie te sg na tyle uniwersalne, iz moga postuzy¢
eksplikacji wszelkiego rodzaju aktywnosci medialabowych, jednak moim zda-
niem poza samym okresleniem modelu pracy laboratoryjnej nie przyczyniajg
sie w wystarczajacym stopniu do poznania specyfiki konkretnych medialabow.
Za adekwatne konteksty badan uwazam wspotczesne praktyki kulturowe wia-
Sciwe lokalnemu obszarowi geograficznemu. Wobec tego proponuje paradygmat
kultury wernakularnej jako narzedzia badania polskich laboratoriéw. Aspekty
charakteryzujgce to podejscie stanowig interesujgcy punkt odniesienia dla
konkretnych inicjatyw, wskazujgc na ich znaczenie dla lokalnej spotecznosci.

Wspblczesnie mozna wyroznié réoznorodne zastosowania terminu werna-
kularnosci. Na tamach literatury naukowej i popularnej czesto spotykane sg
takie kolokacje jak wernakularna architektura, fotografia, literatura, dialekt
wernakularny czy wernakularne nazewnictwo. Jednakze genezy pojecia nalezy
szukac w ostatnich z dwoch przywotanych kategorii. Silnie osadzone w warsztacie
tradycyjnej antropologii przeniknely rowniez do badan wspotczesnych spotecz-
nosci miejskich. Margaret Lantis zaproponowata termin kultury wernakularnej
juz w roku 1960 jako wtasciwy do opisu codziennego jezyka zurbanizowanych
wspolnot (Lantis, 1960, s. 202-203). W czasach intensywnej urbanizacji oraz
powigzanej z nig mobilnosci jednostek myslenie o jezyku jako dialekcie cha-
rakterystycznym dla statej spotecznosci danego terytorium zaczelo traci¢ swoje
wilasciwosci przy badaniu ztozonych wspolnot zorganizowanych wokoét danego
wydarzenia (Lantis, 1960, s. 203). Badaczka wymienia nastepujgce elementy
kultury wernakularnej:

Wartosci i cele, w szczegolnosci te, ktore sprowadzajg jednostki do uczestnicze-
nia w danej sytuacji; wlasciwe: czas, miejsce oraz artefakty; wspolna wiedza
[...]; system relacji interpersonalnych [...] lub schemat relacji; sankcje; komuni-
kacja, w tym takze, lecz nie wylgcznie: specjalistyczna terminologia oraz sposob
wypowiedzi (Lantis, 1960, s. 206).

Odnoszac wymienione przez autorke aspekty do koncepcji laboratorium,
nalezy zauwazy¢, iz specyfikg labu jest przywolywany przez Pawlickg zespot
cech okreslajacych ahierarchiczng komunikacje oraz system relacji interper-
sonalnych. Wspolna wiedza powstaje na skutek sieciowej wspotpracy jednostek
potaczonych laboratoryjnym wezlem interdyscyplinarnych eksperymentow.
Mozna okresli¢ jg aktualniejszym terminem Pierre’a Lévy’ego jako kolektyw-
na inteligencje (Lévy, 1997). Termin ten odnosi sie do roznych wspoélnotowych
praktyk wiedzotworczych, ktorych przyklad stanowig dziatania interdyscypli-
narnych zespolow medialabowych. Jednakze pomimo uptywu ponad p6t wieku
od publikacji artykulu Lantis koncepcja kultury wernakularnej nie nalezy
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do najpopularniejszych paradygmatéow prezentowanych w polskojezycznej
literaturze kulturoznawczej. W roku 2015 wydano numer czasopisma ,,Kultura
Wspolezesna” w catosci poswiecony omawianej problematyce. Autorzy swojego
rodzaju manifestu w artykule Kultura wernakularna. Antropologia projektow
nieudanych zaproponowali zestaw szesciu wyznacznikow paradygmatu: emer-
gentnos¢, nieautonomicznosé, swojskosé, amatorskosé, nieSwiadomosé wiasnych
ograniczen oraz subwersywnosc¢ strukturalna (Napiérkowski i in., 2015, s. 18).
Podobnie do Lantis badacze zaznaczajg, iz paradygmat ten stanowi propozycje
o szerokich mozliwosciach aplikowania koncepcji do badan:

Proponowane tu pojecie ma stworzyc¢ jednolitg plaszczyzne teoretyczng do
analizy réznorodnych zjawisk, ktore, jak nam sie wydaje, w znacznej czesci
wymykajg sie funkcjonujagcym dzi§ w antropologii czy socjologii kategoriom
[...]. Kultura wernakularna nie ogranicza si¢ do konkretnej grupy spotecznej
(jak ,kultura wykluczonych”), przestrzeni (,kultura peryferiow”) ani zestawu
zjawisk [...], wskazujgc zamiast tego odmiennos¢ kulturowego obiegu tresci,
rozproszony charakter wtadzy i wiedzy, oparty na oddolnym Scieraniu sie sit,
oraz réznorodne formy samoorganizacji bez udziatu centralnego osrodka kon-
troli (Napiorkowski i in., 2015, s. 17-18).

Istotne jest, ze proponowane powyzej wyznaczniki koncepcji nie wykluczajg
innych zjawisk, ktore mogg by¢ analizowane w ramach paradygmatu (Napior-
kowski i in., 2015, s. 18). Kultura wernakularna stanowi szeroka kategorie
umozliwiajgcg badanie réznorodnych aspektow dziatalnosci kulturotworczej.

Dzialalnos¢ analizowanych medialabow w zakresie powstania, organiza-
¢ji pracy oraz dziatalnosci edukacyjnej wyroznia sie nastepujgcymi cechami
charakterystycznymi dla paradygmatu kultury wernakularnej: emergent-
nos¢, swojskos¢, amatorskosé oraz subwersywnos¢ strukturalna. Powyzsze
wyznaczniki postuza jako teoretyczne ramy prezentowanej analizy. Mozna
sie ich doszukiwaé¢ w powszechnym funkcjonowaniu koncepcji Do It Yourself.
Mirostaw Filiciak i Alek Tarkowski (2011, s. 12) zwracaja uwage rowniez na
zakorzenienie w nim medialabowych idei. Badacze wskazujg dwie lokalne
tradycje: po pierwsze paradygmat DIY, polskie ,zrob to sam”, ktory kulturowo
utozsamiany jest z postacig Adama Stodowego, popularyzatora idei w czasach
PRL-u; po drugie proces komputeryzacji, w szczegolnosci upowszechnienie mi-
krokomputerow w latach 80. XX wieku (Filiciak i Tarkowski, 2011, s. 12). Postac
Adama Stodowego oraz jego aktywno$¢ medialna w prowadzeniu programu
telewizyjnego (Zréb to sam) odniosta niezwykly wpltyw na popularyzacje idei
DIY w spoteczenstwie socjalistycznej Polski (Orszak-Dudkowska, 2016, s. 101).
Jak zaznaczaja badacze, wynikalo to w znacznej mierze ze specyfiki centralnie
sterowanej gospodarki, ktorej niewydolnos¢ objawiala sie niedostepnoscia nie-
ktorych towaréw na rynku lub znaczgcymi trudnos$ciami ich zakupu (Filiciak
i Tarkowski, 2011, s. 12). Paradygmat DIY zakorzeniony jest wiec gtownie jako
nastepstwo ,postaw[y] wymuszon[ej] przez okolicznosci polityczno-gospodarcze,
wszechobecng bylejakosé i sytuacje niedoboru produktéw” (Orszak-Dudkowska,
2016, s. 101). Taka wtasciwosc lokalnej kultury cyfrowej mozna, postugujac sie
jednym z ttumaczen terminu wernakularnosci w kontekscie architektury, uznac
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za rodzimg (Rytel, 2015, s. 144). Jednoczesnie obiekty kultury, ktore kwalifikujg
sie jako wernakularne, pozostaja w specyficznej relacji z wytworami glownego
nurtu (Rytel, 2015, s. 145). Jak wskaze przy omawianiu kategorii amatorskosci,
nie sg to jednak zupelnie autonomiczne obiekty, a wrecz zalezne, pozostajace
w petli referencyjnej do dziet ,profesjonalnych” (Napiorkowski i in., 2015, s. 22).
Wspotczesnie paradygmat DIY stanowi wazny element pracy laboratoryjnej, po-
legajacej na samodzielnym konstruowaniu materialnych i cyfrowych artefaktow
oraz badaniu amatorskich wytworéw techniki komputerowej w perspektywie
historyczne;.

Emergentnosé kultury wernakularnej w badaniu laboratorium

Charakteryzujgca kulture wernakularng emergentnosc¢ zostala zaproponowa-
na jako kategoria odpowiadajgca na systemowa ztozonos$c swiata (Napiorkowski
iin., 2015, s. 20). Rozpatrywanie zjawisk wlasciwych dla tego paradygmatu
wymaga ujecia charakteryzujgcego sie podejsciem procesualnym (Napiorkowski
iin., 2015, s. 20). Emergentnos¢ znajduje odzwierciedlenie w humanistycznych
laboratoriach na dwoéch poziomach — w specyfice pracy laboratoryjnej oraz
w samym badaniu oSrodkéw. Model postepowania medialabowego opiera sie na
procesualnym podejsciu w dzialaniach warsztatowych (Pawlicka, 2015, s. 65),
ktore nie stanowig szeregu pojedynczych aktywnosci, lecz dtugotrwaly proces
budowania sieci relacji i powigzan pomiedzy zaangazowanymi uczestnikami.
Badanie oSrodkéw obejmuje natomiast analize procesow zachodzgcych w me-
dialabach, uwzgledniajac zlozone konteksty kulturowo-spoteczne stanowiace
podioze podejmowanych aktywnosci. Warto zaznaczyé¢, iz wérod aktorow pro-
cesu znaczaca role odgrywaja nie tylko ludzie, ale rowniez wszelkiego rodzaju
platformy oraz wykorzystywane oprogramowanie.

Zlozonosc laboratorium, jako sieci wspotoddziatujgcych na siebie elemen-
tow, obrazuje propozycja autorek publikacji The Lab Book. Situated Practices
in Media Studies. Darren Wershler, Lori Emerson oraz Jussi Parikka proponujg
heurystyczne podej$cie w badaniu laboratoriéw, zwracajac uwage na znaczenie
techniki i aparatury. Badaczki w swoich analizach odwolujg sie do szesciu ka-
tegorii: przestrzen, aparatura, infrastruktura i zarzadzanie (polityka, policy),
ludzie i technika (Wershler i in., 2021). Przyjecie takich kategorii nie tylko
strukturyzuje proces badawczy, ale pozwala réwniez na ukazanie wieloSci
aspektow tworzgcych emergentny proces wiedzotworczy.

Laboratorium subwersywnie konstruowane

Podazajgc za kategorig subwersywnosci strukturalnej jako jednym z wyznacz-
nikow paradygmatu kultury wernakularnej (Napiérkowski i in., 2015, s. 24),
nie sposob pomingé znaczenia oddolnego konstruowania medialnych labora-
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toriow. Mimo iz oSrodki takie jak Medialab Gdansk, UBU lab czy Medialab
Katowice stanowig przyklad laboratoriow zinstytucjonalizowanych, powotanych
do funkcjonowania przy uczelni czy miejskich instytucjach kultury, to ich
genezy oraz modus operandi nalezy doszukiwaé sie w samoorganizujacych sie
spotecznosciach badaczy, artystow oraz pasjonatow kultury cyfrowej. Rozwdj
idei medialabowej w Polsce rozpoczat sie wraz z pierwszg inicjatywa tego
rodzaju w Chrzelicach, zorganizowang przez Fundacje Ortus w 2010 roku (Maj,
2017, s. 96) z grupa badaczy oraz spotecznikéw na czele. Jej upowszechnienie
oraz rozw(j dyskusji nad potrzeba tworzenia zroznicowanych, oddolnie konstru-
owanych form laboratoryjnych poskutkowalo réwnoczesnym wylonieniem sie
medialabow w Katowicach oraz w Gdansku. W obu przypadkach powotanie do
istnienia laboratoryjnej inicjatywy korzystnie zbiegto sie w czasie ze staraniem
sie tychze miast o tytul Europejskiej Stolicy Kultury. Wptyneto to m.in. na
dogodne warunki dla formowania nowych inicjatyw kulturalnych, spotecznych
i artystycznych.

Katowicki medialab powstatl z inicjatywy Karola Piekarskiego, ktory w na-
stepstwie rozwoju wlasnych zainteresowan podjat sie dziatan organizacyjnych.
Przez pierwsze lata Piekarski dziatal sam, odpowiedzialny za kazdy element
laboratoryjnych przedsiewziec, poczawszy od warstwy koncepcyjnej i meryto-
rycznej, a skonczywszy na produkcji wydarzen (Piekarski, 04.06.2021, s. 39)2.
Taki model funkcjonowania charakterystyczny jest dla organizacji trzeciego
sektora oraz niesformalizowanych aktywistow, odstajac na tle pozostatych
jednostek afiliowanych przy lokalnych magistratach. Powyzszy przyklad
samoorganizacji doskonale obrazuje subwersywny model funkcjonowania
Medialabu Katowice, w szczegolnosci na poczgtkowym etapie rozwoju osrodka.
Jednakze nie stanowi on jedynego aspektu analizowanej subwersywnosci labo-
ratoriow. Szczegolnie wartosciowa w tym kontekscie jest szeroka wspotpraca
laboratorium gdanskiego i katowickiego z organizacjami trzeciego sektora oraz
krakowskiego UBU labu z nieformalnymi spotecznosciami. Sprzezone jest to
z efemerycznoscig i zmiennoscig zespotu laboratoryjnego. Kooperacja z podmio-
tami pozarzadowymi znacznie pomaga w rozwoju interdyscyplinarnosci przy
jednoczesnej rozbudowie sieci partneréw, dla ktorych lab staje sie platformg
dialogu i wspolpracy. Jak podkresla Piekarski: ,[medialab — D.S.] jest to takie
miejsce/platforma wspolpracy osob z réznych érodowisk, ktore majg rozny
background, czyli dostownie taki hub, ktory lgczy z jednej strony instytucje,
a z drugiej osoby” (04.06.2021. s. 44). Znaczenie szerokiej wspotpracy z trzecim
sektorem akcentujg zaréwno respondenci z Katowic (Adamus, 25.05.2021, s. 18),
jak i z Gdanska (Rojek, 25.05.2021, s. 1), co wskazuje, iz stanowi ona jedng
z podstawowych rél medialabu definiowanego za Piekarskim.

Przykladem wyro6zniajagcym sie pod wzgledem organizacyjnym na tle analizo-
wanych przypadkow jest funkcjonujacy na Wydziale Zarzadzania Uniwersytetu
Jagiellonskiego UBU lab. Medialab powstal jako jeden z etap6w pracy zespotu

2 Niniejsze przypisy odwotuja sie do wywiadow przeprowadzonych z przedstawicielami me-
dialabow. Zapis wskazuje nazwisko respondenta oraz date przeprowadzenia rozmowy.
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badawczego realizowanej w ramach grantu Narodowego Programu Rozwoju
Humanistyki, jednak jego wspoélnototworczy charakter daleko wykracza poza
ramy instytucjonalne UdJ. UBU lab podejmujac w ramach projektu badawczego
m.in. problematyke demosceny oraz lokalnej kultury cyfrowej, stworzyl przestrzen
zachecajaca do wspolpracy spotecznosci zorganizowane wokot demosceny oraz
platform mikrokomputerowych Atari (Argasinski, 01.06.2021, s. 32). Laborato-
rium nie tylko dalo podtoze dla powstania wspolnoty wokot niego, ale pozwolito
takze na niesformalizowane wiaczenie cztonkow istniejacych wezesniej spolecz-
nosci w podejmowane dziatania. Ponadto subwersywnos¢ strukturalng UBU
labu akcentuje fakt zakonczenia grantu fundujacego powstanie laboratorium.
Przeklada sie to na brak umocowania w strukturze akademickiej wypracowanej
jednostki (Argasinski, 01.06.2021, s. 25, 35). Pomimo tego laboratorium utrzy-
muje cigglos¢ funkcjonowania, czego przyczyn mozna dopatrywac sie w poczuciu
wspolnoty towarzyszacemu zatozycielom oraz pozostalym uczestnikom dziatan
medialabowych (Argasinski, 01.06.2021, s. 25).

Maj zwraca uwage, iz nowe modele laboratoryjnych instytucji edukacyjnych
(w tym réowniez wymieniane przez badaczke medialaby) w pewnym stopniu
opieraja sie na oddolnej samoorganizacji, jednakze ingerencja zewnetrznych
podmiotéow (np. w postaci wsparcia finansowego) czy tez czeSciowa formaliza-
cja stanowig dziatania niezbedne do ich funkcjonowania (Maj, 2017, s. 101).
System dziatania medialabow, w ramach wlgczenia ich w struktury oSrodkéw
miegjskich lub uniwersyteckich, badaczka okresla modelem mieszanym (obok mo-
delu dotacyjnego oraz biznesowego) (Maj, 2017, s. 101). Analizowane przypadki
doskonale wpisujg sie w powyzszg formule. Powstaly one przy instytucjach
sformalizowanych, jednak genezy idei nalezy szukac¢ w oddolnych poczynaniach
badaczy. Mozna wiec okresli¢ powyzsze medialaby jako laboratoria graniczne,
funkcjonujace pomiedzy ramami sformalizowanych instytucji a potencjalem
oddolnych dziatan spotecznosci.

Medialab w lokalnym kontekscie

Medialne laboratoria podejmujg zréznicowang tematyke w ramach aktyw-
nosci badawczych, edukacyjnych czy tez eksperymentalnych. Poszczegoélne
medialaby na gruncie polskim oraz $ciezki ich dalszego rozwoju charakteryzuje
szeroki kontekst lokalny, podkreslany jako jeden z gtownych wyznacznikow
rozwoju laboratoriow (Klimczuk, 2013, s. 132). Stunza podkresla, iz dzialanie
na rzecz lokalnosci stanowi kolejng istotng ceche w zestawie wyznacznikow
laboratoryjnego modelu dzialania (Stunza, 11.06.2021, s. 65). Pozornie zna-
czeniowo klarowny termin lokalnosci w kontekscie medialabow zyskuje kilka
warstw interpretacyjnych: wykorzystywanie w dzialaniach podtoza historycz-
no-kulturowego wtasciwego obszarowi objetemu pracami labu (miasta, aglome-
racji, regionu); dzialanie na rzecz lokalnej spotecznosci (organizowanie dziatan
edukacyjnych, rozwigzywanie probleméw poszczegdlnych grup spotecznych)



Medialaby w perspektywie kultury wernakularnej... 209

oraz badanie praktyk charakterystycznych dla lokalnej kultury cyfrowej (klo-
nowanie platform mikrokomputerowych, samodzielne wytwarzanie osprzetu
komputerowego). Tego typu dziatania, co zaznaczytem wczesniej, nie pozostajg
w zupelnym odseparowaniu od ponadlokalnego kontekstu. ,,Swojskos¢” kultury
wernakularnej, jak pisza autorzy tej propozycji metodologicznej, wynika zaré6wno
z jej referencyjnosci do kultury gléwnego nurtu, jak i ze sposobu konstruowania
bedacego ,,odpowiedzig na wyobcowanie, ktore odczuwamy w kontakcie z sys-
temowo ztozonym Swiatem” (Napiorkowski i in., 2015, s. 22).

Doskonalym przykladem podejmowania problematyki lokalnej kultury
cyfrowej sg aktywnosci zespotu krakowskiego UBU labu, skoncentrowane na
badaniu dziedzictwa demosceny. Samo zjawisko tworzenia programoéw demo
w celu maksymalnego wykorzystania potencjatu platformy oraz zaprezentowania
umiejetnosci koderow jest charakterystyczne dla spotecznosci krajow Europy
Srodkowo-Wschodniej. UBU lab podjal jednakze zagadnienia zwiazane nie tylko
z niematerialnymi wytworami kultury cyfrowej, lecz przede wszystkim z ba-
daniem natywnych platform demoscenowych oraz praktyk spotecznosciowych.
Prowadzone studia nad platformami (platform studies) obejmuja popularne
w Polsce w latach 80. i 90. ubiegtego wieku platformy mikrokomputerowe, licznie
zgromadzone w przestrzeni labu, a takze zagadnienia zwigzane z amatorsko
wytwarzanym sprzetem. Istotne byto nie tylko rozpoznanie, jakiego typu platfor-
my komputerowe byty i/lub sg znaczace w kontekscie praktyk demoscenowych,
ale rowniez proceséw komputeryzacji Polski w latach 80. XX wieku, stanowig-
cych wspolng wiasciwosé wiekszosci europejskich panstw postsocjalistycznych.
Byty to przede wszystkim dziatania subwersywne wzgledem panstwowe;j poli-
tyki dystrybuowania sprzetu elektronicznego oraz szereg oddolnych aktywnosci
w zakresie pozyskiwania platform i osprzetu, ich serwisowania oraz produkcji
wiedzy (Garda, 20203). Poskutkowalo to wieloma amatorskimi kopiami (tzw. klo-
nami) komercyjnych sprzetéw, takich jak popularny w panstwach Europy Srod-
kowo-Wschodniej mikrokomputer ZX Spectrum, do dzi§ wykorzystywany jako
narzedzie tworzenia programow demoscenowych (Marecki i in., 2019a, s. 17).
Ta konkretna platforma stala sie obiektem badan podejmowanych w krakowskim
laboratorium, ktore w swojej kolekeji posiada klona wytworzonego amatorska
technika (Argasinski, 1.06.2021, s. 29). Studium szerokich zjawisk wokot
7ZX Spectrum, w tym praktyk DIY, zaowocowalo publikacja z serii Biblioteka
XXI wieku Demoscena. ZX Spectrum (Marecki i in., 2019a). W konteks$cie
amatorskos$ci dziatlan podejmowanych w ramach kultury wernakularnej, kt6-
rej przykladem bez watpienia jest samodzielne klonowanie platform, warto
za autorami publikacji zaznaczy¢, iz ,wielu rosyjskich sceneréw przyznaje,
ze (mimo prowadzenia opisanych flame wars na linii Spectrum-PC lub Spec-
trum-Amiga) nigdy oryginalnego sprzetu Sinclaira nie widziato” (Marecki
iin., 2019a, s. 53).

3 Poruszony watek oddolnej komputeryzacji kraju podejmuje szeroko Maria Garda w przy-
wolanej pracy.
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W tym miejscu dzialania UBU labu tacza ze sobg dwie wtasciwosci kultury
wernakularnej — lokalno$é oraz amatorskosé. Wszelkiego rodzaju praktyki
,majsterkowania”, stanowigce podstawe popularnego obecnie paradygmatu
DIY (Orszak-Dudkowska, 2016, s. 102), wdrazane sg w medialabach na dwoch
plaszczyznach: badawczej oraz eksperymentalno-warsztatowej. Pod pojeciem
ptaszezyzny badawczej rozumiem dzialania zwigzane ze zjawiskami oraz
przedmiotami kulturowymi, ktoére, jak w przypadku demosceny oraz ZX Spec-
trum w UBU labie, stanowig zainteresowanie naukowe czlonkéw laboratoryj-
nego zespotu. Aktywnos$ci eksperymentalno-warsztatowe wynikajg natomiast
z ogolnej specyfiki laboratorium, ktora zaklada aktywny udzial w tworzeniu
materialnych i niematerialnych artefaktow kultury, sztuki i nauki.

Krakowski medialab prowadzi réwniez bardzo aktywng dziatalnosé publika-
cyjna stricte zwigzang z tematyka lokalnej kultury cyfrowej oraz praktycznego
wdrazania modelu pracy laboratoryjnej. W ramach zrealizowanego grantu
przygotowano szereg monografii oraz ttumaczen powigzanych tematycznie
z prowadzonymi badaniami. Wsrod pozycji wartych uwagi nalezy wymienic:
Praktyke i eksperyment (Marecki, 2019), traktujgca o modelu laboratorium oraz
powstaniu UBU labu, UBU lab. Raporty techniczne 2016-2019 (Marecki i in.,
2019b), szczegbdltowo opisujgce prace nad wybranymi projektami, oraz Gatunki
cyfrowe. Instrukcja obstugi (Marecki, 2018), dotyczace problematyki memow,
gier czy dem.

Dziatania Medialabu Katowice oraz Medialabu Gdansk na polu lokalnego
kontekstu odnoszg sie z kolei do potencjatu wynikajgcego z historii oSrodkéw
miejskich. Projekt gdanski opiera sie na dziataniach podejmowanych z cyfrowy-
mi artefaktami zdigitalizowanego dziedzictwa w formie warsztatow tworzenia
cyfrowych kolazy, czy tez odtwarzania zas$piewow historycznych postaci gdan-
skich wywolywaczy (Rojek, 25.05.2021, s. 4). Oferta instytucji jest skierowana
gtownie do profesjonalistow (pracownikow sektora kultury i sztuki, badaczy)
(Rojek, 25.05.2021, s. 6), co nie powoduje jednak zatracenia swojego rodzaju
amatorskosci niektorych projektow. Szczegolnie wartosciowy przyklad stanowi
zorganizowana w 2020 roku druga edycja hackathonu muzycznego. Z uwagi na
sytuacje pandemiczng wydarzenie zrealizowano w formie zdalnej przy pomocy
kanatu na platformie Discord, a uczestnicy tgczyli sie z prowizorycznie przygoto-
wanych w domach studiéw muzycznych (Rojek, 25.05.2021, s. 3). Stunza podkre-
sla znaczenie pytania o profesjonalizacje medialabu (Stunza, 11.06.2021, s. 61).
Z jednej strony niezbedna jest oddolna energia, z drugiej konieczne sg tzw. twarde
kompetencje (Stunza, 11.06.2021, s. 61), ktére umozliwig prace z mediami na
poziomie wyzszym niz kompetencje modelowego uzytkownika wspotczesnych
komputeréow. Wydaje sie, iz medialaby dzieki interdyscyplinarnosci zespotow
rozwigzujg ten problem poprzez poziomag wymiane wiedzy i umiejetnosci.

Medialab Katowice wykorzystuje natomiast lokalny potencjat historyczny
w dziataniach zwigzanych z ulicg Kosciuszki, gléwng promenadg miasta.
W ramach projektu stworzono wystawe, spacerownik oraz cyfrowe archiwum
ulicy, ktore bazowaty na kwerendach przeprowadzonych w archiwum miejskim
(Adamus, 25.01.2021, s. 12). Na szczegolng uwage zastuguje takze unikatowy
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w skali kraju program Mikrogranty Medialabu, podczas ktorego realizacji oddano
lokalnej spotecznosci mozliwosé tworzenia projektow i wydarzen. W ten sposob
medialab wzbogacit sie o inicjatywy, ktore nie powstaly jedynie na podstawie
glosu spoteczenstwa, a byty nim w swej genezie. Ponadto w katowickim labora-
torium prowadzone sg eksperymentalne warsztaty, nawigzujace do opisywanej
kategorii DIY. W trakcie zaje¢ z Arduino oraz Bare Conductive uzytkownicy
moga w stosunkowo krotkim czasie skonstruowac wlasne dziatajgce urzadze-
nia. Amatorska aktywnos¢ silnie koreluje w tym przypadku z komercyjnymi
produktami sprzetowymi. Z jednej strony Arduino stanowi open sourceowy
projekt, z drugiej elementy wykorzystywane przez uczestnikow warsztatow sg
wytwarzane komercyjnie. Sama idea odwotuje sie jednak do nauczania kultury
cyfrowej poprzez praktyczne, eksperymentalne dziatanie z hardware.

Podsumowanie

Przedstawione w niniejszym artykule watki teoretyczne dotyczace cech
charakterystycznych dla laboratoryjnego modelu dzialania oraz zalozenia para-
dygmatu kultury wernakularnej przyczyniajg sie do powstania nowej perspek-
tywy badan nad medialabami. Koncepcja stanowi odpowiedz na pojawiajgce sie
w literaturze przedmiotu rozwazania nad kontekstem lokalnej kultury cyfrowej
(dzialania krakowskiego UBU labu), podtoza spotecznego i historycznego oraz licz-
ne odniesienia wspotczesnych praktyk eksperymentowania do paradygmatu DIY.
Roéwniez respondenci przeprowadzonych wywiadow wskazywali na dzialania
laboratoryjne odnoszace sie do zjawisk charakterystycznych dla kultury werna-
kularnej, jak subwersywne konstruowanie laboratorium, procesualny charakter
dzialan oraz réznorodnie definiowana lokalno$c.

Studium wybranych polskich medialabéw podkresla adekwatnos¢ zasto-
sowania tytulowej koncepcji do analizy praktycznych realizacji osSrodkow.
Jednoczes$nie wskazuje na istotng kwestie, celowo pominietg przeze mnie
w ramach gtéwnych rozwazan. Jest nig marginalizacja dorobku medialabow
panstw Europy Srodkowo-Wschodniej, na tamach miedzynarodowej literatury,
wzgledem osrodkéw zachodnich. Centralny punkt medialabowej debaty stanowig
odwotania prekursorskich instytucji, jak powstaty w roku 1985 MIT Media LAB,
ktorego aktywnos¢ juz dwa lata po zainicjowaniu przyczynita sie do powstania
obszernej publikacji The Media Lab: Inventing a future at MIT (Brand, 1987).
Wynika to ze znaczgcego opo6znienia w dotarciu koncepcji laboratorium na
lokalne pole badawcze oraz praktyczne, jednoczes$nie zachecajgc do debaty nad
rozwojem laboratoriow w szerszej perspektywie lokalnej, obejmujacej osrodki
zlokalizowane na terenie czesci kontynentu europejskiego.

Propozycja rozwijang przeze mnie w dalszych badaniach jest okreslenie
wspolnej perspektywy dla medialab6w wybranych panstw postsocjalistycznych
w Europie, ktora przekladac sie bedzie na charakterystyke osrodkéw oraz
podejmowane przez nich aktywnosci naukowe. Potencjal dostrzegam w propo-
zycji paradygmatu kultury wernakularnej, ktory laczy elementy wspolne dla
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regionu. Nalezy do nich m.in. wspomniane i szeroko analizowane zakorzenienie
paradygmatu Do It Yourself w spoteczenstwie, wynikajgce z realiow gospodarki
niedoboru, charakterystycznej dla systemu centralnie sterowanego planowania.
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Streszczenie

Celem artykutu jest przedstawienie koncepcji badan laboratoriow cyfrowej humani-
styki w perspektywie kultury wernakularnej. Tekst uwzglednia teoretyczne zalozenia
modelu laboratoryjnego oraz kultury wernakularnej jako propozycji metodologicznej,
takze w odniesieniu do genezy terminu. Autor podejmuje rozwazania na podstawie
czterech wyznacznikoéw koncepcji: emergentnosci, subwersywnosci strukturalnej,
lokalno$ci oraz amatorskosci.

Studium przypadku polskich instytucji zostalo oparte na wywiadach przepro-
wadzonych z przedstawicielami trzech medialabéw: w Gdansku, w Krakowie oraz
w Katowicach. Na podstawie wnioskow z badan wysunieto propozycje analizowania
medialabow w konteks$cie tytutowego paradygmatu, uwzgledniajac przedmiot podejmo-
wanych aktywnosci w laboratoriach oraz specyfike ich funkcjonowania. Badacz zwraca
uwage na aspekty okreslajgce dziatania medialabow: regionalny kontekst historyczny,
potrzeby spoteczne, lokalna kultura cyfrowa, paradygmat Do It Yourself.

W podsumowaniu autor proponuje szerszy kontekst przysztych badan laboratoriow
cyfrowej humanistyki w europejskich panstwach postsocjalistycznych.

Media labs in vernacular culture context.
Case study of polish institutions

Summary

This article analyses the concept of research in digital humanities laboratories from
the perspective of vernacular culture. The text considers the theoretical assumptions of
the laboratory model and vernacular culture as a methodological proposal, also taking
into account the genesis of the term. The study is based on three determinants of the
concept: emergent, structural subversiveness, local and amateurishness.

The case study of Polish institutions was based on interviews with representatives
of three media labs: in Gdansk, Krakow and Katowice. The research conclusions led to a
proposal to analyse media labs in the context of the title paradigm, taking into account
the activities undertaken in the laboratories and the specificity of their functioning.
The study focused on the aspects that define the activities of media labs: the regional
historical context, social needs, local digital culture, and the Do It Yourself paradigm.

In the summary, the author proposes a broader context for future research of digital
humanities laboratories in European post-socialist countries.
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Pi¢kno, choéby napotkane niespodzianie, jest czyms
w rodzaju rekojmi, iz w catym zamecie rzeczywistosci
— ze wszystkimi jej niedoskonatosciami i ztem |...]
— to, co prawdziwe nie lezy w niedostepnej dali, ale
wychodzi nam na spotkanie.

Gadamer, 1993, s. 20

Stuchowiska Drugi pokdj, Starosé jest piekna i Sprzqtanie w rezyserii Wal-
demara Modestowicza to poruszajgce opowiesci o starosci, przemijaniu i $mierci.
Celem artykutu jest omowienie utworow fonicznych, wskazanie réznic w realizacji
dzwiekowej wymienionych motywow, a takze analiza zabiegéw kompozycyjnych
i rozwigzan formalnych stosowanych przez rezysera w celu pelnego ukazania
tematu utworu radiowego, budowania jego audiosfery oraz ewokowania emocji
u odbiorcy. Autorka tekstu postuzyla sie analizg komparatystyczng elementow
strukturalnych przekazu, ktorych zastosowanie pozwala na uwypuklenie tresci
zwigzanych ze wspomnianymi powyzej motywami. Omawiane utwory radiowe
nalezg zaré6wno do grupy stuchowisk oryginalnych (Drugi pokdj i Sprzqtanie), jak
i adaptacji (Starosé jest piekna)l, czyli, jak pisze Joanna Bachura (2012, s. 32),

1 Nalezy dla porzadku jednak wspomnieé, ze wsrod badaczy radia pojawila sie takze inter-
pretacja Drugiego pokoju (autorstwa Aleksandry Pawlik), uznajgca wspomniane stuchowisko za
szczegoblny rodzaj adaptacji.
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dzialania zwigzanego z przekladem tekstu, ktory powstal z myslg o innym
systemie semantycznym na realizacje dzwiekowa.

Drugi pokdj to opowiesé o malzenstwie, ktore mieszka wraz ze starszg ko-
bieta zajmujgcg sgsiedni pokdj. Imion gléwnych bohaterow nigdy nie poznamy,
a glosu trzeciej osoby radiowego dramatu nawet nie ustyszymy. Herbert nazwat
postaci: On, Ona oraz To, co jest za $ciang. Autor tekstu stworzonego specjalnie
na potrzeby radia w 1958 roku, o czym pisze Aleksandra Pawlik (2011, s. 381),
zbudowal dramaturgie opartg na kontrapunkcie ciszy i dzwieku, ktoéra, w sposob
niezwykle udany, zrealizowal Waldemar Modestowicz. Utwor foniczny w jego
rezyserii mial premiere 4 kwietnia 1993 roku. Powtornie zostal nadany, m.in.,
15 lutego 2008 roku w radiowej Dwoéjce?. W stuchowisku wystapili: Joanna
Trzepiecinska jako malzonka i Jarostaw Gajewski jako malzonek. Realizacjg
akustyczna zajeta sie Malgorzata Mataszko, a muzyke stworzyli Marek Kazan
i Marek Mac.

Stuchowisko, w ujeciu Stawy Bardijewskiej (2011, s. 43), jest dzietem o dwo-
istej formie (z jednej strony tekstowej, a z drugiej dzwiekowej), otwartym na
wielo$¢ realizacji fonicznych. W kontekscie ,,sztuk na glosy” Herberta wazniejsze
jednak wydaje sie podkreslenie przez badaczke poetyckosci jako jednej z cech
stuchowiska. Bardijewska dodaje rowniez, ze ,stuchowisko jest forma bardziej
otwartg ku rzeczywistosci niz inne gatunki literackie i wrazliwszg od nich na
wspotczesnosé. Dystans miedzy utworem i zyciem staje sie tu mniejszy, wzrasta
element autentyzmu, pojawia sie¢ mozliwo$¢ wspoétuczestniczenia sztuki w rze-
czywistosci, pozaestetycznych faktach [...]” (Bardijewska, 1978, s. 7).

Pierwszej fonicznej konkretyzacji dramatu Herberta dokonano na dlugo
przed powstaniem dzieta audialnego w rezyserii Modestowicza. Kilkadziesigt
lat wezesniej — w roku, gdy stuchowisko zostalo napisane — odbyla sie premiera
dzwiekowej realizacji Drugiego pokoju. Miala ona miejsce 24 kwietnia 1958 roku.
Rezyserem byl Janusz Warnecki, a jego asystentem Juliusz Owidzki. Zagrali
Halina Mikotajska oraz Wienczystaw Glinski. Stuchowisko to otrzymato IIT na-
grode w pierwszym po wojnie ogolnopolskim konkursie Polskiego Radia na
stuchowisko oryginalne. Drugi pokdj z 1958 roku znalazt sie, m.in., na drugiej
plycie z serii Zlota setka Teatru Polskiego Radia. W dniu 15 marca 1958 roku3
Warnecki wyrezyserowal takze wersje stuchowiska z Janing Traczykowng
i Tadeuszem Lomnickim w rolach glownych. Realizatorkg akustyczng utworu
radiowego byta Halina Machayéwna?.

Akcja ascetycznego dzwiekowo dramatu rozgrywa sie glownie w mieszkaniu.
Bohaterowie stuchowiska (On i Ona) dzielg je ze starszg kobieta, ktérg uwazajg
za ucigzliwa. Malzonkowie twierdza, ze staruszka zbytnio ingeruje w ich zycie,

2 Wieczor ze stuchowiskiem: Zbigniew Herbert ,Drugi pokdj”, (2015), [online]. Polskieradio.
pl. Dostep: http:/www.polskieradio.pl/8/295/Artykul/214181,Wieczor-ze-sluchowiskiem-Zbigniew-
Herbert-Drugi-pokoj [28.11.2021].

3 Wskazana data jest datg nagrania stuchowiska. Zrédta nie podaja daty emisji wspomnia-
nego utworu fonicznego.

4 Drugi pokdj, (2022), [online]. Encyklopediateatru.pl. Dostep: https:/encyklopediateatru.pl/
przedstawienie/50441/drugi-pokoj [14.01.2022].
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probuje inicjowac¢ konwersacje. Sytuacja, w ktorej znalezli sie bohaterowie,
przypomina historie ,zaczerpnietg z kroniki sgdowej” — jak okresla to Marta
Piwinska (1998, s. 323).

Stowo i dialog bohaterow stajg sie podstawg utworu fonicznego. Sposob
zachowania kobiety i krotkie interakcje z bohaterami znamy jedynie z ich
relacji. Ona opowiada swojemu mezowi o tym, ze starsza pani ostatnio bardzo
wylysiala. Z relacji wylania sie rowniez przepastna samotnosé starszej kobiety
i otchtan spoteczna. Aleksandra Pawlik w artykule Stuchowisko ,,Drugi pokdj”
Zbigniewa Herberta jako rodzaj adaptacji pisze:

Obecnos¢ trzeciego bohatera jest jednak nieustannie odczuwalna w stucho-
wisku w sposob posredni, dzieki wprowadzeniu perspektywy permanentnego
podstuchiwania — bohaterowie spektaklu wcigz podstuchujg lub obawiajg sie
podstuchania. Paradoksalnie wtasnie stuchanie staje sie specyficzng formag
kontaktu malzonkéw z Tym, co jest za sciang. W swoistym akcie komunikacji
staruszka moze zaznaczy¢ swa obecno$c spadajaca pokrywka czy skrzypigcym
16zkiem (Pawlik, 2011, s. 389).

Odbiorca rowniez zostaje wciagniety w gre nastuchiwania, a spektaklowi
radiowemu towarzyszy atmosfera cigglego napiecia, ktorej wptyw da sie takze
ustyszec¢ w stowach bohaterow dramatu:

ONA: Niedlugo juz nie bedziemy mogli na siebie patrzec. Znam juz ciebie na
pamie¢. Czasem mam ochote odejsc.

ON: Trzeba sie gubic i znajdowac. To jest potrzebne dla mitosci.

ONA: MoglibySmy razem wyjechac.

ON: Dokad?

ONA: Do innego miasta.

ON: W innym miescie to samo.

ONA: Wszedzie to samo.

ON: Czasem chce mi sie biec i krzyczec.

ONA: Co krzyczec?

ON: Aaaooo! Tak.

ONA: Ciasno az w gardle Sciska.

Waznym aspektem jest rowniez gradacja ciszy oraz zmiana jej znaczen.
Matzonkowie odnoszg wrazenie — probujgc wychwyci¢ cho¢by najmniej styszal-
ny dzwiek, ktory swiadczylby o obecnosci kobiety — ze za kazdym razem cisza
oznacza cos innego. Probujg roznych srodkow i sposobow, aby ustyszec seniorke.
Gdy bohaterom odpowiada cisza, niezno$ne milczenie niemal za kazdym razem
odbierajg inaczej: cicho, ciszej, gtucho — to okreslenia, ktore padajg z ich ust.

Stuchacz réwniez zostaje wciggniety w swoistg gre nastuchiwania. Odpowied-
nie operowanie ciszg i pauzg sprawia, ze odbiorca wraz z malzonkami prébuje
odpowiedzie¢ na pytanie, co dzieje sie z kobietg znajdujacg sie w sgsiednim
pokoju. Dla bohateréw nastuchiwanie staje sie czynnoscia, ktorej w pelni sie
poswiecaja:

ONA: Cicho. Rusza sie. Postuchaj.

Pauza
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ON: Nic nie stysze.

ONA: Tak jakby t6zko skrzypialo.
ON: Zludzenie.

ONA: Ciszej. Teraz.

Nastuchiwanie jest nie tylko proba ,wychwycenia” oznak zycia, w pewnym
momencie czynno$¢ przeobraza sie w nastuchiwanie §mierci, ktora przynosi ze
sobg — chcialoby sie napisa¢ — grobowg cisze. Temu nastuchiwaniu towarzyszy
oszczedna ,kuchnia akustyczna”, przerywana pojedynczymi dzwiekami i muzy-
ka, ktorg styszymy, gdy za jej pomocg malzonkowie probujg sprowokowac 7o, co
Jest za Sciang. Stuchowisko jest nie tylko opowiescig o samotnosci, przemijaniu
i starosci, ale takze o $mierci, ktora jest w tym przypadku koncem wszystkie-
go — dramatu seniorki, koniecznosci nieustannego nastuchiwania i niepokoju
malzonkow oraz, oczywiscie, fabuly utworu.

W kontekscie takich rozwazan glowng bohaterkg staje sie wlasnie starsza
kobieta. Odbiorca poznaje ja (posrednio, poprzez zabiegi, o ktorych wczesniej
wspomniano) dopiero u schylku jej zycia. Nie dowie sig, jaki zawod uprawiala,
czy jej zycie byto szczesliwe, dlaczego teraz w sedziwym wieku (nie wiemy, ile
dokladnie ma lat) znalazla sie w takiej sytuacji, ze musi wspotdzieli¢c miesz-
kanie z obcymi ludzmi. Zaden z bohateréw nigdy o to nie zapyta, a kobieta,
z powodu odrzucenia jej jako pelnoprawnej partnerki do rozmowy, nie bedzie
miala szansy, aby o tym opowiedziec.

Autorka artykulu nie chcialaby jednak, aby On i Ona stali sie w §wietle
tej interpretacji czarnymi charakterami omawianego spektaklu radiowego.
Sa to najpewniej ludzie zagubieni, ktorzy — cho¢ pragng pozby¢ sie starszej
kobiety — tak naprawde nie sg w stanie (ze wzgledu na swg wewnetrzng blo-
kade, a nie czynniki zewnetrzne) zbyt wiele zdziata¢. Jacek Kopcinski pisze
(2008, s. 279), ze sposob funkcjonowania bohaterow determinuje regula, ktorg
badacz okresla syndromem ,nie-do”. Mowienie nazywa ,nie-do-mowieniem?”,
a dzialanie ,nie-do-dziataniem”. Autor ksigzki Nastuchiwanie. Sztuki na gtosy
Herberta, odnoszac sie do stéw malzonka, ze lepiej jest umiera¢ w domu, pisze
o bohaterach dramatu nastepujace stowa:

Cien empatii wobec kobiety za $ciang kryje glucha, pewnie rzadko ujawniang
rozpacz mezcezyzny. W dramatach Herberta takie chwile odmieniajg glos mowia-
cego. Dluzsza od pozostalych kwestia mezczyzny® przenosi ten nerwowy dialog
na nieco wyzsze pietro refleksji, zamienia go w ich wspolng forme myslenia
o umieraniu. On, stowo po slowie, konstruuje bolesny obraz ludzkiej samotnosci,
Ona chce mu zaprzeczy¢, w jej stowie styszymy szyderstwo, ale wreszcie ulga
(Kopcinski, 2008, s. 278).

To, co jest za Sciang powoli milknie, ustajg ostatnie odglosy, np. spadajacej
pokrywki, a swiatto w pokoju pali sie caly dzien. Niewypowiedziane stowa juz
nigdy nie padng, pustka i samotno$¢ w sercu kobiety, ktorej uczué¢ mozemy
sie jedynie domysla¢, nie zostang wypelnione dobrymi uczynkami. Starosé,

5 Kopcinski odnosi sie do kwestii: ,,Lepiej w domu. Czlowiek wstydzi sie §mierci. Wie, ze be-
dzie lezal na wznak z otwartymi ustami i wszystko bedzie mozna z nim zrobi¢. Lepiej w domu”.
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samotnos¢ oraz Smierc¢ (bedagca by¢ moze nie tylko naturalng kolejg rzeczy, ale
takze przyspieszona z powodu braku zyciowego celu i poczucia sensu dalszego
istnienia) sg w tym sluchowisku uosobione przez cisze i milczenie. Starsza
kobieta odchodzi w samotnosci, odrzuceniu oraz w kompletnej ciszy. Cisza jest
zatem aktywna semantycznie i w tym przypadku oznacza Smierc¢. Byé¢ coraz
ciszej, to zblizac sie do kresu zycia, zamilkng¢ — umrzec.

Starosé jest piekna Esther Vilar w adaptacji i rezyserii Waldemara Modesto-
wicza to spektakl radiowy, ktory moze by¢ w pewnym stopniu postrzegany jako
przeciwienstwo Drugiego pokoju. Glos osamotnionej starszej kobiety z dramatu
Zbigniewa Herberta oraz niewypowiedziane stowa, ktére mogltyby pasé z jej
ust, sg wykrzyczane donoSnym wieloglosem w utworze fonicznym Starosé jest
piekna. Elzbieta Pleszkun-Olejniczkowa pisze, ze obraz starosci jest ukazany
w nim jako ,propozycja swoistych antystereotypow” (Pleszkun-Olejniczakowa,
2012, s. 203).

Stuchowisko zostalo premierowo zaprezentowane 22 marca 2007 roku.
Wystgpili: Grazyna Barszczewska, Anna Milewska, Zofia Saretok, Arkadiusz
Bazak. Realizatorem akustycznym byt Tomasz Perkowski, a za opracowanie
muzyczne odpowiadala Malgorzata Mataszko. Adaptacja tekstu Esther Vilar
w tlumaczeniu Bozeny Intrator byta dzietem rezysera stuchowiska Waldemara
Modestowicza.

Dramat radiowy rozpoczynajg przejmujgce dzwieki muzyki granej na
skrzypcach oraz placz dziecka (po chwili dotgcza do niego rowniez ptacz Starej
Kobiety), ktore stanowig klamre kompozycyjna stuchowiska (z tg réznica,
ze w zakonczeniu, obok tej samej muzyki, pojawia sie¢ Smiech dziecka). Trwa-
jacy blisko pot godziny utwor foniczny jest manifestem starosci, w ktorym
wykrzyczany zostaje brak zgody na dyskryminacje ze wzgledu na wiek oraz
pogarda dla wszechobecnego kultu mtodosci. Joanna Bachura oraz Aleksan-
dra Pawlik piszg, ze w stuchowisku tym najwazniejsza jest warstwa slowna,
jezykowa, a wspomniany juz zabieg rezyserski jest ,pewnego rodzaju sceneria,
dzwiekowym refleksem, wszak dopetniajgcym semantycznosci tekstu” (Bachura
i Pawlik, 2011, s. 453). Starsi ludzie wyraznie eksplikujg swoje niezadowolenie
i potrzeby. Ich dono$ne, czasem naktadajgce sie na siebie glosy, prezentuja roz-
budowany wachlarz emocji. Gra aktorska jest pelna ekspresji. Mlodzi duchem
majg odwage wykrzycze¢ swoim mlodszym wiekiem bliskim, co sgdzg o ich
podejsciu do starosci.

Wydaje sie, ze we wspolczesnym Swiecie staro$¢ (przynajmniej wedtug
przyjetych norm) jest szanowana. Seniorom nalezy sie szczegblne traktowanie.
Aby przeciwdziata¢ wykluczeniu spotecznemu, powstajg zajecia dla osob star-
szych, uniwersytety trzeciego wieku oraz wiele innych ,urozmaicen” schytku
zycia. Warto jednak zauwazy¢, ze w wydarzeniach tych uczestniczg jedynie starzy
ludzie, co separuje ich od reszty spoleczenstwa i tworzy zamkniete Srodowiska.
Seniorzy nie zgadzajg sie na szczegolne traktowanie, ktore staje sie dla nich
synonimem pobtazliwosci. Bohaterowie stuchowiska uwazajg, ze mtodzi nie
odnoszg sie powaznie do ich probleméw. Wyjatkowe traktowanie nabiera cech
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pejoratywnych. Osobami starszymi — jak sltyszymy w sluchowisku — ,twarz
wycierajg” sobie rowniez politycy:

KOBIETA TRZECIA: Nasz rzad w szczegolny sposob troszczy sie o emerytow
i rencistow, dlatego prosimy o gltosy w nastepnych wyborach. Mamy wiele do
zaoferowania: wyzsze emerytury, tansze wycieczki dla seniorow i wygodniej-
sze domy seniora, weselsze wieczorki dla senioréw, kluby seniorow, sklepy dla
seniorow, nawet uniwersytet dla seniorow. Zmierzch zycia powinien by¢ piekny.

Glos kobiety wygtaszajacej powyzszg kwestie nasycony jest sarkazmem,
ironig i stoi w sprzecznosci do wypowiadanych stow, podwazajgc ich znacze-
nie. Starzy ludzie nie lamiag jednak wyraznie — az do czasu wykrzyczenia
poruszajgcego manifestu starosci — konwencji tej przedziwnej spotecznej gry.
Umieszczeni w domach opieki dla seniorow usmiechajg sie, styszac podczas
odwiedzin stwierdzenia najblizszych, ze pobyt im stuzy. Wazniejsza bowiem niz
godziwe i powazne traktowanie staje sie dla nich mito$¢ bliskich. W utworze
radiowym opartym na tekscie Esther Vilar pozwalaja sobie na wypowiedzenie
wszystkiego, na zwolanie tego dzwiekowego ,wiecu”, aby w koncu dac o sobie
znac i przypomnie¢, ze sg ludzmi z krwi i koSci, ktorzy majg prawo do pomytek,
mitosci (takze fizycznej), a nade wszystko nie chca by¢ traktowani jak dzieci.
Nie wyrazaja tez zgody na silowe odmladzanie, ktore traktujg jak wynikajacag
ze wstydu potrzebe maskowania starosci — obwistej skory i zmarszezek, ktora
rodzi u mtodych nieprzyjemne poczucie, ze kiedys takze czeka ich odrzucajacy
zapach starosci. Odmtadzanie, umieszczanie w domach pomocy oraz dodatkowe
atrakcje dla seniorow stuza de facto ich bliskim. Dzieki tym zabiegom mlodzi
majg poczué, ze pomogli niedoteznym cztonkom rodziny.

Bohaterowie stuchowiska sg bardziej pogodzeni ze swoim wiekiem niz ich
mlodsi bliscy, ktorych staro$é¢ nie dotyczy jeszcze osobiScie. Wybrzmiewa to
szczegolnie pod koniec stuchowiska, gdy pojawia sie melodyjna, tagodna, wrecz
pogodna muzyka, podkreslajaca piekno starosci, a glosy bohateréw staja sie
cieplejsze. Obawa mlodych przed sedziwym wiekiem, samotnoscig i umieraniem
sprawia, ze zachowuja pozory, jakoby ich starsi cztonkowie rodziny byli peini
zycia, a Smier¢ stanowila odlegly, czasem tylko w przyplywie zlego nastroju
niepotrzebnie poruszany, abstrakcyjny problem. Sami takze robig wszystko,
aby nigdy sie nie zestarzec. Podéwiadomie muszg zdawac sobie jednak sprawe,
ze by¢ moze ich takze czekajg samotnosé, odrzucenie, zapach starosci i utomnosé
ciata. Tlustruje to kolejny fragment omawianego utworu fonicznego:

KOBIETA TRZECIA: Wystraszyliscie sie, bo pomysleliscie o waszej przysztosci?
O tym, jacy bedziecie, jesli dozyjecie naszego wieku? Naprawde jesteSmy takie
brzydkie i godne wspoélczucia?

KOBIETA DRUGA: I kazdego dnia coraz bardziej boicie sie tego, co ma nadejsé.
MEZCZYZNA: Samotnosci. Choréb.

KOBIETA PIERWSZA: Bezsilnosci. Starzenia sie.

KOBIETA DRUGA: Odsuniegcia.

KOBIETA TRZECIA: Zapomnienia.

KOBIETA PIERWSZA: No i w koncu, boicie sie Smierci.



Motywy starosci, przemijania i Smierci w tworczosci Waldemara Modestowicza... 2921

Odbiorca przystuchuje sie spektaklowi audialnemu, w ktorym bunt i utrata
cierpliwosci mieszaja sie z potrzeba przebywania z bliskimi, wspélnego spedzania
czasu, powaznego traktowania i wreszcie milosci. Badaczki Joanna Bachura
i Aleksandra Pawlik pisza:

Stuchowisko wymaga od samotnego stuchacza wewnetrznej intelektualnej ak-
tywnosci. To dzieto otwarte, ktore istnieje tylko wtedy, gdy stuchacz bierze
czynny udzial w ,dopowiadaniu”, dookreslaniu fabuty i Swiata przedstawionego.
Owa wyimaginowana ,prawda” staje sie po czesci jego wlasng... Stuchowisko
przemienia stuchacza w odbiorce widzgcego, widzenie umozliwiajg mu stowa,
w ktorych obecne sg liryzm, marzenia, glebia, glos starszych ludzi przemawia-
jacych w stusznej sprawie, bronigcych praw do godnej ,jesieni zycia”. Mozemy
zaryzykowac twierdzenie, ze Starosé jest piekna odtwarza zywy obraz przezy¢
naszej Swiadomosci (Bachura i Pawlik, 2011, s. 453).

Podobnie jak w przypadku stuchowiska Drugi pokdj Zbigniewa Herberta
w rezyserii Waldemara Modestowicza takze Starosé jest piekna angazuje shu-
chacza w sposob niemal absolutny. Dodatkowo moze on wreszcie ustyszec to,
czego tak usilnie nastuchiwal w pierwszym z wymienionych utworéw radiowych.
Bol, samotnosé, odrzucenie — to wszystko wybrzmiewa w stuchowisku Starosé
Jest piekna w sposob pelny i bogaty. W Drugim pokoju staro$é wywotywana
jest do odpowiedzi, a bohaterowie utworu fonicznego Starosé jest piekna nie
potrzebuja zachety, zmuszajac do milczenia i uwaznego wystuchania ich racji
nie tylko swoich bliskich, ale przede wszystkim odbiorcow stuchowiska.

Warto zwroci¢ uwage rowniez na aktywne semantycznie elementy ,kuchni
akustycznej” opisywanego utworu fonicznego. W pierwszych minutach stucho-
wiska pojawia sie dzwiek ,kukulki” przywodzacej na mysl stare zegary, a na-
stepnie kilkukrotnie styszymy tykanie zegara, co skojarzy¢ mozna, oczywiscie,
z upltywajacym czasem, przemijaniem, a takze kruchoscig i nietrwaloscig zycia.
Gdy protagonisci wspominajg o tesknocie za bliskimi, przez kilka sekund od-
biorca styszy odglos zajetej linii telefonicznej, ktora staje sie synonimem braku
kontaktu. Konczacy stuchowisko Smiech dziecka sygnalizuje zas, w ocenie autorki
artykutu, pogodzenie sie ze staroscig i podkreslenie jej wartosci i tytulowego
piekna. Rezyser i realizator akustyczny stosuja takze pojedyncze zabiegi,
ktorych funkcja jest czysto ilustracyjna, jak np. szczekanie czy warczenie psa.
W ostatnich minutach utworu radiowego stuchaczom towarzysza odglosy bicia
serca i dobrze styszalny, powolny oddech. Glosy bohateréow stajg sie jednak
coraz cichsze. Podobnie wiec jak w Drugim pokoju ta degradacja dzwieku sy-
gnalizuje zblizajacg sie Smierc. Co ciekawe, przywolany zostaje takze motyw
nasluchiwania, ktore w przypadku stuchowiska Starosé jest pickna staje sie
czynnoscig przynalezng starszym. Nastuchiwanie i nadmiar czasu oznaczajg
staros¢, a dzialanie i brak czasu — mtodosc.

Ponadto jesli chodzi o forme dwoch wymienionych spektakli radiowych,
to w przypadku Drugiego pokoju mozemy powiedzie¢ o konstrukcji, ktora
oparta zostala na kontrastowym zestawieniu dzwiekow i pauz, ciszy i hatasu.
Gdy mowa o utworze radiowym Staros¢ jest piekna, warto wymieni¢ wielo$¢
glosow bohaterow, podkreslong nakladaniem sie na siebie poszczegolnych stow,
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a takze ich multiplikacje. W obu stuchowiskach muzyka peini wazng funkcje
dramaturgiczna, podkresla odpowiednie momenty i wage stow, buduje napiecie,
a w polaczeniu z glosami bohateréow — szczegblnie w drugim z omawianych stu-
chowisk — poteguje site emocji. Podstawg dziel sg oczywiscie teksty napisane
kolejno przez Zbigniewa Herberta i Esther Vilar (w tym przypadku radiowej
adaptacji dokonal, co nalezy jeszcze raz podkresli¢, Waldemar Modestowicz), ale
rola rezysera spektakli radiowych jest nie do przecenienia, gdy nalezy okresli¢
ksztalt dzwiekowy oraz emocje i refleksje wywolywane u odbiorcow poprzez
taka konkretyzacje tekstu.

Rozwazania dotyczace stuchowiska Starosé jest piekna autorka artykutu
chciataby podsumowac stowami poety Guntera Grassa z wiersza Pozostawieni
miedzy starcami (1986, s. 102):

W zaplamione dlonie
wczesnie wstajgcych starcow
ztozono Swiat [...]

My, postawieni miedzy starce,
ogryzamy paznokcie krotko,
nie dorastamy

Stuchowiskiem, ktore porusza problem starosci i samotnosci, jest rowniez
zastugujace na uwage Sprzgtanie Bartosza Wieczorka w rezyserii Waldemara
Modestowicza. Realizatorem akustycznym utworu radiowego byt Maciej Kubera,
a opracowania muzycznego dokonata Renata Baszun. Obsada: Henryk Talar,
Pawel Ciotkosz, Milena Suszynska, Barbara Zielinska, Andrzej Gawronski,
Leon Charewicz i Zofia Saretok. Premiera miata miejsce 13 stycznia 2010 roku
na antenie radiowej Jedynki.

Bohaterami stuchowiska sg dwaj mezczyzni, ktorzy pracujg w administra-
¢ji spoldzielni mieszkaniowej. Remontujg mieszkanie po zmartym lokatorze,
a w miare postepu prac stopniowo dowiadujg sie o niezyjacym starszym mezczyz-
nie coraz wiecej. Ich sposob podejscia do §mierci jest zdecydowanie odmienny.
Na stronie internetowej Dziennika Teatralnego mozemy przeczytac:

Jeden to stary ,wyjadacz” — niewzruszony specjalista, ktorego Smieré¢ samotnego
staruszka zupelnie nie dotkneta. Drugi to mtody idealista, probuje poruszyc
swojego starszego kolege, wywotaé jakie§ emocje. Zadziwiajgco szybko okaze
sie jednak, ze bardzo tatwo jest straci¢ energie, nadzieje na realizacje planow,
marzen, zamierzen®.

Elzbieta Pleszkun-Olejniczakowa pisze, ze Sprzgtanie to utwor radiowy,
w ktorym ,podmiot, wokot ktorego koncentruje sie akcja, swoisty quasi-bohater
w samym stuchowisku jest zupelnie nieobecny” (Pleszkun-Olejniczakowa, 2011,
s. 85). Podobnie jak w Drugim pokoju nigdy nie ustyszymy jego gtosu. W tym
przypadku nie znamy wtasciwie zadnej sytuacji z jego udzialem. W przeciwien-

6 Teatr Polskiego Radia, (2010), [online]. Dziennikteatralny.pl. Dostep: http:/www.dziennik-
teatralny.pl/teatr-pr/wszystkie,1,2010,1.html [29.11.2021].
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stwie do starszej kobiety z Drugiego pokoju nie wiemy rowniez, jak mezczyzna
wygladal — nawet z relacji 0so6b trzecich. Przywolywana juz Elzbieta Pleszkun-
-Olejniczakowa dodaje:

Stuchowisko wypelniaja rozmowy dwu mezczyzn (mlodszego i starszego)
sprzgtajacych zaniedbang kawalerke po Smierci starszego i — jak wida¢ — bardzo
samotnego czlowieka. Mezczyzni poczatkowo wyraznie réznig sie stopniem
empatii, zrozumienia, wspotczucia, by potem jakby wymienic¢ sie rolami,
zaczynajg w koncu wplata¢ w poczgtkowo bardzo miatkie rozmowy wtasne
wspomnienia i marzenia, wspominajgc przeszlos$c i snujgc plany na przysztosé
(Pleszkun-Olejniczakowa, 2011, s. 85).

Na poczatku niespelna czterdziestominutowego stuchowiska pojawiajg sie
dzwieki, ktore przywolujg skojarzenia ze wspomnieniami z dawnych lat — by¢
moze wakacji, ktore starszy mezczyzna spedzit z wnuczkg. Styszymy wesole
dzieciece glosy i szczekanie psa. Calos¢ dopelniona zostaje dynamiczna, ryt-
miczng muzyka akordeonowa, ktorej brzmienie narasta, budujac napiecie.
Ta sama muzyka pojawi sie w stuchowisku jeszcze czterokrotnie, za kazdym
razem wzbogacona o inne dzwieki, np. halas remontu, gwar, odglosy przejez-
dzajacego samochodu czy szczekanie psa. Eskalujgca muzyka pelni zaréwno
funkcje dramaturgiczng, jak i konstrukcyjng, oddzielajgc sekwencje stuchowiska,
np. kolejne dni trwajgcego remontu. Jego dzwigki, takie jak pukanie, szuranie,
przesuwanie, otwieranie i zamykanie drzwi, towarzyszy¢ bedg stuchaczom nie-
mal przez caly czas trwania utworu fonicznego charakteryzujgcego sie bogatg
»,kuchnig akustyczng”.

W pierwszych minutach utworu radiowego poznajemy starszego mezczy-
zne, ktory jest szefem mlodego chlopaka. Cyniczny glos pracodawcy opisuje
mieszkanie jako ,malg dziuple, w ktorej nikt normalny nie bedzie sie bawit
w wieksze remonty”. Szef skupia sie na tym, zeby praca byla jak najszybciej
wykonana. Nie interesuje go, do kogo nalezalo mieszkanie i jaka byta historia
zmarlego lokatora. Pozornie pozbawiony wspotczucia szef opowiada mlodemu
pracownikowi, jaki serial byl emitowany w telewizji, gdy wynoszono cialo
zmarlego lokatora. Dalej jest jeszcze bardziej drastycznie.

STARSZY MEZCZYZNA: Jak wykitowal, to chyba z tydzieh lezat zanim go
znalezli. Kochane dzieciaczki wynajety te kawalerke, same zamieszkaty w jego
domu i fora ze dwora! No i radz sobie czlowieku zupelnie sam. Oj, nie, nie,
ja to w zyciu swojej corce nie oddam swojej chatupy za zycia. Po co ryzykowac?
MLODSZY MEZCZYZNA: Szefie, moze przerwe zrobimy?

STARSZY MEZCZYZNA: Co przerwe? A co ci jest? Co masz taka dziwna mine?
MLODSZY MEZCZYZNA: Nie, nic, nic, bo....

STARSZY MEZCZYZNA: Co?

MLODSZY MEZCZYZNA: Jako$ mnie to wszystko... Niedobrze mi sie zrobilo,
szefie, duszno tu...

STARSZY MEZCZYZNA: Duszno, duszno jak to latem w bloku. Ale to chyba
nie tylko z dusznosci, co? Nie przejmuj sie, nie przejmuj, nowy jestes. Ja jak
zaczynalem...

MLODSZY MEZCZYZNA: Niech szef sobie daruje te opowiesé. Ide zapalié na
balkon.
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Sytuacja ilustruje wspomniang wczesniej roznice we wrazliwosci mezczyzn
i ich podejsciu do zycia. Bohaterowie sg jednak dynamiczni, a ich charakter
zmienia sie w czasie rozwoju fabuly stuchowiska. Szef, stgpajacy twardo po
ziemi, takze — jak sie okazuje — posiada niezrealizowane marzenia oraz niespet-
nione nadzieje. Mozna przypuszczac, ze w mtodosci jego charakter przypominat
usposobienie mtodszego pracownika. Dowiadujemy sie, ze jego brak wrazliwosci
spowodowany jest rowniez doswiadczeniem zyciowym i samotno$cig. Pomimo
tego, ze ma rodzine (zone i corke), to jej cztonkowie zyja wlasnym zyciem, mijajac
sie na co dzieh. Zona spedza czas przed telewizorem, cérka jest zajeta zyciem
towarzyskim, a mgz nie ma ochoty wraca¢ do domu po pracy.

Najpierw poznajemy jednak marzenia i pragnienia mlodego mezczyzny,
ktory szuka mieszkania dla siebie i swojej dziewczyny, chciatby podjgc lepsza
prace, a takze rozpoczac kurs fotograficzny i w przyszlosci otworzyé wtasne
studio. Starszy pracownik poddaje mu jednak pomysty, ktéorym ,blizej do
ziemi”. Proponuje mu podjecie kursu ,spawalnicznego”, za ktory otrzymatby
zwrot kosztow z administracji. Mlodszy méwi, ze ,chcialby mie¢ swoj wlasny
Swiat 1 wlasny kat”, a nie do konca zycia sprzatac¢ mieszkania i funkcjonowac
w takiej ,umieralni”. Dopytuje takze o to, czy ,dziadek” miat znajomych w bloku,
w ktorym mieszkal, a sgsiadka informuje go, ze — co wedtug mnie znamienne
i stanowiace podobienstwo do Drugiego pokoju Zbigniewa Herberta — mezczyzna
w podesztym wieku byt ,cichy, spokojny” i ,nie bylo stychac, ze zyje”. Musiat by¢
tez niezwykle samotny, a gdy umieral, nikt nie udzielit mu pomocy:

SASTADKA: Szkoda tylko, ze nikt nie otworzyt drzwi, jak on miat zawat. Dzwo-
nit chyba do wszystkich, ale tu nikt nie otwiera, bo peino tych, no, oszustow,
ztodziei czy innych takich tam wtoczegow, no.

Samotnosc te komentuje szef, a stowa plynace z jego ust wskazujg na wyzszy
poziom wrazliwosci, niz z poczatku moglo sie wydawac:

STARSZY MEZCZYZNA: Aj, niewesole pozegnanie ze §wiatem. Glupio tak
jakos wyszto. Siedzi tu czlowiek na czlowieku, a tak naprawde to pustynia.
Sam wiem, bo kiedy mi mieszkanie okradli, to nikt nic nie widzial, a pewien
jestem, ze to ktos z bloku. Sgsiedzi, niech ich...

MLODSZY MEZCZYZNA: Sam szef widzi. Dziadek pewnie czul sie tu obco.
Nie przesadza sie starych drzew.

STARSZY MEZCZYZNA: Gadanie. M§j ojciec tez przeprowadzit sie do nowego
bloku z matka i jakos zyli. Niby byli tylko we dwoje, ale nikt nie narzekat.
MLODSZY MEZCZYZNA: Moze mial swoja dume, ale na pewno nie bylo mu
tu dobrze.

Te zmiany nastroju szefa, wynikajgce prawdopodobnie z checi ukrycia
wlasnych emocji za przeSmiewczg maska i ironiczng pozg, znajduja odzwier-
ciedlenie w swietnej grze aktorskiej wcielajacego sie w te role Henryka Talara.
Stychac jg rowniez w scenie, w ktorej protagonista rozmawia z zong lub probuje
»zastgpic” telewizje.

W nastepnych minutach stuchowiska z listu odnalezionego przez pracowni-
kow remontujgcych mieszkanie dowiadujemy sie o relacji dziadka z wnuczka.
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Dziewczyna, ktora ma na imie Janka, listownie informuje, ze zamierza na stale
wroci¢ do Polski, a stuchacz domysla sie, ze zmarty lokator musiat pod koniec
zycia teskni¢ za wnuczka, ktorg najprawdopodobniej bardzo kochal. Jeszcze
tragiczniejszego wymiaru nabiera omawiany utwor radiowy, gdy okazuje sie,
ze dziewczyna przyjechala do dziadka, nie wiedzgc o jego sSmierci. By¢ moze
to, na co czekatl tak dtugo, mialo sie spetni¢ w najblizszym czasie. Wydarzen
tych samotny lokator juz jednak nie dozyl.

Rozwazania dotyczace stuchowiska Sprzgtanie autorka tekstu chciataby
zilustrowaé stowami Elzbiety Pleszkun-Olejniczkowej:

Mozna by — cho¢ jest to moze nieco nadprogowa interpretacja — sprobowac
przyjac nawet, iz pojawia sie na koncu refleksja o charakterze egzystencjalnym.
Nie dowiadujemy sie, stuchajac 90% stuchowiska, czemu stary czlowiek
odchodzit tak samotnie; przez moment w tle zamajaczy tylko zdjecie wnuczki,
najwyrazniej do konca kochanej przez starego pana. Ostatecznie mieszkanie
zostalo posprzatane; moze przyjac kolejnego samotnego lokatora (Pleszkun-
-Olejniczakowa, 2011, s. 85).

Na koniec nalezy podkreslié, ze omawiany utwor foniczny posiada zdecydo-
wanie najbardziej rozbudowang ,,dekoracje foniczng” ze wszystkich omawianych
w tekscie stuchowisk. Pierwszym planem utworu radiowego staja sie rozmowy
mezczyzn podczas remontu, drugi rozgrywa sie na klatce schodowej, gdzie po-
jawiaja sie sgsiedzi denata. Kwestie wypowiadane przez sgsiadow i wnuczke
zmartego lokatora charakteryzuje poglos. Dzwieki tta zas, cho¢ niemal wszech-
obecne, nie narzucaja sie i nie mecza stuchacza.

Stuchowiska wymieniane w niniejszym tekscie laczy wspolny temat, ktory
— jak zostalo juz podkreslone — podejmowany jest poprzez réznorodne sposoby
narracji oraz fonicznej konkretyzacji tekstow. Drugi pokdj, Starosé jest piekna
oraz Sprzgtanie sg dzietami o samotnosci, przemijaniu, odchodzeniu i trudnym
okresie schylku zycia bohaterow. Jednych poznajemy bezposrednio poprzez ich
wypowiedzi, wykrzyczane stowa i wielki manifest przeciwko kultowi mtodosci
(Starosé jest piekna), a innych jedynie posrednio (Drugi pokdj oraz Sprzgtanie).
Mozna by rowniez zaryzykowac ustanowienie pewnej gradacji, stopnia poznania
bohateréw. Najwiekszy stopien ,gwarantuje” stuchowisko na podstawie tekstu
Esther Vilar. Dzielo audialne ,pozwala” nam uslysze¢ bohaterow, a dzieki
brzmieniu i tembrowi glosu oraz sposobowi, w jaki wypowiadajg kolejne kwestie,
rowniez wyobrazi¢ sobie w duzym stopniu, jak wygladaja. Elzbieta Pleszkun-
-Olejniczakowa zaznacza:

Glosy ludzkie byly niemal wylgcznym wyznacznikiem tozsamosci postaci stu-
chowiskowej (niemal, bo czasem — choc¢ nieczesto — pojawieniu sie danej osoby
przed mikrofonem towarzyszyty te same grupy dzwiekow lub ten sam motyw
muzyczny). Dobrze zatem sie dziato, gdy glosy aktorow wystepujacych w stu-
chowisku byly mozliwie zréznicowane, tatwe do rozpoznania przez stuchacza.
Z drugiej strony barwa glosu, sposob moéwienia determinowaly do pewnego
stopnia ,odczytywanie” danej postaci stuchowiskowej (Pleszkun-Olejniczakowa,
2000, s. 64—65).
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Nastepne w owej gradacji bytoby stuchowisko Drugi pokdj, z ktorego do-
wiadujemy sie o wygladzie i zachowaniu starszej kobiety z relacji malzonkow
dzielgcych z nig mieszkanie. Najmniej wiemy zas o ,dziadku” ze spektaklu
radiowego Sprzqtanie.

Scena teatru radiowego jest jednym z najlepszych miejsc, jakie mozna sobie
wyobrazi¢ do poruszania tematow osobistych i trudnych, podejmowanych w trzech
wybranych utworach fonicznych. Samotnos¢, ktora jest przeciez nierozerwalnie
zwigzana z wszechobecng cisza, nigdzie nie wybrzmiewa tak mocno jak w dzie-
tach audialnych. Manifesty wypowiadane zmultiplikowanymi glosami starcow
w zadnym innym medium nie zabrzmig natomiast tak choralnie i dono$nie. Radio
daje rezyserom — ktorzy tak jak Modestowicz mistrzowsko operujg kontrastem
ciszy i dzwiekow — niezwykte mozliwosci. Taka forma stwarza tez stuchaczowi
szanse obcowania z przekazem niemal intymnym — tak jak intymne sg tematy
i problemy poruszane w oméwionych stuchowiskach.

Celem artykutu bylto poréwnanie wybranych stuchowisk w rezyserii Wal-
demara Modestowicza, ktore ujmujg dzwiekowo motywy $mierci, przemijania
i samotno$ci. Historia opowiedziana jest w analizowanych utworach radiowych
w zupelnie inny sposob. W kazdym ze stuchowisk mozemy jednak znalez¢ punkty
wspolne. Sg nimi samotnosé osob starszych i miejsca, ktore kryjg dzwiekowe
slady ich obecnosci. Mieszkania, ktore zapewne musieli pozostawic, aby udac sie
do domu opieki spotecznej, by juz nigdy stamtgd nie powracic, pokdj zmartego
lub umierajacego w samotnosci cztowieka — oto symbole tych, ktorzy odchodzg
w milczeniu lub — przeciwnie — chcg wykrzyczeé Swiatu manifest starosci, nie
godzac sie jednoczesnie na odrzucenie spoleczne z powodu sedziwego wieku.
Zbigniew Herbert w Drugim pokoju méwil ustami bohateréw dramatu, ze lepiej
jest umiera¢ w domu:

ON: Czlowiek wstydzi sie Smierci. Wie, ze bedzie lezat na wznak z otwartymi
ustami i wszystko bedzie mozna z nim zrobic. Lepiej w domu.
ONA: Wszystko jedno.

Analiza komparatystyczna omawianych utworow radiowych pozwala stwier-
dzié¢, ze wspomniane motywy realizowane sg w sposob przejawiajacy zaréwno
wysoka wrazliwosé tworcza, jak i rezyserski kunszt Modestowicza. Typowymi
dla rezysera Ssrodkami wyrazu staja sie operowanie kontrapunktem ciszy
i dzwieku, a takze umiejetne budowanie emocji oraz kompozycji stuchowisk
dzieki zastosowaniu elementu muzyki. Stuchowiska Drugi pokdj oraz Sprzgta-
nie tgczg takze postaci dynamicznych bohateréw, ktérych cechy zostajg ujaw-
nione dzieki interesujacej grze aktorskiej, bedacej rowniez w pewniej mierze
realizacjg pomystu rezyserskiego. Odmienny jest natomiast sposéb budowania
,kuchni akustycznej” — od ascetycznej w przypadku Drugiego pokoju, poprzez
umiarkowang w utworze radiowym Starosé jest piekna, po niezwykle bogatg
w stuchowisku Sprzgtanie.

7TWszystkie cytowane w niniejszym artykule fragmenty stuchowisk pochodza z odstuchanych
nagran. Teksty zostaly ujete w formie, ktora — tam, gdzie jest to mozliwe — odzwierciedla wyglad
oryginalnego zapisu.



Motywy starosci, przemijania i Smierci w tworczosci Waldemara Modestowicza... 297

Bibliografia

Bachura, Joanna (2012). Odstony wyobrazni. Wspétczesne stuchowisko radiowe. Torun: Wydawnictwo
Adam Marszalek.

Bachura, Joanna i Pawlik, Aleksandra (2011). Wtorna wizualno$c¢ sztuki radiowej na przyktadzie
wybranych stuchowisk dramatycznych. W: Pleszkun-Olejniczakowa, Elzbieta, Bachura,
Joanna i Pawlik, Aleksandra (red.). Dwa Teatry. Studia z zakresu teorii i interpretacji sztuki
stuchowiskowej. Torun: Wydawnictwo Adam Marszalek, 444-457.

Bardijewska, Stawa (1978). Muza bez legendy. Szkice o dramaturgii radiowej. Warszawa:
Wydawnictwa Radia i Telewizji.

Bardijewska, Stawa (2011). Nagie stowo. Rzecz o stuchowisku. Warszawa: Elipsa.

Drugi pokdj, (2022), [online]. Encyklopediateatru.pl. Dostep: https:/encyklopediateatru.pl/
przedstawienie/50441/drugi-pokoj [14.01.2022].

Gadamer, Hans-Georg (1993). Aktualnosé piekna. Sztuka jako gra, symbol i $wieto. Thum. Krystyna
Krzemieniowa. Warszawa: Oficyna Naukowa.

Grass, Gunter (1986). Wiersze wybrane. Ttum. Bolestaw Fac. Gdansk: Wydawnictwo Morskie.

Kopcinski, Jacek (2008). Nastuchiwanie. Sztuki na gtosy Herberta. Warszawa: Wiez.

Pawlik, Aleksandra (2011). Stuchowisko ,Drugi pokdj” Zbigniewa Herberta jako rodzaj adaptacji.
W: Pleszkun-Olejniczakowa, Elzbieta, Bachura, Joanna i Pawlik, Aleksandra (red.). Dwa
Teatry. Studia z zakresu teorii i interpretacji sztuki stuchowiskowej. Torun: Wydawnictwo
Adam Marszalek, 381-394.

Piwinska, Marta (1998). Zbigniew Herbert i jego dramaty. W: Franaszek, Andrzej (red.). Poznawanie
Herberta. Krakow: Wydawnictwo Literackie, 323—-340.

Pleszkun-Olejniczakowa, Elzbieta (2000). Stuchowiska Polskiego Radia w okresie pietnastolecia
1925-1939. Lodz: Biblioteka.

Pleszkun-Olejniczakowa, Elzbieta (2011). Jak jest zrobione stuchowisko? O morfologii i znaczeniu,
o kreacji i znaku. W: Pleszkun-Olejniczakowa, Elzbieta, Bachura, Joanna i Pawlik, Aleksandra
(red.). Dwa Teatry. Studia z zakresu teorii i interpretacji sztuki stuchowiskowej. Torun:
Wydawnictwo Adam Marszatek, 59-140.

Pleszkun-Olejniczakowa, Elzbieta (2012). Muzy rzadko sie do radia przyznajq. Szkice o stuchowiskach
i reportazach radiowych. L6dz: Primum Verbum.

Teatr Polskiego Radia, (2010), [online]. Dziennikteatralny.pl. Dostep: http:/www.dziennikteatralny.
pl/teatr-pr/wszystkie,1,2010,1.html [29.11.2021].

Wieczor ze stuchowiskiem: Zbigniew Herbert ,,Drugi pokdj”, (2015), [online]. Polskieradio.pl. Dostep:
http://www.polskieradio.pl/8/295/Artykul/214181,Wieczor-ze-sluchowiskiem-Zbigniew-Herbert-
Drugi-pokoj [28.11.2021].

Streszczenie

Celem niniejszego artykulu jest omowienie wybranych stuchowisk w rezyserii
Waldemara Modestowicza, zaprezentowanie poglebionej analizy oraz zaproponowanie
interpretacji wymienionych utworéw fonicznych. Zestawione zostajg ze sobg trzy spek-
takle radiowe, ktore nalezg zaréwno do grupy stuchowisk oryginalnych (Drugi pokdj
Zbigniewa Herberta i Sprzgtanie Bartosza Wieczorka), jak i adaptacji (Starosé jest
piekna wedlug tekstu argentynskiej pisarki Esther Vilar).

Utwory radiowe, cho¢ zostaly zrealizowane na przestrzeni lat i powstaly dzigki pracy
tworczej roznych pisarzy, dotykajg podobnych tematow. Poruszajg kwestie zwigzane
ze staro$cig, samotnoscig, przemijaniem oraz $miercig. Bohateré6w owych stuchowisk
odbiorca poznaje bezposrednio, gdy ich glosy sg obecne na scenie teatru radiowego lub,
czesciej, posrednio poprzez relacje osob wystepujacych w dzietach audialnych. Jednych
bohateréw stuchacz poznaje lepiej, a innych jedynie w niewielkiej mierze, np. poprzez
strzepy informacji i przedmioty, ktore po nich pozostaty.
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W stuchowisku Drugi pokdj oraz Sprzqtanie wazng role odgrywa takze miejsce
— pokdj lub mieszkanie — zmarlej lokatorki lub lokatora. Miejsca te stajg sie znakami
ich dawnej obecnosci, a takze ,azylami” i pomieszczeniami, w ktorych dokonuja zywota.
Stuchowiska, cho¢ zréznicowane pod wzgledem formy, bogactwa , kuchni akustycznej”,
zastosowania i udzialu muzyki w danym utworze radiowym czy kreacji aktorskiej,
podejmujg wazng tematyke oraz poruszajg problemy uniwersalne.

Themes of old age, passing and death
in the works of Waldemar Modestowicz based on the radio plays
Drugi pokadj, Starosé jest piekna and Sprzgtanie

Summary

The aim of this article is to discuss selected radio dramas directed by Waldemar
Modestowicz. I would also like to present an in-depth analysis and propose an
interpretation of the selected radio plays. The analysis in the article focuses on
a comparison of three radio dramas: Drugi pokgj (written by Zbigniew Herbert especially
for radio), Sprzqtanie (also written especially for the radio — by Bartosz Wieczorek) and
an adaptation of Esther Vilar’s text called Starosé jest piekna.

Despite the fact that these radio plays were created over many years, they touch
upon similar themes. They deal with issues related to old age, loneliness, passing and
death. The listener gets to know the heroes of these radio plays directly when their
voices are present on the stage of the radio theatre or indirectly through the accounts
of people appearing in radio plays. The recipient gets to know some heroes better and
others only to a limited extent, for example, through scraps of information and objects
that have remained after them.

The place — a room or a flat — of the deceased tenant or tenant also plays an
important role in the radio plays Drugi pokdj and Sprzgtanie. These places become
signs of their former presence, as well as refuges and rooms where they live. Radio
plays, different in terms of form, sounds, music and acting, take up important topics
and raise universal problems.
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Dnia 1 pazdziernika 2002 roku pierwsi studenci rozpoczeli ksztalcenie na
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na Uniwersytecie Warmin-
sko-Mazurskim, zaré6wno na studiach stacjonarnych, jak i niestacjonarnych.
W tym roku obchodzimy wiec 20-lecie istnienia tego kierunku. Jubileusze majg
te zalete, ze sg okazjg do Swietowania, ale takze refleksji dotyczacej tego, co sie
przez te 20 lat udato zrealizowac.

Przypomnijmy wiec, ze poczgtkowo dziennikarstwa na UWM mozna sie bylo
uczy¢ tylko na studiach podyplomowych. W latach 1995-2002 zrealizowano
wiele edycji dziennikarskich studiow w tym trybie, ktorych absolwenci zasilajg
szeregi olsztynskich dziennikarzy. Ksztalcenie w formule podyplomowej byto
tez kontynuowane po uruchomieniu kierunku na poziomie licencjackim.

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoleczna zostal powolany dzieki
staraniom prof. dr. hab. Andrzeja Staniszewskiego, ktory kierowal Katedrg
Literatury Wspolczesnej w strukturze Instytutu Filologii Polskiej. W jego two-
rzeniu prof. Staniszewskiemu pomagaty wypromowane przez niego doktorantki,
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obecnie zatrudnione na UWM na stanowisku profesora uczelni — dr hab. Anita
Frankowiak i dr hab. Joanna Szydtowska. To one tworzyly pierwsze programy
studiow. W dniu 30 listopada 2001 roku Senat UWM podjat decyzje o powolaniu
nowego kierunku na Wydziale Humanistycznym. Nazwa prowadzonej przez
prof. dr. hab. Andrzeja Staniszewskiego katedry zostala zmieniona na Katedre
Literatury Wspolczesnej i Dziennikarstwa. Rada Wydziatu Humanistycznego
Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego 21 maja 2002 roku postanowita tez,
ze katedra ta bedzie odpowiedzialna organizacyjnie i dydaktycznie za prowa-
dzenie kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna.

Pierwsza rekrutacja na studia licencjackie odbyla sie w 2002 roku. Kandy-
tow byto zdecydowanie wiecej niz dostepnych miejsc. Co prawda juz kilka lat
wczesniej uruchomiono studia dziennikarskie na Uniwersytecie Warszawskim,
Uniwersytecie Jagiellonskim czy Uniwersytecie Wroctawskim, jednak warto
podkresli¢, ze Uniwersytetowi Warminsko-Mazurskiemu udato sie wyprzedzic
np. Uniwersytet Marii Curie-Sklodowskiej (2003), Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu (2008) czy Uniwersytet Slaski (2012)!. Trzy lata
pozniej, w grudniu 2005 roku, w ofercie rekrutacyjnej UWM pojawilo sie tez
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na poziomie magisterskim. Pierwsza
rekrutacja na II stopien studiéw odbyta sie w lipcu 2006 roku.

Powstanie kierunku wyprzedzito wiec powstanie Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spotecznej, ktory zaczat oficjalnie dzialac 1 stycznia 2005 roku.
Funkgcje dyrektora Instytutu Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej powie-
rzono prof. dr. hab. Andrzejowi Staniszewskiemu. Po jego przejsciu na emery-
ture stanowisko to objeta w pazdzierniku 2018 roku dr hab. Mariola Marczak,
prof. UWM. Od pazdziernika 2019 roku dyrektorem Instytutu Dziennikarstwa
i Komunikacji Spolecznej jest dr hab. Urszula Doliwa, prof. UWM. Warto
podkresli¢, ze w kilkunastoletniej historii Instytutu dyrektorzy byli aktywnie
wspierani przez swoich zastepcow. Funkcje te pelnily kolejno: dr hab. Anita
Frankowiak, prof. UWM, obecna dyrektor Instytutu dr hab. Urszula Doliwa,
prof. UWM oraz dr Magdalena Zmijkowska.

W tym samym roku, w ktorym powstat Instytut, powotano do zycia czasopi-
smo redagowane przez pracownikow Instytutu ,Media — Kultura — Komunikacja
Spoteczna”, ktore dotgczylto do bardzo nielicznego wowczas grona czasopism
medioznawczych. Ukazywato sie ono najpierw jako rocznik (2005-2013), potem
kwartalnik (2014-2020), a od roku 2021 ponownie jako rocznik. Redaktorami
naczelnymi byli prof. dr hab. Andrzej Staniszewski (do roku 2018), a nastepnie
dr hab. Mariola Marczak, prof. UWM. Od 2021 roku czasopismem opiekuje sie
prof. dr hab. Marzena Swigon. Pierwszym sekretarzem redakcji byta dr hab.
Bernadetta Darska, prof. UWM. Funkcje te pelnili takze dr Mitosz Babecki,
dr hab. Urszula Doliwa, prof. UWM i dr Marta Wieckiewicz-Archacka.
Czasopismo jest rozpoznawalnym periodykiem naukowym, stale obecnym

1 A. Stepinska i in., Studenci dziennikarstwa i komunikacji spotecznej w Polsce. Motywacje,
oczekiwania i plany zawodowe, ,Studia Medioznawcze” 2017, nr 1, s. 11-24.
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na ministerialnych listach czasopism punktowanych, w ktorym publikowane
sg artykuty zaréwno polskich naukowcow, jak i tych z zagranicznych osrodkow.

Miedzynarodowy charakter ma rowniez kierowane przez pracownika Insty-
tutu — prof. dr. hab. Aleksandra Kiklewicza — czasopismo ,,Przeglad Wschodnio-
europejski”, ktore jest afiliowane przy Centrum Europy Wschodniej UWM.

W dlugoletniej dziatalnosci Instytutu nie zabrakto cennych inicjatyw. Jego
pracownicy byli organizatorami licznych konferencji i serii interesujgcych spo-
tkan, takich jak np. ,Kortowskie spotkania z literaturg” czy ,,Popotudniowki
medialne”. Pracownicy Instytutu, pod kierownictwem dr Magdaleny Zmijkow-
skiej, organizujg takze etap okregowy Olimpiady Wiedzy o Mediach.

0Od 2014 roku na antenie Radia UWM FM nadawana jest audycja radiowa
dr hab. Urszuli Doliwy, prof. UWM i dr Marty Wieckiewicz-Archackiej Mediofon.
0Od 2019 roku Radiowe Koto Naukowe ,Eter” zaprasza z kolei do stuchania
audycji Recepta na Reportaz. Jest ona realizowana pod opiekg dr Magdaleny
Szydtowskiej. Doktorantka mgr Marta Wisniewska od 2018 roku przygotowuje
Kortowskq Audycje Literackq. Wszystkich bytych i obecnych audycji prowadzonych
przez pracownikow i studentéow naszej jednostki na antenie Radia UWM FM
nie sposob wymienic, jest ich zbyt wiele. Podobnie jest w przypadku publikacji
w ,Wiadomos$ciach Uniwersyteckich”. Warto jednak wspomnie¢, ze statymi
felietonistami ,Wiadomosci Uniwersyteckich” sg obecnie dr hab. Bernadetta
Darska, prof. UWM, dr Marta Wieckiewicz-Archacka i dr Szymon Zylinski.

Obecnie w Instytucie dzialajg trzy kota naukowe: Radiowe Koto Naukowe
LEter”, ktorym opiekuje sie dr Magdalena Szydlowska, Studenckie Koto Telewi-
zyjne ,,Zoom”, pod opiekg dr Magdaleny Golinskiej-Konecko, i Studenckie Koto
Medioznawcze ,,UWMedialni”, pod opiekg dr Dominiki Myslak i dr Martyny
Siudak. Majg one na koncie wiele sukcesow naukowych i pozanaukowych.
Studenci we wspoltpracy z wyktadowcami publikujg artykuly naukowe i tworzg
materiaty dziennikarskie, ktore spotykaja sie z uznaniem i zainteresowaniem
szerszej publicznoéci. Swiadeza o tym zdobywane wyréznienia, np. nagroda
w miedzynarodowym konkursie na film ,Media against hate” organizowanym
przez Europejskg Federacje Dziennikarzy w 2018 roku czy nagroda za audycje
radiowg na II Ogolnopolskiej Konferencji Naukowej Rozglosni Studenckich
,Radioucze(L)ni” w Gdansku w 2018 roku.

W Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej pracuje obecnie
27 0s6b (w tym 12 na stanowisku profesora lub profesora uczelni i 13 na sta-
nowisku adiunkta oraz dwoch pracownikéw administracyjnych) skupionych
w trzech katedrach: Katedrze Badan Mediow (kierowanej przez prof. dr hab.
Marzene Swigon), Katedrze Dziennikarstwa (kierowanej przez dr hab. Urszule
Doliwe) i Katedrze Komunikacji Spolecznej (kierowanej przez prof. dr. hab.
Aleksandra Kiklewicza). Jest to stosunkowo mlody i preznie dzialtajacy zespot,
ktory stale stara sie podnosi¢ swoje kompetencje — §wiat mediow ulega bowiem
szybkim przeobrazeniom. Instytut jest znaczgcym osrodkiem dydaktycznym,
ale tez badawczym. Dyscypline nauki o komunikacji spolecznej i mediach
reprezentuje na Uniwersytecie Warminsko-Mazurskim 28 oséb. Srodowisko
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posiada swojego przedstawiciela w Komitecie Problemowym Nauk o Komuni-
kacji Spotecznej i Mediach Polskiej Akademii Nauk — jest nim dr hab. Urszula
Doliwa, prof. UWM, a takze w Komitecie Naukoznawstwa Polskiej Akademii
Nauk, ktérego czlonkinig jest prof. dr hab. Marzena Swigon.

Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoleczna jest realizowany na UWM
w ramach pierwszego i drugiego stopnia ksztalcenia. Do dyspozycji studentow
sa nastepujace zakresy ksztalcenia: dokumentalistyka i nowe media (studia
I stopnia) oraz dziennikarstwo radiowo-telewizyjne i komunikacja wizerunko-
wa (studia II stopnia). Wazng role w podnoszeniu jakosci ksztatcenia odgrywa
profesjonalne studio radiowe i telewizyjne oraz pracownia postprodukcyjna,
otwarta w 2016 roku. Kierunek dziennikarstwo i komunikacja spoteczna stale
znajduje sie w czoldwce najchetniej wybieranych na UWM.

W ciggu 20 lat istnienia kierunku udato sie duzo osiggng¢, wiele planow
zostalo z powodzeniem zrealizowanych. Wcigz jednak jest do czego dazy¢.
Programy ksztalcenia wymagajg statego dostosowywania do potrzeb rynku
i szybko zmieniajgcego sie Swiata mediow, co wymaga stalego doksztalcania
sie kadry akademickiej i przyjmowania do pracy nowych specjalistow, gtéwnie
tych z zakresu nowych technologii i mediow cyfrowych. Nauki o komunikacji
spotecznej i mediach to stosunkowo nowa dyscyplina, w ramach ktoérej pro-
wadzone jest ksztalcenie dziennikarskie i w ktorej rozwoju Instytut Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej chce odgrywac istotng role — m.in. poprzez
rozw(0j mtodej kadry akademickiej. Mamy wiec nadzieje, ze do posiadanych
juz uprawnien w zakresie nadawania stopnia licencjata i magistra dolgczg
wkrotce uprawnienia do nadawania stopnia doktora i doktora habilitowanego
w tej dyscyplinie.
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Studia podyplomowe Bibliotekoznawstwa i informacji naukowej (BiIN)
sg realizowane na Wydziale Humanistycznym Uniwersytetu Warminsko-Ma-
zurskiego w Olsztynie.

Powolane zostaly Uchwalg Senatu Wyzszej Szkoty Pedagogicznej w Olsztynie
z dnia 28 lutego 1995 roku. Pierwsza edycja BiIN odbyla sie w roku akademickim
1995/1996. Od 1999 roku sg one prowadzone na Wydziale Humanistycznym
UWM - najpierw w Zakladzie Bibliotekoznawstwa i Informacji Naukowej, na-
stepnie w Instytucie Historii i Stosunkéw Miedzynarodowych, a od 2018 roku
w Instytucie Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej.

W dotychczasowych dwudziestu dwoch edycjach studiow podyplomowych
BiIN uczestniczylo 905 stuchaczek i stuchaczy.

Zalozycielkg i pierwszym kierownikiem studiow BiIN byla dr Kordula Szcze-
chura (od pierwszej do dziesigtej edycji), nastepnie funkcje te pelnili swietej
pamieci: dr Irena Pereszczako (od jedenastej do szesnastej edycji, z przerwa) oraz
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prof. dr hab. Bohdan Lukaszewicz (siedemnasta edycja). Od 2014 roku, a takze
wezesniej w latach 2007-2008, studiami opiekuje sie prof. dr hab. Marzena
Swigon (jedenasta edycja oraz od osiemnastej do dwudziestej drugiej). Pie¢ ostat-
nich edycji zarchiwizowano na Facebooku: https:/www.facebook.com/inib.uwm.

Program studiow BiIN byt na przestrzeni tych kilkudziesieciu lat wielo-
krotnie zmieniany oraz dostosowywany do potrzeb i trendow w ksztatceniu
bibliotekarzy i profesjonalistow informacji.

Aktualny program tych studiéw podyplomowych ustalony zostal Uchwatg
nr 464 Senatu Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie z dnia
29 marca 2019 roku. W praktyce obowigzuje od dwudziestej drugiej edycji stu-
diéw, ktora odbyta sie w roku akademickim 2019/2020. Program ten obejmuje
zagadnienia nowoczesnego bibliotekarstwa, infobrokerstwa, medioznawstwa,
marketingu i promocji, edukacji medialnej oraz zarzgdzania informacjg i wiedzg.
Zajecia prowadzg teoretycy i praktycy, tj. adiunkei i profesorowie z Wydziatu
Humanistycznego UWM, a takze bibliotekarze z Biblioteki Uniwersyteckie;j.

Olsztynskie studia BiIN maja charakter kwalifikacyjny, przygotowuja do
pracy w réznych typach osrodkow informacji i bibliotek — naukowych, publicz-
nych i specjalistycznych. Nie dajg wprawdzie uprawnien nauczycielskich, ale
czesto ich stuchaczami sg wlasnie nauczyciele, ktorzy cheg zdobyé uprawnienia
do pracy w bibliotekach szkolnych.

Zajecia realizowane sg podczas dwudniowych zjazdow (soboty i niedziele,
w godz. 8:00-14:45), dwa razy w miesigcu. W zaleznosci od sytuacji epidemicznej
zajecia mogg by¢ prowadzone w formie zdalnej lub hybrydowej. Do zaje¢ zdalnych
wykorzystywana jest platforma Google Meet, natomiast zajecia praktyczne
odbywaja sie w gmachu Biblioteki Uniwersyteckiej UWM.

Studia koncza sie zaliczeniami z oceng ze wszystkich przedmiotow, na $wia-
dectwie podawana jest Srednia ze wszystkich ocen.

Wykaz przedmiotow (od dwudziestej drugiej edycji BiIN):

* Archiwizacja i digitalizacja dokumentow (10 godzin)

¢ Bibliotekarstwo praktyczne i uzytkownicy bibliotek (20 godzin)
¢ Biblioteki szkolne i publiczne (20 godzin)

¢ Edukacja regionalna (10 godzin)

* Historia ksigzki 1 bibliotek (10 godzin)

¢ Komunikacja interpersonalna (15 godzin)

* Media spolecznosciowe i marketing biblioteczny (20 godzin)

* Nauka o informacji, komunikacji i zarzgdzanie wiedzg (15 godzin)
* Nowe media w edukacji (15 godzin)

* Nurty w nauce i kulturze XX i XXI wieku (15 godzin)

* Wstep do medioznawstwa (15 godzin)

e 7Zrédla informacji naukowej i technicznej (15 godzin).

Studia podyplomowe Bibliotekoznawstwa i informacji naukowej trwajg 2 seme-
stry, obejmujg tgcznie 180 godzin zajec, tzn. wyktadow i ¢wiczen (30 pkt. ECTS).

Rekrutacja na studia odbywa sie w systemie Internetowej Rejestracji Kan-
dydatow — IRK UWM. Dwudziesta trzecia edycja studiow BiIN zaplanowana
jest na rok akademicki 2022/2023.
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About technology that can take control of us
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Wystarczajgco zaawansowana technologia nie rézni sie od magiil
Arthur C. Clarke

W 2020 roku na festiwalu w Sundance swoja premierg miat film pt. Dyle-
mat spoteczny?. To jeden z najglosniejszych dokumentéw ostatnich lat, ktory
nominowano az do siedmiu nagrod Emmy. Tworcy filmu pokazujg $wiat mediow
spolecznosciowych jako narzedzi, dzigki ktorym zaszlty pewne zmiany systemo-
we. Nie omijajg przy tym kwestii niezamierzonych zastosowan tych mediow.
Wsrod nich wymieniajg fake newsy, internetowe lincze, zagrozong demokracje,
polaryzacje polityczna czy depresje u nastolatkow. Rezyser filmu (Jeff Orlow-
ski) zadbat o to, by wiadomos$ci prezentowane w materiale byly merytoryczne:
wystepuja tam naukowcy, m.in. Cathy O’Neil (zajmuje sie badaniem danych)
czy Jaron Lanier (filozof informatyki). Do tego dochodza glosy pracownikow
firm: chocby Google’a, Facebooka, Pinteresta czy Twittera. Wszyscy zgadzaja

1 Autorstwo cytatu przypisuje sie pisarzowi science fiction Arthurowi C. Clarkowi.
2 Dylemat spoteczny (ang. The Social Dillema), USA, 2020, rez. Jeff Orlowski. Zob. https:/
www.filmweb.pl/film/Dylemat+spo%C5%82eczny-2020-859586 [20.11.2021].
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sie z tym, ze social media posiadaja wlasne cele i sposoby ich osiggania, tak-
ze te wptywajace na psychike ich uzytkownikow. Formutujg nawet pojecie
»kapitalizmu nadzoru”, ktory polega na czerpaniu zyskow z obserwacji zachowan
ludzi przez wielkie firmy, ktorych model biznesowy opiera sie na reklamach.
Chodzi o to, by utrzymac uzytkownikow przy ekranach, przy okazji zdobywajgc
o nich rézne informacje. Rynek ten nie bez powodu nazywany jest rynkiem
obrotu ludzkg przysztoscig.

Miedzy innymi do analizy trendow i tego, co moze zdarzy¢ sie w przysztosci,
takze w kontekscie technologii, zostat powolany Instytut badan nad przysztoscig
(Infuture.Institute). Jak pisze jego zatozycielka i prezeska Natalia Hatalska
—,(...) dzi$ to interdyscyplinarny zespot antropologéw, socjologéw i psychologow,
ktéry prowadzi badania z wielu obszaréw — poczynajac od branzy FMCG3,
przez branze farmaceutyczng i medyczna, a na przemysle konczac™. Hatalska,
ktorg magazyn ,Financial Times” umiescit na liScie New Europe 100, czyli stu
0s6b z Europy Srodkowo-Wschodniej, ktére zmieniajg spoleczenstwo, polityke
i biznes, prezentujac nowe podejScie do najwazniejszych problemow, stwier-
dzita w jednym z wywiadow prasowych, ze ,az 70 proc. ludzi nie wie, ze zyje
w zamknietych bankach, ze to, co widza, nie jest obiektywna rzeczywistoscia,
tylko wizjg przygotowang im przez algorytmy” (Sadurski, 2021, s. 61). Jeszcze
wiecej rozwazan nad obecnym $wiatem badaczka zawiera w swojej najnowszej
ksigzce pt. Wiek paradokséw. Czy technologia nas ocali.

Tytulowe paradoksy nie sg wcale przesadzone. Hatalska przedstawia rézne
dowody na to, ze wspotczesny $wiat jest peten przeciwnosci. Przyktadowo, docie-
raja do nas oferty urzadzen pozwalajacych zaoszczedzic czas, ale jednoczesnie
(nawet je wykorzystujac) cierpimy na brak czasu; notujemy niezaprzeczalny
postep spoleczny, ale wcigz zauwazalne sg niewspotmierne do niego nieréwno-
$ci miedzy réznymi grupami spotecznymi. Do tego dochodzi teza o najbardziej
potaczonym spoleczenstwie, ktore mimo wszystko jest najbardziej samotne.
Juz we wstepie Hatalska zaznacza, ze zyjemy dzi§ w Swiecie algorytmow.
Prezeska Infuture.Institute pisze: ,(...) Netflix mowi nam, jakie filmy mamy
ogladac, Spotify, jakiej muzyki stuchaé¢, Amazon, jakie ksigzki zamawiac,
Facebook, jakie wiadomosci czytac. Kazdy z tych graczy zaweza nasze pole
widzenia, pokazujgc nam tylko to, co zgodnie z algorytmem mogloby si¢ nam
podobac, bo podobalo sie nam wczesniej, wrzuca nas w banke, ktora wyklucza
spojrzenie z innej perspektywy” (Hatalska, 2021, s. 18). Przez takie dzialania
uzytkownicy mediow przestajg dostrzegaé réznorodnosé swiata, zwieksza sie
i tak wszechobecna polaryzacja oraz kontrola innych nad tym, co osoby uzyt-
kujace rézne oprogramowania myslg. W opinii Hatalskiej w calej tej sytuacji
kluczowa jest Swiadomosé tego, jak otaczajgcy nas swiat dzialta. Nie bedzie prze-
sadzonym stwierdzenie, ze siedem rozdzialow, z ktorych zasadniczo sklada sie
Wiek paradoksow..., stuzy temu, by te Swiadomos$¢ przynajmniej w konkretnym

3FMCG to skrét od ang. Fast Moving Consumer Goods. Okreslenie to odnosi sie do produktéw
nazywanych dobrami szybkozbywalnymi. Zalicza sie do nich produkty pierwszej potrzeby, a wiec
zywnos$c¢, Srodki higieniczne, a takze leki dostepne bez recepty.

4 Por. https://infuture.institute/o-nas/ [19.11.2021].
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czytelniku rozbudzi¢. Co warto wspomniec, rozdziaty te mozna czytac calosciowo
lub siegac do nich jednostkowo — jako zapisu poszczegblnych watkow i1 historii.
W pierwszej czesci ksigzki pt. Technologia jako forma Zycia autorka opisuje
trzy glowne okresy relacji z technologia, ktore przechodzi kazdy z nas: od momen-
tu pewnego rodzaju uwielbienia do czasu zdania sobie sprawy z mechanizméw jej
dziatania. Hatalska podkresla, ze technologia high-tech nigdy nie jest skonczona,
stale ewoluuje, co mozna zobrazowaé prostym przykladem smartfonu, ktory
zmienia sie z kazdg aktualizacjg. Cho¢ sama wierzy, ze technologia pcha nas
jako spoleczenstwo w dobrym kierunku, to jednoczesnie uwaza, ze jest to sila,
ktora realizuje wlasne cele, niekoniecznie zbiezne z tym, czego pragng ludzie.
Nie ukrywa tez, ze technologia bedzie sie rozwijaé bez wzgledu na podejmowa-
ne przez nas dzialania, a wielcy gracze technologiczni w swoich dzialaniach
w zasadzie w ogole nie uwzgledniajg dobra spoleczenstwa, lecz traktujg je jako
yzalgorytmizowany produkt, na ktorym mozna zarabia¢” (Hatalska, 2021, s. 50).
Nastepny rozdzial pt. Swiat lustrzany opowiada o krainie, do ktérej dazymy:
Swiecie, w ktorym kazdy przedmiot z realnego §wiata bedzie mie¢ swojego bliz-
niaka w Swiecie wirtualnym. Autorka ksigzki przyznaje, ze juz dzisiaj trudno
wskazacé, gdzie konczy sie §wiat cyfrowy, a zaczyna fizyczny. Opowiada tez
o rosngcym trendzie przenoszenia zmystow do Swiata cyfrowego (tzw. internet
zmystow). Okazuje sie, ze na $wiecie istniejg placowki badawcze zajmujgce sie
takimi eksperymentami (przyklad prof. Adriana Cheoka, dyrektora labolato-
rium Mixed Reality na uniwersytecie w Singapurze, ktorego zespot stworzyt
urzadzenie, za pomocg ktorego mozna sie zdalnie calowaé). Hatalska nie ma
watpliwosci co do tego, ze sterujg nami sp6tki technologiczne, a rozwdj tech-
nologiczny sprawia, ze nasza codziennos$c stale sie komplikuje. W tym miejscu
wymienia brak prywatnosci, kwestie inwigilacji czy wptywania na nasze decyzje,
kontrolowanie. Ostatnig kwestie podpiera gloSnym skandalem zwigzanym ze
spotkg Cambridge Analytica i danymi uzytkownikow sieci spotecznosciowych
wykorzystanymi w kampanii prezydenckiej Donalda Trumpa.
Kolejna czes¢ ksigzki rozpoczyna sie osobistymi wspomnieniami autorki
z wyprawy na Spitsbergen. W rozdziale Osamotnieni w Swiecie nieograniczo-
nych kontaktéw Hatalska przede wszystkim kresli roznice w byciu samotnym
a osamotnionym, wskazujgc na to, ze wiele 0s6b cierpi dzis na brak bliskich
relacji z drugim cztowiekiem i nie sg to jedynie osoby starsze, jak sie powszechnie
sadzi. Do tego okazuje sie, ze im bardziej samotne spoteczenstwo, tym bardziej
konsumpcyjne i spolaryzowane: nie ma tu miejsca na myslenie o dobru ogotu,
kazdy zainteresowany jest tylko wlasnym ,ja”. Badaczka przywoluje wyniki
badan dotyczacych spadku empatii w spoteczenstwie, co razem z wszechobecng
anonimowoscia w sieci ma wplyw na to, ze mimo postepu technologicznego jakos¢
naszego zycia spada. Ciekawym watkiem poruszanym w tej czesci ksigzki jest
temat robotow spotecznych i niepokojace delegowanie ich do zaspokajania potrzeb
spoteczno-emocjonalnych, ktorych nigdy przeciez nie bedg w stanie zaspokoic.
Sporo migjsca w czwartym rozdziale ksigzki (Niedoinformowani w Swiecie
nadmiaru informacji) Hatalska poswieca pandemii koronawirusa. Przypomina
nawet, ze szef Swiatowej Organizacji Zdrowa Tedros Adhanom Ghebreyesus
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nazwal jg infodemig, poniewaz w $wiecie online rowniez trwata epidemia
i to rownie niebezpieczna. Chodzi oczywiscie o zbyt duzg liczbe nieprawdziwych
informacji, fake newséw i panujgcg dezinformacje. Spoleczenstwem podzielo-
nym miedzy rozne teorie oczywiscie latwiej sie manipuluje. Badaczka trendow
przestrzega, ze ,(...) w internecie dzialajg grupy osob oraz organizacje, ktorych
celem jest §wiadome wprowadzenie w blad, podzeganie do nienawisci, wywo-
lywanie niepokoju, a w konsekwencji doprowadzanie do zamieszek, destabili-
zacji, dezorientacji i chaosu w danym spoteczenstwie dla osiggniecia wlasnych
korzysci” (Hatalska, 2021, s. 157). Co istotne, prognozy na przysztos¢ w tej
kwestii sg raczej malo optymistyczne: nieprawdziwych informacji bedzie coraz
wiecej 1 coraz ciezej bedzie je zidentyfikowac. Czas najwyzszy wiec wdrozy¢
edukacje, przynajmniej jakie$ podstawy, w kontekscie odrézniania informacji
prawdziwych od tych wymyslonych.

Zagrozeni w Swiecie cyberbezpieczenstwa to piaty rozdziat ksigzki Wiek
paradokséw. W tej czesci autorka rysuje przysztosé, opisujac zagadnienie
internetu bionanorzeczy. To sytuacja, kiedy w cato$¢ zostang polgczone trzy
systemy: fizyczny, cyfrowy i biologiczny. Hatalska zaznacza, ze np. Facebook
juz sponsoruje badania nad rozwigzaniami pozwalajgcymi w czasie rzeczywi-
stym odczytywaé mysli i zamieniac je na stowa, ktore nie zostaly faktycznie
wypowiedziane. Cho¢ zapiski te brzmig jak rodem z filmu science fiction, nie
ma powodow ku temu, by nie wierzyc autorce, ze giganci technologiczni dgzg
do tego, aby za pomocg mysli komunikowac sie ze smartfonem czy innym urza-
dzeniem. Dostep do danych dotyczacych aktywnosci mozgu uruchamia w tej
materii kwestie neuropraw dla cztowieka. Co wazne, obecnie kilka panstw na
Swiecie zastanawia sie, ktore z neuropraw powinny zosta¢ wdrozone. Pewne
jest to, ze nie da sie uciec przed postepem technologicznym. Oczywiscie bywaty
juz sytuacje, ze po prostu wylgczano internet, by np. utrudnic spoteczenstwu
komunikacje podczas protestow. Sg to bez watpienia represje cyfrowe, ktorym
Hatalska takze poSwieca uwage. Na szczesScie istniejg jednostki zajmujgce sie
staltym monitorowaniem zaklocen dostepu do sieci spowodowanych cenzurg
i ograniczaniem praw cztowieka (np. NetBlocks i Internet Shutdown Observatory).
Ponadto — jak donosi Hatalska — obecnie trwajg proby dostarczania internetu
z powietrza, czyli za pomoca satelitow. Daje to jakas nadzieje, ze 40% globalnej
populacji, ktora wecigz nie ma dostepu do sieci — nie bedzie w koncu wykluczona.

Przedostatni rozdziatl pt. Biologiczni, ale zrodzeni z technologii koncentruje
sie wokot zaawansowanych technologicznie istot, ktore autorka nazywa postludz-
mi czy robo sapiens. Jak sama pisze: ,(...) jesteSmy $§wiadkami przelomowego
momentu, w ktorym to co biologiczne lgczy sie z tym co syntetyczne” (Hatal-
ska, 2021, s. 230). Rozdzial ten nie jest poswiecony jedynie tematom takim
jak chocby in vitro. Autorka idzie dalej — zastanawia sie nad udoskonalaniem
ludzi i przeprowadzaniem takich modyfikacji, ktore pozwalajg np. uodparniac
na niektore choroby. W tym celu przywoluje m.in. badania George’a Churcha,
ktory odpowiada za opracowanie listy genéw, ktore pomoglyby stworzyc ludzi
lepiej przystosowanych do zycia na innych planetach. W trakcie lektury okazuje
sie, ze ,cyborgizacja czlowieka”, polaczenie go z maszyna, nie jest sprawg wielce
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odlegla. Jednak — jak w przypadku wielu spraw dotyczacych technologii — chodzi
o kwestie moralne czy etyczne. Temu zagadnieniu Hatalska poSwieca najwiecej
uwagi w ostatniej czesci ksigzki (Bez technologii w Swiecie zdominowanym przez
technologie), twierdzac jednoczesnie, ze proba przewidzenia skutkow wdrazania
poszczegolnych technologii jest trudna. Tutaj lekarstwem wydaje sie jedynie
edukacja, ktora — jak zaznacza autorka — w kazdym aspekcie naszego zycia jest
najwiekszym gwarantem jego jakosci. Hatalska przy okazji przedstawia rézne
filozofie zakladajace ograniczenia negatywnego wplywu technologii na nasze
zycie. Wiele uwagi poswieca m.in. spotecznosci amiszow, ktorzy prezentujg
odmienng wizje postepu technologicznego. Autorka zacheca do tego, by idac
ich §ladem, uczy¢ sie odrézniac to, co w rozwoju technologicznym jest dobre,
od tego, co jest w nim zle (Hatalska, 2021, s. 311). Przypomina przy okazji,
ze przyszlo$¢ mozna zmienic, ale kazdg zmiane nalezy zaczynac od siebie.

Tym, co czytelnik na pewno doceni, sg osobiste doSwiadczenia autorki wple-
cione w poszczegoblne rozdziaty publikacji. Hatalska odwotuje sie do wlasnych
doswiadczen, m.in. gtoSnego eksperymentu dotyczacego rezygnacji z korzystania
ze smartfona, wykorzystywania technologii towarzyszgcych (np. Alexy) czy
opisu innych uzywanych przez siebie przedmiotow z zakresu internetu rzeczy.
To, co rowniez zwraca uwage, to podpieranie sie licznymi badaniami naukowymi.
W niektorych miejscach sg to badania realizowane przez Infuture.Institute,
w innych — glosy ekspertow zarejestrowane przez lata tworzenia przyszloscio-
wych analiz. Wiele ciekawych informacji mozna znalez¢ w rozbudowanych
przypisach, gdzie w gléwnej mierze autorka zawarta dygresje i rozszerzenie
watkow, na ktore nie starczylo miejsca w tekscie glownym. Ciekawg formg
przyblizenia czytelnikom swojego punktu widzenia jest takze zestaw ,ksigzek
do dalszych przemyslen”, gdzie Hatalska prezentuje wykaz publikacji, ktore
wplynetly na jej myslenie o technologii, sg dla niej inspirujace i wazne. Do tego
autorka na kazdym kroku zacheca do dyskusji, pisze np.: ,bardzo chciatlabym,
aby mozna byto czytac te ksigzke i jednoczesnie ze mng dyskutowac. (...)
Jestem dostepna na blogu i na swoich profilach w mediach spotecznosciowych.
Z przyjemnoscig bede rozmawiac¢” (Hatalska, 2021, s. 27). Te zdania nie sg
pustym frazesem, poniewaz rzeczywiscie we wspomnianych mediach autorka
dyskutuje z uzytkownikami, udostepnia liczne recenzje i zapytania w temacie
ksigzki. Wydaje sie, ze jej zyczenie odnosnie do wzbudzania wiekszej potrzeby
kwestionowania tego, co wokot nas, spelnia sie z kazdym kolejnym przeczyta-
nym egzemplarzem Wieku paradokséw.
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246 Autorzy
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— CIBER Research Ltd. Zainteresowania naukowe: komunikacja naukowa,
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Prof. dr hab. Karsten Weber — is co-head of the Institute for Social Research
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Dr hab. Maja Wojciechowska, prof. UG — profesor w Instytucie Filologii
Polskiej Uniwersytetu Gdanskiego. Redaktor naczelna czasopisma ,,Zarzadza-
nie Bibliotekg”, organizator Baltyckiej Konferencji Zarzadzanie i Organizacja
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Ateneum — Szkoty Wyzszej w Gdansku. Jej zainteresowania naukowe obejmuja:
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Table of contents

Marzena Swigon

From the Editor-in-Chief ........c.cccoooiiiiiiiiiiiiiieeeee e 5
Articles
Karsten Weber

A contextual discussion on justice, equality and gender in media ethics ............. 9

Tanja Kostanjevac, Zeljka Bagaric
Accessibility of public health information on the COVID-19 outbreak: Analysis

of the first European official TV releases ...........ccceceeeeeereeereeerereerereereseeneseenenens 23
Tatyana Shevyakova

Image media topics in the mass media of the Republic of Kazakhstan ............... 41
Gabriella Racsok

Some thoughts on film as a possible means in the mission of the church in the

context of today’s changing religioSity ........c..ccoveveeeveereeereeereeeeeeer e 55

Maria Holubowicz

Promoting diversity and pluralism in the media in France: The regulator’s

actions in an increasingly concentrated media market ...........ccccoeevvveriiiiniiennnnn. 69
Marzena Swigon, Ewa Glowacka, Malgorzata Kisilowska-Szurminska

Academia.edu, ResearchGate, Google Scholar, Scopus and Publons

(Web of Science) — detailed analysis of the presence of representatives from

social communications and media SCIENCES ........ceceeviirierrieeniinieeneenee e 83
Maja Wojciechowska

Structure and directions of the IFLA in light of the 2019-2024 strategy ............ 103
Piotr Malczynski

Tasting otherness. Pop-ethnography of food in the travel programme Shocking

DHSRES ..ottt ettt ettt ettt ettt 119
Urszula Sawicka

Mukbang and food challenge — about eating on YouTube ........ccccoeveveevereeerennnnee. 133
Tomasz Poborca

Hypothesis of the postmodern image .............ccceoeeeveeereeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeene s 153

Kinga Sygizman

Soundspace of Litzmannstadt Ghetto. Radio documentaries by Joanna

STKOTZANKA ....vvveeiieteiceicee ettt ettt s st s s ss e es st ssssesesesesnssesesenes 171
Karolina Burno-Kaliszuk

Melania, Taylor and Kylie in Polish. American celebrities in Polish gossip

WEDSIEES 1N 2020 ....vivieiiretieiiietetceeeee ettt s ne 185
Daniel Sottysiak
Media labs in vernacular culture context. Case study of polish institutions ....... 201

Katarzyna Szklarek-Zarebska
Themes of old age, passing and death in the works of Waldemar Modestowicz
based on the radio plays Drugi pokéj, Starosé jest piekna and Sprzatanie ......... 215



Reviews and announcements

Urszula Doliwa

Journalism and Social Communication at the University of Warmia and

Mazury iS 20 Years Old! .........ccoccieeiiiiiieiieeie ettt re e sb e eaee s 231
Marzena Swigon

Postgraduate studies in Library and Information Science at the University

of Warmia and Mazury in Olsztyn — origins and current offer ...........c.cccccveveennen. 235
Martyna Siudak
About technology that can take control of Us ........ccceeveevviiiiieriiiiciieceeeie e 237

ATERNOTS .ottt ettt e e ettt e et e e et e et e e e et e eenaeesenaeas 243



Informacje dla Autoréow

Zasady przygotowania prac naukowych do zamieszczenia w czasopi$mie
»Media - Kultura - Komunikacja Spoteczna”

1. W roczniku sg drukowane artykuty naukowe, recenzje i materialy kronikarskie (np. sprawoz-
dania z sesji naukowych) dotyczace szeroko rozumianej relacji media — kultura — komunikacja
spoleczna, napisane w jezyku polskim lub angielskim.

2. Tekst gtowny artykutu nie powinien przekraczac 40 tys. znakow (ze spacjami i bibliografig),
a recenzji i sprawozdan — 20 tys. znakow. Preferowany format pliku: doc, docx; czcionka Times
New Roman 12, interlinia 1,5; przypisy dolne ograniczone do minimum: 10, interlinia poje-
dyncza. Jesli tekst zawiera zdjecia, ryciny lub wykresy, nalezy przestaé¢ oryginaly w osobnym
pliku w mozliwie najlepszej rozdzielczosci. Autor jest odpowiedzialny za uzyskanie zgody
na druk ilustracji, ktorych nie jest whascicielem. Formatowanie tekstu ograniczone do minimum.

3. Do tekstu glownego nalezy dotgczy¢ nastepujgce dane:
® pelne imie i nazwisko Autora/Autorow,
¢ numer ORCID,

* note biograficzng Autora/Autorow: tytuty i stopnie naukowe, afiliacja (uczelnia, wydzial
etc.), dane kontaktowe (e-mail, nr telefonu, adres pocztowy),

tytut pracy w jezyku polskim i angielskim,

abstrakt w jezyku polskim i angielskim zawierajacy: cel, metody, wyniki i wnioski (do 1200

znakow ze spacjami),
e stowa kluczowe w jezyku polskim i angielskim (5-6 stow),
¢ bibliografie.
Dane personalne Autora (imie i nazwisko, ORCID oraz krotki biogram) powinny by¢ przestane
w osobnym pliku.
Preferowana struktura artykulu naukowego (IMRaD): Wstep/Wprowadzenie, Metody,
Rezultaty, Dyskusja, Podsumowanie/Zakonczenie.

4. Cytaty i wszelkie przypisy (odwolania) nalezy przygotowa¢ w systemie harwardzkim.

Cytaty w tekscie gtéwnym - przyklady:

Jesli publikacja ma jednego autora:
John Fiske (2010, s. 46) twierdzi, ze ,Odczytanie jest gra strategii i taktyki, aktem klusow-
nictwa...”.
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»,Odczytanie jest gra strategii i taktyki, aktem klusownictwa...” (Fiske, 2010, s. 46).

Jesli publikacja ma dwéch autorow:
»Czesto sie mowi, ze wyrozniajgcg cechg nowych studiéw nad mediami jest to, ze bardziej
zwracajg uwage na przestrzen niz na czas” (Dovey i Kennedy, 2011, s. 121).

Jesli publikacja ma trzech lub wiecej autorow:
W zwigzku z tym intencjg wpisang w prezentowang tu analize jest przekonywanie do potrzeby
zredefiniowania kategorii mediow alternatywnych” (Bailey i in., 2012, s. 109).

Dla odroéznienia kliku prac tego samego autora wydanych w jednym roku stosuje sie
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w alfabecie):

,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Levinson, 2006a, s. 124).

,Cytat, cytat, cytat, cytat, cytat, cytat” (Levinson, 2006b, s. 195).
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5. Bibliografie umieszczamy bezposrednio po tekscie gtéwnym. Bibliografie nalezy przygotowaé
w porzadku alfabetycznym (bez podziatu na dzialy), korzystajac z ponizszych wzoréw.
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Artykuly w czasopismach
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Materialy online
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eventspace.pl/knowhow/Ulica-gromi-reklame,90 [16.07.2010].
Nicholas, David (2018). Early-career researchers herald change, [online]. Nature Index, 25 July
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Nicholas, David; Herman, Eti; Boukacem-Zeghmouri, Chérifa; Rodriguez-Bravo, Blanca;
Xu, Jie; Abdullah, Abrizah and Swigon, Marzena (2017). ResearchGate was a disruptor... now
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